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Bir basin igletmesi, okur sadakatinin devami ve yeni okuyucu kitlesi
yaratabilmek igin, etkin bir piyasa aragtirmast yapmali ve yayin politikasini o
dogrultuda siirdiirmelidir. Ancak basin sektorii, okurlarlaria yonelik pazar
aragtirmast yapmakta birtakim giicliiklerle karsgilagir. Bu arastirmada, oku-
yucularin gelir, cinsiyet, mesleki ilgi alanlari, hobileri, aragtirilarak hitap edi-
len pazarin profilini ¢izmek gerekir. Okuyucular bu tiir sorulara herzaman
dogru cevap vermeyebilirler. Bu noktada siiphesiz basin igletmesinin de bir-
takim sorumluluklar vardir.

Bu galigmalarin iki ana noktasi, gazetelerin hedef okur kitlesinin talep
ve ihtiyaglarin saptamak, bagkalarinin duygularin anlamak ve diiriistliik il-
kesine dayanir. Okuyuculara, gazeteyi onun aradig1 sey olarak sunmak gere-
kir. Olgulari en diiriist bicimde sunmak, saptirma ve yanlig beyanda bulun-
mamak gerekir,

Diger bir nokta da, bu konudaki faaliyetlerin gazetenin kendi persone-
li tarafindan yapilmamasidir. Ozel bir amag igin ya da yeni bir goriis elde et-
mek amaciyla gazetenin kendi kadrosu digina ¢ikmasi daha uygundur,

Onemli diger bir nokta da, gazetenin satig miidiiriiniin, pazarlama pla-
nint yiiriitmek igin, mutlaka “yoneticiler ekibiyle” birlikte galismasi gerekir.
Gazetenin temel hedeflerinden habersiz olarak, sirf satig1 artirmak amactyla
¢aligan bir satiy miidiirii gazetenin imajina ters diisen ¢alismalarda bulunabi-
lir. Pazarlama faaliyetinde piyasa aragtirmas, aktif hatta tegvik edici bir etki
ve pazarlama amacindan daha ¢ok geriye doniik incelemelerde kullanilir.
Gazetelerin yiiriittiigii klasik piyasa arastirmalarindan biri de reklam piyasast
i¢in yapilan anketlerdir. Gazetenin reklamini yapan reklamcilara, gazeteyi
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alan okurlar tanitilir. Bu bilgiler 1g1ginda reklam hazirlamalar istenirken ay-
n1 zamanda, reklamcilara gazetelerinin bir reklamcilik araci olarak da onemi
gosterilir.

Seyrek olarak yapilan bir kisum aragurmalar da, okurlarin haber bolii-
miine iligkin goriiglerini ve bu boliime ait ilgi ve beklentilerini olusturur. Bu
tip bir aragtirma, bir gazetenin diger gazetelerle olan rekabetinde, oldukca
onemlidir.

Gazetelerin hedef aldiklart okur kitlesinin talep ve ihtiyaglarmimn sap-
tanmasinda geleneksel olarak yoneticilerin bireysel gozlem ve sezgilerine
bagli kalinmustir. Yoneticilerin gozlem ve sezgilerinin bu konuda tayin edici
nem tagimaya devam edecegine kusku yoktur. Ancak, gazete digindaki kitle
iletigim araglarinin giderek yayginlagmasi ile, toplam gazete satiglarinin diig-
me egilimine girmesi kargisinda gazetelerin pazarlama faaliyetleri, okurlarin
talep ve ihtiyaglarina yonelik aragtirmalarla desteklenmeye baglamigtr.
1970’lerden bu yana gazetelerin, tiimi, belirli boliimleri, belirli koseleri ile
ilgili okur goriis ve degerlendirmelerini belirlemek, ozellikle rakip gazeteler-
le kargilagtirmak ve okurlarinin profilini gikarmak amactyla yaptiklari okur
tarama aragtirmalar1 giderek yayginlagmusgtir. Tarama aragtirmalariyla elde
edilen sonuglar, gerek kisa vadede alinmast gereken onlemler, gerekse “ya-
rinki “ gazetenin hazirlanmast konusunda yoneticilere ok yararl bilgiler ve-
rebilmektedir. Ancak, aragtirmalarla elde edilen bilgilerin yoneticiler igin
yalnizca bir “yardimei kaynak” oldugu da vurgulanmalidir.

Piyasa aragtirmalarinin sonucu gazeteler;

1-Dagitim ve reklam piyasast kadar, {irtin siyaseti ve dagitim piyasa
sin1 da birbirlerine baglarlar ve koordine ederler.

2-Giiglii bir imaj yarattiklart siirece, tiraj diigse bile okuyucular ve rek
lamcilar arasindaki medya rekabetinde giiglii bir pozisyona sahip ol
mayt stirdiriiler.

3-Reklam agisindan etkinligini ve ekonomik bagarisini arturir.

4-Okur anketleri, belli gruplari etkilemeye ve hedef gruplar kazanma
ya, piyasa konularinda bilgiler sunmaya yardimct olabilir.

5-Okur anketleri, editor ve muhabirlerin okurun tutumundan daha
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fazla haberdar olmasina yardimci olup, onlarin belli bazi onyargilar
dan siyrilmalarini saglarlar.

Bir gazete igin; ¢agin gereklerine uygun bigimde haber yayinlamak,
cagdas akimlara ayak uydurmak ozellikle diger gazetelerle rekabetinde ¢cok
onemli bir faktordiir. Ancak biitiin bunlari yaparken okurunun alistig: profili
de korumak zorundadir.

Tiirkiye'nin en koklii fikir gazetesi olan Cumhuriyet gazetesinin
1960’1arin sonlarinda giinde ortalama tiraji 130.000 di.1980’den sonra hizla
diisen tiraj 1982 den sonra yeniden toparlandi, 1992’den sonra da yeniden
diigmeye baglad1. 1982" den sonraki toparlanmay1 da gok kayda deger gore-
meyiz zira; 1960" daki niifus 1980 den sonraki nufiisa oranlandiginda, tirajmn
gergekte artmadiginy, diigtiigiinii soylemek miimkiindiir. Cumhuriyet gaze-
tesinde, ilk anket ¢alismas1 gazetenin kendi olanaklartyla 1976 yilinda yapil-
mig ve su sonuglar elde edilmistir.

Egitim % Yas %
Ik 9.13 25’in altinda 34.83
Orta 11.60 25-35 30.91
Lise 35.60 35-50 21.72
Yiiksek 43.67 50’den fazla 12.54
Yabana Dil % Cinsiyet %
Biliyor 47.35 Kadin 24.88
Bilmiyor 52.65 Erkek 75.15
Meslek ) Medeni Durum %
Ogrenci 22.67 Evli 54.35
Memur 34.57 Bekar - 4565
Serbes 9.16

Isci 8.

Yiiksek ihtisas  17.39

Digerleri 8.21

Ortalama Gelir %

1.500 TL den az 20.10

1.500-2.500 30.85

2.500-3.500 20.08

3.500-5000 17.60
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5000 TL den fazla 11.37

Yerlesim %
istanbul, Ankara, {zmir 56.55
Diger il merkezleri 23.90
Kasaba 14.04
Koy 351

Son iki secimde oy verilen partiler

1973 1975
CHP 98.50 99.31
AP 0.53 0.25
MSP 0.06 0.02
Dp 0.05 0.02
CGP 0.13 0.01
Diger 0.73 0.39

Cumbhuriyeti nasil izliyorsunuz %

Hergiin 91.18
Haftada bir giin 0.30
Haftada bir ka¢ giin 7.24
Arasira 1.28

Cumbhuriyet okunmak iizere
evinizde veya isyerinizde

ne kadar kaliyor ? %
Yalniz sabahlar1 3.50
Biitiin gin =~ 40.03
Bir giinden fazla 56.47
Kag yildir

Cumhuriyet Okuyorsunuz ? %o

20 yildan fazla 17.94
15-20 yil 9.18
10-15 y1l 12.09
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5-10 yil 21.32

1-5 yil 33.79
1 yildan az 5.68
Cumbhuriyet’ten bagka

alinan gazeteler %
Milliyet 4121
Hiirriyet 10.04
Giinaydin 16.74
Politika 25.81
Yeni Ortam 22.93
Terciiman 1.46

Cumbhuriyet’in diger
gazetelere gore

begenilen ozellikleri %
Tutumu 74.88
- Giivenilir Olusu 77.09
Haberciligi 55.76
Yazarlari 85.72
Gortintimii 26.95

Haberleri Nasil bir Sira ile Okursunuz ?

1. (%) 2. (%)

[¢ Haberler 91.21 7.45
Dis Haberler 5.47 59.33
Sehir Haberleri  2.11 28.28
Spor 1.21 4.94
Ozel Sayfalara Ilgi %
Ekonomi 69.
Dig Politika 79.84
TV 53,
Sanat-Edebiyat 67.01
Ankara-Ankara 81.
Cumbhuriyet’in haberciligi %o
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Yeterli 66.14
Yetersiz 33.86

Cumbhuriyet’in toplumsal

sorunlara duyarhhg: Yo
Yeterli 69.66
Yetersiz 30.34
TV’ye ayrilan siire %

1 saat 23.59
1-3 saat 46.07
3 saatten fazla 12.54
Hig 17.80
TV reklam programlarina ilgi %
Biiytik ol¢iide 8.34
Arasira 91.66

Goriildiigii gibi bu donemde Cumhuriyet okurlart % 65.75 ile 35 ya-
sin altinda olanlardan olugsmaktadir. Cumhuriyet okurlarinin biiyiik gogunlu-
gu (% 43.67 ) ile yiiksek 0grenim sahibidir ve % 47.35 ‘i yabanct dil bilmek-
tedir. Okuyucularin ¢ogu orta gelir grubuna mensuptur. Okurlarin biiyiik ¢o-
gunlugu kentlerde oturmaktadir. Cumhuriyet okuyucusu gazetesine sadik ve
dikkatli bir okuyucudur. Okuyucularin % 77.09’u, gazetelerinin giivenilir ol-
masini bas ozellik olarak gostermiglerdir.

1968 - 1982 arasinda Alt1 Biiyiik Gazete ve Cumhuriyet’in Satis
Miktarlar1 ve Cumhuriyet’in Toplam Satislarmdaki Pay: soyledir.

Yil Alu biiyiik Cumbhuriyetin ~ Cumhuriyet'in
gazetenin Satist Pay1
toplam satisi

1968 138

1969 116

1970 104

1971 91

1972 1.358 57 43
1973 1.368 67 4.9
1974 1.601 78 4.9
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1975 1.495 101 6.8

1976 1.588 114 7.2
1977 1.846 109 59
1978 2.006 100 5.0
1979 1,931 104 5.4
1980 1.674 77 4.6
1981 2.054 91 4.4
1982(10 ay)  2.200 93 4.2

1980°den sonra goriilen tiraj artigina kargin Cumhuriyetin toplam sa-
tiglarindaki pay1 diigmiistiir.

Cumhuriyet gazetesi ilk kez 1982 yilinda hedef kitleye yonelik bir
aragtirma yapmugtir. PIAR tarafindan gergeklestirilen bu arastirmada {i¢ bii-
yiik kentte oturan yiiksek 6grenimli meslek gruplart arasinda (1090 kisi ) ger-
ceklestirilmig ve su bulgular tesbit edilmistir.

1-Aragtirmaya katilanlarin % 77’si erkek, % 23’ kadindir.

2-Goriigtilenlerin % 39’u stirekli Cumhuriyet, % 36’ s1 Milliyet, :21
Glines, % 16’s1 Giinaydin, % 7’st Terciiman, % 8 de diger gazeteleri
okumaktadir.

Yukaridaki bulgular, ii¢ biiyiik kentteki yiiksek 6grenimliler arasinda
en yaygin olarak okunan gazetelerin Cumhuriyet ve Milliyet oldugu
nu gostermektedir.

3-Cumbhuriyeti arasira alanlarin oran1 % 65 dir.

4-Gazete okumaya giinde 1 saat zaman ayiranlarin orani % 46 ‘dir. Bir .
saatin tistiinde vakit ayiranlar ise % 68 dir.

5-Goriistilenlerin % 68 ‘i gesitli dergileri izlemektedirler ve bunlarin
% 8’1 yabanci dergilerdir.

6-%10 luk bir boliim Cumbhuriyeti bir yildir okumaktadir. %80 dola
yindaki okur ise 5 yildir izlemektedir.

7-% 45’1 gazetesinin eve birakildigini, % 40 ise bayi / bakkaldan al
maktadir.
8-% 32’si TV reklamlarindan etkilenerek gazete aldiklarini soylemis
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lerdir. Yeni bir yazi dizisi, haber, roportaj vb. durumlarda gazete alma
orant % 66’dir.

9-Siirekli ayni yazarlar1 okuma orani % 62 dir.

10-Gazetenizde devamli okudugunuz bir yazar bagka bir gazeteye ge
cerse ne yaparsiniz ? sorusuna; Eski gazeteme devam ederim yanitin
verenlerin oran1 % 72 dir. Her iki gazeteyi alirim diyenlerin oran: %
22, Eskisini birakip yenisini alirim diyenler ise % 6 dir.

11- 1982 yili iginde gazete piyasasinda ki dalgalanmalar nedeniyle so
rulan “ Son birkag ay i¢inde hergiin aldiginiz gazetelerde bir degisik

lik yaptiniz mu ? sorusuna olumlu yanit verenler % 7 ‘dir.

12- Gazete boliimlerinin 6nem siralamasi soyledir.

Boliimler Agirhk Puam
1-I¢ haberler 204
2-Dig Haberler 129
3-Bagliklar 127
4-Inceleme /Roportajlar 117
5-Ekonomi Haberleri 108
6-Kose Yazilari 101
7-Spor Haberleri 71
8-Karikatiir ve ¢izgi romanlar 41
9-Fotograflar 35
10-Sanat Haberleri 28
11-TV program ve haberleri 15
12-Ilanlar 12
13-Roman/oykii 4

Mayis 1989 tarihinde yapilan Okur Anketinin sonuglari ise s0yledir.

1-Cumhuriyet okurlart toplumun seckin kesimini olugturmaktadir.

Yiiksek 0grenimini tamamlamig olanlarin orani 1985 ‘de % 48 ‘den
1989’da % 54’ e yiikselmistir. Her on Cumhuriyet okurundan biri

doktora ya da master derecesine sahiptir. Orta okul ve altindaki grup
sadece %14 diir. Mesleki dagilima bakildiginda; % 19 6gretmen, %
13 miihendis-mimar, % 10 idareci- isletmeci, % 6 teknisyen, % 6 dok
tor, % 4 subay-astsubay, % 4 avukat-yargi¢, ¢, 3 pankaci- sigortact ol

dugu goriiliir.
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2-Cumhuriyet okurlarinin ekonomik durumlari incelendiginde yu
kar1 gelir grubunun hakim oldugu goriiliir. Cumhuriyet okurlarinin or
talama aylik hanehalki harcamalari 1987°de 210.000 liradan,
1989’da 600.000 liraya ¢ikmistir. Bu enflasyonun biraz iistiinde bir
gelir artigtdir. Cumhuriyet okurlarinin konut sahibi olanlarinin orani
1985’de % 43 iken 1989°da % 47" ye ¢ikmustir. 1985 ve 1989 anket
bulgular kargilagtirildiginda bazi dayanikli tiiketim mallari sahipli
ginde de artiglar gdzlenmigtir. Ornegin renkli TV (% 44-80), Miizik
seti (%16-36), Video ( %10-25 ), Otomatik camagsir makinesi ( %14-
37), Bulagik makinesi ( %4-12 ) oraninda artig gostermistir. % 35 gibi
bir kesim tasarruf yapabilmekte ve % 59’u yilda 2-3 hafta siireyle tati
le gidebilmektedir.

3-Cumbhuriyet okurlarinin segkin ozelliklerinden biri de, toplumun
dig diinyaya agik bir kesimini olusturmalaridir. En az bir yabanci dili
konugabilecek kadar iyi bilenler, 1985°de % 41 den, 1989’da % 49’a
yikselmistir. % 10’Iuk bir boliimii yabanci dergileri, % 5 lik bir bolii
mii de yabanct gazeteleri izlemektedirler.

4-Cumhuriyet okurlarinin her giin TV izlemeye ayirdiklart zaman 88
dakika ya da birbuguk saattir. Okurlarin % 94°ii TV 1 de ana haber biil
tenini izlemektedirler. Cumhuriyet okurlarinin televizyonun gazete
okuma aligkanliklar: tizerinde fazla olumsuz etkisi olmadigini; “ Te
levizyonun haber program ve biiltenleri gazetelere olan ilginizi arti
yor mu, yoksa azalttyor mu? seklindeki soruya % 71’1 “etkilemiyor”,
% 27 si “artirtyor” seklinde verilen yanitlardan anliyoruz.

5-Anket sonucu kadmlarin oraninin artigini goriiyoruz. 1985’de % 14
olan oran, 1987de % 16, 1989’da % 19’a yiikselmistir.

6-Okurlarin % 92’si Cumhuriyet’in dogru ve giivenilir haber verdigi
ne inantyor. Cumhuriyet” in haber dilini basarilt bulanlarin orani %85,
kullanilan bagliklarin haberlerin igerigi hakkinda dogru fikir vermesi
agisindan cumhuriyeti bagarili bulanlarin orant % 84 ‘diir.

7-Cumbhuriyet’i “ tarafsiz ve yorumsuz haber verme” agisindan basa
rilt bulanlar % 67 dir. Okurlarin % 29’u bu konuda Cumhuriyet’e “or
ta” not verirken, % 4’liik bir kesim de “basarisiz’” bulmaktadir. Bu du
rum okurlarin, 1/3 ‘inin haberlere zaman zaman yorum karistig1 ya da
zaman zaman yanlt haberlerin yer aldift kanisinda olduklan anlagthyor.
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8-Cumhuriyet’i “ onemli konularda farkli goriisleri dengeli bir bigim
de yansitma” agisindan bagaril bulanlar % 58 dir.Ancak bu oran
1985’de % 68, 1987°de % 60 dir. Bu bulgular, Cumhuriyet okurlari
nin oldukga onemli bir boliimiiniin farkl ve aykir goriiglere daha ge
nis yer ayrilmasini istemektedir.

9-Cumbhuriyet’i “ bol ve zengin haber verme” agisindan bagarili bu
lanlar % 43’ diir. Biiyiik kesim % 57, Cumhuriyeti bu konuda basar1
s1z ve orta derecede basarili bulmaktadir.

10-Cumhuriyet okurlari i¢inde en az 10 y1ldan bu yana gazeteyi oku
yanlarin orant % 54 gibi yiiksek bir orandir. Cumbhuriyet’i okumaya
baglayan kisilerin gazeteyi terketme egilimlerinin zayif oldugu goriil
melidir.

11-Cumbhuriyet okurlarinin yaklagik 3/4 liik bir boliimii yalnizca
Cumhuriyet okumaktadir. Cumhuriyet okurlarinin okuduklart ikinci
gazete Milliyet ve Hiirriyettir.

12-"Cumhuriyet’i bulamadiginizda hangi gazeteyi satin alirsiniz?”

seklindeki soruya okurlarin % 34’ ii bagka gazete almadig1 yaniti ver
mesi bu okur kitlesinin “ ¢ekirdek okur” kitlesini olugturdugunu soy
leyebiliriz. Cumhuriyet bulamadiklarinda Milliyet alanlarin orant %

51"dir.Hiirriyet alirim diyenlerin orani % 9, Sabah alirim diyenler ise
% 3 tiir. Bu veriler gergevesinde Cumhuriyet’in en yakin rakibi Milli
yet gazetesidir.

13-Cumhuriyet okurlarinin % 80’ni gazeteyi bayiden bizzat almakta
dir.Gazetenin evlerine birakilananlar % 14, bagkasinin gazetesini
okuyanlar ise % 4 dolayindadir.

Cumhuriyet gazetesinin 1987 de giinde ortalama 122.000 olan net sa-
uginin, Ocak 1989’da 117.000'ne diigmesinin nedenleri arasinda sunlar say1-
labilir. Okurlarin yas gruplarma gore dagilimi incelendiginde, 24 ve daha
geng yastaki okurlarinin oraninin 1985’te % 234ten, 1987’ de %26’ya ytiksel-
dikten sonra, 1989’da % 21’e inmistir. Cumhuriyet okurlari arasinda dgren-
cilerin oranmin 1987°de % 17 ‘den, 1989°da % 13 inmigtir. Meslek gruplari-
na gore dagilim incelendiginde 1985°de 23’ten, 1989’da % 194, isgilerin
orant 1985°de % 10’ dan 1989’da % 6’ ya, memurlarin oraninin 1985’te %
11°den, 1989°da % 5’e inmistir. Bu bulgular Cumhuriyet’in son yillarda tini-
versite 6grencisi gengler, ogretmenler, isgiler ve memurlar arasinda okur
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kaybettiginin igaretidir.S6z konusu gruplar, iilkede artmakta olan enflasyon-
dan en fazla etkilenen kesim oldugu goriisiinden hareket edilirse, okur ka-
yiplarinin biiyiik dlgtide enflasyondan ve gazetenin fiyat artiglarindan kay-
naklanmaktadir. Gazetenin okurlari arasinda hergiin Cumhuriyet okuyanla-
rn oranimn 1985°de % 82’den, 1989°da % 74’e inmesi satilan her Cumhuri-
yet bagina diisen okur sayisinin 1985 ve1987 de 3.6 dan 1989°da 3.9’a ¢cikma-
st da ayn1 nedenlere baglanabilir.

1987 yihinda PIAR tarafindan Sabah gazetesi i¢in yapilan bir aragtir-
mada; okunup birakilan gazeteler arasinda oranlar goyledir. Hiirriyet % 11,
milliyet % 9.3, Giinaydin % 8.3, Giines % 8.1 Bulvar ve Tan % 7, Terciiman
% 6.8, Cumhuriyet % 5.6, Tiirkiye % 4.3, Sabah % 2.3 seklindedir.

Ayni aragtirmaya gore en giivenilir gazete; Sabah % 28.3, Hiirriyet %
27.7 ve Cumhuriyet % 23.6 dur.

1991 yihmda ZET-MEDYA a.s tarafindan Hiirriyet igin hazirlanan
Kiyaslamalit Okur Analizi ve Okur Profili aragtirmasinda; Cumhuriyet gaze-
tesinin toplam tiraj iginde piyasa payr % 3.8 dir.

1-1994 yilinda Cumhuriyet gazetesinin yapmis oldugu arastirmaya
gore, Cumhuriyet okurlarinin yag ortalamasi 29’dur. Bu aragtirmaya
Cumbhuriyet gazetesinin her bes okurunun dordii gengtir. 19-34 yas
grubu arasinda Cumhuriyet okurunun orani % 78’dir.

Bu aragtirmaya gore; 20-24 yas arasi okurlarin orani, 1985 ( %23),
1987 ( %26 ), 1989 (%21) gore artmig goziikmektedir.

2-Kadin okurlarin oranlarinda da bir artig sozkonusudur. 1985 ‘de %
14, 1987°de % 16, 1989 da % 19 olan kadin okur 1994de % 44 ‘¢ yiik
selmistir. Erkek okurlarin orani ise % 56 dir.

3-Cumhuriyet okurlarinin, % 45’ i iiniversite mezunudur. Bu oranda
bir diisiis soz konusudur. 1985 ‘de % 48, 1989’ da % 54’diir. Lise me
zunlarinin orant ise 1994’de % 59.5 dir.

4-Cumhuriyeti okuyanlarin % 35’1 6grenci, % 20 ‘si yonetici ve me

murlar, % 15’1 ticaretle ugraganlar, % 10’u da uzman meslek sahiple
rinden olugmaktadir.
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5-Cumhuriyet okurunun aylik aile geliri ortalama 7 milyon kadardir.

6-Cumhuriyet okurunun, en ¢ok dinledigi miizik klasik bati miizigi
dir. Tiirk sanat miizigi ve rock da ¢ok dinlenen miizik tiirleridir.

7-Cumhuriyet okurlarinin titketim egilimleri yiiksektir. %69.77 sinin
kislik evi, % 35'nin evi vardir ve % 87’si diizenli tatil yapmaktadir.

8-Cumhuriyet okurunun % 36 ‘s1 yiiksek gelir grubuna mensuptur.
9-Cumhuriyet okurunun % 69.5’i bekar, % 30.5 evlidir.

10-Cumhuriyet okurunun % 88’1 gazetesinin diinyaya agik olmasini
ve diinyaca {inlii yayin organlarindan alinan yazilarin yer almasina
Onem veriyor.

11-Cumhuriyet okurunun % 71’1 gazetenin siirekli okurudur.

Son aragtirmada, gazete okuma aligkanliginin erken yasta edinildigi
goz oniine alinirsa Cumhuriyet’in bu noktaya ne derece énem verdigi daha
iyi anlagtimaktadir. Yapilan son arastrmada Cumhuriyet gazetesi geng okur
kitlesini koruyabilmistir. Bu gz oniine alindiginda Cumhuriyet’in geng okur
grubuna hitap eden bir gazete olmayi stirdiirmeye caligtigini anlamak miim-
kiindiir. Cumhuriyet’in kadin okurlarinin 1982’den itibaren hizla yiikseldi-
gini 1994'te % 44’ e ulaggim gormekteyiz. Cumhuriyet gazetesi okurlari
arasinda, tiim anketlerde yiiksek 0grenimli olanlarin orani hep yiiksektir.
Cumbhuriyet okuru yapilan son ¢aligmada da goriildiigii gibi  yiiksek toplum-
sal diizeydeki okurlardan “ olugmustur.

Cumhuriyet gazetesi, kendi diizenledigi anketlerde de; arastirma sir-
ketlerine yaptirdigi galigmalarda da “ sadik okuyucu kitlesini “ korumak ka-
dar, “ diizensiz alicilar1 “ da sadik okuyucu yapma gabast i¢indedir. Tiim bu
arastirmalarin, son derece tarafsiz ve objektif hazilandigin sdylemek zordur
ve % 5’ lik yanilma payini da unutmamak gerekir.

KAYNAKLAR

Cumhuriyet gazetesi i¢in hazirlanan 1982 tarihli PIAR/GALLUP Arastirma
Raporu.
Okur anketleri taramasi-Cumhuriyet gazetesi arsivi-.
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Sabah gazetesi igin hazirlanan 1987 tarihli PIAR/GALLUP Aragtirma Raponu.
Zet-Medya a.g Arastirma Raporu 1991.

1994 yilinda, Cumhuriyet gazetesi i¢in hazirlanan “Cumhuriyet 70 Yasinda”
(Ege Ajans, Strateji-Mori Aragtirma Planlama Sti., Kamar Kamuoyu
ve Medya Arastirmalari, PIAR/ GALLUP ).
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