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Oz

Bu ¢calismada, Cekirdek Kapadokya Bélgesi’'ndeki sarap turizminin, gastronomi paydaslar: goziinde nasil bir yere ve neme sahip
oldugunu tespit etmek amaglannustir. Boylelikle, bolgenin sarap turizmi kapsaminda neler yapabilecegine iliskin Oneriler
sunabilmek miimkiin olmustur. Calismada, yar1 yapilandirilnug Qoriisme formlart kullamilmugtir. Paydaglara 7 adet soru
yoneltilmistir ve nitel veri analizi yontemlerinden betimsel analiz kullanilmistir. Elde edilen bulgulara gore; Kapadokya'nin
iklim, toprak ve iiziim kalitesi acisindan onemli bir potansiyel tasidigi sonucuna ulagilmigtir. Ayrica paydaslarim, bélgede sarap
turizminin yapilmast icin yeterli olanaklarm var oldugunu diisiindiikleri ortaya ciknustir. Bunun yaninda turistik mekanlarda
satilan sarap fiyatlarmn tiiketiciye cok yiiksek geldigi ve bilgede sarap turizmine yonelik etkinlik, festival ve tanmitim
faaliyetlerinde eksiklik oldugu ortak goriis olarak vurgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Cekirdek Kapadokya, gastronomi, paydas, sarap, sarap turizmi

Opinions of Gastronomy Stakeholders in the Core Cappadocia Region on Wine Tourism
Abstract
In this study, it is aimed to determine the place and importance of wine tourism in the Core Cappadocia Region in the eyes of
gastronomy stakeholders. Thus, it was possible to offer suggestions about what the region can do within the scope of wine tourism.
In the study, semi-structured interview forms were used. 7 questions were asked to the stakeholders and descriptive analysis,
one of the qualitative data analysis methods, was used. According to the findings obtained, It has been concluded that Cappadocia
has an important potential in terms of climate, soil and grape quality. In addition, it has been revealed that the stakeholders think
that there are sufficient opportunities for wine tourism in the region. In addition, it has been emphasized as a common opinion
that the prices of wine sold in touristic places are too high for the consumer and that there is a lack of activities, festivals and
promotion activities for wine tourism in the region.
Keywords: Core Cappadocia, gastronomy, stakeholder, wine, wine tourism
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Extended Summary

Cappadocia consists of the provinces of Nevsehir, Aksaray, Nigde, Kirsehir and Kayseri. Core Cappadoc1a
is the most intense occurrences of fairy chimney formations consist of Uchisar, Goreme, Avanos, Urgiip,
Derinkuyu, Kaymakli, Ihlara and its surroundings in Nevsehir province. Cappadocia, one of Turkey's
most important tourism destinations, is one of the most important tourism regions with its nature and
cultural tourism. The region attracts the attention of domestic and foreign tourists as it has almost all the
extraordinary and interesting features that today's tourists are looking for as a touristic product. Activities
such as cultural tourism, congress tourism, thermal tourism and balloon tourism in the region increase
diversity. In addition, organized ATV tours, horse-riding tours and valley tours also contribute to the
diversity of tourism.

Winemaking in the region is important in terms of tourism revenues and diversity. Although it is not
known when wine appeared in Cappadocia, it is thought that growing grapes and producing wine from
grapes in the region are as old as the history of the region (Zengin & Eker, 2021). The fact that one of the
most common beverages to be consumed along with food is wine, has been effective in the emergence of
a type of tourism in this regard.

Wine tourism is one of the types of tourism in which people exhibit their special passions and desires in
recent years. Today, wine tourism has become an area where the number of participants at the national
and international level is increasing (Akdag, 2015). Wine tourism is on its way to becoming an activity
that increasingly contributes to the economic development of destinations (Hojman & Hunter-Jones, 2012).
Today, there are many tourists who visit destinations for the purposes of tasting only the wines of a certain
region, visiting the factories where they are produced, visiting the vineyards.

It is known that wine tourism activities, whose participants are increasing day by day, are carried out in
countries such as America, France and Australia (Akdag, 2015). It is thought that wine tourism-related
activities have started in Canakkale, Izmir, Tekirdag and Cappadocia in Turkey, and if necessary
arrangements can be made, it can quickly reach a level that can compete with the world market as a
touristic product.

The elements that make up a touristic product; considering that there are attractiveness, accessibility and
tourism businesses (Hacioglu, 2008; Barutgugil, 1989; Hacioglu & Avcaikurt, 2011), it can be said that the
wines produced in Cappadocia have the potential to be a touristic product. The fact that one of the main
triggers of the development of a touristic product is related stakeholders (public institutions and
organizations related to tourism, businesses, local people, etc.), made it necessary to take the opinions of
gastronomy stakeholders in the Cappadocia Region on wine tourism. In this context, the aim of the
research is; To evaluate the wine tourism in the Core Cappadocia Region, to take the opinions of the
stakeholders on the subject and to make suggestions on how wine tourism can be developed in the region.
Although the development capacity of wine tourism in the region is high, it has been observed that the
number of academic studies carried out in the region on the subject is still very low (Yiinctii, 2010; Yilmaz,
2017; Katlav et al., 2019; Sirikli et al., 2022). In this context, it is thought that this study will make an
important contribution both to the tourism sector and to the literature.

In the study, firstly, the concepts of gastronomic tourism and wine tourism are emphasized. The history
of wine, national and international wine production places and destinations that are developing in this
type of tourism are mentioned. Afterwards, the Cappadocia Region, the types of tourism realized here,
the wine tourism in Cappadocia, the grape varieties grown in the Cappadocia Region and the grape
varieties used in wine making are mentioned. In the last part of the study, interviews with stakeholders
related to wine tourism in the Core Cappadocia Region and suggestions in the light of the findings are
given.

In the research, using the qualitative research method, the gastronomy stakeholders in the Core
Cappadocia Region were interviewed on a semi-structured form. Descriptive analysis method was used
as data analysis method. After the necessary literature review on the research topic, an interview form
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was created (Zucca & Stein, 2005; Getz & Brown, 2006; Mehmet, 2006; Giin, 2021). The created interview
form was finalized by taking the opinions of the academicians of the gastronomy and culinary arts
department.

As the gastronomy stakeholders in the Core Cappadocia region the provincial culture and tourism
directorate, shops that produce and sell wine, academicians, guides, agencies and local people constitute
the universe of the research. Since it is difficult to reach all the stakeholders that make up the universe of
the research a sample with the ability to represent the universe was determined. Qualitative research
method was used in the study and 34 stakeholders in the Core Cappadocia region were interviewed
through a semi-structured form. As a data analysis method descriptive analysis method was used. A total
of 7 questions were asked to the participants. The questions asked to the participants determined as wine
tourism stakeholders in the Cappadocia Region are as follows:

1. Do you think that wine tourism is among the reasons why tourists prefer Cappadocia? Please
explain.

2. Should wine be used in the promotion and marketing of Cappadocia? How should it be used?

3. Do the wines produced in Cappadocia have the potential to become a touristic product? In what
ways?

4. What are the most preferred types of wine in the region?

5. What are the activities for the development of wine tourism in the region?

6. Are the Cappadocia tourism opportunities sufficient for the development of wine tourism? What
would you recommend to do for the development of wine tourism in Cappadocia?

7. Do you find the activities of other stakeholders operating in wine tourism related to wine tourism
appropriate and sufficient?

The statements of the stakeholders obtained in the interview were adapted to the academic language
without touching the content. The data obtained were classified, summarized and interpreted by
combining similar answers. In this way, it has been tried to determine the current situation of wine tourism
in the Core Cappadocia Region and to make suggestions about the plans that can be made for its
development.

According to the research findings, it was determined that the ages of the participants were between 22
and 55 and their educational status varied between primary school and doctorate. According to the
research findings it was determined that the participants with a low education level thought that wine
tourism should not develop in the region and the participants with a high level of education thought that
the development of wine tourism in the region and necessary studies should be done. In addition most of
the stakeholders stated that the grapes and wines of the region are equivalent to the tastes and flavors of
wines in many European countries and even better aroma. On this subject, in the study of Sirikhi et al.
(2022), on the local wine tastes of tourists visiting restaurants in Goreme and Ughisar, they have founded
that the majority of tourists evaluate wines positively, provide a romantic atmosphere, local wines play
an important role in regional tourism and satisfy tourists. The findings of Sirikl1 et al., support the views
of the participants in this study. According to the results of the research, the development and support of
wine tourism in the region will improve the tourism diversity, the economy and create employment in the
region. It is thought that efforts should be made to provide education and raise awareness for the local
people who do not want the development of wine tourism. In addition, it is recommended to domestic
and foreign tourists that to visit the vineyards and harvest grapes of the region. It is thought that
advertisements or TV series to be shot in the region will also be beneficial for the development of wine
tourism in the region, and wine festivals and activities should be revived in the region. Developments and
changes occurring all over the world change people's lifestyles and also affect their preferences for
participation in touristic activities and activities. Due to factors such as increasing population,
urbanization and stress, people are turning to tourism types where they can gain new experiences and get
away from the stress of the city. In addition to the culture and balloon tourism already carried out in the
Cappadocia Region, the development of wine tourism, which is included in gastronomic tourism, will
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contribute to the development of the economy by adding added value to the agriculture and tourism
sectors in the region. In addition, it is recommended to establish cooperatives for grape producers, to
reduce high-level taxes on alcohol prices, to provide state support to entrepreneurs, and to include more
wine tourism in the promotional activities of Cappadocia. For future research, it may be suggested to take
the opinions and suggestions of the tourists participating in wine tourism in the region.
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1. Giris

Kentlerde yasanan niifus fazlaligi, hava kirliligi, is stresi gibi sebepler, kisilerin fizyolojik ve psikolojik
anlamda dinlenme ihtiyaci duymalarina neden olmustur. Dolayisiyla turizm hareketliligine katilma oram
da ozellikle gelismis ve gelismekte olan iilkelerde artis gostermistir. Dinlenmek, eglenmek, farkh
destinasyonlar1 gormek, gidilen bolgenin orf ve adetlerini tanimak, yiyecek ve igeceklerini tatmak,
turistlerin ilgisini ¢ekmektedir. Ozellikle son yillarda turistik tiiketici hareketliligi, kitle turizminden,
farkli turizm tiirlerine dogru kaymaya baglamistir. Bu baglamda giintimiizde en fazla talep gosterilen
turizm tiirlerinden biri de gastronomi turizmidir. Bir bolgede yasayan insanlarin beslenme sekilleri, o
toplumda yasayan insanlarin yasam sekillerini ve kimliklerini ortaya koyabilmektedir. Bu sayede bir
destinasyonu ziyaret eden ve gastronomi konusuna ilgi gosteren turistler, o bolgenin yerel halkinin yeme
igcme aliskanliklar1 hakkinda bilgi edinip, yorum yapabilme firsatin1 elde edebilmektedir.

Gastronomi, yeme i¢me ile ilgili tiim norm ve kurallar ifade etmektedir (Santich, 2004). Bu baglamda
gastronomi bilimi, yiyeceklerin ve igeceklerin kalitesini de inceleyebilmektedir. Yiiksek Kkalite
standartlarina sahip yiyecek ve igecekler, sadece bunlar1 deneyimlemek isteyen insanlar1 gesitli
destinasyonlara cekebilmektedir. Yiyeceklerle beraber tiiketimi en yaygin olan igeceklerden birinin de
sarap olmasi, sadece bu konuda bir turizm tiirtiniin ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur.

Son yillarda insanlarin sahip oldugu 6zel tutku ve isteklerini sergiledikleri turizm gesitlerinden bir tanesi
de sarap turizmidir. Sarap turizmi glintimiizde ulusal ve uluslararas: diizeyde katilimci sayisinin giderek
artti$1 bir alan olmaya baslamistir (Akdag, 2015). Sarap turizmi, destinasyonlarin ekonomik kalkinmasimna
da biiyiik katk:i saglayan bir faaliyet olma yolundadir (Hojman & Hunter-Jones, 2012). Giiniimiizde
yalnizca belirli bir bolgeye ait saraplar tatmak, tiretildigi fabrikalar1 gezmek, tiziim baglarmi ziyaret
etmek gibi amaclarla destinasyonlar ziyaret eden bircok turist bulunmaktadir.

Amerika, Fransa, Avustralya gibi iilkelerde, katihmcilar1 her gegen giin daha da artan sarap turizmi
faaliyetlerinin gergeklestirildigi bilinmektedir (Akdag, 2015). Tiirkiye’de de Canakkale, [zmir, Tekirdag
ve Kapadokya’'da sarap turizmiyle ilgili faaliyetlerin basladig1 ve gerekli diizenlemeler yapilabilirse, bir
turistik tirtin olarak diinya pazariyla rekabet edebilecek seviyeye hizla erisebilecegi diisiiniilmektedir.

Bir turistik trtinti olusturan unsurlarin; gekicilik, ulasilabilirlik ve turizm isletmeleri (Hacioglu, 2008;
Barutgugil, 1989; Hacioglu & Avcaikurt, 2011) oldugu goz oniinde bulunduruldugunda, Kapadokya’'da
tiretilen saraplarin, turistik {irtin olma potansiyeline sahip oldugu soylenebilir. Bir turistik {irtiniin
gelisiminin ana tetikleyicilerinden birinin de konuyla ilgili paydaslar olmasi (turizmle ilgili kamu kurum
ve kuruluglari, isletmeler, yerel halk vb.), bu c¢alismada Kapadokya Bolgesi'ndeki gastronomi
paydaglarimin, sarap turizmine yoOnelik goriiglerinin alinmasini gerekli kilmistir. Bu baglamda
arastirmanin amaci; Cekirdek Kapadokya Bolgesi'ndeki sarap turizmini degerlendirmek, paydaglarin
konuyla ilgili goriislerini almak ve bolgede sarap turizminin nasil gelistirilebilecegine yonelik onerilerde
bulunmaktir. Sarap turizminin bolgede gelisme kapasitesi yiiksek olmasina ragmen, konuyla ilgili
bolgede gergeklestirilen akademik ¢alisma sayisinin halen ¢ok az oldugu goriilmiistiir (Yiincii, 2010;
Yilmaz, 2017; Katlav vd., 2019; Sirikl1 vd., 2022). Bu baglamda s6z konusu ¢alismanin hem turizm sektorii
icin hem de literatiir icin 6nemli katki saglayacag diisiiniilmektedir.

Calismada oncelikle gastronomi turizmi ve sarap turizmi kavramlari tizerinde durulmustur. Sarabin
tarihine, ulusal ve uluslararasi sarap tiretim yerlerine ve bu turizm tiirlinde gelisme gosteren
destinasyonlara deginilmistir. Sonrasinda Kapadokya Bolgesi'nden, burada gerceklestirilen turizm
tiirlerinden, Kapadokya’da sarap turizminden, Kapadokya Bolgesi'nde yetistirilen {iziim gesitlerinden ve
sarap yapiminda kullanilan {iziim gesitlerinden bahsedilmistir. Calismanin son boliimiinde ise Cekirdek
Kapadokya Bolgesi'ndeki sarap turizmiyle ilgili paydaglarla yapilan goriismelere ve elde edilen bulgular
1s181nda Onerilere yer verilmistir.

Kapadokya; Nevsehir, Aksaray, Nigde, Kirsehir ve Kayseri illerinin biitiintinden olusmaktadir. Cekirdek
Kapadokya ise; peribacasi olusumlarinin en yogun gozlemlen, Nevsehir ili igerisindeki Uchisar, Goreme,
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Avanos, Urgiip, Derinkuyu, Kaymakli, Thlara ve gevresinden olusmaktadir (Ahiler Kalkinma Ajansi,
ahika.gov.tr).

2. Literatiir Taramasi - Kavramsal Cerceve

Bu boliimde gastronomi turizmine, sarap turizmine, sarap turizminin dnemine, Kapadokya'da sarap
turizmi ile ilgili kavramsal gergeveye ve katilimcilara Kapadokya Bolgesi'ndeki sarap turizmine yonelik
sorulan sorulara deginilecektir.

2.1. Gastronomi Turizmi, Sarap Turizmi ve Onemi

Siirekli artan ve degisen turist talepleri turizmin gesitlendirilmesini zorunlu kilmistir. Yapilan
arastirmalara gore Ozellikle giiniimiizde 35 olarak adlandirilan deniz, kum, giines turizminin yerini 3E;
egitim, eglence, macera (heyecan) turizminin almas1 beklenmektedir (Zengin, Kog¢ & Ulama, 2019). Son
zamanlarda giderek artan turizm talepleri arasinda gastronomi turizminin de 6n plana ¢ktig
gozlemlenmekte ve turizm sektoriindeki trendler arasinda her gecen giin yiikselerek yerini almaya devam
etmektedir. Gastronomi, yiyeceklerin ve igeceklerin hijyen kurallarina uyularak hazirlandi8i, goze ve
damak tadmna hitap edecek bigimde sunuldugu yemek kiiltiir ve sanatidir (Dilsiz, 2010). Sahin ve
Unliionen (2021) gastronomi turizmini, bireylerin bulunduklar1 yerden farkh bir bolgeye ait lezzetleri
deneyimlemek, bir sefin hazirladig1 yemegi, icecegi tatmak ve iiriinlerin {iretim yerlerini gezmek igin
yaptiklar1 seyahatler seklinde tanimlanmaktadirlar. Gastronomi turizminin temelini yiyecek ve igecek
kiiltiirii olusturmaktadir. Ayni zamanda gastronomi turizmi, ciftliklere, zeytinyag tiretim bolgelerine ve
sarap iiretim bolgelerine diizenlenen seyahat ve aktiviteleri de kapsamaktadir (Ozdemir & Altiner, 2019).
Sarap; taze lizim suyundan fermantasyon yontemiyle iiretilen bir ickidir ve biitiin alkollii igecekler
arasinda en dogal olanlarindan biridir IWSA, 2022). Kirmizi, beyaz, blush, rose ve likor saraplar seklinde
cesitlere ayrilmaktadir (Kaya, 2017).

Insanoglunun sarapla ilk karsilasmasimin ne zaman ve nasil oldugu bilinmemekle birlikte M.O. 6000 ya
da daha eski oldugu tahmin edilmektedir. Antik ¢caglarda ise sarap tiretiminin Mezopotamya’da basladig1
kabul edilmektedir. Ik olarak sarabin iiretildigi bolgenin, bugiinkii Iran ve Misir yakinlari oldugu
diistintilmektedir (Celik, 2019). Sarap insanligin var olusundan itibaren hayatin iginde yer almasina
ragmen, turizm sektoriindeki ilk hareketliligi 19. ytizyil ortalarinda goriilmiistiir. Bu tarihten beri yiiksek
gelire sahip kisiler, turistik amaglarla sarap baglarini ziyarette bulunmuslardir ve bunun sonucu olarak
da sarap turizmi kavrami ortaya ¢ikmistir (Adrian, 2014). Sarap turizmi, temel sebebi sarap tatmak olan
ve bu sebep dogrultusunda cikilan yolculuklarda farkli deneyim ve tecriibeleri kapsayan bir turizm
faaliyetidir (Akdag, 2015). Baska bir tanima gore sarap turizmi, tiztim baglarinin bulundugu bélgelerin,
sarap imalathanelerinin, festivallerinin ve sovlarinin ziyaret edilmesi, saraplarin tadilmasi, satin alinmasi,
sarabin tarihi hakkinda bilgi toplanmasi aktiviteleridir (Saayman & Van Der Merwe, 2015; Kozak & Bahge,
2009). Sarap turizmine katilan kisiler de sarap turisti olarak adlandirilmaktadir. Sarap turisti, ortalama
harcamas: yiiksek olan ve detaylarla donatilmis hizmet beklentisi iginde olan turist ¢esididir (Soydas &
Giirler, 2019). Sarap turistleri, kendileriyle ilgilenen kisilerin konuyla ilgili yetkinliklerinin ve bilgilerinin
yliksek olmasini, sunulan sarabin ise berrak ve temiz olmasini1 beklemektedirler (Yilmaz & Akay, 2020).

Bazi bolge ve destinasyonlar, sarap turizmi bolgesi olarak isimlendirilmektedir ve sarapla 6zdeslesmis
durumdadirlar. Bu destinasyonlar arasinda Fransa, 1talya, ispanya, Cin, Avustralya, Yeni Zelanda ve
Amerika Birlesik Devletleri sayilabilir (Santos vd., 2021). Ozellikle Amerika’da Napa Vadisi,
Avustralya’da Mornington Peninsula Sarap Rotasi, Portekiz’de Douro Valley, Fransa’da Alsace Sarap
Rotasi, Italya’da Toskana gibi yerler sarap turizminde oldukga kendini gelistirerek turizm sektdriinde
onemli adimlar atan destinasyonlardandir (Yildiz & Giiner, 2021). Tiirkiye’de sarap bolgeleri olarak
goriilen yerler ise Canakkale, Izmir, Tekirdag ve Kapadokya’'dir (Yildiz, 2009).
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2.2. Kapadokya’da Sarap Turizmi

Kapadokya Nevsehir, Nigde, Kayseri, Kirsehir, Aksaray illerini kapsayan genis bir bolgeyi ifade
etmektedir (Pekin, 2014). Fars¢a’da “Glizel atlar diyar1 (Katpatuka)” olarak adlandirilan Kapadokya, on
farkli uygarliga ev sahipligi yapmis ve bu uygarliklara ait ¢ok sayida yapilari i¢cinde barindirmaktadir.
Nevsehir ili ise turistik gekiciliklerin en yogun oldugu bolge ve Kapadokya'nin merkezi konumundadir
(Diismezkalender & Erol, 2020).

Kapadokya Bolgesi kiiltiir ve doga turizmiyle birlikte Tiirkiye'nin basta gelen turizm bolgelerindendir.
Bolge, turistik {irtin olarak hem yurt ici hem de yurt disi pazarda varligimi devam ettirerek dikkat
cekmektedir. Bolge, esi benzeri olmayan vadileri, peri bacalari, yer alt1 sehirleri, kaya evleri ve kiliseleriyle
onemli gekicilik unsurlar1 barindirmaktadir (Ozen & Ozdemir, 2019). Bolgede gerceklestirilen kiiltiir
turizmi, kongre turizmi, termal turizm, balon turizmi gibi faaliyetler, gesitliligi artirmaktadir. Ayrica
diizenlenen ATV turlari, ath turlar, vadi turlar1 da turizm gesitliligine katkida bulunmaktadir.

Bolgede sarapgilik, turizm gelirleri ve gesitliligi agisindan 6nem arz etmektedir. Kapadokya’da sarabin ne
zaman ortaya ¢iktig bilinmese de bolgede tiziim yetistiriciligi ve tizimden sarap elde etmenin bolge tarihi
kadar eski oldugu diisiiniilmektedir (Zengin & Eker, 2021). Tiirkben vd. (2012) bolgede tiztim yetistiriciligi
ve garap tarihinin MO. 3000'1i (Hitit dénemi) yillara kadar uzandigim dile getirmislerdir. Alacahdyiik Kral
Mezarlarinda MO. 2500'lere kadar uzanan altin sarap kaplari bulunmustur. Ayrica 1990 yilinda Avanos
ilgesindeki Zank Hoytik’te bulunan sarap kaplar1 da Hititlere kadar uzanmaktadir (Geng & Sengiil, 2016).

Kapadokya, iiziim baglan ile Tiirkiye’de liziim yetistiriciliginde onemli bir konumdadir. Bolgede
yetistirilen tiziimlerin kaliteli ve 6zel olmasinin sebebi, volkanlarmn piiskiirttiigii lavlarin yerytiziini
kaplamasi sonucu olusan tiiflii topraklarin ve sert olmayan kayaliklarn varhgidir (Ozgiil Katlav vd.,
2019). Bolgede en fazla bilinen {iziim tiirleri; Bulut, Emir, Dimrit ve Cavus tiztimiidiir (Yorganci, 2018).
Bunun yaninda son yillarda bélgede Chadonay, Cabernet Sauvignon, Gamay ve Merlot iiztim iiretimleri
yapilarak, sarap tiretiminde kullanilmaktadir (Tiirkben vd., 2012).

Yerli ve yabana turistler icin sarap turizmi onem arz etmektedir. Dogal ve kiiltiirel giizelliklere sahip
Kapadokya Bolgesi'nde halihazirdaki turizm cgesitlerinden sarap turizminin gelistirilmesi ve tiim
paydaslari bu konuda bilgilendirilmesi, bolge ekonomisi ve istihdami agisindan fayda saglayacaktir.

3. Yontem

Bu calismada veri toplama asamas: i¢in gerekli olan etik kurul belgesi, Nevsehir Hac1 Bektas Veli
Universitesi 14.04.2022 tarih ve 2100101888 sayili etik kurul onay ile alinmustir.

Bu arastirmanin amacy; Cekirdek Kapadokya Bolgesi'ndeki sarap turizmini degerlendirmek, bu baglamda

paydasglarin goriislerini almak ve bolgede nasil gelistirilebilecegine yonelik onerilerde bulunmaktir.

Sarap turizminin yapildigi bolgeler, turistik talebi ve baglantili olarak geliri arttirmaktadir. Bu sayede hem
yerel sarap tireticileri desteklenmekte hem de bolgenin turizm potansiyeli degerlendirilebilmektedir.
Tiirkiye’de sarap turizmi ile ilgili belirli bolgeler 6n plana ¢itkmaktadir. Yoreye has kaliteli {iztimleriyle,
sarap iiretimindeki tarihi onemiyle ve hali hazirda farkli turizm tiirleriyle dikkat geken Cekirdek

Kapadokya Bolgesi, bu ¢alismanin uygulama alani olarak belirlenmistir.

Aragtirmanin evrenini olusturacak gastronomi paydaslarin tespiti icin literatiir taramasi yapilmigtir
(Aydm, 2016; Yilmaz, 2017; Akkus, 2020). Bunun sonucunda “Cekirdek Kapadokya Bolgesi'ndeki
gastronomi paydaslarinin; Nevsehir 1l Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii'nden, sarap iiretimi ve satis1 yapan
magazalardan, acentelerden, turist rehberlerinden, akademisyenlerden ve yerel halktan olustugu
sonucuna ulasilmistir. Arastirma evreninin tiimiine ulasilmasinin gii¢ olmasi sebebiyle evreni temsil etme

yetenegine sahip bir 6rneklem belirlenmistir. Orneklemin belirlenmesinde amagh érnekleme tiirlerinden
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rastgele ornekleme teknigi kullanilmistir. Rastgele 6rnekleme teknigi, evrendeki tiim 6gelerin bagimsiz
ve esit sekilde belirlendigi 6rnekleme tiirtidiir (Baltaci, 2018). Bu baglamda 34 paydas ile goriisiilmiistiir.
Yapilan goriismelerde benzer ifadeler tekrar edilmeye baslaninca, katilimcr sayisinin yeterli oldugu

sonucuna ulasilmigtir ve aragtirma 6rneklemi 34 kisi ile sinirlandirilmistir.

Aragtirmada nitel arastirma yontemi kullanilarak, Cekirdek Kapadokya Bolgesi'ndeki gastronomi
paydaslari ile yar1 yapilandirilmis form {izerinden goriisme yapilmistir. Nitel arastirma, insanin kendi
potansiyelinin farkina varmasiyla, diinyayr nasil algiladigiyla ve yasadigi deneyimlerle ilgili
derinlemesine kesif yapmak igin bilgi tiretme bigimleriyle ilgilenmektedir (Merriam, 2018). Veri analiz
yontemi olarak da betimsel analiz yonteminden faydalanilmistir. Betimsel analizde gozlem, goriisme vb.
teknikler vasitasiyla toplanan veriler smiflandirilir, 6zetlenir ve yorumlanir. Bu analiz tiiriinde, veri
kaynaklarindan alintilar yapmak, ¢alismanin giivenirligi agisindan faydahdir (Alturusik vd., 2012).
Arastirma konusuyla ilgili gerekli literatiir taramasi yapildiktan sonra goriisme formu olusturulmustur
(Zucca & Stein, 2005; Getz & Brown, 2006; Mehmet, 2006; Giin, 2021). Olusturulan goriisme formu,
gastronomi ve mutfak sanatlar1 boliimii akademisyenlerinin goriisleri de almnarak son haline
kavusturulmustur. Bu baglamda Kapadokya Bolgesi'nde sarap turizmi paydaslar1 olarak belirlenen

katilimcilara sorulan sorular asagida belirtilmistir:

1. Turistlerin Kapadokya'y1 tercih etme sebepleri igerisinde sarap turizminin de oldugunu
diistintiyor musunuz? Agiklayimniz.

2. Sarap Kapadokya'nin tanitilmasinda ve pazarlanmasinda kullanilmali midir? Nasil

kullanilmalidir?

Kapadokya’da iiretilen saraplar turistik iiriin olma potansiyeline sahip midir? Hangi yonlerden?

Bolgede en ¢ok tercih edilen sarap tiirleri hangileridir?

Bolgede sarap turizminin gelismesi icin yapilan etkinlikler nelerdir?

S W

Kapadokya turizmi olanaklar1 sarap turizminin gelistirilmesi i¢in yeterli midir? Sarap turizminin
Kapadokya 'da gelismesi i¢in neler yapilmasini 6nerirsiniz?
7. Sarap turizmine yOnelik faaliyet gosteren diger paydaslarin sarap turizmi ile ilgili faaliyetlerini

uygun ve yeterli buluyor musunuz?

Goriismeler, paydaslarin belirledikleri tarih ve saatte gergeklestirilmis olup, her bir gortisme 20-30 dakika
arasinda siirmiistiir. Paydaslarin izniyle ses kayd1 alinmis, ayn1 anda goriismeci tarafindan notlar alinmas,
goriisme esnasinda paydasin ifade ettigi bilgilerin dogru anlasilip anlasilmadigindan emin olmak icin bu
notlar paydasa okunmus ve teyit ettirilmistir. Ses kayitlar1 tekrar dinlenmis ve eksik bilgi olup olmadig:
kontrol edilmistir. Daha sonra ifadeler, icerigine dokunulmadan akademik dile uygun hale getirilmistir.
Elde edilen veriler, benzer cevaplar birlestirilerek smiflandirilmis, 6zetlenmis ve yorumlanmistir. Bu
sayede sarap turizminin Cekirdek Kapadokya Bolgesi'nde halihazirdaki durumu tespit edilmeye ve

gelistirilmesi icin yapilabilecek planlamalarla ilgili 6nerilerde bulunulmaya caligilmigtir.

4. Bulgular

Yiiz yiize goriisme yapilan kisilere iliskin demografik dagilimlar Tablo 1'de yer almaktadir. Tablo 1
incelendiginde; katiimcilarin yaglarinin 25-55 arasinda degistigi, erkek katilimcilarin ve lisans
mezunlarinin sayisinin fazla oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin meslekleri; Nevsehir 11 Kiiltiir ve
Turizm Miidiirliigii yetkilisi, akademisyen, turist rehberi, sarap tiretimi ve satis1 yapan magazalar ve yerel

halk seklinde gesitlilik gostermektedir.
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Tablo 1. Katilimcilara {liskin Demografik Bilgiler

Katilimc1

K1

K2
K3
K4
K5
Ké
K7
K8
K9
K10
K11
K12
K13
K14
K15
K16
K17
K18
K19
K20
K21
K22
K23
K24
K25
K26
K27
K28
K29
K30
K31
K32
K33
K34

Yas
45

38
40
45
48
33
39
43
45
35
40
43
48
50
38
35
29
40
42
45
48
50
53
55
25
26
35
38
38
41
42
35
39
48

Cinsiyet

E

A om0 R R R AR MM oM R A O @M /M g M ~R O o AR ™M MM M M oM MoMd R

Egitim
Lisans

Doktora
Doktora
Doktora
Doktora
Lisans
Lisans
On lisans
Lise
Lisans
Lisans
Lise
Lise
Lise
On lisans
On lisans
Lisans
Lisans
Lisans
[kdgretim
[kdgretim
ﬂké’)gretim
ﬂké’)gretim
[kdgretim
Lise
Lise
Lise
Lise
On lisans
On lisans
On lisans
Lisans
Lisans

Lisans

Meslek Gruplari/Paydaslar

Nevsehir I Kiiltiir ve Turizm
Midirligi Yetkilisi
Akademisyen
Akademisyen
Akademisyen
Akademisyen
Sarap magazasi yetkilisi
Sarap magazasi yetkilisi
Sarap magazasi yetkilisi
Sarap magazasi yetkilisi
Seyahat acentesi yetkilisi
Seyahat acentesi yetkilisi
Seyahat acentesi yetkilisi
Seyahat acentesi yetkilisi
Seyahat acentesi yetkilisi
Turist Rehberi
Turist Rehberi
Turist Rehberi
Turist Rehberi
Turist Rehberi
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
Yerel halk
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Goriisme metinlerinin betimsel analizi sonucunda elde edilen bulgular asagida sunulmustur.
Katilimcilarla yapilan goriismelerde katilimcilara K1, K2, K3...K34 seklinde kodlar verilmis ve alintilar bu
sekilde aktarilmistir.

Katilimcilara, “Turistlerin Kapadokya'y: tercih etme sebepleri icerisinde sarap turizminin de oldugunu

diisiiniiyor musunuz? Aciklayiniz” sorusu yoneltilmis ve alinan cevaplar asagidaki sekilde 6zetlenmistir:

Bu konuda 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii'nden alinan cevaplar incelendiginde; bdlgede ve genel olarak
Tiirkiye’de diikkanlarda satilan alkollii igki fiyatlari ile restoranlarda satilan alkollii i¢ki fiyatlarinin
birbirinden ¢ok farkli oldugu, bu durumun da turistin satin alma ve tercih etme istegini, sarap turizmi

amaciyla gelme oranini olumsuz yonde etkiledigi belirtilmistir.

Akademisyenlerin verdikleri cevaplar incelendiginde bazi akademisyenlerin olumlu, bazilarmin ise
olumsuz bakis agisina sahip olduklar1 goriilmiistiir. Olumlu diistinceye sahip olanlar; turistlerin bolgeye,
sarap turizmi sebebiyle direkt seyahat etmediklerini ancak, sarap tadimi yoluyla bolgedeki sarabin farklh
ozelliklerinden haberdar olduklarini ifade etmislerdir. Ayrica bolgenin, “sarap” denildiginde ilk akla
gelen destinasyonlardan biri oldugu, yoredeki 6zel nitelikli tiztimlerden elde edilen saraplarmn, ziyaret
sebeplerinden biri olarak goriilmesi gerektigi belirtilmistir. Olumsuz diisiinceye sahip olanlar ise; 6zellikle
sarap turizmi i¢in gelen turist sayisinin yok denecek kadar az oldugunu, sarabin Kapadokya’y: tercih etme
sebepleri igerisinde degerlendirilemeyecegini, bunun bir turistik {iriin olarak bile diisiiniilemeyecegini,
yerli turistlerin boélgenin sarap ve iiziimlerinin iyi oldugu konusunda bilgi sahibi oldugunu ancak
reklamin yeteri kadar yapilmamasindan ve cesitliligin saglanamamasindan otiirii geri planda kalmis

oldugunu belirtmislerdir.

Sarap magazasi yetkililerinin goriisleri degerlendirildiginde; turistlerin Kapadokya’ya hem peri bacalar1
hem balon turizmi hem de sarap turizmi igin geldiklerini, ancak sarap turizmiyle ilgili tanitimin hentiz
yetersiz oldugunu, sosyal medyanin kullanilmasinin bu konuda ciddi faydalar saglayabilecegini, bu
sayede tiim diinyada Kapadokya sarabinin taninmaya baglayabilecegini, bolgeye gelen turistlerin ancak
%50’sinin sarap magazalarina geldigini, bunlarin da %5’inin satin alma gergeklestirdiklerini ifade

etmiglerdir.

Acentelerden alinan cevaplar incelendiginde; bazilarinin olumlu bazilarmin ise olumsuz cevaplar verdigi
gozlemlenmistir. Olumlu cevap verenler; Kapadokyanin dokusunun sarap oldugunu ve turistlerin
ozellikle sarap turizmi i¢in gelmeseler bile turlarin iginde saraba yer verildigini belirtmislerdir. Fabrikalara
ve sarap evlerine ziyaretlerin gerceklestirildigini belirtmislerdir. Olumsuz cevap verenler ise; turistlerin
Kapadokya'y: tercih etme sebeplerinin yalnizca balon ve kiiltiir turizmi oldugunu, bunun yaninda sadece
sosyal medyadan etkilendikleri igin giin battminda sarap tadimi gergeklestirdiklerini yani bir turizm

cesidi olarak degil de bir etkinlik olarak gordiiklerini belirtmislerdir.

Turist rehberlerinden alian cevaplar incelendiginde; bolgeye gelen insanlarin destinasyon tercihlerinde
sarabin ilk sebep olmadigini, dncelikle balon i¢in geldiklerini ancak bolge sarabindan haberdar olduktan
sonra Kapadokya’da {iretilen saraplara ilgilerinin arttigini belirtmislerdir. Bolgede Hititlerden itibaren
eski kalintilarin hepsinde saraphanelere, sirahanelere rastlandigi, sarabin Hristiyanlar i¢in dini agidan
Onem arz ettigi ifade edilmistir. Bolgeye gelen yerli ve yabanci turistlere, eski medeniyetlerdeki insanlarin
kiiltiirti ve yagant1 tarzlar1 anlatilirken, onlar i¢in 6nemli bir olgu olan saraptan bahsedildigi ve turlar

esnasinda saraphaneleri goren turistlerin ilgilerinin arttig1 belirtilmistir.

Yerel halktan alinan cevaplar incelendiginde; ilkogretim mezunlarinin bu konuda bolgede maalesef sarap

turizminin mevcut oldugunu, 6zellikle yabanc turistler sayesinde gen¢ kusaklarmin da onlardan
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etkilenerek alkol kullanmaya basladiklarini belirmislerdir. Lise mezunlari ise; degerlendirilebilir bir faktor
oldugunu fakat yeteri kadar onemsenmedigini belirtmislerdir. Universite mezunlarindan alinan
cevaplara gore ise; olumlu cevap verenler, turistlerin bolgeyi peri bacalar1 ve ¢anak ¢émlegin yaninda
sarap turizmi i¢in de tercih ettiklerini ifade etmis, olumsuz cevap verenler turistlerin bolgeyi yalnizca

balon ve kiiltiir turizmi igin tercih ettiklerini ifade etmislerdir.
Katilimcilarin vermis olduklari cevaplardan 6ne ¢ikanlar su sekilde siralanabilir:

“Giiniimiizde sarap turizmine yonelik direkt seyahatlerin gerceklestigini diisinmiiyorum. Fakat gelen

turistlerin sarap tadimina da yoneldigi goriisiindeyim” (K2).
“Diisiinmiiyorum. Ozellikle sarap turizmi iin gelen turist sayisi bence yok denecek kadar azdir” (K4).

“Tabii diisiiniiyorum. Ozellikle sarap turizmi yapilmiyor fakat turlarin iginde var. Fabrika ziyaretleri,
sarap evlerini ziyaret seklinde yapiliyor ya da turistlerden kendiliklerinden gelip gezmek isteyenler,

merak edenler, tatmak isteyenler var” (K10).

“Sarap turizmi olarak tercih ettiklerini diiglinmiiyorum ama insanlar daha ¢ok sosyal medyadan
etkilendikleri i¢in giin batiminda sarap tadimmi tercih ediyor. Yalnizca bir etkinlik olarak tercih ediliyor”
(K13).

“Evet, maalesef mevcut. Ozellikle yabanci turistler sayesinde bizim gen¢ kusaklarimiz da kullanmaya
baslamistir alkolii” (K21).

Katilimcilara, “Sarap Kapadokya’nin tanitilmasinda ve pazarlanmasinda kullanilmali midir? Nasil

kullanilmalidir?” sorusu yoneltilmis ve alinan cevaplar asagidaki sekilde 6zetlenmistir:

Bu konuda 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii'nden alinan cevaplar incelendiginde; sarabin tanitim ve
pazarlama acisindan kullanilmasi gerektigi, 2000'1i yillar 6ncesinde Urgiip’te ¢ok biiyiik bir tekel sarap
fabrikasinin oldugu ve insanlarin {irettikleri {izimii buraya getirerek {iziimiin burada islendigi
belirtilmistir. Ge¢gmis donemde her sene uluslararas: bag bozumu festivalinin yapildig1 ve bunun tamitim
agisindan ¢ok 6nemli oldugu konusuna da deginilmistir. Fakat bu konuda alkol fiyatlarindan dolay:

uluslararasi diizeyde ¢ok yol kat edilebilecegini diistinmediklerini de ifade etmislerdir.

Akademisyenlerin cevaplar1 degerlendirildiginde; bolgenin, bagcilik ve tiztimciilitk konusunda meghur
olmasindan dolayi, turistik amag igin kullanilmasi gerektigi, sarap ve sarap turizminin bolge igin ¢ok
degerli bir turizm cesidi ve {ir{inii oldugu dile getirilmistir. Italya, Fransa gibi sarap ve sarap turizminden
¢ok ciddi gelirler elde eden {ilkelerin bulundugu ve Kapadokya'nin da tiziimiiniin ve sarabmin en az o
tilkelerinki kadar kaliteli oldugu dile getirilmistir. Ancak bolgede sarap turizminin gelistirilebilmesi i¢in
oncelikle yeterli alt yapmin saglanmasi gerektigi, sarap iireticilerinin desteklenmesi, iiziim gesitleri ve
saraplarin ¢ok ciddi faaliyetlerle pazarlanmasi gerektigi, sarap turizmi ile ilgili turlarm bilingli bir sekilde
planlanmasi gerektigi, paydaslarin icinde olacag: bir planlama ile festival ve etkinlikler diizenlenmesi

gerektigi ifade edilmistir.

Sarap {tiretimi ve satisi yapan magazalarin tamami, sarap ve sarap turizminin bolgenin tanitim ve
pazarlanmasinda kullanilmasi gerektigini ifade etmislerdir. Ayrica bodlgede, gastronomi ve sarap
etkinliklerinin, ulusal ve uluslararasi sarap festivallerinin diizenlenmesi ve bunlarin, reklam ve

tanitiminin yapilmasi gerektigini ifade etmiglerdir.

Acentelerden alinan cevaplar incelendiginde; tamami kullanilmas: gerektigini ifade etmislerdir. Uygun

cografi yapiya sahip olan Kapadokya Bolgesi'nde oldukga kaliteli tiztimler yetistigini, bolgede yiizyillar
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oncesinde sarabin kullanildigini, dogru sekilde dogru kisilere ulasarak pazarlama yapilmasi gerektigini

dile getirmislerdir.

Turist rehberlerinin goriisleri incelendiginde; kesinlikle kullanilmasi gerektigi cevabini verdikleri
goriilmiistiir. Sarabin, bolgede yiizyillardir siire gelen kiiltiiriin 6nemli bir 6gesi oldugunu, bir bolgede
yasayan insanlar1 taniyabilmek i¢in onlarm ne yiyip ictiklerinin bilinmesinin son derece 6nemli oldugunu
ifade etmislerdir. Kapadokya'nin yalnizca balondan ibaret olmadigi, bolge sarabinin tiim diinyaya dogru
ve etkili sekilde tanitilmasi gerektigi, gidilen fuarlarda mutlaka sarabin gotiiriiliip ikram edilmesi

gerektigi, sarap turlar1 ve tadimlarinin yaptirilmasi gerektigi belirtilmistir.

Yerel halktan alman cevaplar incelendiginde; ilkogretim mezunlarinin “kullanilmamalidir” cevabin
verdikleri goriilmiistiir. Kapadokya'nin kendine has dogal giizellikleri oldugunu, alkol kullanilmasina
ihtiya¢ olmadigmi, bir Misliman ve Tiirk devleti olarak turizmin alkolden ibaret oldugunu
diisinmememiz gerektigini belirtmigslerdir. Lise mezunlar ise; bolgede 6zel {iziim ve sarap iiretimi
yapildigi, bu 6zelliklerin tanitim ve reklamlarda kullanilmasi gerektigini ifade etmislerdir. Universite
mezunlari ise; kullanilmasi gerektigini ifade etmislerdir. Giiniibirlik ve iki gilinliik sarap turlarinin
diizenlenmesi gerektigini, cesitli festival ve etkinlikler diizenlenmesi gerektigini, bu konuda cografi {iriin

etiketi almas1 gerektigini belirtmiglerdir.
Katilimcilar vermis olduklar1 cevaplardan 6ne ¢ikanlar su sekilde siralanabilir:
“Uluslararasi sarap festivali Kapadokya Bolgesi'nde yeniden yapilmalidir” (K6, K9).

“Kesinlikle kullanilmalidir. Ciinkii sarabin gilinlimiizde saglik agisindan da faydalar1 oldugu
bilinmektedir. Kiiltiiriin en 6nemli 6gesi bana gore saraptir. Ciinkii bir yerde yasayan insanlar1 tanimak
i¢in ne yiyip ne ictiklerini, neleri sevdiklerini bilmek son derece 6nemli. Bolgemiz kiiltiir ve tarih agisindan
cok zengin. Sadece belirli, artik klasiklesmis turizm pazarlamas: yerine, 6zel ilgi turizmiyle de bolgemizi

tanitarak diinyaya agilabiliriz” (K15).
“Hay1r, Kapadokya'nin kendi giizellikleri yeterli. Alkol kullanilmasina ihtiyag yok” (K23).

Katilimcilara, “Kapadokya’da iiretilen saraplar turistik iiriin olma potansiyeline sahip midir? Hangi

yonlerden?” sorusu yoneltilmis ve alinan cevaplar asagidaki sekilde 6zetlenmistir:

Bu soruya Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, “sahiptir” seklinde cevap vermistir. Ozellikle yerli turist icin
¢ok Onemli oldugunu, yabancilar i¢cin de bag bozumu festivali ve tadimlarin 6nemli oldugunu

belirtmislerdir.

Akademisyenlerin verdikleri cevaplar incelendiginde; sarabin turistik bir {iriin oldugunu, buradaki diger
cekiciliklerin yaninda, sarap turlari, bag turlari ve bagbozumu festivalleri sayesinde konaklama siiresini
uzatacak bir faktor olarak degerlendirilebilecegini belirtmislerdir. Bolgede yaklasik 8-10 cesit kendine
ozgl lizim gesidi yetistigini ve binlerce yildir bolgede sarap yapilmasiyla onemli bir sarap turizmi
potansiyeline sahip oldugunu ifade etmislerdir.

Sarap tiretimi ve satis1 yapan magazalar bu soruya, “turistik iirtin olma potansiyeline sahiptir” seklinde
cevap vermislerdir. Bolgede {iretilen iiziimler sayesinde kaliteli saraplar iiretildigini ve Kapadokya'nin

bir¢ok turistik iirtintiniin yaninda, sarabin kullanilmasmin da ¢ok biiyiik avantaj saglayacagini ifade

etmiglerdir.

Acentelerden alinan cevaplar degerlendirildiginde; bolge saraplarinin turistik iiriin potansiyeline sahip

oldugu, Kapadokya'nin tarihsel siirecinde sarabin her zaman 6n planda tutuldugu belirtilmistir. Bunun
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yaninda iiziim yetistirmeye uygun topraklar1 sayesinde kaliteli tiziimler tiiretildigi, boylelikle bolge

sarabinin en az Fransiz ve italyan sarab1 kadar kaliteli oldugu vurgulanmustir.

Turist rehberlerinin cevaplari incelendiginde; sarabin turistik {iriin olmasi gerektigi ancak hentiz istenilen
seviyede etkinlige erisemedigi, bunun sebebinin de yerel halkin dini inanglarindan dolay: sarapg¢iligin
destek gormemesi oldugu belirtilmistir. Bolge’de volkanik ve {iziim icin verimli olan topraklara sahip
arazilerin ve tiztim baglarinin bulundugu, yagis miktarinin da az olmasi sebebiyle tiziimlerin verimli ve
sarabinin da kivaml oldugu, tat ve doku olarak Fransiz, Italyan saraplariyla basa bas yarisabilecegi ifade
edilmistir. Bunun yaninda bdlgenin yavas yavas balon turizminin tekelinden kurtulmasi gerektigi, diger

giizelliklerinin 6n plana ¢ikarilmas: gerektigi de vurgulanmagtir.

Yerel halktan bu konu ile ilgili alian cevaplar incelendiginde; ilkogretim mezunlari, sarabin turistik {irtin
ozelligine sahip oldugunu, giiniimiizde de kullanildigini fakat Kapadokya'nin sarap ile degil peri
bacalartyla iinlenmesi gerektigini ifade etmislerdir. Lise mezunlari, glintimiizde turistik tirtin olarak
kullanilmadigini ancak bolgede yetisen kaliteli {iziimler sayesinde turistik iiriin potansiyeline sahip
oldugunu belirtmiglerdir. Universite mezunlar ise, bolgede kaliteli ve gesitli tiztimler yetistirilmesi

sayesinde ciddi bir turistik iiriin potansiyelinin mevcut oldugunu belirtmiglerdir.
Katilimcilarin vermis olduklari cevaplardan 6ne ¢ikanlar su sekilde siralanabilir:

“Sahiptir evet. Yerli turist igin ¢ok Onemlidir, yabancilar i¢in de bag bozumu festivali ve tadimlar

onemlidir” (K1).

“Sahiptir. Bolge sarabi en az bir Fransiz ve Italyan sarabi kadar kalitelidir. Bunun yeteri kadar reklam ve
tanitim1 yapilmahdir” (K10, K11, K19, K25).

“Bolgesel iirtin olarak {iziim ve tiztimden elde edilen {irtinler gastronomi degerleri olarak ifade edilebilir.

Bu nedenle bu tarz iirlinler turistik tiriin gesitlendirmesine katki saglar” (K2).

“Potansiyele sahiptir. Turistik iirtin olur, hatta buradaki diger ¢ekiciliklerin yaninda konaklama stiresini
uzatacak bir etken olarak da degerlendirilebilir. Burada yapilan giinliik turlara ilaveten sarap turlari, bag

ziyaretleri diizenlenebilir” (K19).

“Bolgenin kendine has bin yillik baglar1 ve kendine has {iziimleri var. Emir tiztimii diinya ¢apinda bilinen
bir {izimdiir ve sarap kupajlarinda kullanilan bir {iztimdiir. Bunun yaninda 6rnegin; ¢avus, dimrit,
parmak, horozkarasi ¢ok kisinin bilmedigi tiztim tiirleridir. Bunun gibi daha 8-10 tane oldugunu
diistintiyorum. Bunlarin bir¢ogu buraya has tiziimlerdir ve bu bolgede binlerce yildir sarap yapailir.
Ustiine bir de bu bolgenin diger turistik giizellikleri eklendiginde, harika bir sarap turizmi potansiyeline
sahiptir buras1” (K4).

Katilimcilara, “Bolgede en ¢ok tercih edilen sarap tiirleri hangileridir?” sorusu yoneltilmis ve alian

cevaplar asagidaki sekilde 6zetlenmistir:

Bu konuda 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiiniin cevabi; Kalecik Karasi, Bogazkere ve Emir seklinde

olmustur.

Akademisyenlerin cevaplari incelendiginde bazilarinin Emir, Bogazkere ve Okiizgdzii seklinde cevap

verdikleri, bazilariin ise beyaz ve kirmizi sarap seklinde cevap verdigi goriilmiistiir.

Sarap tliretimi ve satisi yapan magazalarin cevaplar: incelendiginde; en fazla Emir Beyazinin tercih

edildigini daha sonra Okiizgzii, Kalecik Karasin tercih edildigini belirtmislerdir.
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Acenteler bu soruyu; Emir, Dimrit, Kalecik Karasi, Seneler, Velvet, Okﬁzgézﬁ ve Bogazkere seklinde

cevaplandirmiglardir.

Turist rehberlerinin cevaplar1 incelendiginde; Okﬁngzij, Emir, Seneler, Kalecik Karasi seklinde

belirttikleri goriilmiistiir.

Bu konuda yerel halktan alinan cevaplar incelendiginde; ilkogretim mezunlarinin “bilmiyorum” seklinde
cevap verdikleri, lise mezunlarindan bazilarinin “kirmizi sarap” bazilarmnin ise “C)kﬁzgézﬁ, Turasan,
Kocabag” seklinde cevapladiklari, tiniversite mezunlarinin ise bazilarinin kirmizi, beyaz ve rose sarap;

bazilarin Kocabag ve Turasan; bazilarinin da Okiizgdzii ve Emir seklinde cevapladiklari goriilmiistiir.
Katilimcilarin vermis olduklari cevaplardan 6ne ¢ikanlar su sekilde siralanabilir:
“Kalecik karasi, Bogazkere, Emir” (K1, K16).

“Bolge iiziimii olan Emir beyazi en popiiler saraptir. Daha sonra Okiizgozii, Kalecik karas1 gelmektedir”
(K7, K9).

“Emir, Okijzgézﬁ, Bogazkere, Seneler” (K18).

Katilimcilara, “Bélgede sarap turizminin gelismesi i¢in yapilan etkinlikler nelerdir?” sorusu

yoneltilmis ve alinan cevaplar asagidaki sekilde 6zetlenmistir:

Bu konuda I1 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii'nden alinan cevap incelendiginde; giiniimiizde bir etkinlik
yapilmadigi, eski donemlerde sanatgilarin ve yurt disindan gelen yabanci misafirlerin katilimiyla gesitli

etkinliklerin, festivallerin yapildigini belirtmislerdir.

Akademisyenlerden alinan cevaplar incelendiginde; giintimiizde sarapla ilgili herhangi bir etkinlik ve
festival yapilmadigi, eski donemlerde bag bozumu festivalinin igerisinde sarapla ilgili etkinliklere de yer

verildigi ancak gliniimiizde yalnizca bag bozumu festivali yapildig: belirtilmistir.

Sarap iiretimi ve satis1 yapan magazalarin cevaplari incelendiginde; bazi butik otellerin ve sarap
firmalarmin kiiciik capli organizasyonlar yaptiklarini fakat bunlarin yeterli olmadigini dile getirmislerdir.
Bunun yaninda bag bozumu festivalinin yapildigini ancak festival kapsaminda saraba yer verilmedigini,

daha ¢ok koftiir, pekmez gibi yoresel tiriinlere yer verildigini belirtmislerdir.

Acentelerden alinan cevaplar degerlendirildiginde; bolgede 80'1i-90’li yillarda sarap festivalinin
yapildigini ancak giiniimiizde boyle bir festivalin yapilmadigini, yalnizca birkag butik otelin sarap tadimi

etkinlikleri gerceklestirdiklerini belirtmislerdir.

Turist rehberlerinin bu konu ile ilgili verdikleri cevaplar incelendiginde; Urgiip bag bozumu
etkinliklerinin yapildigimni fakat sarap ile ilgili bir etkinligin giinimiizde yapilmadigini, yalnizca
Kavaklidere, Kocabag, Turasan firmalarinin tanitim amaciyla etkinlik diizenlediklerini belirtmiglerdir.

Yerel halktan alinan cevaplar degerlendirildiginde; ilkogretim mezunlarimin “bilmiyorum” seklinde
cevap verdigi, lise mezunlarmin bazilarmin bag bozumu festivalleri ve sarap tadimi seklinde, bazilarimin
da herhangi bir etkinlik yapilmadigin ifade ettikleri goriilmiistiir. Universite mezunlarmin ise bolgede
bag bozumu festivalinin yapildigini fakat burada saraba yer verilmedigini, daha ¢ok koftiir, pekmez ve
tizim suyunun tanitimlarinin yapildigini belirttigi goriilmiistiir. Ayrica sarap ile ilgili Kocabag, Turasan

gibi sarap tiretim firmalarmin tadim etkinlikleri diizenlediklerini vurgulamislardar.
Katilimcilarin vermis olduklari cevaplardan 6ne ¢ikanlar su sekilde siralanabilir:

“Bag bozumu festivali yapiliyor ama saraptan bahsettiklerini diisiinmiiyorum” (K11).
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“Su anda yapilan bir etkinlik maalesef bulunmuyor. Eski donemlerde sarap festivalleri diizenlenirdi.

Bunlarin tekrar canlandirilmasi gereklidir” (K6).

“Tadimlar, 6zel organizasyonlar yapiliyor ama bunlar kiigiik capli. Sarap turizmi i¢in yapilan bir etkinlik

bulunmuyor. Bag bozumu festivalinde yoresel iiriinler 6n plana ¢ikariliyor. Koftiir, pekmez gibi” (K8).

“Bununla ilgili sarap firmasi sahiplerinin biraz girisimde bulundugu ama ne paydaslardan ne de {ist
yonetimden destek alamadig ile ilgili duyumlarim var. Bagbozumu festivalinden bagka bir etkinlik

bilmiyorum, onun da yetersiz kaldig1 zaten agik” (K3).
“Yok, sadece Kocabag, Turasan gibi firmalarin tadim etkinlikleri mevcut” (K32).

Katilimcilara, “Kapadokya turizmi olanaklar1 sarap turizminin gelistirilmesi i¢in yeterli midir? Sarap
turizminin Kapadokya 'da gelismesi i¢in neler yapilmasini dnerirsiniz?” sorusu yoneltilmis ve alinan

cevaplar asagidaki sekilde 6zetlenmistir:

Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii bu konuda, bolgedeki olanaklarmn yeterli oldugunu, sarap turizminin

gelismesi igin festivallerin yeniden canlandirilmasi gerektigini dile getirmistir.

Akademisyenlerin bu konu ile ilgili goriisleri incelendiginde; bolgenin turistik alt yapiya, havalimanina,
yeterli turistik tesis ve acenteye sahip oldugu, dolayisiyla sarap turizminin yapilmas: icin yeterli
olanaklarin var oldugu belirtilmistir. Ayrica sarap turizmi konusunda girisimde bulunmak isteyen
insanlara veya firmalara destek verilmesi gerektigi, giintibirlik sarap turlar1 diizenlenmesinin, bag
bozumu festivallerinde sarap etkinlikleri ve yarismalarina yer verilmesinin, gastronomik 6geler igerisinde

sarabin da yer almasi gerektiginin ifade edildigi goriilmiistiir.

Sarap iiretimi ve satis1 yapan magazalardan alinan cevaplar incelendiginde; oncelikle alkol tizerindeki
verginin makul diizeye indirilmesi gerektigini, vergi yiikii hafifletildiginde sarap turizminin gelismesinin
oniindeki engellerin ortadan kaldirilabilecegini, {iziim yetistiren bolge halkinin bilingli tarim
yapmalarimnin tegvik edilmesi gerektigini, Ege Bolgesi'ndeki gibi baglarin icerisindeki butik otellerin ve
restoranlarin sarap tadimi yaptirmalar1 gerektigini belirtmiglerdir. Bunun yaninda sarap turizmi igin
Kapadokya Bolgesi'nin ikliminin ¢ok giiclii olmadigimi da belirtmislerdir. Ege Bolgesi'nde ayni bag
igerisinde bes farkl {iziimiin {iretilebildigini, Kapadokya Bolgesi'nde de {iretilebildigini ancak istenilen
verimin alinmadigini, bu ytizden sarap iireticilerinin yatirimlarin1 daha ¢ok Ege ve Trakya Bolgesi'nde

yapmay1 tercih ettiklerini ifade etmislerdir.

Acentelerin bu konu ile ilgili goriisleri incelendiginde; olanaklarin yeterli oldugu fakat yeterince
degerlendirilemedigi belirtilmistir. Bolgede {izim baglarmnin igerisinde hem konaklama hem tadim
yaptirilabilecegi, sarap iiretimi yapan fabrikalarin yalnizca tiretmekle kalmayip tadimlara da 6ncelik
vermeleri gerektigi, sarap festivalleri ve etkinliklerinin yapilmasinin, bu konuda devlet destegi
verilmesinin ve turist rehberlerinin sadece ticari amag giiderek tura ¢itkmamalariin, ayn1 zamanda sarap

tarihinden de bahsetmeleri gerektiginin alt1 ¢izilmistir.

Turist rehberlerinin bu konu ile ilgili goriisleri degerlendirildiginde; bolgede sarap turizmi olanaklarm
yeterli oldugunu ancak iilke ve bolge genelinde bu konuyla ilgili kapasitenin yeterince kullanilamadigini,
markalasmaya Onem verilmesi gerektigini, uluslararasi arenada Kapadokya'ya 0zgii markalarin
yaratilmasi gerektigini, sarap festivallerinin yapilip yayginlastirilmasi gerektigini belirtmislerdir. Bununla
beraber bolgedeki girisimcilerin de yeniliklere agik olmasinin, benzer yatirimlarin stirekli tekrarlanmasi

yerine sarap turizminin gelistirilmesine yonelik yatirimlara yonelinmesinin 6nemine dikkat ¢ekilmistir.
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Yerel haklin goriisleri incelendiginde; ilkogretim mezunlar1 Kapadokya'nin olanaklarmin her anlamda
yeterli oldugunu, iiretilen {iziimlerin digerlerinden ¢ok daha giizel oldugunu fakat bu tiztimlerin sarap
tiretimi igin degil de sirke, pekmez ve koftiir icin kullanilmasi gerektigini, kiiltiiriimiiz ve dini
inanislarimiz agisindan bolgede sarap turizminin gelismesini 6nermediklerini ve dogal giizelliklere, peri
bacalarina ve balon turizmine agirlik verilmesini istediklerini belirtmislerdir. Lise mezunlari, olanaklarin
oldukga yeterli oldugunu, bolgeye yogun bir sekilde yerli ve yabanci turist geldigini, yeterli tanitim ve
reklamlarla sarap turizminin ileriye tasimnabilecegini, Ozellikle havaalanlarinda sarap tadimlarinin
yaptirilabilecegini, ciftcilerin de bu konuda desteklenmesi gerektigini ifade etmislerdir. Universite
mezunlari ise olanaklarin gayet yeterli oldugunu, sarap turizminin gelismesi igin bag bozumu festivalinin
icinde sarap festivaline de yer verilmesi gerektigini, sarap {iretimi yapan fabrikalarin tadimlar yaptirmasi

gerektigini, yeterli tanitim ve reklamla sarap turizminin canlandirilabilecegini belirtmislerdir.
Katilimcilarin vermis olduklari cevaplardan 6ne ¢ikanlar su sekilde siralanabilir:

“Ege bolgesi ya da Tekirdag, Canakkale tarafinda hem konaklama yapilip hem i¢inde iiziim baglarmin
bulundugu mekanlar mevcut. Kapadokya’da da bu tarz ilgi ¢cekici mekanlarla pazarlama yapilabilir. Daha

¢ok tadim ve satig noktas: var Kapadokya’'da” (K11).

“Olanaklar yeterli fakat degerlendirilemiyor. Sarap fabrikalarinin sayilar1 arttirilmalidir. Bolgede nasil

bag bozumu festivalleri yapiliyorsa, sarap festivalleri de yapilmali. Devlet destegi olmalidir” (K12).

“Bununla ilgili buna 6zel bir festival diizenlenip, 6n plana ¢ikartilabilir. Nis bir pazarlama unsuru olarak
yaklasildiginda, o zaman 6n plana gikar. Nasil ki Cappadox bir marka haline geldi, bolgede bagbozumu
festivalleri yapilarak, geleneksel hale getirilebilir” (K3).

“Yeterli hatta fazla bile. Tanitim ve reklam oneririm. Kapadokya’da ¢ekilen bir dizi veya film igerisinde

kullanilmasi ¢ok etkili olur diye diistiniiyorum” (K19).

“Oldukga yeterlidir. Bolgede sahane tiztimler tiretilmektedir. Hem sirke yapiminda hem sarap tiretiminde
kullanilabilir. Fakat iftgiler desteklenmiyor, dolayistyla iiretim de yapilmiyor eskisi kadar. Oncelikle tiim
kesimlerdeki ekonomik sikintilarin giderilmesi gerekir daha sonra tiretim, satis ve turizmden beklentiler
olabilir” (K25).

“Evet yeterlidir. Ozellikle Turasan, Kocabag gibi sarap iireticisi firmalar, otellerde hem kendi reklamlarini

hem de sarap reklamlarmi yapmak amaciyla tadimlar yaptirmahdir” (K28, K31).

“Turizmimizin sarap olmadan da doga giizellikleriyle ve balon turlariyla gelisebilecegini diistintiyorum.

Bence haramdan gelecek hicbir gelismeye ihtiyacimiz yok” (K20, K23, K24).

Katilimcilara, “Sarap turizmine yonelik faaliyet gosteren diger paydaslarin sarap turizmi ile ilgili
faaliyetlerini uygun ve yeterli buluyor musunuz?” sorusu yoneltilmis ve alinan cevaplar asagidaki

sekilde 6zetlenmistir:

Bu konu ile ilgili Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiiniin cevaplari incelendiginde; acentelerin ve turist
rehberlerinin yeterli oldugunu diistindiiklerini, fakat sarap iiretimi yapan yerlerin sayismnin
arttirllmasiin, tadimlara oOncelik verilmesinin 6nemli oldugunu diistindiiklerini, onun disindaki

paydaslari yeterli bulmadiklarini ifade etmislerdir.

Akademisyenlerin bu konudaki diislinceleri incelendiginde; sarap iiretim ve satis1 yapan magazalarin
uluslararas1 festivallere katilmalar1 gerektigini, bunu sadece ilgili bolgenin belediyesine ya da yerel

yonetimine birakmamalar1 gerektigini, bireysel ve firma olarak da bu tarz etkinliklerde yer almalar:
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gerektigini belirtmislerdir. Ayrica acentelerin faaliyetlerini yeterli bulmadiklarini, turist rehberlerinin
turlar esnasinda bolge sarabini tanitmak, anlatmak durumunda olduklari ig¢in biraz daha etkin rol
aldiklarini, bu isten para kazanan yerel halkin ¢aba gosterdigini ancak kazanmayan ve dini inanglariyla
bagdasmayan yerel halkin, bu turizm tiirtiniin gelismesini desteklemedigini, bilakis engel olmaya
calistiklarini belirtmiglerdir. 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii'niin de biirokrasiye sikistigini ifade

etmislerdir.

Sarap tiretimi ve satis1 yapan magazalarin goriisleri degerlendirildiginde; acente ve turist rehberlerinin
bu konuda biraz destek¢i olduklarii fakat diger paydaslarin bir destegi olmadigmi belirttikleri

gorilmiistiir.

Acentelerin bu konudaki diisiinceleri incelendiginde; akademisyenlerle alakali bir fikirlerinin olmadigini,
sarap lretimi ve satis1 yapan magazalar ve turist rehberlerinin bu konuda yetersiz olduklarmi ve sadece
ticari amag giittiiklerini, tanitim ve reklam amagclh bir faaliyetleri bulunmadigini, ayrica magazalarin
giiniimiizde sarap tadimini bile ticretli hale getirdiklerini ve bunun, miisteri potansiyelini daralttigim
ifade etmiglerdir. il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigiiniin higbir faaliyet ve etkinligini duymadiklarim

belirtmiglerdir.

Bu konu ile ilgili turist rehberlerinin diisiinceleri degerlendirildiginde; yalnizca sarap iiretim ve satig1
yapan magazalar ile acentelerin biraz aktif olduklarini, onlarin da yalnizca ticari amag ile hareket

ettiklerini, onun digindaki tiim paydaslarin yetersiz olduklarini diistindiikleri goriilmiistiir.

Yerel halkin diistinceleri incelendiginde; ilkogretim mezunlari, paydaslarin yeterli oldugunu, lise
mezunlari, sarap iiretimi yapan yerler ile turist rehberlerinin ticari amach faaliyetleri oldugunu
diisiindiiklerini, onun disinda paydaslarin bir faaliyeti oldugunu diistinmediklerini ifade etmislerdir.

Universite mezunlari ise paydaslarm bu konuda yetersiz oldugunu diisiinmektedirler.
Katilimcilarin vermis olduklari cevaplardan 6ne ¢ikanlar su sekilde siralanabilir:

“Bu anlamda acentelerin ve turist rehberlerinin yeterli oldugunu diistintiyorum. Sarap iiretimi yapan
yerlerin sayis1 da artarsa tadimlara oncelik verirlerse gelisebilir. Onun disindaki paydaslar1 yeterli

bulmuyorum” (K1).

“Acentelerin faaliyetlerini yeterli bulmuyorum. Turist rehberleri bir par¢a daha isin tanitim kisminda
etkin rol aliyor. Gezdirirken tabii ki sarab1 da tanitmak, anlatmak durumunda. Bu isten para kazanan yerel
halk, sarap turizmi ile ilgili bir seyler yapiyordur elbette ama kazanmayan ve dini inanglariyla ortiismeyen
yerel halkin, sarap turizminin iistiinii kapatmas bile s6z konusu. Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii'niin

biirokrasiye sikistigini diistiniiyorum” (K4, K14).

“Akademisyenlerle alakali bir fikrim yok. Sarap tiretimi ve satis1 yapan magazalar yetersizdir. Bu konuda
sadece ticari amag giitmektedirler. Tanitim ve reklam amagl bir faaliyetleri bulunmamaktadir. Tamamu,
nasil daha fazla kazang saglarim diirtiisiiyle hareket etmektedirler. Ayrica magazalar giintimiizde sarap
tadimin bile {icretli hale getirdikleri i¢in miisteri potansiyelini kaybetmektedir. Turist rehberlerinin bu
konuyla alakali ¢alismalar1 mevcut fakat tamamuiyla ticari amag giitmektedirler. Bolge tanitimi1 amaciyla

yapilan bir ¢alisma yok.
Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii'niin higbir faaliyet ve etkinligini duymadik” (K10, K14).

“Diger paydaslarin faaliyetlerini uygun ve yeterli bulmuyorum. Ciinkii baktiginiz zaman Turizm 1l

Midiirliigii'nden bu konuda ¢ok fazla destek goriilemiyor. Bu faaliyetler sadece sarap tireten fabrikalarla
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tretim tesisleri ile sinirh kaliyor maalesef. Acenteler de ise sadece ticari agidan baktig i¢in istedigimiz
seviyeye gelemiyor. O yiizden bir amaca ulagmak i¢in biitiin paydaslar etkin ve verimli olarak ¢alismali
ve ayni amaca hizmet etmeli. Ancak biz bunu saglayamadigimiz igin sarapcilikta ¢ok da istedigimiz
seviyede degiliz” (K15).

Calismanin tartisma ve sonug kisminda, katilimcilara sorulan sorulardan elde edilen cevaplar neticesinde,
sarap turizminin Kapadokya Bolgesi'nde gelistirilmesine yonelik olarak gerceklestirilebilecek ¢alismalarla

ilgili 6nerilerde bulunulmustur.

5. Tartisma ve Sonug

Bu arastirma; Kapadokya Bolgesi'ndeki sarap turizmini degerlendirmek, paydaslarin bu konudaki
goriislerini almak ve bolgede nasil gelistirilebilecegine iliskin Onerilerde bulunmak amaciyla
gerceklestirilmistir.

Aragtirma kapsaminda Cekirdek Kapadokya Bolgesi'ndeki gastronomi paydaslari olarak belirlenen il
Kiiltiir ve Turizm Midirligii, sarap tliretimi ve satisi yapan magazalar, acenteler, turist rehberleri,
akademisyenler ve yerel halktan 34 kisi ile goriisme yapilmistir. Analiz asamasinda nitel arastirma
yontemlerinden betimsel analiz yontemi kullanilmigtir.

Katilimcilarin demografik dagilimlari incelendiginde; 25-55 yas arasinda olduklari, cinsiyetlerinin yogun
olarak erkek oldugu, Nevsehir Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii yetkilisi, akademisyen, turist rehberi,
sarap lretimi ve satis1 yapan magaza yetkilileri ile yerel halktan kisiler olduklar1 goriilmektedir.
Katilimcilarin demografik ozellikleri ile ilgili veriler, paydaslarin bélgede sarap turizmine iligkin bakis
acilarmi tespit edebilmek amaciyla da kullanilmigtir.

Calismada yar1 yapilandirilmis goriisme sorularina iliskin alinan cevaplar neticesinde bulgular
olusturulmustur. Bolgede turistlerin Kapadokya'y1 tercih etmelerinde sarap turizminin etkili olup
olmadigma iliskin paydaslar; bolgede ve genel olarak Tiirkiye’de diikkanlarda satilan alkollii icki fiyatlar
ile restoranlarda ve turistik mekanlarda satilan alkollii igki fiyatlarmin birbirinden ¢ok farkli olmasinin,
turistin satin alma ve tercih etme istegini olumsuz yonde etkiledigini belirtmislerdir. Elbette ki
restoranlarda, alkollii i¢kinin yaninda atmosfer, miizik, bireysel hizmet, konum, sosyallesme vb. art1
degerler de beraberinde sunulmaktadir. Ancak bu mekanlarda satilan alkollii igecek fiyatlarinin, daha
makul seviyelerde olmasinin, makul fiyatlardaki kaliteli saraplarin hem geleneksel hem de sosyal
medyada tamitilmasinin, satin alimma oranini ve bolge sarabinin bilinirligini arttirabilecegi
diisiiniilmektedir. Bu vesileyle bolgenin, “sarap” denildiginde ilk akla gelen destinasyonlardan biri haline
gelmesi, yoredeki 6zel nitelikli tiztimlerden elde edilen saraplarin hem ulusal hem de uluslararasi bazda
taninmasi ve baglantili olarak sarap turizminin gelismesi saglanabilecektir. Zira Adrian’in (2014) da
calismasinda belirttigi tizere siirdiiriilebilir bir sarap turizmi gelisimi; birinci sinif sarap imalathanelerine
0zel yatirimlarin yapilmasini, konfor derecesi yiiksek konaklama ve yiyecek-icecek alternatiflerini, sarap
turizmiyle ilgili yeterli altyap: yatirimlarini ve bolgesel tanitim faaliyetlerini gerektirmektedir.

Sarabin, Kapadokyamin tanitilmasinda ve pazarlanmasinda nasil kullanilmasi gerektigine dair
paydaslarin verdikleri yanitlar incelendiginde; 2000'li yillarin éncesinde Urgiip’te ¢ok biiyiik bir tekel
sarap fabrikasmin oldugu, insanlarin iirettikleri {izlimii buraya getirerek tiztimiin burada islendigi, her
sene uluslararast bag bozumu festivalinin yapildig1 ve bunun tanitim agisindan ¢ok onemli oldugu
Ogrenilmistir. Dolayisiyla ulusal ve uluslararasi diizeyde etkinliklerin yapilmasinin ve hizla sayisinin
arttirilmasmin, Ozellikle de sosyal medya kullanimi fazla olan hedef kitlelere duyurulmasinn,
Kapadokya’da sarap turizminin pazarlanmasinda son derece faydali olacag1 diistiniilmektedir. Ayrica
reklam ve tanitim anlaminda tiim paydaglarin (Nevsehir Il Kiiltiir ve Turizm Midiirliigi,
akademisyenler, sarap magazalari, acenteler, turist rehberleri ve yerel halk) bir arada koordineli sekilde
hareket etmesi de bolgede sarabin bir turistik {iriin olarak 6n plana ¢ikmasina ve turistlerin Kapadokya’y1
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peribacalari, balon ve kiiltiir turizminin yaninda 6zellikle sarap turizmi i¢in de tercih etmesine imkan
taniyabilecektir. Bolgedeki {iziim ve sarap gesitlerinin reklam ve tamitim filmleriyle 6n plana
¢ikarilmasinin, bolgede sarap turizmi ile ilgili turlarin diizenlenmesinin, rotalarin belirlenmesinin, bunun
yaninda sarap turizmi konusunda gelismis olan Fransa, Italya gibi {ilkelerin izlemis oldugu politikalarin
ve calismalarin takip edilmesinin de faydali olacag1 diisiiniilmektedir. Ornegin Fransa’da 1920'den beri
sarap rotalari, Alsace, Burgundy (Burgonya) ve Champagne bolgelerini icerecek sekilde belirlenmis ve
onemli bir turizm etkinligi olarak hedef kitlelerine duyurulmustur (Adrian, 2014). Italya’da ise kaliteli
saraplarin yapildig: tiziimlerin yetistirme tekniklerinin, bu {iztimlerin yetistigi baglarin, sarabin {iretim
yerlerinin, {iziim gesitlerinin turistlerin en fazla ilgilisini ¢eken unsurlar oldugu, bu bilgilerin egliginde
sarabin tadilmast ile ilgili imkanlarin taniilmasinin, Italya’ya gelen turistlerin &nemli gelis sebeplerinden
biri oldugu ifade edilmistir (Gregorio & Licari, 2006).

Kapadokya’da {iretilen saraplarin turistik {irtin olma potansiyeline sahip olup olmadigina iliskin
paydaslarm; Kapadokya’da iiretilen saraplarin turistik {iriin potansiyeline sahip oldugunu ancak heniiz
istenilen seviyede olmadigini belirttikleri goriilmiistiir. Bolgenin verimli topraklar: ve arazileri sayesinde
8-10 cesit {iziim yetistirildigi, bu iiziimlerden elde edilen saraplarin en az Fransiz ve Italyan saraplar
kadar kaliteli oldugu ve bodlgede sarap turlari, bag turlar1 ve sarap festivalleri diizenlendiginde,
konaklama siirelerinin arttirilabilecegini vurgulamislardir. Bolgede, turizmle ilgili giiclii isletmelerin
biiyiik bir kisminin, turizm sektoriinde hem konaklama hem balon turizmi hem acente hem hediyelik esya
hem de sarap satig magazalar1 gibi birden fazla konuda faaliyet gosterdikleri goriilmektedir. Bazi
isletmelerin kendilerine ait baglarinin da oldugu bilinmektedir. Dolayisiyla bolgeye ait sarap markalarmin
gelistirilip ulusal ve uluslararasi diizeyde tanitilmasmin miimkiin olabilecegi, bolgedeki turistik
isletmelerin en azindan bir kisminin bu deneyim ve finansal giice sahip oldugu diistintilmektedir. Tabii
ki kaliteli tiztim yetistirmekte olan yerel halkin da bu konuda bilinglendirilmesi gerektigi gdz oniinde
bulundurulmalidir. Bir turistik tirtinti olusturan unsurlarin; gekicilik, ulasilabilirlik ve turizm isletmeleri
(Hacio8lu, 2008; Barutgugil, 1989; Hacioglu & Avcikurt, 2011) oldugu goz oniinde bulunduruldugunda,
yukarida bahsi gecen oOzellikleri sayesinde Kapadokya’da {iretilen saraplarin, turistik iiriin olma
potansiyeline sahip oldugu soylenebilir.

Paydaslardan, bolgede en ¢ok tercih edilen sarap tiirlerinin Emir, Bogazkere, Kalecik Karasi, Okiizgozii,
Seneler ve Velvet oldugu 6grenilmistir. Ancak Emir, Bogazkere, Kalecik Karasi, Okiizgozii olarak ifade
edilen isimler aslinda tiziim tiirleri, Velvet ve Seneler ise seri isimleridir. Sarap siselerinin {izerinde sarabin
yapildig: {iziim tiirlerinin, seri isimlerinin, Turasan ve Kocabag gibi marka isimlerinin de yer almasi,
katilimcilarin verdikleri cevaplarda gesitlilik olusmasina sebebiyet vermistir. Bu kadar kaliteli ve degerli
tiztimlere sahip olan bir bolgede ulusal ve uluslararasi diizeyde faaliyet gosterebilecek daha fazla
markanin gelismesinin ve taninmasinin, bolgede sarap turizminin gelisip yayginlasmasinda olumlu etki
saglayacag1 diisiiniilmektedir. Ozellikle de tanitim faaliyetlerinde bu markalarin —her ne kadar rakip
firmalar da olsalar- koordineli ¢alismalar ytiriitmeleri hem destinasyonun hem saraplarin hem de sarap
turizminin daha hizli gelismesinde faydali olacaktir.

Bolgede sarap turizminin gelismesi igin yapilan etkinliklerin neler olduguna dair paydaslar; bolgede 80’li
90’1 yillarda sarap festivallerinin diizenlendigini ancak giintimiizde bu festivalin yapilmadigini, yalnizca
bag bozumu festivali ad1 altinda bir festival diizenlendigini ve burada da sadece koftiir, pekmez gibi
uriinlere yer verildigini, sarapla ilgili bir tadim ve festivalin gerceklestirilmedigini belirtmislerdir. Yerel
halkin ve {iziim iireticilerinin bu konudaki desteginin alinmasi, havayolu uguslarinda bdlge saraplarinin
tattirllmasi, esantiyonlarin verilmesi, bolgede sarap turizminin gelismesi ve bolge saraplarmin
tanmirhigimin artmas: bakimindan faydal goriilmektedir.

Kapadokya turizmi olanaklarmin bolgede sarap turizminin gelistirilmesi icin yeterli olup olmadigina ve
sarap turizminin Kapadokya 'da gelismesi i¢in neler yapilmas: gerektigine iliskin paydaslar; bolgenin
yeterli turistik alt yapiya, havalimanina, konaklama tesislerine ve seyahat acentelerine sahip oldugunu,
dolayisiyla sarap turizminin yapilmasi igin yeterli olanaklarin var oldugunu belirtmislerdir. Ayrica sarap
turizminin gelismesi igin yeterli etkinlik ve festivallerin yapilmasinin, alkol fiyatlari {izerindeki vergi
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ylikiiniin hafifletilmesinin 6nemli oldugunu, yerel halkin bilingli tarim yapmasi gerektigini, yalnizca ticari
amag gidiilmemesi gerektigini ve bolgenin kalkinmas: igin sarabin bir arag¢ olarak kullanilabilecegini
vurgulamiglardir. Bunun yaninda egitim seviyesi diisiik olan yerel halkin, bolgede {iretilen tiziimlerin
yoresel tirtinler i¢in kullanilmas: gerektigini (sirke, pekmez, koftiir), Kapadokya'min diger olanaklarinin
(peribacalari, balon turizmi) turizm igin yeterli oldugunu, bunun disinda bir turizm tiiriine ihtiyag
duyulmadigini ifade ettikleri gozlemlenmistir. Konu ile ilgili 6zellikle yerel halkin bilinclendirilmesi ve
desteklerinin alinmasi faydali goriilmektedir. Bunun yaninda bdlgede gergeklestirilebilecek, geleneksel
hale getirilecek bir festival diizenlenmesinin de faydali olabilecek uygulamalardan olacag:
diistintilmektedir. Zira Tiirkmen (2020) de yaptig1 calismada, bolgeye gelen yerli ve yabanc turist
sayisinin arttirllmasinda festivallerin oldukga 6nemli bir katkisinin oldugunu belirtmistir. Ayrica dizi ve
film ¢ekimlerinde sarap turizmi reklamlarmin yapilmasi ve gilinliik turlar gibi sarap turlarmnin da
yapilarak, sarap turizminin nis bir pazarlama unsuru olarak kullanilmasi faydali goriilmektedir.

Son olarak sarap turizmine yonelik faaliyet gosteren diger paydaslarin, sarap turizmi ile ilgili faaliyetleri
yeterli bulup bulmadiklarina iliskin cevaplar incelendiginde; bolgede genellikle sarap iiretimi ve satigi
yapan magazalarin, acentelerin ve turist rehberlerinin bu konuyla ilgili ¢ok fazla olmasa da girisimlerinin
oldugu, fakat onlarin da ticari amag gittiikleri belirtilmistir. Bunun yaninda kiiltiir ve turizm
miidiirliigtinden hicbir destek goriilmedigi, bunun sebebi olarak ise biirokrasiye sikisildigs, yerel halkin
konuyla ilgili bir faaliyetinin bulunmadig1, akademisyenlerin ¢alismasi ile ilgili genel olarak bilgi sahibi
olunmadig belirtilmistir. Tiim paydaslarin oncelikle bolgedeki sarap turizminin gelisim gostermesi igin
el birligi ile hareket etmesi gerektigi, daha sonra bolge ve iilke ekonomisi igin gerekli calismalarin
yapimasi gerektigi diigtintilmektedir. Sarap turizmi konusunda girisimde bulunacak kisilere veya
firmalara devlet tarafindan destek olunmasimin faydali olacagi éngoriilmektedir.

Ulusal ve uluslararasi sarap turizminin, turizm alanindaki pay1 giin gectikge artis gostermektedir. Bu
arastirma Kapadokya Bolgesi'nde sarap turizminin desteklenmesinin olumlu sonuglar verebilecegini
ortaya koymaktadir. Dolayisiyla bolgede yapilan kiiltiir ve balon turizmine yonelik rotalara, sarap
rotalarmin dahil edilmesi Onerilebilir. Ayrica turistlerin ilgisini ¢ekmek igin tiziim hasadi, tadimi
yaptirmak, sarap iiretim yerlerini ziyaret ettirmek ve sarap tadimi1 yaptirmak gibi sarap turizmine yonelik
etkinlikler gerceklestirilebilir. Yerel halktan Ozellikle egitim seviyesi diisiik olan paydaslara egitim
verilerek, bu konuda bilinglendirilmeleri ve {iziim {ireticilerinin maddi konuda desteklenmeleri faydali
olabilecektir. Bunun yaninda iiztim iireticileri i¢in kooperatifler kurulmasi, alkol fiyatlar1 tizerindeki
vergiler azaltilarak girisimcilere devlet destegi saglanmasi, bolgede festival, etkinlik ve reklam alaninda
calismalar yapilmasi, Kapadokya'nin tanitim faaliyetinde sarap turizmine daha ¢ok yer verilmesi ve
bolgede sarap turlari diizenlenmesi onerilmektedir. Gelecek arastirmalar igin bolgede sarap turizmine
katilan turistlerin goriis ve onerilerinin alinmasi onerilebilir.
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