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Sahte ve yanlis bilgilerin kolaylikla dolasima girdigi, deepfake (derin sahtelik) GrUnlerinin ve hatta hologram teknolojisinin

sahteanlatilariinandirici kilmakicin kullanilabildigi bir cagda hakikat ile yalan arasindaki ¢izgi giderek muglaklasmaktadir.
Bununyanisira alternatif bir gerceklik yaratmada kullanilan ya da propaganda malzemesine donusturulen sahte haberler,
teyit edilmemis bilgiler, komplo teorileri sadece dakikalar icerisinde hakikatin belini kirabilmekte, onu edip bukebilmekte
ve nihayetinde Uretilmis olan yeni Urln viral olabilmektedir. BUyUk bir kesim ise post-truth kavramini liberallesmis
demokratik anlayisa ve onun kurumlarina yénelik guglu bir tehdit olarak kabul etmektedir. Yeni medya araglari ile sosyal
medyanin yadsinamaz etkisi teknolojinin kimi zaman oldukga tehlikeli bir post-truth enstrimanina déntsmesine olanak
saglamistir. Etik problemler ve karsi duruslar da tam olarak bu noktada cereyan etmeye baslamistir. Hakikat arayiscilari
olarak tabir edilebilecek her tur statuden birey icin gercgeklik artik bir tur kutsal ikonaya déntUsmektedir. Calismada
nitel arastirma yontemlerinden biri olan dokUmanter analiz ydontemi kullaniimistir. Bu dogrultuda post-truth kavramini
konu alan bircok guincel ¢calisma, gazete ve dergi yazilari, istatistikler, podcast kayitlari, blog yazilari, agik erisimli web
kaynaklari ile coklu ortam (multimedya) verileri incelenmistir. Bu noktadan hareketle, bu ¢alismada post-truth caginin
tanimi, ¢agrisimlari, kapsami ile teknoloji odakli Urunlerinin bireyler Uzerindeki olasi etkileri incelenmeye calisiimistir.
Calisma sonucunda post-truth kavrami ile gindeme gelen yeni medya araglarinin dinya siyasetinde ayristirici dili
yayginlastirmada kullanilan teknolojik enstrimanlara donUstugu gorulmektedir. Ayrica, siyasi yozlasmanin toplumlarda
bireyler diizeyinde atomiklesmis kutuplasmaya yol actigi ve kUresel gapta medyaya olan glivenin sorgulandigi sonucuna

ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Post-truth, Yalan Haber, Gerceklik, Yeni Medya, Sosyal Medya.

ABSTRACT

In an age when fake and false information is easily circulated, deepfake products and even hologram technology can
be used to make fake narratives believable, and the line between truth and lies is increasingly blurred. In addition, fake
news, unconfirmed information, and conspiracy theories that are used to create an alternative reality or transform into
propaganda material can break the truth in just minutes, bend it and eventually the end-product that has been produced
can become viral. A large majority accept the concept of post-truth as a powerful threat to liberalized democratic
comprehension and its institutions. The undeniable effect of new media tools and social media has allowed technology
at times to turn into a very dangerous post-truth instrument. Ethical problems and oppositions have emerged at this
point. The truth itself is now turning into a kind of sacred icon for individuals of any status that can be described as
truth seekers. In this study, the document analysis method, one of the qualitative research methods, was used. From
this perspective numerous current studies, newspaper and magazine articles, statistics, podcast recordings, blog posts,
blog posts, open-access web resources and multimedia data on the concept of post-truth have been examined. Within
this framework, in this study, the definition, connotations and scope of the post-truth age and the possible effects of its
technology-oriented products on individuals have been tried to be examined. As a result of this study, it is seen that the
new media tools that came to the agenda with the concept of post-truth have turned into technological instruments
used to distribute the divisive language in world politics. In addition, it was concluded that political corruption leads to

atomized polarization at the level of individuals in societies and the trust in the media on a global scale is questioned.

Keywords: Post-truth, Fake News, Reality, New Media, Social Media.
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Giris
Turkge'de “hakikat sonrasl”, “gergek otesi”,
“hakikat oOtesi” gibi cesitli  karsiliklar bulan
post-truth kavrami yirmi yili askin bir suredir
literatlrde var olmasina ragmen 2016 yilindan
bu yana hararetli bir alana dénusmustur ve bir
dizi etik sorunu da tartismaya acmistir. Kavrami
“yiin  kelimesi” ilan ederek populerlesmesini
saglayan Oxford SoézlUkleri post-truth'u “nesnel
gercgeklerin kamuoyu fikrini etkilemede duygulara
ve kisisel inanclara cazip gelen seylerden cok
daha az etkili olmasi hali" olarak agiklamaktadir.
2015 sonrasi Donald Trump'in siyasi yUkselisi ve
devaminda Amerika Birlesik Devletleri (ABD)
baskani secilmesi, Birlesik Krallik'in Mart 2017'de
Avrupa Konseyi'ne Avrupa Birligi'ni (AB) terk
etmeyi amacgladigini resmen tebli§ etmesi, ote
yandan Fransa'da asiri sagcl siyasi lider Marine
Le Pen’'in cumhurbaskanhdi secimlerindeki oy
oranini Mayis 2017'de ikinci turda %30'lara kadar
cikarmayi basarmasi gibi bir dizi politik ¢calkanti,
post-truth kavramini gundelik yasamda ve haber
metinlerinde daha gorundr kilan gelismeler
arasinda yer almistir. ABD'deki se¢im yarisi ayni
zamanda “post-olgusal

siyaset”  (post-truth

politics) deyimini de gindeme getirmistir.
Post-truth, ilk bakista c¢evrim ici iletisim
platformlarina her gun yuUklenen, kimileri
neredeyse iftira niteligi tasiyan asagilayiciyorumlar
gibi sanal dunyada sahte bilginin ¢codalmasina
veya internet sitelerinde yayinlanan -genellikle
anonim yorumlar aracilhidiyla- kurumlarin itibarini
sarsmasina goénderme yapan bir anlam tasiyor
gibidir. GUnUumuzde Facebook ve Twitter gibi
sosyal aglar yanhs, dogrulanmamis ve sahte bilgi
konusunda c¢arpan etkisini artirmaktadir. Bu
anlamda sosyal aglar icerigin viral videolardan
mem’'e kadar farkli medyalarda sadece saniyeler
icinde mutasyona ugramasina izin vermektedir.
gercegdin
gevrim i¢i igerigin kapsamina ve o6l¢cegine ayak

Bilgisayarlar, pesinde kosarken

uydurabilmenin tek yolu olarak karsimizdadir.
Bir dogrulama girisimi olan Full Fact'in ifade ettigi

gibi, “Bir bilgisayar, bir gazetenin tUm igerigini,

bir Kkisinin bir cumleyi okumasindan daha kisa
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surede okuyabilir”. Post-truth donemde gercegin
izini surebilmek zorlasmis gibi gdérunmektedir.
Fakat Full Fact'e benzer bicimde Le Monde ve
PolitiFact gibi kuruluslar buyUk miktarda bilgiyi
gercek zamanli olarak isleyip analiz edebilmek
icin birtakim araclar gelistirmektedir. insan ve
bilgisayar dillerinin etkilesimine dayanan bir yapay
zeka alani olan dogal dil isleme teknolojisiyle
hareket eden bu araglar hakikat savunucularinin
sahte igerik Kkarsisindaki en buyuk silahidir.
Buradaki temel amag¢ basta televizyon olmak
Uzere, sosyal medya aglarini, haber sitelerini ve
politik sdylemleri durmaksizin izleyen algoritmalar
gelistirmektir. Algoritmalarla hedeflenen salt
onemli bir seyin tespiti dedildir, ayni zamanda
s6z konusu tespitlere iliskin otonom bir karara
varmaktir. Bu alanda deneysel pek cok calisma
yUrutulmektedir. Teksas Universitesi tarafindan
tasarlanan ve makine &gdrenimini kullanan
ClaimBuster adli yazilm bu konuda basaril

girisimlerden biridir.

Londra menseli girisim Full Fact tarafindan
yayinlanan otomatik dogruluk kontroltne iliskin
bir rapor, gercek anlamda “islevsel araclara yillar
degdil, aylar uzaklhgindayiz” ifadesiyle dikkat gekici
bir 6ngoéru sunmaktadir. Buna gore gelistirilecek
olan ilk modeller yanlis bilginin kaynagdi ve
yayllmasi hakkindaki verileri kataloglayacaktir
ve temel yanlis iddialar duzeltecektir. Ancak
otomatik bilgi dogrulama uygulamalari yakin
gelecekte kavramsal ve istatistiksel olarak daha
karmasik materyalleri dUzeltebilecek seviyeye
ulasacaktir. Amag¢ insan bakis agisini devre
disi birakmak degildir. insan baglam yUklU ya
da belirsiz ifadeleri ve deger yargilarini analiz
etme konusunda hald bilgisayarlardan daha iyi
durumdadir. Fakat bilgisayarlar web taramasi
yapma ve basit iddialarin dogrulugunun kontrol
edilmesi gibi konularda avantajlidir. Baska bir
deyisle, bilgisayarlar su an yalnizca siyah beyaz
ayrimini  yapabilmektedir ve grinin tonlarinin
gorulebilmesi hala insan bakis agisina muhtactir.
Post-truth donem  kontrol altina alinmasi
oldukg¢a guU¢ bazi dinamikler ve parametreler
de dogurmustur. Tahminlerin o6tesine gecgen
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degiskenlik ruhu siyasetten gundelik yasama
uzanan yolda kamuoyunun da normali haline
gelmistir. Postmodernizme olan atiflarimizin
giderek siliklestigi gunUumuzde atiflarin  yeni
hedefi post-truth ve sonrasina ydneliktir. Post-
truth kavraminin kdkenlerinden ziyade genisleyen
etki alanindan yola ¢ikilan bu calismada, modern
insanin hakikati yitirme sureci ve teknolojinin bu
baglamdaki rolli sonucu olusan ciktilar guncel
bir cercevede ele alinmaya calisiimistir. Kuresel
siyasetin ayristirici  sdylem Uretiminde birer
ileti kanali olan yeni medya araglari, sahteligin
yayllmasinda bas aktér durumundadir. Siyasi
liderlerin populist  sdylemleri  toplumlarda
birbirlerine dismanlasmis ve nefret diliyle hareket
eden bireyleri ortaya ¢ikarmis ve bu kutuplasma
demokrasinin sinirlarini asindirmaya baslamistir.

Nitel —arastirma yontemlerinden biri  olan
dokUmanter analiz yonteminin kullanildigr bu
calismada post-truth kavramini konu alan farkh
kaynaklar detaylica incelenmis ve kavrama dair
ozel bir sicaklik noktasindan bakilarak literature
katki saglanmasi amaglanmistir. Bu baglamda,
post-truth cagina yonelik farkl tanimlamalarin,
kavramin zihinlerde yarattigi ¢agrisimlarin yani
sira bu c¢agin yorumlanmasinda somut isaretler
sunan teknoloji odakli Grdnler ile bu Urdnlerin
bireyler ve topluluklar Uzerindeki olasi etkileri

irdelenmeye calisiimistir.

Kavrami Popiilerlestiren Siyasi Gelismeler
Post-truth,  gergegdin
verilerin siradanlasmasinin

gorecelestiriimesinden,
nesnelliginden
ve duygusal konusmalarin  UstunlGgunden
olusmaktadir. Post-truth, yalan soylemekle es
anlaml bir kavram degildir; bununla birlikte,
kamuoyu yaratirken veya onu manipule ederken
nesnel gergeklerin  duygulardan ve Kisisel
inanglardan daha az etkiye sahip oldugu bir

durumu tanimlamaktadir (Zarzalejos, 2005: 11).

GUnumuzde siyasi alandan topluma yayilan yalan
ve sahtecilik kulturu yazar Adolfo Mufoz'un da s6z
ettigi gibi tam olarak birer siyasi aldatmaca olarak
zafere ulasmaktadir. CUnkU bunu saglayacak tum

nitelik bu kultdrun kendi icerisinde barinmaktadir.
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GUnun sonunda her biri Richard Dawkins'in
1976 yiinda ilk kez yayinlanan “The Selfish
Gene" adli kitabinda “mem” olarak adlandirdidi
kavrama; dogdru olup olmadigina bakilmaksizin
onu yayan bir yazar tarafindan tasarlanan viral
bilgi birimlerine dénusmektedirler. Gundmuzde
s6zU edilen tartismanin dogasina bakildiginda
bir memler evreninde yasadigimizi soylemek
mMUmMkandar. insanhk dogruyu yanlistan ya da
kesin olani olasi olandan ayirt edecek kriterlerden
yoksun durumdadir. Bu kaygilar post-truth
tartismalarinda  teknolojinin  roluntu  akillara
getirmektedir. Dolayisiyla bireyler kendilerine
gun gectikge daha da rahatsiz edici bazi sorular
sormaktadir. Ornegdin Adobe Photoshop bir
post-truth teknigi olarak degerlendirilebilir mi?
Sinemada kullanilan o6zel efektler, gunumuzde
yUkselise gegen metaverse ile daha da populerlik
kazanan sanal gerceklik deneyimleri ya da
deepfake Urunleri simdiye degdin anladigimiz
haliyle hakikatin butinligune duzenlenen birer
saldiri  olabilir mi? Haber medyasinda sik¢a
karsimiza cikan baglamsizlastirma aslinda hakiki
olani egip bukme araci olabilir mi? Sorulari
cesitlemek muUmkundur, konu Uzerinde calisan
her zihnin Uretebilecegi onlarca benzer soru

mevcuttur.

ingilizler, yanhs ya da olasi onaylamalara inanarak
veya onlari dogru olarak kabul ederek AB'yi terk
etmislerdir. Benzer bir refleksle Amerikalilar
gergek disiliklara guvenmislerdir. Cunku bu duygu,
yoneticisinifin gluctine meydan okuyarak onlara bu
sinifi bir sekilde alasadi etme olanagdi da tanimistir.
Bu o&rneklerde oldugu gibi siyasette yalanlar
ya da yari gergekler her zaman sogukkanlilikla
ele alinan kaynaklar olmuslardir. BugUn post-
truth siyaseti dunyanin bircok yerinde gelismeye
devam etmektedir. Global anlamda duygularin
gergeklere eskisinden daha az direngle galip
geldigi bir siyasi iklime dogru kayildigi ortadadir.
Yeni medya teknolojilerinin ve bir zamanlar
oldugundan cok daha az guUvene teslim olan bir
kamuoyunun yardimiyla bu yalan ve sahtelik
tufani etkisini artirmaktadir. Donald Trump'in
baskanliginin ilk senesinde 2140 yalan soyledigi

ve bu sayinin gdrevde bulundugu zaman zarfinda
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katlanarak cogaldigi kaydedilmektedir. Trump
Amerikasl sembol olmakla birlikte dunyanin pek
cok yerinde es zamanlh yasanan bir akil tutulmasi
s6z konusudur. Avrupa'dan verilebilecek en
iyi orneklerden biri belki de Polonya'’nin asiri
milliyetgi iktidar cephesini temsil eden Hukuk
ve Adalet Partisi'dir. Bu parti, uzun sUre boyunca
Polonya'nin komunizm sonrasi liderlerinin Ulkeyi
birlikte yonetmek icin komunist rejimle komplo
kurduklari hakkinda UrkUttcU hikayeler satmistir.

Benzer suregler es zamanh olarak Turkiye'de
de gorulmustur ve yasarken yazilan bir tarih
s6z konusudur. 31 Mayis 2013 tarihinde polis
mudahalesiyle baslayan Gezi Parki protestolari
ve 15 Temmmuz 2016 askeri darbe girisimi iki guglu
ve sarsicl érnek olarak Turkiye post-truth siyaseti
acisindan literatlre girecek nitelikte sdylemlerin
ortaya atilmasina ve bu savlarin atesli bicimde
savunulmasina yol acmistir. Gezi olaylarini bir
Alman havayolu sirketi olan Lufthansa'nin istanbul
Havalimani'nin insa edilmesini engellemek ve
ucus trafigini Almanya'dan yonlendirebilmek icgin
finanse ettigi, 15 Temmmuz darbe girisiminin ise CIA
tarafindan organize edildigi gibi sdylentiler ortaya
atilmistir. Her iki komplo teorisi de sosyal medya
sayesinde kisa suUrede genis bir kitlede karsilik
bulmustur. Dahasi siyasi agizlar bu sahte bilgileri

ekranlarda tekrar etmislerdir.

Hem i¢c hem dis politikasinda gergcegin &tesine
gegen ulkelerin basinda 24 Subat 2022 tarihinde
Ukrayna'ya “0zel askeri operasyon” adi altinda
savas acan Rusya yer almaktadir. Cesitli
tartismalar ve dezenformasyonlarla gundemden
dUsmeyen, hatta kimi zaman deepfake videolarin
da servis edildigi Ukrayna isgali dncesinde de bu
ulkenin sicili bir hayli kabariktir. Yakin ge¢miste
devlet kontrolundeki Rus medyasi, bir cocugun
Ukrayna kuvvetleri tarafindan ¢armiha gerildigini
iddia etmis hatta bu vahsetin “taniklariyla” sahte
réportajlar dahi yapmistir. Putin Rusyasina iliskin
tespitlerini “Nothing Is True and Everything Is
Possible: The Surreal Heart of the New Russia”
adll kitapta toplayan gazeteci Peter Pomerantsev
(2014), en azindan Sovyetler déoneminin yalanlarda

tutarh olma cabasi gosterdigini doneme dair bir

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

188

siyasi alintiyla savunmaktadir: “Yalan séylUyorlarsa,
yaptiklarinin ‘dogru’ oldugunu kanitlamaya 6zen
gosteriyorlardl. Simdi kimse ‘gercegi’ kanitlamaya
bile calismiyor. Her seyi soyleyebilirsin. Gergekleri

yaratabilirsin”.

Ote yandan post-truth sadece siyasi arenada
gelismis bir pratik degildir. GUnUn sonunda politik
cevrelerden is dUnyasina kadar post-truth’'a karsi
onemli birer savunma mekanizmasi olan etik
gazetecilik ve teyit refleksi yitirilmeye baslanmistir.
The Guardian'dan Katharine Viner (2016) “What Is
The Truth? Reflections on the State of Journalism”
adl makalesinde kagittan dijitale gecis surecinin
hicbir zaman yalnizca teknolojik bir sorun
olmadigini iddia etmektedir. Viner makalesindeki
cikarimlarinda oldukga hakli gorunmektedir. Soyle
ki gazetecilik pratigindeki mesleki etik kayip,
dogruyu soyleme aliskanhginin terk edilmesi,
yalanin, dedikodunun ve varsayimin mutlak
gercek olarak kabul edilmesi gibi semptomlarla
bas gostermistir. Haber merkezlerinin,
muhabirlerin ve medya kartellerinin dijital haber
anlatisi ve teknoloji ile evrimlesmesi, gazeteciligin
mesleki ilkelerinin kimi medya merkezlerinde
ayaklar altina alinmasina sebep olmustur; diger
taraftan da bu meslege bir hakikat barometresi
olarak toplumsal denetim rolUnu veren nitelikler

bulaniklasmistir.

Post-truth ¢agda insanlar maruz kaldiklar bilgileri
icgudusel olarak kabul etmekte ve tanidik bilgilerin
dogru oldugunu dusunme egilimindedirler. Bunu
yaparken de mevcut godrUslerini desteklemek
icin verileri 6zenle segcmektedirler. Nobel 6dullu
psikolog ve ¢ok satan “Thinking Fast and Slow”
kitabinin yazari Daniel Kahneman (2013), bu
durumu “bilissel kolaylik” (cognitive ease) kavrami
ile aciklamaktadir: “insanlar, beyinlerini daha
¢ok calismaya zorlayacak gerceklerden uzak
durma egilimindedir”. Post-truth donemde terk
edilen “Goérmek inanmaktir” mitinin agtigi derin
yaralari kesfetmek icin yakin tarihe, 6zellikle yeni
medya ve teknoloji yoluyla zarar gdren isimlere ve
kuruluslara gdz atmak yeterli olacaktir. Medyada
goérulen/gosterilen  her seyin mutlak gercek

oldugu fikrinden yavas yavas vazgecilmesi ve etik
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tartismalara her gegen gun yenilerinin eklenmesi
tesadUfi degildir. Ayrica medyadan etkilenme
biciminin ya da gergcede duyulan guvensizligin
ardinda farkli etkenler de yatmaktadir. Gorsel
fenomenler olarak algiladigimiz ve gergekligi
insa etmek i¢cin glvendigimiz seyler, gercekte
onceki bilgilerimize veya daha &énce meydana
gelen benzer durumlarla ilgili deneyimlerimize
bagl bilgi parcalaridir (Kéksal & inatcl, 2020).
Aslinda bireylerin egilimleri ve toplumsal uzlaslyi
gosteren bazi kalip davraniglar incelendiginde,
tarihe bir g6z atildiginda propagandanin ya da
dezenformasyonun yeni birer olgu olmadigi acikca
gorulmektedir. Toplumlar tarih boyunca belli bir
cercevede hakikat sonrasi cagda yasamislardir.
Homo sapiens olarak insanin kurgu yaratma
ve yayma konusundaki essiz yetenedi, bireyi
kurmaca hikayeler uydurabilme, onlari yayabilme
ve milyonlarca insani bunlara inanmaya ikna
edebilme yetenegdi kazandirmistir.

The Economist dergisinin 2016 sayilarindan birinin
kapagini susleyen catal dilli siringen politikaci
illustrasyonunun saginda buyUk puntolarla soyle
yazmaktadir: “Art of the Lie". Alt baslikta ise “Post-
truth politics in the age of social media” denilmistir.
Sayinin  brifing boélumunde bazi durumlarda
insanlari  “duzeltici"” gergeklerle yuzlestirmenin
ters teptigi, aksine var olan 6n yargilari ve inanclari
bile gUglendirdiginden s6z edilmekte ve buna
“geri tepme etkisi” (backfire effect) denilmektedir
(The Economist, 2016, 10 Eylul).

Geri tepme etkisi kavrami, Brendan Nyhan
ve Jason Reifler'in deneysel bir arastirmasina
dayanmaktadir. Nyhan ve Reifler, arastirma
sonucunda kendilerine siyasi olarak faydasi olan
inancglardan birinin yanhs oldugu yonunde bir
kanit sunuldugu zaman bireylerin kaniti reddedip
hatall kabullerine ve 6n yargilarina daha da guglu
bir bicimde sarildiklarini bulgulamislardir. 2010
yilinda yapilan bu arastirmadan sasirtici sonuglar
alinmistir. Arastirma kapsaminda katilimcilardan
bir gruba ABD'nin lIrak’ta kitle imha silahlari
buldugu “gercegdi” gibi belirli konularda yaygin
yanlis kanilari destekleyen gazete haberleri
diger gruba ise iddia hakkinda duzeltme iceren
makaleler sunulmustur. Arastirmanin  sonraki
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asamasinda ise her iki gruptaki deneklere
Saddam Huseyin'in  savastan hemen o6nce
bu tur silahlara sahip oldudu, fakat Amerikan
kuvvetleri gelmeden once onlari gizleyebildigi
veya yok edebildigine dair yanlis alglya ne kadar
katildiklari  sorulmustur. Tahmin edilebilecedi
gibi katiimcilardan duzeltmeyi gdrmus olan
liberallerin, dlzeltmeyi gérmemis olan liberallere
gore konuya dair hemfikir olmama olasiliklarinin
daha yUksek oldugu saptanmistir. Denekler
arasinda yer alan ve kanitlari/ddzeltmeyi goéren
muhafazakarlar ise Irak'in kitle imha silahlarina
sahip olduguna diger gruptakilerden daha yUksek
oranda ikna olmuslardir.

Global Cercevede Habere Duyulan Gaven
ve Medya Tuketim Egilimleri
Post-truth bakildiginda

tartismalarin dénup dolasip haber medyasinda

¢aginin  dogasina

kUmelendigi gozlemlenmektedir. Haber
medyasina duyulan guveni dlcimleme adina ¢ok
onemli ve guncel kuresel verilerin alinabilecedi en
kapsamli kaynaklardan birisi de kuskusuz Reuters
Institute imzali rapordur. Meslek profesyonelleri
ve alana dair merakini gidermek isteyenler icin
sicaklik haritalari sunan bu rapor, dinya halklarinin
haber olgusuna, haberin cercevelenisine olan
glven endeksini de aglkga ortaya koymaktadir.
Post-truth ¢aginin getirdigi etik tartismalardan
bahsederken bir 06zne olarak haberin sade
topluluklardaki ve kamuoyundaki karsiligini da
inceleme geredi dogmaktadir.

Bu bolume 1sik tutan, Reuters Institute tarafindan
her yil duzenli olarak yayinlanan Dijital News
Report’'un 2022 edisyonu, sektoére dair kapsamli
bir rontgen ¢ekerek dunyanin karsi karslya oldugu
temel sorunsallara, potansiyellere ve firsatlara
dikkat cekmektedir. 6 kita ve 46 pazardan gelen
verilere dayanarak olusturulan ve bu yil on birinci
kez yayinlanan rapora gore, kuresel olarak habere
olan guven ankete katilan Ulkelerin neredeyse
yarisinda dusus gostermistir. Raporda ortalama
olarak toplam &rneklemin yaklasik  %42'lik
dilimi cogu zaman cogu habere guvendiklerini
belirtmistir.  Genel olarak bakildiginda ise
Finlandiya %69'luk baskin bir oranla habere
duyulan genel gluvenin en yuUksek oldugu Ulke
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olmaya devam etmektedir. ABD'de habere
duyulan guven orani ise 2022 yili raporunda Ug¢
puan daha duserek anketteki en dusuk oran olan
%26'ya gerilemistir (Reuters Institute Digital News
Report, 2022).

Raporun ilgi c¢ekici bir baska bdélumunde sik sik
veya bazen haberlerden kagindigini soyleyen
haber tuketicilerinin oranlari sunulmustur. Buna
gore Ulkeler arasinda bu baglamda keskin bir
sekilde artis gozlemlenmektedir. “Secici kagcinma”
olarak adlandirilan bu tavir, son bes yilda hem
Brezilya'da (%54) hem de Birlesik Krallik'ta (%46)
ikiye katlanmistir. Birgok katilimci, haberlerin ruh
halleri Uzerinde olumsuz bir etkisi oldugundan séz
etmistir.

Bu c¢alismanin  yazildigi gunlerde Ukrayna
topraklarina ydénelik Rus saldirilari  devam
etmektedir. Raporda operasyon basladiktan
sonra incelenen bes ulkede katilimcilarin en fazla
televizyon haberlerine gUvendikleri bilgisi de
verilmektedir. Oteyandanseciciolarak haberlerden
kaginma eylemi muhtemelen igerigin i¢ karartici
dogasl nedeniyle daha da artmis durumdadir.
TV ve basili medya gibi geleneksel medyanin
tuketimi, gecen yil neredeyse tum pazarlarda
Ukrayna isgali dncesi daha da dusmustur. Raporda
isaret edilen, haber medyasindan uzaklasan ve
bazi durumlarda haberlerden tamamen kopan

buyuyen bir kitlenin varligi ayrica sasirticidir.

Haberlere olan ilginin orani  2017'de %63
seviyesindeyken bu oran 2022'de %51'e gerilemistir.
Yanhs ve yaniltici bilgilerle ilgili kUresel endiseler
de raporda aglkga gdzlemlenebilmektedir. En
yUksek oranin tespit edildigi Ulkeler %72 ile Kenya
ve Nijerya olurken Almanya'da bu oran %32
dolayindadir. Raporda pek cok Ulkeden dunya
vatandasl Covid-19 pandemisi hakkinda siyasete
nazaran daha fazla yanhs bilgi gdrduklerini
belirtmislerdir; fakat durum Turkiye, Kenya ve

Filipinler gibi Ulkelerde tersine donmustur.

2022 raporunda ankete katilan Ulkelerin buyUk
cogunlugunda haberlere ilginin daha dusuk
oldugu sonucu c¢ikmistir.  Arjantin, Brezilya,
ispanya ve Birlesik Krallik gibi bazi Ulkelerde bu
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dususler bir suredir devam ederken ABD'de daha
farkh bir model gérulmektedir. Eski ABD Baskani
Donald Trump doéneminde habere olan ilgi
seviyesi yuksek kalmis, ancak Joe Biden baskanlik
koltuguna oturdugundan bu yana habere olan
ilginin dnemli olgude azaldigl saptanmistir. Son
sonugclara gdére 6rneklemin yarisindan azini teskil
eden %47'lik kesim haberlere fazla ya da asiri
derecede ilgi duyduklarini soylemektedir. Bu
oran 2015 yili arastirmasinda ise %67 oraninda
olculmustar. Diger taraftan bu trendlere ayak
uyduran veya dusUslerin daha yavas gerceklestigi
bazi Ulkeler oldugunu belirtmek de énemlidir. Bu
gruptaki Ulkelere son birka¢ yilda daha az siyasi
veya ekonomik kargasanin yasandigi gdrece daha
zengin olan Orta ve Bati Avrupa Ulkeleri de dahildir.

Bu veriler, iki farkl ancak birbiriyle iliskili soruna
isaret etmektedir. Birincisi, internette aktif olan,
¢ogu daha geng veya daha az egitimli, ancak belki
de hayatlariyla alakali oldugunu dusunmedikleri
icin  haberlerden bUyuk olgide kopmus bir
azinlk insan profilinin ortaya cikmasidir. ikincisi,
habere olan ilgide ve haber tuketiminde c¢ok
daha buyuk bir grubu etkileyen daha genel bir
dUsUsun yasanmasidir. Bu dedisimin odagdinda
dijitallesme ile yasanan degisimlerle beraber
haber iceriginin Uretimi, yayllmasi ve tuketilmesi
asamalarindaki baskalasmis tuketim kaliplarinin
izleri gorulebilmektedir.

Siyasi krizler, uluslararasi c¢atismalar, kuresel
salginlar ve iklim felaketleri gibi gazetecilerin “en
onemli” kategorisinde ele aldigi konular, 6zellikle
gen¢ veya ulasilmasi daha zor olan kesimler
arasinda bazi bireyleri haberlerden uzaklastiran
temalar arasindadir. Bu nedenle bircok haber
kurulusu, iklim degisikligi gibi konularda insanlara
bir umut veya Kkisisel eylemlilik kazandirmayi
amaglayan ¢6zum gazeteciligi gibi yaklasimlari
benimsemeye baslamisti. Baska bir ¢6zim
yolu da gundemi daha yumusak konulara dogru
genisletmek ya da haberleri kisisel dUzeyde daha
alakall hale getirmeye calismaktan gegcmektedir.
Ancak gazetecilerin haberleri “daha lezzetli” hale
getirmek i¢in ne kadar ileri gidebileceklerinin de
mesleki ve etik sinirlari olmaldir.
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Pandemi ve Ukrayna'nin isgali gibi bir dizi kriz,
bagimsiz  profesyonel gazeteciligin  dnemini
ortaya koyarken bazi bireysel medya markalarricin
onemli bir buyUme firsati da dogurmustur. Fakat
yine de bircok Ulkede artan ilgiye paralel olarak
bircok insanin haberlerden giderek daha fazla
koptugu bir gercektir. Secici olarak haberlerden
kaginmadaki artis ve guven oraninin dususu, haber
medyasinin bugun karsilastigi zorlugu bir kez daha
vurgulamaktadir. Yayincilar ve igerik Ureticileri
acisindan bakildiginda daha o6nce gordlmemis
miktarda gevrim igi icerige ve bilgiye erisimi olan
bireylerle/kullanicilarla  baglanti kurmak, onlari
haber takip etmeye ve buna zaman harcamaya
dedecedine ikna etmek en bUyUk sorun olarak
goérinmektedir. Dijital esitsizlik de sorunun
bir baska boyutu olarak dikkat cekmektedir.
Mevcut esitsizlikleri derinlestirebilme gucu dijital
ucurumu diger esitsizliklerden farkh kilmaktadir.
Bu esitsizlikle ekonomik glice sahip olan Ulke veya
bireylerle olmayanlar arasinda her agidan buyuk
farklar olusmaktadir. Bu fark, “bilgi yoksullugu”
adinda yeni bir yoksulluk tUrlnU ortaya
cikarmaktadir. Bir tarafta dusuk maliyetlerle
yUksek bilgi ve teknolojiye erisebilenler diger
tarafta dusuk hiz ve yUksek maliyetlerle bilgiye
ulasmada belirsizlik yasayanlar mevcuttur. Bu
ugurum sosyo-ekonomik durumuna gore bilgi
ve iletisim teknolojilerine erisemeyen Kkitleyi bir
anlamda disarida birakmaktadir (Bozkurt, 2022).

Bireylerin cogunlugu haberlerini duzenli
olarak takibe devam ederken bircogunun da
giderek artan bir sekilde belirli haber turlerine
maruz kalmay! sectikleri goérulmektedir. Bu
aktivitenin c¢alismalarda giderek gérunur hale
gelmesi icinde bulundugumuz post-truth cagda
ragmen tuketim seviyelerinin neden ¢ogunlukla
artmadigini aciklamaya yardimci olabilir. Secici
olarak haberlerden kaginanlar bu davranislari
icin cesitli nedenler sunmuslardir. Arastirma
sonuglarina goére katilimcilarin = %29'u  haber
gundeminin oOzellikle siyaset gibi konulardaki
haberlerin tekrarlanmasindan dolayr genellikle
haberlerden biktiklarini sdylemektedir. Onemli
bir oran olarak %29'luk diger bir kesim habere
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guvenilmeyecedini dusundukleri icin haberden
kagindiklarini ifade etmislerdir. Katilimcilarin
%36's1 -0Ozellikle 35 yasin altindakiler- haberlerin
ruh hallerini olumsuz etkiledigini, %17'si haberlerin
kacindiklari tartismalari alevlendirdigini, %16's
ise haberlerin gugsuzlik duygularina yol agtigini
belirtmislerdir. %14'IUk bir kesim haber takibi icin
yeterli zamanlarinin olmadigini, %8'lik klUgcuk bir
kesim ise haberleri anlamanin ¢cok zor oldugunu
ifade etmistir.

Raporda kUresel anlamda medya tUketim
aliskanliklart  ve egilimleri de mercek altina
alinmistir. Buna goére, gevrim ici haberler igin
o0deme yapma oranindaki artisa ragmen
Avustralya, Almanya ve lIsvec gibi az sayida
zengin Ulkede genel buyUmenin dengelenmekte
olabilecegine dair isaretler okunmaktadir. Bu
alandaki 6demenin yaygin oldugu 20 Uulkeden
olusan bir grupta %17'lik bir kesimin herhangi bir
cevrim ici haber icin 6deme yaptigi sonucu ortaya
¢itkmaktadir. Bunun yani sira geng kusagi gevrim
ici haberler icin 6deme yapmaya ikna etme
cabasi, dijital haber abonesinin ortalama yasinin
neredeyse 50 oldugu endUstri igin kritik dnemde
bir konu olmaya devam etmektedir. Dikkat
ceken baska bir nokta da dijital aboneliklerin
buyUk bir kisminin yalnizca birkag¢ buyUk ulusal
markaya gidiyor olmasidir. Bu durum gec¢miste
de maruz kalinan, kazananin hepsini aldigi piyasa
kosullarinin devam ettigi anlamina gelmektedir.
Bu anlamda ABD ve Avustralya'da birden fazla
abonelik alarak &édeme yapanlarin ¢cogunlukta
oldugu gdérulmektedir.

Haberlere erisilebilirlik basligi da raporda o6ne
¢cikan hususlardan birisidir ve tum duUnyada
daha yaygin hale gelmeye devam etmektedir.
Raporda yer bulan tUm pazarlara bakildiginda
bireylerin %23'UnUn haber yolculuklarina bir web
sitesi veya uygulama ile baslamayi tercih ettikleri
sonucu ¢lkmaktadir. Bu oran, 2018’e kiyasla
dokuz puanhk bir dudsts anlamina gelmektedir.
18-24 yas grubundaki bireylerin web siteleri
ve uygulamalarla daha da zayif bir baglantisi

oldugu sonucuna varilan arastirmaya gore, yeni
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nesil medya tUketicisi haberlere sosyal medya ve
genel web aramalari gibi alternatif yollarla, yani
gundeme dair dezenformasyonun en yaygin
surdurualdugu kanallarla erismektedir.

Ulkeler arasinda farkl kaliplar bulunsa da akilli
telefonlarin tum dunyada ¢ogdu insanin sabahlari
haberlere erismek i¢in kullandigi ilk cihaz haline
geldigi de arastirma sonucglarina yansimistir.
Norveg, ispanya, Finlandiya ve Birlesik Krallik
gibi Ulkelerde akilli telefonla habere erisim artik
televizyonun onUne gegerek ilk siraya oturmus
durumdadir. Buna karsin radyo irlanda'da énemli
bir rol oynamaya devam ederken sabah gazete
okuma kulturd Hollanda'da hala sasirtici derecede
populerdir. Japonya'da ise televizyonun hakimiyeti
surmektedir.

Sosyal aglarin  gunumuzdeki evrimine dair
somut kanitlar barindiran rapora gore Facebook,
haberler icin en ¢ok kullanilan sosyal ag olmaya
devam etmektedir. Zira kullanicilar da diger aglara
kiyasla akislarinda cok fazla haber gdérduklerini
dile getirmektedirler. Rapordaki verilere gore ileri
yastaki kullanicilar platforma sadik kalirken geng
neslin dikkati son U¢ yildir daha gorsel yapidaki
sosyal aglara c¢evrilmis durumdadir. S6z konusu
sosyal aglarolunca son zamanlarin en ¢cok tartisilan
platformlarindan biri olan TikTok'un yukselisi
raporun c¢iktilarinda da acgikga gorlUlmektedir.
TikTok, son ankete gore en hizli buyuUyen sosyal ag
konumuna gelmistir. Kullanicilara bakildiginda ise
18-24 yas grubunun %40'Ina ulastigini sdylemek
muUmkundur. Daha da ilginci rapora goére bu
toplulugun %I15'i dunyadan haberdar olmak
icin TikTok'u kullanmaktadir. Boélgesel duruma
bakildiginda ise Latin Amerika, Asya ve Afrika’'nin
bazi bolgelerinde TikTok kullaniminin ABD veya
Kuzey Avrupa'dakinden cok daha yuksek oldugu
gorulmektedir. Ayrica Telegram'in bazi pazarlarda
onemli dlgctde blyudugu, Meta'ya ait WhatsApp'a
esnek bir alternatif olarak yUkselise gectigi de

arastirma ciktilari arasinda gérulmektedir.

Rapora gédre Covid-19 pandemisi sUresince
uygulanan kuresel kapanmalar ve kisitlamalardan
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etkilenen podcast pazarindan yeniden buUyUme
sinyalleri alinmaktadir. Katilimcilarin %340 bir
onceki ay bir veya birden fazla podcast icerigini
tukettigini ifade etmistir. Buna ek olarak, muzik
platformu olarak &ne c¢ikan Spotify'in bircok
Ulkede Apple ve Google karsisinda ilerleme
kaydetmeye devam ettigi; video alanindaki
liderligi ile YouTube'un ise hibrit podcast’lerin

popularitesinden yararlandigi gérulmektedir.

Post-Truth Sonrasi Yiikselen Etik
Tartismalar
Post-truth’'un  kdkenlerine  baktigimizda bu
kavrami Trump dénemi ya da Brexit ile agiklamak
yeterli olmayacaktir. Ozellikle son yillardaki kiiresel
iklim degisikligi, asilar, evrim gibi ¢ok tartisilan
konularda bilimin inkar edildigi yaklasimlarin hic
olmadigl kadar yayginlasmasinda kavrama dair
kdkenleri gormek mumkundudr (Mcintyre, 2019:

34).

Post-truth kavrami gundelik haber medyasinda
ve sofistike bilimsel anlatilarda goézle gorultr hale
geldiginden beri farkl ifadeler pes pese gelmistir.
Yitirilen sey hakikattir. Hakikati yitirmenin bedeli
kimi zamansa ahlaki pusulanin yok olmasidir.
Post-truth ile  kurumsallasan yalan kultdru
teknoloji ile is birligine girdiginde gunumuz insani
icin siradanlasmis bir dizi etik sorunu da gundeme
hakikat

olduguna dair yasanan zihinsel kaosu en kult

getirmistir.  Fakat oncelikle neyin
tanimiyla hatirlamak gereklidir: “Olan seye yok ya
da olmayan seye var demek yanlis, olan seye var ve
olmayan seye yok demek dogrudur” (Aristoteles,
1933, 1011: b25). Post-truth'un zaman icinde beliren
ve hayatimizi sarip sarmalayan teknolojik organlari
bildigimiz anlamda saf gercedi sonsuza kadar
degistirmistir. Bu baslik altinda yer alan unsurlar da
post-truth caginin teknolojik enstriumanlari olarak
bir dizi etik soruna yol agmaktadir. Massachusetts
Institute of Technology'den (MIT) sosyolog Sherry
Turkle séyle demektedir: “Siberuzay, derinlik yerine
yUzeydeki postmodern degerlere, gerceklik yerine
simuUlasyona ve ciddiyet yerine oyunbozanhgda
bicim verir” (Keyes, 2017: 212).
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BuyUk teknoloji sirketleri olarak anilan ve
ingilizce'de kisaca “FAATMAN” olarak ifade edilen
Facebook, Amazon, Apple, Tesla, Microsoft,
Alphabet ve Netflix'in basini ¢cektigi buyuk teknoloji
sirketleri, ulastiklari ekonomik hacimleriyle kimi
devletleri bile geride birakmistir. Dijital gdzetim
kUltdrinU doguran bu dev sirketler, Shoshana
Zuboff'un c¢ok satan “The Age of Surveillance
Capitalism” kitabinda da anlatildigi gibi insanlik
icin yeni bir sayfayl coktan aralamislardir. Zuboff,
“gozetleme kapitalizmi” kavramini  kitabinda
su sekilde ifade etmektedir: “insan deneyimini
veri cekme, 6ngdrme ve satistan olusan sakli
ticari uygulamalar igin Ucretsiz bir ham madde
olarak ele alan yeni bir ekonomik duzen” (2011: 11).
Zuboff'a gore basta Facebook (Meta) ve Google
(Alphabet) olmak Uzere bu sirketlerin Kisisel
veri madenciligine dayali ¢evrim ici reklamcilik
faaliyetlerini  kisitlamaya calismak godzetleme
kapitalizminin sinirlarini daraltmamaktadir. Cunku
cevrim i¢ci reklamcilik pazari gunun sonunda
ozellikle bu iki devin elinde toplanmis durumdadir.
Bu sirketler secimlerden gundelik siyasete kadar
hayatin her alaninda hakikate yonelik islenen
gunahlarin sorumlu platformlari durumundadir.
Amerikan secgimleri 6rneginde oldugu gibi bu
durum kimi zaman kasit da icerebilmektedir.
Dolayisiyla teknoloji devlerinin  kontrol altina
alinmasi, fakat bu yapilirken siber demokrasi
kultlrine darbe vurulmamasi 6nemlidir. Bu
eylem hassas bir dengeyi barindirmak zorundadir.
Hakikat arayisinda oldugumuz bugunlerde belki
de en sik denetlenmesi gereken mecralar sosyal
aglardir.

MIT'de akademisyen olan Sinan Aral, “Yanhsligin,
tum bilgi kategorilerinde ve c¢ogu durumda
buyUkluk sirasina gore, gergekten c¢ok daha
uzaga, daha hizli, daha derine ve daha genis bir
alana yayildigini bulduk” dediginde tarih 2018’
gostermektedir. MIT Medya Laboratuvari'nda o
donemler Medya Sanatlari ve Bilimleri alaninda
dogent ve ayni zamanda Medya Laboratuvari'nda
direktor olan Deb Roy ise “Bu bulgular, cevrim
ici iletisim ekosistemimizin temel yodnlerine
yeni bir isik tuttu” ifadesini kullanmistir. Roy,

arastirmacilarin  Twitter'daki dogru ve yanls
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haberlerin farkli gidisatlarina “sasirma ve hayret
etme arasinda bir yerde” olduklarini eklemistir
(Dizikes, 2018). S6z konusu arastirma u¢ MIT
akademisyeni tarafindan 2018 yilinda hayata
gecirilmis ve 126 bin Twitter kullanicisinin on
yillik faaliyetleri degerlendirilmistir. Sonug olarak
yalanlarin gergeklere oranla alti kat hizl yayildigi
kaydedilmistir. Ayrica bilim insanlari, yanlis
bilgilerin yayllmasinin yanlis hikayeler yaymak icin
programlanmis botlardan  kaynaklanmadigin,
yanhs haber &gelerini retweetleyen insanlar
nedeniyle sahte haberlerin Twitter'da daha
hizl yayilldigina dikkat c¢cekmislerdir. Calismanin
Uguncuy arastirmacisi olan Soroush Vosoughi, “Veri
kUmemizdekitum botlari kaldirdigimizda, yanlis ve
dogru haberlerin yayilmasi arasinda farklar vardl”
demistir. Ses getiren c¢alisma tamamlandiginda
Science dergisinde yayinlanmistir (Vosoughi vd.,
2018).

Dijital ve sosyal medya ¢ok daha genis bir hikaye
yelpazesi sunmaktadir, ancak bu ortam genellikle
bunaltici  ve kafa karistirici  olabilmektedir.
Bircok kisi son derece aktif ve c¢evrim igi
haberlerle mesgul olsa da cevrim ici baglamda
karsilasilan se¢im bollugu, sosyal aglari post-
truth etigi tartismalarinda Ust siralara tasimistir.
Dijitallesmenin iletisim  dunyasindaki  etkisi,
insanlarin bilgiyi kendilerinin Uretebilecekleri bir
devrimi beraberinde getirmistir. Nihayetinde ise
demokratiklesen yeni bir medya kulvarindan so6z
edilir olmustur: Yurttas gazeteciligi. Yine benzer
sekilde, icerik ile enformasyonun tuketilme ve
6zumsenme bigimleri de degismistir. Sosyal
medya ¢agl haberlerde hakikati yutarak kamu
yararina yapilan haberciligin ekonomik guUcunu
tehdit eder hale gelmistir. Artik herkesin kendi
gergeklerine sahip oldugu bir dénemi baslatmistir.
internetin dijital ortamlara sagladigi etkilesim
ozelligi ile bireyler kendi aralarinda yeni medya
araclari Uzerinden mekan kisitlamasi olmaksizin
iletisim kurabilme olanagi yakalamis olmalarinin
yani sira geleneksel kitle iletisim araclarinin da
tek yonlu iletisim ortamlarindan siyrilmalari
gerceklesmistir.  Bu sayede, kitle iletisim
aracglarinin okuyucu, dinleyici ve izleyici kitlelerinin

pasif tuketici konumundan igerik Uretebilecekleri
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aktif tuketici konuma gec¢meleri saglanmistir
(Kaya ilhan, 2021).

Olgular ve kisisel yargilar girift bir sekilde sosyal
medya araciligiyla Kkitlelere sunulmaktadir. Bu
durumda hakikat arayisi nasil sonuglanabilir?
Yeni medyanin istahli kitlesi, filtresiz, gUvenlik
duvari olmadan kesintisiz ve amansiz bir yayin
akisiyla karsi karsiyadir. Hatta bu yayinlar buyuk
oranda yanhdir. Propaganda sahipleri artik kendi
medyalari vasitasiyla aracisiz ve zahmetsiz bir

canl yayinla mesajlarini yayabilmektedir.

Yapay zekanin ortakligiyla Uretilen deepfake (derin
sahtelik) videolari da post-truth caginin sistematik
itibar suikastlerinin en énemli silahlarindan biridir.
Ayni zamanda gergegin karsisindaki en buyuk
tehditlerden biridir. Yakin tarinte Ukrayna Devlet
Baskani Volodimir Zelenski’'nin deepfake videosu,
hacklenen devlet televizyonundan dunyaya
yansimistir. Ukrayna halkina Rus guclerine teslim
olma ¢agdrisi yapan Zelenski'nin sahte goéruntUsu
bu alandaki tehlikeye baska bir acidan dikkat
cekmistir. Yapay zeka tabanl video ve ses isleme
teknolojisine dayanan deepfake videolari, post-
truth ¢aginin medya manipulasyon araglarindan

biri olarak 6ne ¢cikmaktadir.

Dunya toplumlari icin deepfake tehlikesi medyayi
tuketme bicimiyle dogru orantihdir. Cevrim
ici anlarda ozellikle sosyal aglarda c¢ok fazla
miktarda bilgi ve medya akisi alimlanmaktadir.
Bireyler yeterince dikkatli olmadiklarinda neyin
sahte neyin hakiki oldugu konusunda sUpheye
dusebilmektedirler. Bu tur manipulasyonlar
ozellikle kutuplasmis toplumlar agisindan ayri bir

risk kategorisinde ele alinmalidir.

Algoritmalarin etkisini dusundigumuzde post-
truth fenomeni daha da endise verici hale
gelmektedir. Algoritmalar, benzer dusunceleri
yansitan sanal ekosistemler olusturmaktadir
ve cogu durumda insanlari kendi gerceklerini
yaratmaya tesvik etmektedir. Bunun yani sira,
arama motoru sonuglarinda en Ust siralarda
yer almak i¢in girisilen rekabet, begeni sayisi ile
odullendirilmektedir. The Guardian’dan Katherine
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Viner'in (2016) “How Technology Disrupted the
Truth” adli podcast'inde belirttigi gibi viralite

unsuru kalite ve etikten dnce gelmektedir.

Bunun o&tesinde sosyal medya sayesinde sade
vatandas da haberin Ureticisi ve tuketicisine
donusmustdr.  Zamanla

giderek genisleyen

bu topluluklar, dev teknoloji sirketlerinin
yazdigl algoritmalarin sonucu olarak kisa sure
icerisinde birbirlerine ¢ok benzeyen, tudrdes
ve kapall gruplara donusmeye baslamislardir.
Algoritmalarin  arka planinda benzer yasam
tarzlarina sahip, ayni ideolojiyi dillendiren,
ortalama olarak benzer gelir ve egitim grubuna
ait olan, ayni sehirlerde ve hatta ayni semtlerde
yasayan bireyleri kUmeleyen, onlari birbirleriyle
baglantilandiran bir Ust akil yatmaktadir. Bir siber
Utopya olarak pazarlanan internet, artik bireylerin
icine hapsoldugu filtre balonlarindan ibaretmis
gibi gérinmektedir. Dolayisiyla bu algoritmalar
yoluyla tium internet kullanicilari “kendileri gibi”
kullanicilarla kusatilmis haldedirler. Bireyler artik
karsilastiklari hicbir bilgiyi elestiri stzgecinden
gecgirmemektedir. Baska ya da karsit bir géruse
sahip herkes “dusman” olarak addedilmektedir.
Duygusal ve tarafgir bir reddedis s6z konusudur.
Hakikat hi¢ olmadigi kadar oOnemsizlesmistir.
Dogrulama refleksinin yerini duygular ve inanglar
almistir. icine disUlen kutuplasma nedeniyle her
birey sadece kendi fikrine uygun olan bilgileri
dogru olarak kabul etmeye baslamistir. Sosyal
medya ile dolasima sokulan bu bilgiler de
dezenformasyonun ve misenformasyonun temel
besin kaynagi olmustur. Bdyle bir zeminde post-
truth politikalarinin  yesermesi kacinilmaz son
olmustur. Bu her zamankinden daha yanli ve her

zamankinden ¢cok daha ilkel bir sondur.

Sonug¢

Nitel —arastirma yontemlerinden  biri  olan
dokUmanter analiz  yonteminin  kullanildigi
bu c¢alismanin  arka planinda  post-truth

kavraminin  goérunur ya da siliklesmis izleri
takip edilmeye c¢alisiimis; bu amagla gazete
makalelerinden podcast kayitlarina, acik erisimli
web kaynaklarindan siyasi retorige kadar farkli

formatta ve nitelikte pek ¢cok materyal taranmistir
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ve incelenmistir. Calismanin sonucunda post-
truth kavrami ile gindeme gelen yeni medya
aracglarinin basta dunya siyasetinin dnde gelen
isimleri tarafindan birer kutuplastirici teknolojik
enstriman  olarak  kullanildigi  goruUlmustur.
KUresel siyasi aktorlerden dinya kamuoyuna
yansiyan ayristirici ve zaman zaman saldirganlida
varan soylemin haber medyasi yoluyla bireyleri de
etkiledigi, toplumlarin atomik taraflara bolundugu,
kutuplasmanin her turlU bigciminin koék saldigi ve
medyaya duyulan guvenin kuresel capta sarsildigi

sonucuna ulasiimistir.

Post-truth, Oxford SozlUkleri tarafindan 2016 yilinin
kelimesi secildiginde kavram bas dondurucu bir
hizla ana akim hale gelmistir. Avrupa'da populist
sag cephenin guglenisine paralel bicimde yabanci
dismanhginin  yukselisi, Ingiltere'de baslayan
Brexit kampanyalari ve referandumu ile ABD'de
Donald Trump'in baskanliga secilmesi gibi bir dizi
siyasi gelisme kelimenin gunumuzdeki sdhretine
kavusmasinda buyuk rol oynamistir. Post-truth
her ne kadar 2016 yilinin kelimesi secilmis olsa da
kavramsal agidan gunun siyasi modasi olmanin
Otesine gecerek adeta takip eden on yilin ruhuna
dénusmustdr. Yalan her ¢agda kullanilan gunluk
bir metadir; dilin ve iletisimin icadindan bu yana
hem politik hem de kamusal alanlarin bir pargasi
olmustur.
Post-truth sonrasinda haber medyasini
izleyenler arasinda yanli izleyici sayisi bir hayli
fazla oldugundan gelenek¢i ve alternatif
medya diye tabir edilen iki cephe arasindaki
sinirlar  mugdlaklasmistir.  Yeni medya araclari
ile yalan haberlerin ¢ogalmasi, bugline kadar
bildigimiz demokratik sistemlerin saglhgini tehdit
etmektedir. Post-truth c¢adinin tartismasiz en
buyuk gerceklerinden biri geleneksel medyanin
nufusun c¢cogunlugu nezdinde guvenilirligini
kaybetmesidir. Toplumlarin bir zamanlar medyaya
duyduklari guUvenin yerini artik sosyal medya
aracihgiyla edindikleri bilgilere duyulan sinirsiz bir
inang almistir.
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Vatandaslar buyeni medya duzleminde artik kendi
enformasyon ortamlarinin ustalari ve yazarlarndir.
Herkesin icerik Ureticisi oldugu ve Uretimi sosyal
medyada aninda paylasmakla yUkimlu oldugu
bu senaryoda ilk etapta gazetecilik pratigi ve
haber medyasi zayiflamaktadir. Fakat asil sorun
da budur; Facebook ve Twitter gibi sosyal aglar
her kisiye ihtiyaglarina ve ilgi alanlarina uygun
bilgileri, haberleri, Kkisileri ve dnerileri sunmaktadir.
sekilde  filtre

hapsolmakta ve kendi bakis acilarindan farkli

Kullanicilar  bu balonlarina
fikirlere maruz kalmamaktadir. Bu durum her
bireyi kompakt ve sert gruplarin bir Uyesine
doénustUrmektedir. Bu baglamda siberuzay, post-
truth kavrami icin kusursuz bir Ureme ve yayillma
alani demektir.

Post-truth fenomeni dijital platformlarin kendisi
kadar eski olmasina ragmen, sorun ancak Bati
kamuoyunun onune geldiginde dikkat cekmeyi
basarmistir. Facebook (Meta) ve Google (Alphabet)
gibi dev teknoloji sirketleri sagladiklari servis ve
Urunlerle sahteligin, yalanin ve manipulasyonun
virallesmesine ¢anak tutmaktadirlar. Bu alandaki
mucadele oldukg¢a sinirhidir. Cunku gercek teyit
ve kontrol mekanizmalari hald seckin bir sinifi
temsil eden meslek profesyonelleri tarafindan
saglanabilmektedir.

Birlesik Krallik'in  AB'den c¢ikisi ve c¢ekismeli
gecen Amerikan se¢im kampanyasl gibi buyUk
gelismelerle dolu olan hakikat sonrasi c¢agda
pek cok etik problem su yuUzune ¢ikmistir. Sosyal
aglar, algoritmalar, yapay zekadya dayall deepfake
videolar gibi teknolojik enstrumanlar olarak
adlandirilabilecek  faktoérler durumu iginden
c¢ikilmasi gug¢ bir alana dogru suruklemektedir.
Hakikat sonrasi dénemde elestirel argiman
denilen olgu gercege dayall oyunu kurmaya

muktedir olan aktérler Uzerine insa edilmistir.

Gercek, karmasik ve géz korkutucudur. insanhgin
hizmetine sunulan teknoloji faydalar saglasa
da Uzerinde dusUnulmeyi gerektirmektedir. Bu

katlanilmaz gercege, yalandan, manipulasyondan
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ve popllizsmden elde edilen kazanimlar da
eklendiginde bireylerin demokrasiyi korumak
icin ¢ok sinirh aracglari oldugu anlasiimaktadir.
Ote yandan global durumu yansitan son veriler
iIsiginda  konusuldugunda haber medyasina,
s6zun kendisine, igcerige duyulan gUvenin ve
nefretin kontrolstz bicimde iki kutup halinde
yayginlastigi
kutuplasmis dunyada toplumun c¢ogunlugu

kanisina  varilabilmektedir. Bu
sis perdesinin ardindan olan biteni anlamaya
calisirken yalan kulturd her gecen gun daha
da mesru bir zemin kazanmaktadir. Bodylece,
teknolojik enstrimanlarin ve Urdnlerin demokrasi
sinirlari dahilinde daha gelismis duzenlemelere

tabi tutulmasi ihtiyaci dogmustur.

Faillerin IP  adreslerinin izi surulerek sahte
haberlerin  ¢ogalmasiyla mucadele c¢abasinda
hikGmetler, sosyal medya platformlari ve
internet tarayicilari arasinda daha fazla is birligi
gerekmektedir. Benzer bicimmde, medya tuketicileri
de sahte haberleri tespit etme sorumlulugunun
bir kismini  Ustlenmek zorundadir. Okullarda
verilecek olan yeni medya okuryazarligi egitimi
ve bu alanda yapilandirilacak bir mdufredat
ogrencilere yanls bilgileri nasil tespit edeceklerini
ogretmeye calisma anlaminda hayati 6nem
tasimaktadir. Gorunen o ki gelecedin medyasinda
hicbir moderator veya otonom sistem tamamen
yanilmaz olmayacaktir. Bu nedenle iktidarlar bu
kapsayicl ¢cozumleri takip etmeye devam ederken
sade vatandaslar her tUrden dezenformasyona ve
manipulasyona karsi tetikte olmali ve haberlere
saglikl dozda suphecilikle yaklasiimalidir. Post-
truth c¢agdi bireylerin hayatini belirli bir gucle
etkilemis olsa da kullanicilar veya diger karsiligi
ile tUketiciler son sdzu soylemektedir. S6z konusu
topluluk gergedin dederini yeniden tesis etmeye
karar verebilecek 6zgur insanlardan olusacaktir.
Bu tavir, yalanin Ureticisi ve yayicisi olmayi
reddetmenin yaninda yalanin olagan bir durum
olarak algilandigi kosullarda yasamaya alismaktan

kacinmayi gerektirmektedir.
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Extended Abstract

In this study, the document analysis method, one
of the qualitative research methods, was used.
From -this perspective numerous current studies,
newspaper and magazine articles, statistics,
podcast recordings, blog posts, blog posts, open-
access web resources and multimedia data on
the concept of post-truth have been examined.
Within this framework, in this study, the definition,
connotations and scope of the post-truth age and
the possible effects of its technology-oriented
products on individuals have been tried to be
examined. As a result of this studly, it is seen that
the new media tools that came to the agenda
with the concept of post-truth have turned into
technological instruments used to distribute

the divisive and polarizing language in world
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politics. In addition, it was concluded that political
corruption leads to atomized polarization at the
level of individuals in societies and the trust in the
media on a global scale is questioned.

When we look at the origin of post-truth, it will not
be enough to explain this concept only with the
Trump era or the Brexit phenomenon. It has been
influential, especially in recent years, in the spread
of science-denying approaches, on issues such as
global climate change, vaccines, and evolution.
Since the concept of post-truth became visible in
news media and sophisticated scientific narratives,
many portrayals of it have been exposed. What is
lost is truth. The cost of losing the truth mostly
means the destruction of the moral compass.
When the institutionalized lie culture by post-truth
has entered into cooperation with technology, it
also brought up some ethical problems that have
become commonplace in today's society. Since
the number of biased viewers among those who
watch the news media after the post-truth age
is quite high, the boundaries between the two
fronts -called traditional and alternative media-
have become blurred. The proliferation of fake
news with new media tools threatens democratic
systems. One of the biggest facts of the post-truth
era is that traditional media has lost its credibility
in the majority. The trust in the news media has
now been replaced by an unlimited belief in the
information from social media.

Citizens are now the masters and writers of their
own stories in this new media landscape. In this
scenario, where everyone is a content producer
and is obliged to instantly share the production
on social media, the practice of journalism and
the news media weaken in the first place. Social
networks such as Facebook and Twitter provide
each person with optimized information, news,
contacts and recommendations through artificial
intelligence by observing their needs and
interests. Thus, users are trapped in filter bubbles
and they are not exposed to different opinions.
This situation transforms each individual into
a member of compact and rigid groups. In this

context, cyberspace is a perfect environment to
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breed the concept of post-truth.

Today, post-truth politics continues to evolve in
many parts of the world. Globally, it is clear that
there is a shift towards a political climate where
emotions prevail over reality with less resistance
than before. With the help of new media
technologies and a public opinion that is far less
trusting than it once was, this deluge of lies and
fraud is intensifying. On the other hand, post-truth
is not just an advanced practice in the political
arena. At the end of the day, ethical journalism,
which isan important defense mechanism against
post-truth in many fields, and the fact-checking
reflex have begun to be lost. This polarized world
is legitimizing the fake culture day by day while
the majority of society is trying to understand what
is happening behind the smoke screen and the
bluster. Eventually, this situation arose the need
of an extensive discussion about the issue and
strict regulations to restrain the beforementioned
technological instruments and products within the

boundaries of democracy.

Indeed, it can be observed that the debates turn
around and cluster in the news media when looking
deeply into the nature of the post-truth era. Loss of
professional ethics in journalism practice occured,
with symptoms such as abandoning the habit of
telling the truth or blindly accepting lies, myths
and assumptions as absolute truth. The evolution
of newsrooms, reporters and media cartels by
digital news narrative and technology has caused
the professional principles of journalism to be
trampled on in some media headquarters. At the
same time, the qualities that gave this profession
its role of social control as a truth barometer have
been blurred.

Companies like Facebook, Amazon, Apple,
Tesla, Microsoft, Alphabet and Netflix, which are
referred to as big technology companies and
briefly referred to as “FAATMAN" in English, have
surpassed some countries by their economic
volumes. These companies are responsible for
all the sins committed against the truth in every
aspect of life, from elections to daily politics.
This can sometimes be intentional and driven by
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situational circumstances, as in the case of the
American elections. Undoubtedly, it is important to
control the technology giants, but not to strike at
the cyber-democracy culture while doing this. This
action must contain a delicate balance.

Although the post-truth phenomenon is as old as
digital platforms themselves, the problem only
managed to attract attention when it came to the
Western public. Big technology companies such as
Facebook (Meta) and Google (Alphabet) contribute
to the viralization of fakes, lies and manipulations
with the services and products they provide. The
struggle in this field is quite limited.

Deepfake videos produced in partnership with
artificial intelligence are one of the edgiest weapons
for systematic reputation assassinations of the post-
truth era. It is in fact one of the greatest threats to
reality. Deepfake videos stand out as one of the
most powerful media manipulation tools of the
post-truth era. The danger of deepfake is directly
proportional to the way the world societies consume
the media. In the online world, a huge amount of
information and media flow is received, especially
through social networks. When individuals are not
careful about the content they share or double-
check they may have doubts about what is fake and

what is genuine.

The post-truth phenomenon becomes even
more alarming when we consider the impact of
algorithms. Algorithms create virtual ecosystems
that reflect like-mindedness and in many cases
encourage people to create their own realities.
Although technology offers humanity many
beneficial services, critical thinking is still highly
valued. If we add the short-term gains from lies,-
manipulations and populism to such an intolerable
reality, it is understood that society has limited tools
to protect democracy. Besides, when speaking in
light of the current statistics that reflect the global
situation, it can be concluded that trust and hatred
towards news media and the content itself are
uncontrollably tending to collect in a mass in two
poles.
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