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1- GAZETE HAKKINDA KISA BILGI

Vakit Gazetesi 1292 (1875) yilinda Filip Efendi tarafindan ¢ikaril-
mugtir. Vakit 1875'de yayina baglayan Sadakat, Meddah, Latife, Geveze ve
Istikbal (kadinlara) gibi yayin organlari arasinda Onemli bir mevkiye sahip
idi. Gazete bilhassa Kemal Pagazade Said Bey'in bagyazarlig: sirasinda halk-
tan biiyiik ragbet gormiistiir. (1) Said Bey "Icmal-i Ahval" bash ile gazete-
de yazilarini yazardi. Gazetenin yazar kadrosu arasinda Stileyman Asaf (2),
Ahmet Mithat, Namik Kemal, Mehmet Ayetullah gibi iinlii yazarlar bulun-
makta idi.(3).

Vakit Gazetesi'nin donemin basgarili gazeteleri arasina girmesinin en
onemli sebeplerinden biri de Filip Efendinin gazete ¢ikartma tecriibesinden
ileri gelmektedir. Filip Efendi tahsili olmadi§: halde elindeki sermayeyi ga-
zete gikarma igine tahsis etmis, 1866'da Ali Suavi'nin bagyazarlik yaptig1 ve
yonettigi Muhbir Gazetesini ¢ikarmig idi. 1868'de Ali Ragit Bey'le beraber
Terakki Gazetesini yayinlayan, Hakayik-iil Vekayi Gazetesinin yonetimini
iizerine alan Filip Efendi, Tarik Gazetesinin de yaymlanmasini temin eden
gazetecimizdir. Hakayik-iil Vekayi Gazetesindeki jurnalci tutumu yiiziin-
den kendisine bir ara "Padigah Gazetecisi" lakab1 verilmigti. Bu tiir tavirlari
ile bazen Saray'a niifuz etmesini de bilmistir. (4).

[letigim bilimi ile ugraganlar Sanayi devrimi éncesi yayinlanan gaze-
teleri iki'ana kﬁmede toplamaktadirlar; 1- Siyasal Polemikle ugrasanlar, 2-
Ticaret, lktisat, Is haberleri verenler.(5) Vakit Gazetesinin ¢iktig1 donemde
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Osmanli toplumu Sanayi devrimi 6ncesi toplumu ozelliklerini arzettiginden
dolay1 Vakit Gazetesi daha ¢ok hiikiimet ile muhalifleri olan Geng Tiirkler
arasindaki Siyasal Polemiklerle ilgilenmistir. Fakat az da olsa Ticaret ve Tkti-
satla ilgili haberlerde vermistir.

Aslinda o donemdeki diger gazetelerimiz de buna benzer Siyasal Po-
lemikler igerisine girmiglerdir.

Boyle olmakla birlikte bazi bilim adamlarimizin dedigi gibi Vakit Ga-
zetesi de o giinkii toplumda modernlestirme, toplumsal geligme, ulusal kal-
kinma (6) Siyasal bilinglenmeyi saglama, elestiri ve kontrol, kamuoyu olug-
turma gibi gorevleri yerine getirmeye ¢aligmustir. (7) Fakat kimi zaman taraf-
siz yayin yapma ilkesinden ayrilarak iktidar veya bazi1 gruplarin etkisi altina
girmiglerdir. Kitle iletigim teknolojilerinin gittikge gelismesi, gliniimiizde de
geligmis iilkelerin ve egemen kesimlerin yararina, ¢ok etkin bir "Tletigim Car-
pitmas1" yada "lletisimsizlik" olusturmaktadir. (8)

O donem aydinlari arasinda kimi zaman sosyal prestij i¢in kimi zaman
kamu igleri hakkinda bilgi ve yorum edinmek igin ragbet goren (9) Vakit Ga-
zetesi, yukarida belirttigimiz gibi Filip Efendi'nin gayretleri ile yayinlaniyor-
du. Filip Efendi Gazetesini Bab-1 Ali caddesinde 54 numarada ¢ikariyordu.
Gazetenin baglig1 altinda "Her nevi havadisden bahseden gazetedir” ifadesi
yer almakda idi. Bu ciimlede belirtildigi gibi Vakit gergekten i¢ ve bilhassa
dig diinyadan oldukga fazla haberler vermigtir. Bu durum Avrupa'da giinliik
gazetelerin dogusunda da goriiliir. Ornegin Mart 1702'de Ingiltere'de Eliza-
beth Mallet isimli bir kadin tarafindan yayinlanan "Daily Courant " isimli ga-
zetede yalnizca dig haberler vermekte idi. Bu haberler iilke digindan gelen ha-
ber mektuplarindan olugmakta idi. (10 ) O dénemde Avrupadaki diger gaze-
teler de bu minval iizere idi. Vakit Gazetesinin dig haber kaynaklari arasinda
Ajans Havass, Ajans Bardiyo ve Reuter gibi ajanslar vardi. Ayrica Morning
Post, Observer, Times Daily Telegraph, Daily News, Pall Mall gibi ¢esitli ya-
banci gazeteler de Vakit'in haber kaynaklar arasinda idi.

Matbuat hiirriyetine olduk¢a 6nem veren Vakit Gazetesinde bazen bu
konuda ilging makaleler yaymlanmigtir. Ornegin 1197 numaral: Vakit'deki
bir makalede; Basin 6zgiirliigiinden, basinin bask: altinda tutulmamasi ge-
rektiginden, gazetelerin halkin sozciisii oldugundan ve gazetecilerin de hay-
siyetlerini koruyucu davraniglarda bulunmas: gerektiginden bahsetmekte
idi. (11).
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Gazetede bu tiir yazilar yayinlanmast hiikiimet tarafindan zaman za-
man uyarilmig hatta kapatilmig olmasindan kaynaklaniyordu.

Hiikiimet gazetede yayinlanan bazi yazilari zararli buluyor (12), bazi-
larin1 men ediyordu. (13). Bazen gazetede ¢ikan bir yazi iizerine gazete mii-
diiriine uyarici tebligat yapiyordu. (14) Kimi zaman da biitiin gazetelere ge-
nel uyar yapiyordu. (15) Bu uyarilarda kafi gelmedigi zaman gazete kapat-
ma olaylani da oluyordu. Ornegin Vakit Ingiltere Sefiri hakkindaki lakayd bir
haber iizerine iki ay kapatilmigti. Bunun iizerine ilave bir Vakit ¢ikarilmig,
kapatma karar1 buraya dercedilmig ve "miitala'a" baglikli bir yazi ile hiikii-
metten ve sefirden 0ziir dilenmis, tekrar yayin hayatin siirdiirebilmek igin
Ingiliz Sefirinden (tavassut (16) istenmistir. (17) Bu tavassut kabul edilmig
olacak ki {i¢ giin sonra (28-safer 1296) Vakit yine yayin hayatina baglamistir.

1298 (1883) senesinde Vakit yeniden kapatilmig sonra tekrar agilmig
ise de artik hiikiimetle arast iyice bozulmustu. Osmanl: Arsivlerindeki Sad-
razam tarafindan Padigah'a arz edilen bir yazida Vakit hakkinda goyle soyle-
niyordu: :

"Vakit Gazetesi resmen tatil edildigi halde bugiin yine intigar etmig ve
zaten daima aleyhdarlig1 aligkanlik haline getirmis oldugundan bu defa tatil
miiddetinin biraz uzunca devam ettirilmesinin miinasip oldugu" (18).

Bu tarihten sonraki donemlerde Vakit Gazetesi sahibi Filip Efendi ile
Telgraf Nazin Izzet Efendi arasinda siirtiigme ¢ikmug ve is mahkemeye akset-
mistir. (19).

Ve nihayet Vakit Gazetesi 1884 tarihinde yayin hayatin1 sona erdir-
migtir.

Yayin hayat: boyunca Vakit zamaninin dnemli gazetelerinden olan
Terciiman-1 Hakikat (20) ve Hayal (21) gazetesi ile polemige girmistir. Bu
donemde Devletin resmi gazetesi olan Takvim-i Vekayi, Vakit ve diger dzel
gazetelerle rekabet edecek hale getirilmeye ¢aligiliyordu. (22).

Bu donemdeki gazeteler arasinda rekabet ve polemikler olsa da gazete
fiyatlarina ortak bir kararla zam yapiliyordu. Ornegin: 1145 numarali Vakit
Gazetesinden anladigimiza gore, gazete fiyatlar1 40 paradan 60 paraya Ceri-
devi Havadis, Terciiman-1 Hakikat ve Vakit ortak karariyla ¢gikariliyordu.
(23) Bundan sondaki kararlar da agag1 yukar1 hep boyle olmustu.
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Vakit Gazetesinin sahibi gibi ¢aliganlarinin da gogunlugu Hristiyan
vatandaglardan miitesekkil idi. (24). Filip Efendi boyle bir kadro ile gazetesi-
ni profesyonel bir anlayigla yonetmeye caligmig ve Vakit Gazetesini Basin
tarihinin 6nemli gazeteleri arasina sokmayi bagarmistir.

Bu donemde yayinlanan Vakit ve diger gazeteler genelde okuma yaz-
ma bilen Aydin kesim arasinda ve orta kesim arasinda ragbet gormiistii. Za-
manin kitle iletigsim araglari olan bu gazeteler Istanbul ve biiyiik sehirlerde
Avrupa esintili evrensel bir popiiler kiiltiir olugturmuglardi. (25). Bu etki ken-
disini sosyal ,siyasal ve ekonomik alanda gostermistir.

Vakit Gazetesi hakkinda bu kisa tanitimdan sonra simdi Vakit Gaze-
tesinde reklam olgusuna gegelim.

2-REKLAMCILIGIN TARIHSEL GELIsIMI

Aile ekonomisinin,kapali ekonomik diizenin gegerli oldugu ve lireti-
min stnirl oldugu eski ¢aglarda siiphesiz ki reklamun yeri yok idi.Gliniimiiz-
deki reklamcilik anlayigt ve uygulamasinin ilk izleri gorebilmek igin Ortaga-
ga donmek gerekir.

Ortacagin toplumsal ve ekonomik yapist reklamin olugmast igin ge-
rekli zemini hazirlamugtir.Feodal yapyda zorunlu ig bdliimiiniin ortaia ¢ikar-
dign tiiketici-iiretici ayirim: reklamun olusmasinda dnemli rol oynamugtir.[g-
boliimii ve mesleklerin ortaya ¢ikmasi ve {iretimin fazlasinin olugmasi reka-
bet ve reklami giindeme getirmistir.

Tiiketici-iiretici ayirimi ve pazarlara agilma reklamcilik igin 6nemli
bir unsurdur.Fakat iletisim araglar1 ve bu sathadaki teknolojik ilerleme,mat-
baann icad1 ve gazetenin ortaya ¢ikmasi reklamciliga bir ivme kazandirmig-
ur.Boylece eski devirlerin reklam vasitasi olan 'tellal™n yerini gazete ,ilan
ve reklamlar1 almaya baglamigtir. Baz1 yazarlar reklamciligin tarihini 'baski
makinasinin bulunmasindan 6nce” ve baski makinasinin bulunmasindan
sonra diye tasnife tabii tutmuglardir.

Biiyiik sanayi devrimi ve bunun ortaya koydugu ¢esitli ve bol liriinler
de reklamciliga ivme kazandiran unsurlardan biridir. Avrupa'da 1615°1i yil-
lardan itibaren gelisen gazetelerin satig iicretlerinin diigiik olmasi ,gazeteye
(ek gelir kaynag olarak) reklamin girmesine yol agmig ve gazete reklam
dostlugu kurulmustur. (26)
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Bu geligimlerin hemen arkasndan reklam ajanslari kurulmaya baglan-
mustir.Reklam ajansi fikrinin mucidi Gazette'in (Gazete) kurucusu Fransiz

The Ophroste Renaudot oldugu kabul edilir.Bu reklamci 1630°da Pariste bir
biiro kurarak ilkel reklam ajansini faaliyete gegirmistir. (27)

19. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren ise Fransa'da Havas Haber
Ajansi, reklamcilik boliimii olusturmugtur. ABD'de ise 1840 yilina dogru
modern ¢agin ilk Reklam ajansi ortaya ¢ikmuisti. (29)

Tiirkiye'de reklamciligin gazetede ilk tezahiirii ise 1864'te Terciiman-
1 Ahval gazetesinde goriilmiistiir. Bu ilan yeni cami avlusunda ¢anak ¢omlek
satan bir diikkanin Ramazan nedeniyle yeni gesitler ithal ettigini duyurmakta
idi. O giinlerde Ceride-i Havadis Avrupa gazetelerinden esinlenerek 6liim
ilanlar1 yayinlamaya baglamistir. Fakat buna ragmen o giinlerde gazetelerde
reklamcilik fazla ileri gidememigti.(30) Bunun sebepleri okuma yazma bi-
lenlerin azlif1, gazetelerin tirajinin digiikliigt, gazete fiyatlarinin yiiksek ol-
masi, ekonominin devletin elinde ve denetiminde olmas: ve serbest rekabet
ortaminin olmamasi olarak agiklanabilir.

Terciiman-1 Ahval'in yayin hayatina baglamasindan sonra Tiirkiye'de
hizla ¢ogalan gazeteler ayni oranda reklamcilifa da olumlu tesirler yapmgtir,
Omnegin 1870'li y1llardaki Basiret gazetesi niishalarinda bol miktarda reklam
ve ilana rastlanmaktadir. (31) Fakat 1293 Osmanli-Rus savagi ve bunun orta-
ya gikardigt mali stkintilanin da tesiriyle Reklamcilik belirgin bir duraklama-
ya girmigtir. O donem gazetelerine bakildiginda bu agik bir sekilde goriiliir.

1908'de mesrutiyetle gelen basin dzgiirliigi, Ittihat ve Terakki iktida-
rinin uygulamalari ticari hayata bir canlilik getirmig ve gergek anlamda rek-
lamcilifin baglamasin da saglamugtir. 1909 yilinda kurulan ve halen de faali-
yetlerini siirdiiren ilk ilan ve reklam kurumu flanat Acantast (daha sonra ilan-
cilik sirketi) kurulmugtur. Ancak bir kag y1l sonra patlak veren Balkan ve I
Diinya Savagi ekonomik hayat felce ugratinca reklamcilik hemen hemen tii-
miiyle ortadan kalkmigtir. Bu durum Cumhuriyetin ilanina kadar strmiigtir.
(32)

3- REKLAMCILIGIN OZELLIKLERI

Giiniimiizde reklam, Pazarlama bilesenlerinden biri olan tutundurma-
nin (Promation) bir alt bileseni olarak kabul edilmektedir. Tutundurma, rek-
lam yaninda kisisel satig, satig 9zendirme vasitalari (Sales Promotion), tamt-
ma, ilan, miigteri tiiketici iligkileri, halkla iligkileri de kapsamaktadir. 33)
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Cagimuzda kitle iletisim araglarinin en dnemli fonksiyonu, mal-para
iligkisinin daha da canlilik kazanmasina yardimei olmaktir. Bunu da kitle ile-
tisim araglari, hangi mallarin hangi ihtiyaglan karsiladigi yoniinde bilgi ver-
mek suretiyle saglamaktadirlar. Dolayisi lle kitle iletisim araglan reklam ola-
yiile bilgi aktarma fonksiyonunu yerine getirmektedirler. ( 34)

Reklam tiiketici ve miigterileri bir markadan bir maldan haberdar et-
mek, bilgi vermek ve misteriyi o mala baglamay1 amag edinmektedir. Rek-
lamda basarinin anahtari tiikketiciye bir yarar vadedebilmekte yatar. Rekla-
mun iglevi genellikle, tiiketiciyi iiriiniimiizii denemesi i¢in degil, elinin altn-
da bulunan diger markalardan daha ¢ok kullanmas igin ikna etmektir. Insan-
lar bir iriinii satin almak i¢in sikbogaz edilmemeli yalnizca ikna edilmelidir.
Reklam konusunda bir iilkede gegerli olan seyler diger tilkede de hemen he-
men aynen gegerlidir. (35)

Reklam tiiketiciye ulagtinilmak istenen dzel bir mesajdir. Bu mesajin
hazirlayicisindan gok, mesajin alicist énemlidir. (36) Yani mesaj alic1 kitlesi-
ne gore sekillenir. Bunu Vakit Gazetesindeki reklamlarda da gérmek miim-
kiindiir. Aragtirmamiz esnasinda sik sik kitap reklamlarina rastladik. Bunun
sebebi 0 donemin diger gazeteleri gibi Vakit gazetesinin de aydin kesime hi-
tap eden bir yayin orgam olmasindandir. Dolayist ile reklamlar onlara y&ne-
lik yapilmakta idi. Asag siniflara yonelik tilketim iiriinii, reklami bu donem
gazetelerinde gok nadir goriiliir. [lk gazetelerin dilinin agdali olmasindan da
bu gazetelerin aydin kesime hitap ettigini anlamak miimkiindiir. Fakat sonra-
ki yillarda gazeteler gerek dil gerek difer hususlarda alt tabakaya yonelme
gayreti igine girmiglerdir. (37)

4- VAKIT GAZETESINDE REKLAM

Vakit gazetesinin yayin hayatina basladig ilk say1 olan 26 Mayis
1875 tarihli sayisinda basgligin altindaki ilan ve reklam tarifesi gbyle idi: "Ha-
vadis sirasinda dahil olacak ilanmn beher satirt i¢in 10 ve adi ilan stitununa ko-
nacak ilanat beher satir1 igin 3 kurug alinir”.

Bu tarifeden de anlasiliyor ki reklamlar 1,2 ve 3. sayfadaki haberler
arasinda olursa beher satir1 10, 4. sayfada (ilan ve reklam sayfasi) olursa be-
her satir1 3 kurustur.

Vakit gazetesinin bagindan sonuna kadar tiim sayilarinda ilan ve rek-
lam mevcuttur. Fakat kadinlar i¢in ¢ikarilan ilavede reklam yoktur. (38) Za-
ten kadinlara ¢ikan bu Vakit diizensiz olarak ve az sayida yayinlanmigtir.
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Gazetenin ilk sayilarinda koyu ve iri harflerle "Hariciye", "Tlanat" gibi
kisim bagliklar1 varken bir kag say1 sonra bu bagliklar kaldirilmigur. Gazete-
nin ilk sayisinda 4. sayfadaki 8 adet ilan ve reklamdan hepsi 6zel kisiler tara-
findan verilmig ilandir. Misir Posta hidiv vapuru ilanindan bagka hepsi kitap
satig ilanidir. (39)

Reklamlar genelde diiz nesir yazi bigiminde, reklam aralari satirbagt,
bir veya iki satirlik bogluklar ile ayrilmugtir. Yiiziincii sayilardan sonraki Va-
kit niishalarinda bazi yabanci tiriinlerin dikkat gekici reklamlar goriinmeye
baglamigtir. Ornegin 116. sayidaki bir lamba reklami ve ecza deposu reklami
boyle dikkat gekici bir reklamdir. Reklam gergeve igerisinde latin harfli yazi-
larla armal1 olduBu gibi siitunun da digina tagmus eni bir kag siitiinu kaplamis-
tr. Yani siitun kural bozulmustur. Bu sayilarda yine 6zel ilanlar agirlikli-
dir.(40) Osmanl: Rus savasina kadar 6zel ilan ve reklamlarin agirligi hisse-
dilmekte idi. Bu savagin bitiminden sonraki donemlerde mali sikintilar bag
gostermisg, paranin degeri diigmiis (41), devletin elindeki gayri menkul ve ev-
kaf arazilerin sati§ ilanlar1 gazetede goriilmeye baglamistir.(42)

Gazetenin 1230. sayisina gelindiginde Banka, sirket ve Sarrafiye igin
ayn bir reklam fiyati tespit edilmig ve beher satir1 5 kurug oldugu agiklanmig-
ur. Ayni sayida belirtildigine gore diger reklam iicretleri soyle idi: "Haber
aras1 beyanname ve ilanin beher satir1 i¢in mecidiye yirmi kurug hesabiyla iig
ve adi ilan stitunundaki ilanin beher satir1 igin iki kurugtur.” (43) Gazete 1251.
sayisindan itibaren ilan ve reklamlarin tekrarinda iskonto yapacagini bildiri-
yor. (44) Bunun faydas: goriilmiig olacak ki bundan sonraki sayilarda bazi
reklamlar siirekli gazetede goriilmeye bagliyordu.

Gazetenin 1132. sayisinda ise bir iiriiniin markast bagka firmalar tara-
findan taklit edildigi ve bu taklitlerden sakinmalari igin dikkat etmeleri gere-
ken husus miigterilere ilan ediliyordu. Bu ilging reklamin metni goyle idi:

"Bundan evvel ilan olunan Ingiliz sigara kagidi Hasir Iskelesinde 28
numarali zahireci magazasinda satilmakta ise de bu kagidin bu kere taklidi
zuhur eylediginden mezkur kagidin kapaginin {izerinde dort renkten ibaret ve
derun-1 kapakta baladaki imza ve numara olmadikga tak¥d addolunacagi ilan
olunur".(45)

Bu metnin iizerinde ise reklami yapilan sigara kagidinin marka amb-
lemi ve numarast bulunmakta idi.

Gazetenin ayni sayisindaki ilging diger bir reklam ise o zaman Os-
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manli toplumu igin gayet yeni sayilabilen Tiyatro reklam idi. Bu reklamin
iizerinde iki ay yildiz arasinda "Gedikpasada Vaki Osmanli Tiyatrosu" bagh-
g1 bulunuyordu. Bu baglik sayfanin igerisinde bariz bir sekilde goze garpiyor-
du. Baghgm altinda ise su ifadeler bulunuyordu:

"Sahib-i imtiyaz Agap Efendinin Zir-i idaresinde igbu 1294 senesi
Kanun-1 evvelin iigiincii Pazar giinii aksami yani Pazartesi gecesi saat ikibu-
cukta fevkalade surette gosterime girecektir”.

sagkin kopek Hasan Onbast
Kanto 1. Perde Drama 3. perde

Gazetenin diger bir sayisinda ise Berlin muahedesine gre Rumeli ve
Anadolu sinirlarmi gosterir renkli basim bir haritanin sauldi ditkkanlari be-
lirtir reklam mevcut idi.(46)

Gazetenin 1220. sayilarindan itibaren stk sik kaime degerleri ve iptal
edilen kaimeler ile ilgili resmi ilanlar mevcuttur.

1233. sayisindaki bir ilag reklami ise koyu gergeveli latin harfli baglik
ile dikkat gekiyor. "Quina Laroche" isimli bu ilaci alanlara miikafat olarak
para, altin, madalya vs. hediyeler verildigi belirtiliyor. Tlacin lezzetli oldugu
mide bozukluguna, kany az olanlara, agir biiyiiyen ¢ocuklara vs. hastahiklara
iyi geldigi soyleniyor. (47)

Bu ilag reklami, yapilig bi¢imi bakimindan modern reklamcilik anla-
yigina gayet uygun idi. (48) Reklamu yapilan bu ilag yabanct bir triindiir.

Yabanci iiriinler sadece ilag alaninda defil sigara, sigara kagidi ve
konfeksiyon alaninda da Osmanli piyasasmna girmeye baglamugti. Gazetenin
1193. sayisinda yabanci bir konfeksiyon kampanyasinin toptan ve perakende
hazir elbise satig ilan1 bulunmakta idi. Bahsedilen ilanda hazir elbiselerin Vi-
yana'da imal edildigi ve Galata'da yiiksek kaldirimda 70 numarali magazada
satldig1 belirtiliyordu. (49).

Vakit gazetesinde sadece mal ve iirlinlerin reklami degil hizmet rek-
lamlan da vardi. Gazetenin 1238. sayisinda franli bir doktor su satirlarla te-
ferruatlt anlatimli bir reklam vermisti:

"[ran etibbasindan Mirza Abbas nam goz tabibi bu kere Peters-
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burg'dan Dersaadet'e (Istanbul'a) gelmis ve yedinde Rusya ile fran devleti ca-
nibinden sahadetnameler bulunmugtur. Mumaileyh gayet mahir olup pek ¢ok
kimselerin gozlerine garesiz olmus oldugu yedindeki tasdiknameler ile miis-
bet olarak numa ilayhe miiracaat etmek isteyenler Masla (?) caddesinde
seyhbos sokag1 kargisinda onbes numarali haneden ve Laleli camii serifinin
kargisinda kiigiikyan eczahanesinden sual eylesinler. Her giin saat ikiden alt-
y1a ve sekizden ona kadar kendisini bulabileceklerdir." (50)

Gazetenin 1240 sayisinda Selanik'in Agustos sarabi reklami da gor-
diigiimiiz ilging ve nadir reklamlardan biri idi. (51)

Vakit Gazetesindeki reklam ve ilanlari genel olarak taradiktan bagka,
Gazetenin muhtelif tarihlerindeki niishalarindan olugmusg 10 adedindeki top-
lam reklamlari inceledik ve bu incelemeden ilging istatistik sonuglar ¢ikti.

Inceledigimiz bu sayilarda toplam 143 adet ilan ve reklama rastladik.
Bunlarin 74%i (% 52) 6zel, 69'u (% 48) resmi ilan ve reklamlardan oluguyor-
du. Fakat resmi ilanlar tabloda da goriildiigii gibi gazetedeki satir sayisi ola-
rak daha fazla yer kaplamakta iken ozel reklamlar 1-5 satir arasinda yogun-
lagmus kisa ve 6z reklamlardan olusuyor. Resmi ilanlar ise 6-10 saur arasimnda
yogunlagtyor. Dolayist ile gazetenin reklam gelirlerinin gogu resmi ilanlar-
dan elde edilmektedir.

Ozel ilan ve reklamlarin % S0'si yerli {iriin ve mal reklami iken % 50'si
yabanct {iriin ve mal reklami idi.

Ozel ilan ve reklamlar veren kisiler agisindan meseleyi ele aldigimiz-
da goyle bir tablo ortaya ¢ikiyordu. Azinlik ve yabancilar tarafindan verilen
reklamlar % 61, yerli ahali tarafindan verilen reklamlar % 39 idi. Buradan da
"Osmanli ticari hayatmin % 61'i yabancilarn elinde idi. " Fikrini ¢ikarmak
¢ok zor olmasa gerekir.

Ozel reklamlarin dagiliminda ise ilk siray1 gayrimenkul (ev, arsa,
diikkan, ¢iftlik vs.) mallar olmaktayd. Ikinci siray1 ise sigara ve sigara kagidi
reklami almakta idi. Buradan o donemdeki Osmanli toplumunda sigaranin
yaygin olarak kullamldigini da sdyleyebiliriz. Ugiincii sirada ise kitap ve ba-
stlt malzemeler gelmekte idi. Bu da toplum agisindan sevindirici bir olaidir.
Dérdiincii sirada saglik hizmetleri (Doktor reklami), besinci sirada ilag rekla-
mi gelmekte idi. Digerleri ise tabloda goriildiigii gibi kayip esya, kayip gocuk
ve insan, sarrafiye, giyecek esyasi, yabanci dil kursu, tagimacilik, tiyatro ve
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gida maddeleri reklamlaridir. Goriildiigii gibi en altta gida maddeleri reklamu
vardir. Bunun sebebi islenmig fabrikasyon gida tiriinlerinin fazla yaygin ol-
mamasi ve 0 donem toplumunun tarim toplumu olmasindan kaynaklaniyor
olsa gerek.

Yukaridaki reklamlarin gesitleri ayn1 zamanda o donem ticari hayatta
cari sektorleri gostermesi agisindan da ilgingtir,

Netice olarak sunu soyleyebiliriz ki, o donem toplumunda reklam ola-
y1 heniiz daha tam yayginlagmanug. Ozel sektorden reklam verenlerin gogun-
lugu gayri miislim tebea ve yabancilardan olugsmaktadir. Bunun diginda res-
mi ilan ve reklamlarla gazeteler devlet tarafindan 6nemli dlgiide desteklen-
mektedir, Bir diger 8nemli husus 1abanci iirlin ve mallarin kiigiimsenmeye-
cek oranda Osmanli piyasasinda yer bulmus oldugudur.

llag ve Eczane Reklami

Vakit Gazetesinden Bir Reklam Sayfasi
MUHTELIF TARIHLI ON SAYIDA DURUM
Bir Osmanl1 Tiyatrosu Reklami
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