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Oz

Kent folkloru kavrami halkbilimi alaninda 1970’li yillardan itibaren 6nemli inceleme konularindan biri
durumuna gelmistir. Sanayilesme, kiiresellesme ve bununla beraber gelisen hizli kentlesme halkbiliminin
yoniinil kirsal alanlardan kente dondiirmesine zemin hazirlamistir. Folklor terimi, halk felsefesini, halk
fikirlerini ve geleneksel diinya goriisiinii yansitan somut ve somut olmayan her tiirlii kiiltiirel konuyu biin-
yesinde barindirir. Kent folkloru ¢atist altinda da folklorun somut ve somut olmayan unsurlari bir biitiin
olarak degerlendirilmektedir.

Mekan ve mekana kimlik kazandiran objeler, halk felsefesini yansitan somut kiiltiirel simgelerdir. Bunlar
bir kiiltiiriin ihtiyag¢larini, fikirlerini, estetik bakisini, teskilatlanma tarzini, ekonomisini, halkin hukukunu,
inaniglarini, bilgi ve becerilerini, normlarimi yansitir. Halk nesneleri ile somut olmayan kiiltiir birbiri ile
uyum igerisinde bir harmoni olusturur.

Kent hayatinin giindelik hayatin akisina eslik eden 6nemli mekanlardan birini ticari isletmeler olusturur.
Bu mekanlarda insanlar aligveris yaparlar. Bu alisveris sadece tiiketim maddelerinden veya hizmetlerden
ibaret degildir. insan sirkiilasyonunun yogun oldugu bu mekanlar ayni1 zamanda kiiltiirel aligverisin de
gerceklestirildigi yerlerdir.

Bu ¢alismada Erzurum’da faal bulunan ticari igletmelerin duvarlarinda yer alan ve halk nesneleri olarak ta-
nimlanabilecek levhalarin, duvar yazilarin ve resimlerinin kiiltiirel islevlerine odaklanilmaktadir. Makale,
bu nesnelerin salt aksesuar olmaktan 6te anlamlar icerdigini ve halk felsefesinin somut birer gostergeleri
oldugunu ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu amagla Erzurum il merkezinde ziyaret edilen yaklasik 350
ticari isletmede yer alan dekoratif nesneler fotograflanmis, tasnif edilmis ve halkbilimi bakis agis1 ile analiz
edilmistir.

Yapilan arastirma ile bu nesnelerin somut ve ayni zamanda s6zIlii olma, gelenege baglilik, kaliplagma,
¢ogunlukla anonim olma ve ¢esitlenme yonleriyle birer folklor tiriinii olduklari; eglenme/eglendirme, top-
lumsal kurumlara ve térelere destek verme ve kiiltiirel aktarim siirdiirme islevlerini tstlendigi; kolektif
hafizay1 olusturan sembolik anlamlar1 olan 6nemli simgeler oldugu sonucuna ulasilmistir.
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sesuarlari.
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Folklore of the Place: The Place of Cultural Elements in the Wall Decoration of
Commercial Enterprises (Example of Erzurum Province)

Abstract

The concept of urban folklore has become one of the important research topics in the field of folklore
since the 1970s. Industrialization, globalization, and the rapid urbanization that developed along with
it set the way for folklore to turn its direction from rural areas to cities. The term folklore encompasses
all kinds of tangible and intangible cultural issues that reflect folk philosophy, folk ideas, and traditional
worldviews. Tangible and intangible elements of folklore are evaluated as a whole under the umbrella
of urban folklore.

The place and the objects that give identity to the place are tangible cultural symbols that reflect folk
philosophy. These reflect a culture’s needs, ideas, aesthetic view, organizational style, economy, peo-
ple’s law, beliefs, knowledge and skills, and norms. Folk objects and intangible culture create a har-
mony with each other.

Commercial enterprises constitute one of the key places that accompany the everyday flow of urban life.
People shop in these places. This shopping is not just about consumer goods or services. These places
where human circulation is intense are also places where cultural exchange is carried out.

This study focuses on the cultural functions of the signboards, graffiti, and paintings that can be defined
as folk objects on the walls of commercial enterprises operating in Erzurum. The article aims to reveal
that these objects contain meanings beyond mere accessories and are tangible indicators of folk philoso-
phy. For this purpose, decorative objects in about 350 commercial enterprises visited in Erzurum city
centre have been photographed, classified, and analysed from a folklore point of view.

It has been concluded with this research that these objects are products of folklore in terms of being
tangible and verbal at the same time, adhering to tradition, stereotyping, mostly being anonymous and
diversifying; undertaking the functions of entertainment/entertaining, supporting social institutions and
customs, and maintaining cultural transmission and that they are important symbols with symbolic
meanings that make up the collective memory.

Keywords: folk culture, material culture, folk objects, folk philosophy, wall accessories of commercial
enterprises.
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Extended Summary

Purpose: This study focuses on the traditional and cultural aspects of the sign-
boards, graffiti and paintings that can be defined as public objects on the walls of various
commercial enterprises actively operating in Erzurum. There are coppersmiths, barbers,
shoemakers, tailors, jewelers, coffee shops, bookstores, restaurants, ready-made cloth-
ing stores, repair shops, watchmakers, bakeries, grocery stores and local markets, hard-
ware and construction materials shops, taxi stands, stores selling Oltu stone products,
curtain makers, dowry and furnishing shops, carpet makers and petrol stations among
these businesses. The article aims to reveal that the objects in these businesses have
meanings beyond mere accessories and are tangible indicators of folk philosophy.

Research questions: What are the folkloric aspects of the signs, graffiti and
paintings on the walls of commercial establishments that can be defined as public ob-
jects? What do these objects represent? Do these objects reflect folk philosophy? Do
these objects have more functions than decorative accessories?

Literature summary: Siiheyla Saritas defines material culture and talks about
its importance in public life in her article titled “Methodological and Theoretical Ap-
proaches to Material Culture in Folklore”. In addition, it introduces two models to be
applied to material culture analysis studies. These models, which were put forward by E.
McClung Fleming and Henry Glassie, are important in terms of folklore, as they empha-
size the architectural, structural, historical and design features of the product examined,
as well as the importance of the work, its evaluation and interpretation. Alan Dundes’s
“Folk Ideas as Units of Worldview” and Ozkul Cobanoglu’s “Traditional World View
or Determinations on the Place and Importance of Folk Philosophy in Folklore Studies”
reveal important information in naming and interpreting objects with folkloric symbols
in material culture. Apart from the method and definition, there are hardly any studies
in which the data examined in this article are handled with a similar purpose. One of the
few studies belongs to Dilaver Duzgun. In his book titled “Coffechouses in Erzurum and
the Tradition of Asik Kahvehanesi”, he devoted a section to the accessories used as wall
decorations of coffeechouses in Erzurum. In this article, wall signboards and pictures of
many commercial enterprises operating in various fields have been examined.
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Method: In the study, “observation in the natural environment” has been used
as a data acquisition method. At this point, decorative objects in about 350 commercial
enterprises visited in Erzurum city center have been recorded, classified and analyzed
from a folklore point of view. Interpretation and functional approach have been used in
the analysis.

Conclusion: The results obtained as a result of the research are as follows:

Detected objects are folklore products in terms of being tangible and at the same
time verbal, adherence to tradition, stereotyping, mostly being anonymous and diver-
sifying.

These objects undertake the functions of “entertainment/entertaining”, “support-
ing social institutions and customs” and “maintaining cultural transmission”. In addi-
tion, they are important symbols with symbolic meanings that make up the collective
memory, folk aesthetics, religious and national sensitivity, folk philosophy, and lifestyle.

Subtexts of objects can only be filled by individuals who share the same culture.
These aspects are indicators of folk culture.

It has been observed that, in chain stores where the effect of globalization and
modernization can be seen, modern designs stand out, and in businesses run by young
people and inherited from ancestors but undergoing renovation-repair-remodeling,
these objects have started to be replaced by products with a universal quality. It has
been determined that traditional methods are continued as a business style in sales and
marketing and this culture continues in businesses that mostly continue to be operated
by middle-aged people and above.

It is among the observations that business owners and employees attribute high
value to these objects.



Giris

Halkbilimi arastirmalart, ilk ortaya ¢iktigi 19. ylizyil ve sonrasinda dzel-
likle bu donemin bakis acisina gore kirsal alanlarda yasatilmakta olan sozli
kiiltiir iiriinleri tizerinde yogunlagmistir. Bunun temelinde ylizyilin toplumsal,
kiiltiirel ve siyasi sartlari bulunmaktadir. Cografi kesifler, Ronesans ve Reform
hareketleri ile baslayan aydinlanma ¢agi, beraberinde ulusal kiiltiiriin dnemini
ortaya ¢ikarmistir. Ulusal kiiltiir arayislari, iilkelerde “en saf haliyle yagatilmakta
olan” kirsal bolgelerde yogunlagmistir. Diger taraftan Sanayi Devrimi ile birlik-
te baglayan kdyden kente go¢ akini, koy niifusunda kademeli olarak ciddi bir
diisiise neden olmustur. Niifusun kentte yogunlagmasi ve Alan Dundes’in “halk
terimi en azindan ortak bir faktorii paylasan herhangi bir insan grubunu ifade
eder” (Dundes 2003: 10) tanimu ile halkbilimcilerin dikkati kdyden kente dogru
yonelmeye baslamistir. Bunun beraberinde “halk™m kirsal yerlesim birimlerinde
yasayan insanlardan ibaret olmadigi; halk kiiltlirlinlin, insanin oldugu her yerde
var oldugu; geleneklerin sadece gegmisten kalan veya gegmisle koklii baglari bu-
lunan olgulardan ibaret olmadig1 ve eski geleneklerin yok olabilecegi gibi yeni
geleneklerin de yaratilabilecegi kanaatine varilmig ve “kent folkloru” kavrami
ortaya ¢cikmistir. Boylece 1970’11 yillardan itibaren kirsal yerlesim birimlerinde
bir karsiligi olmayan pek ¢ok konu kent folkloru ana basligi altina yerini almaya
devam etmektedir.

Halkbilimi arastirmalari i¢in dnemli ve nispeten yeni bir alan olan kent
folkloru “Kent yasaminin genel kogullarini veya belirli bir kentin tarihini ve ge-
leneklerini yansitan gelenekler ve yaratici ifadeler. Kent folkloru, sehrin sakinle-
rinin eski evlerinden getirdikleri folklor ile sehirdeki yasama tepki olarak ortaya
¢tkan folklorun birlesimidir’ (McClain 1996: 1501) seklinde tanimlanabilir. Kent
folkloru, halk kiiltiiriiniin hem somut hem de somut olmayan kisimlaria atif-
ta bulunur. Tirkiye’de halkbilimi ¢aligmalarinda somut olmayan kiiltiir agirlikli
olarak calisildig1 dikkatleri cekmektedir. Oysa kiiltliriin somut olmayan kisimlar
ne kadar degerliyse somut parcalart da bir o kadar 6nemlidir. Maddi kiiltiir, bir
milletin ihtiyac, estetik, sanat, zanaat, diislince, ideoloji, inanis, teknoloji, bilgi,
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beceri, sosyal normlar gibi pek ¢ok yoniinii yansitir. Somut ve somut olmayan
kiiltiir birbiri ile i¢ i¢e gegmis bir yumaga benzetilebilir.

Bu makalede Erzurum kent merkezinde faaliyette bulunan ve zincir ol-
mayan ticari isletmelerin duvarlarinda asili bulunan levha, duvar yazilart ve re-
simlere ve bunlarin kiiltiirel islevlerine odaklanilmaktadir. Bayraklar, dualar, 6zIi
sozler, resimler, kiiltiirel mirasa isaret eden gorsellerden olusan bu aksesuarlarin
gorsel ve metinsel temsiliyet kabiliyeti ile geleneksel olarak ticari isletme folklo-
runun bir par¢asini olusturdugu sdéylenebilir. Bu tablolar ayn1 zamanda tasidiklari
islevleri itibariyle ticari kiiltiiriin gelenegine baghdir, sozlii kiiltiiriin de sembo-
lik ve kaliplasmis gostergeleridir. Bunlar dekoratif esya olmaktan ¢ok daha fazla
anlam icermektedir. Isletmenin sahibine de gelen miisteriye de asili bulundugu
mekan hakkinda diisiince, inang, gelenek, giiven, diiriistlitk gibi kavramlarla ige-

rigi doldurulmas1 miimkiin olan mesajlar vermektedir.

Caligma kapsaminda Erzurum il merkezinde ticari faaliyetine devam eden
ve zincir olmayan yerel ticari isletmelerin belirli islevler tagiyan duvar aksesuar-
lar1 (levhalar, yazilar ve resimler) “dogal ortaminda gézlem” (Ekici 2019: 67-68)
yontemi ile kayit altina alimmistir. Metin Ekici bu yontemi su sekilde tanimlar:
“Bir halk bilgisi tiriintiniin kendi geleneksel baglaminda ve bu iiriiniin sahibi olan
halk tarafindan yaratilmasinin/veniden yaratilmasmnin veya tekrarlanmasinin soz
konusu oldugu ortama dogal ortam adi verilir’ (2019: 67-68). Saha caligmasinda
yaklagik 350 ticari isletme ziyaret edilmistir. Bu isletmelerin arasinda bakircilar,
berberler, ayakkabicilar, terziler, kuyumcular, kahvehaneler, kitapgilar, restoran-
lar, hazir giyim magazalari, tamirhaneler, saatgciler, firinlar, bakkallar ve yerel
marketler, hirdavat ve insaat malzemeleri diikkanlari, taksi duraklari, Oltu tasi
iriinleri satisin1 yapan magazalar, perdeci, ¢eyiz ve mefrusat magazalari, halicilar,
petrol istasyonlar1 bulunmaktadir. Saha aragtirmasi, elde edilen verilerin birbirini
tekrar etmeye basladig1 noktada sonlandirilmistir. Binden fazla yek(n tutan bu
malzeme arasindan bu ¢alisma igin en uygun Ornekler sec¢ilmis ve daha sonra
tirlerine gore siniflandirilmistir. Sonrasinda ise elde edilen malzeme halkbilimi
bakis agisiyla analiz edilmistir. Yorumlamada William R. Bascom’un folklorun
islevleri konusundaki yaklagimi (2019: 71-86) ve E. McClung Fleming’in obje
incelemesi i¢in Onerdigi modelin bu calismaya uyarlanabilecek kisimlar1 (deger-

lendirme ve yorumlamada iiriiniin 6nemi ve eserin kiiltiiriiyle iliskisi) gdzetilmis-
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tir (1974: 153-173). Duvar aksesuar1 olarak kullanilan bu halk nesnelerinin an-
lamlart, tistlendigi islevler ve halk hayatindaki yeri tespit edilmis ve ticari isletme
geleneginde edindigi yer belirlenmeye ¢alisilmistir.

1.Kavramsal ve Kuramsal Cerceve

1.1. Kent, Maddi Kiiltiir ve Halk Nesnesi: Ticari isletmelerin duvar ak-
sesuarlarini incelemeye baglamadan once “kent”, “maddi kiiltiir” ve “halk nesne-

si” kavramlarina yer vermek agiklayici olacaktir.

Kent tanimlarina bakildiginda bazilarinda niifus, bazilarinda ekonomik hayat
ve ig boliimii, bazilarinda yapilasma, bazilarinda ise kiiltiiriin odak noktast alindig
goriilecektir. Kentlesmenin temel 6zelliklerinden biri niifus yogunlugudur. Kenti
kirsal yasam alanindan ayiran en 6nemli faktorlerin ilk siralarinda ekonomik fa-
aliyetlerdeki cesitlilik gelmektedir. “Hi¢hir uygarlikta, kent yasami, ticaret ve sa-
nayiden bagimsiz olarak gelismemigtir” (Ertlirk - Sam 2016: 10). Bu yiizden kent
folklorunda ticaretin kapsama alani genistir. Kentte higbir kirsal yasam alaninda
olmadig1 kadar ¢esitli ekonomik ve ticari faaliyet goriiliir. Bu da kentteki sosyal
gruplagmalarin, ig boliimiiniin en énemli dinamiklerinden birini olusturur. Elbette
kent, ekonomi, niifus ve yerlesme yogunlugu bakimindan kirsal yerlesimden fark-
I1 bir gdriiniim arz etmektedir. Ancak kenti kiiltiirden bagimsiz diisiinecek olursak
diinya iizerinde yer alan tiim kentlerin ayn1 profili sergilemesini bekleriz. Erzurum
ile Bursa, Istanbul ile Londra, Hong Kong ile Marakes birbirinden farklidir. Bu farki
ortaya ¢ikaran sey ise tamamen kiiltiirdiir. Bunu vurgulayan kent tanimlamalardan
birini Koksal Alver yapmustir: “Kentten sz etmek dogrudan belli bir kiiltiir kalibin-
dan, kiiltiivel hayattan soz etmek demektir... Hatta kent, bu anlamda ‘bir kiiltiirel
sermaye merkezi’ seklinde anilmayr hak eder ... kent, kiiresel sermayenin, kiiltiiriin
her ¢esidinin tamgidir. Televizyon, sinema, yayincilik, turizm, moda gibi kitle kiiltii-
rii endiistrilerini de kapsayan kent, kiiltiiriin cisimlegmis bir halidir. Boylece kent,
dogrudan kiiltiiv kavramunmin cisimlesmis halini alir.” (Alver 2019: 18-19). Kent
yasaminda giindelik hayat sosyal, kiiltiirel, ekonomik iliskilerle kurulur. Kentler so-
mut ve somut olamayan kiiltiiriin, geleneklerin, davranig kaliplariin, sosyal grup
folklorunun ve daha pek ¢ok kiiltiirel unsurun sahnesidir. Bu nedenle kent kiiltiiri-
niin maddi ve maddi olmayan tiim bilesenleri ile degerlendirilmesinin toplum yasa-
m1 hakkinda 6nemli doneler ortaya koyacagi kesindir.
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Kiiltiiriin onlarca tanim1 yapilmistir. En genel ifade sekliyle kiiltiir, insanin
biyolojik olarak beraberinde getirmedigi ve igine dogdugu toplum tarafindan bi-
reye kazandirilan maddi ve manevi 6gelerin toplaminin olusturdugu 6grenilmis
bir hayat tarzidir. Kiiltiiriin sanat, zanaat, giyim-kusam, yemek, oyuncak, ilag,
mimari yap1, mobilya ve dekorasyon gibi somut; inang, diisiince, sozlii anlatilar,
temsiller, torenler, ritiieller, bilgi-beceriler, davranis ve normlar gibi somut ol-
mayan unsurlar vardir. Ayrica halk kiiltiirti, kitle kiiltiirii, popiiler kiiltiir, yiiksek
kiiltiir, karsit kiiltiir gibi farkli adlar tastyan g¢esitli alt basliklar1 da bulunmaktadir.
Folklor, halk kiiltiiriinii kendine konu edinir.

Arapca kokenli “kevn” mastarindan tiiretilmis bir isim olan mekéan, her
ne kadar Tiirk Dil Kurumu Soézliglinde “I.yer, bulunulan yer 2.ev, yurt 3.uzay”
anlamlarina geliyorsa da bundan daha fazlasidir. Mekan, yer, imge ve gosterge-
ler birlesiminden olusmasi itibariyle ontolojik agidan bir varlik alanina sahiptir.
Bununla birlikte kapsadig1 karmasik iligkiler agiyla mekanin ruhunun ve karakte-
rinin de oldugunu sdylemek miimkiindiir. Mekanlar insan, kimlik, aidiyet, hayat
ve kiiltiir ile anlamlandirilir. Cok eski tarihlerden bu yana mekan ile insan ara-
sindaki bag lizerine ¢ok sayida diisiince iiretilmistir. Felsefe, cografya, psikolo-
ji, sosyoloji, mimarlik, tarih, antropoloji, kamu yonetimi gibi pek ¢ok disiplinin
mensuplart mekan iizerine ¢ok sayida arastirma yapmistir. Bu disiplinlerden biri
de halk bilimidir. Halk bilimi alani1 i¢in insan ve mekanin bagi son derece giiglii-
diir. Insan mekani yaratir, var eder. Bunu yaparken diger taraftan mekani kiiltiirel
karakteriyle yogurarak ince ince isler; yasantilari, hatiralari, anlatilari, imge ve
gostergeleriyle mekan1 anlamlandirir ve yarattigi mekana hayat verir. Boylece
insan, mekan1 kimliginin bir parcasi haline getirir ve onunla olan aidiyetini kuv-
vetlendirir. Mekanlar da insan1 degistirir, doniistiiriir, sekillendirir. Bu karsilikl
iligkiler yumag1 da mekani, kiiltiiriin sergilendigi somut alanlara doniistiiriir. Bir
ev, sadece mimari yapist ile degil, gecis ritlielleriyle, yemek ve sofra adabiyla,
aile ici iliskileriyle, hikayeleri ve anlatilariyla, inan¢ ve normlartyla kisacast ige-
risinde yasanilan hayat ile diger kiiltiirlerinkinden farklidir. Tiirbeler, senlik alan-
lar1, mahalleler, carsi-pazar yerleri ve hatta aligveris merkezleri dahil olmak {izere
kamuya acik herhangi bir alan, o mekén1 paylasan insanlarin kiiltiirel 6zellikleri,
sosyal aktiviteleri, paylagimlari, davranig kaliplar, kiiltiirel imgeleri ve sembol-

leri ile anlam kazanir. Bu unsurlar mekan yeniden insa eder ve boylece mekan,
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kolektif bellegin bir pargast haline gelir. Maddi kiiltiir 6geleri ile somut olmayan
kiiltiir arasinda organik bir bag bulunmaktadir.

Mekan, kiiltiirin maddi 6gelerinden biridir. Bununla birlikte ¢esitli esya
ve aksesuarlar gibi belirli bir mekan1 tamamlayan ve onun kimliklendirilmesine
katk1 saglayan baska somut kiiltiirel unsurlar da bulunmaktadir. “Bunlar halk nes-
neleridirt, daha dogrusu halk adetlerinin maddi tiriinleridir. Halk nesneleri gele-
negi somutlagtirr. Tipik olarak topluluk veya aile iiyelerinin ¢calismalarini taklit
ederek ve yerel geleneklere katilarak 6grenilen halk nesneleri, masallar, sarkilar,
atasozleri ve bilmeceler gibi diger folklor bicimlerinde ortak olan tekrar ve var-
yasyonlart sergiler. Elbette halk nesneleri, tiim folklor bigimlerinde ortak olan
karsilikli baglantilar: gosterir. Bir ev, bir oyma veya bir yemek tabagi, bireyleri
ve gruplart birbirine ve ¢evreye baglayan ortak deneyimleri, topluluk fikirlerini
ve degerlerini yansitiv. Bu karsilikli baglantilar: vurgulamak igin, ‘maddi kiiltiir’
terimi genellikle bireylerin ve topluluklarin giinliik yasamlarindaki nesnelerin
orgiistine isaret etmek icin kullanilir.”” (Bronner 1986: 199). Halk kiiltiirii s6z ko-
nusu oldugunda toplum hayatinda islev tasimayan bir unsur yok gibidir. Mekan
konusu ele alindiginda da durum bu sekildedir. Nesnelerin kullanimindaki isle-
vinin yani sira bunlarin mekan igerisinde konumlandirilmasinin bile bir anlami
vardir. Bu nedenlerle halk nesnelerinin halk hayatinda ve folklorundaki yeri iyi
analiz edilmelidir. Halk nesneleri, kiiltiiriin sdzsiiz iletisimin dilini yansitir. Maddi
kiiltiir unsurlari ile somut olmayan kiiltiiriin baglantili olarak ele alinmasi, kiiltiir
aktariminda mekanin ve nesnelerin roliinii ortaya ¢ikarak ve boylece toplumsal
yapinin kiiltlirel dinamikleri daha net bir sekilde goriilebilecektir.

1.2. Halkbilimi Bakis A¢isiyla Maddi Kiiltiire Kuramsal Yaklasim: Sii-
heyla Saritag “Halkbiliminde Maddi Kiiltiire Teorik ve Metodolojik Yaklagimlar”
baslikli makalesinde maddi kiiltiirii tanimlar ve halk hayatindaki 6neminden s6z
eder. Halkbilimi arastirmalarinda maddi kiiltiirlin daha fazla yer edinmesi gerek-
tigine vurgu yapar. Buna ek olarak E. McClung Fleming ve Henry Glassie tara-
findan ortaya konulan maddi kiiltiir inceleme modellerini drnek vererek deger-
lendirir. Buradan hareketle Saritag, maddi kiiltiir incelemelerinde sadece triiniin
iireticisi, liretim siireci, malzemesi, kullanilan tekniklerinin ele alinmasinin yeterli
olmadigini ifade eder. Aragtirmanin belirli sinirliliklar dahilinde miimkiin oldugu

1 Vurgu tarafima aittir.
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kadar kapsamli ve mantiksal gergeklestirilmesi, kiiltiiriin yasam felsefesi arastir-
maya dahil edilmesi ve gorsel verilerin kayit altina alinmasi gerektigini s6zlerine
ilave eder (2019: 29-40).

E. McClung Fleming ve Henry Glassie tarafindan olusturulan maddi kiil-
tiiriin analizinde kullanilmak tizere ortaya konulan modeller, agirlikli olarak mal-
zemenin yapisal ve teknik 6zellikleri tizerinde durmaktadir. Fleming’in modeli
(1974: 153-173) eserin tarihi, malzemesi, yapi, tasarim ve islevinin agiklanmasi
iizerine kurulmustur. Burada not edilmesi gereken bir husus sudur ki Fleming’in
modelinde nesnelerin incelenmesinde “degerlendirme (ulasilan yargilar)”, “kiil-
tiirel analiz (eserin kiiltiiriiyle iligkisi)” ve “yorumlama (eserin 6nemi)” énemlidir.
Bu c¢alismada da onem atfedilen bu hususlara makalenin amaci dogrultusunda
riayet edilmistir. Henry Glassie (1975) ise 6nerdigi modelde daha ¢ok mimari
ozellikler lizerinde durmustur.

Bu makalede ele alinan levhalar, yazilar ve resimlerin yapisal ve teknik
ozelliklerine odaklanilmamaktadir. Bu ¢alisma ile amaclanan halk felsefesinin
somut delilleri arasinda sayilabilecek olan ticarethanelerde yer alan nesnelerin
igerik, anlam ve islevlerinin belirlenmesi, tasnifi ve kiiltiirel yorumlamasidir. Bu
nedenle makalenin amaci digina ¢itkmamak adina levha, yazi ve resimlerin yapisal
ozellikleri lizerinde durulmamistir. Yukarida 6rnek olarak gosterilen maddi kiiltiir
inceleme modellerinin yapisal degil yorumlamada vurgu yaptigi hususlar dikkate
alinmistir. Arastirmadan elde edilen sonuglarin yorumlanmasinda ve degerlendi-
rilmesinde islevsel kuramin temsilcilerinden olan William R. Bascom tarafindan
belirlenen folklorun dort islevi de yol gdsterici olmustur (2019: 71-86).

Literatiirde bu makalede incelenen verilerin benzer bir amag ile ele alindig1
calisma ¢ok azdir. Bu ¢alismalardan biri Dilaver Diizgiin’e aittir. “Erzurum’da
Kahvehaneler ve Asik Kahvehanesi Gelenegi” isimli kitabinda bir boliimii (2005:
124-130) Erzurum’daki kahvehanelerin duvar dekoru olarak kullanilan aksesu-
arlaria ayirmistir. Bu makalede ise ¢esitli alanlarda faaliyet gosteren ¢ok sayida
ticari igletme incelenmistir.
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2. Erzurum’daki Ticari isletmelerin Folklorik Simgeleri Olan
Duvar Aksesuarlari, Anlamlari ve Islevleri

Saha arastirmasindan elde edilen veriler dini-sihri, milli, ¢esitli sozler, siir-
ler ve resimlerden olusmaktadir. Saha, her bir baslik i¢in onlarca 6rnek sunmustur.
Makalede ise bunlar arasindan secilen en yiiksek metinsel temsiliyet kabiliyetine

sahip olanlar1 {izerinden yorumlanacaktir.

2.1.Dini-Sihri I¢erikli Unsurlar: Calismanin saha arastirmasi asamasinda
ziyaret edilen ticari isletmelerin neredeyse tamaminda dini veya sihri icerige sa-
hip bir¢ok malzeme ile karsilasilmistir. Din, kiiltiirlin par¢alarindan biri degildir
ancak kiiltiirden ayr1 diistiniilmesi de miimkiin degildir. Din, kiiltiiriin her alanina
niifuz eden bir olgudur (Tanriverdi 2018: 597). Keza “...din toplumun kiiltiiriinii
olusturan onemli bir kaynak ve referanstir, dolayisiyla kentleri de bi¢imlendirme-
de dikkat ¢ekici role sahiptir” (Duman 2019: 244).

Kent hayatinda kirsal ¢evrelerde oldugu gibi dinin etkisini giindelik yasa-
min sekillenmesinden sosyal normlara kavranis kaliplarindan imarlagmaya mi-
mariden halk nesnelerine kadar pek ¢ok yapida gorebilmek miimkiindiir. “Sehir
olgusunun bir kiiltiir ¢evresinde kendine ozgiiliikleriyle ayut edici bir kimlik
kazanmasi her seyden once dinsel bir temele sahiptir” (Celik 2019: 194). Geg-
misten glinlimiize dinin kentlesmede belirleyici bir etkisinin varligindan s6z edi-
lebilir. “...sehir hayatini anlaml kilan, insanlar: bir araya toplayan sadece sur-
lar ve kalenin sagladigi giivenlik arzusu degil, bu ortam iginde biitiin toplumsal
ve kiiltiirel hayati sekillendiren dini faaliyetler, torenler ve kutlamalardi. Ancak
sehirler modernlesme siirecinde, ticaret ve endiistrinin gelisimiyle birlikte sekii-
lerlesmenin de miimkiin alanlari haline gelir... Bu gelisme her ne kadar Sekiiler-
lesme teorisyenlerini modernlesme stireciyle birlikte dine bir 6miir bigmelerine ve
dinin kurumsal ve toplumsal hayattan uzaklasacagina dair éngoriilere gétiirse de
zamanla sehirde dinin farkli boyutlara tasinsa da her durumda var olmaya devam
ettigi goriilmiistiir” (Celik 2019: 196).

Yapilan saha ¢aligmasinda Islam dininin ve cesitli halk inanislarinin ticari
gelenekteki izleri son derece net bir sekilde takip edilebilmektedir. Hemen hemen
her diikkanda ¢esitli ayet, hadis, dua, zikir, din bityiiklerine ait s6z, nazara ve kotii

giilere kars1 koruyucu tilsim ve vefk drneklerine rastlanmistir. Ilk olarak anil-
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mas1 gereken Orneklerin baginda “Besmele” gelmektedir. Her diikkanda iizerinde
besmelenin yazili oldugu c¢esitli nesneler ile karsilagilmistir. Bunlar tablo olabil-
digi gibi hal/kilim, duvar aksesuari, Arap harfli el yazisi ile yazilmis kagitlar
da olabilmektedir. Farkli sayilarda yazilmis besmeleler 1, 5, 35, 36 gibi adetten
olusabilmektedir. Bu nesnelerin bir tanesinde bu sayilarin anlamina dair ¢ikarim-
da bulunulabilecek su ifadelere rastlanmistir: “Her kim bu Besmele-i Serif’i 35
defa yazilmisini evine veya isyerine asarak tatbik ederse Allah-u Teala Hazret-
leri o duanin bulundugu ev veya isyerini cin ve seytanin ivesinden ve serrinden
korur. Ayni zamanda evin ve igyerinin feyiz ve bereketi artar. Allah-u Teala her
tiirlii bela ve musibetten, zalimlerin serrinden saklar ve muhafaza eder.” Bunun
ardindan en sik karsilasilan dini ve sihri i¢erige sahip olan nesneler ve yazilar su
sekildedir: Kur’an-1 Kerim, Kelime-i Tevhit, Esma’iil-hiisna, Ayet’el-kiirsi, Yasin
Suresinin ilk iki ayeti (“Yasin. Velkur-ani-lhakim”-Yasin. Bastan sona hiikiim ve
hikmet dolu Kur’an’a yemin olsun ki), Fetih suresi ilk ayeti (“/nna fetahna leke
fethan miibina”-Stiphesiz biz sana apagik bir fetih verdik), Bakara Suresinin 282.
ayetinin meali “Ey iman edenler! Belirlenmis bir siire i¢in birbirinize borglan-
diginiz vakit onu yazin”, Tahrim Suresi 8. ayet meali (Ey iman edenler! Allah’a
etkili, yiirekten bir tovbe ile tovbe edin. Boylelikle Rabbiniz sizin kabahatlerinizi
orter...), Casiye Suresi 5. ayet (“Kim iyi i yaparsa faydasi kendinedir ve kim de
kotiiliik yaparsa zarari yine kendinedir”), A’raf Suresi, 31. ayet (“Yeyin, i¢in, fakat
israf etmeyin. Ciinkii Allah israf edenleri sevmez”), Nahl Suresi, 90. ayet (“Mu-
hakkak ki Allah adaleti, iyiligi, akrabaya yardim etmeyi emrede. Cirkin isleri,
fenalik ve azginligi da yasaklar. O diigiiniip tutasiniz diye size ogiit veriyor.”) ve
Cevsen-i Kebir. Bunlarin disinda Hz. Muhammed ile ilgili cok sayida yazili bel-
genin isletmelerde yer aldig tespit edilmistir. Bunlar Hilye-i Serif, Veda Hutbesi,
Hz. Muhammed’in Miihr-i Serifi, Nalin-1 Serif, 40 hadis, tiiccarlikla ilgili ¢esitli
hadisler (“Hig siiphe yok ki dogruluk ivilige gétiiriir. Lyilik de cennete gotiiriir. Kisi
dogru soyleye soyleye Allah katinda siddik (dogru sozlii) diyve yazilir. Yalancilik
kotiiye gotiiriir. Kotiiliik de cehenneme gétiiriiv. Kisi yalan soyleye soyleye Allah
katinda kezzab (cok yalanci) dive yazilir; “Istihare eden hiisrana ugramaz, istisare
eden pisman olmaz, tutumlu olan pisman olmaz”, “Ticaretle ugrasiniz ve cesur

olunuz. Ciinkii rizkin onda dokuzu ticaret ve cesarettedir’; “Once selam sonra

2 Metinlerde goriilen yazim ve imla ile alakali diizeltmeler tarafimca yapilmustir.



Dil ve Edebiyat Arastirmalart (DEA), S. 27, Bahar 2023

kelam”. Hz. Muhammed tarafindan sdylendigine inanilan Ticari Ahlak Kuralla-
1 da yine tiiccarlarin isletmelerinde yerini alan 6nemli yazilardandir: “Allah ’in
Resulii buyurdu: Kazancin en temiz ve helali o tiiccarin kazancidwr ki; konustuk-
lart zaman yalan séylemezler, giivenildikleri zaman onu kotiiye kullanmazlar, soz
verdiklerinde donmezler, Satin alirken mali kotiilemezler, satarken mali 6vmezler,
tizerindeki borcu geciktirmezler, alacaklari konusunda bor¢luyu sikistirmaziar,
mal getirip piyasaya siiren helal rizka ermigtir, mali stok edip satmayan lanete
laytk olmustur”. Ezan duasi, Rizik duasi, Nazar duasi, Hz. Ali’nin Kili¢ duasi, Be-
reket duasi/Karinca duasi, Hz. Veysel Karani’nin Zikri ve Duas1 (3 ihlas, 1 Felak,
1 Nas, Fatiha ve dua) da en sik rastlanilan dini igerikli yazili belgeler arasinda yer
almaktadir. Ayrica din biiyliklerine ait kimi sozlere de yer verildigi goriilmiistiir:
“Ey oglum, kendi rizkina razi ol! Kendi rizkina razi olan, kimseye muhta¢ olmaz.
Gézii baskasinin malinda olan, fakir olarak éliir. Imam-1 Ca fer-i Sadik Hazretleri
Radiyallahu anh”. Bunlara ek olarak sahada karsilasilan dini muhtevaya sahip
Murakabe-i Muhabbet dersi, Kébe kapis1 seklinde tablolar ve ¢esitli dualar/bed-
dualar da dikkat ¢eken 6rnekler arasindadir: “Allah 1m sihhat ve afiyet ve bereket
nasip eyle, nazardan muhafaza eyle”, “Resulhikmeti mehafetullah (Hikmetin bast
Allah korkusudur)”, “Er-rizku al’Allah (Rizki veren Allah tir)”, “Allah’im bizi
agik ve gizli biitiin giinahlardan koru. Allah vm fakirlikte de zenginlikte de tutumlu
olmay: nasip et. Allah’vm beni ilimle zengin et bilimle siisle takva ile sereflendir.
Allahim bizi diinya zilletinden ve ahiret azabindan muhafaza eyle. Allah’im kétii
huy, kotii is, kotii arzu ve kotii hastaliklardan sana siginirim. Allah’im sihhat,
afiyet, giizel ahlak ver ve kaderine riza gostermemizi nasip et. Allah’im tembellik-
ten, cimrilikten, korkakliktan, diigkiin ihtiyarliktan sana siginirim. Allahim fay-
da vermeyen ilimden, kabul edilmeyen amel ve duadan sana sigiirim. Allah’tm
gazabindan rizana, cezandan affina, azabindan rahmetine siginiyorum. Allah im
iyiligimi gizleyen, kotiiliigiimii yayan hilekdr dosttan sana siginirim. Allah’tm
bor¢ altinda ezilmekten ve diismanin galebesinden sana siginirim. Allah’'1m bana
hidayet, takva, tok gozliiliik ve zenginlik nasip eyle. Allah’vm bize éyle bir sifa ver
ki geride hi¢chir hastalik kalmasin. Allah tm beni ¢ok siikiir eden ve ¢ok sabreden
kullarindan eyle. Allah’im zulmetmekten ve zulme ugramaktan sana siginirim.
Allahtm giinahimi affet ve rizkima bereket ver. Yarabbi her isimizin sonunu gii-

zel eyle, diinya sikintilarindan ve ahiret azabindan bizi koru.”, “Vakif duasi: Her
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kimse ki vakiflarimin bekasina ozen ve gelirlerinin artirilmasina itina gésterirse
bagislayici olan Allah-ii Teala’nin huzurunda ameli giizel ve makbul olup, miika-
fati saylamayacak kadar ¢ok olsun. Diinya iiziintiilerinden korunsun ve muhafaza
edilsin ingallah. Kanuni Sultan Siileyman.”, “Vakif bedduasi: Her kim ki Allah tan
korkmayip vakiflarima zarar vermeye niyet eder veya degistirirse diinyada za-
limler grubundan sayisin. Ahirette elleri bos, Allah’in rahmetinden mahrum ve
sonsuz azaplarla azap olunsun! Kanuni Sultan Siileyman”, ¢ok sayida tilsimlar ve
vefk ornekleri (nazara, yangina, kotiilige, hastaliga, kithiga, diismana, cinler ve
seytana kars1 korunmak i¢in) tespit edilmistir.

Bu baglik altinda edebi formlara sahip ifadelerin de varliklarindan s6z et-
mek gerekir. Bunlar arasinda Erzurumlu Ibrahim Hakki’nin meshur “Tefvizna-
me” siiri 6nemli simgelerdendir. Bu uzun bir siir oldugu i¢in makalede tiimiine
yer verilmeyecektir. Ancak tiim bentlerinin son iki misra1 “Mevld gorelim neyler,
Neylerse giizel eyler” ile biten bu siir muhteva itibariyle diinyanin faniligi, kana-
atkarlik, giizel ahlak, tevazu, nezaket, ahlak, tevekkiil, nzik gibi konularda ilke
edinilebilecek anlamlari ihtiva ettiginden dogruluk, iyilik ve diiriistliikten ayril-
mamay1 hatirlatici referans konumunda oldugu i¢in ticari isletmelerin i¢ mekan-

larinda kendine yer bulmus oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Isletme duvarlarinda Erzurumlu ibrahim Hakki disinda Alvarli Efe, Esre-
foglu Rumi, Ahmed Kuddusi, Mevlana, Asik Stimmani’den siirlere, isletme sa-
hibi tarafindan sdylenen siirlere ve anonim siir 6rneklerine rastlanmigtir. Bu siir-
lerin dini, ahlaki, milli, ticari igerikli olduklari tespit edilmistir. Bu baslik altinda
degerlendirilebilecek 6rnekler su sekildedir:
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Erzurum kilid-i miilk-i Islam in
Mevla’ya emanet olsun Erzurum
Erzurum derbend-i ehl-i imanin
Mevla’ya emanet olsun Evzurum
Alvarl Efe

Ey Allah’im beni senden ayirma
Beni senin didarindan aywrma
Seni sevmek benim dinim imanim
Ilahi din i imandan ayrrma
Esrefoglu Rumi

“Kapanir ise bir kapi
Ne kapilar agar Mevla
Tevekkiil et yeme kaygt
Isini hos yapar Mevla
Ahmed Kuddusi (ks)”

Diinya i¢in etme cedel
Ahirete verme halel

Allah igin eyle amel
Mevla’dan al Mevla’ya ver
Alvarl Efe

Dinle kardesim

Kanaatsiz insan kazandik¢a acikir
Stikiir hazinesini sakin unutma

Su diinya bir nefeslik zamandr

Nefsin tuzagina sakin kapilma

Tayin, takdir, taksim, hepsi Allah tan
Yorulduk¢a gelen rizik helaldir
Diin yok, bugiin var, yarin muamma
Goniil mihracin sakin birakma

Erzurumlu H. Belma Ana¢ Kapact

Miinafiklarin yeri her dem nar iken
Diisman olsa korkma, Mevla var iken
Bir adamin ezel vakti var iken

Sonu yoksul olsa gozii dar olmaz

Laf edip alemde varin soyleme
Isin uygun diye kdrin séyleme
Her olur olmaza sirrin séyleme
Simdi insanlara hi¢ karar olmaz
Astk Stimmani-Nasihat

Dinle evlat!

Haram katma asa
Haram beladwr basa
Az olsun helal olsun

Otur ye pasa pasa

Kula bela gelmez Hak yazmaymnca
Hak bela yazmaz kul azmayinca
Mevldna

2.2.Milli icerikli Unsurlar: Ticari isletmelerde en sik karsilagilan sim-
geler arasinda milli hassasiyet tagiyanlar azimsanmayacak kadar ¢oktur. Kay1
boyu armasi/sembol, ¢ift basl kartal, Osmanli armasi, bayragi ve tugrasi, Ata-
tiirk resimleri, Tiirk Bayragi ve Tiirk Lirasi (diikkkanin siftah parasi olarak bilinen
ve genellikle bereket getirmesi i¢in saklanan paralar), 15 Temmuz posterleri, 15
Temmuz’un simge isimlerinden Omer Halis Demir’in fotograflari ve bdlgenin
verdigi sehitlerin fotograflar: bunlar arasinda énemli derecede biiyiik bir yekuna
sahiptir. Bunlara ek olarak yine bu baslik altinda degerlendirilmesi gereken gesitli
devlet biiyiliklerine ait sozler (“Kadere inancimiz tamdir, devletimize itimadimiz

tamdir, Allah’vmiza teslimiyetimiz tamdir. En giicliisii kimse o ¢iksin karsimiza-
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Sultan Abdiilhamit Han”; “Bu bayrak oyle bir bayraktir ki; i¢inde ‘vatan’vardir,
dokiilen ‘kan’vardir, iki cihan vardir, ‘din’vardir ‘iman’vardir... -Muhsin Yazici-
oglu”), vatana ve millete duyulan sevgiyi dile getiren ifadeler (“Ve Tiirk yaratilds,
diinyaya nizam versin diye-Mete Han”; “Dur yolcu! Bilmeden gelip bastigin bu
toprak bir devrin battigi yerdir-Necmettin Halil Onan”; “Tiirk ¢ocugu oksiiz ka-
lir yurtsuz kalmaz-Nene Hatun”; “Biz Erzurumluyuz savasta kartaliz, Dadaloglu,
Koroglu, Nene Hatunuz, omuz omuz top mermisi tasiriz tabyalardan”) yine not
edilmesi gereken belgeler arasinda yer almaktadir.

Milli hassasiyeti yansitan sozlerin siir formunda olanlar1 da bulunmaktadir:

Yiizyllarin ardindan kopup gelen bir vakar
Kahramanlik yigitlik erlik destamdw bar
Bu oyunda gor bizi, gegme sakin iraktan
Goziin varsa segersin barda karayr aktan
Ufuklar bayraklasmis cihan

Adalet olmazsa devlette
Huzur olmaz millette
Goz yagslar akar elbette
Suclular ¢cekecek ahirette
(Kemal Kog)

Yayla bulutu gibi yiikselir yavas yavas
Sonra birden kopiiriir sel olur cosar Dadas
Dogunun simir tasi Erzurum 'un Dadasi

Efesi var Izmir’in egilmez Tiirk iin bas

Mark, dolar neyimize
Zarar verdi hepimize

Yazik olur memleketimize
Bir daha koymayin cebinize
(Kemal Kog)

Dan dan dan kanlar kaynastira dalgalantyor
Bir ses ¢ikti zurnadan

Daglar gibi Dadaslar kimildandi ...

(Bar Siiri-Sadi Akatay

Diinyaya hakimdi Osmanli Devleti
Insanlara ogretmisti medeniyeti
Avrupa’dan ¢iktr simdi sahtesi
Allah korusun biitiin Islamiyet i
(Kemal Kog)

Ovada ilkbahar dag basinda kar
Cephenin éniinde Nene Hatun var
Dadaslar cosarken Palanddken var
Cekiyor Erzurum tabyalarindan
(Erzurum Tabyalarinda-Nedim Ugar)

Partizanlik batiryor bizi
Huzursuz ediyor hepimizi
Nerede vatan, millet sevgisi
Bize lazim Atatiirk gibi birisi
(Kemal Kog)

2.3.Halk Felsefesini Yansitan Cesitli Sozlerin Yer Aldig1 Levhalar: Ti-
cari folklorun maddi kiiltiirli lizerine yapilan saha arastirmasinda halk fikirleri
ve halk felsefesinin simgesi olarak yorumlanabilecek pek ¢ok yazili malzeme ile
karsilagilmigtir. Bunlar bazen tablo, bazen duvar yazisi bazen de mantar panolara
ilistirilmis kagitlar halindedir. Bu yazilar, igletmelerin ¢ogunlukla kasa arkasi du-
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varlarinda zaman zaman da bu alanin disindaki duvarlarda konumlandirilmistir.
Alan Dundes halk fikirleri (folk ideas) kavrami ile “halk fikirleri” derken, bir
grup insanin dogasi, diinya ve insamn diinyadaki yasami hakkinda sahip oldugu
geleneksel fikirleri kastediyorum” (1971: 95) der. Ozkul Cobanoglu halkin gele-
neksel diinya goriisii i¢in “halk felsefesi” terimini kullanir ve kavrami sdyle izah
eder: “Halk felsefesi veya geleneksel diinya goriisii her tiirlii halkbilimsel disa
vurum formunun (soze, harekete ve nesneye dayali kiiltiirel tiir ve sekillerin ta-
mamu) birey tarafindan icra ve diger birey yahut bireyler tarafindan (toplum) ka-
bullenilisinin mesruiyet zeminini olusturur. Dahasi, halk felsefesi, gerek bireysel
yaraticiliga dayali yeni formlar olsun ve gerekse geleneksel formlarin yeni niians-
lar kazanmast veya toplum tarafindan sosyal olarak “kabul edilir” ve “anlaml”
hale doniigmesi stireci dogrudan dogruya diinya gériisiine gére kontrol ve test
edilerek onaylanip onaylanmama veya gerekli doniisiime ugratarak yorumlamak
suretiyle geleneksel repertuara veya sosyo-kiiltiivel biinyeye dahil etme gibi bir
belirleyiciligin karar mekanizmasini olusturan otoritesi konumundadir” (Coba-
noglu 2000: 13). Saha calismasi neticesinde elde edilen s6zlii kiiltiiriin yazili ve
gorsel ifadeleri olan nesnelerin tam anlamiyla halk fikirlerini ve halk felsefesini
yansittig1 rahatlikla sylenebilir. Bunlarin muhtevasi ¢esitlidir. Tespit edilebildigi
kadartyla herhangi bir konu ile ilgili olabilmektedir. Ornegin bir el emeginin, sa-
natin veya zanaatkarligin {irlinlerinin satisinin yapildigi isletmelerde “Bakmakla
usta olunsaydi kediler kasap olurdu”, “Sanatkar, el emegi, g6z nuru ile hak ettigi
kazancina kanaat ederek, en helal kazangla geginen, asil ve necip bir kesimdir”
sozlerine rastlanmistir. Ayrica esnaf olmanin gerektirdikleri, esnaflik becerileri,
caliskanlik, yardimseverlik ve ticaret ahlaki ile ilgili “Giilmeyi bilmeyen esnaf
olmasin”, “Senin bos vaktin benim is saatim olabilir”, “Burasi bir ticarethanedir.
Burada her sey sirdir: Ticari isi olmayanin uzun siire oturmasi uygun olmuyor”,
“Kétii bir isin en gizli sahidi vicdandir”, “Soforliik bazen 20-30 cani, bazen 20-
30 bin lirayi, bazen 20-30 tonu can pahasina tasumaktir. Soforliik; bazen bir ¢ift
gozii, bazen bir ¢ift minicik elleri ve her kontagi acisinda arkasinda bir 6mrii
geride birakmaktwr. Ve soforliik aslinda bir ekmek parasi igin, bir tencere sicak ag
igin ve hi¢ kimseye muhtag olmamak igin canini hayatini bir mil iizerine baglayip

LR T3

seritleri saymaktir.”, “Allah ¢alisant sever”, “Malimizdan haywr gériin”, “Kar

El

isin devamindadir”, “Miisteri velinimetimizdir”, “Miisteri vesile-i nimetimdir”,
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“Allah’in dedigi olur”, “Kim (mii’min) kardesinin bir ihtiyacini giderirse Allah
da onun bir ihtiyacini giderir” sozleri kayit edilmistir. Konuyla baglantili siir for-
munda 6rneklere de rastlandigi not edilmelidir:

Hos geldiniz sefa geldiniz Personele kizip da kiisme benden
Elbette ki kebap yemeye geldiniz
Varsa sizin de bir derdiniz
Sifadwr bizim cag kebabimiz

Haberim yoksa ne gelir elden

Ben sizleri severim cami géniilden

(Kemal Kog) Hatamiz varsa oziir dilerim sizden

(Kemal Kog)
Bu diikkadn oyle bir diikkan ki, gelen bulur sefa | Payidar olsun cihanda sanli, biiyiik milletimiz
Dileriz ki, miisterimiz gérmesin asla cefa Helalinden nasip olsun kazancimiz kismetimiz
Bir gelen bir daha gelsin, demesinler bivefa Veresiye hos degil, yoktur buna niyetimiz
Sahibine kil sefaat ya Muhammed Mustafa Miisterimiz, hi¢ siiphesiz bizim velinimetimiz

Ayrica Mevlana’nin yedi 6giidii olarak bilinen;

“1. Comertlik ve yardim etmede akarsu gibi ol

2. Sefkat ve merhamette giines gibi ol

3. Baskalarimin kusurunu ortmede gece gibi ol

4. Hiddet ve asabiyette 6lii gibi ol

5. Tevazu ve al¢ak goniilliiliikte toprak gibi ol

6. Hosgoriirliikte deniz gibi ol

7. Ya oldugun gibi goriin ya goriindiigiin gibi ol” sdzlerine sik¢a yer veril-
digi goriilmiistiir.

Bu konuyla baglantili olarak diinyanin faniligi, kanaatkarlik ve tamahkar-
lik hakkinda da ¢ok sayida drnege rastlanmstir: “Derdi diinya olanin diinya kadar
derdi olur.”’; “Mevla gérelim neyler, neylerse giizel eyler”; “Diinya herkese yete-
cek kadar biiyiikliikte. Onun i¢cin baskasinin yerini kapmaktansa ¢alisarak gergek
yerinizi bulun-Charlie Chaplin”; “Ne keser ol hep bana hep bana, ne rende ol hep

sana hep sana, olursan testere ol bir sana bir bana.”

Ulkemizde ticaretin en bilindik usullerinden olan “veresiye” konusu, islet-
melerin duvarlarinda zaman zaman mizahi bir dille zaman zaman da igneleyici bir
tslup ile yerini almistir: “Yarin gelirim, sonra ugrarim, haftaya gelirim, biriyle
gonderirim, maast alinca getirivim, déniiste veririm, bozugum yok, ¢cekim kalma-

mig, dovizim var, kredi kartim evde kaldi, yana yatti, camura batti gibi nedenler
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firmamizda gegersizdir.”; “Act bir kayp. Yakalandigi amansiz enflasyon hastali-
gina diisen degerli ve eski dostumuz veresiye vefat etmigtirv. Hepimizin bagsi sag ol-
sun. Tuncayoglu kundura ¢alisanlart rahmetle anar.”; “Magazamizda hallederiz
diye ddeme sekli yoktur. Nakit veya kredi karti gegerlidir.”; “Teklif etme veresiye,
dost kalalim olesiye.”; “Veresiye oldii basimiz sag olsun”; “Veresiyemiz yoktur”;
“Liitfen veresiye teklif etmeyiniz! Ben de mi? Evet, sen de!”; “Veresiye veremem,

arkan sira gelemem; gelirsem de bulamam, bulursam da alamam.”

Esnaf kiiltiiriinde sadece 6z degerlendirme yoktur. Bir de miisteriden bek-
lenen davranis kaliplarina ithafta bulunan sozler de vardir. “Soziinii tartmadan
soyleyen aldigr cevaptan incinmesin”; “Edeple gelen hiirmetle gider”; “Hediye
verilir istenmez liitfen 1srar etmeyin” sozleri, halk felsefesinde nezaketi 6ne ¢ika-

ran ifadeler arasindadir.

Cay ve kahve, Tirk kiiltlirlinde 6nemli yere sahip i¢eceklerdendir. Cay ve
kahve etrafinda ¢ok sayida inanis, ritiiel, s6z olugmustur. Ticari isletmeler ara-
sinda ozellikle kahvehaneler, ¢ay ve kahve hakkinda sozlerin yazili oldugu halk
nesnesine mekanlarinda yer vermistir. Kahvehanelerin yani sira sahaflar, bazi res-
toranlar ve kafelerde bu tlirden yazilara rastlamak miimkiindiir. Kahve ile kiyas-
landiginda cay giindelik hayatin her safhasinda insana eslik ettigi i¢in olsa gerek
cok daha genis yer bulmustur: “Tiirkii dinlemeyen, kitap okumayan, siir sevme-
yen, ¢cay igmeyen birine goniil vermeyin”; “Cay, yoksullarn, sairlerin, yalnizlarmn,
asiklarin, yetinmeyi bilenlerin resmi igecegidir.”; “Oldu oldu, olmadi ¢ay iceriz”;
“Oksijeni bilmem ama yasamak igin ¢ay sart!:)”; “Sana demlenen siirler var”;
“Caysiz bir hayat diisiinsene tovbeeee bismillah”; “Iciyorsak sebebi var”; “Cay
lav yuuu”; “Bize ii¢ ¢ay bir de wi-fi sifresi”; “Sonra ¢ay bize bir gercegi daha
ogretti beklenen her gey sogur, acir ve bayatlar”; “Seni seviyorum ciimlesinden
daha giizel bir ciimle var elbette gel ¢ay koydum icelim”; “Bana goniil koyma
cay koy”; “Cayin demsizini insanin densizini sevmem”; “Cayn kalabalikla arast
iyidir. Kahve yalnizlik ister”; “Artik kimsenin hatirt kalmadigi icin kahveyi tek
basima i¢iyorum”. Bu sozler anonimdir. Bunlar arasindan sadece birinde TRT de
yayinlanan Leyla ile Mecnun dizisinin bir repligine yer verildigi goriilmiistiir:
“Adamlar bana ¢ay verdi ¢cay! Cay veren adam kotii olur mu?”

Yine ¢ay/kahve satisinin veya ikraminin oldugu isletme tiirlerinde baz1 sar-

k1 sozlerinin yazili oldugu aksesuarlar bulunur. Sarkilar s6z konusu oldugun Miis-
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9. <

liim Giirses one ¢ikmaktadir: “Herkesin acisi sevgisi kadar”; “Yakarsa diinyay

99, ¢

garipler yakar”; “Ciinkii sen gonliime yagmur oldun.”

Kitapcilarda ise kitaplar ile ilgili sdzler dikkati ¢ekmistir: “Kitap ruhun

ilacidir”; “Insanlarin aynalar kitaplardw.”

Ticari igletmelerin folklorunda yerini alan ve bu simiflandirmalarin diginda
kalan bagka sozler de bulunmaktadir: “Demir tava geldi ama komiir tiikendi, akil
basa geldi ama émiir tiikendi.”; ““Yiikselirken ¢evrenizdeki insanlara dikkatle ba-
kiniz! Ciinkii diiserken onlara bir kere daha rastlayacaksimz; “Insan yaklastikca
yvaklastigindan ayri, yakinimiz yok Allah tan gayri”; “Biitiin insanlar akrabadir.
Baba Adem, anne Havva dir.”’; “Benim hakkimda ne diigtiniiyorsan Allah sana on

mislini versin.”

Bunlara ilaveten hat sanat1 ile yazilmis “Bu da geger ya hu”; “Fedakdrlik
va hu”; “Ah teslimiyet”; “Edeb ya hu”; “Hi¢” ifadeleri de sik karsilagilan yazilar

arasindadir.

Bir restoranda da miisterilere servis edilen et ile ilgili olarak siirlestirilmis

bir iislup ile yazil su ifadelere rastlanmistir:

“Lezzetli kebap yemek istiyorsaniz

Fazla kizartma eti

Akar suyu kani

Sertlesir kalmaz tad:

Et kanly yigit canli derler

Kebabi boyle yerler

Yine de siz bilirsiniz

Afiyet olsun.”

2.4.Resimler ve Etnografik Malzeme: Ticari isletmelerin duvarlarinda
halk fikirlerinin gostergeleri olan yazili metinlerin haricinde ¢esitli konularda gor-
sellerin de bulundugunu belirtmek gerekir. Bunlar Kébe resimleri, ata-dede-soy
resimleri, baz1 asiklarin (Asik Mevliit Thsani, Asik Reyhani, Murat Cobanoglu,
Nusret Simmanioglu, Asik Stimmani, Neset Ertas) resimleri, Erzurum’un somut
ve somut olmayan kiiltiirel mirasinin (cirit, halk oyunlari, somut kiiltiirel miras
alanlari, dogal miras alanlari, cag kebap, kayak/Palanddken, Oltu tasi tespih, kap-
lica, giires, semaver vb.) yer aldig1 resimlerdir. Yine resimler arasinda siyasilerin
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resimleri, Yesilcam sinemasinin yildiz isimlerinin ve arabesk miizik kiiltiiriiniin
kiilt isimlerinin resimleri ve Istanbul’dan cesitli goriintiiler bulunmaktadir. Du-
varlara asilan gesitli etnografik nesneler de (geyik boynuzu, geyik kafa derisi,
tilki postu, ok ve yay, diirbiin, tiifek gibi av ve avcilik malzemeleri; kilim, elek, su
kabag1, gaz lambasi) yine anilmas1 gerekenler arasindadir.

Sonug ve Degerlendirme

Ticari isletmeler kent hayatinda giindelik yasamin akigina istirak eden ve
insan sirkiilasyonunun ve temasinin, ticari aligverisin yaninda kiiltiirel aligverigin
yogun oldugu mekanlardir. Arastirmadan elde edilen verilere bakildiginda bu un-
surlarin kolektif hafizay1, halk estetigini, dini ve milli hassasiyeti, halk felsefesini,
yasam tarzini simgeleyen harmanlanmis bir mikro diinya goriisii sergisi oldugu
anlasilmaktadir. Ister yazili ister gérsel olsun her bir gériintiiniin alt metinlerinin
sadece o kiiltiiriin mensubu olan bireyler tarafindan doldurulabilecegi son derece
nettir. incelenen mekanlar sadece ticari bir isletme olarak degil sosyal normlarin
ve degerlerin tasiyicist konumundaki sembolizm yiiklii alanlardir. Bu yonleriyle
ticari isletmeleri killtiirel mirasin yasatildig1 ve gelecek kusaklara aktarildigi me-
kanlar olarak degerlendirmek yanlis olmayacaktir.

Islevleri itibariyle degerlendirilecek olursa William Bascom’un ortaya
koydugu islevlerin ti¢line uygun bir sonu¢ verdigini sdylemek miimkiindiir: Ti-
cari isletme mekanlarinda kendine yer bulan ve ¢esitli mesajlar iistlenen yazili
nesnelerde zaman zaman kullanilan dil ve iislup bakimindan mizahi bir icerik
tasidiklar1 ve bu yoniiyle “eglenme ve eglendirme islevi” tasidig1 goriilmiistiir. In-
celenen halk nesneleri sosyal normlara, toplum kurallarina, davranig kaliplarina,
deger yargilarina atifta bulunarak “toplumsal kurumlara ve torvelere destek verme
islevi’ni yerine getirmektedir. Isletmelerde herkesin gérebilecegi alanlarda asili
bulunan 6zellikle yazili materyaller, iyilik, diiriistliik, a¢ gozlii olmamak, erdemli
olmak, ¢coga tamah etmemek, rizkina kanaat etmek, ahlakli ve ¢aligkan olmak,
kotiilik yapmamak gibi mesajlar vererek “egitim ve kiiltiiriin geng kusaklara ak-
tarilmasi islevi’ni Gstlenmektedir.

Satis ve pazarlamada isletme bigimi olarak geleneksel usullerin devam et-
tirildigi, sosyal etkilesimin fazla oldugu, orta yas ve {izeri kisiler tarafindan isle-
tilmeye devam eden veya salas bir goriintliye sahip tiim ticarethanelerde halk nes-
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nelerine rastlanmistir. Bunlar halk kiiltiiriindeki isletme kalibina uygun bir sekilde
organize olmus mekanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak zincir magazalar,
modern tasarimlarin 6ne ¢iktigi, geng kisiler tarafindan isletilen ve dede/babadan
kalmis olup da yenilenme-tamirat-tadilat gegiren isletmelerde bu nesnelerin yeri-
ni evrensel niteligi 6ne ¢ikan tirilinlerin (iinlii ressamlarin replika tablolari, modern
sanat iiriinleri vb.) almaya bagladig1 dikkat ¢cekmektedir. Kent ¢ehresiyle beraber
ticari igletmeler de modernlesmeye yoneldikge geleneksel, bilindik, tanidik silii-
etlerini kaybetme yolunda ilerlemektedir.

Bu tiir halk nesnelerinin 6zellikle isletme sahibinin oturdugu masa ve/veya
kasa etrafinda yer aldig1 dikkat ¢ceken bagka bir husustur. Bu durumda da igletme-
nin diinya goriisiinii yansitan bu nesnelerin konumu itibariyle her aligveris yapan
miisterinin mekanda mutlaka ugrayacagi kisminda bulunmalari onlara yiiksek go-
rintirliik kazandirmaktadir.

Isletmecilerin bir kisminin 6zellikle Arap harfleri ile yazilmis olan nes-
nelerin muhteva bilgisine sahip olmamasina ragmen bu nesnelere yiiksek deger
yiikledikleri ve gelenegi devam ettirme tarafinda olduklar1 gdzlemlenmistir.

Ozellikle dini ve milli igerikli halk fikirlerini simgeleyen nesnelerin bulun-
dugu isletmelerdeki miisteri profilinin bu icerikleri 6ziimsemis kisilerden olus-
tugu gozlemler arasindadir. Baska bir deyisle halk nesneleri yansittig1 fikirler ve
ideoloji ile miisteri kitlesini buna gore belirlemistir.

Sahada tespit edilen nesnelerin goriintii olarak maddi kiiltiir tirtinii olduk-
lar1 ancak tagidiklar1 anlamlar1 ve verdikleri mesajlari ile somut olmayan kiiltiiriin
de 6nemli gostergeleri arasinda sayilmasi gerektigi belirtilmelidir. Bu nesnelerin
tasidig1 6zellikleri itibariyle sozlii kiiltiir ve gelenek ile organik bir baginin bulun-
masi, kent ortaminda ¢ogu zaman anonim bir karakter tasimalari, gerek nesnenin
kendisi gerekse mekanda konumlandirilmasi yonleriyle birbirini tekrar edecek
sekilde bir kaliplasma ve ¢esitlenme niteligi tasimasi, din, ahlak, inanig, ideoloji,
diinya goriisii itibariyle halk felsefesinin somut 6rnekleri olmalar1 bakimindan
tam anlamryla folklor olarak degerlendirilmesi gerektigi diigiiniilmektedir.
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