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iletigim Fakiiltesi

Bumakale,sononyrlda,segimpolitikalanslraslndatelevizyonunAr-
jantin'egeliginitartl$maktadlr.cah$ma,siyasalpafiilerinveadaylanntele-
ulryon.*.rtt kullandrklannl yeniden g0zden gegirmektedir.Baqhca politi-

kalafln,dinamikleri ve hrzhca defigimi, politikacrlafln,topluma ulaqmada,te-

levizyonun merkezi bir forum oldulunu aErklamaktadrr. Siyasal pafl ileri n

sa$rkh iletigim kurmalaflndaki giigliikler,p afiizan kimliklerinin bozulmast,

yiiien oyla'n anlaml biEimde yiikselmesi, hepsi, seEimlerde, televizyonun

merkezi konumda olmaslnl alevlendirmigtir. Fakat, Arjantin politikactlart

"televiziiel demokrasi"yi anltyamamlqlardrr. Siyasal partilerin yaptlan ve

kitle iletigiminin yahn tuihi,televizyonun btiyiiyen dnemine karqm,Arjantin

politikacilafl nrn neden "televizyon merkezli" olmadrlrnr aqrklamaktadr

fujantinSononyrldaOnemlicieliqiklergegirmektedir.(Epstein,
1992).Heinekadar,bu deliqikliklerin,kaltct olup olmadrfl yanlu aqrk bir so-

ruysa da,Arjantin'li politikacrlar,iqine dtigtiikleri ekonomik krize,yadsma-

maz bir bigimde karqr grkmrglar,sonuEta,gozlemcilere gegitli yenilikler sun-

muglardrr.brnefin,on yrllk politik kararszltk ddneminden sonra,demokra-

si,anayasal periyodun baglangrcrnda sona ermiq,ulusal ve b6lgesel dtizeyde-

ki farkh siyasal pafiiler,bafl$ iginde devlet yonetimini geri almrqlardr.Her-

nekadar,eski ahqkanhklann kahcrhfr agrk ise de,askeri ihtilaller iilkeyi otori-

teryanizme geri gondermeye muktedir delildir ve Peronist baqkan,herkesce

bilinen eski populizmi ilan etmesine kargrn, 1989 seqim kampanyasl slrasln-

da,serbest pazar diigiincesinin sawnuculart ve ekonomik reform siireci dev-

letin ydnetiminde bagr gekmektedir.

Segim kampanyalart,cinemli deligiklikleri yaqayarak denemiqtir. Dii-



zenlenmi$ segim gevresi yiiriiyii$leri ve eylemler genel kampanya rutinleri-
dir,oysa ki,kalabahk parti mitingleri,Arjantin'de tarihi kutsal olay olan kam-
panyalar,ktiqi.ilmekte,yoklu!a yiiz tutmaktadrrlar.l 983 segimlerinde birden-
bire su yiizi.ine grkan kamuoyu yoklamalan,gimdi gazeteler,dergiler ve tele-
vizyon yaytnlannda arfik batmlgtr.Profesyonel reklam ve siyasal danrq-
ma,kampanya stratejilerinde ancak heniiz kullanrlmaya baqlamrgUr.

Televizyon segim kampanyalarrnda daha merkezi gOrtlmektedir.
Gergekten,hem bilimsel analizler,hem de basrn aragtrrmalan, fuj antin'de
kampanyalann, giderek daha gok televizyon merkezli, daha modern ve daha
Amerikanvari algrlandrlrnda birlegmektedirler.( "Daring Ones" 1 987 ; Hei-
me, 1990; Laeihle, 1989; Muraro,l99l; Zuteta Pucerio, 1993). Qaldag Ar-
jantin demokrasisinin taru gmalannrn merkezinde, televizyonun segim kam-
panyalannr yeniden bigimleyen, gittikge artan 6nemi vardr. Ancak, taruq-
maiar 0znellik, izlenimcilik dtizeyinde kalmrgtrr ve aragtrrmalar yeterli defil-
dir,

Bu makale, bu alandaki boglulu doldurmayr amaglamaktadr. Once,
1 98O'lerdeki segim kampanyalannda televizyonun de[igen roliinii tanrmla-
maya gahgaca[rm. Sonra da, bu defigiklilin arkasrndaki nedenleri analiz
edecefim, sonugta, galdag Arj antin kampanyalannda televizyonun merkezi-
lilini tartrqacalrm. Krsaca durum ortaya kondulunda; siyasi partilerin, va-
tandaglarla iletiqim kurmadaki yeteneksizliklerini siirdiirmeleri ve Onceden
giiglii olan kimliklerinin zayrflamasr, yasal diizenin ve ktilttirel deligimin so-
nucu olarak, televizyonun halka gitmede daha dnemli oldufu sOylenebilir.
Bu durum, siyasi iletigim alanr agrundan parti Orgiitlerinin ve yazrh medya-
nrn yerini televizyon almrq oldufu anlamrna gelmez. Gergekte, siyaset ve
medya dinamiklerinin kangrmr-yani Arjantin politik yaqamrnda siyasi parri
Orgtitlerinin merkezilili ve iilkenin yayrn sistemlerinin yaprsr ve ycinetimi-
Oyle bir durum yaratmrqlardrr ki , gazeteler ve parti drg[rleri, kampanya ileti-
giminde merkezi olmaya devam etmektedirler.

Arjantin Siyaseti Televizyonla Tanryryor

Arjantin ordusunun 1982 Malvinas /Falkland savagrnda kesin yenil-
gisi, 1976'da yerlegmiq bulunan ororirer rejimin beklenmedik bigimde sona
eriginin sinyalini vermiqti. Askeri cunta ydnetimi kaybolmakta olan megrui-
yeti destekleyip, gergeklegtirmeyi iimit ederelq uzun bir dava olan Giiney At-
lantik adalarrnr geri alma ve istila etme yoluyla, vatansevedik duygulaflnr
harekete gegirmeye karar verdi . Fakat bu haraket , uzlagmanrn gtiglegmesi
yerine, ters etki yapan bir olay oldu. Gergekten, Malvinas/ Falkland askeri fi-



yaskosu, yalnlzca yijneticilerin felaket gctiren belgelerine eklendi ve zaten

varolan durumlannr alevlendirdi. Bundan baqka' rejim iginde uzla$ma olasF

h!rnrn daha uzaklaqarak azalmasr, iig askeri branq arastndaki kok salmlE re-

kabet ve savagtaki hatalar iizerindeki karqrhklt sug isnadr giddetini arttrrdr'

Boylece, Arjantin askeri birlinerinin Temmuz 1982'de lngiliz subaylanna

rcslim olmasrndan sonra, hrzla degiwn dururnlann kaglnrlmazhEr nedeniyle'

demokasiye donme lansr zaylf goriildii. Yenilgi, rejim igin meqruiyet kizini
saran son darbeydi.

Geligen siyasi hareketlilik ve yonedm karir[ gdrtillerle dolu bir iklim

o(asrnda, beE biiyiik siyasal pard veydnetim araslnda seqim tarihini belirle-

mek igin gOri.igmeler bagladl. Yakn gelecekte segimler heniiz miimkiin gd-

riilmuyordu. Siyasat giicii terketmekte isteksiz olan askerler, "kirli sava$" za-

manlndaki insan haklan ihlalleri nedeniyle, ilk tince bir "af yasasl' glkarmak

istediler. Bu nedenle, yasal dtizenlemelerin gerqeklelmesi ve askeri persone-

lin herhangi bir sol kanat gerilla harekednrn bastrrrlmasrna kaflEmaslndan sa-

krnmak igin zamana gereksinim vard.

Bunun gibi, parti liderleri de, parti bunyelerini teorganize etmek' ve

yakla$n segim kampanyalannr hazrlamak igin zaman istediler' 1930'dan bu

yana, otoritir ve demokadk relimlerin birbirinin yerini alan tarihsel siiregle-

rinde, siyasal partiler, son seqim deneyimlerini , onceki baqkan Juan Peron'un

iigiincii kez balkanhlr kazandrlr 1973 yrhnda yaqamrqlardt Bu olaydan son-

ra, demokatik potitikalar ve segimler gergekte yoktu ve tiim bunlar gibi' tiim

siyasi aktivitel€r 1976 askeri darbesinden sonra yasaklanmrg[ 9izilen bu se-

naryo gerEevesinde parti reorganzasyonlan gerekliydi.

Karmaglk gdriiEmelerden sonra, kavga iqindeki onikiden gok siyasal

partiyle 30 Ekim 1983'le segime Sidilmesi kararla9tnldl Bunlar araslnda'
-Peronist 

"The Partido Justicialista" ve "The Union Civica" ana partiler olarak

ortaya 91ku. Fakat, her nasllsa, daha iinceki seEimlerde Peronisderin zaferi-

nin sallanmastndaki athga kar$rn, Radikal aday Raul Alfonsin balkanllk

iEin en giiglii ve istenen aday gdriintyordu. Peronist baEkan adayr Italo Lu-

der, segirnlerden ancak klrk giin once aday olmultu; Alfonsin 1983'un baEla-

nnda, Radikal paninin aday lislesinde ball Eekiyordu. Renavacion'y Cambio

grubunun lideri ve parti kuucusu olarak Alfonso, herkesin dedigine gore' et-

kili ve elsiz bir kampanya ballattr. 1983 Alfonsin seqim kampanyasl' Arjan-

[in segim kampanyalan tarihinde silinmez bir iz blraktr. Allonsin'in gergek-

ten ba$nh kampanyasrnr, televizyonun elekronik Stictinden , kamuoyu

a.raEtrrmalaflndan ve profosyonel reklamcrllrn gegerli bir bigimde birleEd-



riimesinden tiretti gi g 0riildii. (Muraro, 1 99 1 X I )

Hernekadar, hala Alfonsin'in uyguladrlr yeniliklerin segim zaferin-
deki etkisi kesin degilse de , yine geniq bir kesim rarafindan, onun 1983'teki
bu baqansrnr modern kampanya tekniklerini uygulamasrnrn salladrlrna ina-
nrlmaktadrr. Bundan sonra , yeni geliqmelerin , segim kampanyalarlntn zo-
runlu silahl an oldulu diigiincesi megrulaqmr gtrr.(2)

1 983 segimleriyle birlikte, relevizyonda, daha 0zellikli telepolitika-
Iar kegfedildi . Televizyon ilk kez 1951'de kurulmuqtu ve ardmdan iig tanesi
Buenos Aires'de kuruldu, asknda Ozel mrilkiyetin elindeki televizyon istas-
yonlan ilk onyldan sonra iglevsel olmaya baqlamrqlardr ama , gerEekte 1983
yrhna gelinceye delin, televizyon demokratik politikacrlara yabancrydr.
1973-1916'da Peronisr idarenin iktidara sahip olmalan nedeniyle, kitle ileti-
qim araglan kamunun isteklerinin hizmet etmek iizere devletin olmahydr ve
demokrasiye gegig siirecinde, ana televizyon istasyonlan askeri yonetim ta-
rafrndan kontrol edildi.

Bundan baqka, tam olarak, otoriteryen kesintilere tekrar dOnii$te,
hem politikacilar, hem de gazeteciler, televiziiel politikalar ve televizyonun
politikalar iizerinde farkrnda olunmayan roliine iliqkin kiigtik bir deneyim sa-
hibi oldular. Sonugta, teknolojik olmayan kampanya stili, geleneksellile
baglilrkta rsrar demekti. Kriqe yazan Oscar Cardoso (kigisel g0nigme,1990)
bu olguyu izleyerek , eski politik ddnemlerden bu yana, kiiltiirlerin kargrlag-
maslnln varh[r dtiqrincesini anrmsamaktadr. Joaqui'n Morales Sola' (kigisel
gOriiqme,1990), Clarin'in bagyazan g6yle sOylemektedir: "O zamanlarda bu
toplanmalann ,toplumun btr arazt oldufu diigiiniiliiyordu". peronist sat'lann-
da , yeni teknolojilerin onemli ve kapsamh olmadr[r ve eski kampanya bigi-
minin gergek bir iletigim formu oldu[u inancr vardr(Mora]es Sola, 1990). Qe-
qitli Peronist kampanyalarda diizenli olarak gahqan bir gazeteci"lgg5'e kadar
ve sonra , ABD'den ithal edilen kampanya teknolojisinin kotii bir sozcrik" ol-
dugunu anrmsatmaktadrr. Medya analisti Heriberto Muraro, (kigisel gOnig_
me,1990) televizyon ve diger kampanya rekniklerinin baglamasryla, bozul-
ma, giiriime gdriildiifiinii" sdylemektedir. Bunun gibi, Hector Srupenen-
go'ya gore (kigisel gdriigme,1990); birgok Peronisr adayla yaprlan g6rugme
"1983'te televizyona ve tiim bog scizlere reddin varhgrnl" ortaya koymakta-
dtr.

Fakat televizyona karqr tavlrlar giderek degigmigtir. Onceki kampan-
yalarda politikacrlar televizyona hig giivenmemiqler,oysa, daha sonraki
kampanyalarda yava$ yavag bu aragtan biiyiilenmiqlerdir. Gergekte, Ornekle-



rin geqitlili!i gostermigtir ki, Arjantin siyasi srnrfi, televizyona doymak bil-
mez bir iqtahla, onunla ilgili daha onceki algllartnr terketmigtir.Televizyon

temellerini ve kampanya stratejilerini cilretmek iizere yabanct uzmanlar de-

vamh olarak davet edildiler. Qo[u politikacr, giderek artan bir rahatltkla, te-

Ievizyon rutinleriyle geliqti, ilerledi.Sonuq olarak, seqim kampanyalannda

politikalar televizyona iyice sindirildi.(3) Devlet taraftndan, her siyasi parti-

nin kampanyasrna, sabah, algam ve gece geQ saatte siirekli olarak bir gok kez

devam ettirildi.

Ozellikle, politik talk-show'lar adaylar tarafindan en gok yellenen

program firiiydii; giinkti onlar, sert politikalar tiretirken, iyice politize olmuq

izleyicilere ve politik elite nutuk atarken kendilerini rahat hissediyorlardt'

Bundan baqka , televizyondaki bu gosteriler, gok poptilerdi giinkii, siyaset

adamlarr hrzla gazeteleri kapftyor ve radyo programlannda toplum taraftn-

dan tantntyorlardt.

Televizyon haberleri de, politikacrlann ekanda gori.inmesi olanaltnt

sapkyorlardr. Segimler straslnda, politikacrlar, tiim yayrnlan kaplamak ko-

nusunda insafsrz manevralar yapfllal, bunun siireklililine yeterli dikkatin

gosterilmemesi, yakrnmalara yol agu. B6ylece, yiikek izleme oranlan nede-

niyle, haber ajanslan rarafindan gok onemli oldupu diigiiniilen televizyon ha-

berleri bile, nadiren de olsa, segim kampanyalanyla doldu. Ajanslar, tabloid

olgiideki "Realidat 83" ve"Nuevediario"da, 1983 -1989 yllan arastnda en

gok izlenen beq televizyonu srraladrlar. (4)

Daha sonra eflence programlan da, daha azpoliLize olmug izleyicile-

re, onlann kigisel yanlan iizerinde onemle durup, bu ycinlerinin altrnr gizmek

igin aile, yaqam oyktisii, hobileri gibi ozelliklerini vurgulayarak, adaylara ko-

nuqmak iEin olanaklar sundular. "El candidato" gibi programlar, tizellikle

"polititcacrlann difer yanlan" iizerinde onemle durdular. Yayrn araglan, yal-

nrzca kampanya aylaflnda, sert politikalar iizerinde odaklanmamakla, diler

show'lardan ayrrldrlar. Bu yayrn qirketlerinden birinin sahibine g6re (c.Mas-

setti, kigisel gori.igme,1990) bu show'lar, "adaylarrn imajlarrndakie buzlart

eritmeye ve onlarr deferlendirmek iEin dahS gok bilgiler sunmaya" galtgtt.

B6ylece, saatler siiren uzun show'larda, adaylar, programl sunanlarla kendi

yagamlan iizerine konu$tular ve ortalama segmenle gevezelik ettiler'

Sonugta tartrgmalar, politikacrlann kampanyalan igin bir bagka etki-

leyici gi.igtii.Bu dOnemde, bir gok nedenden, baqkanhk tar[qmalan pek tutul-

maml$tl. Fakat, fujantin kampanyalartnda, gerqek bir yenilik olan televiz-



yon tarf$malarl yerini aiml$tl. Drqiqleri Bakanr Daute Caputo ve sonradan

Peronist pafiinin bagkan yardrmcrsr olan eski senat0r Vicente Saati arasrnda-
ki 1984 'teki tartrqma, onun jann iginde ilk delildi ama, bir gok gdzlemci igin,
televizyonun Arjantin'in siyasal iletiqimini de[igtirdi!inin kesin bir igaretiy-
di. (Helperin , 1984)

Televizyonun segim kampanyalannda bir arag olarak geligimi, fonla-
rm televizyon ve gazeteler arasrndaki dalrhmrna iligkin veriler aynnulanyla
incelenebilir. Tablo 1, gazetelerin tiim kampanya harcamalannrn bOltgii-
miinde aldlr payn azaldrlmr gostermektedir ve televizyon bu harcamalarda
en btiyiik payr almrqtrr (Tablo 1). Segimler ilerledikge, gaeteler,dzellikle de,
tagrada gUnliik olarak grkanlar, kampanya fonlarmdan gittikge azalan bir b0-
liim almrglardrr. 1983 ve1989'daki bagkanhk segimleri kargrlaqtrrrldrlrnda
ortaya grkan gizgi gok agrktrr. 1983 'te yazh basn, tahsis edilen fonlun Vo24

'ihii kapmgur, 1989 'da ise, ancak 7o13'iin{i almrgtrr. Televizyonlann payla-
grmrnda tersine, 1983 'teki 7074pay,1985 kampanyasmda 7o85'e frrlamrgtr.

Tablo=l Kampanya fonlarrmn dafilrmr, (1983- 1989 )(Oranlar)

Arag

Televizyon
Buenos Aires
Ulkenin diler krsmr

Gazeteler
Buenos Aires
Ulkenin diler hsmr

Dergiler

1983 1985 1987 1988 1989

Kaynak= Fuentes y Cia verileri temel ahnarak hazrlanmrgflr.

Zarnanla, bu epilim giig kazandr ve parti kongreleri toplandrlrnda , te-
levizyon, kampanya igin harcanan paralardan ve sermayeden en biiyiik payr
aldr , gazetelerin aldrlr para ve sermaye anlamh bir bigimde yavag yavaq azal-
dt.

Gergekten , son on yilda , toplam segim harcamalannda biiyiik payla-

nn televizyona aynlmasr anlamh bir bigimde afimrftr (Costs Of, 1989;Fra-
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ga, 1989). Televizyon harcamalartnln artl$lnln belki en iyi simgesi , Gins-

berg'in(1 986) vurguladrlr gibi,"iqgiden-sermayeye yolun yanq bigiminde

seEim gahgmalart"ntn , Arjantin politikacrlanrun, parti Org[tlerince yuditii-

len geleneksel kampanyalanntn, daha profesyonel olarak kitle iletigim arag-

lan merkezli uygulamalann yerlegtirilmesidir.

DeliEen Politikalar , DeliEen Medya Kampanyalarr

Yukarda tantmlanan bu geligme, kampanyalarda televizyonun kulla-

nrqrndaki deliqimin nedenleri sorusunu gtindeme getirmi$tir. Bu sorunun en

az iki yanrtr vardrr. Birincisi; bazr bilim adamlannca ,ABD ve Batr demokra-

silerine iliqkin olarak konu tartrgrldrgrnda,(Epstein,1986; Pannebian-

co, I 988, Seymour-Ure, I 974, Ware, 1 987, Wattenb et 9,199 l), kampanyalar-

da,medyantn kullantmmdaki deligikli!in, siyasal partilerinin geligmelerinin

analiz edilmesiyle agrklanabilecefi belirtilmigtir. Bu baplamda,Arjantin'de,

siyasal partilerin giderek orgiitsel gi.iglerini ve canltltklannr yitirdikleri , de-

mokasiye gegigin sevincinin yaqandrlr zaman diliminde ,medyantn kullant-

qrnda ortaya grkan deliqimlerin anlagtlmasr gUgtii.

1983 kampanyasl slraslnda, Alfonsin'in kampanya menejeri, "kam-

panya iqin insan gahqtrrmantn gerekli olmadrlrnr" sdyliiyordu' insanlar, se-

gim donemlainde yerel komitelere kendililinden geldiler ve zamanlartnt c6-

mertge sundular (E. Gibajo, kigisel goriiqme,1990). Siyasal partiler, budik-
kate de[er saygt ve giivenden memnun oldular. Partiler, "demokratik ilkba-
har" srrasrnda, heniiz demokrasi geligirken, meqruieyetlerinin dramatik bi-
gimde yitirilmesine katlandrlar ve politik katrhm igin yollar bulma kapasite-

ferinin go[unu kaybetmig bulunduklannr gOsterdiler (Catterberg, 1989, Mo-
ra Y Arajuo, 1991). Arasrra yaprlan, ve giigsiiz toplantrlar, pafiinin gewe bii-
rolanntn kapanmasrntn yaygrnhk kazanmast, parti Eizgisinin sapmast, btittin

hepsi, partinin politik orgUtlenmemekanizmasrnrn dtigiig yaptl&nr gOsterdi.

Bu durum adaylarr, bireysel olarak, kampanya iEin partizan olmayan

mekanizma segeneklerine gilvenmeye mecbur etti' Bdylece partiler, iiye kay-

detme, adayhk koyma ve hatta kampanya igin bazr kaynaklar bulmaya dikkat

ederek, yalntzca seEim bolgesine ulagacak bir mekanizma olmaktan vazEeg-

tiler. Gergekten, onlartn organize olamamalan, sabit finans kaynaft bulma-

daki eksiklikleri ve parti igi gekiqmeler, kampanyyarun gtig bir temele otu-
maslna neden oldu. Sonug olarak, segiime olgusu; politikactlann pafli kadro-

lanna artrk giivenmemeleri ve kendi organize etme kapasitelerine baglt ola-

rak, parti btnyelerinden daha balrmsrz duruma geldi.



Burada benim tartrgtrlrm konu; modern kampanya teknolojisinin ya-
rarh olmasr nedeniyle, partilerin merkezi orgiitlerinin siyasal iletigimlerinin
ortadan kalkmadr[rdrr. Bi]im adamlan, yerlegmekte olan iletigim teknoloji-
lerinin, (televizyon, kamuoyu yoklamalan gibi) siyasal partilerin, kampanya
iletigiminde, pafiiyi temel alan kanallan kullandrklan geleneksel rolleri, za-
yrflatulrnr ileri sUrdtiler(Mord y Arajuo, 1991; Ronney, 1983; Schumuder-
Mata,1992). Bununya birlikte, Arjantin olayrnda, televizyon kampanyasr bu
aracrn girmesiyle, otomatikman de[iqmedi, ortaya grkan sonug; temelde,
partilerin geleneksel yollarla, segmenlerine ulaqmadaki yeteneksizli!in do-

lurdufu bir durumdu. Kampanya iletigiminin defigmesi, teknolojik delil,
politik nedenlerle miimkiin olmugtu.

Tiim bu geleqmeler arasrndaki iligkiden grkan anlam; siyasal partile-
rin Orgiitsel sorunlanna ek olarak, daha onceleri sabit olan siyasal kimliklerin
pargalanmalarr ve bununla bidikte ba[rmsrz gOriiglerin do[masrydt. Seg-
menler, bunu, artan bir bigimde, parti kimlilinden ve diigi.incelerinden aynla-
rak ifade ettiler (Catterberg,1989). 1988 Nisanrnda, oy sayrsrnrn en biiyiik
oldugu Buenos Aires bolgesindeki sonuglara gOre, kendileriyle gOriiglilen
segmenlerin 7c57'si kendilerini parti gizgisinden farkh gOriiyorlardr. (5)
Bundan dolayr, 1989 Peronist ve Radikal kampanyalarda, adaylar da bazen
parti ile srkr iligkiye girmeme, pafiinin daha az Onemli oldupunu sOyleme yo-
lunu segtiler.

Bu geliqmeler, televizyonun kampanyalarda kullanrlmasrnr anlamlr
bigimde degigtirdi. Segim konugmalarr srrasrnda, birinin varhlrnr onayla-
maktan gok, yuzen oylan yakalamak igin, hem siyasal partileri, hem de poli-
tikacrlan ikna edecek yeni segim stratejileri bulmak gerekli oldu. B6ylece,
giderek artan sayrdaki segmenler, yerel parti biirolarrndaki, toplantrlar, mi-
tingler gibi, geleneksel siyasal eylemlerde hevesli defillerdi, adaylar onlann
karqrsrnda nutuk atmak igin, depolitize olmuq yeni bir alana girmiqlerdi. So-
nug olarak, popiiler ve sansasyonel haber biiltenlerine ve e$ence programla-
nna girilmesi Eo[u igin rahatsrz edici oldu. Bazilarl igin, ellence programla-
rrnda, programm sahibi olarak, kendileriyle gOriigiilmiig olmasr, politik talk-
show'larda sert politikalann tartrgrlmasrndan daha yararh gdrlildti, diferle-
rince, eplence dergilerinde 0n sahifeyi kaplayan fotolraflarrn dedikodular
iginde yeralmasrnrn gtiveni, politik yayrnlarda yer almaktan daha etkili kabul
edildi. Hatta, geleneksel TV spotlan ve kampanyalar kullanrldrgrnda, segme-

ni, parti politikalanndan ve politikacrlardan daha etkin bigimde cezbetmek
igin, partililerin ricalarr sahneye kondu. BOylece, segim kampanyalan, her
nekadar, mi.ikemmel bir modernlegmeden uzaksa da, Arjantinli adaylar, yine



de kitle iletigim araqlannr kullanmada yogunlu[u artrrdrlar. Ozellikle, parti

personeli ve kaynaklan iizerindeki olanaksrzhklara ballt olarak, partinin ha-

reketlilifinde ve sallanan oylardaki afi1$ln sonucunda, her iki partinin ve po-

litikacrlannrn giivenilidifindeki egilim ve sonugta pafii biinyelerinin grupla-

nndaki genel efilim, adaylan ve dantgmanlannt segimler igin medya kullant-
mrnr yeniden bigimlendirmeye zorunlu krldt.

Televiziiel Demokrasi

Bu degigimler, televizyonun, pafiili olmayan, balrmstz genig izleyici
kesimini ulagmakta bir potansiyel olu gturup oluqturmadrlr, kampanyalarda

e$it iisttinliikte bir arag olup olmadrfil sorusunu giindeme getirdi. Bir baqka

deyigle, Arjantin "televiztiel demokasi " oluyor muydu? (Luke, 1989). Bu

sorunun yanrtr; Arjantin politikasrnda, televizyonun kesinlikle tek arag olma

durumu sallamlagrrken (Zuleta-Pucerio, 1 993), segim kampanyalan televiz-
yon - merkezli olmaktan uzakttr. Hatta, partinin Orgiitsel giiciini.in erozyonu

ve pafiideki hareketliligin artmtg olmas, kampanyalarda televizyonun yay-

grnhk kazanmasrnt 0zendirdi, difer etkenler ise, onun yaygtnltk kazanmastnt

engelledi.

ilkba$t4 ana televizyon istasyonlartntn devlete ait olmast, yerel istas-

yonlann golunun yerel yoneticileile aynr gizgide olan gruplarca denetlenme-

si ve adaylann, bu istasyonlann red eden yiizleriyle karqtlagmca, kampanya

igin tamamen televizyona giivenmeme karart altnmastna yolaqtt. Bunun ye-

rine, onlar,ttim eski stil segim kampanyalannr, politik hastmlartntn televiz-

yonu kontrol etkisine kargr koymak igin kullandlar.

Bundan bagka, televizyon, uzun yrllar siiren sansiir nedeniyle, Ozellik-

le de, 1982 Malvinas/Falkland savaqtndan sonra, di[er kitle iletiqim uaglur-
na gore daha az giivenilir kabul edildi. Televizyon, topluma, askeri ydnetici-

lerin srkrca denetledili, savaga iligkin askeri yaytnlann Oncelikli oldu[u bir

arag olarak sunuldu. Mutlak denetime sahip olan askeri ydneticiler, ilk $nce

televizyon yoluyla amaqlannt savundular ve propagandalarmr yaptrlar, fakat

sava$ln gegitli bigimlerindeki anlatlmlarl, onlarln son karanyla anlamh bir
zrthk olugturdu.

Gi.iney Atlantik'teki sava$rn giincel geligimiyle, yaylnln sOylem bigi-
mi arasmdaki z1thk, sonugta televizyonun giivenilirlilini gtiglii bigimde etki-
ledi ( Landi, 1987; "Television", 1982 ). Otoriter yOnetimin deligmesinden
sonra, giivenilirlilin azalmast, kampanyalarda televizyonun alrrhkh olarak



kullanrlmasrnda, gofu politikacrntn cesaretini hrdt, giinkii onlar, kamuoyu-

nun televizyonun politik kullanrhqrndaki gi.ivensizlipin kendi imajlanna za-

rar vereceli ni diiqtindiiler.

Ote yandan, radyo televizyon haber programlan temel materyalleri

sallayrp hazrlarken, gazeteler merkez rollerini oynamayl siirdiirdiiler. Ger-

gekte, basmrn bag mekanizmasl olan, gazete makalelerini yorumlama ve ga-

zete haberlerini alarak tekar etme yoluyla, radyo ve televizyon siirekli olarak

basrnrn megruiyetini giiglendirdi. Ornefin, iilke gaprndaki yayrnlann gi.inliik

haberleri, radyolarrn sabah programlartntn ana kaynalrydt; bagltca gazete-

lerdeki yanlur okuma ve yorumlama igin, radyolarda diizenli olarak en uy-
gun saatler aynldr (Burke, 1990). Bunun gibi, televizyon haberlerinin tireti-
minde, haberin kaynapr olarakyine gazeteler kullantldt, habeder, gazetenile-

re gdre; " gazetelerin yalnrzca gdriintiisel canlandrmalan" durumuna geldi
(S. Ciancaglini, kigisel g0rUqme).

Bbylece, gazetelerin kampanyadaki rollerinin azlmastna engel oluna-

rak, giivenilirlikleri saflandt. Oy verme hakktna sahip olanlann genel kantsu

birinci elden haber saflamast, yaah bastntn daha gtivenilir ve popiiler gOrijn-

mesinin baghca nedenidir. Son bir gahgmaya gOre (Landi, Vacchieri-Queve-

do, 1990, p.69), medyaya gtivenin temel daltlmt agaltdaki gibidir:

Higbirine gtivenmeyen = 7o29.3

Radyo = 7o26.8

Gazeteler = vo2|

Televizyon = VolT

Dergiler = 7o1.2

Yanltslz = Vo3.8

Partilerin yeni kayrt olan ve aynlan adaylar tizerindeki denetimi,bdy-
lece teiepolitakalann yayllmasrnt engellemeye yardtm etrni$tir. B0ylece, 0n-

ceden agrklandrlr gibi, segime iliqkin parasal kaynaklann anlamlt miktuda
kalmasr, (Luis Sthulman, kigisel gOrii$me) partilerin iinemli kampanya kay-
naklarrnr bulmalan ve partilerin Orgiitsel gilglerinin giderek zayflamasr, bir-
gok radikal adayn danrgmantnln, "Arjantin' de segim kampanyalan igin parti

sayrslnrn hala gok fazla oldufu" yorumunu yapmastna yol agu.

Oncelikler, parti igi iqlerde,genig bigimde partinin denetiminde kaldr.

Parti iiyelerinin, birine oy vermeye izin verildifinde, parti yapilan, kampan-

yalar igin canh kaldr. Adaylar igin partiler, belli makama varmaya yarayan
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kurumsal araglardl, hatta partinin drgrnda olanlarca, gahgmalann, partinin
biinyesindeki destekle yaprldr!r belirtiliyordu. Partilerin buldulu adaylar sr-
nrrlanmrgtr ama, yine de parti tiyelerine Ozgiir ig, kamu fonlan ve televizyon-
da serbest reklam zamanl dnemli kaynaklardr. Bunlar, zamanln ekonomik
giigliilii ve televizyon maliyetinin yiikseklili karqrsrnda azrmsanacak bir
kampanya serveti de[ildi.

Bundan bagka, siyasette televizyonun yeniligi de , onun kampanyada
yaygrn bigimde kullanrlmasrnr geciktirdi. Televizyon, Arjantin siyaseti igin
marjinalken, son zamanlarda keqfedilmiq olmasr, Ozellikle parti liderlerinin
politik topsullagmalarlnln tam vaktinde do[uq nedeni oldu, adaylar, onu, ya-
vagca iletigim uyglamalanna almakta birlegtiler. Toplanfilar, resmi gegitler,

kOkleri yitip bitmig nutuklar gibi, eski stil rutinler, adaylann iyice Olrenip ha-

kim olduklarr, kampanya rutinleri olarak, yine bu faaliyetlerin dnemli bir
pargasl olarak kaldrlar. Bunun gibi, adaylann radyo ve gazetelae biiyiik ya-

krnlrklarr, haber odalannda veya gazetectlerle uzun zamanh iligkilerde kOk-

Ieqen kiqisel deneyimler de, adaylann bu medyalann kamuya gitmede neden

Onemli olduklannr anladrklannr agrklamaktadr. Kigisel konugmalarda, hem
politikacrlar, hem de gazetecller, parti saflanna, politika yapanlara veya ge-

nel segmene nutuk atarken , guete ve radyo kampanyalarmda yer almanln
gerekli oldu[unu,televizyonun bunlarrn yerine gegemeyecelini tar[grlar.

Bu makalede, fujantin kampanyalarmda son zamanlarda televizyo-
nun kullanrhqrndaki defigiklikleri tanrmlamaya ve bu de[iqimler igin bazt
Oneriler getirmeye gahgum. Krsaca, Arjantin'de, adaylar, kampanya kam-
panya igin artrk parti Orgiittniin yaplsma giivenmedikleri ve segmen de, gide-

rek artan bigimde kendini parti kimlilinden kopardrlr zaman, televizyon da-

ha onemli bir rol oynamaya bagladr. Bununla birlikte fujantin segimleri, ne

televizyon merkezli olaylar, ne de ABD stili kampanyanrn kopyasr olmuglar-

drr. Adaylar igin, adayhlr kazanmada, parti toplantrlan televizyondan daha

getin, zor alanlardr, giinkti; eleme siireci, parti yagaru tarafindan stnrlandtnl-
mrqu. Bdylece, politikacrlann televizyonla ahgkanhklanndaki eksiklikler ve

televizyon istasyonlannrn y0neticilerinin tarafsrzh!r, bu aracrn kampanya-

daki roli.iniin etkinlifini engellemiqti. Siyasal iletigim ve katrhm igin siyasal
partilerin giivenilirlik gelene!i geligtirmedeki yeteneksizliklerindeki rsrar,

yiikselen pafli hareketine eklendi ve Arjantin siyasal iletigimindeki deliqik-
likleri Ozendirmeyi si.irdiirmek igin, bir senaryo iginde sonuglandnldr. Siya-
sal partilerin, siyasal iletigim ve siyasal katrhm igin giivenilir kurumlan gelig-

tirmekte varolan yetersizlifi, Arjantin' deki siyasal iletiqimde ozendirici de-

ligimlerin strdiiri.ilmesi gibi bir senaryo ile sonuglanm$tr.
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DiPNOTLAR

* Silvio R. Waisbord, Pensilvanya Universitesi Annenberg iletigim Okulu-

nun 1993-1994 akdemik yrhndaki dlretim i.iyesidir' Bu araqtrma,

Kaliforniya ve San Diego Universitelerindeki (CILAS) ve Buenos

Aires' te bulunan (EVRAL) destepiyle 1990'da gergekleqtirilmigtir'

Yazar'. Michael Schudson, Daniel Hallin ve makalenin daha Onceki

yazrmrndaki ve yeniden g0zden gegkme gahqmalart igin Journal of

Communication'un i.iE elemantna tegekKir etmek ister'

(1) Carlos Grasso (kiqisel gdriiqme, 1990) . Buenos Aires'in dnceki Peronist

Belediye baqkanr, Alfonsin'in kampanyastnln tamamen yenilik oldu-

lunu s0yler... "O, profesyonellili hem reklama, hem de segim mesal-

larrna tantgttrdr. O, kesinlikle biiyiik bir etkiye sahipti."

(2) Kampanya yaprmrnm, yeni bigiminin yaygm megrululu, 1983 segimle-

rinde kesin olan kugkuda temellenmigtir.

(3) Adaylar ve kampanyayr yiirtitenlerin gahqmalanntn, stratejisi hakkndaki

dtigtinceleri belirsizken, medyantn kampanyayr iyice sindirip sindire-

medili tartrqrlabilir. Adaylarla ve reklamlarla dolup tagan medya, et-

kilerini basit, anlagrlabilir bir bigimde ortaya koymugtur. Bazt analiz-

ler, politikacrlarm, daha sonra medyada olmama diigiincesinden do-

fan endigeleri sonucunun basktst Dilerleri, bunul kampanyanm iyi
orgi,itlenmemesinin sonucu olarak hissetmiglerdir.

(4) Bilgiler, Arjantin'deki ayhk televizyon rating'lerini yapan IPSA'dan altn-

m19nr.

(5) Bilgiler, Buenos Aires'i seqim bdlgesi olarak baz alan, Equas firmastntn

baqardrlr kamuoyu ara$trmaslndan altnmtqttr. Bir baqka bOlgeden

ahnan Ornekler benzer qekilleri gdstermektedir'
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