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Bu makale,son on yilda,segim politikalar1 sirasinda televizyonun Ar-
jantin'e gelisini tartigmaktadir. Caligma, siyasal partilerin ve adaylarin tele-
vizyonu nasil kullandiklarini yeniden gozden gegirmektedir.Baglica politi-
kalarin,dinamikleri ve hizlica degigimi, politikacilarin,topluma ulagmada,te-
levizyonun merkezi bir forum oldugunu agiklamaktadir.Siyasal partilerin
saglikli iletisim kurmalarindaki giigliikler,partizan kimliklerinin bozulmas,
yiizen oylarin anlamli bigimde yiikselmesi, hepsi, segimlerde, televizyonun
merkezi konumda olmasint alevlendirmistir. Fakat, Arjantin politikacilart
"televiziiel demokrasi'yi anltyamamislardir. Siyasal partilerin yapilart ve
kitle iletigiminin yakin tarihi,televizyonun biyiiyen onemine kargin, Arjantin
politikacilarinin neden "televizyon merkezli" olmadigini agiklamaktadir.

Arjantin  son on yilda 6nemli degisikler gecirmektedir. (Epstein,
1992).Hernekadar,bu degisikliklerin kalict olup olmadigi yanit ag1k bir so-
ruysa da,Arjantin'li politikacilar,igine diistiikleri ekonomik krize,yadsina-
maz bir bi¢cimde kargt gikmuglar,sonugta,gdzlemcilere cesitli yenilikler sun-
muglardir.Ornegin,on yillik politik kararsizlik doneminden sonra,demokra-
si,anayasal periyodun baglangicinda sona ermig,ulusal ve bolgesel diizeyde-
ki farkli siyasal partiler,barig i¢inde devlet yonetimini geri almuglardir. Her-
nekadar,eski aliskanliklarin kalicilign agik ise de,askeri ihtilaller iilkeyi otori-
teryanizme geri gondermeye muktedir degildir ve Peronist bagkan,herkesce
bilinen eski populizmi ilan etmesine karsin, 1989 secim kampanyasi sirasin-
da,serbest pazar diigiincesinin savunuculari ve ekonomik reform siireci dev-
letin yonetiminde bast ¢ekmektedir.

Segim kampanyalari,onemli degisiklikleri yasayarak denemistir. Dii-

1



zenlenmig segim gevresi yiirilyligleri ve eylemler genel kampanya rutinleri-
dir,oysa ki,kalabalik parti mitingleri,Arjantin'de tarihi kutsal olay olan kam-
panyalar,kiigiilmekte,yokluga yiiz tutmaktadirlar.1983 segimlerinde birden-
bire su yiiziine ¢ikan kamuoyu yoklamalari,simdi gazeteler,dergiler ve tele-
vizyon yayinlarinda artik batmugtir Profesyonel reklam ve siyasal danig-
ma,kampanya stratejilerinde ancak heniiz kullanilmaya baglamistir.

Televizyon se¢im kampanyalarinda daha merkezi goriilmektedir.
Gergekten,hem bilimsel analizler,hem de basin arastirmalari, Arjantin'de
kampanyalarin, giderek daha ¢ok televizyon merkezli, daha modern ve daha
Amerikanvari algilandiginda birlesmektedirler.("Daring Ones" 1987; Hei-
me, 1990; Laeihle, 1989; Muraro, 1991; Zuleta Pucerio, 1993). Cagdas Ar-
jantin demokrasisinin tartigmalarinin merkezinde, televizyonun segim kam-
panyalarini yeniden bigimleyen, gittikge artan 6nemi vardir. Ancak, tartig-
malar 6znellik, izlenimcilik diizeyinde kalmigtir ve aragtirmalar yeterli degil-
dir.

Bu makale, bu alandaki boslugu doldurmay: amaglamaktadir. Once,
1980'lerdeki se¢im kampanyalarinda televizyonun degisen roliinii tanimla-
maya galisacagim. Sonra da, bu degisikligin arkasindaki nedenleri analiz
edecegim, sonugta, cagdag Arjantin kampanyalarinda televizyonun merkezi-
ligini tartigacagim. Kisaca durum ortaya kondugunda; siyasi partilerin, va-
tandaglarla iletisim kurmadaki yeteneksizliklerini siirdiirmeleri ve dnceden
gliclii olan kimliklerinin zayiflamasi, yasal diizenin ve kiiltiirel degigimin so-
nucu olarak, televizyonun halka gitmede daha dnemli oldugu soylenebilir.
Bu durum, siyasi iletisim alan1 agisindan parti drgiitlerinin ve yazili medya-
nin yerini televizyon almig oldugu anlamina gelmez. Gergekte, siyaset ve
medya dinamiklerinin karigimi-yani Arjantin politik yagaminda siyasi parti
orgiitlerinin merkeziligi ve iilkenin yayin sistemlerinin yapisi ve yonetimi-
oyle bir durum yaratmuslardir ki , gazeteler ve parti ¢rgiitleri, kampanya ileti-
siminde merkezi olmaya devam etmektedirler.

Arjantin Siyaseti Televizyonla Tamsiyor

Arjantin ordusunun 1982 Malvinas /Falkland savaginda kesin yenil-
gisi, 1976'da yerlegmis bulunan otoriter rejimin beklenmedik bigimde sona
eriginin sinyalini vermigti. Askeri cunta y6netimi kaybolmakta olan mesrui-
yeti destekleyip, gergeklestirmeyi {imit ederek, uzun bir dava olan Giiney At-
lantik adalarini geri alma ve istila etme yoluyla, vatanseverlik duygularini
harekete gegirmeye karar verdi . Fakat bu haraket , uzlagmanin giiglesmesi
yerine, ters etki yapan bir olay oldu. Gerg¢ekten, Malvinas/ Falkland askeri fi-
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yaskosu, yalmzca yoneticilerin felaket getiren belgelerine eklendi ve zaten
varolan durumlarini alevlendirdi. Bundan baska, rejim iginde uzlagma olasi-
liginin daha uzaklagarak azalmas, li¢ askeri brang arasindaki kok salmig re-
kabet ve savastaki hatalar iizerindeki kargilikli sug isnadi siddetini arttrds.
Boylece, Arjantin askeri birliklerinin Temmuz 1982'de Ingiliz subaylarina
teslim olmasindan sonra, hizla degisen durumlarin kaginilmazhig1 nedeniyle,
demokrasiye donme sansi zayif goriildii. Yenilgi, rejim igin megruiyet krizini
saran son darbeydi.

Geligen siyasi hareketlilik ve yonetim karsit goriiglerle dolu bir iklim
ortasinda, bes biiyiik siyasal parti veyonetim arasinda segim tarihini belirle-
mek igin goriigmeler bagladi. Yakin gelecekte segimler heniiz miimkiin go-
riillmiiyordu. Siyasal giicii terketmekte isteksiz olan askerler, "kirli savag” za-
manindaki insan haklar ihlalleri nedeniyle, ilk nce bir "af yasas1” ¢tkarmak
istediler. Bu nedenle, yasal diizenlemelerin gerceklesmesi ve askeri persone-
lin herhangi bir sol kanat gerilla hareketinin bastriimasina karigmasindan sa-
kinmak igin zamana gereksinim vardi.

Bunun gibi, parti liderleri de, parti biinyelerini reorganize etmek, ve
yaklagan segim kampanyalarim hazirlamak i¢in zaman istediler. 1930'dan bu
yana, otoriter ve demokratik rejimlerin birbirinin yerini alan tarihsel siiregle-
rinde, siyasal partiler, son se¢im deneyimlerini , 6nceki bagkan Juan Peron'un
iiglincii kez bagkanlig1 kazandigi 1973 yilinda yasamiglardi. Bu olaydan son-
ra, demokratik politikalar ve segimler gergekte yoktu ve tiim bunlar gibi, tim
siyasi aktiviteler 1976 askeri darbesinden sonra yasaklanmigti. Cizilen bu se-
naryo gergevesinde parti reorganzasyonlari gerekliydi.

Karmagik goriismelerden sonra, kavga igindeki onikiden gok siyasal
partiyle 30 Ekim 1983'te segime gidilmesi kararlastinildi. Bunlar arasinda,
Peronist "The Partido Justicialista" ve "The Union Civica" ana partiler olarak
ortaya ¢iku. Fakat, her nasilsa, daha onceki se¢imlerde Peronistlerin zaferi-
nin saglanmasindaki zithga kargin, Radikal aday Raul Alfonsin bagkanlik
icin en giiglii ve istenen aday goriiniiyordu. Peronist bagkan adayi Italo Lu-
der, se¢imlerden ancak kirk giin dnce aday olmustu; Alfonsin 1983'iin bagla-
rinda, Radikal partinin aday listesinde bag gekiyordu. Renavacion'y Cambio
grubunun lideri ve parti kurucusu olarak Alfonso, herkesin dedigine gore, et-
kili ve essiz bir kampanya baglatt. 1983 Alfonsin segim kampanyasi, Arjan-
tin se¢im kampanyalar tarihinde silinmez bir iz biraku. Alfonsin‘in gergek-
ten bagarili kampanyasini, televizyonun elektronik giiciinden , kamuoyu
aragtirmalarindan ve profosyonel reklamcihigin gegerli bir bigimde birlesti-

3



rilmesinden tirettigi goriildii.(Muraro, 1991)(1)

Hernekadar, hala Alfonsin'in uyguladig: yeniliklerin se¢im zaferin-
deki etkisi kesin degilse de , yine genig bir kesim tarafindan, onun 1983'teki
bu bagarisin1 modern kampanya tekniklerini uygulamasinin sagladigina ina-
nilmaktadir. Bundan sonra , yeni geligmelerin , segim kampanyalarinin zo-
runlu silahlar1 oldugu diisiincesi megrulagmistir.(2)

1983 segimleriyle birlikte, televizyonda, daha zellikli telepolitika-
lar kesfedildi . Televizyon ilk kez 1951'de kurulmustu ve ardindan ii¢ tanesi
Buenos Aires'de kuruldu, aslinda 6zel miilkiyetin elindeki televizyon istas-
yonlari ilk onyildan sonra iglevsel olmaya baglamiglardi ama , gergekte 1983
yilina gelinceye degin, televizyon demokratik politikacilara yabanciydi.
1973-1976'da Peronist idarenin iktidara sahip olmalar1 nedeniyle, kitle ileti-
sim araglar1 kamunun isteklerinin hizmet etmek iizere devletin olmaliydi ve
demokrasiye gegis siirecinde , ana televizyon istasyonlar askeri yonetim ta-
rafindan kontrol edildi.

Bundan bagka , tam olarak, otoriteryen kesintilere tekrar doniiste,
hem politikacilar, hem de gazeteciler, televiziiel politikalar ve televizyonun
politikalar tizerinde farkinda olunmayan roliine iliskin kiigiik bir deneyim sa-
hibi oldular. Sonugta, teknolojik olmayan kampanya stili, geleneksellige
baglilikta 1srar demekti. Kose yazari Oscar Cardoso (kisisel goriisme,1990)
bu olguyu izleyerek , eski politik dénemlerden bu yana, kiiltiirlerin kargilag-
mastnin varlig diistincesini animsamaktadir. Joaqui'n Morales Sola' (kisisel
gorilisme,1990), Clarin'in bagyazari soyle soylemektedir: "O zamanlarda bu
toplanmalarin ,toplumun bir arazi oldugu diisiiniiliiyordu". Peronist saflarin-
da , yeni teknolojilerin 6nemli ve kapsamli olmadig1 ve eski kampanya bigi-
minin gergek bir iletisim formu oldugu inanc1 vardi(Morales Sola, 1990). Ce-
sitli Peronist kampanyalarda diizenli olarak ¢aligan bir gazeteci"1985'e kadar
ve sonra , ABD'den ithal edilen kampanya teknolojisinin kotii bir sozciik" ol-
dugunu animsatmaktadir. Medya analisti Heriberto Muraro, (kisisel gortis-
me,1990) televizyon ve diger kampanya tekniklerinin baglamasiyla, bozul-
ma, ¢lirlime gorildigiini" sdylemektedir. Bunun gibi, Hector Stupenen-
go'ya gore (kisisel goriisme,1990); birgok Peronist adayla yapilan goriisme
"1983'te televizyona ve tiim bog sozlere reddin varligini” ortaya koymakta-
dir.

Fakat televizyona kars: tavirlar giderek degismistir. Onceki kampan-
yalarda politikacilar televizyona hig giivenmemigler,oysa, daha sonraki
kampanyalarda yavag yavas bu aragtan biiyiilenmiglerdir. Gergekte, rnekle-
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rin gesitliligi gostermistir ki, Arjantin siyasi sifi, televizyona doymak bil-
mez bir istahla, onunla ilgili daha dnceki algilarini terketmigtir. Televizyon
temellerini ve kampanya stratejilerini 9gretmek iizere yabanct uzmanlar de-
vamli olarak davet edildiler. Cogu politikaci, giderek artan bir rahatlikla, te-
levizyon rutinleriyle gelisti, ilerledi.Sonug olarak, segim kampanyalarinda
politikalar televizyona iyice sindirildi.(3) Devlet tarafindan, her siyasi parti-
nin kampanyasina, sabah, aksam ve gece geg saatte siirekli olarak bir ¢ok kez
devam ettirildi.

Ozellikle, politik talk-show'lar adaylar tarafindan en gok yeglenen
program tiiriiydi; ¢linkii onlar, sert politikalar iiretirken, iyice politize olmug
izleyicilere ve politik elite nutuk atarken kendilerini rahat hissediyorlardi.
Bundan baska , televizyondaki bu gosteriler, ok popiilerdi ¢iinkii, siyaset
adamlar1 hizla gazeteleri kapliyor ve radyo programlarinda toplum tarafin-
dan tanintyorlardi.

Televizyon haberleri de, politikacilarin ekranda goriinmesi olanagini
sagliyorlardi. Segimler sirasinda, politikacilar, tim yayinlart kaplamak ko-
nusunda insafsiz manevralar yaptilar, bunun siirekliligine yeterli dikkatin
gosterilmemesi, yakinmalara yol agti. Boylece, yiiksek izleme oranlari nede-
niyle, haber ajanslar tarafindan gok dnemli oldugu diisiiniilen televizyon ha-
berleri bile, nadiren de olsa, secim kampanyalariyla doldu. Ajanslar, tabloid
slgiideki "Realidat 83" ve"Nuevediario"da, 1983 -1989 yillart arasinda en
cok izlenen bes televizyonu siraladilar. (4)

Daha sonra eglence programlari da, daha az politize olmus izleyicile-
re, onlarin kisisel yanlari iizerinde onemle durup, bu yonlerinin altint ¢izmek
igin aile, yagam oyKkiisti, hobileri gibi ozelliklerini vurgulayarak, adaylara ko-
nusmak igin olanaklar sundular. "El Candidato” gibi programlar, dzellikle
"politikacilarin diger yanlart" iizerinde dnemle durdular. Yayin araglari, yal-
nizca kampanya aylarinda, sert politikalar tizerinde odaklanmamakla, diger
show'lardan ayrildilar. Bu yayin sirketlerinden birinin sahibine gore (C.Mas-
setti, kisisel goriisme ,1990) bu show'lar, "adaylarim imajlarindakie buzlari
eritmeye ve onlar1 degerlendirmek igin daha gok bilgiler sunmaya" ¢aligti.
Boylece, saatler siiren uzun show'larda, adaylar, programi sunanlarla kendi
yasamlari iizerine konustular ve ortalama se¢gmenle gevezelik ettiler.

Sonugta tartigmalar, politikacilarin kampanyalart igin bir bagka etki-
leyici giigtii. Bu donemde, bir ¢ok nedenden, bagkanlik tartigmalari pek tutul-
mamusti. Fakat, Arjantin kampanyalarinda, gergek bir yenilik olan televiz-
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yon tartigmalar yerini almisti. Digigleri Bakan1 Daute Caputo ve sonradan
Peronist partinin bagkan yardimcisi olan eski senatdr Vicente Saati arasinda-
ki 1984 'teki tartigma, onun janri iginde ilk degildi ama, bir ¢ok gozlemci igin,
televizyonun Arjantin'in siyasal iletisimini degistirdiginin kesin bir igaretiy-
di. (Helperin , 1984)

Televizyonun se¢im kampanyalarinda bir arag olarak gelisimi, fonla-
rin televizyon ve gazeteler arasindaki dagilimina iligkin veriler ayrintilariyla
incelenebilir. Tablo 1, gazetelerin tiim kampanya harcamalarinin boliisii-
miinde aldig1 payin azaldigini gostermektedir ve televizyon bu harcamalarda
en biiyiik pay1 almigtir (Tablo 1). Secimler ilerledikge, gazeteler, dzellikle de,
tagrada giinliik olarak ¢ikanlar, kampanya fonlarindan gittikge azalan bir bo-
lim almiglardir. 1983 ve1989'daki bagkanlik segimleri karsilagtirildiginda
ortaya ¢ikan ¢izgi ¢ok agiktr. 1983 'te yazili basin, tahsis edilen fonlarin %24
linti kapmugtr, 1989 'da ise, ancak %13 'tinil almigtir. Televizyonlarin payla-
stmunda tersine, 1983 'teki %74 pay, 1985 kampanyasinda %85 'e firlamugtir.

Tablo=1 Kampanya fonlarinin dagilimi , (1983- 1989 )(Oranlar)

Arag 1983 1985 1987 1988 1989
Televizyon
Buenos Aires 38 27 35 66 76
Ulkenin diger kism1 36 43 30 19 9
Gazeteler
Buenos Aires 14 19 16 12 11
Ulkenin diger kism1 10 11 18 3
Dergiler 2 - 1 - 2

100 100 100 100 100
Kaynak= Fuentes y Cia verileri temel alinarak hazirlanmigtir.

Zamanla, bu egilim gii¢ kazand: ve parti kongreleri toplandiginda , te-
levizyon, kampanya igin harcanan paralardan ve sermayeden en biiyiik pay1
aldr, gazetelerin aldig1 para ve sermaye anlaml bir bigimde yavag yavas azal-
di.

Gergekten , son on yilda , toplam se¢im harcamalarinda biiylik payla-
rin televizyona ayrilmasi anlamli bir bigimde artmugtir (Costs Of, 1989;Fra-
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ga, 1989). Televizyon harcamalarinin artiginin belki en iyi simgesi , Gins-
berg'in(1986) vurguladig: gibi ,"is¢iden-sermayeye yogun yarig bigiminde
segim galigmalari"nin , Arjantin politikacilarinin, parti drgiitlerince yuriitd-
len geleneksel kampanyalarinin, daha profesyonel olarak kitle iletisim arag-
lar1 merkezli uygulamalarin yerlestirilmesidir.

Degisen Politikalar , Degisen Medya Kampanyalar:

Yukarda tanimlanan bu gelisme , kampanyalarda televizyonun kulla-
mgindaki degigimin nedenleri sorusunu giindeme getirmigtir. Bu sorunun en
az iki yaniti vardir. Birincisi; bazi bilim adamlarinca ,ABD ve Bati demokra-
silerine iligkin olarak konu tartigildiginda ,(Epstein,1986; Pannebian-
¢0,1988, Seymour-Ure, 1974, Ware,1987, Wattenberg,1991), kampanyalar-
da,medyamin kullanimindaki degisikligin, siyasal partilerinin gelismelerinin
analiz edilmesiyle agiklanabilecegi belirtilmistir. Bu baglamda ,Arjantin‘de,
siyasal partilerin giderek orgiitsel giiglerini ve canliliklarint yitirdikleri , de-
mokrasiye gegisin sevincinin yagandig1 zaman diliminde ,medyanin kullani-
sinda ortaya ¢ikan degisimlerin anlagilmasi glictd.

1983 kampanyast strasinda, Alfonsin'in kampanya menejeri, "kam-
panya igin insan ¢aligtirmanin gerekli olmadigin” soyliyordu. Insanlar, se-
¢im donemlerinde yerel komitelere kendiliginden geldiler ve zamanlarini c6-
mertge sundular (E. Gibajo, kisisel goriisme ,1990). Siyasal partiler, bu dik-
kate deger saygi ve giivenden memnun oldular. Partiler, "demokratik ilkba-
har" sirasinda, heniiz demokrasi gelisirken, mesruieyetlerinin dramatik bi-
¢imde yitirilmesine katlandilar ve politik katilim igin yollar bulma kapasite-
lerinin gogunu kaybetmis bulunduklarini gosterdiler (Catterberg, 1989, Mo-
ra 'Y Arajuo, 1991). Arasira yapilan, ve giigsiiz toplantilar, partinin gevre bii-
rolarinin kapanmasinin yayginlik kazanmasi, parti ¢izgisinin sapmast, biitiin
hepsi, partinin politik orgiitlenme mekanizmasinin diigiis yapugini gosterdi.

Bu durum adaylar, bireysel olarak, kampanya igin partizan olmayan
mekanizma segeneklerine giivenmeye mecbur etti. Boylece partiler, iiye kay-
detme, adaylik koyma ve hatta kampanya i¢in bazi kaynaklar bulmaya dikkat
ederek, yalnizca segim bolgesine ulagacak bir mekanizma olmaktan vazgeg-
tiler. Gergekten, onlarin organize olamamalari, sabit finans kaynag1 bulma-
daki eksiklikleri ve parti i¢i cekigmeler, kampanyyanin gii¢ bir temele otur-
masina neden oldu. Sonug olarak, segilme olgusu; politikacilarin parti kadro-
larina artik giivenmemeleri ve kendi organize etme kapasitelerine bagli ola-
rak, parti biinyelerinden daha bagimsiz duruma geldi.
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Burada benim tartigtigim konu; modern kampanya teknolojisinin ya-
rarli olmasi nedeniyle, partilerin merkezi Orgiitlerinin siyasal iletigimlerinin
ortadan kalkmadigidir. Bilim adamlari, yerlesmekte olan iletigsim teknoloji-
lerinin, (televizyon, kamuoyu yoklamalar1 gibi) siyasal partilerin, kampanya
iletisiminde, partiyi temel alan kanallar1 kullandiklari geleneksel rolleri, za-
yiflatugina ileri siirdiiler(Mord y Arajuo, 1991; Ronney, 1983; Schumuder-
Mata, 1992). Bununya birlikte, Arjantin olayinda, televizyon kampanyasi bu
aracin girmesiyle, otomatikman degismedi, ortaya ¢ikan sonug; temelde,
partilerin geleneksel yollarla, segmenlerine ulagmadaki yeteneksizligin do-
gurdugu bir durumdu. Kampanya iletisiminin degismesi, teknolojik degil,
politik nedenlerle miimkiin olmugtu.

Tiim bu gelesmeler arasindaki iligkiden ¢tkan anlam; siyasal partile-
rin drgiitsel sorunlarina ek olarak, daha dnceleri sabit olan siyasal kimliklerin
par¢alanmalart ve bununla birlikte bagimsiz goriislerin dogmastydi. Seg-
menler, bunu, artan bir bigimde, parti kimliginden ve diistincelerinden ayrila-
rak ifade ettiler (Catterberg ,1989). 1988 Nisaninda, oy sayisinin en biiyiik
oldugu Buenos Aires bolgesindeki sonuglara gore, kendileriyle goriigiilen
segmenlerin %57 'si kendilerini parti gizgisinden farkli goriiyorlardi. (5)
Bundan dolay1, 1989 Peronist ve Radikal kampanyalarda, adaylar da bazen
parti ile siki iligkiye girmeme, partinin daha az onemli oldugunu séyleme yo-
lunu segtiler.

Bu gelismeler, televizyonun kampanyalarda kullanilmasint anlamli
bi¢imde degigtirdi. Se¢im konugmalar: sirasinda, birinin varligini onayla-
maktan ¢ok, yiizen oylan yakalamak i¢in, hem siyasal partileri, hem de poli-
tikacilari ikna edecek yeni se¢im stratejileri bulmak gerekli oldu. Boylece,
giderek artan sayidaki segmenler, yerel parti biirolarindaki, toplantilar, mi-
tingler gibi, geleneksel siyasal eylemlerde hevesli degillerdi, adaylar onlarin
kargisinda nutuk atmak igin, depolitize olmus yeni bir alana girmiglerdi. So-
nug olarak, popiiler ve sansasyonel haber biiltenlerine ve eglence programla-
rina girilmesi ¢ogu igin rahatsiz edici oldu. Bazilari igin, eglence programla-
rinda, programin sahibi olarak, kendileriyle goriisiilmiis olmast, politik talk-
show'larda sert politikalarin tartigtimasindan daha yararh goriildii, digerle-
rince, eglence dergilerinde On sahifeyi kaplayan fotograflarin dedikodular
icinde yeralmasinin giiveni, politik yayinlarda yer almaktan daha etkili kabul
edildi. Hatta, geleneksel TV spotlar1 ve kampanyalar kullanildiginda, segme-
ni, parti politikalarindan ve politikacilardan daha etkin bicimde cezbetmek
icin, partililerin ricalar1 sahneye kondu. Bdylece, se¢im kampanyalari, her
nekadar, miikemmel bir modernlesmeden uzaksa da, Arjantinli adaylar, yine
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de kitle iletigim araglarini kullanmada yogunlugu artirdilar. Ozellikle, parti
personeli ve kaynaklari iizerindeki olanaksizliklara bagl olarak, partinin ha-
reketliliginde ve sallanan oylardaki artigin sonucunda, her iki partinin ve po-
litikacilarmin giivenilirligindeki egilim ve sonugta parti biinyelerinin grupla-
rindaki genel egilim, adaylar1 ve danigmanlarini segimler i¢in medya kullani-
mint yeniden bigimlendirmeye zorunlu kildi.

Televiziiel Demokrasi

Bu degisimler, televizyonun, partili olmayan, bagimsiz genis izleyici
kesimini ulagmakta bir potansiyel olusturup olusturmadig, kampanyalarda
esit iistiinliikte bir arag olup olmadig1 sorusunu giindeme getirdi. Bir bagka
deyisle, Arjantin "televiziiel demokrasi " oluyor muydu? (Luke, 1989). Bu
sorunun yaniti; Arjantin politikasinda, televizyonun kesinlikle tek arag olma
durumu saglamlagirken (Zuleta-Pucerio, 1993), se¢im kampanyalar televiz-
yon - merkezli olmaktan uzakur. Hatta, partinin Orgiitsel giiciiniin erozyonu
ve partideki hareketliligin artmig olmast, kampanyalarda televizyonun yay-
ginlik kazanmasim 6zendirdi, diger etkenler ise, onun yayginlik kazanmasini
engelledi.

[lk basta, ana televizyon istasyonlarinin devlete ait olmasi, yerel istas-
yonlarin ¢ogunun yerel yoneticilerle ayni gizgide olan gruplarca denetlenme-
si ve adaylarn, bu istasyonlarin red eden yiizleriyle kargilaginca, kampanya
icin tamamen televizyona giivenmeme karar1 alinmasina yolagti. Bunun ye-
rine, onlar,tiim eski stil segim kampanyalarini, politik hasimlarimin televiz-
yonu kontrol etkisine karst koymak i¢in kullandilar.

Bundan bagka, televizyon, uzun yillar siiren sansiir nedeniyle, ozellik-
le de, 1982 Malvinas/Falkland savagindan sonra, diger kitle iletigim araglari-
na gore daha az giivenilir kabul edildi. Televizyon, topluma, askeri yonetici-
lerin sikica denetledigi, savasa iligkin askeri yayinlarin oncelikli oldugu bir
arag olarak sunuldu. Mutlak denetime sahip olan askeri yoneticiler, ilk 6nce
televizyon yoluyla amaglarini savundular ve propagandalarini yaptilar, fakat
savagin gesitli bigimlerindeki anlatimlari, onlarin son karariyla anlamli bir
zithik olugturdu.

Giiney Atlantik'teki savasin giincel geligimiyle, yaymnm sdylem bigi-
mi arasindaki zitlik, sonugta televizyonun giivenilirligini giiglii bigimde etki-
ledi ( Landi, 1987; "Television", 1982 ). Otoriter yonetimin degismesinden
sonra, giivenilirlifin azalmasi, kampanyalarda televizyonun agirlikli olarak
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kullanilmasinda, ¢ogu politikacinin cesaretini kird, ¢iinkii onlar, kamuoyu-
nun televizyonun politik kullaniligindaki giivensizligin kendi imajlarina za-
rar verecegini diiglindiiler.

Ote yandan, radyo televizyon haber programlar: temel materyalleri
saglayip hazirlarken, gazeteler merkez rollerini oynamayi siirdiirdiiler. Ger-
cekte, basinin bag mekanizmasi olan, gazete makalelerini yorumlama ve ga-
zete haberlerini alarak tekrar etme yoluyla, radyo ve televizyon siirekli olarak
basinin mesruiyetini giiglendirdi. Ornegin, iilke capindaki yayinlarin giinliik
haberleri, radyolarin sabah programlarinin ana kaynagiydi; baglica gazete-
lerdeki yazilar1 okuma ve yorumlama igin, radyolarda diizenli olarak en uy-
gun saatler ayrildi (Burke, 1990). Bunun gibi, televizyon haberlerinin tireti-
minde, haberin kaynag1 olarak yine gazeteler kullanildi, haberler, gazetecile-
re gore; " gazetelerin yalnizca goriintiisel canlandirmalan” durumuna geldi
(S. Ciancaglini, kisisel goriisme).

Boylece, gazetelerin kampanyadaki rollerinin azlmasina engel oluna-
rak, giivenilirlikleri saglandi. Oy verme hakkina sahip olanlarin genel kanist;
birinci elden haber saglamasi, yazili basinin daha giivenilir ve popiiler goriin-
mesinin baglica nedenidir. Son bir galigmaya gore (Landi, Vacchieri-Queve-
do, 1990, p.69), medyaya giivenin temel dagilimi asagidaki gibidir:

Higbirine giivenmeyen = %29.3
Radyo = %26.8
Gazeteler = %21
Televizyon = D17
Dergiler = %1.2
Yanitsiz = %3.8

Partilerin yeni kayit olan ve ayrilan adaylar iizerindeki denetimi,boy-
lece telepolitakalarin yayilmasini engellemeye yardim etmigtir. Bdylece, 6n-
ceden agiklandig gibi, segime iligkin parasal kaynaklarin anlaml1 miktarda
kalmasi, (Luis Sthulman, kisisel goriigme) partilerin dnemli kampanya kay-
naklarim bulmalar ve partilerin orgiitsel gii¢lerinin giderek zayiflamasi, bir-
¢ok radikal adayin danigmaninin, "Arjantin’ de se¢im kampanyalar i¢in parti
sayisinin hala ¢ok fazla oldugu" yorumunu yapmasina yol agt1.

Oncelikler, parti i¢i islerde,genis bigimde partinin denetiminde kaldu.
Parti iiyelerinin, birine oy vermeye izin verildiginde, parti yapilari, kampan-
yalar i¢in canli kaldi. Adaylar i¢in partiler, belli makama varmaya yarayan
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kurumsal araglardi, hatta partinin diginda olanlarca, ¢aligmalarin, partinin
biinyesindeki destekle yapildig: belirtiliyordu. Partilerin buldugu adaylar si-
nirlanmigti ama, yine de parti iiyelerine dzgiir ig, kamu fonlar1 ve televizyon-
da serbest reklam zamani 6nemli kaynaklardi. Bunlar, zamanin ekonomik
giicliigli ve televizyon maliyetinin yiiksekligi karsisinda azimsanacak bir
kampanya serveti degildi.

Bundan bagka, siyasette televizyonun yeniligi de , onun kampanyada
yaygin bigimde kullanilmasin1 geciktirdi. Televizyon, Arjantin siyaseti igin
marjinalken, son zamanlarda kesfedilmig olmast, 6zellikle parti liderlerinin
politik topsullagmalarinin tam vaktinde dogus nedeni oldu, adaylar, onu, ya-
vasca iletisim uyglamalarina almakta birlestiler. Toplantilar, resmi gegitler,
kokleri yitip bitmig nutuklar gibi, eski stil rutinler, adaylarin iyice 6grenip ha-
kim olduklari, kampanya rutinleri olarak, yine bu faaliyetlerin dnemli bir
pargasi olarak kaldilar. Bunun gibi, adaylarin radyo ve gazetelere biiyiik ya-
kinliklar1, haber odalarinda veya gazetecilerle uzun zamanli iligkilerde kok-
lesen kigisel deneyimler de, adaylarin bu medyalarin kamuya gitmede neden
onemli olduklarini anladiklarini agiklamaktadir. Kigisel konugmalarda, hem
politikacilar, hem de gazeteciler, parti saflarina, politika yapanlara veya ge-
nel segmene nutuk atarken, gazete ve radyo kampanyalarinda yer almanin
gerekli oldugunu,televizyonun bunlarin yerine gegemeyecegini tartigirlar.

Bu makalede, Arjantin kampanyalarinda son zamanlarda televizyo-
nun kullaniligindaki degisiklikleri tanimlamaya ve bu degisimler i¢in bazi
oneriler getirmeye calistim. Kisaca, Arjantin'de, adaylar, kampanya kam-
panya igin artik parti orgiitiiniin yapisina giivenmedikleri ve segmen de, gide-
rek artan bigimde kendini parti kimliginden kopardig1 zaman, televizyon da-
ha onemli bir rol oynamaya bagladi. Bununla birlikte Arjantin se¢imleri, ne
televizyon merkezli olaylar, ne de ABD stili kampanyanin kopyast olmuglar-
dir. Adaylar igin, adaylig1 kazanmada, parti toplantilari televizyondan daha
getin, zor alanlardi, ¢iinkii; eleme siireci, parti yasamu tarafindan sinirlandiril-
mugtt. Boylece, politikacilarin televizyonla aligkanliklarindaki eksiklikler ve
televizyon istasyonlarinin yoneticilerinin tarafsizligi, bu aracin kampanya-
daki roliiniin etkinligini engellemigti. Siyasal iletigim ve katilim igin siyasal
partilerin giivenilirlik gelenegi gelistirmedeki yeteneksizliklerindeki 1srar,
yiikselen parti hareketine eklendi ve Arjantin siyasal iletisimindeki degisik-
likleri 6zendirmeyi siirdiirmek i¢in, bir senaryo iginde sonuglandirildi. Siya-
sal partilerin, siyasal iletigim ve siyasal katilim igin giivenilir kurumlar1 gelig-
tirmekte varolan yetersizligi, Arjantin' deki siyasal iletisimde dzendirici de-
gisimlerin siirdiiriilmesi gibi bir senaryo ile sonuglanmugtir.
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DIPNOTLAR

* Silvio R. Waisbord, Pensilvanya Universitesi Annenberg Iletisim Okulu-
nun 1993-1994 akdemik yilindaki 6gretim iiyesidir. Bu arastirma,
Kaliforniya ve San Diego Universitelerindeki (CILAS) ve Buenos
Aires' te bulunan (EVRAL) destegiyle 1990'da gerceklestirilmistir.
Yazar; Michael Schudson, Daniel Hallin ve makalenin daha dnceki
yazimindaki ve yeniden gozden gegirme ¢aligmalari igin Journal of
Communication'un ii¢ elemanina tesekkiir etmek ister.

(1) Carlos Grasso (kisisel goriisme, 1990) . Buenos Aires'in dnceki Peronist
Belediye bagkani, Alfonsin'in kampanyasinin tamamen yenilik oldu-
gunu soyler... "O, profesyonelligi hem reklama, hem de se¢im mesaj-
larina tamstirdi. O, kesinlikle biiyiik bir etkiye sahipti.”

(2) Kampanya yapiminin, yeni bigiminin yaygin mesrulugu, 1983 segimle-
rinde kesin olan kugkuda temellenmigtir.

(3) Adaylar ve kampanyay1 yiiriitenlerin ¢aligmalarinin, stratejisi hakkindaki
diisiinceleri belirsizken, medyanin kampanyay iyice sindirip sindire-
medigi tartigilabilir. Adaylarla ve reklamlarla dolup tagan medya, et-
kilerini basit, anlagtlabilir bir bigimde ortaya koymugtur. Bazi analiz-
ler, politikacilarin, daha sonra medyada olmama diigiincesinden do-
gan endigeleri sonucunun baskist Digerleri, bunun kampanyanin iyi
orgiitlenmemesinin sonucu olarak hissetmiglerdir.

(4) Bilgiler, Arjantin'deki aylik televizyon rating'lerini yapan IPSA'dan alin-
migtir.

(5) Bilgiler, Buenos Aires'i segim bolgesi olarak baz alan, Equas firmasinin
basardigi kamuoyu arastirmasindan alinmigtir. Bir bagka bolgeden
alinan ornekler benzer sekilleri gostermektedir.
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