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Giriq

Basm, sahip olmasl gereken ba[rmsrzhk ve prestij 0zellikleri ile dev-
let mekanizmasrnr en iyi ve etkin biEimde denetleyebilecek giigti.ir. Bu ne-

denle, basrnrn yasama, yargl ve Ozellikle yiirtitrne kuwetleri kargtsnda ta-

mamen "balrmsz olma" gereklilili tarugrlmaz bir gerEektir. Gergek anlam-

dabalrmsu gazete, haberi tam, eksiksiz ve garpltmadan vermek zorunda

oldulunun bilincindedir. Ba[rmsrz bir gazete insanltfm ulaqtt[t temel ewen-
sel delerlerden higbir kogulda Odiin vermedifi ve sapmadtlt gibi politik ve

finans gevrelerin basktlanndan uzak kalr. Ancak son zamanlarda 0zellikle
aclmaslz serbest pazar ekonomisinin kogullannda, bazt faktOrler basmln te-

mel iqlevlerinden uzaklaqmaslna neden olmuftur. Bir gazete igletmesini de,

di[er igletmeler gibi g6rme fikri Onem kazanmaya baglaruqtr. Bu yargtntn
genellegmesi yalruzca Ti.irkiye'de defil, pek gok batr tilkesinde de gegitli ser-

maye gruplannrn basrn sektrlrUne ilgi duymalanna ve kiiresel dtizeyde gap-

raz-medya miilkiyetine do!ru gidige neden olmugtur.

Ozellikle son yirmi yrlda, gazete igletmesi igsel ve drqsal ortarnda pek-

gok defiqiklikler yagadr. Teknolojinin basrnda yofun kullantmr, guete iiret-
me igini daha kolay ve hzlt hale getirirken, pek gok problemi de beraberinde

getirdi. En son teknolojiye sahip olabilmek igin, biiyiik sermaye birikimine
gereksinim duyan basrn sektOrii, giderlerin artmastna kargtltk, dtiEiik karla
gahgan igletmelere ddniiEmek durumunda kaldr. Aynca televizyon kanallart-

nrn hzla artmasl pazar ve rekabet kogullarmt deligtirdi. TV kanallanrun sun-

dulu haber ve yorum bollufu, gazete okuyuculannt daha gok ve kapsamlt ha-

ber talep eder hale getirdi.

Bu noktada gazete sahiplik kurumunun, zaman iginde geligen tekno-
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lojik koqullara koqut nitelik deliqtirmesinin de 0nemi biiyiiktiir.Tiirkiye'de
de gazete sahiplik kurumu 1960'h yrllardan itibaren kokten deligikliklere
sahne oldu. Sahip, yazr igleri miidiirii, gazetecller ve muhasebeciden olugan

geleneksel yapr batrh anlamda defigti. Pazarlama mijdiirleri giderek yaz i9-

leri miidiirlerinin oniine gegmeye baqlad. 1980'li yillardan itibaren ise gaze-

teler teknolojik deligimlere paralel kadro deliqiklikleri yaqadt. En iyi lotarya

ve promosyonu diizenleyen pazarlama miidiidtirleri gazetenin en gcizde ele-

manr haline geldi. 90'h yrllardan itibaren ise ltnansman miidiirleri gazetelerin

en aranan elemanr oldular. Gazeteler finans ihtiyaglannr kargrlamak igin pa-

zulama qirketleri kurarak, farkh iglerle finans saglama yoluna gittiler. Bu de-

gigime ko$ut gazete y6netiminde srastyla finansman mtidilrti, pazulama
miidtrii veyazr igleri miidiirii etkin olmaya baqladt.Bu ballamda ar[k; mali

ve siyasi gilElerden balrmstz olmak, haberlerde do!ruluk ve tarafslzhktan

uzaklagmamak, promosyona gitmeden yalntzca"gazeLe satmak" pek de an-

lamh olmamaya baqladr. Gazete-siyasi iktidar-reklam ajanslan gemberi de

giderek daraldr. Noam Chomsky "Medya GerEegi " adh kitabmda bu gemben

krrmanrn zorluklanna delinir." Medyay devlet-girket balrnrn gereksinimle-

rine uyum sallamaya tegvik eden fakt0rler vardr; giigle kaptgmaya girmek
pahatrya mal olan zor bir igtir", (1)der Chomsky . Gergekten giiniimiizde ser-

best pazar ekonomisi koqullannrn gticii, medya iizerinde en etkili denetim
aracr haline gelmigtir.

Tiirk Basmtnda Promosyon Sorunu

Bugiin Tiirk Basrnr biiyiik oranda temel iglev ve g6revlerinden uzak-

laqarak bir kimlik bunaltmt yagamaktadtr. Uzun zamandr tek hedef " satl$"

oldufundan, temel sorunlar gOziilememekte ve gergekte de iyi satmamakta-

drr! Insana yaunm yaprlmamakta, sorunlann tek gdztimii olarak promosyon

Ongoriilmekte "ig'in" mesleki nitelikleri adeta unutulmaktadrr. Promosyona

bagwran gazetelenn tek sawnma aracl, en azmdan o giine kadar gazete altct-

sr olmayan insanlan gazete satln almaya ydnlendireceli yolundadr. Ancak
ne yazrk ki hemen her seferinde promosyon sona erer ermez, yeni altcrlar o
gazeteyi al maktan vazgegmektedirler. Gergekte lotarya olarak tanrml ayabi-
lecelimiz, promosyon kampanyalan yeni okuyucu kitlesini sadece promos-

yon stiresince tutabilmektedir. Basrnda biriktirilen kupon kargrhfr yaprlan

Eekiligle verilen hediyeler lotarya kapsamma dahil edilmektedir (2). Gtinii-
miiz Tiirk basmrnda, gekiliqli ya da gekiligsiz verilen tiim hediyeler promos-
yon kampanyalan olarak adlandrrlarak satl$r artrrmaya yOneliktrr.

Ttirkiye'de tirajlann yrllardr artmamaslnln temel nedenleri gciyle sr-
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ralanabilir:

1- Tirajrn artmastnt dnleyen birinci derecede dnemli faktajr, mevcut

pahalr dagrtrm sistemidir.
2- ikinci Onemli neden, alm giiciini.in iicretli aleyhine siirekli di.ilmesi

sonucu, "gazete"nin temel ihdyag dllr tutulmasldrr' Omegin bir as-

gari Ucretlinin, yrlhk net o(alamalara gore aylk net iicreti ile bir
gazete igin aynlan gahgma siiresi 1970 yrhnda 6 dakika iken'

1994'te 1 sa.50 dak.ya yukselmiltir(3).
3- Son olarak okuma-yazma ve kendelme oranlnrn yiiksek olmasma

kar$rn, solzlu kiiltiirden yaalt kultiire geqememe ve okuma ah$-

kanhlrnrn geliEmemesi sayrlabilir

Gazete aglsrndan promosyon bir gider unsurudur. Ancak etkili bir
promosyon gazetenin gelirini de afltfmaktadrr. Maliyeti arttlran bir faktiir

olmasrna karlln, promosyon sayesinde anan timj ortalama maliyeti duliiriir'
Aynr kadroyla iigyiiz bin satan gazete, bil milyon satugrnda maliyette dnemli

diisuf saElar. Kagrt, miirekkep gibi deliqken maliye er kar payrnt azalBa da,

toplam kar hacmi anlyor.Gazetenin promosyon igin yaptrgl harcamalan gi
der oldak yazrp vergi matrahrndan indirilmesi de keza dolayh bir gelir unsu-

ru oluqturmaktadrr.Aynca, promosyon sayesindesatrq gelirlednin yanr sra

,gazeteler agrslndan Onemli bir gelir unsuu olan reldam gelirleri de affnaKa-

dtr.
Bugiinlerde promosyon faaliye eri yeniden hlzlandr. Gazeteler yeni-

den buyiik bir "savagrn" iginde buldular kendilerini. Bu savaq hakkrnda bir-

$eyler sdylebilmek igin heniiz gok erken, ar,ra geqmiq ylllardaki promosyon

savaqlanna bakrldtllnda s0nucu tahmin etmek hig de zor delil Gazeteler

1994'de de her yll oldugu gibi 3 milyon rirajrn iistiine grkmakla ugraqu 3 5

milyon civanndaki tiraj yaz aylannda geleneksel 2.5 milyona diiltu 1994 yr-

h baqrnda yayrn hayauna 8iren, Akgam' Yeni Yiizyrl, Takvim gazetelerine

raEmen yrl boyunca ortalam giinliik draj 2 987 342 bin adette kaldr'

1994 yrhnr gazeteler, kuponlu gekiliili armaEanlar dagltarak geqirdi-

ler. Okuyuculartna, Utu, elektrik supiirgesi' bisiklet, kinp,garqaf, vs daglttr-

lar. Bir yrl geriye gidildiEinde 1992 ylllnln son aylannda baqlayan "ansiklo-

pedi savaqr"mn,l993 ylllnda buyiik bir hrzla devam ettigi gijriilif Ancak bu

kez yrllardtr aqrlamayan tirajrn ijstiine 9lkrldr.28 Ekim 1992'de' Sabah gaz e-

tesi Meydan Larousse kampanyaslnl ballataJak drajrnr I 274 367'lere ula$tlr-

dr. Sabah'ln bu yiikselili iizerine, bir gtin sonra Hiiriyet Sistem 2000'i derre-

ye sokarak tirajrnr 200 bin antrra.rak 81 I 635 bin'e ulaltl. 27 Kaslm'da da Te-
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mel Britannica kampanyasml ballatarak ansiklopedi savallna girmig otdu ve

tirajmr Arallk 1992'de 1 096 413 bin'e gkardl . Ardlndan Milliyet gazetesi 28

Kasrm'da Buyuk Larousse kampanyaslnr baElatarak bu savagta yerini al& ve

Kasrm 1992'de 331 917 bin olan tirajmr, Aralk 1992'de 918 831 bin'e g*ard.
Gazetelerin ansiklopediye ek olarak verdikleri Omo, dig macunu, Ariel ile
5.142.000'e grkan gUnliik draj, bu promosyonlardan sonra tel(Iar 4,5 rnilyona
geriledi. (Hiiniyet'in dig macunu dalrtulr gi.in tiraj 1.5 milyon, Sabah gazete-

si Omo daglttlb giin 2 milyonluk tiraja ulaltl.) Boylece EylUl ayrnl gtinlUk
3.5 milyon tftajla kapatan basrn, ansiklopedi savaSryla hrihinde ilk kez tirajr-
nr 4.5 milyon civannda tutrnayr balardl.

Birinci ansiklop€di sava$yla yetinmeyen ba$n ikinci ansiklopedi sa-

vagrnr da Ekim 1993ten idbaren baflatu. Sabah gazercsi IL ansiklopedi sava-

$na katrlmadl. Ancak bu kez gazeteler eski trajr yakalayamadrlar. Milliyet ve
Htirriyet agr ttaj kaybrna ufradr. l. Ansiklopedi savaqrnda ($ubat 93) 1 138
,145 bini yakalayan MiUiyet Ekim 93'de 810 067 'e $ubat 931e 1 M6 265 bin
tiraja ulaSan HuriyetT36 701'e, Sabah ise 1 145 740 binden 744 356 bine
diiltu. Gazeteledn ansiklopedi promosyonunu baElat[& Ekim 1992 ile Ara-
hk 1993 arasrnda ortalama satrglaflt Hiiriyet 784 091 bin, Milliyet 899 667
bin, Sabah gazetesi igin 893 079 bin civannda olmugtur.

Ansiklopedi savall boyunca gazeteler kendi verdikleri gazetenin en
iyi oldulunu ileri siirduler. HiiriyeL Sabah ve Milliyet grubu arasrndaki bu
kavga ikinci ansiklopedi savall slraslnda da siirdii. Reklanlarda rakip gaze-

telerin verdikleri ansildopediler yerlere atrldr. Amerika'ya gidilip verilen an-
siklopedilerin sahte olduEu ispatlanmaya galqrldr. Kiile yazarlan koFlerini
giinlerce bu konuya ayrdr. Bu yaalarda bkbirlerini komplekslikle, yalancF
hkla, ilkesizlikle, saldrganllkla, ymankhkla, kugukltkle sugladrlar. Ver-
dikleri ansiklop€dinin "yavru", "miko","makro oldulunu ispatlamaya gahE-

tllar. 30 8 1993 gilnti gazetelerde yer alan haberlere gdre Sabah ve Hiiriyer
gazetesi, aralaflnda imzaladrklafl bt protokolle mevcut ansiklopedi kam-
panyalan sona ednce uzun yrllardu tarllllan kuponlu, gekili$li promosyon-
lannl tiimiiyle sona erdirme karan aldrlar. Hiiniyet ve Sabah gazercsinin yap-
tlll bu anlEmayl Milliyet grubu imzalamadl. Miliyet grubu, Sabah ve Hijr-
riyet grubunun kendilerine karqr cephe olultuduklannr iddia erti. eok geE-

meden Hiirriyet ve Sabah grubunun ittifakr gatrrdadl ye Hi.irriyet kuponlu
promosyona devam etti. Boylece gok Onernli sayllabilecek bu ittifak hayata
gegirilememig oldu.Bu onamda Basm Konseyi medyayr "belirli noktalarda
snrrlayrcr ve ilkelere uygun hareket etme" konusunda anlagmaya galrrma
geregini duydu. A.A, ATV, Basrn Konseyi, Hiiriyet gazeFsi, Kanal D, Mil-
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liyet gazetesi, Sabah gazetesi, Tiirkiye g^zetesi, TRT, Z'^ma\ gazetesi 1.2.
1994 tarihinde Basrnda Uzlagma Deklarasyonunu imzaladt, Bastnda Uz-
lagma Deklarasyonunun 7. maddesine gore, deklarasyona imza atan gazete'

ler, birbirlerini promosyon kampanyalafl konusunda kotuleme yoluna ba$-

rurmayacaklar ve birbideri hakkrnda kamuoyunun bilmesi gereken ve haber

niteliEi taqryan bilgileri verecekleri konusunda uzlaltrlar.

Yazlh basln yaprlan bu promosyonlafl dulurmak amaclyla en giiglii
rakibi olan Flevizyona biiyuk kaynak transferi aktarmaktadr. Promosyonla-

n duyr.rmak igin daha gok televizyonu kullanan bastnm rcklam harcamalan,

1989'da 37 milyu, 1990'da 70 milyu, 1991'de 112 milyar liraya yiikselmif-
tir. Ug gazete tarafindan yiiriitiilen kampanyalann hrz kazandtft Kastm aym-

da, yaprlan reklam ha.rcamalarmln toplaml 66 milyardlr. Kaslm ayrnda 25

milyar 246 milyon la Htiriyet gazercsi birini srada yer alrken onu 25 milyar
45 milyonla Milliyet, 15 Milyar 450 milyon ile Sabah gazetesi izlemigtir.
BOylece iig gazetenin Kaslm ayrnda yapttklafl reklam harcamalarl, l1 ayln

toplam 226 milyar 500 milyon lirahk reklam harcamastntn %30'nu olultur-
mugtur.Reklam harcamalanna yll ba nda baktrglmtzda , 1993 y rnda Sabah

grubunun 669. 767. 284 bin, Hiiniyet grubunun 303. 366 .610 bin, Milliyet
grubunun ise 196 .127. 009 bin TL'hk reklam harcamasr yaptlgrnr gdriiriiz.

1994'de ise basrmn reklam halcamalanmn t'ilyonlam ula{[grnl goriidjz. Sa-

bah grubu 1994 yrhnda 3.468.538.155 bin, Milliyet grubunun 3.315 822.36
bin, Hiirriyet grubunun ise 2.252.505.118 bin TL'hk reklam harcamasl yaptl-

Ernl gormekteyiz.

Ansiklopedi promosyonu sraslnda buyiik oranda gaze@ kagldr slkrn-

tlsr dogdu. Ansiklopedi daErummdan 6nce Milliyet, Sabah ve Hiiriyet'in ay-

hk kallt ihdyacl 20 000 ile 22 500 ton iken, ansiklopedi dafr[mlndan sonra

bu rakam 35 000 tona ula{tr. Ayhk kagrt itetimi 15.000 ton olan SEKA' Saze-

telerin kaErt ihdyacrnt kargtlayamaytnca tahsisli kaElt daglfmrna ballamak

zorunda kaldr.KaElt ihtiyacrnr ig piyasadan saglayamayan gazeteler Avrupa

piyasasma yijneldiler. Arrupa'da iiretici Iirmalann y llk progar[aflnl yap-

mrq olmalan gazeteleri ulagtm zorluluna raEmen, Amerika, Kanada ve Gii-
ney Afrika'dan kalrt ithal etmelerine yol agtl. Artan talep sonucu SEKA ga-

zee kagrdl fiyatrnr sadece AIalIK l992'de % 46 aJurmak zorunda kalmlEtrr.

Bir anlamda gazete Fomosyonuna katrlmayan gazeteler de bu maliyet artl$1-

na katlanmak durumunda braklldl.

Trilyonlara varan reklam harcamalan ve promosyon giderlerine rag-

men neden promosyona ihtiyag dululduEu gayet aglk[lr. Tamamen nitelik



deliqtiren basrn igletmeleri, artrk tek bir qeyin peqinde kogmaktadu. Daha
gok kar. Oysa medyanrn, vatandaqlara ve topluma karqr ahlaki sorumlulufu
vardrr, giinkii iletigim, vatandaglartn kiqisel davrantqlartntn olugmastnda,
toplumun ve demokratik yaqamrn geliqiminde btiyiik rol oynar. Ancak bugiin
Tiirk Basrnrnrn ezici bir golunlugu gazetecilik igi drgrnda her igi yapar hale
gelmiqtir. Bundan on yl rince kuudmaya baqladrklan pazarlama qirketlerinin
yerini daha karmagrk iq iligkileri almrqtr. Gazeteler, televizyon fabrikalanna
ortak olmaktan tutun da, ABD'de banka satrn almaya, Tiirkiye'de banka kur-
maya gahgmaya, devlet bankalanyla ortakhla kadar uzanan bir dizi gaba

igindedirler. Yahn iligkiler sonucu, hUkiimetten "basrna tegvik" adr altrnda
trilyonluk tegvik kedileri akmaktadrr.

Diinya'da ki iirneklere bakrldrfrnda; pek gok iilkenin promosyonu

ag*ga yasaklamaslna kargilrk pek gok iilkenin de promosyona g0z yumdulu
gOri.illir. Ornelin Amerika Birlegik Devletlerinde gazetelerin tek amacr bir-
birleriyle "haber" agrsrndan yanqmak oldu[undan promosyona gerek duy-
mazIu. Almanya'da ise; Alman Ticaret Hukukuna gOre "Haksrz rekabeti On-
leme Yasasr" gerepi gazetelerin promosyon yapmasma izin verilmez. Fran-
sa'da baa gazeteler ise armalan dalrtarak degil, indirimli abone kampanya-
lan agarak tiraj almaya gahqrlar. Fransa'da yalntzca bazr dergiler, -L'Exp-
ress, Le Nouvel Observateur, Paris-Match - indirimli abone koqullannln yanl
sra; el radyosu, dolmakalem, kol saati vb. armalanlar verir. ingiltere'de pa-
zar payrnln Vo 20 sine sahip olan ciddi basrn 7o 80'nine ise magazin basrnt sa-

hiptir. Magazin basrnrn iilke gaprndaki tirajrn biiyiik bOliimiinii elinde tutma-
srna karqrlft ciddi basrn promosyona ydnelmez. Magazin basmr ise zaman
zaman promosyona bagrurmaktadrr. italyan basrnr ise pek gok agrdan Ttrk
basrnryla benzerlikler sergilemektedir. Fazla politik olan italyan gazeteleri,
promosyonda da aynr Ozellikleri tagrmaktadrr.Gazeteler, incil, video bantla-
rr, kap kacak, bahge aletleri, bingo kartlan, parfiim, takmrn yanl slra, aynen
Tiirkiye'de oldulu gibi bir ansiklopedi promosyonuna da girmig bulunmakta-
drrlar. ispanya'da da gazeLeler promosyona bagvurmaktadrrlar (4). ispanyol
gazeteleri de Tiirkiye'de ansiklopedi dalrtrmr srrasrnda benzer bir promos-
yon savagl ya$aml$tl.

Sonug

Giiniimtizde, iletigim dzgUrlUgii ile pazardaki srnrrsrz 0zgtirltik ara-
srndaki yaprsal Eeliqki giderek artmaktadrr. Dev boyutlu girketlerin, insanla-
rm ne dinleyip ne okuyacaklannr ne seyredeceklerini Orgi.itleyip kararlagtrr-
malan, bir anlamda iletigim Ozgiirliiliinii sansiir etmeleri demektir. Srnrsrz
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pazar rekabeti, pazar sansiiriinii yaratmaktadtr. Bu durum medya pazarna

kamusal miidahaleyi zorunlu hale getirmektedir. Bu mtidahale vatandaqlann

pazar-drqr iletigim giiglerini agalrya indirmek delil, yukanya grkarmak igin

yaprlmahdrr. Pazuailigkin kamusal yasal diizenleme, toplumda gok seslilile

imkan verecek bir medya gegitlemesi yaratmaya yonelik olmaltdr. Bastn 6z-

giirliiftinii en diizeye grkarmak igin, 6zel teqebbiigtin medya miilkiyetini ka-

musal yasal diizenlemelere baflanmasr, ticad tiizel soylevin kapsam ve yo-

gunlufunun srnrrlanmasr gerekir. Miilkiyet, reklam, iicret tarifesi gibi konu-

larda uzmanlaqmrg, siyasal agrdan sorumlu, devlet-iist[ diizenleyici kurum-

lann olu$turulmasr gereklidir(5).

Basrn sektorijndeki bu btiyiik sermaye gruplan ve iligkileri, higiik ba-

stn igletmelerinin zor qartlar alUnda yaqamasl ya da kapanmast bastn igletme-

lerinin gazetecilik igi drgrnda iglerle ilgilenerek iglevlerinden uzaklagmalan,

basrn ozgiirliiliinii ve gahqma ya$amlnl zedeleyici birtakm geligmelere ne-

den oldupu gerEektir. insana yatrrm yaprlmamast, iicret yaptstntn dengesiz-

li!i, sendikasrzlaqtrrma politikast ve g2z;eteler arast dayantqma eksiklifi bun-

lardan bazrlafldr. Aynca aclmaslz rekabet ortamtnda, siyasal giig odaklan-

nrn garpttmalanna, kamuoyunu istedikleri bigimde oluqturma Eabalanna alet

olmayan basrn igletmelerinin kapanmasr ya da gok zor $afllarda varltlmt siir-

diirmesi, bastnda gok seslilili 0ldiiriicii bir geliqmedir'

Daha gok satmak ilkesinin tek koqulu olarak goriilen promosyon bast-

nln prestijine ciddi darbeler I'urmaktadr. Okur srradan bir miigteri olarak 96-

riiliirken gazeteci de bir mahn pazarlamactst konumundadrr arttk. Gazete

ikinci mal konumuna diiqerken, promosyona konu olan tiriin de haberin cinij-

ne gegmigtir. Promosyonda daprtrlan iiriinler bayilere de birtaktm yiihimlii-

liikler getirmektedir. Bu stktnglar baqta yer stktnttst ve hammaliye olmak

iizere; aJtt eleman ihtiyacl, nakliye stktnttst ve yaktt maliyeti' promosyon

iiriinlerinin veya kuponlann dalrtrmr yiizi.inden ana bayi-tali bayi siirtU$me-

si, promosyon dalrtrmrnrn yayrn dafrtrmrna getirdili aksakltklar ve bayi agt-

slndan zaman kaybr olarak Ozetlenebilir.

- Gazete safl$lnln artmasl igin, mevcut dalrtrm sisteminde birtaklm

deligiklikler yapmak mtmkiindtir. Do[rudan dalrum kanah olan abone sist-

menin Tiirkiye'de de yerleqtirilmesi diigiiniilebilir. Abone sistemi, gMete sa-

trglalnda istitrar saflarken, dtiqi1k iade oranlnr da beraberinde getirir. Aynl

zamanda okuyucunun gazetesine erken kavugmast saflanarak" sadrk bir oku-

yucu kitlesi yarattltr.
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- Okuyucunun basrna giiveni sallanmah. Bunu gergeklegtirmek igin
gaz,ete kOtti habercilikten uzak ve balrmsrz olmahdrr.

- Ti.irk basrnrnda insana ya[nm saflanmah, basrn gahganlannm ba-

lrmsrzhlrn ve etkinliEini sallayacak her ttrlii tedbir ahnmahdrr.

- Gazetecilik meslelinin, mesleki faktOrlerini 0n plana grkaracak ted-
birler almmahdr.

- Nihayet elitim sistemi ve enflasyonist orramrn iyilegtirilmesi gerekli-

dir.

Bu noktada diigiiniilmesi gereken en Onemli nokta, demokratik iilke-
lerde basrn iizgtirliiltiniin dnemli bir unsurunun da, farkh gdriiglerin taruslla-
bileceli bir dtigtince or[amrnrn yara[lmasr olduludur. Demokatik geligme-
nin dolal sonucu olan bu durum, gofulcululu saflayacak nitelikte tedbirler
almarak, pek gok yayln organlnrn basrn di.inyasrnda yagamaslnl sallayacak
bir ortam yaratmakla miimkiindtir.
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