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GELENEKSELIN DONUSUMUNDE iLETi$iM AKADEMISYENLERI VE SOSYAL MEDYA®
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Teknoloji, pek ¢ok alanda giindelik davranig pratiklerini degisime ugratarak, yeni davranig bigimlerinin

ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu yoniiyle toplumsal yasamu biiyiik dl¢iide degisime zorlayan teknoloji, ayni
zamanda kisisel iliskilerde de etkin bir hale gelmektedir. Ozellikle 20. Yiizyilin sonlarmdan itibaren hiz kazanan
dijitallesmeyle birlikte, enformasyon ve iletisim teknolojilerinde de bir doniigiim yasanarak, once internet
ardindan da kisilerin ve gruplarin kendi aralarinda veya genis kitlelerle paylasimda bulunabildikleri sosyal medya
ortaya ¢cikmigtir. Toplumun pek ¢ok kesiminde, ¢esitli boyutlarda etkili olan internet igerikleri; akademisyenlerin
mesleki yasami ve egitim diinyasina getirdigi yeniliklerle degisimi zorlarken, geleneksel iletisim ve egitim
yontemlerinin ise halen belirleyici bir nitelik tasidig1 goriilmektedir. Dijital yasamn, toplumsal hayatin gesitli
katmanlarim etkiledigi giiniimiizde 6zellikle sosyal medyanin, iletisim akademisyenlerinin mesleki yasamlarina
etkilerinin tartigildigi bu galisma, geleneksel iligkilerin sosyal medya ortaminda gergeklesen iletisimde belirleyici
oldugunu goéstermektedir. Iletisim akademisyenlerinin sosyal medya kullanimi ve sosyal medyada kurduklari
iletisimin niteligine iliskin internet iizerinden anket uygulamasi yapilarak gerceklestirilen aragtirmanin sonuglari;
iletisim akademisyenlerinin sosyal medyay1 haberlesme, giinliik bilgileri edinme gibi sosyal iligkilerde yogun
bi¢imde kullandiklarin1 gosterirken, mesleki yasamlarinda; ders notlarini paylagma, bilimsel kaynaklara ulagsma
amactyla kullanimmin yogunluklu olmadigimi ortaya koymaktadir. Diger yandan akademisyenler sosyal
medyanin Ogrenci-akademisyen arasindaki iliskilerde interaktif paylasim sagladigini diisiinmesine karsin,
geleneksel iletisim yOntemlerinin  kendilerini &grenci nazarmda daha saygm kildigint diisinmektedir.
Akademisyenlerin bu tutumunda mesleki ve sosyal statiiden kaynakli geleneksel iligkilerin belirleyici oldugu

goriilmektedir.
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ACADEMICIANS OF COMMUNICATION AND SOCIAL MEDIA IN TRANSFORMATION
OF THE TRADITIONAL

ABSTRACT

Technology causes the emergence of new forms of behaviour in many areas, by making daily practices
of behaviour change. Technology, which has the position of forcing the social life to change drastically, has also
become active in personal relationships, as well. With digitalisation that has accelerated especially since the late
20th century, a transformation in information and communication technologies has been witnessed, and after that,

first the internet, and then the social media, where the individuals and groups can share with each other or with a

' Bu calisma, 2013 yilinda izmir'de diizenlenen “The Second international Symposium on Language
and Communication” adli sempozyumda sunulan “Sosyal Medya Kullanimi: iletisim Bilimcilerin
Motivasyonu” adli yayimlanmamis bildirinin, yeniden dizenlenerek giincellenmis ve genisletilmis
seklidir.

2 Ars. Gor. Erciyes Universitesi iletisim Fakiiltesi, faruktemel@erciyes.edu.tr

3 Ars. Gor. Erciyes Universitesi iletisim Fakiiltesi, onurmen@erciyes.edu.tr
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wider audience, have emerged. While the internet content that is variously effective in many fractions of society,
forces towards change with the innovations it brings along into the professional lives of academicians and the
world of education; the traditional communication and education methods still have determinant characteristics.
The study, where the effects of especially social media on the professional lives of the academicians of
communication today, when the digital life effects various levels of social life, is discussed; shows that the
traditional relationships are determinants for the communication that occurs in the context of social media. The
results of the research realised by conducting an internet survey about the social media usage the academicians of
communication and the nature of their social media communication put forward that; the academicians of
communication use social media intensively for the social relationships such as correspondence, achievement of
daily information, while they do not so intensively use social media in their professional lives for the aims such
as, sharing the class notes and achieving the scientific resources. On the other, hand although the academics think
that the social media supplies an interactive sharing between academics-student relationships, they think that the
traditional communication methods make it more respectable in the eyes of the students themselves. It is seen that
the determinant of this attitude of the academicians is the traditional relationships arising from professional and
social status.

Keywords: Digitalization, Social Media, Academicians of Communication, Education, Traditional

Relationships.
Giris

Geleneksel medyanin gerek toplumsal gerekse bireysel diizeyde hayatin her
alaninda siyasi, ekonomik ve Kkiiltiirel tutum ve davraniglari etkin bir bigimde
yonlendirici islev tasidigi (Zorlu, 2016: 95) gibi dijital yasamin 6nemli unsurlarindan
internet sosyal hayati bir¢ok yoniiyle etkilemektedir. Geleneksel medya ve yeni
medyanin uygulamalar1 ve etkileriyle i¢ ice gegtigi glinlimiizde dijital yasam olarak
adlandirabilecegimiz medya ortamlari, geleneksel olan1 degisime zorlarken, bir takim
koklii doniisiimleri, yenilikleri ve problemleri de beraberinde getirmektedir. Ozellikle
internet, dijital gelisimin baglica gostergelerinden ve Onemli etki saglayan
ogelerinden biridir. Toplumsal katmanlarda ve ¢esitli kademelerde degisimi zorlayan
internet icerikleri arasinda, sosyal medya etkin bir doniistimiin belirleyicisi ve
itekleyicisi konumundadir. Toplumsal organizasyonda yeni formlar olusturan sosyal
medya (DiMaggio vd., 2001:309); bireyi, bireyler arast iligkiyi, toplumsal
katmanlarda gecirgenlikleri ya da ayrimlari belirler derecede, bireyi ve toplumu
derinden etkileyen, gelenekselin doniisiimiinde 6nemli bir pay sahibi konumundadir.

Toplumsal paylasim aglar1 ya da sosyal medyanin ara yiizlerinin sundugu
bircok hizmet acisindan geliskin olmasi ve genislemeye devam etmesi, beraberinde

bir takim sorular1 ve sorunlar1 getirmektedir. Toplumsal paylagim aglarinin temel
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c¢ikis noktast hem mevcut toplumsal sermaye baglarinin siirdiiriilmesini hem de yeni
baglantilarin kurulmasini desteklemektedir (Toprak vd. 2009: 26). Cikis amaci daha
¢ok ekonomik olsa da, toplumsal anlamda kiiltiirel, ve siyasal alani etkileyen sosyal
medya, adeta geleneksel yasam kosullar igerisinde ara yiizler olusturarak yeni bir
form sunmaktadir. Bu durum sosyal medyanin kullanicilara sagladigi, kendi
igeriklerini olusturmalari, bilgi paylasimi, ilgi alanlarin1 ve hobilerini paylasmalari,
kendi resimlerini birbirleriyle paylasmalari, yeni arkadashiklar edinmeleri ve
topluluklar insa etmeleri gibi imkanlarla, (Kaplan ve Hainlein 2010’dan Akt.,
Vanwynsberghe vd.,2011:7-8) ger¢egin sanal ortamda yasandigi, ancak tiim bunlarin
Otesinde sosyal medyanin mevcut toplumsal yap1 igerisinde geleneksel uygulamalari
etkileyecek diizeyde bir igerik barindirdigini gostermektedir. Sosyal paylasim aglar
icerisinde c¢ok cesitli igeriklerin ve bu igerikleri destekleyen cok yonlii kanallarin
mevcut olmasi (Bkz. Ek-1) bu etkiyi siirdiiriilebilir kilarken, sagladigi ve olusturdugu
etki, internet aglarinin Gtesinde toplumsal aglarla ilgilidir. Sosyal medya, bireylerin
giinliik yasaminda giderek yiikselen bir bag kurmaktadir. Bu bag sosyal medyanin
kimlik olusumuna ve toplumsallasmaya olan etkisiyle ilintilidir (Papacharissi
2010’dan Akt., Selwyn, 2011: 2). Bu baglanti, insan iliskilerinde yeni bir form
ortaya koyan sosyal medyayi, bireyleri sosyal hayatin formunu yeniden
sekillendirmeye iten bir konuma tasimaktadir. Bireysel tutumlari doniistiirecek
Ol¢iide degisimin kaynagindaki sosyal medyanin, dijital yagami bir ¢ekim alani
haline getirmesi, meslek yasamindan, egitim hayatina kadar ¢esitli yasam alanlarinda
ve iliskilerde goriilmektedir.

Sosyal medyanin belirgin bicimde goriiniir oldugu alanlardan birisi de egitim
camiasidir. Egitime dogrudan ya da dolayli etki edecek bir c¢ok igerikle birlikte
kisisel bilgi transferi, bilgi edinme, elektronik 6grenme, teknoloji destekli 6grenme
gibi imkanlar1 barindiran (Safran, 2010: 39) sosyal medyanin, egitim diinyasini da
etkileyen bu ozellikleri, 6zellikle yiiksekogretimin dogasini degisime zorlayan bir
nitelik tasirken, gelenekselin aksine akici, hizlandirilmis ve esnek igerikleriyle
egitmen-ogrenci iligkilerine yon vermektedir (Selwyn, 2011: 2). Bu dogrultuda
tiniversite seviyesindeki egitim ortaminda, akademisyenlerin sosyal medya kullanim
diizeyleri, sosyal medya kullanan akademisyenlerin 6grenci ile arasinda degisim

gosteren iliskiler, ders igeriklerinin sosyal medya ortaminda paylasimina kadar varan
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yenilikler, toplumsal yapinin dogasini etkiledigi gibi egitim diinyasinda da yeni bir
diizenin, yapinin habercisidir. Dijital yasamin getirdigi bu yenilikler, geleneksel olan1
tehdit ederken, degisim goOsteren unsur yalnizca bigimsel degil ayn1 zamanda
degerlerle ilgilidir. Bu durum ampirik ¢alismada incelenen, 6grenci-akademisyen
arasindaki iligkinin doniistimiinde beliren hiyerarsi ile ilintilidir.

Dijital diinyanin sundugu igerikler ¢er¢evesinde sosyal medya 6zelinde egitim
konusundaki ¢alismalarda, daha ¢ok dgrenciler {izerine yogunlasildig1 goriilmektedir.
Sosyal medyayr konu edinen &grenci-egitim igerikli ¢esitli ¢alismalarda, sosyal
medyanin egitim diinyasina katkilar1 ya da dezavantajlari gibi konular ¢oklukla
islenirken, yanmi sira Ogrencilerin sosyal medyayla ne yaptiklari konusuyla
ilgilenildigi goriilmektedir. Sosyal medyay1 egitim ve &grenci iliskileriyle merkeze
alan galismalarin yani sira sosyal medya kullaniminda, belki de daha belirleyici
konumda olabilecek akademisyen ya da egitmenlere donilik caligsmalar yetersiz
goriinmektedir. Bu ¢ercevede Ozellikle yiiksekogretim alanina iliskin arastirmalarin
son derece az oldugu literatiirde, sosyal medyada egitim alaninda neler yapilabilecegi
ya da 6grencinin sosyal medyada ne yaptig1 gibi yogunluklu arastirmalarin aksine bu
calisma, akademisyenlerin sosyal medya da ne yaptigi, sosyal medyaya bakisi ve
sosyal medya da 6grenci-akademisyen iliskilerinin nasil bir nitelik tasidig1 sorularina
odaklanmaktadir.

Bu ¢ercevede egitim camias1 Ozelinde iletisim fakiiltesinde gorev yapan
akademisyenlerin sosyal medya ile iliskisini 6lgen ve bu iligkinin egitim metodlar1 ve
ogrenci ile iliskilerine yansimasini tespit etmeyi amaglayan arastirma, geleneksel

olanin doniisiimiinde sosyal medyanin roliine cevap aramaktadir.
1.Kavramsal Cerceve

Alvin Toffler 1980 yilinda kaleme aldigi “Ugiincii Dalga” adli eserinde
insanlik tarihi boyunca toplumlarin gelisme siirecini inceleyerek tarima dayali bir
ekonomik-sosyal yapisi olan toplumlar birinci dalga, bu yapiy: yikarak ortaya ¢ikan
sanayiye dayali bir toplum yapisina ikinci dalga ve son olarak elektronik ¢ag, bilgi
cagl olarak tanimladigi gliniimiiz toplumu ise sanayi sonrasi toplumu yani li¢lincli
dalga olarak ele almaktadir. Toffler, iyimser bir bakis acisiyla, liglincii dalga

toplumunda ortaya ¢ikacagini belirttigi tele-topluluklar vasitasiyla is, egitim vb. gibi
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alanlarda disarida gecirilen zamanin azalacagini ve insanlarin bu etkinlikleri,
bilgisayar ve haberlesme teknolojileriyle donatilmis elektronik kosk adimi verdigi
evlerinden gergeklestirecegini, boylelikle birbirlerine daha fazla zaman ayiracaklarini
ve bu dolayl iletisim kanallariyla yalnizliktan ve diger kitle iletisim araglarinin
aksine tek yonlii bir iletisim siirecinden kurtulacaklarini one siirmistiir (Toffler,

1981: 422 -423).

Toffler’in bu Ongoriisiine paralel olarak, bilgi iletisim teknolojilerinin
asimetrik bir hizla gelismis ve medya alaninda da koklii bir degisim ve doniisiim
siirecine girilmistir. Smir ve zaman tanimaksizin genis kitlelere ulasabilme
yetenegine sahip yeni medya adi1 verilen bu kavramla birlikte geleneksel medyaya
iligkin yaklasim ve kuramlarin gozden gegirilmesini gerektirmistir. Yeni medyanin
kullanict tabanli altyapisi, icerik iiretimini de medya sektorii profesyonellerinin
tekelinden ¢ikartarak siradan kullanicilarin hizmetine sunmustur. Boylelikle devasa
boyutlarda bir bilgi akisi ortaya ¢ikmig ve bu dlgekteki bir bilgi akisina karsi onu
degerlendirme, denetleme ve kullanma konusunda farkli yaklasimlar ortaya
cikmistir. Bu noktada Manuel Castells, Toffler’in aksine bu yeni teknolojilerin
mevcut toplumsal yapilart olumlu yonde doniistiirmektense giliclendirdigini ileri
sirmektedir. Ekonomik ve egitimsel birtakim nedenlerle bilgi ve iletisim
teknolojilerine erisimin toplumsal hiyerarsi yapisint kirmadigini aksine elitist
cevrelerin kozmopolit yonelimleri giiclendirdigini ifade eden Castells; bu durumun
hipermodernite arasinda kiiltliriinii yasayan elitlerle, -bu yeni teknolojik ortamin da
ana parcalarindan biri oldugu- kiiresellesmenin is giivencesi olmayan, suga ve
yoksulluga siiriikledigi kitlelerin arasinda bir yarilma yarattigin1 vurgulamaktadir

(Stevenson: 2008: 314-315).

Diger yandan, yeni medyanin yayginlagsmasini saglayan internet teknolojisi,
akilli telefon ve tablet bilgisayarlar bilginin zaman ve mekandan bagimsiz olarak
taginabilmesini sagladigi gibi onu kullanma bi¢imini de degistirmistir. Bireyler ¢esitli
arayiizler aracilifiyla yeni medyayr kullanmaktadir. Bununla birlikte bu arayiiz
kullaninminm1 gergeklestiremeyen kitle ise s6z konusu sistemin i¢inde kendine yer
bulamamaktadir. Sosyallesme bi¢iminin degismesiyle birlikte, bu ihtiya¢ igin

kullanilan mecrada, ger¢ek ortamlardan ¢ikarak dijitale doniismiistiir. Bu noktada
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araylizler, bilisim toplumunun gorsel bir araci olarak karsimiza ¢ikmakta ve hem
calisma, hem de eglenme amaglhh uygulamalarin kullanicilar tarafindan
deneyimlenmesinde pay sahibi olmaktadirlar (Yengin, 2014: 149-150). Boylelikle
ayni dijital ensStriiman, tek bir arayliz vasitasiyla birgok farkli kullanici tarafindan
ayni bigimde kullanilabilmektedir. Dolayisiyla bu durum sanal bir esitlik diisiincesi
yaratmakta ve bu temel {lizerinden duygu ve diisiinceleri paylasma davranisi
gozlemlenmektedir. Bu noktada, Duek ve Tourn, George Ritzer’in “Toplumun
Mcdonaldlastirilmas1” (2011) eserine gonderme yaparak, gliniimiizde sosyal
medyanin ve sosyal aglarin bu durumu karsiladigini 6ne siirmektedirler. Her ne kadar
sosyal aglar iizerinde profilimizi sadece izin verdigimiz kisilerin gorebildigini
diislinsek de, buradaki eylemlerin tamaminin kamusal alana dahil oldugunu, buradaki
“yasantinin” bagkalar1 tarafindan uyarlanabilir ve denetlenebilir hale geldigine dikkat
ceken arastirmalar, bagkalar1 -yazilim uzmanlari, medya profesyonelleri, miihendisler
vb- tarafindan ticari amaglarla planlanan bu yapilarin uygun gordiigii smirlar i¢inde
diisiincelerin beyan edildigini ve etkilesime gegilebildigini, 6zgiirce aradigimizi
diistindiigiimiiz  bilgilerin dahi belli bir bicim ve algoritma dogrultusunda

sunuldugunu belirtmektedirler. (Duek ve Tourn, 2014: 344)

Bununla birlikte, 6zellikle Web 2.0 teknolojisinin ortaya ¢ikistyla hayatimiza
giren sosyal medya vasitasiyla insanlar bu evrende yeni kimlikler edinerek, yeni
kiliklara biirtinmiisler ve her tiirlii sosyal iligskide bir gerceklik sorunu ortaya ¢ikmaya
baglamistir (Stevenson, 2008: 324). Bunun yani sira geleneksel medya metinlerinde
bir baslangi¢c ve son varken, yeni medya ve 6zellikle sosyal medya uygulamalarinin
sahip oldugu hipermetinsellik, yani aynm1 metin iizerinden farkli icerikte baska
metinlere gidebilme ozelligi, iretilen anlamin da g¢ogalmasini ve kisiden kisiye
degismesini saglamistir (Binark, 2014: 17). Boylelikle kullanicilar igerigi kendileri
iretmelerine karsin, anlami ve etkisi iizerindeki denetimleri ¢ok sinirli bir hal

almistir.

Sosyal medya 6zelinde karsilasilan bu durum, siradan kullanicilar i¢in 6nemli
sayilabilecek bir farkindalik olusturmasa da, bu alana iliskin c¢alisan, medya
igeriklerinin tiretilme siiregleri, sonuglar1 ve arka plandaki yapisal iliskiler iizerine

kuram ve yontem gelistiren akademisyenlerin giin gectikge daha fazla karsilagtiklar
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bir sorun olarak goze carpmaktadir. Zira bu sanal ortamin yaratilmasinda ve
igsellestirilmesinde sosyal destek de dnemli bir yer tutmaktadir. Bu sayede bireyin
yeni teknolojilerden ve yeni medya iceriklerinde etkili bir sekilde faydalanmasi,
sosyal medya (web 2.0) platformlarinda etkin olarak yer almasi (ve bunun sonucunda
ortaya ¢ikan etkilesim siireci) bireye giiven kazandirmaktadir (Pischetola, 2014:
327). Bunun disinda sosyal aglar tizerinde var olmak, bu platformlarda herhangi bir
gruba iliye olmak bireyin genis bir sosyal sermayeye erisimine de olanak
saglamaktadir. Sosyal sermaye, iligkiler agiyla yani gruptaki iiyelerin baglantilari
yoluyla ortaya c¢ikan kaynaklarin kiimelenmesidir. Bu noktadan hareketle bireylerin
bilin¢li veya bilingsiz olusturduklart bu sermayeye erisme diirtiisii sanal sosyal

iliskilerin kurulmasinda énemli bir etkendir. (Pischetola, 2014 : 328)

Facebook, Twitter, Linkedin, Youtube gibi sosyal medya platformlar1 ve bu
platformlarin iginde farkli motivasyonlarla olusturulan gruplar, etkinlikler karsilikli
etkilesimin ve igerik paylasiminin yogun olarak yasandigi alanlardir. Bu noktada
kullanicilar dogrudan birbirleriyle etkilesim kurduklar1 gibi, grup iiyelerinin

tamamina veya bir kismina da ulasma imkanina sahiptirler.

Ozellikle sosyal medyanin déniistiirdiigii eglence, oyun gibi bos zaman
degerlendirme etkinliklerinde ¢ocuklarin ve genglerin en biiyiik kullanici
potansiyelini  olusturdugu  gdzlemlenmektedir.  Ornegin,  Arjantin  Egitim
Bakanligi’nin 2006 yilinda yaptirdigi bir ankette, tek bir ¢ocuk bile sosyal aglari
kullandigindan bahsetmemistir. 2012 yilinda tekrarlanan ¢alismada ise ¢ocuklarin %
95’inden fazlasinin bu tiir siteleri ziyaret ettigi bulgusuna ulasilmistir. Yine bu
cocuklarin % 75’inin bir Facebook iiyeligine sahip olduklari ortaya cikmistir
(Morduchowicz 2012’den Akt., Duek ve Tourn: 351). Bu durum sosyal medyanin
ozellikle egitim donemindeki gencler iizerinde bir hayli etkin oldugunu gosteren
orneklerden sadece biridir. Sosyal medya, 6grencilerin bilgiye erisimini ve akranlar
arast Ogrenmeyi kolaylagtirdigr i¢in geleneksel egitim sistemi ve egitimcilerin
davranig kaliplarin1 da bir degisime zorlamaktadir. Bu durum 6gretim faaliyetinin
bicimsel yapisini da, igerigini de yeniden tasarlamayi1 gerektirmektedir. Derslerin
yalnizca egitici tarafindan sozlii anlatimi ya da slayt sunumlari yerine daha zengin bir

gorsel, isitsel materyaller ve ¢evrimigi ¢esitli baglantilar vasitasiyla islenmesi bu yeni
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Ogrenme ortamina katki sunacak diislincelerden biridir. Boylece, egitimcilerin rolii de
degisime ugrayarak, igerik saglayan olmaktan ¢ikip, igerigi yorumlayan, becerileri ve
diisiinceyi gelistiren, bilgiye ulasmada rehberlik eden konumuna gelecektir (Cuevas
ve Kohle, 2014: 360). Ogrencilerin sosyal aglardaki etkilesim y&ntemlerini, sdylem
kaliplari1 gercek hayata da tasimalari, otoritelerinin sarsildigi disiincesiyle, soz
konusu degisim siireci egitimciler tarafindan c¢ekimser bi¢imde kargilanmstir.
Egitimciler 6grencilerle olan etkilesimlerinde sosyal medya kullaniminin akademik
diirtistliik ile kisisel ve kurumsal mahremiyeti olumsuz etkiledigini diisiinmektedirler
(Seaman ve Tinti-Kane, 2013: 17). Yine bu baglamda Phoenix Universitesi’nde
yapilan bir aragtirmada; egitimcilerin yarisina yakini sosyal medyay: kullanmanin
egitim faaliyetlerini gelistirmek icin kullanilabilecegini ifade ederken, s6z konusu
soruyu yanitlayanlarin % 80’1 sosyal medya kullaniminin 6grenciler, veliler veya her
ikisiyle de cesitli catismalara yola acabilecegi konusunda endiseli olduklarini
belirtmiglerdir (University of Phoenix 2014’den Akt, Carpenter, 2015). Bundan
dolayi, egitim siirecleri i¢indeki bu tiir hiyerarsik iligkiler, bu dinamik bir siireg
icerisinde; genel olarak yeni medya uygulamalar1 ve onun tesvik ettigi sosyal aglara
katilimin giin gectikce artmasi ile yenilenmekte ve farkli yonlere de evrilmektedir
(Duek ve Tourn: 356-357).

2.iletisim Akademisyenleri ve Sosyal Medya Kullanimi
2.1.Arastirmanin Tanimi ve Yontem

Arastirma, sosyal medya kullaniminda iletisim akademisyenlerinin konumunu
belirleme c¢abasina yoneliktir. Calisma baglaminda iletisim akademisyenlerinin
sosyal medya kullanim diizeyleri ve amaglar1 saptanmaya calisilmistir. Sosyal
medyanin kullanim amaglart ve etkileri baglaminda sagladigi avantajlar ve
dezavantajlarin degerlendirildigi iletisim akademisyenlerine yonelik ¢alismada;
egitimci-Ogrenci diizeyinde yasanan iletisimde, sosyal medya kullaniminin iletisim
akademisyenleri perspektifinden nasil degerlendirildigi ve sosyal medya iliski
diizeyleri saptanmaktadir. Literatiire bakildiginda egitimle iliskili yeni medyanin
getirdigi yenilikleri iceren calismalarda genel olarak Ggrencilerin inceleme alani
olarak ele alindiklari goriilmektedir. Ogrencilere déniik bu ¢alismalarin ¢oklugu,

sistemin diger bir ayagini olusturan egitmen, akademisyenlerin pratiklerinin
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anlasilmas1 konusunda eksiklikler barindirmaktadir. Bu ¢er¢evede ortak iletisim alani
olarak beliren sosyal medyada iletisim akademisyenleri ve ogrenci arasindaki
paylasima odaklanilmaktadir. Arastirmanin yOntemi internet {iizerinden iletisim
akademisyenlerine gonderilen ve cevaplandirilan anket formlarinin verileri
dogrultusunda analizleri icermektedir. Tiirkiye’deki iletisim fakiiltelerinde gorev
yapan ortalama 1500 civarindaki iletisim akademisyeni c¢alismanin evrenini
olusturmaktadir. Online anket uygulamasi yapilan, basit tesadiifi Grneklem
yontemiyle belirlenen 133 iletisim akademisyeni c¢alismanin Orneklemini
olusturmaktadir. Calisma sonuglari, sosyal bilimlerde veri analizi amaciyla kullanilan
SPSS’de; ortalama ve sayilar1 ortaya koymak adina frekans analizi, cinsiyet
farkliliklarin1 belirlemek amaciyla t testi analizinden elde verileri degerlendirme
biciminde gerceklestirilmistir. Arastirmada kullanilan bu yontem gercekte nitel

¢oziimlemelere dayanak noktasi olusturmasi amaci tagimaktadir.
2.2.Demografik Ozellikler

Tablo 1: Katihmcilarin Gérev Yaptiklari Bolimler

Secenekler Sayi Yiizde
Halkla iliskiler ve Tanitim 45 38,5
Gazetecilik 34 29,1
Radyo Televizyon ve Sinema 27 23,1
iletisim Tasarimi ve Yénetimi 7 6,0
Medya iletisim Sistemleri 2 1,7
Gorsel iletisim Tasarimi 2 1,7
Toplam 117 100

Arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugunu Halkla iliskiler ve Tanitim boliimii (
38,5) ve sirastyla Gazetecilik (29,1), Radyo Televizyon ve Sinema, Iletisim Tasarimi
ve Yonetimi (6), Medya Iletisim Sistemleri (1,7) ve Gorsel Iletisim Tasarmmi (1,7)
boliimlerindeki akademisyenler olusturmaktadir. Iletisim fakiilteleri arasinda diger
boliimlere oranla yaygin bicimde yer alan Halkla iliskiler Tanitim, Gazetecilik ve
Radyo Televizyon ve Sinema bdliimlerinden ankete katilim diger boliimlere oranla

yiiksek goriinmektedir.
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Tablo 2: Cinsiyet Dagilimi

Segenekler Sayi Yiizde
Kadin 79 60,8
Erkek 51 39,2
Toplam 130 100,0

Katilimcilarin  ylizde 60,8’ini kadmlar olustururken, ylizde 39,2’sini
erkekler olusturmaktadir. Kadin akademisyenlerin erkeklere oranlara daha fazla

katilim gosterdikleri goriilmektedir.

Tablo 3: Unvanlara Gére Dagilim

Segenekler Sayi Yiizde
Ars. Gor. 36 27,5
Yrd. Dog. Dr. 30 22,9
Dog. Dr. 24 18,3
Prof. Dr. 18 13,7
Ogretim Gérevlisi 17 13,0
Okutman 4 3,1
Uzman 2 1,5
Toplam 131 100

Arastirmaya katilan iletisim akademisyenlerinin yiizde 27,5’ini arastirma
gorevlileri, yiizde 22,9’unu yardimci dogent, yiizde 18,3’ilinli dogent doktor ve yiizde
13,7°sini  profesdr doktor unvanindaki akademisyenler, yiizde 13’linii &gretim
gorevlileri, yiizde 3,1’ini okutmanlar ve yiizde 1,5’ini uzmanlar olusturmaktadir. Bu
dagilima gore arastirma gorevlileri en fazla katilim gosteren grubu olustururken,

Uzman kadrosunda calisanlar ise en az katilim1 géstermislerdir.

Tablo 4: Yas Dagilimi

Segcenekler Sayi Yiizde
26-32 44 33,8
33-39 35 26,9
40-46 27 20,8
47-53 11 8,5

54 ve Uzeri 9 6,9

25 yas ve alti 4 3,1
Toplam 130 100
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Aragtirmaya  katilanlarin  yiizde 33,8’1i  26-32 yas aralifindaki
akademisyenlerden olusurken yiizde 26,9°’u 33-39 yas arasi, yiizde 20,8’1 ise 40-46
yas grubundadir. 47-53 arasi yas grubundan yiizde 8,5 oraninda iletisim
akademisyeni arastirmaya katilirken,54 ve iizeri yas grubundan yiizde 6,9, 25 yas ve

altindaki yas grubundan yiizde 3,1 oraninda katilime1 bulunmaktadir.

2.3.iletisim Akademisyenlerinin Sosyal Medya Kullanim Diizeyleri

Tablo 5: Televizyon, Gazete, Radyo Ve Sosyal Medya Kullanim Sikliklarina iliskin

Dagilim
Segenekler Sayl |Yuzde Gegerli Yiizde
= Hig 2 1,5 1,5 Ortalama
Q  Haftada 1-2 giin 28 1,1 21,4
E Haftada 3-4 giin 20 15,0 15,3 3,89
= |Haftada 5-6 giin 13 9,8 0,9
F  |Hergiin duzenli 68 51,1 51,9 Std. Sapma
Cevaplanan Toplam 131 98,5 100,0
Cevaplanmayan Toplam 2 1,5 1,29
Genel Toplam 133 |100
Hig 5 3,8 3,8 Ortalama
Haftada 1-2 giin 22 16,5 16,9
Haftada 3-4 giin 15 11,3 11,5 3,96
= Haftada 5-6 giin 19 14,3 14,6
E Hergiin diizenli 69 [51,9 53,1 Std. Sapma
O  [Cevaplanan Toplam 130 97,7 100,0
Cevaplanmayan Toplam 3 2,3 1,29
Genel Toplam 133 |100,0
Hig 21 15,8 16,8 Ortalama
Haftada 1-2 giin 28 21,1 22,4
Haftada 3-4 giin 21 15,8 16,8 3,15
%’ Haftada 5-6 giin 21 158  [16,8
é Herglin diizenli 34 25,6 27,2 Std. Sapma
Cevaplanan Toplam 125 94,0 100,0
Cevaplanmayan Toplam 8 6,0 1,46
Genel Toplam 133 |100,0
Hig 12 9,0 9,3 Ortalama
< Haftada 1-2 giin 10 7,5 7,8
E Haftada 3-4 giin 11 8,3 8,5 4,08
S |Haftada 5-6 giin 19 14,3 14,7
g Hergiin diizenli 77 57,9 59,7 Std. Sapma
8 Cevaplanan Toplam 129 (97,0 100,0
¥ ICevaplanmayan Toplam 4 3,0 1,35
Genel Toplam 133 (100,0
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Iletisim akademisyenlerinin, Sosyal medya (4,08), gazete (3,96) ve
televizyonu (3,89) haftanin 5 ya da 6 giinii takip ettikleri goriiliirken, radyo (3,15) ise
haftada 3-4 giin takip edilme oraniyla en az takip edilen kitle iletisim araci olarak

goriilmektedir. Kitle iletisim araglar1 igerisinde sosyal medya, iletisim

akademisyenleri tarafindan en ¢ok takip edilen ara¢ konumundadir.

Tablo 6: Glinlik Sosyal Medya Kullanim Sikligi

Segenekler Sayi Yiizde Gegerli Yiizde
0-60 dakika arasi 72 54,1 59,0

61-120 dakika arasi 33 24,8 27,0

121-180 dakika arasi 6 4,5 49

181-240 dakika arasi 4 3,0 3,3

240 dakika ve Uzeri 7 5,3 5,7
Cevaplanan Toplam 122 91,7 100,0
Cevaplanmayan Toplam | 11 8,3

Genel Toplam 133 100,0

Iletisim akademisyenlerinin yiizde 86 oranindaki kesimi giiniin bir ya da iki
saatini sosyal medya kullanimina ayirmaktadir. Yiizde 14’1 ise sosyal medyaya iki
saatten daha fazla zaman ayirmaktadir.

Tablo 7: Katiimcilarin Kullandiklari Sosyal Medya Aglari (Her bir paylasim agi igin
ayri ylzde alinmistir)

Secenekler SayI Yiizde
Facebook 109 82
Twitter 61 45,9
Youtube 46 34,6
LinkedIN 33 24,8
Google+ 25 18,8
Instagram 9 6,8
IAcademia 6 4,5
Genel Toplam 133 100

Katilimeilar tarafindan Facebook, (yiizde 82), Twitter (yiizde 45,9) ve
Youtube’un (yilizde 34,6) yogun olarak kullanildig1 goriilmektedir. “Academia” ise
akademik anlamda diger aglara gore daha fazla islevsel nitelik tagimasina karsin

kullanim diizeyi en diisiik sosyal paylasim ag1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 8: Sosyal Medya Kullanim Durumu

Secenekler ‘Sayl ’Y'L'lzde ‘Gegerli Yiizde
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?osy.aull paylasim aglarinin bir ya da birkaginda 115 86,5 885
yeligim var
Hicbirine Uye degilim ancak sosyal medyadaki

. S . 6 4,5 4,6
gelismeleri takip ediyorum
Sosyal medyayi takip etmiyorum 6 4,5 4,6
Uyeligim vardi ancak sonlandirdim 2 1,5 1,5
%lmdlye dek herhangi bir sosyal paylasim agina 1 0,8 0,8
lye olmadim
Cevaplanan Toplam 130 97,7 100,0
Cevaplanmayan Toplam 3 2,3
Genel Toplam 133 100,0

Iletisim akademisyenlerinin yiizde 88,5°i aktif olarak sosyal medyada yer
almaktadir. Yiizde 4,6’sinin sosyal aglarda herhangi bir iiyeligi bulunmasa da sosyal
medyay1 takip etmektedir. Yiizde 4,6’s1 sosyal medyayi takip etmemektedir. Sosyal
paylasim aglarinda herhangi bir iiyeligi bulunmayan ve iiyeligini sonlandirmis olan
katilimc1 oranmi ise yiizde 2,3’tiir. Bu durumda iletisim akademisyenlerinin sosyal

medyay1 yogun bir sekilde kullandigini séylemek miimkiindiir.

2.4.iletisim Akademisyenlerinin Sosyal Medya Kullanim Amaglari ve Sosyal
Medyada Ogrenciyle iletisimi

Tablo 9: Sosyal Medya Kullanim Amaglari

Sosyal Medya Kullanim Amaci Sayi Ortalama [Std. Sapma
Haberlesmek 119 4,18 ,920
GUnlik bilgileri edinmek 116 4,17 ,963
Ogrencilerle iletisim kurmak 117 3,79 1,21
Video,fotograf izlemek 114 3,75 1,05
Fikir aligverisi 116 3,63 1,14
Video ve fotograf paylagsmak 111 3,32 1,25
Bilimsel kaynaklara ulasmak 115 3,11 1,43
Sosyal ve siyasal konularda goruslerimi paylasmak (116 3,08 1,29
Akademik calismalarimi (yayinlarimi) paylasmak (115 2,95 1,36
Ders notlarimi paylasmak 115 2,87 1,45
insanlara yol géstermek 115 2,72 1,24
Arkadas bulmak 114 1,98 1,22

Sosyal medya kullanim amaglar1 baglaminda incelendiginde, iletisim
akademisyenleri sosyal medyay1 haberlesmek (4,18), giinliik bilgileri edinmek
(4,17), ogrencilerle iletisim kurmak (3,79), video-fotograf izlemek (3,75) ve fikir
aligverisi (3,63) icin kullanmaktadir. Bu durum iletisim akademisyenlerinin sosyal

medya kullanim amaglar1 arasinda haberlesme ve haber alma ihtiyacinin 6nemli yer
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tuttugunu gostermektedir. Akademisyenlerin; akademik ¢aligmalar1 yayinlamak, ders
notlarim1 paylasmak ve insanlara yol gostermek gibi amaglarla, diger kullanim
amaclarina gore sosyal medyayr en az kullanmasi, mesleki anlamda kullanim
amacinin sosyal amaglarla kullanimina gére daha az oldugunu gostermektedir. Ote
yandan akademisyenlerin kullanim amaglari arasinda ise arkadas bulma amaci (1,98)

en son sirada yer almaktadir.

Tablo 10: Kullanim Amaglari Baglaminda Cinsiyete Gore Farklilik

Cinsiyet | Sayi |Ortalama|Std. Sapma| T degeri |Sig(2tailed)

Ders notlarini|Erkek a7 2,51 1,412 -2,239 ,027
paylasmak

Kadin 68 3,12 1,441
Bilimsel Erkek 45 2,44 1,271 -4,295 ,001
kaynaklara

ulasmak Kadin 70 3,54 1,380

Tablo 9°da yer alan sosyal medya kullanim amagclar1 cinsiyet acisindan
farkliliklar1 6lgmek amaciyla t-testine tabii tutulmus ve sadece istatistiksel agidan
anlamli olan “ders notlarim1 paylagsmak™ ve “bilimsel kaynaklara ulasmak”
amaglarma bu tabloda yer verilmistir. Sosyal medyanin kullanim amaclan
baglaminda kadin ve erkek akademisyenler arasinda istatistiksel agidan anlamli bir
farklilik gozlemlenmistir. Kadin akademisyenler ders notlarmi sosyal medya
ortaminda daha fazla paylasirken bilimsel kaynaklara ulagsma araci olarak ta sosyal

medyay1 erkeklere oranla daha fazla kullanmaktadirlar.

Tablo 11 : Sosyal Medya / Sosyal Paylasim Aglarinin Akademik Agidan Sagladig Katki

Secenekler Sayl |Yuzde Gegerli Yiizde Ortalama
Cok 6nemsiz 2 1,5 1,6

Onemsiz 20 [15,0 16,0 3.38
Biraz 6nemli 45 33,8 36,0

Onemli 45 33,8 36,0 Std. Sapma
Cok 6nemli 13 9,8 10,4

Cevaplanan Toplam 125 (94,0 100,0

Cevaplanmayan Toplam 8 6,0 ,930
Genel Toplam 133 [100,0

Sosyal medyanin akademik agidan sagladigi katki akademisyenler tarafindan

orta derece dnemli (3,38) bulunmaktadir.
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Tablo 12 : Sosyal Medyaya Duyulan Giiven Ve Bagimlilik Orani
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Ortalama [Std. Sapma [Cevaplanan|/Cevaplanmayan
toplam toplam
Toplumsal Yasamda sosyal4,66 2,10 127 6
medyaya duyulan giliven
Sosyal medyaya bagimlihk4,40 2,54 128 5
derecesi

1 ile 10 arasinda degerlendirilen giiven ve bagimlilik skalasinda iletisim

akademisyenlerinin toplumsal yasamda

sosyal medyaya orta derede giiven

duyduklart saptanmistir. Bagimlilik derecesi de giliven duygusuyla dogru orantili

olarak orta derecede saptanmistir. Giiven duygusunun bagimlilik oranini etkiledigini

sOyleyebiliriz. Ayn1 zamanda iletisim akademisyenlerinin sosyal medya ortamina

ithtiyath yaklagtigini sdylemek miimkiindiir.

Tablo 13: Sosyal Medyanin Ogrencilerle iletisimin Gelisimi Acisindan Sagladig Katki

Secenekler Sayi Yiuzde |GegerliYiizde |Ortalama
Cok 6nemsiz 5 3,8 4,0

Onemsiz 22 16,5 17,5 3,52

Biraz dnemli 27 20,3 21,4

Onemli 46 34,6 36,5 Std. Sapma
Cok 6nemli 26 19,5 20,6

Cevaplanan Toplam 126 94,7 100,0 1,12
Cevaplanmayan Toplam |7 5,3

Genel Toplam 133 100,0

Iletisim akademisyenleri, dgrencilerle iletisimin gelisimi agisindan sosyal

medyanin sagladig1 katkinin (3,52) orta derecede 6nemli oldugunu diistinmektedirler.

Tablo 14: Sosyal Paylasim Aglarinin Ogrenciyle iletisime Etkisi

Sosyal Paylasim Aglarinin Ogrenciyle iletisime Etkisi Sayl |Ortalama [Std. Sapma
interaktif bir paylasim sagladi 121 3,73 ,913
Ogrenci kendisini rahat ifade etmekte 121 33,63 ,967
Egitmen olarak 6grencilere her an yardim etme olanagi sagladi 121 3,41 1,04
Sosyal medya disindaki geleneksel iletisim yontemlerini kullanmak {126 (3,35 1,11
hocayi 6grenci nazarinda daha saygin kilmaktadir
Ogrenciyle diyaloglar ders disindaki konularda yogunlasti 121 2,89 ,998
Dersteki eksik noktalari kapatmasi agisindan etkili oldu 120 2,70 1,17
Ogrencilerle aramizdaki hiyerarsik durum ortadan kalkti 120 2,54 1,02
120 2,52 1,13
Sorunlu bir sekilde hoca-6grenci iliskisinden ¢ok uzak noktadayiz
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Akademisyenlerin sosyal medya kullaniminda &grencilerle iliskilerine
yonelik sorularda, akademisyenler sosyal medyanin interaktif bir paylasim (3,73)
sagladigini, 6grencinin bu ortamda kendisini daha rahat ifade ettigini (3,63) ve
egitmen agisindan yardim etme olanaklarinin genisledigini (3,41) distinmektedir.
Buna karsin sosyal medyanin sagladigi bu imkéanlar, akademisyen tarafindan
temkinli bir tutumu da barindirmaktadir. Iletisim akademisyenleri sosyal medya
disindaki geleneksel iletisim yontemlerini kullanmanin hocayr 6grenci nazarinda
daha saygin kildigin1 (3,35) diistinmektedir. Diger yandan daha u¢ noktadaki bir
ifade de akademisyenler, Ogrencilerle aralarindaki hiyerarsik durumun ortadan
kalktig1 (2,54) ve olumsuz anlamda hoca-6grenci iligkisinden ¢ok uzak noktada
olduklar1 (2,52) fikrine orta derecede katilim gostermektedir. Karsilikli fayda

anlaminda sosyal medya bir takim katkilar sunsa da akademisyen-6grenci agisindan

Tablo 15: Katimcilarin Sosyal Paylasim Aglarinda Ogrencilere Yénelik Tutumu

Segenekler Say1 |Ylzde

Mutlaka mesajlarini cevaplandiririm 74 55,6

Ogrencilerim de diger takipgilerim gibi ortak haklara sahiptir |51 38,3

Ogrencilerle paylasimim sinirli diizeydedir 50 37,6
Ozel sayfami ziyaret etmelerine izin vermem 32 24,1
Ogrencilere yonelik 6zel alan olusturdum 22 16,5
Ogrencilerle paylasimim maksimum seviyedir 12 9
Kesinlikle 6grenciyle iletisim iginde olmam 10 7,5

Iletisim akademisyenlerinin sadece yiizde 55,6’s1 &grencilerin mesajlarini
mutlaka cevaplandirirken bu durum yiizde 44,3’iinlin 6grencilerin mesajlarint her
zaman cevaplandirmadiklarin1 gdstermektedir. iletisim akademisyenlerinin Yiizde
38,3’ sosyal medyada o&grencilere herhangi bir kisitlama getirmeyerek diger
takipgilerle ayni oranda ulasilabilir konumdadir. Akademisyenlerin yilizde 37,6’s1
ogrencilerle smirli bir paylasim igerisindedir. Genel olarak akademisyenler sosyal
medya lizerinden iletisim saglasa da Ogrencilere yonelik ayri bir kategorizasyon

olusturduklart ve mesafeli yaklastiklar1 gdzlemlenmistir.
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SONUC VE TARTISMA

Dijital gelismelerin toplumsal yasama etkilerini sosyal medya Ozelinde
iletisim akademisyenlerine doniik gerceklestirilen arastirma kapsaminda ele alan
calismada elde edilen veriler dogrultusunda, egitmenlerin, mesleki yasamlarinda
sosyal medya kullanimina iliskin temkinli bir tutum sergilediklerinden s6z edilebilir.
Sosyal medyanin sundugu imkanlardan giinliikk bilgileri edinme, haberlesme gibi
ozellikleriyle ¢esitli sekillerde faydalanan akademisyenlerin, bilimsel faaliyetlerinde,
egitim metotlarinda ve akademik caligmalarin paylagimi gibi konularda ayni oranda
faydalanmadiklar1 saptanmaktadir. Bu durum sosyal medyanin akademisyenlerin
biiyliik ¢ogunlugu tarafindan sosyal hayatta kullanildigi, ancak mesleki yasamda
sinirli diizeyde bir kullanimimin oldugunu gostermektedir. Giinliikk yasamlarinda
sosyal medyay1 6nemli oranda kullanan akademisyenlerin bilimsel faaliyetler ya da
ders notu paylasiminda ayni ilgiyi géstermemesinde, klasik egitim metodunun ya da
geleneksel ortamin aksine kamuya agik ortamda Ogrencilerin kotii yorumlarina
muhatap olmamak istemesi ya da Ogrencilerin sosyal ortamda kendilerini rahat
hissetmelerine karsin, akademisyenlerin rahat hissetmemesi gibi nedenler sebep
teskil edebilir. Ote yandan dgrenci-akademisyen arasinda sosyal medya iizerinden
gerceklestirilen iletisimde de akademisyenlerin  Ogrencilere karsi mesafeli
davrandiklart  goriilmektedir. Akademisyenlerin  yiizde 55,6’s1  6grencilerin
mesajlarini  mutlaka cevaplandirirken, sadece ylizde 38,3’ diger takipgilerle
ogrencileri esit gormektedir. lletisim akademisyenlerinin yiizde 24,1’ &zel
sayfalarim1  Ggrencilere kapatirken ve yiizde 16,51 Ogrencilere 6zel alan
olusturmaktadir. Bu durum akademisyen agisindan sosyal medya ortaminda, 6grenci

akademisyen arasinda temkinli bir iliskiyi gostermektedir.

Ogrencilerin internet ve sosyal medyayr siklikla kullandigimin birgok
calismada (Temel, 2011; Mahmood, 2009; Devi ve Roy, 2012; Temel vd. 2014)
saptandig1 goriiliirken, akademisyenlerin de sosyal medya kullaniminin yogun
olmasina karsin, akademisyen-6grenci iligkilerinde sosyal medyanin ayn1 yogunlukta
islevsellik kazanmamis olmasi dikkate degerdir. Akademisyenlerin, sosyal medya
kullanimiyla birlikte 6grencilerin kendilerini daha rahat ifade etmeleri ve interaktif

paylasima doniik gelismeleri kabul etmelerine karsin, Ogrenci akademisyen
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arasindaki iliskinin degisimine doniik kaygi duymakta ve yeni bir forma giren iliskiyi
olumlu karsilamamaktadir. Bu durum teknik imkanlardan faydalanma arzusu tasiyan
akademisyenlerin bazi endiseler tasidiklarin1 da gostermektedir. Akademisyenlerin
ogrenciyle iliskilerinde, sosyal medyada ihtiyatli davranmalarinda, akademisyen
acisindan sosyal ve mesleki yasamlarinda geleneksel iliskilerin belirleyici oldugu ve
bu dogrultuda saygi ortami ve hiyerarsik yapilarin kaygi sebebi olmasi etkili
gozikkmektedir. Bu veriler dogrultusunda, sosyal medyanin akademisyen-0grenci

iligkilerinin dogasinin degisiminde zorlayici bir unsur oldugu goriilmektedir.

Akademisyenlerin diger aglara gore daha ¢ok kullandiklar1 Facebook, Twitter
ve Youtube gibi aglar, sosyal medyanin haberlesme ve giincel bilgilere erigsim
amacin1 desteklerken, sosyal aglar igerisinde en az kullanilan bilimsel igerikli
“academia.edu” nun en az kullanilan sosyal medya ortami olmasi da mesleki
amaglarla kullaniminin diger kullanim amagclarina oranla daha az oldugu sonucunu
desteklemektedir. Bu durum sosyal medyanin iletisim akademisyenleri tarafindan,
akademik amaclardan daha cok giindelik sosyal iletisim amaciyla kullanildiginm
gostermektedir. Diger yandan iletisim akademisyenlerin sosyal medyay1 diger kitle
iletisim araclarina oranla daha fazla kullanmasi, geleneksel medya araglarina oranla

giinliik bilgileri daha ¢ok sosyal medyadan edindiklerini gostermektedir.

[letisim akademisyenlerinin sosyal medya kullanim amaglari bakimindan,
cinsiyet acisindan farkliliklara bakildiginda, kadin iletisim akademisyenleri, ders
notlarin1 erkeklere oranla daha fazla paylasirken, bilimsel kaynaklara ulasma araci
olarak da sosyal medyayr daha fazla kullanmaktadir. Bu durum kadin iletisim
akademisyenlerinin daha paylasgimci olduklarimi ve akademik acidan sosyal
medyadan daha fazla faydalandiklarimi gostermektedir. Oyle ki internet iizerinden
gergeklestirilen bu arastirmaya kadin akademisyenlerin erkeklere oranla daha fazla

katilim gostermesi de bu durumun gostergelerinden birisidir.

Akademisyenlerin genel olarak sosyal medya kullanimi degerlendirildiginde,
orta derece glivenilir bulduklart sosyal medya ortammin bilimsel c¢aligmalar
acisindan da orta derecede degerli oldugu goriilmektedir. Buna karsin sosyal
medyayr giinlik yasaminda siklikla kullanan akademisyenlerin, sosyal medyay:

yogun bicimde kullanan 6grencilerle gerceklestirdikleri iletisimin son derece islevsel
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olmas1 beklenirdi. Ogrenci-akademisyen arasinda sosyal medyadaki iletisimin
belirgin bi¢imde yogun olmamasi daha c¢ok hiyerarsik durumla ilgili goziikmektedir.
Ozellikle egitim alaninda dijital yasamin etkili oldugu déniisiim siirecinde,
akademisyenlerin daha ¢ok geleneksel kodlarla hareket ederek belirleyici olduklar
goriilmektedir. Insan iliskilerinde belirleyici olan sayg1 sevgi gibi ahlaki tutumlar ve
meslek yasaminda one ¢ikan hiyerarsik durum sosyal medya lizerindeki iletisimde
etkin géziikkmektedir. Sosyal medyanin etkilesim, toplumsallasma ve diger faktorlere
etkisi goz Oniine alindiginda sistematik bir 6grenme faaliyetinde sosyal medyadan
faydalanilabilecegi ongoriisiinde bulunan ¢aligmalar (Alhababi vd., 2015: 1216) olsa
da akademisyenlerin sosyal medyaya iliskin bu tutumu anlasilir goriinmektedir.
Dijital ortamin sagladigi  katkilarin  etkin  bi¢cimde egitim hayatinda
gerceklestirilememis olmasi, gercekte geleneksel ve yeninin g¢atismasindan cok,
degerlere iliskin korumaci tavirdan kaynaklanmaktadir. Bu durumda sosyal medya
biinyesinde gercgeklestirilecek egitim faaliyetlerinin ya da popiiler toplumsal aglarda
Ogrenci-egitmen iliskisinin getirebilecegi sorunlara karsilik, egitmen ve 6grencinin
kaygilarin1 giderebilecek ve degerleri koruyabilecek nitelikte, internet ortaminda
tiniversite yapilarinin kurdugu kontrollii mekanlarda bir paylasim mekanizmasinin

gergeklestirilmesi bir ¢oziim Onerisi olarak sunulabilir.
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