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Kitle iletisim araglari(medya), genis kitlelere ulagabilmesi ve bu kitle-
leri kolaylikla etkileyebilmesi agisindan yagantimizda ¢ok dnemli yeri olan
araglardir. Kitle iletigimi kavrami yakin donemde ortaya ¢ikan bir kavramdir.
Basin-yayin sanayiindeki gelisim, radyo, televizyon gibi gorsel ve isitsel
araglarin yayginlagmast, teknolojideki hizli gelismelerin klasik basin kavra-
muyla ifade edilemeyecek hale gelmesi bunlarin hepsini ifade edecek bir kav-
rama ihtiyag gostermigtir. Kitle iletigimi biitiin bunlart igeren bir kavram ola-
rak kullanilmaktadir. Kitle iletisimini saglayan gazete, radyo, televizyon gibi
araglara da kitle iletigim araglar1 ad1 verilmektedir.

Birgok kaynakta buna kitle haberlesmesi de denmektedir. Fakat “ha-
berlesme” dilimizde “iletigim” kavramina denk geldigi i¢in kitle iletigimi
seklinde de kullanilmaktadir. Son zamanlarda iilkemizde “medya” deyimi de
ayn1 kavrami ifade etmek i¢in kullaniimaktadir(1).

Spor, ¢ok genis kitlelere hitap eden ve bu kitleleri etkileyen bir ugrag
alani olarak kitle iletisim araglarindan faydalanmaktadir. Giniimiizde gaze-
te tirajlarint ve televizyonlarin izlenme oranlarint artrmak igin spor, ozellik-
le futbol, basketbol gibi kitlesel sporlar en onemli yayinlar olarak kullanil-
maktadir. Ciinkii tirajin ve izlenme oranlarinin yiiksekligi, alinan reklamin
dolayistyla kazancin yiiksek olmast anlamina gelmektedir. Bu da seyirci ¢ek-
mesi ve trajlari artirmast agisindan sporun gok pahalt bir iiriin haline gelmesi-
ne yol agmustir. Boylelikle spor ve medya iligkisi ayrilmaz ve birbirini besle-
yen iki ara¢ haline gelmistir.
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Kitleleri yonlendirmek ve etkilemekte kitle iletisim araglarinin onem-
li bir rolii oldugu bilinmektedir. Teknolojinin gelismesiyle verilmek istenen
mesaj kitle iletigim araglariyla milyonlara aktarilabilmekte, hatta uydu kanali
ile milyarlara ulugtirilabilmektedir. Ornegin, 1984 Yaz Olimpiyat Oyunlari-
nin agilig ve kapanig torenlerini tahminen 2.5 miyar kiginin televizyondan
seyrettigi ve 1986 Diinya Futbol sampiyonasindaki 12 mag1 da yaklasik 12.8
milyar Kiginin ekrandan izledigi tahmin edilmektedir(2). Milyarlara ulasmak
sz konusu oldugunda ise fazla izleyici toplayan spor olaylarina medya daha
¢ok yer ayirmaktadir.

Sporun sosyal bir olgu olarak gelismesinde medyanin rolii biiyiiktiir.
Fakat sporun da medyaya getirdigi gelir agisindan biiyiik katkilari oldugu go-
zard1 edilmemelidir. Aslinda medya ve spor kargilikli etkilesim igerisindedir.
Hem medyanin spor iizerinde hem de sporun medya iizerinde bazi etkileri
vardir.

Bu ¢aligmada medya ve sporun kargilikli etkilesim siireci iizerinde du-
rulmus, iilkemizde spor medyasinin gegmisi anlatilmig ve 19 Kasim 23 Ara-
lik 1994 tarihleri arasinda televizyon kanallarinin yayn siireleri ile spora ay-
rilan siireler incelenmigtir.

1. SPOR VE MEDYA

Modern toplumlarda kitle iletigim araglarinin 6nemi, yalnizca tiraj ve-
yaradyo ve televizyonlarin seyredilme oranlariyla lgiilemez. Kitle iletigim
araglannin iglevinin niteligi de—haber verme, kamuoyunu etkileme, egitme
ve eglendirme—dikkate alinmak zorundadir.

Kitle iletigim araglari, dzellikle yazili basin diigiincenin olugmasina
yardimct olur. Haber vermekle kalmayip haberi agiklar ve yorumlar. Haber
ile yorumu birbirinden kesin olarak ayirmak oldukga zordur. Haberi segis ve
sunug bigimi ile basin, kamuoyu iizerinde giiglii bir etki kurar ve olaylarin
akigin da etkiler. Is, sanat, politika veya spor diinyasinda, bagarilarini veya
bagarisizliklarini gazetelerdeki haberlere veya yorumlara borglu olan sayisiz
insan vardir(3).

Basin egitir ve eglendirir. Genel haberleri sunan giinliik ve haftalik
baglica gazetelerde yer alan ¢ok sayidaki yazi, belirli konulara yonelik sayi-
s1z siireli yayinda yer alanlarla birlikte, okuyuculara onlart hem egiten hem
eglendiren bir fonksiyon ifa etmektedir.
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Spor pogramlar ve ozellikle de naklen miisabaka yayinlar ortalama-
ya vuruldugunda en fazla izleyici ¢eken programlardir. Kitlelerin futbol mag-
larimi seyrederken ekran kargisina gakilip kalmalari bazilarinca bu oyunun
toplumu uyutan “sosyal afyon” olarak adlandirilmasima yol agmigtir. Ger-
cekte futbol veya basketbol maglarinda yaganan kitlesel heyecanin ve reka-
bet duygusunun yerini bagka bir seyle doldurmak kolay degildir(4).

Aslinda bir gercektir ki, kitleyi spor, sporu da kitle olugturur(5). Kitle
ve spor kavramini birbirinden ayn diislinemeyiz. Bu da kitle iletigim araglari
ve sporun arasinda giiglii bir iligki olmasini gerektirmektedir. Sporun pazar-
lanabilir bir mal haline doniistiigiinii ve medyannin da bunlar pazarladigim
diisiiniirsek bu iligki birbirinden aynlmaz hale gelir.

Baglangigta seyir sporlarinin gelir ve potansiyeli ve bu potansiyeli ger-
ceklige doniigtiirebilmek i¢in bir avug varlikli digindaki genig yiginlar kap-
sayacak bir “kitlesel” ilginin olugturulmast gerekiyordu. Iste bu yiizden kitle
haberlesme araglariyla sporun gelismeleri birbirine paralel ilerlemis, Onci-
ligiinii Hearst ve Pulitzer'in yapuklari, haber vermek yerine ‘sansasyon sa-
tan gazetecilik’, sporun profesyonellesmesine, girigimciligin yedeginde dev
bir sanayi koluna doniigmesine yol agmistr(6).

Teknolojinin gelismesiyle birlikte sporun gorsel iiriinlerinin nerede
pazarlandig1 sorusuna getirilecek en dogru cevap, kitle iletisim araglar1 ve
vzellikle televizyondur(7). :

Gazeteler giinliik yayinlandiklari igin haberleri zamaninda verebilir-
ler. Dergiler ise genellikle haftalik veya aylik yayinlandiklar1 i¢in haberleri
tam zamaninda verme sanslari yoktur ve daha pahahdirlar. Fakat bir spor der-
gisine verilen herhangi bir spor tiriini ile ilgili rekldmin derginin spor yapan
veya sporla ilgilenenenler tarafindan okundugu varsayildiginda potansiyel
tikketiciye ulagmasinin daha kolay olacagi soylenebilir.

Radyo ve ozellikle televizyonun daha genis kitlelere ulastig1 gbz Onii-
ne alindiginda reklam agisindan daha iyi bir se¢im olabilecegi diigtintilebilir.
Buna ragmen gazete reklaminin radyo ve televizyon rekldmiyla kiyaslandi-
ginda fiyat olarak oldukga diigiik kaldig1 ifade edilmektedir(8).

Hangi medyanin en uygun olduguna karar verilirken, her aracin ulaga-
bildigi hedef pazar becerisine, istenilen mesaji iletme becerisine ve fiyatina
gore degerlendirilmesi gerekmektedir(9).
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Biitiin bunlar dikkate alindiginda sporun genis izleyici kitlelerini bira-
raya getirebilme ozelligi medyaya cazip gelmektedir.Ornegin ABD'de 1988
yilinda bir televizyon kanalinin izlenme oraninin bir puanlik artist 7.5 milyon
dolarlik reklam geliri artigina karsilik gelmektedir(10).

Spora giderek artan devamlilik ve katilim sayesinde spor ekonomisi-
nin biitiin diinya ekonomisinden daha hizli gelistigi ve ekonomik 6nem baki-
mindan artmaya da devam edecegi belirtilmektedir(11).

Reklam gelirlerinin kuruluglarin yayin politikalarinda degisiklige yol
agtig1 da goriilmektedir. Ornegin 1988 Calgary Kig Olimpiyat Oyunlar sira-
sinda ABC televizyonu SSBC ile ABD arasindaki buz hokeyi maginin nak-
len yaymint ABD 3-0 yenik duruma diigtiiiinde kesmistir. Skor 3-2 olup da
ABD igin bir umut dogdugunda ve seyirci sayisi ile buna bagli olarak reklam
gelirlerinin artug bir anda ise yayinina yeniden baglamugtir(12).

1.1. YAZILI BASIN VE SPOR

Amerika'da sporla ilgili ilk haber 5 Mayis 1733 tarihinde, Ingiltere'de-
ki bir boks kargilagmasinin tekrar anlatimi olarak Boston Gazzette'de yayin-
lanmigtir. Ancak spor alaninda diizenli yayin yapan ilk Amerikan gazetesi
1819 yilinda yayinina baglayan The American Farmer idi. Bu dénemin en il-
gi ¢ekici yonii ise spor felsefesi hakkinda makalelerin yazilmaya baglamug ol-
mastyd1. 189071arda Amerika'da gazetelerde ayr1 spor kisesi ve spor boliim-
leri ayrilirken ayni dénemde spor Avrupa'da da giinliik gazetelere girmeye
baglamigtir(13).

[k Osmanli gazetesi Takvim-i Vekayi ile onu izleyen Ceride-i Hava-
dis’te sporla ilgili haberlere rastlanmiyor.Diinyada yazili basinin onciisii
Hollanda’nin Ansver sehrinde Niew Tijdinge ad1 alunda 1605 yilinda yayin-
land1. Fransa’da yayinlanan ilk gazete ise 1631 tarihini tagtmaktadr. Sporda
oncii sayilan Ingiltere’ de bile ilk spor gazetesi olan Sporting Life ancak iki-
yiiz y1lt agkin bir siire sonra 1838’de yayinlanabilmisgtir.

Tiirk basininda ilk spor yazist 1891°de yaymlandi. Bir edebiyat ve fi-
kir dergisi olan Servet-i Fiinun’a Ali Ferruh Bey’in Paris’ten “eskrim’” konu-
sunda yolladig1 yazi, ¢agdas sporla ilgili ilk yayin olmugtur. Sporla ilgili ki-
taplarin yayini da 1891°de baglar. Mekteb-i Sultani(Galatasaray Lisesi) be-
den egitimi ogretmenlerinden Faik Ustiinidman ilk spor kitaplarimizdan biri-
ni, Riyaziyyat-1 Bedeniye ad1 altinda yayinladi.
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Giindelik yazili basinda ilk spor yazisinin tarihi 30 Mart 1895’tir. Bu
yazi Selanik’te Yeni Asir gazetesi tarafindan “Yeni bir Miisabaka™ baglig1
alunda yaymlanmugtir. Konusu Ingiltere’de yapiimakta olan at ve bisiklet ya-
riglart idi. Bu donemde Ahmet Cevdet tarafindan Paris’te yayinlanmakta
olan ve Tiirk pehlivanlarinin kauldiklar uluslararasi giires miisabakalarina
dair haber ve yazilar Servet-i Fiinun dergisinde yer aliyordu(14).

Selim Sirrt Tarcan, 1896 da giindelik bir gazete olan ve [zmir’de ya-
yinlanmakta olan Hizmer'te teknik konularda yazilar yayinlamaya bagla-
migtir.

Ulkemizde spor yaymni yapan dergilerin onciisii Furbol olmustur.
1910 yalinda Burhan Felek tarafindan yayilanmaya bagladi. Ttirk basininda
ve sporunda miistesna bir yeri olan Burhan Felek vefat edinceye kadar bir
omiir boyu her giin yazisin1 yazmug, Tiirkiye Olimpiyat Komitesi Bagkani
iken Olmiigtiir.

Birbirini izleyen savaglar ve yenilgilerin meydana getirdigi olumsuz
kosullarda bile sporda bir hareketlilik mevcut olmugtur. Osmanli Imparator-
lugu’nun sonu ile Cumhuriyet devrinin baglamasi arasinda gergek modern
bir spor dergisi dogmugtur. Celebizade Sait Bey (Sait Celebi) 1919°da Spor
Alemi’ni yayinlamaya bagladi. Yayini 1929 yilina kadar devam etti. Sait Ce-
lebi daha sonra radyoda ilk spor spikerlerinden olmug ve uzun siire bu gorevi
kendi iislubuyla ve ilgiyle izlenebilecek bigimde siirdiirmiigtiir.

1933’ten sonra giindelik gazetelerin spora daha gok yer vermeye bag-
ladiklarin: goriiyoruz. Milletlerarast siyasal olaylarin giderek daha tehlikeli
boyutlara dogru uzandigr bu devrede gazetelerimiz geng kugaklarin spora
bilhassa futbola kargi olan ilgisini degerlendirmek igin hamleler yapryorlar-
di. Bunlar arasindan Haber gazetesi 1933-34 yillan arasinda Tiirk basininda
ilk defa spor sayfast tertipledi ve yayinladi. 1940’tan sonra Vatan gazete-
si’nin sahibi Ahlmet Emin Yalman tarafindan bu gazetede diizenli spor say-
fas1 yayinlanmaya basladi(15).

Tiirk spor bastninda dnemli olaylardan birisi de Tiirkiye’de ilk olarak
giindelik bir spor gazetesinin yayina girmesidir. 1952 Kasim aymnda Yeni Is-
tanbul gazetesi’nin sahibi Habip Edip Torenhan, Halit Kivang, Alp Zirck ve
Halit Talayer’den kurulu bir ekiple Ttirkiye Spor'u giindelik olarak yayinla-
maya bagladilar(16).
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Hiirriyet gazetesi “carpict” haber anlayigina 1948’ de Olimpiyatlar: 1.
sayfadan vermekle baglamisti. Hiirriyet'in sporunda olay fotografi vazge-
¢ilmez ilkelerden biriydi. 1963’te Hiirriyet gazetesinin sporu tam sayfa ol-
mustu(17). Terciiman gazetesinde 1968’de baglayan “renkli ve ¢ok imzali”
spor eki yayini spor basininda yeni bir anlayigt getirmistir.

1980 ihtilalinden sonra 6zellikle siyasi konularda konulan yasaklar ve
militarist ortam kamuoyunda ve basinda sporu ve dzellikle futbol, basketbol
gibi dallar 6n plana ¢ikarmustir. 1980’ lerin sonu ve 1990’larin baginda sade-
ce spora yer veren gazeteler agirlik kazanmug ve yiiksek trajlara ulagmiglar-
dir. Giinlimiizde gazeteler spor sayfalarini 8 sayfaya varacak kadar artirmig-
lardir. Ve spor sayfalar1 gazetelerin trajlarinda 6nemli rol oynamaktadir. Cok
satan gazetenin ¢ok ilan almasi da spor sayfalarini daha kaliteli ve digerleriy-
le rekabet eder hale getirmektedir. Giiniimiiz spor gazeteciligi biiyiik tekno-
lojik imkanlarla siiriiyor. Tek siitunda baglayan 1891°den beri stiregelen bir
miicadeleyi kugkusuz kisitl bir zamanda anlatmak kolay degildir.

Tiirkiye'de spor sayfalarmnin futbol agirlikli oldugu gozlenmektedir.
22 Mart-24 Mayis 1992 tarihleri arasinda 60 giinliik Hiirriyer gazetesinin in-
celenmesi sonucunda, spor branglarinin dagilim yiizdesinde en yiiksek ora-
nin % 78 ile futbol ile ilgili yazilarin bulundugu gozlenmistir. Diger branglar
ise 0 brangla ilgili bir turnuva veya uluslararast bir organizasyon oldugu za-
man futbolun yaninda zaman zaman yer alabilmektedir. Goze carpan diger
bir husus ise at yariglari ile ilgili bir boliimiin diizenli olarak spor sayfalarinda
yer almasidur.

Gazetelerde futbola bu kadar fazla yer ayrilmast toplumun futbola
olan ilgisi dogrultusunda oldugu kabul edilebilir. Seyircisi fazla olan bir spo-
ra yer vermek de beraberinde traj artigin getirecektir.

Sporun gazetenin yayilmasina ve biiyiimesine katkis oldugu ve spor
haberlerinin gazete sattirdigin1 veya en azindan sahipleri ve editorlerinin bu
sekilde diistindiigii belirtilmektedir.(18)

Tiirkiye'de spor sayfalarinin en tercih edilen, en pahali ilan sayfalari
oldugu ve ozellikle reklam sirketlerinin pazar ve pazartesi giinii spor sayfala-
rina siirekli ilan vermek istedikleri ifade edilmektedir(19).

1.2. SOZLU-GORUNTULU BASIN VE SPOR

TV’de futbol mag1 seyretmenin triibiinde oturmakla kiyaslandiginda
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sicak bir evde rahat bir koltukta oturmanin ¢ok dtesine uzanan avantajlari
vardir. Farkli kamera agilarindan degisik ¢ekimler, uzmanlarm yorumlartyla
birlikte sunulan spikerlerin agiklamalari izleyicilerin ne olup bittigini daha
kolay ve detayl1 bir sekilde anlamalarina yardimci olmaktadir. Gollerin ve
dnemli anlarin yavag gekimle tekrarlanmasti da izleyiciye TV’de sunulan
onemli bir ayricalikur.

TV spor yayinlari, miisabakay1 oturma odalarina getirmenin yaninda
kiiltiirel temellere dayanan mesaj iletme fonksiyonunu da devam ettirmekte-
dir. Spor, izleyicilere kisisel ve kiiltiirel degerleri kullanarak mesaj alip ver-
menin bir bagka aract konumundadir. Yayinlar sirasinda sunucunun deger-
lendirmeleri izleyicileri miisabaka esnasinda birtakim yargilamalar yapma-
ya yoneltmektedir. Baglangigta "gol" veya "gol degil" ikileminden yola ¢tkan
basit degerlendirmeler, sunucunun katkilariyla "iyi" veya "kotii" degerlen-
dirmesine sonra da belirli bir siralamaya gore ne kadar iyi degerlendirmesine
doniigmektedir. Sunucu gergekte her hareketi veya golii puanlandirmasa da
izleyicileri boyle yapmaya yoneltmektedir. TV’de spor programlarinin
nemli bir kiiltiirel iglevi seyircileri, boylece miisabakanin bir pargast olan iz-
leyici konumundan gikararak, olay1 digaridan degerlendiren “hakim” konu-
ma gegirmeleridir(20).

Goriintiilii basinda spor programlarinin izlenme orant ¢ok biiytik yer
kaplamaktadir. Bu konuda ABD’de 1974’de yapilmug bir aragtirmaya gore
spor programlarinin izlenme orani %21 .5’a kadar gikmaktadir(21).

Spor kargilagmalar1 TV’de yayinlanmalarinin gok daha genis bir izle-
yici kitlesi tarafindan izlenmelerine imkan saglamakta ve sporun toplumsal
hayat igerisinde daha 6nemli bir yere cekilmesini saglamaktadir. Zaten po-
piiler kiiltiirde onemli bir yeri olan sporun ve vzellikle futbolun TV sayesinde
daha genis kitlelere yayilmasi yine TV’nin popiiler kiiltiirii yayma 0zelligi-
nin bir sonucudur(22).

Kuzey Amerika'da birgok ticari TV kurulusunun yilda 1100 kadar
spor kargtlagmasini yayinladiklari bildirilmektedir. Buna ilaveten bazi kii-
ciik TV yayincilari ve istasyonlari gogu programlarim spor olaylarina ayir-
maktadir ki, bazilar1 24 saatlik spor yayini yapmaktadir(23).

Tiirkiye’de ilk televizyon yayinlari, 1964 yilinda TRT (Tiirkiye Rad-
yo Televizyon Kurumu) nun kurulmasindan sonra 31 Ocak 1968 tarihinde 5
Kw. gii¢ ile Ankara’da deneme niteliginde baglamustir. Diinyada ilk televiz-
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yon yaymlarinin Ikinci Diinya Savagindan dnce, 1936 yillarinda bagladig:
dustiniiliirse, Ttirkiye’deki televizyon yayinlarinin ne denli geg baglamug ol-
dugu agikga goriilir. Oysa, televizyondaki bu geg kaliga kargin, Tiirkiye'deki
ilk radyo yayinlan 6ncii sayilabilecek bir sekilde 1927 de—diinyada ilk dii-
zenli radyo yayinlarinin baglayigindan 7 yil sonra—baglamigtir(24).

Radyo yayinlarinin iilkemizde baglamastyla spor yayinciligi alanmda
da dnemli bir yenilik ger¢eklesmistir. Spor miisabakalarinin dzellikle futbol
maglarinin naklen yayinlanmast.

20 temmuz 1934’te Istanbul’da Kadikdy'de eski Fenerbahge stadinda
Fenerbahga ile Avusturya’'mn W.A.C. takimlari arasindaki kargilagma o za-
man deneme yayin yapan [stanbul Radyosu tarafindan naklen yayinlanmig-
ur. Naklen spor miisabakas: yayinlar1 1946’larda yurt digindan naklen futbol
mag1 yayimyla siirmiigtiir. Onceleri radyodan yapilan naklen yayinlar gaze-
telerde bilyiik bir korkuya yol agmugt1. Ciinkii yazili basinm papucunun dama
atilmast tehlikesi vardi. Fakat bu da daha sonra yazili basini goriintiiye ve
fotografa agirlik vermesiyle agildi.

Yazili basin kendisini radyo kargisinda fazla yara almadan, fazia yip-
ratmadan getirdi, ama televizyonun gikmasi durumu degistirdi.

TRT Televizyonunun 1969’da yayina baglamasiyla spor haberleri
naklen ve goriintiilii olarak verilmeye bagladi. 1971’de izmir Akdeniz Oyun-
lar1, 1972’de Miinih Olimpiyatlar1 TRT den naklen yayinlanmaya baslad.
Televizyon yaynlan iilkemizde geg baglamasimna ragmen naklen yayina gegi-
$imiz bir hayli erken olmustu(25).

Spor kargilagmalarinin, 6zellikle futbol maglarinin yayini konusunda
tarugmalar ve kavgalar ise 6zel televizyonlanin iilkemizde yayina baglama-
styla olmugtur. Bu donemde izlenme oranlarini yiiselten bir arag olarak gorii-
len futbol maglar1 birgok spor kurumu ve yayin kurulusu arasinda gekismele-
re sebep olmustur,

Ozel televizyonlarin yayma baglamasi 1990’11 yillarin baginda Magic
Box adli kurulugun Star-/ adi altunda, Tiirkiye digindan uyduyla yaptig1 ya-
yinlar iilkemizdeki insanlarin, 6nce ¢anak antenle daha sonra ise normal an-
tenlerle seyredebilme imkanint bulmalariyla baglar. Biiyiik dlgiide iktidar
partisinin destegiyle ve siyasal hesaplarla, anayasaya ve TRT tekeline rag-
men yayinina baglayan ve biitiin Tiirkiye ¢apinda seyredilebilir duruma gelen
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Star I’i kisa bir siire sonra digerleri, once Teleon daha sonra Show TV, Ka-
nal 6, HBB, ATV, TGRT, Flas TV ve Kanal D izlemislerdir. Bir siire sonra
buna ulusal ve yoresel yayin yapan televizyon istasyonlart da katilmistir.
Ozel televizyonlari 6zel radyolarin yayginlagmasi takip etmigtir. Giintimtiz-
de onlarca bolgesel ve ulusal televizyon kanali ve yiizlerce dzel radyo yayini-
na devam etmektedir(26).

flging olan devlet televizyonu TRT ile ilk zel televizyon kurulugu
olan Magic Box arasindaki kavga da, herhangi bir bagka nedenden degil, fut-
bol maglarinin naklen yayin haklarinin bu ozel televizyon tarafindan satin
alinmasi nedeniyle baglamig olmasidur.

Bu ¢ekisme 1990-91 sezonunda Magic Box'un basta Fenerbahge ve
Besiktag olmak iizere 11 kuliip ile anlagma yaparak 3 yillik mag naklen yayin
hakkini almak igin sozlesme yaptuginin ortaya gtkmastyla bagladi. Ulkenin
televizyon yayin tekelini anayasal olarak elinde bulunduran TRT ise hukuki
agidan, Magic Box'un yasadigt yollardan yayin yaptigini one stirerek naklen
yayin haklarini almak istedi. Sonugta Magic Box ilk futbol yayinini
Koln'den gergeklestirdi. Ve daha sonra bu kuliiplerden Galatasaray, Begik-
tas, Fenerbahge ve Trabzonspor ile kesin anlagma yapt1(27).

Bu sporun medya igin énemini gostermesi agisindan ilgingtir. Oyle ki
yeni yayina baglayan ve diger kanallar arasinda kendisine yer bulmak isteyen
her zel televizyon ilk olarak biiyiik futbol kuliiplerinin maglarinin yayin
haklarini satin alarak ve bu maglar yayinlayarak seyirci gekmeye galigmustir.
Bu maglarin yaymnlan televizyon kanallar arasindan ¢ekigsme konusu olmus-
tur. Ama bir televizyonun kendini kabul ettirebilmesinin ve seyirci cekebil-
mesinin en onemli aract olarak da futbol maglar: goriilmekteye devam edil-
mektedir.

Tiirkiye'de 6zel kanallarin artmastyla spor kargtlagmalarinin yayin
haklarini, dzellikle en fazla seyirciye sahip olduklan bilinen Fenerbahge, Ga-
latasaray, Besiktag ve Trabzonspor takimlarinin mag yayin haklarint alabil-
mek igin televizyon kuruluglari birbirleriyle kiyasiya bir rekabet igine gir-
miglerdir.

Maglarm yayn haklarini almak isteyen televizyon kuruluglari arasin-
daki gekismeler devam etmektedir. Kanal D televizyonunun, Fenerbahge
Kuliibiine iki yillik anlagma igin 12 milyon ABD dolan teklif ettigi ve bu tek-
lifin hemen ardindan, yayin hayatina yeni baglayacak olan Eko TV'nin teklifi
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artiracag1, aym sekilde diger kuliipler i¢in de bu sekilde tekliflerin oldugu be-
lirtilmektedir(28).

Siiphesiz televizyon kanallari arasindaki bu rekabet reklam gelirlerini
artirmakla dogrudan ilgilidir. Ornegin Amerika futbol sampiyonasi finalini,
120 milyonu Amerikali olmak iizere 1.7 milyar Kiginin izledigi ve CBS tele-
vizyonunun kargilasma sirasinda 48 dakika reklam yayinlayarak dakikasi .6
milyon Fransiz Frank'indan toplam 461 milyon FF'lik gelir topladig1 ifade
edilmektedir(29).

ABD'de profesyonel liglerin kablolu ve parali televizyona yoneldikle-
ri ifade edilmektedir( 30).

Tiirkiye'de ise tek parali televizyon olan Cine-5 kuliiplerle anlagma
yaparak abone sayisini artirmaya ¢aligmaktadir. Son olarak Galatasaray ile 5
yilligina 35 milyon dolara anlagan Cine-5'in (31)19 Kasim-23 Aralik 1994
tarihleri arasinda yapilan incelemede sadece 6nemli futbol veya basketbol
maglarini yayinladigi goriilmektedir. Bunun yaninda bir devlet kurulugu olan
TRT degisik sporlarla ilgili yayinlarini siirdiirmektedir. Bir donem "saglikli
yasam ve spor" lizerine yaptig1 bir dizi program sonucunda etkili oldugu da
gozlemlenmigtir. 25 Ocak 1981-4 Ekim 1981 tarihleri arasinda yayinlanan
24 adet "yagam boyu spor" seri programi sonucunda seyircilerden gelen mek-
tuplar bu serinin etkisini gostermesi bakimindan faydali olmugtur. Ornegin
Zonguldak Beden Terbiyesi Bolge Miidiirliigii'nden gelen bir mektupla prog-
ram sonucunda ilk olarak 25 Nisan 1981 tarihinde yapilan Yagam Boyu Sag-
lik Kosusuna Zonguldak halkinin biiyiik ilgi gostermesi sonucunda ub kosu-
nun her pazar merkez ilge ve diger ilgelerde de yapilmasina karar verildigi be-
lirtilmigtir(32).

19-23 aralik tarihleri arasinda beg haftalik bir siire iginde Tiirkiye'de
yaymn yapan ulusal televizyonlarin spora ayirdiklar siireler incelenmis ve
agagidaki sonuglar ortaya ¢ikmigtir.

Bu incelemede Tiirkiye'de yazili basinda oldugu gibi TRT disindaki
ozel televizyonlarda da futbola agirlik verdigi gozlemlenmigtir. 19 kasim-23 R
Aralik tarihleri arasinda televizyon kanallarinin toplam yayin siirelerinin
spor yayn toplaminin en fazla oldugu giinler 6zellikle futbol maglarinin oy-
nandig1 pazar ve garsamba giinleri goziikmektedir.

19-25 kasim tarihleri arasinda pazar giinii toplam yayinin yaklagtk %
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12.91', cumartesi %8.53'ii, carsamba %7.79'u spora ayrilmigtir.

26 Kasim-2 Aralik 1994 tarihleri arasinda pazar giinii toplam yayinin
% 13.27'si, cumartesi % 5.98'; 3-9 Aralik arasinda pazar giinii toplam yay1-
nin %11.38'%, cumartesi % 6.98'i, garsamba % 7.71'i ; 10-16 Aralik arasinda
pazar giinii toplam yayinin 9.36's1, cumartesi % 5.32'si; 17-23 aralik arasinda
pazar giinii toplam yaymin %13.38'i, cumartesi % 5.27'si spor yayimdir.

Bu incelemede televizyon kanallar1 arasinda en fazla spor yayinina
yaklagik % 60 ile TRT 3 yer verirken, TRT 2 spor yayinina hi¢ yer verme-
mektedir. TRT 1 ise yaklagik % 7 ile ikinci sirada yer almaktadur.

Ozel kanallarin spor yayinina verdikleri siire ise 5 hafta boyunca de-
gismektedir. Ornegin Cine 5'in 19-25 Kasim 1994 tarihleri arasinda spora
ayirdign siire % 3.18 iken bu siire 26 Kasim 2 Aralik tarihleri arasinda %
0.96'ya diigmiistiir. 10-16 Aralik 1994 tarihleri arasinda ise Cine-5 spora hig
yer vermemisgtir.

Kanal D ve ATV'nin spor yayinlarina ayirdiklan siire ise yaklagik
olarak % 5 ve % 6'dir. Diger kanallar ise yaklagik veya daha diigiik oranlarda
spora yer vermektedirler.

Ozel kanallarin spora ayirdiklar siirelerdeki farkliliklar, dzellikle
onemli futbol kargtlasmalarinin yayinlanip, yayinlanmamastyla ilgili goriin-
mektedir.

2. MEDYA'NIN SPORA ETKISI

Sporun medyaya olan ekonomik bagimliligindan dolay: yazili ve gor-
sel bastnin gittikge artan bir sekilde spor iizerinde etkisi oldugu ifade edil-
mektedir(33).

Ozellikle Kuzey Amerika'da profesyonel ligler igin yayin haklarindan
elde edilen gelirin gok onemli oldugu bilinmektedir. Tiirkiye'de ayni1 sekilde
ozel televizyonlarin ortaya gikigindan sonra ozellikle fazla seyirciye sahip
kuliipler igin yayin haklar1 gelirleri onemli bir yer tutmaktadur.

Televizyonun profesyonel sporlar olmaksizin da varlifini siirdiirebi-
lecegi fakat profesyonel sporlarin televizyon geliri olmaksizin su anki du-
rumlarindan varolamayacaklar1 belirtilmektedir(34). Popiiler sporlara mali
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girdi ile televizyonun bir ¢ok sekilde sporu etkiledigi ifade edilmektedir(35)

Televizyon hakimiyetinden once kural yap: ve programlardaki degi-
sikliklerin sporu geligtirmek ve oyunlara ilgiyi gekmek i¢in yapildig: belirtil-
mistir. Ekonomik kontrol televizyona gegtiginden beri daha fazla TV seyirci-
si gekmek veya reklamlardan gelir elde etmek amaciyla yapilan degisiklik-
lerden bazilari ise sunlardir(36).

— Puanli golf maglarinin, madalyali oyun haline doniistiiriilmesi;

— Dabha fazla reklam getiri elde etmek icin daha ¢ok gece maginin
programlanmast;

— Halkin istegi goz oniine alinarak yeni spor dallan ortaya ¢ikarmak
(salon futbolu, arena futbolu, siiper starlar yarigmasi, v.s.);

— Amatorler spor olaylari ortaya ¢ikarmak (Boston ve New York ma-
ratonlar1, Hawai "Demir adam" Triatlonu, vs.);

— Oyunlarin baglama saatlerinin daha fazla seyirciyi ekran bagina
toplamak igin degistirilmesi;

— Basketbola daha fazla heyecan katmast, topun oyunda fazla kalma-
s1i¢in 24 saniye, 3 puanlik artig kurallarinin getirilmesi, bazi temel kurallarin
¢ikarilmasi;

—Kargilagmalarin kritigi, faul, sakatlanma gibi olaylar iizerinde se-
yircinin bilgilinderilmesi, kurallarin agiklifa kavugturulmasi i¢in uzman ki-
silerin programlara konuk edilmesi;

— Reklamlar i¢in zaman ayrilmasi.

Degisen ilgiler ve diinyadaki gelismeler gbzoniine alindiginda med-
yanin daha fazla seyirci toplamak igin sporlarin yapisinda kuralarda ve prog-
ramlamada yaptig1 degisikliklerin devam edecegi goziikmektedir. Yakin bir
zamanda FIFA'ya futbol maglarinda her iki yarinin belirleyici zamanlarinda
uygulanacak birer dakikalik iki mola uygulamasi getirilmesinin Onerilecegi
ve mola fikriyle daha yakindan ilgilenenlerin takimlardan ziyade futbol fede-

rasyonlari, televizyon kanallar ve reklamcilarin oldugu, zird "mola"larin
reklam gelirini onemli dlgiide arttiracagi belirtilmektedir(37).
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3. SPOR'UN MEDYA UZERINDEKI ETKISI

Televizyon ve spor endiistrisi arasindaki iliskide televizyonun baskin
oldugu belirtilirken(38) popiiler sporlarla ilgili yayinlarin da gorsel ve yazili
basinda ¢ok fazla reklam aldig1 gézard: edilmemelidir. Spor programlarinin
diger popiiler drama, komedi, macera gibi seri programlarla kargilagtirildi-
ginda, hem daha ucuza mal oldugu hem de reklamlar sayesinde daha fazla ka-
zang sagladig belirtilmigtir. Ornegin 31 Ocak 1988 tarihli giin igin 30 saniye-
lik bir reklam 650.000 Dolara mal olurken, genig bir seyirci kitlesine hitap et-
tiginden Siiper Bowl gibi énemli bir spor programu iginde bu reklam gideri ki-
si bagina yaklagik 42 Cent azalmaktadir(39).

Spor gittikge 6nemli oranda gorsel ve yazili basinda yer aldikga med-
yanin da dogal olarak spora bagimli hale geldigini soyleyebiliriz.

Amerika'da, spor haberlerinin miktarinin yerel, millf ve milletlerarasi
heberler ile kargilagtirildiginda % 14'den % 52'ye yiikseldigi ve ayni gekilde
Kuzey Amerika'da network ve kablolu televizyonlarm her y1l 10 bin ile 15 bin
saat arasinda spor yayini yaptig1 belirtilmektedir(40).

Tiirkiye'de 6zel televizyonlarin spor yayin haklarini almak igin ¢ok
fazla ugrastiklar: bilinmektedir. Fakat bu gabalar sinirlidir. Ciinkii dzel tele-
vizyonlar futbol ve basketboldaki onemli kargilagmalar ile ilgilenmektedir-
ler. Son zamanlarda yazili basinda sporla ilgili yayimlarin ayr1 bir ek olarak
gazetede verildigi de gozlenmektedir. Ayrica giinliik spor gazeteleri de son
zamanlarda artig gostermigtir.

Biitiin bunlar gz oniine alindiginda, spor sayfalarinda ve spor yayini
yapan televizyonlarda daha fazla reklam yayinlatma talebi, medyay: spora
daha bagimli hale getirecektir.

SONUC

Spor genis kitlelere ulagabilmektedir. Bu 6zelliginden dolay: yazil
basinin tirajini, televizyonun izlenme oranin artirmada bir arag olarak kulla-
nildig goriilmektedir. Spor medyaya bu imkani saglarken, medyanin da spo-
run yayginlagmasinda katkisi vardir.

Spor ¢ok genis kitlelere hitap eden bir ugras alani olarak, gene kitlelere
hitap eden medyayla ayrilmast miimkiin olmayan bir etkilegim ve iligki i¢in-
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dedir. Ciinkii sporun yayginlagmasi ve kitleler tarafindan izlenmesi ister ya-
z1l1 olsun, ister sozlii ve goriintiilii olsun medyayla miimkiin oldugu gibi,
ozelllikle futbol, basketbol gibi genis kitlelere hitap eden spor dallarina yer
vererek izlenme oranini artirabilen ve boylece ¢ok biiyiik reklam gelirlerine
sahip olan medya da spora bagimlidir.

Cok uzun bir siire spor olaylarinin kamuoyuna iletilmesinde yazili ba-
sin onemli rol oynamig, radyonun ortaya gikistyla da spor miisabakalari nak-
len genis kitlelere iletilebilme imkani bulmugtur.Fakat televizyonun ortaya
ciktyla spor basininda nemli bir sorun ortaya gikmugtir. Gazete yazili basin,
radyo sozlii basin, ama televizyon hem sozlii hem de goriintiili idi. Yani spor
haberlerini vermede, yazili basina kiyasla ¢ok iistiin durumda bulunmaktay-
di. Bu hala da devam etmektedir. Bu durum yazili basint olumlu yonde de et-
kilemistir. Naklen radyo ve TV yayinlariyla yazili basin daha ¢ok diinyaya
agilma ihtiyacini duymus, iilkemizde bilinmeyen ve bilinmedigi igin ilgi gor-
meyen branglar yazili basinda yer bulmustur. Yine naklen yayinlarla birlikte
yazili basinda haberden ¢ok yoruma agirlik verilir olmusgtur.

Ulkemizde radyo televizyon alaninda devlet tekelinin ortadan kalk-
masiyla birlikte ortaya ¢tkan her 6zel televizyon ilk olarak biiyiik futbol kliip-
lerin maglarinin yayin haklarini satin alarak ve bu maglar1 yayinlayarak ise
baslamiglardir. Bu maglarin yayinlari televizyonlar arasindan kavga konusu
olmugtur. Ama bir televizyon kanalinin izleyici oranini arttirabilmesinin en
onemli araci olarak da futbol maglar1 goriilmektedir. Bu durum astronomik
rakamlarin ortaya ¢itkmasina neden olmaktadir. Boylece futbol en 6nemli ve
pahal1 bir {iriin haline gelmigtir.

Medyanin sporu kitlelere sevdirebilme ve yayginlagtirabilme 6zelligi
oldugu bilinirken Tiirkiye'de yayinlarin 6zellikle futbol agirlikli olmas: diger
spor dallart agisindan bir dezavantaj olusturmaktadir. Fakat medyanin, fut-
bola ilgi duyanlarin ¢oklugu nedeniyle okuyucu ve izliyici potansiyellerini
arttirmak diigyiincesiyle bu spora agirlik verdigi soylenebilir. Bu da reklam
geliriyle ayakta durabilen dzel televizyonlar igin anlagilabilir bir durum gibi
goriinmektedir. Sporun tiim dallariyla medyada yer almasi, insanlarin bu
sporlar1 yapmaya ozendirilmesi ve bu konularda bilgilendirilmesi spor adina
arzulanan bir durumdur.

Televizyon agisindan bakildiinda ise yapilan incelemede 7RT 3 'iin
spora en fazla yer ayiran kanal oldugu ve degisik spor dallarina yer verdigi
goriilmiistiir. 7RT 3'lin bir devlet kurulusu olmast , diger ticari televizyonlar
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gibi karin1 artirmay hedef olarak almamasina neden olmaktadir. Bu da spora
daha ¢ok zaman ayirmasina vedegisik spor dallarina da yer vermesine imkan
saglamaktadir.

Sonug olarak hem spor hem de medya kargilikli olarak etkilegim igeri-
sindedir ve spora ilginin artmastyla medyanin da bu konuyla daha fazla ilgi-
lenmesi sonucunu ortaya gikarmaktadir.

Fakat sporun medyada egitici ve yonlendirici bir sekilde yer aldigm
soylemek de miimkiin degildir. Ozellikle basinda ve ozel televizyonlarda
spor adina anlagilan sadece futboldur. Futbol da ¢ok amiyane tarzda, amigo-
lar seviyesinde tartigiimakta ve bu tarzda programlar ekranlar doldurmakta-
dir. Cok degisik spor dallarinin insanlarimiza tantilmasi ve ozellikle gengle-
rimizin bilgilendirilerek yonlendirilmesi igin diger spor branglarina da yer
verilmeli ve spor adina sadece futbolun anlagilmasina son verilmelidir. Fakat
bu durum kargilikli bir gabay: gerektirmektedir. Ciinkii halkimiz diger spor
dallarina ilgi gostermedii ve sadece futbol maglarini izleyerek televizyonla-
f1n izlenme oranlarini artirdif1 miiddetge diger spor dallarinin ekranlarda yer
almast miimkiin goriilmemektedir. Diger spor dallarina yer verilmedigi miid-
detge de genglerin bu sporlara dzendirilmesi de zor goriinmektedir. Bu kisir
dongiiniin tek ¢dziim yolu ise bilingli ve egitimli sporcu ve spor seyircilerinin
artmasi gibi gozitkkmektedir.

TABLOLAR:
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19-235 | CMARTS | CMAKTS | PAZAR | AZAR SALL | CARS. | CARS. | PERSEM.| PERSEM. | CUMA | CUMA | Hafuhk | Hafuk %

Kasim YiST SYT YST SYT VST SYT ViSIT: S.Y.T VST SYT YST YT YST SXT Yayin Spor

1994 Suresi Sures:
TRT I 24 1.45 24 1.20 24 2.15 24 1.30 24 1.45 24 2 24 1.50 168 12.25 7.29
TRT 2 17.30 15 19.30 18 18 18.10 17.45 123.55
TRT 2 11 7.30 11 7:30 6.45 445 7.30 4.30 10.40 7 10.30 7 7.40 3 65.05 41.15 ] 63.25
KANAL D 19.10 1.45 18.30 3 20 1.25 18.20 0.25 {20.10 0.25 19 0.25 19 0.25 134.12 7.50 5.59
HBB 19.30 0.30 19.30 1.05 20.15 0.25 19 0.25 20.15 0.25 20 0.25 20.15 10.25 138.45 3.40 2.45
INTERSTAR | 24 1.10 24 1 24 1.10 24 0.10 24 5.20 24 0.10 24 0.10 168 9.10 5.41
ATV 20 4.35 18 2.10 18.30 1.10 19.30 0.40 18.40 0.10 18 1.30 18.50 [0.10 131.3 10.25 7.8
KANAL 6 19.15 0.10 18.15 1.15 19.20 1 19 21 20 16.30 1362 2.25 1.65
TGRT 19 0.15 19 2.45 17.30 5 19 Q.15 19 0.15 19 0.15 19 1.30 1313 5.30 4.03
SHOW 19 0.05 18.40 4.50 19.20 0.05 _120.30 145 19.30 0.05 20 0.05 18 4¢ [ 0.05 135.4 8 59
CINE = 24 1.30 17 17.30 1 17.30 1.30 17.30 22 135 430 3.18
TOPLAM 21625 | 1845 {20325 |26.25 2060 |12.3 20622 111G [21245 {16.55 11.506 | 21240 7.35 | 6157 10500 | 7.16

S 216.25 20325 206 10 206 2z 21245 2124 1467.57
Teolur
Spor Yaving 18.45 26.25 12.3C 1110 16:55 11.50 7.35 10510
I
8.53 | 12.91 596 5.38 7.79 246 716

T Yavin Suresi Toplamu (saat)

Y.S
Y.T = Spor Yayim Toplami (saat)

S.

Tablo 1: 19-25 Kasim 1994 Tarihler: Arasinda Televizyon Kanallanimn Toplam Yavin Sureleri ile Spora Ayrilan Sire Oranian
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26-Kasim PZRTES] | PZRTES! SALL CARS, PERSEM Hartahk
-2 Arahk ST YST ST, ST, S.Y.T YT Yayin
1994 Strest
TRT I 24 24 1.30 1.45 145 |24 3 168
TRT 2 1 122.45
TRT 3 30 7 4 3 2 67.10
KANAL D 5 20 1.30 0.30 0.30 20 136.15
HBB 19.25 0.25 0.25 0.25 20
INTERSTAR 24 24 0.10 |24 168
ATV 18.20 18.40 1.10 0.40 0.10 133
KANAL 6 19.20 2 20.20 1 19.30 138.10
TGRT 19 19 0.15 0.15 0.15 19 5 133 (
SHOW 19 19.20 0.05 0.05 0.05 19 134.10 55
CINE 5 1 16.45 18 135.45
TOPLAM 20535 .25 {208 11.05 6.50 9.50 |210s0 5 147510
Yaymn Siiresi 20535 208.20 21050 1475.10
Toplam
Spor Yayim 27.2 11.05 6.50 9.50 5.
Toplamt
% 7 5.3 3.16 4.48 2.42

Y.S.T.: Yayin Siiresi Toplami
S.Y.T : Spor Yayim Toplami

Tablo 2: 26-Kasim-2 Aralik 1994 Tarihleri Arasinda Televizyon Kanallarinin Toplam Yayn Siireleri ile Spora Ayrilan Siire Oranlar
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302

3-9 CMARTS | CMRTS. | PAZAR | PAZAR | PZRIES! | PZRTESI | SALI | SALI CARS. | CARS. | PERSEM.| PERSEM. | CUMA | CUMA | Hafubk | Hafabi o

Aralik Y.SiT. SY.T YST SY.T YST. | SYT YST SYT YST SYT. |YST SY.T YiSiT SYT Yayin Spor

1994 Siires Siresi
TRT 1 24 145 |24 1.50 24 145 (24 1.30 24 1.45 124 1.30 24 1.50 168 11.55 |6.87
TRT 2 18 15.10 19 18 18 18 123:55
TRT 2 13 7 11.10 7.30 7 4 7.30 | 3.3C 10.20 6.55 10.10 7 3 66.50 | 38.55 |57.97
KANAL D 18.10 1.45 18 1 20.40 1.28 19.20 [2.55 20.10 0.25 20 0.25 20 0.25 136.20 8.23 6.04
HBB 19.30 0.30 19.30 1.05 20.15 0.28 19 0.25 20.15 0.25 19.45 0.25 20.15 0.25 138.30 340 |2.45
INTERSTAR | 24 0.40 24 1 24 “1.10 24 0.10 24 6.20 24 0.10 24 0.10 168 9.40 5.59
ATV 20 1.45 18.10 2 19 1.10 18.30 [0.40 18.30 0.10 18.20 1.50 18.50 0.10 131.20 7.45 5.67
KANAL 6 18.30 19.40 2 19.20 1 19.20 19.15 19.30 20.20 13555 3 2.21
TGRT 19 0.15 19 245 18.45 19 19 0.15 18.30 0.15 18.45 0.15 132 4.15 214
SHOW 19 0.05 18 235 19 .03 | 18.50 {0.05 16.30 0.05 19 0.05 19.20 0.05 132.50 3.05 2.30
CINE 3 24 1.30 17 1.30 17.30 1.7 17 17 24 133.30 3 2.45
TOPLAM 15.15 ] 203 at 23.15 2083¢ |1 20430 | O30 16.20 | 208 1< 11.40 215 08 6.2( 1347 10 93.38 [u.36
Yavin  Siresi| 217.10 203 10 208 3¢ 20430 210 215 o8 1467.10
Topiam:
Spor  Yayin: 15.15 23.15 11.18 9.30 16.20 11.40 620 93.38
Toplam
G m.om 11.38 5.36 4.55 7.71 5.47 2.48 c,wm.
Y.S.T.: Yaymn Siiresi Toplami
S.Y.T : Spor Yavim Toplam:

.Tablo 3: 3-9 Aralik 1994 Tarihleri Arasinda Televizyon Kanallaninin Toplam Yayin Sureleri ile Spora Ayrilan Sure Oranlari



10-16 CMRTS. CARS. Hafabik %

Aralik 1994 SYT SY.T Yaym

Siiresi
TRT 1 1.30 3.30 168 .47
TRT 2 122.4
TRT 3 7.30 6 65.40 59.86
KANAL D 0.1 1. 0.25 139.40 23
HBB 0.20 0.25 138.30 5 12.35
INTERSTAR 0.40 0.10 168 .96
ATV 1.10 0.10 133.10 81
KANAL 6 5 0.15 136.5 93
TGRT 0.15 0.15 133.1 98
SHOW 0.0§ 0.05 133.20 .37
CINE 5 133
TOPLAM 21520 [11.45 147210 .66
Yayin Siresi| 21520 1472.10
Toplam)
Spor  Yayim 11.45 1.
Topism:
Yo 5:32 5.30

Y.S.T.: Yayin Siiresi Toplam:
m.%ﬂ.wvo.qJ\wv_:_HoEmBN
._

ablo 4: 10-16 Aralik 1994 Tarihleri Arasinda Televizyon Kanallarinin Toplam Yayin S

iireleri ile Spora Ayrilan Siire Oranlar:
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