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Fotoğrafın icadınd n sonra ımseı an,lamda önce sine. doğdu; ra TV g i I. ŞimdI

yeni bir olguyla karşı rşıyaylZ: Video e! otoJlsi Yalmzca gö" tO ve ses kaydı taşıma

ve depolamadaki bir yenilik olarak kab i . ii Ili. Ancal< bu i i nı sendiğinde

sinema filminin de e Ind onund bir kayıt V de:lJOlamd ardO o'lduğu ger~~'nin öte­

sine geçmem@!{ gerell. Oysa sinema filmini g 'rdiğl yen tel<. L Jik ortamın sana i
etkinli.ğe yepyeni anı m olanaltları LO u ~ u açıktır, A video da böylesI bir ol kjar

yelpazesi sunacal mıdır? Bir dığer "e:ylşJe, yeni r ji atllrrn@nlbr<:J·:o... ··n:.;>ı1

atılımı beraberinde giriyor mu?
Video'nun bünyesin . teknolojik ye iII e söz edIldlğf tedilen ne gi ir

teknoloj1ik yiliktir?

ideo t L lojisi iki boyu ur. Biriınd boyu kayıt aşamasHKI ·1 şkındir. i i d boyut
d ola aya. Bu d bizi Ug lendi ' n d h çok vid I. yıt ooyutu u. Vi l<aydında

sinema .ılmİn oranla. b'r - nP'l, vardır. O da öz i efek erin bi gl Y racılığıyla

yapıla il Indeki kolay~ı1 flr. Bu ada L yan imgeJer. bIJgl yar eşliğinde

üretiim t ve anlatıya O ~U abilmektedlr.

Film ile ilgisayar i gelerini ka ığı bu Yl1!ni nOn rı. uç örn~iderini görebil-
diğimiz ortam ise Tel ~ıyond r. l(te de TV el nı ın so yLllac a: yeni bir tür

girdi; Müzl!<. Vi eo'ları. i lar inbir tenl e gör"nruni1rı Le yoğrulup, p1 i nn dur-

ınadan d ğiştiği havai fişe edalı küçük rıı kler.

M 'zile. ide 'ian. asıınire.r relua i i. Müzik dOs' inG piyasaya süralen

CD'lerin içer ikleri parç ları tanıtmayı amaçlıyorlar. isı:enil~ o kı, izleyid müz:ik ldeo'
gördOkt n onra .ıdip eDinin J<. ndisini . Elbette tr kesim ürk end için müzlk

videoları eğenl ifhallnd başvuruları cl prospektüs nit lIğ nde. Ama. üy k

çoğunluğumuz videoları irer çi Im racı olarak Izli o

Anca" başlangıçta 'Ierin il ıtı ını yap h efiy sınırlı o an b ye r Iihnsel

ürün giderek batıda CD' ıin I<.en i5inin de önüne geçrney~ başla i. i video ~ti



olmayan şarkı yok. Herhangi bir müzik parçası yaratılırken onun gö ünt "el boyutu da

daha besteleme aşamas a dikkate alınıyor. Ön eğin ir David B ie'nin şarkısı inşa

halindeyken, onu lı. i görüntülerle videolaştıracağınıhesapıadıv i biliniyor,

Müzik videoları ken i aralarında ikiye ayrılıyorlar; Birinci tipte rl<ıo ya .;\ uzısyen

topluluğu parçayı iaa ederken, müzisyenler bir çeşit sahne düzeni için e yeralıyorlar.

Buna bilgisayar eşliinde ge.rçeldeştirilen bir dizi efektle aJ~girll bir konser hcwas

katılıyor. B i mesl L j rgonunda "performance" video deniy r.

İkinci tipe ise p çanın üreticiıleri öykü sa kısa bir anı 'ım kah~ nları roJOnO

üstleniyorlar. Buna "concept" video deniyor. u tipte b en müzisyenıerin hiç gözük­

memesi bunların y~rini bambaşka Idşil rio a d sayı i dig' cı etektierin alması söz

konusu olabiliyor. rin e millereken yeni bir tOrden sö ettlr ı üzik video­

ları da bunlar.

Müzik videolanmn bir dizi ortak öz; lIikler,i var. Herne hepsi uzunçaJar .ılışk' lıl iarına

uygun olarak döl' i . i dakikalık oluyorlar. rtaya bir öykü dökmek için güfteni

(Liyri ) önünde o < ufak Ir zaman dilimi var. stelit< nakarat yani tekrar yapıl ki,

parça ıleldere iz bıralwllsin, Dolayısıyla tamamı nmış bir öyl<üy [erne olacak

ayrıntıları verecek 'ald yok. z.aman sözler ancak belli bIr du lanım h vası tJ ra

yetecek miktard ırlı k i ak zor d. Nitek ro müzik vi eol Tl

duyguların şöyle bi gıdıld asıını hedefl'eyen elli ylda sözcüğ"n nödenmesinden

oluşuyor. İşte, birazd bu sınır amanın etir ği çaresizlikle özelli le "concepf' 'pi üzil<.

videolarında görü tiHer sözC'üılleri şini bıralıy r. Parçalardald söll' r ile el<.r.muaki

görüntüler arasınd utlaka bfr ~i tı bulunması k r lı arar mıy r. . mıcı " . a

bayılıyorum" deri bır o padayabiliyor. "Evet sana bayılıyo M 'ye y neleeken,

o bombanın yar; ğı antarı ıçnden bir uzay gemisi çıkı. bır olde d nUüferin üzerine

konabiliyor.

Müzik deyişini ödünç alırsak, g rüotO Ile sözlerin "pr sodi"sij lıyor, ilere!<

kaydınlıyor. Bu ada planlar birbirlerini bCıyük .metle izliyor. TV' In hıı:1ı nı tı ritmi e

sadık kalınıyor bır 'Illa dan ötekin mantık inenere ge ek gerekmfyof. ah i

gökdelen, kah bir yapayorman, kah bir hindistan ce izinin için en fışkıran hramarılar...

Bu hızlı ama sözleri ve birbirleriyle ilintisiz gözkam rı i göıilnt .ler ko 'ıa

çok "concepf' videolara öz '. rsha «ine! r. bu Tsel,~ ntaz.1lerl ,la i im ri ıyı

gece düşleri arasında zerlikl r ulrnuş.· On gör "c nO pt" videol r t[pkı dil e­

rimiz gibi kurgulanıy r. Anlatım akışı, y l itibarıyla ko k i O ul. A latlnın se r

çağrışım düzeni içinde. Görüntüler merkezi bir 'em r: n dônnıüyor. Inflkll etmiş bır

öykünün mozailderinj olu:ştur rlar. Mü ik Ideoların gôrOntünOn çağnşı kmn

ardından koşm i, nlatı ın inm k etmesi o kadcv a i i tlslz bir oluşum eğil! Anı tımn

sıçrayışları ile pop mü k tari inin kültürel arka ülkesi asında bIr y cınllk v r, Bu kınlık

narkotik deneyim en lıyor. zellikle 196ü'ları sonunda müzik nar1(otik ultc J a

pek yabancJ c1eğildi- D alı !ndan sonra görülenler Ile ekrancıagörün ler şaşırtla ben-



zerlikler taşıyorlar. Müzik videoları elbette LSD alındıkt sonra yapılmıyor; ama tasarım

süresince imgelem gücünün çeperleri taranırken anımsananlar arasında narkotik dene­

yim oldukça önde yer alıyora benziyor. Gerçek hayattan uzaklaşma eğilimi müzik video­

tarının mekan tasarımlarına ve karakter çizimlerine de egemen "concepf' videolardaki

dış mekanların çoğu düşsel metalik çöl kılıkil. Fantazmagorik boşluklar ürperten kıvrımlar

mekanı kucal<lıyan aydınlatmada öylesine. Yapayolduğu hissediliyor ama insanı gerçek­

mişcesine etkiliyor, geriyor.

Gerçek hayattan uzaklaşma iç melçanlarda da gözleniyor. Hiçbir zanıan öyle olmamış

bir ortaçağ şatosunun hiçbir zaman öyle aydınlatılmamış· vasa sal u. İçinden y

adamı giysileri taşıyan papazsı adamlar, ya da papaz giysis taşıyan d a farklı a .. , lar.

Mekanda tiplemelerde bir [arih dışıiık, d doğrusu bir tarihsizlile

Müzik videolarında ilk bakışta glinümüzle iıın~ili gibi duran l<. rek er izi lerinde de

bir yapaylık görülüyor. "Concept" videolar, bu tipleri gerçek hayattali ger k hayalleriyle

değil de, kültür endüstrisindeki-çizgi romanla-rdaki, popüler sInemad< i v ur iskelesi

romanıarındaki şemalaştırılmış izdüşümüyle ödünç alıyor. Bir diger ğişle "concept"

videolar karakter çizmede gerçelç hayatın değil de, kültür endüstrisinin h ır klişelerine

yaslanıyodar. Göndermeler evreni yapıntı düzlemi de devresini tam.IDlllyor. O devreyi

kırıp yalın "tarih"e değmeyi sevmiyor.

Art arda birbirinden beslenen, kültür endüstrisinın Idişeleri için . dola, n ve bO "rı

anlatısını bunlarla kuran bu bir başka gerçeklik çemberi anlmasyo , gr tık ve "zel eJekt

tekniklerinde sıçrayışla her geçen gün daha da genişliyor. G"der ( imgeler kendi

aralarında alternatif bır dünya yaratır hale geIiyorlar. Bu alt r atif dünyanın en göz

kamaştırıcı ürünleri video alanında görülüyor. Müzik videoları en y i teknIIderin uygu­

lamaya geçirildiğı öncü alanı oluşturuyorıar. Burada denenen yeni teknik oJanaldar

neredeyse anında reklamcılarcabenjmseniyor.

Zaten kendileri de birer "yumuşak" reklam olan müzik vide larının öteki rekl larJa

kan kardeşliği teknik. düzlemle sınırlı kalmıyor. Her ik,i rurde artık bOıelın u allarıyla otur­

muş olan Batı'nın tüketim toplumlarındakl hazcı duyarlı.ğın temel talebine. baştan

çıkanlma talebine (seduction) yanıt verme ilkesine göre çalışıyorlar. ğlendirme, gönül­

leri çe~me bilgilendirmenin önüne geçiyor.

Müzik videolannda imgelerin kendi aralarında alternatif bir dünya oluşturma özelliği,

bizi video ile sanat arasındaki ilişkinin kavşağına getirip bırakmaktadır. Bu özellik, Pat

Aufderhejde'ye göre, postmodernizmin estetik duyadıiığıyla örtüşm~kt dir.'

Aufderheideye bakılırsa, postmodernist estetiğin temel niteliklerinden biri frederic

Jameson'un belirttiği
l gibi imgenin gerçekliği oluşturduğu bir öte-dünya kurmak ise ve

buna koşut olarak imge ile onun gerçek hayattaki göndergesi (referense) arasındaki

sınırın kaybolması ise, müzik videoları tam anlamıyla postmo ,ıst estetiğin ürün­

leridirler.
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