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YouTube’da Gocugun Tiiketim Odakli Sémiiriisii: Kidfluencerlar Uzerine
Bir Aragtirma’

Consumption-Oriented Exploitation of Children on YouTube: An Analysis on Kidfluencers
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Oz

lletisim calismalarinda medya ve gocuk iliskisi, ocuklarin medyada ve medyadan korunmasi baglaminda yer alan ve uzun soluklu
tartismalara yol agan bir konudur. Son dénemde yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte yayginlasan ve her gegen giin
tercih edilirligini arttiran sosyal paylasim platformlarinin yetiskinler kadar ¢cocuklar tarafindan da kullaniliyor olmasi ¢ocuklarin sosyal
medyada ve sosyal medyadan korunmasi konusunu giindeme getirmistir. Kapitalist sistemi mesrulastiran ve bu sistemin devamini
saglayan bu platformlar, heniiz bilingli bir tiiketici olmayan gocuklan tiiketim aliskanliklari agisindan olumsuz etkilemekte, onlarin birer
meta olarak reklamverenlere satiimasina neden olmaktadir. Bu dogrultuda ¢alismanin amaci, YouTube’da hem igerik (ireticisi hem de
tiketicisi olarak yer alan Kidfluencer videolarinda yer alan tiiketim igerikli unsurlari belilemektir. Calismada, Kidfluencervideolarinin
niteligi, niceligi ve igerik (iretme pratikleri ve ilgili konudaki mevcut durumun hem ulusal hem de uluslar arasi boyutu sorgulanmistir.
Aragtirma sonucunda; incelenen Kidfluencerlarin video kapaklarinda %84 oraninda tiiketim igerikli gérselin yer aldigi, videolarin
%64(iniin alisveris igerdigi, videolarda liiks tatil, liiks ev gibi tiiketim odakli yasam unsurlarinin %712 oraninda oldugu ve Kidfluencer
videolarinin %26’sinin is birligi igerdigi sonuglarina ulagilmigtir. Ayrica videolarin tiklanma oranini arttirmak amaciyla video kapak ve
iceriklerinde tiiketim odakli driinlerin bulunduruldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Kidfluencer, Cocuk, Tiiketim, Reklam.

Abstract

The relationship media and children in communicationstudies is an issue that takes place in thecontext of the protection of children in
and from the media and leads to long-term discussions. Recently, the fact that social media platforms, which have become widespread
with the emergence of new communication technologies and increase their preferability daybyday, are used by children as well as
adults, has brought the issue of protecting children from social media. These platforms, which legitimize the capitalist system and
ensure the continuation of this system, negatively affect the consumption habits of children who are yet conscious consumers and
cause them to be sold to advertisers as a commodity. In this direction, the aim of the study is to determine the consumption content
elements in the videos of Kidfluencers, who are both content producers and consumers on YouTube. As a result of the research; it
was concluded at the video covers of theKidfuencers examined included 84% consumption visuals, 64% shopping, 12% consumption
oriented life elements such as luxury houses and cars and 26% advertisement. In order to increase the click through rate of the videos,
it is determined that consumption oriented products are included in the videos covers and contents.
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Girig
Yeni iletisim teknolojileri bilgiye kolay ve ¢abuk ulasma gibiavantajlar sadlarken ayni zamanda bu teknolojiler kapitalist
sistemin mantigini strdirmekte, bu sistemin gug ve iktidar iligkilerine dayanmaktadir. Glinimuzde tuketim aglarinin dijital
platformda yayilmasi ile kitle iletisim araglarina nazaran daha disik maliyetli, hedef kitleye ¢abuk ulasabilen, ayni
zamanda bu kitleden geri donus saglanabilme imkani sunan sosyal medya reklamlari daha gok tercih edilir olmustur.

Bugtin, birgok sosyal medya mecrasi kullanici verileri ve davranislarina gére sekillendirilmis hedefli reklamcilik ile sermaye
biriktirmektedir.

Dijital kapitalizmin yondesme 6zelligine sahip araglarla gtindelik hayatimizin her alaninda var olmay1 bagarmasi, gocuklari
da bu mecralarin tilketim materyali haline getirmistir. 20. yiizyil cocuklarin diinyaca (inli markalar icin sadik birer mugteri
oldugunun anlagildidi ve reklam oklarinin gocuklara yoneldigi bir donem olmustur. Cocuklarin fiziksel ve zihinsel olarak
gelisimlerini tamamlamamis olmasi, onlarin medya igeriklerinden gelebilecek olumsuz etkilere daha agik olmalari
sonucunu dogurmaktadir.

Son dénemde Kidfluencerlarin izlenme oranlarinin ve takipci sayilarinin artmasi reklam sirketlerinin dikkatini ¢ekmis, bu
durum ¢ocuk endistrisi reklamlarinin ve isbirliklerinin Kidfluencerlar izerinden yapilmasina yol agmistir. Ayni zamanda
hedefli reklamcilia olanak sadlayan ve tlketiciye hizli ulasabilen sosyal medya reklamlarinin Kidfluencer videolarinda
sikca yer aldigi gorilmektedir. Ozetle, Kidfluencer videolarinda yer alan tiiketim odakli paylasimlar tiketim kiiltiiriniin
devamini saglamakta énemli rol oynamaktadir.

Kidfluencerlarin tiketim ile olan iligkisini anlamayi amaglayan bu galismada ilk olarak tiketim kavrami, tlketim kulturd ve
tiketicinin zaman igindeki doénUsumUnl aktariimig, ardindan gocuk, tlketim kiltirl baglaminda ele alinarak yeni bir
kavram olan Kidfluencerlik ve ¢ocugun sosyal medyada tilketim odakli sémdirisi konulari incelenmistir. Calismanin
arastirma kisminda ise 7’si Turk, 7si yabanci toplam 14 Kidfluencerin Ocak 2021-Aralik 2021 tarihleri arasindaki 1 yillik
donemde her aya bir video gelecek sekilde segilen toplam 168 videosu incelenmistir. Calismada, arastirma sorularindan
yola cikarak temalar, kategoriler ve kodlar belirlenmis, arastirmada kullanilan verilerin sistemli hale getiriimesi
kategorilendirme islemi ile gerceklestirilmistir. Belirlenen kodlar tizerinden Kidfluencer videolari incelenirken, séz konusu
kodlarin olusturulmasinda Kidfluencerlarin video kapaklarinda yer alan tiketim odakli Grlnler, Grin tanitimlari ve is
birlikleri, aligveris videolari, liks yasam gdstergeleri gibi unsurlar g6z 6niinde bulundurulmustur.

1.Tiiketim Kavrami ve Tiiketim Kiiltiirii

Tlketim kavrami, Latince “yiyip bitirmek, yutmak, tiketmek” anlamlarina gelen “consumere” fiilinden tiremistir (Etimoloji
Tlrkge, https://www.etimolojiturkce.com/aramal/consumere, Erigim tarihi:10.05.2019). Ayni zamanda israf etmek,
harcamak, bitirmek anlamlarina da gelen tiiketme eylemi, insanlik var oldugu ginden bu yana varligini strdirmektedir.
Kavramin 6z temel olarak ayni kalsa da insanlik tarihi icerisinde tlketim, farkli dénemlerde farkli sekillerde
gerceklesmistir. Avcilik ve toplayicilikla yasamini surdliren Paleolitik Cag insanlari dretimin ne oldugunu bilmeden yalnizca
tiketerek yasamlarini strdirmekteyken, neolitik donemle birlikte yerlesik yasama gecerek tarim ve hayvancilik ile
ugrasmaya baslamistir. Tiketebileceginden fazla riin Gretmeye basladigi zaman ise insanlar, 6nce takas yontemi ile driin
degis tokusu yapmis, ardindan yasadigi yerde kurulan klclk pazarlarda Grlinlerini satmaya baglamistir. Feodalizm ile
birlikte ise denizasiri Ulkelere ticaret baslamig, 19. yuzyila gelindiginde ise dinyay! etkisini altina alacak yenilikler
yasanmig, buhar makinelerinin kesfi ve fabrikalasma pazara yonelik sanayi Uretimini baglatmistir.Sanayi Devrimi’'nden
sonra ilk olarak ingiltere’de daha sonra Bati Avrupa'da fabrikalarin gelisimi ve Fordist kitle tiretim sistemi ile birlikte kisa
zamanda fazla retim saglayabilme olanagini getirmistir. Uretilen bu driinlerin satilmasi igin yeni yollar, yeni pazarlar
gerekirken, yeni ihtiyaglarin yaratiimasi ve halihazirdaki ihtiyaglarin gesitlendiriimesi Grtnlerin satilabilmesi igin faydali bir
yontem olarak dlstnulmustir. “Tuketimcilik, batili ve diger toplumsal olusumlarda yasayan milyonlarca kisinin gtinlik
yasaminda kapitalizmi megrulastiran, saglam bir kapitalizm ideolojisi haline gelmistir” (Bocock, 1997: 120).

19. ylizy|l sonrasinda ortaya ¢ikantuketim toplumunda tlketim, yalnizca insan ihtiyaglarinin karsilanmasina yénelik dedgil,
ayni zamanda Kisilerin sosyal statii ve kimliklerini belirleyen, kisilere prestij saglayan, toplumda kisileri dst siniflara
yukselten, kisilerin bir gruba ait olmasini saglayan bir eylem haline gelmistir. Bu anlamda tuketim salt ekonomik dedil,
toplumsal ve kiltiirel bir strectir.Kapitalist siirecin bagslangicindan bugiine dek toplumlar (retmekten ¢ok tliketmeyi
onemseyen, tuketimi kiresel boyuta tasimayr amaclayan neoliberal politikalar tarafindan ydnetilmektedir. Bu
dogrultudanecliberal politikalarin varligini tiiketim olgusuna borglu oldugunu séylemek mimkinddr. “Tiiketim olgusu, bir
dizi sosyal, kltirel ve ekonomik uygulama halinde ve tiiketim ideolojisi ile birlikte milyonlarca siradan insanin géziinde
kapitalizmi gegerli ve saygin hale getirmeye yardimci olmustur” (Bocock, 1997: 12).

Tiketim kavraminin kuramsal ardalanini anlamlandirmak igin bazi tiketim kuram ve kuramcilarini incelemek
gerekmektedir. “Ekonominin kultire, kilturin de gegici ve aldatilabilir mallar diinyasina donusttrildigu bir dinya olarak
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ele alinmasi gereken ‘tilketimin kiresellesmesi’ kavrami temel ve birbiriyle baglantili (¢ kuramsal perspektifle
iligkilendirilebilir’ (Sungur, 2011: 7-35). Tlketimi kiresellesme baglaminda U¢ kuramsal perspektif ile ele alan Sungura
gore, bu perspektiflerden ilki kapitalizmde dretim iligkilerini sorgulayan ayni zamanda vyillar sonra tiiketim olgusuna
yoneltilecek elestirilerin de temelini olusturan Marksist Kuramdir. Marx (2016: 125), bireylerin baskalarinda yeni bir
gereksinim yaratip onlarda bir bagimlilik yaratmayi ve yeni bir doyuma alistirip onlari ekonomik olarak zor durumda
birakmay! istedigini sdylemektedir. Boylelikle yoksullagan kisinin paraya gereksinimi artmakta, parasinin glicli azalmakta
ve paranin glici arttikca gereksinimleri de artmaktadir.

ikinci kuramsal perspektif ise akilcilasma, biytileme ve biiyiiniin bozulmasi kavramsallagtirmalariyla bugiin modern ve
postmodern tliketim tartismalarinin temelini olusturan Max Weber'in kuramidir. Weber akilcilastirma kavramiyla gegmis
toplumlarda var olan buyu gibi dogalstu inanglarin tiketimi etkiledigini disunmektedir. Modernizm ile ortadan kalkan bu
anlayisin yerine belli bir blrokratik sistem igerisinde makine gibi isleyen kapitalist yapi gelmistir. Weberdort farkli tlrde
akilcilik ortaya koymustur. Bunlar insanlarin glinllk faaliyetlerinde amaglari icin en iyi araglari aradigi pratik akilcilik, soyut
kavramlar araciligiyla gerceklije egemen olma cabasini igeren kuramsal akilcilik, daha buylk toplumsal degerler
tarafindan ve bu degerler baglaminda yonlendirilen araglarin secimini iceren t6zel akilcilik ve uygulanan kural, hukuk ve
duzenlemelerle yonlendirilen formel akilciliktir. Bat’'nin ayirt edici Grind formel akilciliktir. Weber onu demir kafes olarak
da nitelendirmektedir. Weber kapitalizmin kendi ‘kafesi’ iginde, nesnel ve bireyi kendi tercihleri dogrultusunda yonlendiren
bir yapi oldugunu séylemektedir (Ritzer, 2000: 13-36).Kavram, sistemin hapishaneye benzerligi ile 6n plana gikmaktadir.
Demir kafeste insanlar sisteme borglu kalarak onlari denetleyen ve sémiren bir yapi igerisinde hapsolmus durumdadir.

Uciincli kuramsal perspektif ise Postmodern Toplumsal Kuram'dir. 20. yiizyilda Modem dénem ile biiyiisii bozulmus
tlketim anlayisinin, tlketicinin denetlenmesini ve somurtlmesini devam ettirebilmek icin “yeniden buyulenme”
gerekmekteydi. Postmodernizm ile birlikte “yeniden blyilenme” gergeklesmis, tiketim gicin( arttirarak yeniden toplumda
etkili olmaya baslamistir. Fakat modernizm ile postmodernizmin ekonomik anlamda ayni mantikla isledigi de
unutulmamalidir. Her iki ddnemde de Uretim ve tiketime dayali iligkiler birbirinden farklilik géstermemektedir.

Postmodernizm ile birlikte tiiketici de degisime ugramistir. Pasif konumdan ¢ikan ve aktif konuma gegen tliketici, sembolleri
ve imajlari kendiuretir hale gelmistir. Bu sistemde tlketici ayni zamanda bu sembol ve imajlari tiketmektedir. Boylelikle
uretici ve tliketici kelimelerinin birlesmesinden olusan “prosumers” kavrami ortaya ¢ikmistir (Odabasi, 2014: 105). Post-
Fordist donem, Uretimin esneklestigi, merkezsizlestigi ve tiiketicinin dn plana ¢iktigi bir dénemdir. Aktif olan tliketicinin
talep ve ihtiyacina gore sekillenen bu tiketim sisteminde reklamlar benlik, kimlik ve yasam bigimi olusturmaya yoneliktir
(Odabasl, 2014: 161). Bauman (1999: 51),tiiketim toplumunu tamamlamakta, rotada tutmakta ve onu sik sik krizden
kurtarmakta kullanilan seyin etik degil estetik oldugunu séylemektedir. Featherstone (2013: 42) ise bu konuda
postmodernizmin estetik hayatin etik agidan iyi hayat oldugunu ileri stiren varsayimini destekleyen egilimlere yaslandigini
dile getirmektedir. Ona gére, gdstergelerin agiri Uretimi ve imajlarla simdlasyonlarin yeniden Cretimi, istikrarli anlamin
yitisine ve izleyiciyi istikrar duygusunun Otesine tasiyan carpici kolajlarin sonsuz akisindan kitlelerin biytlenmesiyle
gercekligin estetiklestirimesine yol agmaktadir.Postmodern tiketici, kimligini tikettigi drtinler ile olusturmaktadir. Onun igin
onemli olan Urndn yalnizca iglevsel dzellikleri degil, tasidigi sembolik anlam ve imajdir. Gergegin yerini imajin aldigi
gunumiiz toplumunda segilen markalar ve bu markalarin kisilere yikledikleri anlamlar kimlik olusturma sirecinde oldukca
fazla 6nem arz etmektedir.

Tuketim kaltlrd modern kapitalist toplumlarda gii¢ sahibi olan Ulkelerin mal ve hizmetlerini pazarlamasi ve bu mal ile
hizmetlerin tiketilmesi ile dinya genelinde kultdrel bir hakimiyet kurmasi anlamina gelmektedir. Kapitalizmin tarihi ile es
zamanli ilerleyen kresellesmenin iginde bulundugu bu siyasal durum ekonomik anlamda duinya ulkelerinin tek bir pazarda
birlesmesi, az sayidaki siyasi gucin tim dinya zerinde tuketici bulabilmesi ile sonuglanmistir. Boylelikle batili egemen
guglerin internet ve medya araciligiyla reklamlarini dinya geneline yaymasi, popiler kultdr Grinleriyle kultirdnG
benimsetmesi, hem Urunlerini hem de egemen kulturel degerlerini empoze etmesi kisaca kultirel emperyalizmi hayata
gecirmesi kaginilmaz olmustur.

Tlketim kultirlinde bireyler sembolik tuketim sirecindekisegimleri ile bir hayat tarzi olusturmakta ve bireyselligini
yaratmaktadir. Tasarrufun olmadigi, yalnizca tliketimin oldudu, tlketicinin ihtiyaclarini kendisinin belirlemedigi ve
gercek/sahte ihtiyaglarin farkina varamadigi bu siregte amag tiketicinin arzularini doyurmak degil arzularini daha da
arttirmaktir (Featherstone, 2013: 141).

2. Kidfluencerlik ve Gocugun Tiiketim Odakli Sémuriisii

Tiketim kltirindn ortaya ¢ikmasinda kitle iletisim araclari énemli bir rol oynamaktadir. Kapitalist sistemin temel birer
parcasi konumunda yer alan bu araglar, yetiskinler gibi cocuklari da sosyal, kiilttrel, psikolojik agidan etkisi altina almistir.
Literatlrde geleneksel medyanin cocuklar (zerindeki etkisi (zerine tartismalarin olduk¢a yogun oldugu
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gbzlemlenmektedir. Arastirmalar, en son izleyici kitle ile bulusan ve etkisi en cok hissedilen kitle iletisim araci olan
televizyon tzerinde yogunlagsmistir. GlinimUzde ise yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle kitle iletisim araglarindan gok
daha etkili olan ve kapitalist sistemin devamini saglayan yeni medyanin tiiketime eklemlenmesi konusu glindeme gelmistir.

WeAreSocial ve Hootsuite'in ortak ylrGttigu, icinde Tlrkiye’'nin de bulundugu 42 lkenin analizlerinin bulundugu
calismanin sonucu olan Dijital 2021 raporuna gore, Dunya nifusunun %53,6's1, yani 4.20 milyar kisi bugun aktif olarak
sosyal medya kullanmaktadir. Calisma sonucuna gore, 2021 yilinda sadece 316 milyon kisi internet, 90 milyon kisinin de
sosyal medya kullandi§i gorliimektedir. Ayrica genel olarak internet kullanan kisilerin %94,5'i ise YouTube kullanmaktadir
(Kemp, https://wearesocial.com/uk/blog/2021/01/digital-2021-the-latest-insights-into-the-state-of-digital/, Erigsim Tarihi:
09.07.2021).

Diger yandan bu platformlarin heniz fiziksel ve zihinsel olarak gelisimlerini tamamlamamig olan gocuk kitlesi tarafindan
siklikla kullaniyor olusu, onlarin medya igeriklerinden gelebilecek olumsuz etkilere daha agik olmalari sonucunu
dogurmaktadir.

Turkiye'de internet ve sosyal medya alanindaki gelismelere bagl olarak endustrinin her gegen giin yeni kullanict, diger bir
anlamda yeni misteri potansiyelini arttirdigini sdylemek mimkiindir. Sosyal medya mecralarinin kullanici potansiyeli ile
calisan sektorler oldugu distndldiginde, her bir kullanict bu mecralarin toplam degerini arttirmaktadir. Ozetle, kullanic
Ucretsiz olarak sosyal medya mecralarini kullanarak, aslinda o mecralarin hammaddesini olusturmaktadir.

internet teknolojilerinde yasanan devrim kapitalist sistemin daha biyiik kitlelere ulasmasini saglamis, bunu da énceki
araclara gore daha hizli ve daha etkili olan araglar ile yapmistir. Tekelci kapitalizmin ayrilmaz pargalarindan biri olan
reklamcilik biytk firmalarin kiiresel pazarda uriinlerini satmak igin dnemli bir konumdayken, yeni medyayla birlikte daha
genis kitlelere bu Urlinleri satarak daha fazla kar etmek olanaklarini tanimistir. Schiller (1999: 19), ortaya ¢ikan bu durumu
"Sayisal Kapitalizm" olarak tanimlamaktadir. Sayisal kapitalizm, enformasyon teknolojilerinin diger sektorlere gére on
plana cikmasini ve aglasma ile biyuk sermayenin kiresellesmesini ifade etmektedir. Ona gore, internet denilen sistem
altinda pek ¢ok ekonomi politik yapiyi barindirmaktadir. Bilgisayar, internet, reklamcilik sirketlerinin bagrolde oldugu bu
yap! tiketim odakli bir diinya yaratma amaci igindedir. Castells (1998: 469) ise, enformasyon toplumunun ayni zamanda
ag toplumu oldugunu ag toplumunun ise kapitalist toplumu ifade ettigini sdylemektedir. Castells’e gére, enformasyon
teknolojilerinde yasanan degisimler, toplumun her alanina yayilmis, internet teknolojilerinin gelismesi kapitalizmi
mesrulastiran bir yapi dogurmustur.

Gunlmlizde yeni medya ekonomisinde yapilan reklamcilik internet reklamciligi, dijital reklamcilik, sosyal medya
pazarlamasi gibi tanimlamalar kullanilarak adlandirimaktadir. Bu yeni reklamcilikta, yapilan teknolojik yenilikler ile
reklamlarin maliyetinin dlstigind, hizinin arttigi ve hedef kitleye dogru bir strateji ile ulasilabildigi gériimektedir. Ayrica
yeni medya Uzerinden reklam veren markalar hedef kitleleri ile etkilesime girebilmekte, karsilikli iletisim ile GrininG ve
reklam stratejilerini gelistirebilmektedir. Bu anlamda tiiketicinin pasif konumdan aktif konuma gegtigini séylemek
mUmkindur. Artik tiketici reklamin Gretimi, dagitimi konusunda da aktif olabilmektedir. Toffler (2014: 145-147), sosyal
medya tlketicilerinin ayni zamanda dretici olduklarindan bahsetmekte ve “Uretiiketici” (prosumer) kavramini éne
strmektedir. Uretliketiciler devamli ve dinamik olarak kullanici kaynakli icerigi yaratmakta ve paylasmakta, bagkalariyla
etkilesime girmekte, ortaklasa enformasyon Uretmektedir. Ticari web platform isletmeleri ve onlarin Ggiinci taraf
reklamcilik musterileri araliksiz olarak kisisel veri ve cevrimici faaliyetleri izlemekte ve kaydetmektedir.Ritzer ve
Jurgenson’a (2010: 13-36) gore, Uretlketici kapitalizmi yeni medyada hizla ylkselmekte ve artik dcretli emegin yerini
{icretsiz emek almaktadir. Uretim ve dagitimda tiiketicilerin yer almasi maliyeti diistiriirken karliigi arttirmaktadir.

Dallas Smythe'in televizyon izleyicileri icin yaptigi “izleyici metasi” kavramsallagtirmasi ile baslayan bu c¢alismalar,
gunimuzde yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle ortaya ¢ikan ticari platformlar igin de kullaniimaya baglanmistir.
Smythe, kitle iletisiminde olup bitenin sadece medya sirketleri tarafindan iretilen medya igeriginin izleyici tarafindan
tliketilmesi olmadigini, aslinda izleyici ilgisinin reklamcilara satimasi oldugunu ortaya atmistir (Fisher, 2014: 122).
Smythe’den devraldigi “izleyici emegi” tartismasini 6teye tagima amaci gliden Fuchs (2014: 92), dijitallesmenin kapitalist
bicimde gerceklestigi diinyada emegin nasil degistigi lizerine odaklanmaktadir. Ona gére, dijital emek tartismasi yeni
medyaya var olan elestirel galisma alaninda kendini géstermistir.Cevrimigi reklamcilik; internet Uretketicisimetasinin bir
bicimi olan internet kullanicilarinin sirketler tarafindan sémuruldigu ve kullanicilarin sermaye tarafindan sémarilen
toplumun musterilerini Greten arti deger meydana getirici sinifin bir pargasi oldugu bir mekanizmadir. Cevrimigi stirenin
¢ogu ise reklam sirecidir (51).

Yeni medyanin reklamcilik alaninda sundugu avantajlari ellerinde bulunduran reklamverenler oklarini, ge¢gmise nazaran
ellerinde daha fazla para bulundurabilen ve aligveriste séz sahibi olan gocuklara yoneltmistir. Gunter, Oates ve Blades
(2005: 2-4), ABD’de 2000 yilinda 12 yas ve altindaki cocuklar 28 milyar dolarlik harcamaya yon verdiklerini sdylemektedir.
Ayrica gocuklar 250 milyar dolarlik aile harcamalarini da etkilemistir. Kapferer (1991: 8), bu konuya sdyle deginmektedir:
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“Babaerkil ve anaerkil aile tiplerinden sonra ocukerkil bir yapiya girmis gibiyiz. istatistikler aile harcamalarinin %43'iiniin
lizerinde gocuklarin s6z sahibi oldugunu séylemektedir.”

Son yillarda YouTube’da video paylasan ¢ocuklari tanimlamak icin “Kidfluencer” kavrami kullanilimakta, kavram “icerikle
etki yaratan c¢ocuk” anlamina gelmektedir (Tait, https://www.technologyreview.com/2019/12/27/238167/wannabe-
kidfluencers-struggling-youtube-stars/, Erisim Tarihi: 11.06.2021). Son birkag yil iginde sosyal medya reklam endiistrisinin
yukselisinde Kidfluencer sayisi ve etkisinin oldukca fazla oldugu goriilmektedir. Milyonlarca takipgisi bulunan Kidfluencerlar
bugln 8 milyar dolarlik yeni bir endlstrinin pargasi durumundadir (Masterson, 2020: 2, 3). 2019’un ve 2020'nin en fazla
para kazanan YouTuber'i yine bir Kidfluencer olan Ryan Kaji'dir. Kaji, 2020 yilinda sadece YouTube’'dan 29,5 milyon dolar
kazanmistir ~ (Berg, https://www.forbes.com/sites/maddieberg/2020/12/18/how-nine-year-old-ryan-kaji-youtubes-30-
million-man-just-keeps-getting-richer/?sh=4c47db6f6c16, Erisim tarihi: 11.06.2021). Cocuklarin bu platformlarda aktif
olarak yer almalari reklam sirketlerinin de ilgisini gekmektedir. Gerek Kidfluencerlarin bu denli fazla izlenmesi, gerekse
hitap ettigi kitlenin gocuklar olmasi reklamcilari harekete gegirirken, pek gok marka gok sayida takipgisi olan bu ¢ocuklarla
isbirligi yaparak Urunlerinin tanitimini yapmayi énemli bir strateji olarak gormektedir. Bu durum ise gocuklarin henuz biligsel
gelisimlerini tamamlamamis yasta olmalarina karsin sosyal medya mecralarinda hem igerik Ureticisi hem de icerik tlketicisi
olarak yer almalari, blytk markalar ile is birlikliklerinde yer alarak kendi gibi birer gocuk olan izleyici kitlesine Uriin
pazarlamalari ve izlerkitleyi olusturan cocuklarin bu denetimsiz reklam iceriklerine maruz birakiimalarina neden olmaktadir.

Literatlirde Kidfluencer konulu ¢alismalardan biri GUl Esra Atalay’in Sosyal Medya ve Cocuk: “Babishko Family Fun TV”
[simli Youtube Kanalinin Elestirel Bir Analizi adli calismasidir. Atalay, “Babishko Family Fun TV” isimli YouTube kanalini
gocuklugun metalagmasi, gocuk haklari ve izleyen gocuklarin tlketime dzendirilmeleri baglamlarinda analiz etmistir.
Calisma sonucunda, 8 yasinda bir Kidfluencer olan Isil'in videolarda strekli, belirli objelere sahip olmak, bunlari satin
almak, giyinmek, stslenmek ve tim bunlari baska cocuklara gostermek (zerinden bir hayat yasadi§i sonucuna
ulagiimistir. Videolarda yasina uygun olmayan faaliyetlerde bulunan Isilin, tehlikeli eylemlerde bulunmasi agisindan
babas! tarafindan tesvik edildigi goriimektedir. Toplumsal cinsiyet rollerinin sinirlarinin keskin bir sekilde c¢izildigi
videolarda abartiya kagacak olglide pembe rengine burlnmus bir yasam, bolca aligveris bulunmakta gocuklar tiiketime
6zendiriimektedir.

Bir diger Kidfluencer konulu ¢alisma ise Eric E. Rasmussen'in Kidfluencer Exposure, Materialism, And U.S. Tweens’
Purchase Of Sponsored Products adli ¢calismasidir. Amerika Birlesik Devletlerinde yasayan 300 gocugun dahil edildigi
calismada Kidfluencer videolarinda bulunan Urlinlerin satin alinmasi ile Kidfluencerlara maruz kalma arasindaki iliski
incelenmistir. Calisma sonucuna gére, ¢ocuklarin Kidfluencerlara maruz kalma oraninin Kidfluencerlara éykiinme arzusu
ve Kidfluencerlara iligkin Grdinleri satin almalariyla iligkili oldugu ortaya ¢ikmistir.

Elif Karakog ve Tiirkay Ttrkan Unli'niin Oyun mu lis mi? Youtube Kidfluencerlari Uzerine Karsilastirmali Bir Analiz adli
galismasinda ise gocugun dijital emegi baglaminda ve Kidfluencerligin stirdlrlici giici olarak ebeveynlerin rollinl aktaran
bir kavram olan Sharenting perspektifinde, Kidfluencerlarin YouTube’daki iretim pratiklerini analiz edilmistir. Calismada
Dinyada ve Tirkiye'de en ¢ok kazanan iki Kidfluencer kanall incelenmis ve ¢alismanin sonucunda iki kanalin video
iceriklerinin konu ve Uretim bigimlerinde farkliliklar tespit edilmesiyle birlikte; kanallarda benzer Sharenting uygulamalarinin
gerceklestirildigi, cocuklarin tam zamanli isciler olarak edilgen bigimde Uretim sirecine katildiklari ve mahremiyet
alanlarinin ihlal edildigi sonuglarina ulasiimistir.

3. Aragtirmanin Amaci, Orneklemi ve Sinirliliklan

Arastirmanin bu béliminde yapilan alanyazin taramasi sonucunda ulagilan ¢alismanin alt sorulari ve amaci, aragtirmanin
y6ntemi, kapsami, 6rneklemi ve sinirliliklari ele alinmigtir.

3.1. Aragtirmanin Amaci ve Sorulari

Calismanin amaci, tlketim baglaminda segilen 7'si yabanci, 7'si Turk toplam 14 Kidfluencerin sahip oldugu YouTube
videolarinin niteligi, niceligi ve icerik Uretme pratikleri agisindan analiz etmek ve ilgili konulardaki mevcut durumun hem
ulusal hem de uluslararasi boyutunu verilen drnekler ile gézler 6niine sermektir. Calismada, yapilan alanyazin taramasi
sonucunda su alt sorulara ulagiimistir:

1. Orneklem kapsamindaki Kidfluencer videolarinda tiiketim odakli unsurlar bulunmakta midir?

2. Kidfluencer videolarinda Grln tanitimi yapilmig midir? Yapimig ise Grin tanitimi sirasinda gocugun Grline karsi tavr,
tepkisi, yorumu ne sekildedir? Urlin tanitimi sirasinda efekt, mizik gibi izleyiciyi etkileyici unsur kullaniimis midir?

3. Uriin tanitimi yapilan Kidfluencer videolarinda, is birlikleri bulunduguna dair ibareler yer aimakta midir?

4. Kidfluencer videolarinda tiketimi onaylayici séz/davranis bulunmakta midir?
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5. Kidfluencer videolarinda en fazla hangi kategorideki driintin reklami yer almaktadir?

6. KidfluencerlarYouTuberligin yani sira sahip olduklari sohretten yararlanarak farkli bir alanda gelir kayna@i yaratmakta
midir?

7. KidfluencerYouTube’da sahip oldugu isim ile baska bir marka olusturarak pazarda yer almakta midir?
8. Kidfluencerlarin sahip olduklari markalar internet sitelerinde ve marketlerde satisa sunulmakta midir?
9. Kidfluencer kanallarinda gocuk ya da ebeveyni aligveris sayfasina yonlendiren linkler yer almakta midir?

10.Kidfluencer videolarinda liiks yasama ozendirici dgeler bulunmaktadir? Bu ogeler nelerdir? izleyiciye nasil
sunulmaktadir?

3.2.Aragtirmanin Yontemi

Aragtirmada igerik analizi yontemi kullanilimigtir. igerik analizi, aragtirmacilar tarafindan farkli sekillerde tanimlanmaktadir.
Bu tanimlardan bazilar sunlardir: “Yazilan ve sdylenenin, hazirlanan agiklayici yénergeye gére ne kadar siklikla
soylendiginin bulunmasi” (Aziz, 1990: 119), “lletisimin goriinen iceriginin nesnel, sistematik ve nicel yollardan
betimlenmesi” (Berelson, 1952: 18), “Her turli sembolik davranigin betimlenmesinde ve igeriginin analizinde kullanilan
sistematik, nicel ve nesnel bir ydntem” (Cartwright, 1953: 441), “Yazili veya resimli bir belgeden beklenen (arastirmacinin
incelemek istedigi) mesajin nicellestirimesi islemi” (Krippendorff, 1984: 13). Ozetle, igerik analizi, yazili ya da resimli her

” o« ” K,

tarld igerigin “nesnel”, “sistematik”, “yinelenebilir’ ve “nicellestirilebilir’ sekilde incelenmesidir.

Hem nitel hem de nicel arastirma yéntemlerine olanak veren igerik analizi, sosyal bilimler alanindaki ¢alismalarda oldukca
tercih edilen bir yontem olarak kullaniimaktadir. Bir calismanin hem nitel hem de nicel olarak farkli agilardan ele alinmasi
ve ortaya ¢ikan farkli sonuglarin birlestirimesi ile daha guivenilir ve gecerli veriler ortaya ¢ikacaktir. Yumlu (1994: 77-86),
kitle iletisim araglarinda var olan metinlerin incelenmesinde bu iki tir yaklasimdan bahsetmektedir. Niceliksel yaklasimda
metinde icerigin ne kadar siklikla yer aldi§i arastirilirken, belirlenen kategorilere gore siniflama yapilmaktadir. Niteliksel
analiz ise metne elestirel yaklasan, dilbilim ve kultlrel antropoloji kuramlarina dayanan gérece daha gelismis bir analiz
bicimidir.

icerik analizi, elde edilen verilerin kavramlara ulasmasini saglamakta, ulasilan kavramlar temalara, temalar ise verilerin
daha iyi yorumlanmasina yol agmaktadir. “icerik analizinde temelde yapilan islem, birbirine benzeyen verileri belirli
kavramlar ve temalar gergevesinde bir araya getirmek ve bunlari okuyucunun anlayacagi bir bicimde organize ederek
yorumlamaktir” (Yildinm ve Simsek, 2016: 16). Nitel arastirmalarda veriler dort adimda analiz edilmektedir. Bu adimlari su
sekilde 6zetlemek mumkindr; Verilerin kodlanmasi, temalarin bulunmasi, verilerin kodlara ve temalara gore organize
edilmesi ve tanimlanmasi, bulgularin yorumlanmasi.

Calismada, nicel ve nitel verilerin ayni fakat bagimsiz kullanilmasi ile birbirine yakin ya da tutarli sonuglara ulagiimasi
amaclanmistir. Bu siregte, kodlamalar iin olusturulan tablolarin gecerliligi/guvenilirligi yapilmistir. Bunun igin arastirmaci
ucgenlemesi teknigi kullanilmistir. Nitel galismalarda gegerlilik ve givenilirligi arttirmaya yonelik dggenleme teknikleri
sOyledir; “Veri toplamada birden fazla yontemin kullaniimasi, ¢oklu veri kaynaklarindan yararlanilmasi, birden fazla
arastirmacinin katiimi veya ortaya cikan bulgulari karsilastirma, kontrol etme” (Merriam, 2013: 206). Arastirma
kapsaminda elde edilen veriler iki ayri kodlayici tarafindan kodlanmis ve bulgular karsilastirilarak tutarllik test edilmistir.
Arastirmacilar arasindaki uyum ylizde 96 bulunmustur.

3.3. Aragtirmanin Kapsami, Orneklemi ve Sinirliliklari

Bu calismada, gerek ulusal gerekse uluslararasi alanda var olan, tiiketim icerikli paylagimlar barindiran, ayni zamanda
calismanin evrenini olusturan 58 Kidfluencer arasindan 14'U segilmistir. Evren, YouTube'ta, anahtar kelimeler “Cocuk
YouTuber”, “Kidfluencer” iizerinden taranarak olusturulmustur. Verilerin karsilastiriimasi amaciyla bu Kidfluencerlarin 7’si
Turk, 7’si ise yabanci olarak calismaya dahil edilmistir. Arastirma drnekleminin segiminde Kidfluencerlarin takipgi sayisinin
1 milyonun Uzerinde, yaslarinin ise YouTube’un kullanici yas siniri olarak belirledigi 13 yasin altinda olmasi ve galismanin
konusunu olusturan tliketim igerikli paylagimlarinin bulunmasi kriterleri dikkate alinmistir. Calisma dérneklemi, segilen
Kidfluencerlarin Ocak 2021-Aralik 2021 tarihleri arasindaki 1 yillik dénemde her aya bir video gelecek sekilde segilerek
olusturulmustur. Calismada 14 Kidfluencerin 12'ser videosu segilerek toplamda 168 video incelenmistir.

Aragtirmada, olasiliksiz 6rneklem ydntemlerinden amagl orneklem tercih edilmistir. Aziz’e (2008: 55) gdre, amagli
orneklem; “Grnekleme segilen kisilerin ya da objelerin, arastirmacinin amaglarina en uygun yaniti verebilecek birey ve
objeler arasindan segilmesi“dir. Bu érneklemede arastirmaci ¢alismanin amacina en uygun olan érneklemi kendi insiyatifi
dogrultusunda segmektedir. Calisma kapsaminda aragtirmanin amacina uygun, arastirma sorularina dogru cevaplar
verebilecek videolarin se¢ilmesi amaglanmistir.
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Orneklem olusturulduktan sonra, drneklemin gegerlelilik ve giivenilirligini test etmek amaciyla nitel arastirma tekniklerinde
kullanilan ‘arastirmaci iicgenlemesi’ (Merriam, 2013: 206) teknigine basvurulmustur. Oncelikle video icerikleri iki
arastirmaci tarafindan tliketim icerikli olup olmadigi yéninde kodlanarak karsilastirimig, iki kodlayicinin arasinda
uyumsuzluk olan videolar 6rneklemden ¢ikariimistir. Bu dogrultuda 14 Kidfluencer'a ait 168 video 6rneklemi olusturmustur.
Arastirma kapsaminda analiz edilen kanallarin abone sayisi, acilig tarihi, toplam video ve toplam gorintilenme sayisi
Tablo 1'de verilmistir.

Tablo 1.Galigmada Analiz Edilen Kanallar

Kanal Ismi Abone Sayisi Acilig Tarihi Toplam Video Toplam Gériintilenme
1 Like Nastya 90,7 Milyon 6 Aralik 2016 625 61.632.850.119
2 Kids Diana Show 95,3 Milyon 12 Mayis 2015 948 62.076.893.805
3 Ryan’s World 32,5 Milyon 17 Mayis 2015 2.067 48.864.203.739
4 Vlad and Niki 82 Milyon 23 Nisan 2018 409 53.323.598.863
5 Toys and Colours 35,9 Milyon 17 Mart 2016 703 34.156.527.193
6 CKN 18,2 Milyon 28 Mart 2015 803 18.049.569.062
7 Gaby and Alex 17,1 Milyon 7 Ekim 2012 350 7.891.294.621
8 Oyuncak Avi 15,2 Milyon 30 Aralik 2014 522 7.883.792.331
9 Fatih SelimTube 3,07 Milyon 28 Eyliil 2017 1.224 2.853.040.876
10 Yusuf Mirza Tube 1,54 Milyon 26 Mart 2019 884 1.708.412.816
11 Prenses Lina 2,65 Milyon 6 Agustos 2017 491 1.982.400.202
12 Prenses Elif 3,47 Milyon 6 Mart 2016 5.947 5.908.917.409
13 Oyuncak Oynuyorum 10,7 Milyon 13 Mart 2016 738 8.270.550.889
14 Riya’nin Giftligi 1,33 Milyon 10 Kasim 2016 1.139 1.005.556.546

Aragtirmada kullanilan verilerin sistemli hale getirilmesi kategorileme islemi ile gergeklestirilmistir. Calismanin sistematik
ilerleyisini saglamak, konunun cercevesini gizmek ve ¢alismanin genel amacini ortaya koymak amaciyla ortaya konan
arastirma sorularindan yola ¢ikarak temalar, ardindan kategoriler ve kodlar belirlenmistir.

Aksit (1998), 6gretmenlerin is yasami niteligi konusundaki algilarina yoénelik calismasinda nitel verilerin nasil
sayisallastirilacagina iliskin bir 6rnek sunmakta, verileri temalara gére gruplandirarak Microsoft Excel programi yardimi ile
icerik analizi yapmaktadir. Calismanin arastirma bélimiinde, Aksit'in nitel verileri sayisallastirma yontemi 1si§inda, veriler
temalara gére gruplanarak, Microsoft Excel programi yardimi ile igerik analizi yontemi ile incelenmistir. Calismanin
arastirma sorulari ve kuramsal gercevesi dahilinde yapilan tarama sonucu belirlenen tema, kategori ve kodlar Tablo 2'de
gosterilmektedir.

Tablo 2. igerik Analizinden Ortaya Gikan Tema, Kategori ve Kodlar

Tema Kategoriler Kod
-Video kapaginda tliketim odakli Griin
Tiketim Odakli Paylagim -Aligveris videolar
ve Yagsam -Ebeveynin tiiketimi onaylayici sdz/davranigi
Kidfluencer -Liks tatil videolari
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ve -Liks araba videolari
Tiiketim lligkisi -Liks ev videolari

-Liks dogum giinii videolari

-Video bagliginda Grln ismi
Uriin Tanitimi -Video bagliginda tiriin ad
-Uriin hakkinda olumlu sdz/tutum
-Uriin ekranda iken efekt/miizik
-is birligi olduguna dair ibare

-Farkli bir alanda ek gelir kaynagi
-Ek Gelir Kaynagi -Kendine ait bir marka
-Markanin videolarda tanitimi

-Kanalin ana sayfasinda Grlinin linki

4. Arastirma Bulgulari

Arastirma, nicel ve nitel olmak Uzere iki yonlu gergeklestirilmistir. Aragtirmanin nicel boliminde ¢alismanin arastirma
sorulari 11§inda belirlenen kodlar Gizerinden Kidfluencerkanal ve videolarinda tiketim odakli unsurlarin sayisal degerlerine
ulasiimasi ve calismanin arastirma sorularinin cevaplandiriimasi amaglanmigtir. Arastirmanin nitel béliminde ise
belirlenen kategoriler “Tiiketim Odakli Paylasim ve Yasam’, “Uriin Tanitim” ve “Ek Gelir Kaynagi” (izerinden basliklar
olusturularak Kidfluencer videolarinda tiiketim odakli unsurlar verilen érnekler ve bu érneklere iliskin yorumlar ile gozler

onune serilmistir.
4.1. Kidfluencerlarin Tiiketim ile iligkisine iligkin Nicel Analiz Bulgulari

Kidfluencerlarin tliketim ile olan iliskisini anlamayi amaglayan bu bdlimde ¢ocuklari tilketim odakli yasamaya sevk
edebilecegi disinilen aligveris videolar, video kapaklarinda yer alan tilketim odakli Grlinler, liks yasam gdstergeleri ve
isbirligi yapilan trline kolaylikla ulasilabilmesini saglayan urtin linklerinin sayisal degerleri yer almaktadir. “Kidfluencer ve
Tiiketim iligkisi” adli temaya dahil olan kodlar Tablo 3'te gsterilmektedir.

Tablo 3. Kidfluencer ve Tiiketim iligkisi

Kidfluencer ve Kidfluencerlar Top
Tiketim ligkisi ——————— 5 6 7 8 9 [ 10 | 11 | 12 | 13 | 14

Video Kapag

1de0 Kapagl 1o, o |ou7s (991 | %83 | %83 | %91 | %91 | %66 | %01 | %83 | %91 | %83 | %91 | %100 | %84
Aligveris

%41 | %41 | %83 | %83 | %58 | %91 | %83 | %33 | %50 | %75 | %91 | %91 | %41 | %41 |%64

Ebeveynonay! 1o 5y loss (%91 | %91 | %0 | %0 | %83 | %83 | %100 | %100 | %100 | %100 | %58 | %100 |%72

Video kapak | o0 | 000 %66 | %33 | %25 | %75 | %33 | %16 | %41 | %33 | %75 | %50 | %16 | %0 |%33
Video baslik

%8 | %33 |%66 | %41 | %16 | %75 | %8 %0 | %41 | %75 | %58 | %75 | %16 | %16 |%36
Olumlu s0z 1950 | %66 |%83 | %100 | %91 | %100 | %100 | %100 | %100 | %100 | %100 | %100 | %100 | %100 |%92

Efekt/ mizik | 950 | %75 [%83 | %100 | %91 | %100 | %83 | %66 | %8 | %8 | %33 | %16 | %100 | %41 |%61

Urlin tanitimi {9450 %50 %83 | %50 | %16 | %41 | %16 | %0 %0 %0 %8 %8 %0 %0 | %26
Hashtag %41 %50 | %8 | %16 | %8 | %41 %8 | %0 %0 %0 | %58 | %0 %0 %0 |%16

Urlinlinki 941 (%58 (%58 | %25 | %8 | %16 | %8 | %0 | %0 | %0 | %0 | %16 | %0 | %0 |%10

Likstatl  1oo16 | %8 |%16 | %8 | %0 | %16 | %8 | %0 | %8 | %8 | %8 | %8 | %0 | %8 |%12
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Liks araba 9,16 (%16 [ %8 | %8 | %0 | %16 | %8 | %8 | %8 | %8 | %8 | %16 | %8 | %8 |%10

Liks ev %16 |%16 |%16 | %8 %0 %8 %8 | %16 | %8 | %8 | %8 | %8 %8 %8 |%12
Liksd.glnd | %8 | %8 | %8 | %0 %0 %0 %0 %0 %8 | %8 | %0 | %8 %0 %0 | %4

Kidfluencerlarin tliketim ile olan iligkisini anlamak agisindan arastirma sorulari dahilinde belirlenen kodlarin videolarda yer
alma oranlarinin gésterildigi tabloya gére, arastirma kapsaminda incelenen Kidfluencer videolarinin %84’liniin kapaginda
tlketim odakli drtin oldugu gértlmektedir.Kidfluencer videolarinin %64l ise aligveris unsuru barindirmaktadir. Tablo 3'e
gore, ebeveynlerin %72'si cocuklarinin tiketme davranigina onay vermektedir. Bu onay, gerek soz gerek ise tavir ve
davranis ile ekranlara yansimaktadir. Tlketilen ya da igbirli§i yapilan driin hakkinda yapilan yorumlara bakildiginda,
Kidfluencer videolarinin %92'sinde ekranda yer alan trin hakkinda olumlu sézler sarf edildigi gorilmektedir. Videolarin
%61’inde is birligi yapilan ya da tiiketilen Uriin ekranda iken efekt ve mizik kullaniimaktadir.

Kanallarda genellikle oyuncak, ¢izgi film, kostim, makyaj malzemesi, aksesuar, yiyecek, otel tatili gibi cesitli Griinlerin
ishirlikleri yer aimaktadir. Oyuncak kategorisi bebek, araba, slime, stiper kahraman figiirli, kutu oyunu, sirpriz yumurta,
oyun karti gibi iiriinleri icermektedir. ikinci sirayr makyaj malzemesi, toka tag gibi sag aksesuari alirken, iigiincii siray! abur
cubur, fastfood gibi yiyecekler, dérdinci sirayi ise otel igbirlikleri almaktadir. Diger kategorisi iginde ayakkabi, kostim,
kirtasiye malzemesi, nevresim gibi Urlinler barindirmaktadir. Videolarda isbirligi yapilan, tanitilan driin %16 oraninda
hashtag olarak videonun altinda yer alirken, drtin linkinin %16 oraninda yer aldigi gértlmektedir. Video basliginda igbirligi
yapilan trn adinin ise videolarin %36’sinda bulundugu gézlemlenmektedir.

isbirligi Yapilan Uriin Cesitleri

® Oyuncak

m Makyaj,Aksesuar
Yiyecek

u Otel

m Diger

Grafik 1. isbilrligi Yapilan Uriin Gesitlerinin Oranlari

Kidfluencerlar, sahip olduklari séhretin bir sonucu olarak lisans gelirleri ve piyasaya strdUkleri kendi markalari tizerinden
ek gelir elde etmektedir. Kendine ait markasi olan Kidfluencerlarin oranlari Grafik 2'de gésteriimektedir.

Grafik 2'de gorlldugu Uzere, arastirma kapsaminda incelenen Kidfluencerlarin %42'sinin kendine ait bir markasi
bulunmaktadir. Calismada, kendilerine ait markasi olan ve pazarda yerini alan Kidfluencerlarin hepsinin yabanci olmasi,
yerli Kidfluencerlarin ise hicbirinin kendine ait bir markasininolmamasi gortiimektedir.
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Kidfluencerlarin Kendilerine Ait Marka Oranlari

0%

m Kendine Ait Markas: Olan

m Kendine Ait Markas:
Olmayan

Grafik 2. Kendilerine Ait Markasi OlanKidfluencerOranlari

Tablo 3'te yer alan Kidfluencer videolarindaki diger tiketim kategorileri ise Iliks yasam iceren liks ev, liiks araba, liks tatil
ve liks dogum glnu organizasyonlaridir. Bu kategorilerin oranlarina bakildiginda Kidfluencer videolarinin %12'sinde IUks
tatil igerikleri yer aldi§i g6riilmektedir. Calisma kapsaminda Ilks tatil videolar, liks otel tatilleri, yurtdisi seyahatleri, kayak
tatilleri gibi toplumun her kesiminin kolaylikla ulagsamayacagi etkinlikleri barindirmaktadir. Kidfluencer videolarinin
%10’unda Ilks araba, %12'sinde ise liks ev gérselleri yer almaktadir. Videolarda Iiks evler genellikle villa seklinde,
bahgeli, havuzlu ve ¢ocuklarin gekim yapabilecegi gok sayida renkli oyuncak ve esyalarla dolu odanin yer aldigi evlerdir.
Kidfluencer videolarinin %40 ise liiks dogum glnu organizasyonlarindan olusmaktadir.

6.2. Kidfluencerlarin Tiiketim ile iligkisine iligkin Nitel Analiz Bulgulari

Calismanin  bu  béliminde,Kidfluencervideolari  nitel analiz yontemi ile incelenerek verilen  Ornekler
uzerindenKidfluencerlarin tiketim ile olan iliskisi gozler 6ntne serilmistir. Calisma kapsaminda belirlenen kategoriler
“Kidfluencerlarda Tiketim Odakli Paylasim ve Yasam”, “Uriin Tanitim’ ve “Ek Gelir Kaynad” bu blimiin
basliklandiriimasinda etkili olmustur.

6.2.1. Kidfluencerlarda Tiiketim Odakli Paylagim ve Yagam

Kidfluencer kanal yoneticileri, ister ebeveyn ister sirket yonetiminde olsun, gocuklarin ilgisini gekmek ve tercih edilebilirligi
arttirmak amaciyla zaman iginde farkli yonelimler gelistirmistir. Bu kanallarin yoneticileri tarafindan, izienme oranlarinin
yuksek oldugu icerikler 6rnek alinarak, zamanla gocuklarin daha ¢ok tercih edecegi videolar Uretilmeye baglanmistir.
izlenme sayis! yiiksek videolarin basinda ise kutu agma ve aligveris videolari gelmektedir. Diger yandan video kapaginda
yer alan nesneler de videonun tercih edilirligini arttirmaktadir. Bu nedenle Kidfluencerlar gocuklarin ilgisini gekecek trlnleri
video kapagina yerlestirmekte, bu drinler ise genellikle tliketim igeren (rlinler olmaktadir.

Kutu agma videolari, izlenme oranlarinin yiksek oldugu ve 6zellikle cocuklarin ilgisini geken YouTube videolarinin baginda
gelmektedir. 1. Gorselde Henuiz 4 yasindaki Ryan’in “Giant Lighning Mc Queen Egg Surprise with 100+ Disney Cars Toys”
adli videosundan bir gdrsel yer almaktadir. Ryan’in yalnizca yumurtadan oyuncak ¢ikardigi bu videosu, 1,3 milyar
goruntlilenme sayisina ulagmistir.
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Gorsel 1. Ryan’s World Kutu Agma Video Fotografi

Cocuklarin kutu agma videolarina ilgi gosterme sebeplerinin basinda izleyicilerin bu videolar tizerinden doyum saglamasi
gelmektedir. izleyicilerin dergi, televizyon, yeni iletisim araglari gibi araclar araciligiyla psikolojik bir doyum saglamasi
Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi olarak literatire gegmistir. Bu iletisim modeli izleyicinin medyadan bir takim
gereksinimler karsilamaya calistigi varsayimina dayanmaktadir (Fiske, 2011: 196). Bu vyaklasim Lazarsfeld'in
arastirmalarini takip eden Elihu Katz ve Denis McQuail gibi arastirmacilar tarafindan 1970’li yillarda ortaya ¢ikmistir. Bu
yaklasima gore, medya igeriklerini kullanan izleyiciler bu igerikler sayesinde doyuma ulasmis olmaktadir (Yaylagiil, 2006:
39). Kidfluencer videolarinda oyuncak, yiyecek gibi tilketim odakli Grlnlerin tiketimine ortak olan ¢ocuklar bu medya
icerikleri ile doyuma ulagsmis olacaklardir.

Alisveris videolari ise sosyal medya mecralarinda oldukca sik kullanilan, izleyici tarafindan tercih edilme orani yliksek olan
ve izleyiciyi doyuma ulastiran diger yandan tlketimci kapitalist sistemin devamini saglayan videolardir. Tiketim
toplumunun olusturulmasi ve tiiketimin 6n planda tutuldugu bir toplum yaratmada énemli bir unsur olan tiketme eylemi,
aliveris videolarinda izleyiciye sikga 6zendirilmektedir. Kidfluencerlar tarafindan siklikla tercih edilen bu videolar gerek
aligveris merkezlerinde gegen gerek ise internet aligverisi sonrasi eve gelen kargo ile sonuglanan videolardir. Calismanin
nicel béliminde yapilan arastirmaya gére, arastirma kapsaminda incelenen Kidfluencer videolarinin %64’inde aligveris
iceren unsurlar bulunmaktadir.

Gorsel 2. Vlad and Niki'nin Aligveris Fotografi

Gorsel 2'de Vlad and Niki kanalina ait “Chris and Mom Doing Shopping in Toy Store” adli video gdrseli yer almaktadir. 143
milyon gibi yiksek bir izlenme oranina ulagan bu videoda bir anne ve ¢ocugunun oyuncak aligverisi yer almaktadir.
Videoda anne oglunun tiiketim eylemine onay vermekte, onun pahali oyuncaklar alma istegini geri gevirmemektedir.
Aragtirmanin nicel bélimiinde de gérildigu Uzere, 6rneklem kapsamindaki Kidfluencer videolarda ebeveynler tiiketimi
%72 oraninda onaylamaktadir.
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Aragtirma kapsaminda incelenen Kidfluencer kanallarinin video kapaklarinin %84’inde tiiketim odakli trtin kullanildigr,
bu Uriinlerin ise oyuncak, kostlim, sagliksiz yiyecekler, otel tatili, dogum giinii organizasyonlari gibi gesitli tiketim icerikleri
olusturdugu gdézlemlenmistir.Video kapaginda yer alan nesneler videonun tercih edilirligini arttirmaktadir. Bu nedenle
Kidfluencerlar gocuklarin ilgisini cekecek (rlinleri video kapagina yerlestirmekte, bu driinler ise genellikle tiketim igeren
urdnler olmaktadir.

Gorsel 3'te Fatih SelimTube adli kanalin video kapagi gérselleri yer almaktadir. Bu gorsellerin hepsinde izlerkitleyi
olusturan gocuklarin ilgisini gekecegi diistinilerek tilketim nesnesi olarak oyuncak kullanildi§i gériimektedir.

Lunapark oyuncaklarinda Fatih Selim ile Yusuf'un Free Fatih Selim'in Imaginext

jeton kullanmak igin tg¢ hak... Shop aligveriginden aldiklari. Uzaktan Kumandali Batbot...
176 B goruntuleme * 8 ay once 448 B goruntileme + 8 ay once 770 B goruntileme + 8 ay 6nce

Gorsel 3. FatihSelimTube’iin Tiiketim igeren Video Kapaklari

Kidfluencerlar tuketim odakli paylagimlarinin yani sira tiketim odakli yasamlariyla da dikkat cekmektedir. Videolarda
Kidfluencerlarin yasadiklari ev, sahip olduklari esyalar, kiyafetler, bindikleri arabalar, yaptiklar tatiller ve o6zel gin
kutlamalari izleyiciler tarafindan takip edilmektedir. izlerkitle igin bir dmek teskil eden, kapitalist sistemin tiiketim kiiltiiriinii
mesgrulastiran ve bu kultirtin devamini saglayan Kidfluencerlarin yagamlari da tiketim odaklidir. Bu paylagimlar ile izleyici
gosteri ve hazza sahip olmak i¢in hep daha fazla tiketmek isteyecek fakat ekranda gérdigu sasali yasama asla sahip
olamayacaktir. Bauman (2000: 60), tliketim kUlt(r( tarafindan sunulan driinlerin arzulayanla arzularini doyuran arasindaki
ugurumu derinlestirdigini sdylemektedir. Kidfluencer izleyicisi ¢ocuklar da bu noktada arzularini doyuramayan kitle
olmakta, her giin arzularini doyuranlarin gizdigi g6z kamastirici manzaraya maruz birakilmaktadir.

Kidfluencerlarin tiketim odakli yasamlarina dogum glinu videolari érnek gdsterilebilir. Son yillarda sosyal medyada
fotograf paylagimlarinin artmasi ile birlikte dogum ginl kutlamalari da gdsterigli ve birbiriyle yarisir etkinliklere
dontsmustir. Bu kutlamalar igin organizasyon sirketleri pazarda yerini alirken, piyasaya da ¢ocuklarin ilgisini ¢ekecek
birbirinden cesitli dogum giini sislemeleri, pastalar, kostimler sirilmustir. Arastirma kapsaminda incelenen kanallarin
%35'inin bu kutlamalari yaparak kanallarinda paylastiklari gozlemlenirken, bu videolarin izlenme oranlarinin da diger
videolara gore oldukca yiksek oldugunu sdylemek mimkindir.

Gorsel 4'te tuketimin yogdun olarak gozler 6nine serildigi Like Nastya kanalina ait “Nastya and Her Birhday Party 7 Years
Old” adli videodan bir gérsel yer almaktadir. Nastya'nin dogum giinii kutlamasini iceren video, 265 milyon kere
goruntulenmistir.

Gorsel 4. Nastya Evde Dogum Giinii Fotografi
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7 yasindaki bir cocugun ihtisaml, ilgi odagi oldugu bir dogum giinii partisi yasamasi, sinirsiz oyuncak, kiyafet ve esyaya
sahip olmasi, videolarin izienme oranini arttirmak amaciyla yagindan blyiik aktivitelerde yer almasi gocukta doyumsuziuk
hissi olusturabilmektedir. Ayrica videoyu izleyen gocuklar ihtiyag disi tuketime yoneltilerek, ailelerinden benzer etkinlikler
talep edebilmekte, gerceklesmesi zor olacak bu isteklerinin gergeklesememesi ¢ocuklari mutsuz edebilmektedir.

Gorsel 5. Ryan’s World’iin Liiks Ev Gezi Fotografi

Kidfluencerlarin tiketim odakli yagamlarina verilecek érneklerden bir digeri ise videolarda yer alan IUks ev, araba ve
tatillerdir. Liks bir evde gekilen videolargérsel agidan daha cezbedici olacak, izleyici igin tercih edilebilirligi de arttiracaktir.
Sonug olarak Kidfluencerlar evlerini birer stidyo olarak kullanmaktadir. Kidfluencerlar zaman zaman yeni evlerinin
tanitimlarina kanallarinda yer vermektedir. Ornegdin Ryan, “Ryan’s New LA House Tour” adli video gérselinin yer aldigi
Gorsel 5'te Los Angeles'taki yeni liks evini tanitmigtir.

Ayni durum videolarda lliks araba kullanimi i¢in de gegerlidir. Kidfluencerlar videolarinda son model arabalara siklikla yer
vermektedir. Vlad and Niki adli kanala ait videolarda IUks arabalar siklikla yer almakta, bu videolar hem video gortntilerini
cezbedici kilmakta hem de gosterisgi tliketime dayali kapitalist yasam tarzinin devamini saglamaktadir.

=: Vlad and Nikita - funny stories about Cars for Kids
332 Mn goruntileme * 2 yil 6nce

i)
E}; Vlad and Niki @

A collection of videos for children in which Viad and Nikita play with cars and

We are in the Car - Kids Story with Vlad and Nikita

103 Mn goriintiileme * 2 yil dnce
{ :&4 Viad and Niki @

Vlad and Nikita with their parents in a pink car. We are in the Car - Kids Story |

Gorsel 6. Vlad and Niki'nin babasinin Liiks Araba Fotografi
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Kidfluencerlarin tiiketim odakli yasamlarina verilecek diger 6rnek ise videolarda yer alan liiks tatillerdir. Kidfluencerlar
videolarini gérsel agidan zenginlestirmek ve izleyicide merak duygusunu glglendirmek igin geziftatil anlarini hesaplarindan
paylasmaktadir. Calismanin nicel igerik analizi boluminde de gorildigu Uzere, drneklem kapsamindaki Kidfluencer
videolarinin %12’si liks tatil videosu icermektedir. Gorsel 7'de, tatil videolarina siklikla yer veren kanallardan Fatih Selim
Tube ve Yusuf Mirza Tube kanallari yer almaktadir. Maldivler, Seyseller, Uludag gibi pahali tatil mekanlarinda gektikleri
videolar bu kanallarda sik¢a paylasiimaktadir.

Yusuf ve Fatih selim Maldivler'de bota binip i1ssiz adaya gittiler  Jet skiye binip

ylizdler
109 B goriintileme + 3 ay dnce

@ YUSUF MIRZA TUBE

Fatih Selim ile okyanusun altindaki akvaryum evde bir gece kalicaz.Denizin
altina ev yapmislar

449 B gorintileme + 4 ay once

: ‘ FatihSelim Tube @

Goarsel 7. Fatih SelimTube ve Yusuf Mirza’nin Liiks Tatil Fotograflan

6.2.2. Uriin Tanitimi

Sosyal medyada igerik Ureten gocuklar sadece bir icerik Uretici olarak degil, bir reklam yizi olarak da karsimiza
cikmaktadir. Kidfluencerlarin sahip oldugu kitlenin biyuklugi ve ayni zamanda sagladiklari gavenilirlik ile siki bir hayran
kitlesine sahip olmasi markalari Kidfluencerlar ile igbirligi yapmaya yoneltmistir. Kidfluencerlar kanallarinda yer alan igbirligi
iceren videolarin hem reklam yiizi olarak hem de reklamlarin yaratim sirecinde yer alarak, igerik dreticisi olabilmektedir.

Uriin tanitimi yapan Kidfluencerlarin basinda diinyanin en gok kazanan YouTuber'| Ryan’s World gelmektedir. Kanalda
oyuncaktan ayakkabiya, kiyafetten dis macununa cesitli Grinler igin igbirlikleri yapiimnstir.

4 ; 1 [
sl(EEﬂERE are registered trademarks
of Skechers US.A., Inc. Il
Gorsel 8. Ryan’s World'iin Ayakkab isbirligi Fotografi

Gorsel 8'de Ryan'inbir ayakkabi markasinin drtin tanitimini yaptigi “Ryan’s New Show From Skechers” adli video gérseli
yer almaktadir. Bu Uriinlin tanitiminda ¢ocuklarin ilgisini gekebilecek animasyon ve efektler kullanilmis, videonun
cekimlerinde bir helikopter bile yer almistir. Arastirmanin nicel béliminde arastirma kapsaminda incelenen videolarda
Kidfluencerlarin %42’sinin Urtin tanitimi sirasinda miizik ve efekt kullandigi sonucuna ulagiimistir.
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Markalar ile isbirligi yapan bir diger kanal ise LikeNastya kanalidir.Gérsel 9'da kanalin Mattel sirketinin oyuncak bebek
markasi Barbie i¢in hazirladi§i “Nastya and Evelyn Participate in a Fashion Competition” adli 6zel videodan bir gérsel yer
almaktadir. Bir oyuncak bebek markasi olan Barbie, bu video ile hedef kitlesi Nastya’nin hayrani olan milyonlarca kiz
gocugunu hedef almistir.

| =
Gorsel 9. LikeNastya’nin Barbie Markasi isbirligi Fotografi

Kids Diana Show adli kanal ise bir oyuncak markasi olan ve yakin zamanda animasyon filmi gdsterime girecek olan Paw
Patrol markasinin Uriin tanitiminda yer almistir. Uzman bir ekip tarafindan hazirlanan, Diana ve Roma kardeslerin yer
aldigi bu tanitim reklam filmi hem kiz hem erkek ¢ocuklarina yonelik hazirlanmistir.

= Bu video, para veya iiriin kargihginda
= cekildi

Gorsel 10.Kids Diana Show’un Paw Patrol Markasi igbirligi Fotografi

Gorsel 10 ve 11°de gorlildugu tizere, Kidfluencerlar videolarinda isbirligi yapilan trtinlin bir isbirligi olduguna yonelik isbirligi
olduguna dair ibareler bulundurmaktadir. Arastirma kapsaminda incelenen Kidfluencer videolarinda tanitilan Uriinlerde
izleyiciyi bilgilendirmek i¢in bu ibarenin bulundurma orani iseyalnizca %37'dir.

Gorsel 11°'de VladandNiki adl kanalin bir oyuncak araba markasi olan Hot Wheels igin hazirladigi “Vlad And Niki Save
Hot Wheels City” adli videonun gorseli yer almaktadir. Videonun isminde isbirligi yapilan GrGinin adinin kullaniimasi
isbirliginin etkisini arttirmaktadir. Diger yandan videoda Urln ekrana geldiginde dikkat ¢ekici gérsel ve efektlerin kullanimi
da izlerkitleyi olusturan gocuklar igin ilgi gekicidir.
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lslranlkes H@-t'Wheels ‘
andihelping @ate this| Vldeo,,

Gorsel 11. Vlad and Niki igbirligi Fotografi

Kidfluencer videolarinda tanitimi yapilan trin hakkinda yapilan olumlu yorumlar dikkat gekicidir. Calismanin nicel
arastirma boliminde tanitimi yapilan triin hakkinda yapilan olumlu yorumlarin %92 oraninda yer aldigi gérilmektedir.
Videolarda kimi zaman gocuk kimi zaman ise ebeveyn drini dvmekte, eder ¢ocuk (rlin hakkinda olumlu séz séylemeyi
unutursa da aile tarafindan gocuga sorular sorularak drtin hakkinda olumlu yorum alinmaktadir.

= Bukvllgeo para veya urin kargihginda
= gekildi

Gorsel 12. Prenses Lina Oyuncak Araba igbirligi Fotografi

Gorsel 12'de, Prenses Lina kanalinin bir Griiniin kutu agiliminin yapildigi “Linaya Kirmizi Drift Araba Sirprizi. Cok Sevindi”
adli video gorseli yer almaktadir. Videoda Lina ve annesinin gikan drine cigliklar atarak “sahane”, “gok glzel’
betimlemeleriyle yorum yaptigi goriimektedir. Kidfluencer videolarinda bir Grinin tanitimi yapilirken genellikle driin
ekranda belirdiginde “vaov” ses efekti duyulmakta ya da muzik baslamakta, drtinin 6zelliklerinin gésterilmesinden sonra
ise alkis sesi yer almaktadir. Arastirma kapsaminda incelenen videolarda (irin ekranda iken miizik/efekt kullanim orani
%61 olarak belirlenmistir. Kidfluencerlarin izlerkitlesini cocuklarin olusturdugu dustintildiginde muzik ve efekt kullanimi
cocuklarin Uriine bakis agisini degistirecek, ¢ocuklar driine daha fazla ilgi gésterecektir.

Videolarinda oyuncak, makarna, hediyelik esya, dondurma, meyveli yogurt gibi ok gesitli ishirliklerine yer veren Prenses
Elif kanalinin “Indomie Noodle Challenge. Elif As¢i Oldu” adli videosuna ait gorsel Gorsel 13'te yer almaktadir. Gorselde
videonun isminde tanitilan Grinin adinin, video kapaginda ise (riin logosunun yer aldi§i gériilmektedir. Calismanin nicel
arastirma béliminde de gorildugu Uzere, arastirma kapsaminda incelenen videolarin %330 tanitimini yaptigi Grindn
logosuna kapaginda yer verirken, %36’s1 Urin ismini video bagliginda bulundurmakta bdylelikle, isbirliginin etkisini
arttirmak ve (rlin adinin akilda kalmasini saglamaktir.
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Gorsel 13. Prenses Elif'in Noodle isbirligi Fotografi

6.2.3. Ek Gelir Kaynaklan

Kidfluencerlar, milyonlarca kisi tarafindan takip edilmeleri ve milyonlarca izlenme sayisina ulasmalarinin bir sonucu olarak
sohret sahibi olmaktadir. Kidfluencerlarin sahip oldugu bu séhret onlarin YouTube gelirlerinin yani sira ek gelir kaynaklari
yaratmalarini saglamistir. Kidfluencerlar, bu sohret ile buylk sirketlerin trln tanitimlarini yapmalarinin yani sira
firmalardan aldiklari lisanslama gelirleri ve piyasaya strdikleri kendi markalari Uzerinden de ek gelir elde etmektedir.

Calismanin nicel arastirma béliminde yer aldidi Uzere, Kidfluencerlarin %42'sinin pazarda yer alan, kendine ait en az bir
markasi vardir. Bu Kidfluencerlarin hepsinin yabanci olmasi, yerli Kidfluencerlarin ise higbirinin kendine ait bir markasinin
bulunmamasi dikkat cekmektedir. Bu farkin en blylk nedeni yabanci Kidfluencerlarin diinya geneline ulagmasi, takipgi
sayisinin fazla olmasi ve prodiksiyon sirketleri tarafindan profesyonel sekilde yonetiimeleridir. Bu konuda Turner (2014:
7), sohretin reklam, tanitim ve medya endustrisi tarafindan satilan bir mal oldugunu sdylemektedir. Ona gére séhret,
temsiller ve toplum tzerindeki etkiler araciligiyla tretilmektedir.

Kidfluencerlar, sahip olduklari markalarin igbirliklerine kanallarinda yer verebilmekte ve bu drtnleri videolarinda Uriin
yerlestirme olarak bulundurabilmektedir. Ayrica izleyicinin bu drinlere kolaylikla sahip olabilmesi igin kanal
kapaklarindalink bulundurabilmekte, bu linkler sayesinde gocuklar ve ebeveynler kolaylikla Grlinleri satin alabilecekleri
internet sayfalarina yonlendirilmektedir.

g Like Nastya o
90,7 Mn abone

N(,S’*f.}a

Gorsel 14. LikeNastya Kanali Kapak Fotografi
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Like Nastya kanalinin Uriin linklerinin yer aldigi kanal kapagi Gorsel 14'te yer almaktadir. Target, Amazon gibi internet
sitelerinde kanalin sahip oldugu Grlinlerin satisi bulunmaktadir.

9 Yasindaki Ryanda yalnizca YouTube'da yer alan bir igerik ureticisi dedil ayni zamanda bir tiketici kitlesine hitap eden
marka sahibidir. Yaklasik 50 ilkede ayakkabi, pijama, nevresim takimi, saat, spor malzemesi, su sisesi, mobilya, dis
macunu gibi 1600 lisansli drline adini vermistir (Luscombe, https:/time.com/6116624/ryan-kaji-youtube/, Erigim
Tarihi:26.11.2021). Gorsel 15'te Ryan, reklam yizl olarak kullanildigi videosunda dis macunu firmasinin fabrikasini
gezmekte ve uzmanlarla deneyler yapmaktadir.

TOVS REVIEW

Gorsel 15. Ryan’s World'iin Dis Macunu isbirligi Fotografi

Ryan, lisanslama gelirine ek olarak kendi adina piyasaya strdigl drin satislarindan da gelir elde etmektedir. Ryan,
videolarinda kendi markasina ait Urunlerin igbirliklerini de yayinlamakta, driinlerin internet sitesi Uzerinden satin
alinabilecegi linki kanal kapaginda yer almaktadir. Ryan’in ismi ile piyasaya srilen oyuncaklar Ttrkiye'de de internet
siteleri (izerinden satisa sunulmustur. Kaji ailesi sadece kiyafet ve oyuncaklardan 200 milyon dolar kazanmistir (Rupert,
https://www.theguardian.com/technology/2020/dec/18/ryan-kaji-9-earns-30m-as-this-years-highest-paid-youtuber/,
Erisim Tarihi: 28.11.2021).

“RVAN'S

FAMILY REVIEW

Gorsel 16. Ryan’s World’iin “Ryan’s World” Adli Oyuncaklarinin Fotografi
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Sohret sahibi olmanin avantajlarini kullanarak kendi markasini piyasaya stiren Kidfluencerlardan bir digeri de Like
Nastya'dir. 7 farkli dilde yayin yapan kanalin “Like Nastya Game” adli bir bilgisayar oyunu bulunmakla birlikte, Radzinskaya
ailesi 2021 yilinin Agustos ayinda tasarladiklari oyuncaklari ve toka, tag gibi aksesuarlari da Amerika’da birgok markette
satisa ¢ikarmistir. Nastya’nin bu Urlinlerinin satig linki, yine Nastya’nin kanalinin kapaginda yer almakta, bir tik ile bu satis
sayfasina ulagilabilmektedir.

‘ '%..

|
]

Gorsel 17. Like Nastya’nin Pazarda Yer Alan Uriinlerinin Fotografi

Kids Diana Show da kendi ismini markalastirarak, “Love Diana” adli marka ile pazarda yer alan bir diger kanaldir. Gérsel
18'de goruldigu Uzere, bu marka adi altinda oyuncak bebekler, bebek evi, makyaj seti, taki seti gibi oyuncaklar Uretildigi
ve dinyanin bir¢ok yerinde satisa sunuldugu gértlmektedir. Ayrica oyuncak bebeklerin TUrkiye'de de satisi bulunmaktadir.
Kanalda birer gocuk olan izlerkitleyi ihtiya¢ disi oyuncak tiiketimine tegvik edecek renk renk, gesit ¢esit oyuncaklarin yer
aldigini séylemek mumkundur. Bu Uriinler kanalda yer alan videolarda sik sik yer alirken, trtin linki yine kanal kapaginda
bulunmaktadir.

W

Gorsel 18. Kids Diana Show’un “Love Diana” Adli Bebeklerinin Fotografi

Sahip oldugu sohret nedeniyle YouTube aboneliginin yani sira baska ek gelirler de eden bir diger kanal Vlad and Niki'dir.
Kanal, kendi markasi ile piyasaya surdiigii oyuncaklarin tanitimlarina videolarinda siklikla yer vermektedir.
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Gorsel 19. Vlad and Niki'nin Kendi Oyuncak Markasi

Videolarinda kendi drtinlerini driin yerlestirme olarak da kullanan Vlad and Niki kanali, kanal kapaginda driin linki
bulundurmasinin yani sira videolarinin sonunda sahip olduklari drtinlerinsatisinin hangi market veya internet sitesinde
yapildigini belirten kisa bir bilgilendirme deeklemistir.

Kendi adina ¢ikardig iiriinlerinin pazarda yer aldi§i diger kanal CKN adli kanaldir. iki erkek kardesin videolarinin yer aldig
kanal kiyafet, oyuncak ve gocuk oyunu uygulamasi piyasaya strmustur.

CKN Toys Hoodie CKN Toys Pyjamas CKN Toys T-Shirt CKN Toys Pyjama Set CKN Toys Long Sleeve
Top
£7.95 £5.00 £5.00 £5.95 £4.95

Gorsel 20. CKN’nin Markasi CKN Toys Fotografi

Sonug ve Degerlendirme

Ginlmiizde cocuklarin sosyal paylasim platformlarinda gegirdikleri zamanin artmasi ve izlerkitlesini olusturduklari
Kidfluencerlarin izlenme sayilari ve gelirlerinin milyonlara ulagmasi dikkat ¢ekicidir. Sosyal paylasim platformlarinda
yapilan paylagimlar izleyicilerin tiiketim aliskanliklarini etkileyebilmekte, bu baglamdaKidfluencer videolarinda yer alan
tiketim odakli paylagimlar tliketim kiltiir(inin devamini saglamakta énemli rol oynamaktadir.

Son dénemde hedefli reklamciliga olanak saglamasi ve tiketiciye hizli ulasabilmesi nedeniyle sosyal medya reklamciligy,
reklamverenler tarafindan tercih edilmektedir.Kidfluencerlarinsahip olduklari yiksek takipgi sayisi ve izlenme
oranlarireklam  sirketlerinin ilgisini  ¢ekerken,lriin  tanitimlariKidfluencerlar ~ (zerindeyogunlagsmistir.  Bu  durum,
Castells'inglic ve iktidar iligkilerine dayanan internet teknolojilerinin gelismesinin kapitalizmi mesrulastiran bir yapi
dogurdugu dustincesini gliclendirmektedir.

Arastirma sonucunda, incelenen Kidfluencer videolarinda tliketim odakli paylagim ve yasam icerikleri yer aldi§i ve Uriin
tanitimlarina yer verildigi gértiimUstur. Calismada, incelenen tarihlerde erisilen 168 videonun %84’tnlin kapaginda tiketim

614



[ GUSBID ] Giimiighane Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, Yil: 2023 / Cilt: 14 / Say:: 2

odakli iiriin yer aldi§i sonucuna ulagiimistir. Bu iiriinlerin %58'ini ise oyuncaklar olusturmaktadir.izlerkitlesini gocuklarin
olusturdugu dsundldiginde, Kidfluencerlarin video kapaklarinin ilgi ¢ekici olmasi onlarin tiklanma oranini ve bu
dogrultuda ekonomik gelirlerini de arttiracaktir.

Tiketim toplumunu yaratmada Onemli bir unsur olan tilketme eylemi, aligveris videolarinda izleyiciye sikga
ozendirilmektedir.Kidfluencer videolarinin %64'Unde aligveris iceren unsurlar bulundugu gorilmektedir.Kidfluencer
videolari sahip olduklar tiketim odakli icerikler ileMarx'inséziin( ettigi, bireylerin baskalarinda yeni bir gereksinim yaratip
onlarda bir bagimlilik yaratmayi ve yeni bir doyuma alistirip onlari ekonomik olarak zor durumda birakmayi istedigi bu
sistemi mesrulastirmaktadir. Bu videolarda tuketilen Uriinlere karsi ebeveynlerin yaklagimi da 6nem tasimaktadir.
Videolarda ebeveynlerin %72’sinin gocuklarinin tiiketme davranigina onay verdigi, bu onayin gerek séz gerek ise tavir ve
davranis ile ekranlara yansidigi gorilmektedir. Cocuklari hedonik yagama ve ihtiyag digi tliketime sevk edecek liiks ev,
liks araba, liiks tatil ve Iliks dogum giinii partileri gibi tiiketim odakli yasam unsurlari da Kidfluener videolarinda siklikla
yer almaktadr.

Kidfluencer videolarinda igbirligi iceren iiriin tanitimi videolari yer almaktadir. “Uriin Tanitimi” kategorisine bakildiginda,
Kidfluencerlarin videolarda hem reklam yiizii hem de Ureticisi oldugu goriimektedir. Schiller'in “Dijital Kapitalizm” kavrami
ile acikladigi gibi reklamcilik sirketlerinin basrolde oldugu bu yapi tiketim odakli bir diinya yaratma amaci igindedir.
Videolarda Kidfluenclerlarin driin tanitimi sirasinda yiksek vergi 6dememek igin videolarin yalnizca %37'sinde igbirlii
olduguna dair ibareye yer vermistir. Turk Kidfluencerlar ise igbirligi ibaresine neredeyse hi¢ yer vermemektedir. Urlin
tanitimi sirasinda izlerkitleyi olusturan ¢ocuklarin ilgisini gekmek ve tanitimi yapilan rinin etkisini arttirmak agisindan
efekt, muzik kullanimina yer verildigi gortimektedir. Yabanci Kidfluencerlarin efekt, miizik kullanimina prodiiksiyon
sirketleri araciligiyla daha profesyonel yonetilmelerinin bir sonucu olarak daha fazla yer verdigi gortlmektedir. Diger
yandan {riin tanitimlarinda olumlu séz sarf edilme orani %92 olarak belilenmistir. Uriin tanitimlarinda video kapaginda
urtin logosu,video isminde ise Urtin ismine yer verilirken yapilan igbirliginin etkisini arttirmak ve Uriin adinin akilda kalmasini
saglamak amaglanmaktadir.

Kidfluencerlarin sahip oldugu bu sohret onlarin YouTube gelirlerinin yani sira lisanslama gelirleri ve piyasaya strdkleri
kendi markalari tizerinden ek gelir kaynaklari yaratmalarini saglamistir. Kidfluencerlarin %42’si kendi markasi ile pazarda
yerini aldi§i gorlimektedir. Bu konuda Turner, s6hretin reklam, tanitim ve medya endlstrisi tarafindan satilan bir mal
oldugunu s6ylemektedir. Kidlfunencerlar verdikleri linkler ile cocuk ve ebeveynlerin aligveris sitelerine kolaylikla ulagip
tiketime eklemlenmelerini saglamaktadir.

Calisma sonucunda, Kidfluencerlarin is birliklerinde yer alarak tiketimi ézendirme amagl kullanildidi, kullanilan nesneler
ve gocuklarin davranig ve tavirlari ile gocuklarin zihinlerinin meta pazarinin alani haline getirildigi incelenen videolarda
aclk bir sekilde goriimektedir. Kidfluencer kanallarinin izlerkitlesini olusturan, hem (retici hem tiiketici olarak hedefli
reklamcilik ile reklamcilik misterilerine bir meta olarak satilan gocuklarin kapitalist sistemin tiketim mantigina dahil edildigi
ve emeginin somUruldiga de calismanin diger sonuglaridir.

Calisma sonucu, literatirde yer alan galismalarin sonuglari ile de paralellik gdstermektedir. Atalay'in ¢alismasinin
sonucunda géruldugu Uzere, bu galismada da toplumsal cinsiyet rollerinin sinirlarinin keskin bir sekilde cizildigi, videolarda
abartiya kacacak odlciide pembe rengi kullanildi§i ve yer alan alisveris icerikleri ile ¢ocuklarin tliketime dzendirildigi,
Karakog ve Unli'niin calismasina benzer olarak ise Sharenting uygulamalarinin gergeklestirildigi, cocuklarin tam zamanli
isciler olarak edilgen bigimde Uretim sirecine katildiklari ve mahremiyet alanlarinin ihlal edildigi sonuglarina ulagiimigtir.

Calisma, c¢ocukluk Uzerine yapilacak yeni galisma ve tartismalara zemin hazirlamaktadir. Hem birer gocuk olan
Kidfluencerlar hem de onlarin izlerkitlesini olusturan gocuklar tizerine daha fazla galisma yapilmasi, izlerkitleyi olugturan
cocuklarin drneklem olarak yer aldigi, bu iceriklerden ne kadar etkilendiklerine yonelik calismalar yapiimasi calismanin
onerileri arasindadir.
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Extended Abstract

Aim and Scope

Recently, the fact that social media platforms, which have become widespread with the emergence of new communication
technologies and are becoming more and more preferred every day, are used by children as well as adults has brought
the issue of protecting children on and from social media to the agenda. These platforms, which legitimize the capitalist
system and ensure the continuation of this system, negatively affect children who are not yet conscious consumers in
terms of their consumption habits and cause them to be sold to advertisers as commodities. The aim of this study is to
analyze the existing structure and functioning of YouTube channels and videos owned by 14 Kidfluencers, 7 foreign and
7 Turkish, selected in the context of consumption, in terms of the quality, quantity and content production practices of the
videos on the channels, and to reveal both the national and international dimension of the current situation in related issues
with examples. Within the framework of the purpose of the research, it was investigated to what extent and how
consumption-oriented elements are positioned in the content of channels and videos of Kidfluencers on YouTube.

Methods

Within the scope of the study, 168 videos shared by 14 Kidfluencers (7 foreign and 7 Turkish) on YouTube between
January and December 2021 were analyzed by quantitative and qualitative content analysis method within the themes,
categories and codes determined as a result of the screening within the research questions and theoretical framework of
the study. In quantitative content analysis, it was aimed to reach the numerical data of consumption-related elements in
the videos, while in qualitative content analysis, it was aimed to interpret these numerical data through words, behaviors
and visuals and to include new interpretations.

Findings

cAs a result of the research, it was observed that the Kidfluencer videos analyzed included consumption-oriented sharing
and life content and product promotions. In the study, it was concluded that 84% of the 168 videos accessed on the dates
analyzed included consumption-oriented products on the cover. 58% of these products were toys. Considering that the
audience consists of children, the fact that Kidfluencers' video covers are interesting will increase their click-through rate
and accordingly their economic income.

The act of consuming, which is an important element in creating a consumer society, is frequently encouraged to the
audience in shopping videos. It is seen that 64% of Kidfluencer videos contain shopping elements. Parents' attitudes
towards the products consumed in these videos are also important. In the videos, it is seen that 72% of the parents approve
of their children's consumption behavior, and this approval is reflected on the screens with both words and attitudes and
behaviors. Consumption-oriented life elements such as luxury houses, luxury cars, luxury vacations and luxury birthday
parties that will encourage children to live hedonically and consume out of necessity are also frequently featured in
Kidfluencer videos.

In Kidfluencer videos, it is seen that Kidfluencers are both the advertising face and the producer. During product promotion,
effects and music are used to attract the attention of the children who make up the audience and to increase the effect of
the product being promoted. On the other hand, the rate of using positive words in product promotions was determined as
92%. In product promotions, the product logo is used on the video cover and the product name is used in the video title in
order to increase the effect of the advertisement and to ensure that the product name is kept in mind.

Kidfluencers' fame has enabled them to generate additional sources of income through YouTube revenues as well as
licensing revenues and their own brands. It is seen that 42% of the Kidfluencers took their place in the market with their
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own brand. With the links they provide, Kidfluencers enable children and parents to easily access shopping sites and add
consumption.

Conclusion

According to the results of the study, consumption-oriented elements are frequently used in the visuals and content of
Kidfluencer videos, including images of luxury houses, cars, vacations, and birthdays that encourage luxury life. As
mentioned by Castells (1998: 469) in his book "The Rise of the Network Society", the development of internet technologies
has created a structure that legitimizes capitalism. Kidfluencer videos frequently include advertisements. This structure,
which Schiller (1999: 18) explains with the concept of "Digital Capitalism" and in which advertising companies play a
leading role, aims to create a consumption-oriented world. Children, who make up the audience of Kidfluencer channels,
are in the "Producer-Consumer" position mentioned by Toffler (2014: 145-147) and are sold as a commodity to advertising
customers through targeted advertising. The audience performs what Fucks (2014: 92) calls "Digital Labor".

As a result of the study, it is clearly seen in the videos examined that Kidfluencers are used as advertising material to
encourage consumption, and that the minds of children are turned into the field of the commodity market with the objects
used and the behavior and attitudes of children. Other results of the study include the fact that children, who make up the
audience of Kidfluencer channels, are included in the consumption logic of the capitalist system and their labor is exploited,
which is sold as a commodity to advertising customers with targeted advertising as both producers and consumers.
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