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Oz

Insan davramginin nedeni olarak kabul edilen motivasyon, turizm davramsinin arkasinda yatan, insani harekete gegiren giiclere
sahip en onemli degiskenlerden birisi olmustur. Turistlerin seyahat davramslarini etkileyen motivasyonlar hakkinda yeterli
bilgiye sahip olmak dnem kazanmaya basladikca, tiim turizm tiirleri icin ayri ayri motivasyon konulu c¢alismalarin sayist
artmstir. Boylelikle, kiiltiire dayali turizm tiirleri de motivasyon konulu calismalara konu olmustur. Bu arastirmayla, kiiltiire
dayali turizm tiirlerinin (diaspora, etnik, inang, kiiltiirel miras, hiiziin, gastronomi, sehir ve festival) motivasyon faktérlerinin
kategorize edilmesi amaclanmstir. Kiiltiire dayali turizm tiirlerinin 497 adet motivasyon faktorii oldugu ve bunlarim 39 tema
altinda birlestigi tespit edilmistir. Sonrasinda, tiimevarim seklinde ilerleyen icerik analizinin ikinci kisminda, 39 tema birer kod
olarak kabul edilip birden fazla kiiltiire dayalr turizm tiiriiniin motivasyon faktorii olan kodlar aym bashk altina toplanip
kategorize edildiginde, 13 tema ortaya cikmugtir. Sosyallesme, rutinden kagis, yenilik ve psikolojik rahatlama gibi bir¢ok turizm
tiiriiniin ortak motivasyon faktorii olan bu dort ziyaret sebebinin, kiiltiire dayali turizm tiirlerinin de bircogunun ortak
motivasyon faktorlerinden oldugu goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir turizmi, hiiziin turizmi, etnik turizm, seyahat motivasyonu.

Content Analysis of Cultural Tourism Types Motivational Factors
Abstract
One of the key factors influencing tourist behavior and energizing individuals has been motivation, which is widely
acknowledged as the root of human conduct. The amount of studies on motivation specifically for all sorts of tourism has
expanded as it becomes more crucial to have adequate understanding about the factors that influence tourists’ travel behavior.
Therefore, research on motivation has also been done on many forms of culture-based tourism. With this study, it is hoped to
identify the variations in the sources of motivation for the various categories of culture-based tourism (diaspora, ethnic, faith,
cultural heritage, dark, gastronomy, city and festival) and to classify these sources. It has been shown that there are 497
motivational aspects for different sorts of culture-based tourism, and they are organized into 39 themes. 13 themes emerged after
39 themes were accepted as codes and the codes that were motivation factors These four visit reasons, which include sociability,
escape from routine, innovation, and psychological relaxation and are common motivation elements for numerous tourism types,
have been observed.
Keywords: Cultural tourism, dark tourism, ethnic tourism, travel motivation.

*Bu ¢alisma, TR Dizin etik kurul izni gerektiren ¢alisma grubunda yer almamaktadir.
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Extended Summary

Travel motivation, a crucial topic for tourism study, is defined as the causes for engaging in certain types
of tourist activities (Crompton, 1979; Todd, 1999). Pizam & Mansfield (1999), numerous research have
been conducted to uncover tourist habits because it is now crucial to understand the factors that influence
travelers' motivations. This study aims to classify the motivational reasons for various culturally based
tourism types (diaspora, ethnic, belief, cultural heritage, sadness, gastronomy, city, and festival) and to
highlight the contrasts between these sources. Therefore, it is anticipated that the studies on the travel
motive of diaspora, ethnic, religious, cultural heritage, melancholy, cuisine, city, and festival tourism —
types of culture-based tourism—will be incorporated into the literature in a single location and
categorized form.

The idea of diaspora; Immigrants who dispersed from their homeland (Butler, 2001), who come together
in different regions with ethnic origin, culture, religion, national identity, or racial ties (Coles & Timothy,
2004), who are conscious of their own identity, and who live with the thought of going back to their
homeland (Safran, 1991) are generally immigrants. refers to people who have fled their country for
different reasons, including political refugees, foreign laborers, overseas communities, and members of
certain ethnic and religious minorities (Mitchell, 1997).

Concept of an ethnic group; it identifies cultures that share a common history, culture, language, religion,
and way of life in addition to socioculturally distinct characteristics (Yang, Wall & Smith, 2008). The term
"ethnic tourism,"” which was coined by Smith (1977) and began to be used in the tourism industry in the
1980s, refers to travels made with the intention of experiencing the visible and invisible cultural
characteristics of an ethnic community (Yang, Wall & Smith, 2008).

Festivals are defined as occasions that are significant to society (Shone & Parry, 2004), serve as a
reoccurring symbol, are rooted in the past, and are put on by the local populace or by regional
administrative bodies (Erciyes & Yilmaz, 2021). These occasions, which have been known as festivals for
years, are now a significant source of money, one of the key components of many locations' branding
campaigns, and they have increased traveler mobility (Getz & Page, 2016).

In the 1990s, the tourism industry began to pay attention to gastronomy, which is defined as a wholesome,
tasteful, aesthetically pleasing, and well-organized cuisine, food order, and system (TDK, 2023). The
definition of gastronomy tourism, first used in 1985 by Wilbur Zelinsky in cultural geography studies
(Long, 2013), is "travels undertaken in quest of distinctive and unforgettable gastronomic experiences, to
experience and appreciate these foods and beverages" (Wolf, 2004).

Tourism mobility brought on by travels to destinations is defined as sadness tourism. It is related to
concepts like sadness, grief, death, pain, violence, and disaster, which were first mentioned by Lennon
and Folley in the 1990s and whose first examples are found in ancient times (Stone, 2005; Dale & Robinson,
2011).

According to studies by Usta (2005), Petroman et al. (2011), Altun & Cimnar (2019), faith tourism is the study
of individual or group travel to places that are based on the desire to carry out religious obligations and
that they regard as sacred in accordance with the beliefs they belong to.

Described as "all kinds of works that are physically present and made by people and values belonging to
a society, which are inherited from the past and desired to be inherited to the future" by the Ministry of
Culture and Tourism in 2009, cultural heritage is defined as "all works that are physically present and
made by people and values belonging to a society." Cultural heritage is defined as the entirety of the
information that humanity has gathered, produced, enriched, maintained, and passed on to future
generations throughout all eras (Artun, 2008).

When the literature is analyzed, it becomes clear that the concept of city tourism faces some challenges
because cities welcome visitors for a variety of reasons (Pearce, 2001). According to Ashworth and Page
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(2011), international cities should be handled in this framework when examining city tourism in terms of
cultural and recreational activities.

"Visiting friends and relatives" has emerged as the key incentive element in almost all of the studies in the
literature, claims Toren (2021), who compiles studies on the travel motivation of diaspora visitors.
"Cultural heritage assets" are one of the driving forces after friends and family visits that have been noted
in numerous research. One of the main reasons why diaspora tourists choose to travel, as noted in the
literature, is because of their "historical ties."

According to Ozyurt (2021), who aggregates the studies on the travel motivations of ethnic tourists, it has
been found that "learning" is the most important and widespread motivating component when the studies
on the travel motivation of ethnic tourists are studied. Learning about local cultural heritage components,
learning about other cultures, learning about ethnic handicrafts, learning about ethnic dance and music,
learning about ethnic architecture, learning about the matriarchal structure of the ethnic group, and
learning about ethnic history are all examples of learning motivation.

According to Kodas (2021), who compiles studies on the travel motivation of festival tourists, "making
memories," "liking / being appreciated," "festival perception," "physical activity," "safety and comfort," and
Elements like "musical discovery,” "art," "community support,” and "ground safety" were determined

when the motivation factors of festival tourists were examined.

The travel reasons of gastronomy tourists are viewed to be divided into eating and drinking
establishments, destinations, and incentive elements related to a certain taste, according to Kesici (2021),
who compiles studies on the topic.

It has been noted that sad tourists typically behave with the purpose of "learning," according to Geng &
Giilertekin Geng (2021), who assemble studies on the travel motivation of sad tourists. The following are

nn

the reasons that sad tourists travel: "to gain educational experience," "to learn about family ties," "to learn

non

the structure of the national state and cultural identity," "to understand and learn about the sad

destinations for tourism," "to learn the history of the sad destinations for tourism," "learning about the sad

"o

destinations for tourism," "increasing history," and "increasing.”

nn

It has been shown that faith tourists mostly travel for "religious reasons, to grow and expand their inner
spirituality, and to deepen their religion," according to Kodas & Arica (2021), which aggregates studies on
the travel motivation of faith tourists. Additionally, "participation in the service," "pilgrimage," "prayer
and summoning," and "strengthening and developing their spiritual feelings" might be added to the list

of motivational considerations for religious tourists.

When the literature is examined, it has been determined that travel motivations for cultural destinations
have been classified as "cultural motivations," "leisure time activities," and "socioeconomic motivation
elements," according to Tiirkmen (2021), who compiles studies on the travel motivations of tourists who
are interested in cultural heritage.

The primary driving forces behind city tourists' travel decisions, according to Tiirkmen (2021), are "the
history, culture, folklore, art, etc. of the location visited. It is possible to learn about the components and
witness them in action, as well as to observe and engage with the locals' way of life.

497 motivator variables are revealed by doing a content analysis on research analyzing the driving forces
behind various culturally oriented tourism types (diaspora, ethnic, belief, cultural heritage, sadness,
gastronomy, city, and festival). 39 themes appeared after 497 motivational components were recognized
as codes and categorized. Some of the 39 themes, which are the driving forces behind various forms of
culture-based tourism, apply to just one particular kind of travel, while others serve as unifying forces for
several different kinds of travel. These four reasons for traveling, which include sociability, escape from
routine, innovation, and psychological relaxation and are typical incentive elements for many types of
tourism, have also been common factors for many of the culture-based tourism types.
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According to this study, which aims to categorize the sources of motivation for these types of tourism and
reveal the differences between the 497 motivational factors of culturally based tourism (diaspora, ethnic,
faith, cultural heritage, dark, gastronomy, city, festival), these types of tourism have 497 motivational
factors. They were discovered to be related by 39 themes. These four visit reasons—socialization, break
from routine, innovation, and psychological relaxation —have been observed to be among the common
motivators for different types of culture-based tourism, leading researchers to draw the conclusion that
some motivators are specific to a given tourism type. 15 themes identified as motivation elements for these
eight tourism kinds after 39 themes that describe culture-based tourism types were discovered to be a
common motivation component in some tourism types and combined. Belonging, Ancestors, Culture,
Learning and Experience, Personal Development, Nature, Activity, Socialization, Innovation,
Psychological Relaxation, Fun and Pleasure, Escape, and Curiosity were some of the themes that were
covered.
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1. Giris

Motivasyon, insanlarin davranis sebepleri olarak kabul edilmekle birlikte (Mook, 1996), turizm
davranisinin da temelinde olan 6nemli bir 6ge olmustur (Crompton, 1979). Turizm alanindaki
arastirmalar agisindan 6nemli bir konu olan seyahat motivasyonu (Crompton, 1979; Todd, 1999) ise turizm
hareketliliklerine katilma nedenleri olarak ifade edilmektedir (Pizam & Mansfield, 1999). Turistlerin
seyahat davraniglarini etkileyen motivasyonlar hakkinda yeterli bilgiye sahip olmak 6énem kazanmaya
basladikga, turist davranislarini ortaya ¢ikarma amacl birgok calisma gerceklestirilmistir (Gilbert, 1991).
Seyahat motivasyonu konusunda yapilan ilk ¢alismalara bakildiginda; rahatlama, saygimnlik, siradan
ortamdan kagmak, yenilenme, sosyal etkilesim, akrabalik iliskilerini gelistirme ve kendisi kesfetme
motivasyon faktorleri ortaya ¢ikmustir (Crompton, 1979). Sonraki yillarda Dann (1981), seyahat
motivasyonlar1 konusunda itici ve gekici faktorler kavramlarini ortaya ¢ikartmistir. Bunlarin ardindan,
turistlerin i¢ faktorler tarafindan itildikleri ve dis faktorler tarafindan gekildikleri i¢in seyahat ettiklerini
(Uysal & Jurowski, 1993) konu edinen bir¢ok calisma yapilmistir. Park & Mok ise (1998) yaptiklari
arastirmada, temel seyahat motivasyonlarmnin rahatlama, kiiltiirel ilgi, yeni deneyimler, prestij, aile-
akrabalik ve kigisel tatmin oldugunu ortaya koymustur. Seyahat motivasyonu konusunda yapilan
calismalar1 inceleyen Fleischer & Pizam (2002), o dénemde en yaygin seyahat motivasyonlarmin
dinlenme, rahatlama, 6grenme, sosyal etkilesim ve heyecan oldugunu savunmustur. Zamanla, alternatif
arayislar1 ve ozel ilgi tiirlerinin artis gostermesiyle, kiiltiire dayali turizm tiirleri de motivasyon konulu
calismalara konu olmustur. Bu arastirmayla, kiiltiire dayali turizm tiirlerinin (diaspora, etnik, inang,
kiiltiirel miras, hiiziin, gastronomi, sehir ve festival) motivasyon kaynaklarmin kategorize edilmesi
amaglanmagtir. Boylelikle, kiiltiire dayali turizm tiirleri olan diaspora, etnik, inang, kiiltiirel miras, hiiziin,
gastronomi, sehir ve festival turizminin seyahat motivasyonu konusunda yapilmis olan ¢alismalardaki
ortak ve farkli motivasyon faktorlerinin kategorize edilmis halde tek bir yerde alan yazina kazandirilacag:
diistiniilmektedir. Bu ¢alismanin; kiiltiire dayali turizm gesitleri olan diaspora, etnik, inang, kiiltiirel miras,
hiiziin, gastronomi, sehir ve festival turizmi seyahat motivasyonlarinin tek bir yerde toplayarak bu
konuda alan yazinda yer alan bosluga katki ve ilgili konularda arastirma yapmay:1 planlayanlara kolaylik
saglayacag diistiniilmektedir.

2. Kiiltiire Dayal1 Turizm Cesitleri

Bir destinasyonun somut ve somut olmayan kiiltiirel varliklarimi kesfetmek, Ogrenmek veya
deneyimlemek iizere motive olmus insanlarin ortaya ¢ikardigi hareketlilik, kiiltiir turizmi olarak
adlandirilmigtir. Motivasyon kaynag kiiltiirel varliklar olan bu turizm c¢esidi, ¢ok genis bir alana sahip
olmugstur. Kiiltiirel miras turizmi, inang turizmi, hiiztin turizmi, etnik turizm, sehir turizmi, diaspora
turizmi, gastronomi turizmi ve festival turizmi gibi turizm tiirlerini igerisinde barmdiran kiiltiir turizmi,
onceleri tim bu turizm tiirlerini kapsayic sekilde adlandirilirken, zamanla farkli uzmanlik alanlarina
ayrilmis ve her bir turizm tiirii konusunda ¢alismalar farklilasarak kiiltiire dayali turizm tiirleri olarak da
alan yazinda yer almaya baglamistir (T6ren, 2022). Bu baslik altinda, kiiltiire dayal1 turizm tiirleri sirasiyla
incelenmistir.

Diaspora kavrami; anavatanindan dagilan (Butler, 2001), farkl: bolgelerde etnik koken, kiiltiir, din, ulusal
kimlik veya 1rk bagiyla bir araya gelen (Coles & Timothy, 2004), kendi kimliginin bilincinde olan ve
anavatanina geri doniis diislincesiyle yasayan (Safran, 1991) genellikle go¢menleri, siyasi midiiltecileri,
yabanci iscileri, denizasir1 topluluklari ve gesitli nedenlerle anavatanlarinin disinda yasamlarin siirdiiren
etnik ve dini azinliklar1 (Mitchell, 1997) ifade etmektedir. Gog ettikleri bolgelerde kiiltiirel azinlik olarak
yasayan milyonlarca diaspora; zaman igerisinde kimlikleri anavatan 6zlemini hissetmeye, nostaljik
duygular igerisine girmeye (Oxfeld & Long, 2004), kimliklerini ve evlerini merak etmeye
(Bandyopadhyay, 2008) baslamistir. Diasporalarin zamanla hissedilen anavatan 6zlemi ve ge¢misiyle
baglant1 kurma istegi ile sayisi artan turizm hareketleri diaspora turizmi olarak isimlendirilmistir (Coles
& Timothy, 2004; Toren, 2014; Huang, Hung & Chen, 2018). Diaspora turizmi; Scheyvens’e (2007) gore,
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“Pasifik ve Karayip Adalari’ndan Filipinler’e, Cin’den Gana’ya, Banglades’ten Hindistan’a kadar genis bir
yelpazeye sahip olan 6nemli bir turizm ¢esidi” olarak; Toren’e (2021) gore ise, “glintimiizde Tiirkiye’den
Japonya’ya, Rusya’dan Giiney Afrika’ya, Meksika’dan Galler'e kadar uzanan ¢ok genis bir cografyada,
goglin oldugu her yerde turizm hareketliliginin artmasina katki saglayan kiiltiire dayali bir turizm tiirii”
olarak ifade edilmistir.

Etnik grup kavramyi; sosyokiiltiirel acidan ayirt edilebilen 6zellikler ile ortak kiiltiir, tarih, dil, din ve yagsam
tarzina sahip olan topluluklar: tanimlamaktadir (Yang, Wall & Smith, 2008). Etnik turizm ise ilk kez Smith
(1977) tarafindan alanyazina kazandirilan, 1980°1i yillar itibariyle turizm pazarinda yer almaya baglayan,
etnik bir grubun somut ve somut olmayan kiiltiirel Ogeleri deneyimleme motivasyonuyla yapilan
seyahatleri ifade etmektedir (Yang, Wall & Smith, 2008). Ev sahibi toplumun 6zgiin kiiltiirel bilesenlerini
iceren (Hiwasaki, 2000), gegmisin, geleneklerin ve kiiltiiriin yeniden yorumlanmas: konusunda giiglii bir
kaynak (Adams, 1997) olan etnik turizm, ziyaretgilere ev sahibinin kiiltiiriinii, ¢evresini ve yasam tarzini
deneyimleme imkani sunmaktadir (Yang & Li, 2012). Cin, Tayland, Malezya, Vietnam gibi Asya iilkeleri,
Panama, Brezilya, Meksika gibi Latin Amerika {ilkeleri ve Afrika {iilkeleri etnik turizm hareketlerinin
yogunlukla ytritiildiigi tilkeler olarak alanyazinda yer almaktadir (Berghe, 1995; Ishii, 2012; Walsh &
Swain, 2004). Bu iilkelerde otantik kiiltiirleri ile yasayan etnik gruplarin varligs, etnik turizm hareketliligi
i¢cin zaman igerisinde motive edici bir 6ge halini almistir.

Festivaller; toplum acisindan 6nemli rol oynayan (Shone & Parry, 2004), geleneksel bir simge olan,
stireklilik arz eden, yerel halk veya bolgenin yonetim kurumlar tarafindan diizenlenen etkinlikler olarak
ifade edilmektedir (Erciyes & Yilmaz, 2021). Festival olarak adlandirilan ve yillar boyunca kutlanan bu
etkinlikler, giintimiizde ©nemli bir gelir kaynag: halini alarak bir¢ok destinasyonun markalagsma
¢alismalar1 i¢in temel unsurlarindan biri olarak konumlandirilmis (Getz & Page, 2016) ve turizm
hareketliliginin artmasma neden olmustur. Festivallerin, destinasyon imajinin arttirilmasi bakimindan
onemli katkilarda bulunmasi (Kodas, 2021) ve zaman igerisinde artan destinasyon imaiji ile turistler igin
cekici bir 6ge haline gelmesi ile festival turizmi ortaya ¢ikmuistir.

Sagliga uygun, iyi diizenlenmis, hos ve lezzetli mutfak, yemek diizeni ve sistemi (TDK, 2023) olarak
tanimlanan gastronomi, 1990’11 yillar itibariyle turizm sektdriiniin ilgisini gekmeye baslamstir. 1k kez
1985 yilinda Wilbur Zelinsky tarafindan kiiltiirel cografya calismalarinda kullanilan (Long, 2013)
gastronomi turizmi kavrami “benzersiz ve unutulmaz gastronomik deneyimleri arastirmak, bu yiyecek
ve igecekleri deneyimlemek ve tadini ¢ikarmak amaciyla gerceklestirilen seyahatler (Wolf, 2004)” olarak
tanimlanmugtir. Alanyazin incelendiginde, yerel yiyecekleri deneyimleme, yemek tiiketme, hazirlama,
sunma, yiyecek festivallerine ve gida fuarlarina katilma (Richards, 1996; Long 2004; Hall & Mitchell, 2001;
Kesici, 2021) gastronomi turizmi icin ¢ekici motivasyon faktorlerini olusturmaktadir.

1990'l1 yillarda Lennon ve Folley tarafindan ortaya konulan, ilk drnekleri ise antik déonemde karsimiza
¢ikan (Stone, 2005) hiiziin, keder, 6liim, ac, siddet, felaket gibi kavramlar ile dogrudan veya dolayli olarak
ilgisi bulunan (Stone 2005; Dale & Robinson, 2011) destinasyonlara gergeklestirilen seyahatlerin neden
oldugu turizm hareketliligi hiiziin turizmi olarak tanimlanmaktadir. Oliim ile ilgili dgelerin neredeyse
tamami hiiziin turizmi igin bir motivasyon faktoriinii ifade etmektedir. Hiiziin turizmi kapsaminda
fabrikalara, miizelere, zindanlara, mezarliklara, dogal afet bolgelerine, 6liim yerlerine, cinayet alanlarina,
savas alanlarina ve soykirim alanlarma (Stone, 2006) yapilan seyahatler, 6liimii deneyimlemek i¢in motive
olan turistlerin (MacCannel, 1999) besin kaynag: haline gelmistir. Alanyazin incelendiginde; kara leke
turizmi (Rojek, 1991), oliim turizmi (Seaton, 1996), savas turizmi (Smith, 1998), tirkiitiicti yerlere ilgi
duyma turizmi (Bloom, 2000), korku turizmi (Bristow & Newman, 2004), soykirim anma (Williams, 2004),
keder turizmi (Slayton, 2006) kavramlarinin da hiiziin turizmi ile ilgili oldugu goriilmektedir.

Insanligm var oldugu giinden bu yana dini gorevlerin yerine getirilmesi istegi ile temellenen ve ait
olduklar1 inanglara gore kutsal gordiikleri bolgelere bireysel veya grup halinde gergeklestirdikleri
seyahatler turizm hareketliligi igerisinde inang turizmi ad1 altinda incelenmektedir (Usta, 2005; Petroman
vd., 2011; Altun & Cmar, 2019). Kutsal olarak kabul goriilen dini ¢ekim bolgelerine kendi inangsal
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ihtiyaglar1 dogrultusunda seyahat eden turistlerin (Duman, 2019) yani sira farkli dini inanisa ait ve farkh
dinleri merak eden (Cizrelioglu, Altun & Altintas, 2020), entelektiiel ve kiiltiirel motivasyonlara sahip olan
(Paksoy & Al Saifi 2019), maneviyatlarmi arttirma ve psikolojik rahatlama istegi (Altun & Cinar, 2019) ile
saflig1 elde etmek, manevi yonlerini gelistirmek, kiiltiir ve kesif motivasyonuyla (Al-Makhadmah, 2020)
hareket eden turistlerin gerceklestirdikleri seyahatler de inang turizmi kapsaminda degerlendirilmektedir.

Kiiltiirel miras kavrami, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan 2009 yilinda “ge¢misten miras alinan
gelecege miras birakilmak istenen, fiziksel olarak var olan ve insanlar tarafindan yapilmus her tiirlii eserler
ile bir topluma ait degerler biitiinii” seklinde tanimlanmustir. Kiiltiirel miras insanhgmn yasadig1 zaman
dilimlerinin tamaminda, biriktirdigi, gelistirdigi, zenginlestirdigi, siirdiiriilebilirligini sagladig1 ve gelecek
nesillere aktardig veriler biitiinii olarak ifade edilmektedir (Artun, 2008). Somut (tasmabilir: tablolar,
arkeolojik eserler, siis egyalar1 vb.; tasinmaz: antik kentler, tarihi anitlar, arkeolojik sitler vb.), somut
olmayan (torenler, festivaller, atasozleri vb.), dogal kiiltiirel miras (kiiltiirel degeri olan koruma alanlari,
kiiltiirel peyzajlar, milli parklar vb.) ve sualt: kiiltiirel miras1 (batiklar, sualt1 tarihi kalintilar1) varliklari
(Unsal & Pulhan, 2012) zamanla turizm hareketliligi icin bir motivasyon faktorii halini alarak kiiltiirel
miras turizmini ortaya ¢ikarmustir. Kiiltiirel miras turizmi, farkli toplumlar arasinda kiiltiirel etkilesimi
saglayarak (Assaf, 2012) kiiltiirel meraktan dogan turizm hareketliligine katkida bulunmaktadir. Ozellikle
UNESCO tarafindan “miras alanlar1” olarak isaret edilerek kiiltiirel agidan 6zen gosterilmesi gereken
dogal, tarihi, cografi ve kiiltiirel bolgelere (Hosseini vd., 2021) gergeklestirilen seyahatler kiiltiirel miras
turizminin ornekleri olarak gosterilmektedir.

Alanyazin incelendiginde sehir turizmi kavraminin teorik olarak degerlendirilmesinde, sehirlerin bir¢ok
farkli nedenle turistlere ev sahipligi yaptigindan dolay1 birtakim zorluklar yasandig goriilmiistiir (Pearce,
2001). Sehir turizmi kavramini tanimlamanin zorluklar: ele alindiginda ise, kiiltiirel ve sportif etkinlikler
agisindan incelendiginde bu kapsamda diinya sehirlerinin ele alinmasi gerektigi (Ashworth & Page, 2011),
sehrin kendi igerisinde sahip oldugu ozellikler incelendiginde de her sehrin ele alinabilecegi (Edwards
vd., 2008) gibi goriis ayriliklar1 6ne ¢ikmaktadir. Bu goriis ayriliklarn bir kenara birakildiginda sehir
turizmi Keles Erigok (2019) tarafindan “sosyal, kiiltiirel ve sanatsal amaglarla kentlere yapilan ziyaretler”
Emekli (2011) tarafindan ise “tatil yapmalk, tarihi ve kiiltiirel bilgi edinmek, spor miisabakalarini izlemek,
sanatsal aktiviteleri takip etmek, alisveris imkanlarindan yararlanmak, diger toplumlarin yasam ve
diistince tarzlarinmi arastirmak amacli seyahatler” olarak ifade edilmektedir. Avrupa Komisyonu da sehir
turizmini“politikanin temel tas1” olarak degerlendirilmistir (Paskaleva-Shapira, 2007). Turistler sehir
turizmi kapsaminda etkinlik cesitliligi, eglence olanaklari, inang, sosyallesme, aile-arkadas ziyareti,
gastronomik degerleri deneyimleme, farkh kiiltiirleri 6grenme ve deneyimleme, (Kitouna & Kim, 2017;
Hsu & Kang, 2009; Xu & Zhang, 2016; Apleni, Vallabh & Henama, 2017; Dai, Hein & Zhang, 2019)
motivasyonlariyla sehirlere seyahat etmektedirler.

3. Kiiltiire Dayal1 Turizm Cesitlerinin Motivasyonlar1

Diaspora turistlerinin seyahat motivasyonlarmi konu alan ¢aligmalar1 derleyen Téren’e (2021) gore,
alanyazinda bulunan ¢alismalarin neredeyse tamaminda oncelikli motivasyon faktorii olarak “arkadas ve
akraba ziyareti” ortaya ¢ikmistir. Arkadas ve akraba ziyaretini takip eden ve bir¢ok ¢alismada tespit edilen
motivasyon faktorlerinden bir digeri ise “kiiltiirel miras varliklar1” olarak karsimiza ¢itkmaktadir. “Tarihi
baglar” faktorii de diaspora turistleri i¢in One ¢ikan seyahat motivasyonlarindan biri olarak alanyazinda
yerini almaktadir. Diaspora turistlerinin seyahat motivasyonlarinda yogun olarak rastlanan diger
faktorleri ise “aidiyet, etnik aidiyet, kiiltiirel aidiyet”, “kimlik, kimlik bilinci, kimligi dogrulamak, kimlik
anlatilar1” ve “kokler olarak siralamak miimkiindiir. Koklerle ilgili motivasyon faktorlerini ise “koklerine
merak, koklerle baglanti, koklerini kesfetmeye yonelik arastirmalar yapmak, koklerinin ve aile gegmisinin
izini stirmek”, “aile, aile tarihi, aile yiikiimliiliiklerini yerine getirmek, ailenin yasadig: yerleri gorme
istegi, aile ge¢misini hatirlamak, 6nemli aile etkinlikleri” olmustur. Agizdan agza iletisim, biiyiiklerin
hikaye ve anilary, aile iiyelerinin hayat hikayelerini dinlemek, anlatilan yerleri gorme istegi anlatilanlardan
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dogan merak” ise diaspora turistlerinin baskalarindan etkilenerek motive oldugu faktorler olarak 6ne
¢ikmistir. Diaspora turistlerini konu alan ¢alismalarin bir¢cogunda yogunlukla bulunan motivasyon
faktorleri disinda; “atalarin vatanini ve mirasimi gormek”, “atalarin dogdugu yerleri gormek”, “anavatan
ile baglantilar1 stirdiirmek”, “kutsal yer olarak gormek, “dogal giizellikleri kesif”, “yerel yiyecekler,
“geleneksel festivaller”, “bilgi aramak/0grenmek”, “hayatta bir kez olacak deneyim”, “kagis”, “kiiltiirii ve
dogayr deneyimlemek”, “ortak kiiltiir”, “benlik saygis1 aramak”, “entelektiiel meydan okuma”,
“sosyallesme duygusuna ulasmak”, “aileyle zaman gecirmek”, “nostalji aramak”, “nostalji duygusu”,
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“atalara kars: yiiktimliiliik”, “atalara merak”, “kendini anlama”, “merak”, “vicdan”, “goriilmesi gereken
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yer”, “6zel olma durumu”, “vatanin bastan ¢ikaricilig1”, “anavatandaki toplum hakkinda bilgi edinme”,
“anavatandaki insanlarla tanismak”, “anavatandakilerle diasporanin baglarinin giiclenmesi”, “anavatana
merak”, “anavatana ziyaret”, “kutsal yerleri ziyaret etmek”, “memleketteki degisiklikleri 6grenmek”,
“gecmis hayatimi yeniden yasamak”, “rahatlama” ve “filmler”, diaspora turistlerinin motivasyon

faktorlerinden olmustur.

Etnik turistlerinin seyahat motivasyonlarmi konu alan galigmalari derleyen Ozyurt'a (2021) gore, etnik
turistlerin seyahat motivasyonlar1 konulu ¢alismalar incelendiginde en belirgin ve yaygimn motivasyon
faktoriiniin “6grenme” ile ilgili oldugu tespit edilmistir. Ogrenme motivasyonu igerisinde “yerel kiiltiirii
ogrenmek, farkl kiiltiirleri 6grenmek yerel kiiltiirel miras unsurlar1 hakkinda bilgi edinmek, etnik kiiltiire
ait el sanatlar1 hakkinda bilgi edinmek, etnik dans ve miizikleri 6grenmek, etnik mimari ile ilgili bilgi
edinmek, etnik grubun anaerkil yapisini 6grenmek, etnik grubun tarihini 6grenmek, etnik grubun giinliik
yasam rutinlerini 6grenmek, etnik el sanatlar1 hakkinda bilgi edinmek” faktorleri yer almaktadir. Bir diger
etnik turist motivasyonu ise “kiiltiir” diir. Kiiltiir motivasyonu igerisinde ise “yerel yasam tarzini gormek
ve gozlemlemek, etnik grubun yasam habitatin1 gdrmek ve deneyimlemek yer almaktadir. Diger bir etnik
turizm motivasyonu ise “kisisel gelisim”dir. Kisisel gelisim motivasyonunda turistler “yeni bir bakis agis1
kazanmak, kisisel gelisim, ge¢misle bag kurmak” gibi faktorler ile seyahat etmektedirler. “Deneyim” de
etnik turistler i¢in 6nemli bir seyahat motivasyonudur. Deneyim motivasyonunda turistler “farkli bir
deneyim yagamak, otantiklik arayisi, nostalji yasamak” gibi amaclarla seyahat etmektedirler. Ortaya ¢ikan
bu motivasyonlar1 “doga”, “hatira”, “aktiviteler”, “iletisim temas1” igerisinde yer alan etnik toplulukla
birebir iliski ve iletisim kurmak, “etnik mutfak”, “diger bashg: altinda degerlendirilen modern ve
postmodern turizm {irtinlerini tiiketmek” ve “gocuklara farkl bir 6grenme firsati sunma” faktorlerinin
izledigi goriilmektedir.

Festival turistlerinin seyahat motivasyonlarin1 konu alan ¢alismalari derleyen Kodas’a (2021) gore, festival
turistlerinin motivasyon faktorleri incelendiginde “an1 olusturma”, “begenilme/taktir edilme”, “festival
algis1”, “fiziksel aktivite”, “giivenlik ve konfor”, “miizikal kesif”, “sanat”, “topluluk destegi”, “yer
glvenligi” gibi Ogeler tespit edilmistir. Bu faktorlerin yani sira “aile, arkadaslarla birlikte olma arzusu,
festival katilimcilar1 ile sosyal etkilesime halinde olma, yeni insanlar ile tanisma, tanidik gruplarla
sosyallesme” gibi faktorler de ortaya ¢ikmustir. Festival turistlerinin bu motivasyon faktorlerini de
“yenilik”, “rutin hayattan kacma, fiziksel ve zihinsel olarak rahatlama, arayis giidiisii, heyecan yasama”,
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“kiiltiirel bilgilenme”, “eglence ve keyif” ve “cekicilik” takip etmektedir.

Gastronomi turistlerinin seyahat motivasyonlarin1 konu alan ¢alismalar1 derleyen Kesici’'ye (2021) gore,
gastronomi turistlerinin seyahat motivasyonlarinin yeme icme mekanlari, destinasyonlar ve belirli bir
lezzete 0zgiin motivasyon faktorleri olarak siniflandirildig: goriilmektedir. Gastronomi turistinin yemek
tercihini belirleyen motivasyon faktorlerini ise “yiyecegin tadi, kisinin sagligi, duygusal etmenler, yemek
aligkanlig1, yemek tiiketim sekli, kisisel ve sosyal etmenler, bireyler arasindaki sosyal smif farkliliklar,
motivasyon ve gevresel etmenler” olarak siralamak miimkiindiir. Gastronomi turistlerinin genel seyahat
motivasyonlari incelendiginde ise “destinasyona 6zgii yemegi tatmak, bir ag¢inin pisirdigi yemegi tatmak,
restoran se¢imi” 6n plana ¢tkmaktadir.

Hiiziin turistlerinin seyahat motivasyonlarini konu alan ¢alismalar: derleyen Geng & Giilertekin Geng'e
(2021) gore, hiiziin turistlerin en ¢ok “6grenme” motivasyonu ile hareket ettigi gézlenmektedir. Hiizlin
turistlerinin motivasyonlarinda; “egitimsel tecriibe elde etmek”, “aile baglarini 6grenmek”, “ulusal devlet
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ve kiiltiirel kimlik yapisini 6grenmek”, “hiiziin turizmi destinasyonlarini anlamak ve 6grenmek”, “hiiziin
turizm bolgesinin tarihini 6grenmek”, “hiiziin turizmi bolgesi hakkinda bilgi edinmek”, “hiiziin turizm
bolgesi kiiltiir ve kimligini 6grenmek”, “farkli kiiltiirleri 6grenmek”, “tarihsel bilgi ve farkindalig:
arttirmak”, “duygusal deneyim yasamak”, “endise duygusu yasamak”, “aidiyet ile anlama”, “heyecan
yasamak”, “empati kurmak”, “6z yeterlilik duygusu”, “benlik saygis1”, “ayirt edicilik bilinci”, “savasan
insanlarin duygularin1 hissetmek”, “duygusal atmosferi yasamak”, “duygusal reaksiyon gostermek”,
“liziintii yasamak”, “vatan sevgisi”, “nostalji arayis1”, “manevi deneyim yasamak” ve “yiikiimliiliik” 6n
plana ¢ikmigtir. Bunlari yani sira, diger hiizlin turisti motivasyonlari ise “6liimii kabul etmek”, “6liileri
onurlandirmak”, “magdurlar i¢in anma ve saygi”, “gelecek nesillere karsi sorumluluk”, “kendini
kesfetmek”, “yasami sorgulamak”, “yakin gevre tavsiyesi”, “hatira koleksiyonu olusturmak” ve “aile ve

akraba ziyareti” olmustur.

Inanc turistlerinin seyahat motivasyonlarini1 konu alan ¢alismalar1 derleyen Kodas & Arica’ya (2021) gore,
inang turistlerinin ¢ogunlukla “dini nedenlerle i¢sel maneviyat duygusunu gelistirmek ve arttirmak,
inanglarmi saglamlastirmak” nedenleriyle seyahat ettikleri tespit edilmistir. Bunlarin yami sira inang
turistlerinin motivasyon faktorlerini “ayine katilmak”, “hac ibadeti”, “dua etmek ve yakarista bulunmak”,
“manevi duygularini giiclendirmek ve arttirmak” olarak siralamak miimkiindiir.

Kiiltiirel miras turistlerinin seyahat motivasyonlarini konu alan galismalar1 derleyen Tiirkmen’e (2021)
gore, alan yazin incelendiginde kiiltiirel destinasyonlara yonelik seyahat motivasyonlarmni “kiiltiirel
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motivasyonlar”, “bos zaman faaliyetleri”, “sosyoekonomik motivasyon ogeleri” olarak ele almislardir.
Bunlar1 yani sira, neredeyse tiim turizm gesitlerinin ortak motivasyon faktorlerinden olan “arayis” ve
“kagis”, kiiltiirel miras turistlerinin de motivasyon faktorlerinden olmustur. Ayrica, “kiiltiirel rahatlama”,
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“zevk arama”, “eglenme”, “yeni deneyimler”, “duygusal deneyim”, “eglence deneyimi” ve “kiiltiirel
deneyim”in, kiiltiirel miras turistlerinin 6ne ¢ikan motivasyon faktorlerinden oldugu goriilmektedir.

Sehir turizmi seyahat motivasyonlarini konu alan ¢alismalar: derleyen Tiirkmen'e (2021) gore, sehir
turistlerinin temel motivasyon faktorlerini “ziyaret edilen yerin tarihi, kiiltiirti, folkloru, sanati vb.
unsurlar1 hakkinda bilgi almak ve yerinde gormek, ziyaret edilen yerdeki halkin yasam bigimini géormek
ve deneyimlemek” olarak siralamak miimkiindiir. Bu faktorlerin yani1 sira, “mimari ve sanatsal eserleri,
miizeleri, tarihi alanlar, kiiltiirel miras alanlarini ziyaret etmek” icin de turistler sehir turizmine katihm
saglamaktadirlar. Sehir turistlerinin diger dnemli motivasyonlar: ise “dinlenme-rahatlama, kagis, sosyal
etkilesim, aile ve arkadaslar ile zaman gecirme, etkinliklere katilma, c¢evre gezileri” olarak
siralanmaktadr.

4. Yontem

Bu arastirma, nitel bir desen {izerine sekillenmistir. Veriler, dokiiman teknigi ile ikincil kaynaklardan
toplanmis ve sonrasinda, igerik analizine tabi tutulmustur. Ikincil kaynaklardan elde edilen 497
motivasyon faktoriiniin her biri, birer kod olarak kabul edilmistir. Kodlar incelenip birbiriyle benzer
goriilen motivasyon faktorleri, aynm1 baslik altinda birlestirilmistir. Kodlarin kategorize edilmesi
sonucunda, kiiltiire dayali turizm tiirlerinin motivasyonlarmi ortaya koyan 39 tema ortaya ¢ikmuistir.
Sonrasinda, tiimevarim seklinde ilerleyen igerik analizinin ikinci kisminda, 39 tema birer kod olarak kabul
edilip birden fazla kiiltiire dayali turizm tiirtiniin motivasyon faktorii olan kodlar aym baslik altina
toplanip kategorize edildiginde, 13 tema ortaya ¢ikmistir. Motivasyon faktorlerinin kod olarak kabul
edilip kategorize edilmesi stiresince, ilgili konuda ¢alismalar1 olan ve yontem konusunda deneyimli olan
i¢ uzmanin goriistine bagvurulup gelen geri bildirimler dogrultusunda gerekli diizenlemeler yapilmis ve
icerik analizine son hali verilmistir. Nitel arastirmalarda, arastirmanin gegerlik-giivenirligini olarak
adlandirilan inandiricilik-tutarhigimi saglamak icin kodlama ve kategorize etme ¢aligmalari, uzmanlarla

paylasilmis ve aragtirmanin inandiriciligi ve tutarliligs bu yontemle saglanmaya ¢alisiimistir.
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5. Bulgular

Kiiltiire dayali turizm tiirlerinin (diaspora, etnik, inang, kiiltiirel miras, hiiziin, gastronomi, sehir ve
festival) motivasyon faktorlerini inceleyen calismalar igerik analizine tabi tutuldugunda ortaya 497 adet
motivasyon faktorii ¢ikmaktadir. 497 motivasyon faktorii birer kod olarak kabul edilip kategorize
edildiginde ise ortaya 39 adet tema cikmustir. Kiiltiire dayali turizm tiirlerinin kategorize edilmis
motivasyon faktorleri Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Kiiltiire Dayali Turizm Tiirlerinin Kategorize Edilmis Motivasyon Faktorleri

Motivasyon Faktorii

Kimlik Kokler Aidiyet Aile Atalar WOM
Anavatan Kiltiir C)grenme Etkinlik Kisisel Geligim Deneyim
Doga Hatira Aktiviteler Iletisim Etnik Mutfak Sosyallesme
Yenilik Psikolojik Eglence ve Keyif Cekicilik Lezzet Duygular

Rahatlama
Saglik Ozel Ilgi Kagis Farklilik Referans Etkisi ~ Anma
Merak Tavsiye Miize Hatira Birliktelik Dinsel Faktorler
Maneviyat Inang Motifleri Gastronomik

Deneyim

Kaynak: T6ren, 2021; Ozyurt, 2021; Kodas, 2021, Turkmen, 2021, Geng & Giilertekin Geng, 2021; Kodas &
Arica, 2021; Kesici, 2021; Tiirkmen, 2021’den derlenmistir.

Kiiltiire dayal1 turizm tiirlerinin motivasyon faktorii olan 39 tema igerisinde, bazilar1 sadece bir turizm
tiirtine ait motivasyon faktorii olurken, bazilar1 ise birden fazla turizm tiiriiniin ortak motivasyon faktorii
olmustur. Sosyallesme, rutinden kagis, yenilik ve psikolojik rahatlama gibi bir¢ok turizm tiirtiniin ortak
motivasyon faktorii olan bu dort ziyaret sebebi, kiiltiire dayali turizm tiirlerinin de bir¢ogunun ortak
motivasyon faktorlerinden olmustur. Kiiltiire dayali turizm tiirlerinin motivasyonlarini ortaya koyan 39
temanin her biri birer kod olarak kabul edilip kategorize edildiginde ise ortaya 13 tema ¢ikmugtir. Kiiltiire
dayali turizm tiirlerinin birbirleriyle ortak olan motivasyon faktorlerinin detaylari, Tablo 2’de
gosterilmistir.
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Tablo 2. Kiiltiire Dayali Turizm Tiirlerindeki Ortak Motivasyon Faktorleri

Motivasyon Faktorii

Turizm Tiiri

Aidiyet

Diaspora
Inang
Kiiltiirel Miras

Atalar

Diaspora
Hiiziin

Kulttr

Diaspora
Etnik

Festival
Kiiltiirel Miras
Gastronomi
Inanc

Sehir

Ogrenme ve Deneyim

Diaspora
Etnik

Hizin
Festival
Kiiltiirel Miras
Gastronomi
Sehir

Inanc

Kisisel Geligim

Etnik
Gastronomi
Inanc

Doga

Etnik
Hiiziin
Sehir

Etkinlik

Diaspora
Etnik
Sehir

Sosyallesme

Festival
Gastronomi
Kiiltiirel Miras
Sehir

Yenilik

Festival
Kiiltiirel Miras
Inanc

Sehir

Psikolojik Rahatlama

Festival
Inang
Sehir
Diaspora

Eglence ve Keyif

Festival
Sehir
Kiiltiirel Miras

Kagis

Merak

Gastronomi
Sehir
Diaspora
Kiiltiirel Miras

Hiiziin
Diaspora
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6. Sonug

Kiiltiire dayali turizm tiirlerinin (diaspora, etnik, inang, kiiltiirel miras, hiiziin, gastronomi, sehir ve
festival) motivasyon faktorleri arasindaki farkliliklarin ortaya konmasi ve bu turizm tiirlerinin
motivasyon kaynaklarmin kategorize edilmesi amaglanan bu calismayla, bu turizm tiirlerinin 497 adet
motivasyon faktorii oldugu ve bunlarin 39 tema altinda birlestigi tespit edilmistir.

Kiiltiire dayal1 diaspora turizmi motivasyonlarinda 6ne ¢ikanlar kimlik bilinci, arkadas ve akraba ziyareti,
atalar, kokler ve aile (Toren, 2021) olurken; motivasyon faktorleri etnik turizmde 6grenme, bilgi edinme
ve nostalji yasama (Ozyurt, 2021); kiiltiirel miras turizminde kiiltiirel rahatlama, yeni deneyimler ve
duygusal deneyim (Tiirkmen, 2021); festival turizminde sanat, yenilik ve kiiltiirel bilgilenme (Kodas,
2021); gastronomi turizminde destinasyona 0zgii yemegi tatmak, bir as¢inin pisirdigi yemegi tatmak,
restoran se¢imi (Kesici, 2021); hiiziin turizminde o6liileri onurlandirmak, magdurlar i¢in anma ve saygi,
gelecek nesillere kars1 sorumluluk, kendini kesfetmek ve yasami sorgulamak (Geng & Giilertekin Geng,
2021); inang turizminde ayine katilmak, hac ibadeti, dua etmek ve yakarista bulunmak, manevi
duygularmn giiglendirmek ve arttirmak (Kodas & Arica, 2021); sehir turizminde ise ziyaret edilen yerin
tarihi, kiiltiirii, folkloru, sanat1 vb. unsurlar (Tiirkmen, 2021) olmustur. Icerik analizi sonucunda, alan
yazindaki motivasyon faktorleri g6z iiniinde bulunduruldugunda, diaspora, etnik ve inang turizm
tiirlerinin motivasyon faktorlerinden “kimlik” ve “kokler”in bu ii¢ turizm tiirii agisindan ortak; ziyaret
edilen yerin “tarihi, kiiltiirii ve sanat1”nin festival ve sehir turizmi agisindan ortak; “deneyim”in ise tiim
kiiltiire dayal1 turizm tiirleri agisindan ortak motivasyon faktorii oldugu saptanmustir.

Sosyallesme, rutinden kagis, yenilik ve psikolojik rahatlama gibi bir¢ok turizm tiiriiniin ortak motivasyon
faktorii olan bu dort ziyaret sebebinin, kiiltiire dayal turizm tiirlerinin de bir¢ogunun ortak motivasyon
faktorlerinden oldugu goriilmiis, destinasyona 6zgili yemegi tatmak, oliileri onurlandirmak, dua etmek
ve yakarista bulunmak gibi baz1 motivasyon faktorlerinin ise bir tek turizm tiiriine ait oldugu sonucuna
ulasilmistir. Kiiltiire dayali turizm tiirlerini agiklayan 39 tema, bazi turizm tiirlerinde ortak motivasyon
faktorii oldugu goriliip birlestirildiginde, bu sekiz turizm tiiriiniin motivasyon faktorii olarak 13 tema
one gikmustir. Bu temalar su sekilde olmustur: Aidiyet, Atalar, Kiiltiir, Ogrenme ve Deneyim, Kisisel
Gelisim, Doga, Etkinlik, Sosyallesme, Yenilik, Psikolojik Rahatlama, Eglence, Keyif, Kacis ve Merak.

Kiiltiire dayali turizm tiirlerinin motivasyon faktorlerini ortaya koyan ¢alismalari inceleyen bu arastirma
sonucunda, sadece o turizm tiirtine 6zgii motivasyon faktorlerinin saptanmasi igin ilgili turist tipine
yonelik nitel ¢calismalarin arttirilmasinin, her bir turizm tiiriiniin motivasyon faktorlerinin saptanmasinda
daha yararli olacag diisiiniilmekte ve Onerilmektedir. Diger tiirlii, saha c¢alismasinda belli 6lgekler
kullanilarak yapilan arastirmalarin bazilarinda rutinden kagis, yenilik ve rahatlama gibi tiim turizm
tiirlerinin motivasyonunda olan 6lgek maddeleri soru olarak sorulup bazilarinda sorulmadiginda, bu
¢alismanin bulgular kisminda goriilecegi tizere bahse konu motivasyon faktorleri bazi turizm tiirlerinde
var, bazilarinda yokmus izlenimi vermektedir.

Tesekkiir ve Bilgi Notu
Destek Bilgisi: Bu ¢alismanin hazirlanmasi siiresince herhangi bir bireyden ya da kurumdan ayni ya da
nakdi bir yardim/destek alinmamustir.

Etik Onay1: Makalede ulusal ve uluslararasi arastirma ve yayin etigine uyuldugunu yazarlar beyan eder.
Aksi bir durumun tespiti halinde GSI Journals Serie A: Advancements in Tourism Recreation and
Sports Sciences Dergisinin hi¢bir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazarlarina aittir.

Etik Kurul Onay1: Bu ¢alisma, TR Dizin etik kurul izni gerektiren ¢alisma grubunda yer almamaktadir.
Cikar Catismasi: Makalede herhangi bir gikar ¢atismasi ya da kazanci yoktur.

Arastirmacilarin Katki Orani: Calisma tek yazarm katkisi ile hazirlanmistir. Katki oranlari: 1. Yazar = %100
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