ANTALYA’DAKI BE$ YILDIZLI TURISTIK OTELLERDE PLASTIK SANAT
UYGULAMALARINA ILISKiN BiR ANKET CALISMASI VE SONUCLARI
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A QUESTIONNAIRE STUDY RELATED TO PLASTIC ART APPLICATIONS IN

FIVE STAR HOTELS IN ANTALYA AND ITS RESULTS

Antalya a center of attraction for tourists not ondy with its natural beauty, sun and sea but also the 3000 year cultural
heritage from the time of Likians so far. However, it is bard to say that this opportunity is evaluated in terms of cultural
fouristh. Tourism botels should not be the places which only accommodate, cater for and entertain. They should alse carry

out a mission of being musewms which reflect our cultural wealth.

We researched the quality of plastic objects (paintings, sculptures, seramics} applied to or placed in the interiors or
exteriors of hotels and the effect of these on the visitors as well as the contribution on the cultural tourism. The results were
interesting. We conducted questionnaires in this research and determined bow the tourism botels view art and the state of
guality of selective approaches with regard to the works of art in the botels.

In this paper, we will present the results of the questionnaires and the examples of art practices which are in the the

hotels.
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GIRIS

Antalya Tirk turizminin kalbi durumundadir. Yilda
yaklastk 8 milyon turist Antalya'va dinlenme va da ziyaret
amacl gelmekte ve gelecek 10 vil iginde bu sayinin daha da
artarak 15 milyona ¢lkemast hedeflenmektedir. Antalya ve
gevresi dinlenmek icin muhtesem dogal giizelliklere sahip
oldugu kadar, tarihten gelen zengin kiiltiir mirasina da
sahiptir. Likyallardan baglayarak Roma, Bizans, Seluklu ve
Osmanlilardan giintimiize pek cok eser gelebilmis ve bunlar
ziyaretgilere agiktir. Antalya zengin kiiltiir mirasiyla da
turistlerin ilgi odagindadur.

Bu kadar giizel dogaya ve zengin kiiltiirel mirasa
sahip olan Antalya sinema ve miizik gibi pek ¢ok faalivetlere
de ev sahipligi yapmasina ragmen, glintiniiz plastik
sanatlarina vonelik faalivetler bakimindan son derece kisir
ve verimsizdir. Son 25 yilda gelisen turizm hareketine paralel
olarak, plastik sanatlar alaninda, zaman zaman kiigiik
faalivetlerin disinda hichir gelismenin varligma tanik
olmuyoruz. Antalya'da hilihazirda turistleri gliniimiz
sanatlarina dair ziyaret edebilecegi bir miize ya da nitelikli
galeriler bulunmamaktadir. Yaklasik bir yil 6nce baglavan
Kent Miizesi ve Modern Miize projesi ¢alismalarn ise devam
etmekte olup, bu miizelerin 2009 vilinda ziyarercilere agilmas:
planlanmakeadur.

Antalya'da bulunan beg yildizi oteller Tiirk plastik
sanatlarinin taniulabilecegi dnemli mekanlarcir. Bu oreller

aynt zamanda bir miize gorevi iistlenebilirler. Sahip olduklan
genis mekénlar Tiirk plastik sanargilannin eserleri satin
alinmak suretiyle doldurulabilir. Boylece Tiirk plastik
sanatlatiun gelismesine ve tarutimuna da katk saglanmig
olunur.

Yaklagik 40 sorudan olugan bir anket galigmas ile
Antalya'daki bes vildizl otellerdeki plastik sanat
uygulamalarmin bugiinkii durumunu otel igletmecilerinin
ve yoneticilerinin sanat begenilen ve olmast gereken durumu
Lespit etineye calistik, Anket sorulanindan yalmzea 22 tanesi
bu ¢alismamiz icinde degedendirmeye alinds. Anket calismast
vaklastk 50 otelde vapidy; gériismeler yiiz ylze gergeklesti.
Otellerdeki plastik sanat uygulamalart verinde goriildi ve
incelendi.

Calismanin Onemi

Bes wildizh rurizm otelled diinvanin hemen her
tilkesinden gelen ruristlerin agurlandsg: mekdnlardur.
Antalya'da yapilan oteller mimari bakimdan farkh konseptler
tagumaktadir. Mimariyi tamamlayan diger plastik (resim,
beykel, seramik) eserlerdir. Bu mekinlann duvarlan ve bos
alanlan resim, heykel ve seramik panolarla
tamamlanmaktadir. Otellerde yiizlerce resim, seramik,
beykel ve duvar resmi uygulamalar bulunmaktaclir. Cogu
otellerde meveue plastik uygulamalar nitelik bakirindan
kalitesi gok diisiik, otelin konseptine vakisniayan, ¢cogu
derlene ve kijtii kopya olan uypulamalarla doldurulmugtur.

*Bu ¢aligma Canakkale'de 30 Nisan — 5 Mayis 2007 1arihlerinde gerceklesen 2007 Internauonal Tourism Biennial” da sunulan

bildirinin genigletilmis seklidir.

**¥rd. Dog. Dr., Akdeniz Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Resim Béliimii, Antalya,
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Bu uygulamalara karar veren yetkili kisiler ise
dncelikde otel isletmecileri ve vineticileridir. Yoneticiler ve
otel igletmecileri otellere yapurdiklan resim, heykel ve
seramik panolan vetkili bir sanat danismanimuin gériisleri
dogrultasunda va da kanunlann Sngdrdigii cergeve
igerisinde degil de kendi begeni ve dngtriiler icerisinde
karar vermektedirler. Baz otellerde ise gercekten bir segicilik
gizlemlenmekte ve nitelikli eserlerin otele kazandinldigina
tanik olduk. Anket cahismast ile; otellerdeki sanat
uygulamalarinin neye gtre yapidigy, yiinetici ve iglermecilerin
sanata olan duyarliiklannda ne gibi etmenlerin etkili oldugu,
otel igletmeci ve yoneticilerinin sanata olan duyarliliklan
ve yaklagimlanin belirlenmeye caliguk. Galismanun bir diger
dnemi de, bu sahada ilk olmast ile gelecek aragurmacilara
151k tutaca@ kansydir,

Otellerdeki Sanat Uygulamalar

Otel mekanlarina resim, heykel va da seramik
panolar alinrken yada duvarlara uygulanicken, uygulamanin
konusu, niteligi, ctele uygunlugu, otel isletmecilerinin ve
yoneticilerin egitim durumlanna, sanat duyarliliklanna,
isletmecilik ruhlarina, maddi kaynaklaana, yetigtikleri gevre
kogullanna, vetisme tarzlanna, hayat alglama, anlama ve
anlarmlandirma durumlanina gére degismektedir.

Otellerdeki meveut plastik uygulamalan siuflandirdimizda
ise;

1-Amatdrce yapilmig manzara resimleri,

2-Derleme resimler, duvar resimlerd,

3-Kopya (roprodiksiyon) resimler,

4-Dekoratif resimler,

5-Qrijinal Gzgiin baski resimler,

6-Sulu boya resimler

7-Taminmg Tlrk sanatgilarina ait resimler,

8-Eski Sovyet iilkelerinden ressamlara ait resimler ve
seramikler.

9-Dijital baski kopya resimler,

10-Amatdree yapilinig seramik panolar ve hevkeller,
11-Profesyonel seramik panolar, olarak sindflandirilabilir.

Otele Almacak Resim ve Diger Plastik
Uriinlerin Belirlenmesi:

Otellerde bulundurulacak resimler iki sekilde
belirlenmekredir:

1-l¢ mimarin tercihleriyle,
2-Isletmecilerin tercihleriyle.

Baz oteller i¢ mimarla birlikte galigiyorar. Otelin
i¢ dizayruru biitiiniivle i¢ mimara birakiyorlar. 1¢ mimar
veniden dekore ettigi otele resim alirken hagh kaldig
kurallarta hareket ermekeedir. f¢ minar otele koyacag resim,
hevkel ya da seramik pancnun taninemig vada kendini o
alanda ispatlamig bir sanatcrya ait olmaktansa, oteli dekore
edecek resimlerin malivetinin diigik olmasina bakiyor.
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Ozellikle de yakin cevresinden amarir bir ressamin
galigmalariny tercih edivor.

Otel igletmecileri de benzer bir mantikla hareket
ediyor, Otele kovacagi resimlerin Oncelikle maliyetinin
disiik olmasina dikkat ediyor. Otele konulacak resimlerin
taczlan ise igletmecinin begenisine géire degisiyor. Sanatsal
vaklasim hemen hi¢ gdz dniinde bulunduralmuyor ve
koleksiyona sahip olna anlayig kesinlikle yok.

Otel duvarlarina yapilan kopya resimleri ise amatdr
ressamlar va da heniiz 8grenci durumunda olan Giizel
Sanarlar Fakiiltesi égrencileri yapiyor. Birgok otelde eski
Sovyet Cumhuriyetlerinden gelen ressamlann da yevmiye
usulii calisarak resim yaptiklarina tanik olundu.

Daha ucuz ve elde edilmesi kolay cldugandan, son
villarda dijital basks resimler otellerin éncelikli tercibleridir.
Zivaret ettigimiz birgok otelde, dzellikle yeni hizmete giren
otellerde dijital baski resimlerin yayginlagtd gozlemlends,
Dijital baski resimler emek-yogun islerin yerini almig
durumda. Gelecekte amatdr ressamlar da otellerden
paylanina diigen igleri alamayacaklan goriiliiyor.

Anketten de antagilacag gibi ok az otelde taninmig
Tuirk sanatgilaninin eserlecine rastlaruldi. Nitelikli resimlerin
otellere kazandinlmasinda da ok ilging tespitler yapldh.
Bu tip resimlerin otellere girmesinde dzellikle isletme
sahiplerinin bilylk etkisi var. Otel igletmecilerinin sanata
olan duyarliliklari ve igletmecilerin sanargiarla ofan dostluklan
sonucunda bu resimler otellere kazandinlmigtir. Bazen de
sanatgilanin otellerde konakladiktan ve kurduklan diyalogla
eserlerin otellere alindigint ghriiyoruz.

Anket Sorolaruun Degerlendirmesi

Anketler otellere gidilerek, ilgililerle ve yetkililerle
viiz yiize gorlistilerck gergeklestivilmistir. Birgok atel
yoneticisi boylesi bir ankete ilk defa kargilagtiklar icin
saskunliklarint gizleyememiglerdir, Bazi otel yoneticiled
anketleri doldurmaya kugku ile vaklagicken, bazdan anketi
doldurmakra tereddiit ederek reddetmis; bazilan da cok
olumlu vaklasarak bize gereken ilgiyi gtstermiglerdir.

40 sorudan olugan anketin 22 sorusu iig boliimde
degerlendirilmig; her béliim sorulan ayr tablolarda
gisterilmigtir.

Birinci biliim sorulary; otel isletmecisi ve yonetici
durumunda bulunanlann sanatla olan digkilerini, yakuniklarm
ve sanata kargt olan duyarlidanm Slgmeye voneliktir. Tkinci
bélim anket soru]an otellere asian resimler, yapilan seramik
panolar ya da heykellerin nitelik hakimindan durumlan,
begeni, secicilikieki hassasiyet ve bunlann ziyacetciler
iizerindeki ctkdlerini tespit etmeye yoneliktir. Ugiineii boliim
sorulan ise; otellerde bulunan plastik objelerin miigteri
tizerindeki etkisi ve duyarlt vaklagimlarin turizmde miigteri
kalitesini ctkileyip etkilemedigi ve isletmecilerin beklentilerini
tespit etmeye yineliktir.



Birinci tabloda, gfirild(igii gibi, anketlerimize cevap
veren otel voneticilerinin sanatla olan iligkileri gavet iyi
gériindvor. Plastik sanatla hichir ilgim yok divenlerin oran
%20 olmasina kargin, mizik va da diger sanatlarla
ilgilenenerin oran %80°lerde. Sanada yakindan ilgilenenlerin
otele almis olduklan resimlerde gercekten bir secicilikle
kargilastik. Ama bu tiir igletmelerin sayisiun ¢ok ¢ok az
oldugu ortaya gkt

Ankete katlanlann %90'nu sadece orta Ogretimde
resim dersled almiglar ve bunlatin da %75'inde az va da ¢ok,
aldiklart resim derslerinin vasamlarinda etkisi oldugunu
goriiyoruz. Hig etkisi nlmadi divenlerin orami yalruzea %25
‘dir.

“Resimlere kargt tavriniz nedir” diye sordugumuzda,
gogunlukla manzara resimlerinden hoglandiklanns ifade
etmekedirler. Hichir resimden hoslanmsyorum diye cevap
verenlerin bulundugu isletmelerde gercekien de, va gok
niteliksiz resimler bulunmakra, va da hichir resim ya da
sanat objesi bulunmamaktadir. Bazi otelierde ise secicilikten
uzak dijital bask: resimler yer almaktadr.

Manzara Resimlerini tercih edenlerin orant
%S0lerdedir. Gergekren de otellerde bulunan resimlerin
biyiik bir ¢ogunlugunda son derece niteliksiz, cogu da
kopya olan manzara resimleri ver almaktadir. Soyut resme
kars1 begenisi oldugunu ifade eden isletmecilerin otellerinde
seckin soyur resimler bulunmaktadr.

Yedinci anket sorusunda “orjinal (Gzgiin} resimler
otellerimizde bulunmah mt” dive sordugumuzda, aldigimuz
cevaplarla, otel mekanlannda halihazieda bulunan resimler,
seramikler ya da heykeller arasinda tam bir geligki ortaya
cikmaktadur.. "Otel mekdnlannda kesinlikle orijinal resimler
bulunmalidic” divenlerin orant %51 olmasina ragmen,
yapugimiz aragtirmada, otel mekinlannda bulunan resim
ve diger plastik trlnlerin valnizea %5'inin orijinal (Hzgiin)
nitelikli eserler oldugu anlagilde.

Sekizinci anket sorusunda, "Otellerinize resim ya
da bir eser alirken neye dikkat edivorsunuz? sorusuna
aldigimiz cevaplarda oldukga sagirticiydr. “Kalitesine ve
dzgtin olmasima gove alinmalicic” divenlerin orant yalnzea
%22. Bir 6neeki soruda ise “otellerde Szglin resimler
bulunmalidu”in orant %51 idi. Otel mekanlarinda bulunan
resimlerin segiminde nitelikien ¢ok, ucuz olmasina, otel
isletmecisinin befenisine ve miisteri begenisine giire aliyoruz
divenlerin oranlarinin dne ¢ikugini goriiyoruz,

Dokuzuncu anket sorusuna verilen cevaplar miigteri
begenisinin Gnemsenmedigini gosterivor. Miisteri
begenisinin $nemi sadece %8, “Her zaman secici
davranvoruz” dive cevap verenlerinin oraninin %42 olmasina

ragmen, otellerde bulunan orijinal resimlerin yalnizca %3
oldugunu, diger calismalarinda, biiyiik bir ¢ogunlufunun
otel konseptine uymadiin tespit ettik. “Orelimizi dekore
etsin yeter” divenlerin orant ise %30. Bu %30 orani gercegi
yansitmamaktadir. Bu orarun %80 olmast gerekirdi. Giinkii
otellerde resimler abrken “oteli dekore etsin veter”
anlayisiyla hareket edilmektedir.

Tabloda II' de goriildiigii gibi otellerin yalnizca %15'
bir sanat damisman ile ¢aligryor. Bu sanat darugmanlan da
genellikle i¢ mimarlardan olugmaktadir. I Mimarlann da
otellere nitelikli dzgiin eserler kazandirmak gibi bir amact
bulunmamaktadir. “Otelinizde orijinal $zglin yapitlar var
mi “ sorusuna verilen cevap %25 tir. Gittigimiz otellerde
valnizea %5 oraninda 6zglin eserlere rastladiguniz daha
Once helirtmistik,

On dérdiincii anket sorusu turistik otel
islermecilerinin sanat: tiketerek Tiirk sanatint ve sanatcularin
destekleme konusunda niyet ve bilinclerini dlgmek amacyla
sorulmugtur, “Tick sanatgdano turizm sektorler
desteklemeli mi?” sorusuna aldigumnz yanut, biiyitk oranda
evet; “%33 kesinlikle desteklemeli” dir. Turizm igletmeciled
boyle bir niver tagisalar bile, gercekteki uygulamalarinin
nivetlerini yansiemadiklar girilmektedir.

On hirinci anket sorusundan da anlasildifi gibi, otel
isletmeleri resim satin alirken, herhangi bir uzmara ihtiyag
duymamakeadurlar.

Tablo OT' deki sorular ise otel migterilerinin
otellerdeki plastik objeletle iligkisi ve kiiltlir-sanat tudzmine
yonelik sorulardan olugmaktadr.

On beginci anker sorusunda, otellerde bulunan
eserlerin miisteri kalitesine yansiyip yansimavacagina dair
soruya verilen yanut; “%65 kesinlikle evet” olmustur.
Goriildigii gibi, ashnda otel isletmecileri de bunun
hilincinde. Ama her nedense bu biling uygulamaya
vansimamakeadir.

On dokuzuncu anket sorusu Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi'nin otellere nitelikli eserler kazandirmada
ravsiyelerinin olup olmadigint 8renmek amaciyla
sorulmustur. “% 95 bilmiyorum, bu gline kadar hig tavsiveleri
olmadr” yanit verilmistir. Bu da gosteriyor ki, Kijltiir ve
Turizm Bakanligr'mun bu konuda otel igletrmecilerine herhangi
bir tavsivesi, yaptunmu ve denetimi bulunmamaktadr.

Yapulan arastirmada, Kiltlir ve Turizm Bakanhigi'nm
bes vildizh turistik otellere konulacak plastik sanatlarla ilgili
bir mevzuannin olmadig goriildii. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig
Teftis Kurulu Baskanhgi'nin “Turizm Tesislerinin
Belgelendirilmesine ve Niteliklerine lliskin Yonetmeliklerin
Uygulanmasina Dair Teblig (Teblig No 2005/1)" lerinde,
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konumuzla ilgili hichir madde bulunmamakeadir...
11.04.2007, Resimi Gazete Taribi:25,10,2005,5.25977.. Bu
teblipde otellere konulacak plastik eserlere ait bir
diizenlemenin olmamast ciddi bir eksiklikrir,

Sadece beg yildizli otel isletmelerine degil, §zel ve
tizel kurumlara alinacak resim heykel gibi nitelikli plastik
eserlerle ilgili, vaptictmni ve denetimi olan higbir mevzuat
bulunmamaktadir. Bévle bir mevzuatin bulunmamasi Tiick
plastik sanatlarinn geligmesinde onermli bir ibmal ve
eksikliktir.

Yalnizca, Gelir Vergisi Kanunu’nun 89. maddesinde
konu ile ilgili bir madde bulunmaktadir (Degigik: 22/07/1998
/ 4369/46 md. ) Genel biitceye dahil dairelere, katma
biitceli idarelere, il 6zel daireleri ve belediyelere, kéylere
ve kamu menfaatine yararl derneklere, Bakanlar Kurulunca
vergi muafiyeti tarunan vakiflara ve bilimsel arastirma ve
gelistirme faalivetlerinde bulunan kurum ve kuruluglara ve
bilimsel aragtirma ve geligtirme faalivetlerinde bulunan
kurum ve kuruluslara, mizelere, sinema, tivatro, opera,
bale, klasik miizik, klasik Tiirk miizigi ve plastik sanatlar
alanindaki tiretim etkinlikler ile bu alanlarda kurulacak Gzel
aragtirma, efitim ve uygulama merkezlerine, Kiltir
Bakanhginca da desteklenen veya desteklenmesi uygun
gariilen uluslararast sanatsal organizasyonlara ozel ve
tiizelkisiler tarafindan makbuz karsiiginda vapilan bags ve
yardhmlar (Bir takvim yili iginde yapilan bagg ve yardunlanin
toplamu ¢ yila ait beyan edilecek gelirin % 5'ini, kallkinmada
Oncelikli véreler igin % 10'unu agarsa fazlasi indirilmez)..
Bu maddede belirtlen hususun da hichir zorlayicr yapturim
yoktur.

Yirmi-yirmi ti¢linci anket sorular kiilttir ve sanat
turizmj lle ilgilidir. Turizm ve Kiildiir bakanhguun kiiltir
turizmini destekleyip desteklemedigi sorusuna yarut; biiyiik
dlgtide desteklemedigi yniindedir.

Anket sonuclanini genel olarak degerendirdigimizde
su sonuglar ortaya gkiyor:

1) Otellerde yonetici durumunda bulunanlanin %75 ‘i
Giniversite ya da vitksek okul mezunu.

2) Yaklagtk %70°i az da olsa sanata ilgileniyor.
3) %50 *si manzara resimlerinden hoglaniyor.

4) %51 ‘i otellerde kesinlikle &zgiin plastik eserler
konulmasindan vana.

5) %50'si kaliteli aolmasindan, segicilikten ve miigteri
bepenisinin de dikkate alinmasindan yana.

6) %65'i otellere konulacak resim, seramik ya da diger
plastik eserlern kaliteli ve Gzgiin clmasimn miisteri kalitesini
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de etkileyecegini diigiiniiyor.

7) Ankete katianlarin %75'i Antalya ve cevresinde kaliteli
miize ve zengin kiildir ve sanat kurumlannun st kalitesini
de olumlu etkilevecegine inantyor.

8) %331 Tirk sanatcuanmn eserlerini satin alinarak, bu
yolla onlann mutlaka desteklenmelerd gerektigine inansyor.

Ancak bu olumlu vaklagimlar hi¢ de otellere
yansimamugtir. Otellerdeki gercek durum ise sudur:

1) Otellerde bulunan resim, hevkel, va da seramik panolarnin
yalnizca %5 ‘i 9zglin ve crjinal oldugunu tespit ettik.

2) Onemli Tiirk sanatgitaninin eserlerine cok az rastlanld.

3) Otel isletmecilerinin %85'i bir sanat danigman ile
galismuyor,

4) Mevcut sanat danigmanlan da yalnizea i mimarlardir. i
Mimarlar da igin kalitesinden ¢ok ucuz olmasini dikkate
altyorlar.

5) Otel yaneticilerinin %82’si beg wildizli oreller ve ne tip
sanat yaputlan koyacaklarini bilmiyorlar ve bu konuda zorlayics
ve yapurim olan bir vasa da yok.

6) Otellerin sanat eseri alma ve sanata yer verme konulannda
turizm otellerinde higbir denetleme vapimamakradr,

7) Orel isletmeci ve yoneticilerinin sanatcilarla ve sanat
kurumlart ile baglantlart tamamen kopuk ve sanatla hichir
divaloglari bulunmamakradur.

Gergekten de aragurmamiz sirasinda otellerde
bulunan resim, heykel ya da seramik panolarin % 90’ninda
sanatsal begeninin, segicilik dizeyinin yetersiz oldugu tespit
edildi. Onlar i¢in plastik sanat lirinleri ¢ok siradan isler. Bu
resimler apkt mobilya ve diger aksesuar triinleri gibi
diistiniiliiyor ve isi bitince onlar da ¢ipe ahyor.

Antalya'yt son bir yilda yaklagtk 9 milyon turist
zivaret etmigtir, 2015 yilina kadar bu sayinin 15 milvenun
{izerine clkmasi hedeflenmektedir. Antalya gevresiyle birlikte
valnizea Tiirkiye'nin degil, diinya’nin da dnde gelen bir
turizm hinterlantt alma yohinda dev adimlara ilerdemektedir.
Bu kent glinesi, kumu ve denizinin yani sira, 630 km. ik
kit seridi boyunca beg bin yillik bir tarihi mirasin da tageycist
olup, tarihi eserler bakimindan oldukea zengindir. Bu zengin
kiiltiir mozaigi elbetteki yerli ve yabanct ziyaretcilerin ilgisini
cekmektedir. Kilriir turizmi agisindan bunun bir firsat
olmasma ragmen, bu firsaun yeterince degerlendirilebildigini
stylemek giigtir.



Son yirmi yilda, kiyr seridi boyunca viikselen onlarca
bes yildrzl otellerin biiylik bir cogunlugu modern yapt
malzemelerini kullanarak inga edilmislerdir. Cogunun
mimarisi de moderm Gzellider myimaktadic, Unutulmamalidie
ki, mimari her ¢agda, sanaun dnciisii olmustur. Diger plastik
sanatlar resim, heykel va da seramik mimari formlara géire
bicimlenmislerdir. Resim ve Heykel mimarivi tamamlayan
dgelerdir. Onlar olmaksizin, tek bagina mimari yapi eksik
kalir. $u halde, modern yapiarda ge¢mis dénemlere air,
niteliksiz kopya resim ve hevkellerin igi ne? Elbette ki bu
modern binalan tasarimlayan mimarianmiza ve modem
binalarin tasanimlanim yapan i¢ mimarlanmiza da gorevler
digmektedir. Mimann da tasanmladiklan binalara sahip
qikmast gerekmektedir. Bu tasanmlar iclerine konan diger
eserlerle bir anlam kazanir.

Ulkemiz sanaty, bilgiyi ve teknolojivi transfer eden
goriinimiinden kurtulmak; bilgiyi Greten, teknolojivi ve
sanatt varatan medeni toplumlar arasinda yerini almak
durumundadir.

Ulkemizin bunlart gerceklestirebilecek donanimlt
sanat¢art vardir. Turizm igletmecilerimiz ¢agdas ve modern
Olgiitlere goire asarlanan mekanlanna uygun diisen modern
oOzglin yapstlara yer vermelidirler. Tiirk sanatgUanmin vachging
burada hissettirmeleri bir gorev ve misyon olmahdr.
Unutulmamaldie ki, otellerimiz bir mize ve sergi gbrevi de
gormektedir. Orya gelen her bir yabanei bizi kiiliir ve
sanatimizla da taniyacaktir. Otellerinizde agirlacdifiniz her
zivaretci sahsiiza degil, hepimizi temsil eden kiiltir
varlddariniza saygr géistereccktir. Bu da toplam kalitemizin
artmasina neden olacaktir.

Sonug:

Turizm otellerimiz mekin diizenlemelerinde
kullandiklar plastik eserlerde kalitenin artmast icin;

1) Otel iletmecilerimiz bu konuda mutlaka bilgilendirilmeli
ve hilingli hale getirilmelidic.

2} Bu konuda Turizm Bakanli bilgilendirme, denetim ve
vaptim glictini kullanmalidu. Vakit gecirmeden ilgili yasal
diizenlemeler yapimalidir,

3) Turizm Orellerimizle sanatgl ve sanat kurumlar arasinda
organik bir bag gelistirilmelidir.

4) Otel islermecilerimiz mutlaka yetkin bir sanat danigmaruyla
calismalidir. Universitelerin destekler alnabilir.

Bes Yidizli Otel Yoneticileriyle Yapilan Anketler:
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SORU CEVAP

*{lk: % 2
e *Orta: % 4
1- Egitim durumunuz? *Lie: % 20
*Y. Okul: % 74
2- Turizm egitimli bir “Evet: % 90
okuldan m *Havic: % 10

mezunsunuz? har~ 1
*Bir enstriiman ¢alabiliyorum: % 23
3- Sanata olan ilginiz :Resim“yap < o g (?J =
nedir? Daha énce resim yaptim: % 20
’ *Bunlarin disinda: % 22
*Hicbir ilgim yok: % 20
4- Orta Ogretimde resim | * Evet: % 90
dersi aldimz mu? * Hayir: % 10
5- Resim dersim *Beni ¢ok etkiledi: % 35
aldiysamz size etkisi * Az etkisi oldu: % 40
oldu mu? *Hig etkisi olmadi: % 25
*Manzara resimleri tercihimdir: %50

6- Resimlere kars:
tavrumz ?

*Natiirmort resimleri tercihimdir: %8

*Figliratif resimler tercihimdir: %5
*Soyut resimler tercihimdir: %22
*Hicbirisi: %15

7- Orijinal (6zgiin)
resimlere karsi tavrimz?

*Otellerde mutlaka 6zgiin resimler

olmalidir: %351
*Kopya (roprodiksiyon) resimler de
yeterlidir: %26
*Ucuz oldugu igin dijital bask:

resimleri tercih ediyoruz: %20

*Resim ve sanat eserlerinin otellerde

bulunmasina gerek yok: %3
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SORU CEVAP
. *Kalitesine ve 6zgiin olmasina: % 22
B- g}ig?;ez;m *Miisteri begenisine: % 28
*Zevkimize uygun olmasina: % 14
?f:kurtlrk;n s o | *Ucuz olmasna: % 14
pekat CAYOISUNUZY | xpyiserleri: % 22
?és?;l‘}z‘f&:‘i‘;}’;é‘r‘i“a“ *Milsterinin begenisi nemli degil: % 3
begeniai shain i *Her zaman segici davramyoruz: % 62
« e *Otelimizi dekore etsinler yeter: % 30
6nemlimi?
10- Otelinizin bir sanat | *Evet: % 15
danigsmani var m? *Hayr: % 85
*Tamamen uzmanin tavsiyesiyle ha-
1 I- Otelinize resim reket ediyoruz: %15

alirken bir uzmanin

*Kendi begenilerimize gore hareket

tavsiyelerini aliyor ediyoruz: % 70
musunuz? *Kismen uzmanlarin tavsiyelerine
bagh kaliyoruz: %15
*Evet Tiirk Sanat¢ilarimin eserleri var:
i % 20
61:;2(;;3[:;1lmmf)de orijinal “Hayr: % 50
' *Siradan eserler var: % 25
*Yabanci sanat¢ilardan eserler var: % 5
J3-Guitarege *Evet: % 10
koleksiyonlara girecek “Hayir- % 90
nitelikte eserler var m1? o °
14- Size gore Tiirk *Kesinlikle desteklenmeli: % 53
Sanatgilanm turizm ve | *Sanatgilara gerek yok: % 15
6zel yatirrmeilar *Onlan devlet desteklesin: % 22
desteklemeli mi? *Bizi ilgilendirmiyor: % 10
: :;rgg“;z‘;‘:;“mm *Kesinlikle evet: % 65
kalitesine yansiyacagim T : o i % 15
‘ *Musteri bunlarla ilgilenmiyor: % 20

diigiiniiyor musunuz?
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SORU

CEVAP

16- Otelinizde bulunan
sanatsal ¢alismalara

*Olumlu tepkiler ahyoruz:
*Miisteri pek ilgilenmiyor:

% 35
% 20

kars: otel miigterilerinin | *Olumlu olumsuz tepkiler aliyoruz: % 20

tepkisi nasil? *Olumsuz tepkiler aliyoruz: % 15
17 —Otelinizde bulundu
rulacak olan Tiirk sanat
¢ilanna ait nitelikli eser | *Bunu hi¢ diisiinmedim: % 35

lerin toplam kalitemizi
de arttiracagi konusun-
da diisiinceleriniz?

*Elbetteki toplam kalitemizi artuir: % 65

18- Kiiltiir ve Turizm

Bakan!]g] s *Evet: % 5
otellerinize nitelikli - PN _ o
eserler kazandirilmasi Vi b1lm1yqrum. %0 38
konmsunda grbiyeler *Bu giine kadar hig olmad:: % 27
oluyor mu?
19- Sizee Kiiltiir ve *Bilgim yok: % 20
Turizm Bakanligi *Destekliyor: % 15
turizmi yeterince *Yeterince desteklemiyor: % 40
destekliyor mu? *Hi¢ desteklemiyor: % 25
*Herhangi bir diigincem yok: % 10

20- Kiltiir turizmi
konusundaki
diigiinceleriniz?

* Kiltiir turizmi tesvik edilmeli: % 75
* Kiiltiir turizmi, turizmi etkilemez: %15

*Universiteler bizi yonlendimmeli: % 15

21- Kiltiir ve turizm *[Iniversitelerin bize hig katkis1 ol-

konusunda

{iniversiteden mad: %30
‘s *Universitelerin tavsiyelerine ihti-

beklentiniz? ,
yacimiz yok: % 20

22- Giiglii miize ve

sanat kurumfiannin Uit _ .

Antalya’da turist *K651n]}kle olmali: ' /g 75

kalitesini de Hayr inanouyorum: % 5
*Hi¢ diisinmedim: % 20

etkileyecegine mantyor
musunuz?
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