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OZET

Arastirma;  televizyonlarin ~ sporun  topluma yayginlastrilmas:  bakimindan — 6nemini  ortaya  koy-
mayt hedeflemistir. Bu amagla, TRT 1, Kanal - D, AW, STAR, SHOW TV ve Kanal - 6 televiz-
yonlarimin  tesadiifi olarak alinan bir haftalik yayin programlari  incelenmigtir.

Televizyonlarin ~ genel yayinlari  igerisinde spor programlart  %2.9 -  %5.6 arasinda  degis-
mektedir.  Spor programlarimin branslara gore dagiliminda ise, futbolun %50.6 ile %86.7 oran-
larinda  genis bir yer aldigi goriilmiistiir. Program icerikleri gozéniinii alindiginda, televizyon-
larin  halfa pasif izleyici  durumuna getirdigi,  aktif kattima yonlendirmede — sorumluluklarini  yete-
rince yerine getiremedigi sonucuna ulasilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Spor, Toplum, Televizyon

EFFECTIVENESS OF SPORT PROGRAMS ON TELEVISION
IN TERMS OF SPREADING OF SPORT IN SOCIETY

ABSTRACT

The. purpose of this stady to asses the effectiveness of sport, programs on TV in terms of
spreading of sport in society. With this aim one week sport program of TRT - 1, CHANNEL D,
ATV, STAR, SHOW TV and CHANNEL 6 were randomly selected to analyze.

The rate of sport programs were 2.9 - 5.6% amoung all W programs. In distribution of sports
programs alcording to branches; futboll had the bigges partion with 50.6 - 86.7 % It was con-
cluded that TV sport programs hat not got enough in fluence to partici pafe sedantary people
into sport.

Key Words: Sport Society, Television

Insanlarin gerek yakin, gerekse uzak gevrelerinde olup bitenler hakkuida bilgi almalar
gelismis ve uzmanlagmis araglarla saglanmaktadir. Teknolojik giiclin simgesi haline gelen
ve genis halk kitlelerini haberlesme agiyla birbirlerine baglayan bu araglara kitle iletisim
araglar1 denilmektedir. Bunlar, haber verme, egitim, eglence, ¢esitli mal ve hizmetlerin rek-
lamlar raacilifiyla tanitilmasi ve propaganda gibi Onemli fonksiyonlar iistlenmislerdir

(10:3).

Kitle iletisim araglarinin hizla ilerleyen bir siire¢ icerisinde artan etkinligi, ¢ok ¢esitli
rekreasyon ugraslarinin ortaya ¢ikmasina da yardimci olmaktadir. Bu ugraslar igerisinde ise
spor 6nemli bir yer tutmaktadir.
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Gazete, dergi, radyo gibi kitle iletisim araglar1 igerisinde Onemi her gegen giin biraz
daha artan televizyonun, diger bir ¢ok fonksiyonu yaninda insanlarin bos zamanlarini daha
cok pasif sekilde sporla degerlendirebilecek, ancak aktif spora da yonlendirebiiecek 6nemli
bir tesvik giiciine sahip oldugu goriilmektedir.

Televizyonun etkili bir kitle iletisim araci oldugu tartismasiz kabul edilmektedir. Ancak
televizyonun etkisinin izleyici lizerinde olusabilmesi i¢in Oncelikle onun seyredilmesi ge-
reklidir.

Bu konuda yapilan arastirmalar televizyonun bir pasifrekreasyon araci olarak cesitli yas
kategorileri, egitim ve cinsiyet gibi faktorlere dayali yeterince ragbet gordiigiinii ortaya koy-
maktadirlar. Norvec'te genis niifus iizerine yapilan bir arastirma sonuglarina gore, genglerin
%77'si hergiin ve bunlarin %21'i giinde bir saatten az, %32'si bir ile iki saat aras1 ve %24'l
ise iki saatten fazla televizyon seyretmektedirler. Cinsiyetlere gére ise, erkekler kadinlardan
daha ¢ok televizyon seyretmektedirler (5:93). Fransa'da ise, 8-15 yas grubunda bir ¢ocuk
yilda toplam 900 saat televizyon karsisinda kalmaktadir. Geng insanlarin ise %40'1 televiz-
yonu bir numarali eglenceleri olarak gérmektedirler (8:40). Biitiin bu sonuglar kuskusuz tel-
evizyonun genis halk kitlesine rahat¢a ulasabildigini ortaya koymaktadir. Bu durumda tele-
vizyon insanlar1 yakinen ve her konuda rahatca etkileyebilmektedir.

Bu yaklasim icerisinde televizyon spor programlarinin yaym politikalarina gére insanlar
iizerine spora aktif katilimi1 veya sadece pasif seyirciligi tesvik edecek bir etkileme
gliclinden s6z edilebiiir.

Televizyonun diger programlarinda oldugu gibi spor programlarinin da amaci, dncelikle
miimkiin olan en fazla seyirciyi ekran karsisina ¢ekebilmektir. Bu nedenle televizyon kuru-
luslar: gesirli politikalar olusturmaktadirlar. Bu politikalar igerisinde sporun heyecan, reka-
bet ve taraftarlik 6zelliiderini 6n plana ¢ikarip, yarigmaci yoniinii ekranlara tasiyarak genel-
likle pasif bir seyirci kitlesine hitap eden program uygulamalar: ile az da olsa, yas ve
cinsiyet Ozellikleri dkkate alinarak disarda aktif katilimi &zendirip, tesvik edecek egitici,
ogretici, bilgilendirici ve yonlendirici program uygulamalarim oldugu gézlenmektedir. Yani
genis bir ¢ati altmda "spora izlemeyi" ya da "sporu yapmay1" destekleyen televizyon spor
politikalarina rastlanilmaktadir.

Her iki sekildeki uygulamalarda da seyirci aktif yada pasif spora tesvik edilebilmektedir.
Belcika ve Kanada'da addlasan ¢agindaki ¢ocuklar ile yetigkinlere sorulan "spora katilimi-
nizda etki eden ilk unsur ne olmustur?" sorusuna her iki iilkede ve her iki dénemdeki insan-
larin da cevabi biiyiik bir oranla" televizyonda spor programlan izleyerek" seklindedir.
Yine ayni arastirma icginde, "kitle iletisim araglari sporla olan iligkinizde ne 6lgiide cesaret-
lendirici veya cesaretinizi kinci olmaktadir?" sorusuna da deneklerin %50'den fazlasinm
"cesaretlendirici etki yapmaktadir" seklinde cevap verdikleri goriilmiistiir (3:65-67). Buna
gore, televizyon spor programlarini izlemenin, spor faliyetlerine olan ilginin baslamasinda
ve spora katilimlar1 konusunda genellikle cesaret verici bir etkisinin oldugu sdylenebilir.

Bu durumda televizyonun, sponin toplumda vazgegilmez islevleri iistlenen bir toplumsal
kurum haline gelmesinde ve bu toplumsal kurumu olusturan kitlesel ilginin siirekli canl1 tu-
tulmasini ve gelismesini saglayabiimesinde dnemli roller iistlendigi goriilmektedir. (2:419).
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Diger taraftan televizyon spor yaymlarinin, insanlari aktif katilimdan uzaklastiran etkile-
rinden de s6z edilmektedir. Acaba televizyonda ki spor programlarinin izlenmesi ile spor
olaylarina dikkatin azalmasina yonelik bir iliski var midir? Ya da televizyonda spor olayi,
insanlar1 aktif spor etkinliklerinden alikoymakta midir?

Norveg'te %60 oranindaki spora ilgi duymayan yetiskin niifusa bunun ana nedeni sorul-
dugunda, %35'inin cevabi futbola ilgi duyduklarini ancak televizyonda yeteri kadar bu
brangsm gosterildigi ve bunun i¢inde bu branga katilimlarinin olmadigini belirtmislerdir. Bu
durum bir kisim insanin televizyondaki bazi spor olaylarinin fazlaligindan spora devam et-
mediklerini ortaya koymaktadir (3:69).

Tamamen rating amac edinilerek yapilan spor programlarinin seyirciyi pasifize etme ya-
ninda diger olumsuz etkileri de bulunabilmektedir. Sporu oldugundan farkli gdsteren faiillii
sliper star programlar, cinsiyet degistirmis ve bunu 6n plana ¢ikaVan iinlii sporcularin miica-
deleleri, tehlike ve adeta 6liimle esdeger tutulmaya ¢alisan dagcilik, stadyum i¢inde ve di-
sinda yasanan kiifiir, siddetin gosterilmesi gibi programlanin 6zelliklede uygunsuz saatlerde
(6rnegin, ¢ocugunu spora yonlendirebilecek etkin bir insan olan annenin izleyebilecegi
glindiiz saatleri gibi) ekranlara yansitilmasi oncelikle anne-babalari, ¢ocuklar1 ve geng in-
sanlar1 kuskusuz olumsuz etkileyecektir (5:98).

Televizyonlarin bu tiir programlarla, izleme oranini yiikseltme Olgiitii ile iyi yayincilik
iddialarinin bir anlaminin olamayacagi gayet agik goriilmektedir. Bu yaklasim igerisindeki
televizyoncular: belki de iyi giyinmis ve iyi para kazanan televizyon holiganlan olarak
isimlendirmek bile miimkiindiir.

Televizyon spor programlarinin, egitici, dgretici ve yonlendirici amaglarini gérmezlige
gelerek, ratinglerini yiikseltecek program politiklarma daha fazla 6nem vermeleri, kuskusuz
cok etkin bir kitle iletigim aracinin, saglikli bir toplumun olusmasinda temel fonksiyonlarim
tam olarak yerine getirememesine neden olmaktadir.

Televizyonlar elbette bir pedagojik enstitli degillerdir. Cogunun ticari amaglar1 bulun-
maktadir. Ancak toplumsal sorumluluklari da s6z konusudur. Bu nedenle belirli oranlardaki
spor programlarinin, kitleleri aktif spora yonlendirebilecek ve sporu topluma yayginlas-
masini saglayabilecek icerikli yapilmasi gerektigi diisiiniilebilir.

Cocuklarin degisik spor disiplinleriyle tanisabilecekleri 6zel ¢ocuk programlan yapila-
rak onlan yénlendirmek miimkiindiir. Insanlara degisik doga ya da diger spor etkinlikleri-
den ornekler gostererek, spor ile "sampiyon olmak gerekmeden"de ugrasabilmenin ve zevk
almanin miimkiin olabilecegi anlatilabilir.

Degisik branslardan iinlii sporcularin teknikleri spor ve 6zel yasamlan ekranlara getirile-
rek, insanlarda "onlar gibi olma" istekleri de olustunilabilir.

Televizyon; haber, eglence ve sanat gibi biitiin programlariyla zaten insanlarin énemli
bir bos zaman degerlendirme araci olarak bilinmektedir. Bu durumda televizyonu, spor pro-
gramlan da dahil izleyenlerin yilizdesi oldukg¢a yiiksektir. Ancak Fransa'da "bir numaral
eglencemiz televizyondur" diyen insanlara "eger sansiniz olsayd: ne yapardiniz" diye sorul-
dugunda bunlarin %40'1 spor ya da baska bir sey yapacagmi belirtmislerdir, %19'u ise yine
televizyon seyredecegini belirtmistir (8:49). Bu dununda insanlarin yapacak baska bir sey-
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leri bulunmadigi igin televizyonu tercih ettikleri ve televizyonun aktif spora yonlendirici
programlarinin da burada daha fazla anlam tasidig1 ortaya ¢ikmaktadir.

Tirkiye'de kitle iletisim araglarmin sporla tanigmasi yazili basin yoluyla ilk defa 1891
yilinda Ali Ferruh Bey'in Servet-i Fiinun'da yayinlanan Eskrim ile ilgili bir yazisiyla
baslamistir.. Bunu Selanikte ¢ikan Asir gazetesinin spora yer vermesi ve 1911'de Tasviri
Efkarda Abidin Daver'in ilk mag¢ yazis1 takip etmistir. 1933'de Haber ilk spor sayfasini
yapmistir. 1952'de ise Tiirk Spor adli ilk giinliik gazete ¢ikarilmistir. Radyo'da ise spor
yayinciligi  1933'de Istanbul'da Tiirkiye-italya arasindaki bir giires miisabakasinin Sait
Celebi tarafindan naklen verilmesiyle baslamis, 1934'de ise Fenerbahge-Avusturya WAC
takimi arasindaki mac telefon araciligi ile Esref Sefik tarafindan naklen verilmistir. Radyo
spor yayinciligt 6zellikle 1950'li yillardan itibaren hizla ilerlemistir (9:38).

Televizyon ise, Tirkiye'de 1968'de yayin hayatina baslamistir. Spor yayinlari ise Tiir-
kiye Futbol Liglerinin 6nemli maglariyla Istanbul Teknik Universitesinden yine o yillarda
baslatilmistir. 1971 Akdeniz oyunlariyla televizyonda ilk naklen yaym gerceklestirilmis ve
bunu takip eden yillarda ise yurt ici ve yurt dis1 spor yayinlarinda ¢ok hizli bir gelisme
siirecine girilmistir (9:39).

Tirkiye'nin sporda istenilen basariy1 yakalayabildigim sdylemek ¢ok zordur.Sporun top-
luma yayginlasmasi, uluslararasi elde edilen sonuglar, spor tesislerinin varligi, kullanilabi-
lirligi, isletmeciligi gibi bir¢ok temel konuda yeterli bir diizey yakalayamadigi ortadadir.

Spordaki bu yeterli gelismenin saglanamamasinda orgiitlenme, y6netim, finansman, po-
litikalar, egitimsizlik gibi bir¢ok nedeni belirtmek miimkiindiir. Ayrica ¢ogunlukla televiz-
yon izlemeyi diger eglencelere ve faaliyetlere tercih edebilen Tiirk toplumunda yeterli ve
anlamli televizyon spor programlanin eksikligi ve yeterince yaygin olmamasi da 6nemli bo-
neden olarak gosterilebilir.

Bu anlamda diinyanin birgok lilkesinde de televizyon ile spor iligkisi kurulmaya ve ge-
rek sporun topluma yayginlastirilmasi gerekse sportif basarinin arttirilmasina yonelik olarak
gelistirilmeye calisilmaktadir (3:71).

Bu calismanin amaci, gorsel basin olarak da adlandirilan televizyonun, dnemli bir kitle
iletisim araci olarak sporla olan iliskisini ortaya koyabilmek ve spor programlarinin genel
politikalarint degerlendirebilmektir. Bu amacla, devlete ve 6zel sektore ait televizyonlarin
genel yayin akislari igerisinde spor yayinlanuin, televizyonun rekreatif degeri de géz Oniine
alinarak beklenen amacglara uygunlugu arastirilmakta ve bu dogrultuda ¢dziim Onerileri
aranmaktadir.

YONTEM

Arastirma igin, halen Tiirkiye'de en fazla izlenme oranina sahip TRT-1, Kanal-D, ATV.
STAR, SHOW TV ve Kanal - 6 televizyonlar1 degerlendirmeye alinmistir.

TRT biinyesinde yer alan ve spor kanali olarak da bilinen TRT-3 arastirma sonuglarini
etkilememesi icin sadece 6zel televizyonlarla devlet televizyonlar: arasindaki mukayese i¢in
degerlendirilmelere alinmis diger degerlendirilmelerde kullanilmamistir.

Arastirma ile ilgili veriler, tesadiifi olarak belirlenen 2-8 Aralik 1995 tarihleri arasinda
kalan 1 haftalik telvizyonlarin yayin akislarini kapsayan dénem ic¢in, TRT spor servisi
arsivinden ve Hiirriyet Gazetesi haftalik televizyon dergisi Teleskop'tan yararlanarak elde
edilmistir.
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BULGULAR VE YORUM

Arastirmaya dahil edilen televizyon kanallarindan TRT-1 ve STAR araliksiz yayin yap-
makta olup, haftalik yayin siireleri 10.080 dakikadir. ATV'nin 8.820 dakika, Kanal D, Show
TV ve Kanal - 6'nin haftalik toplam yayin saatleri ise 8.400'er dakikay1 bulmaktadir.

Kanallarin bir haftalik yaym siireleri igerisindeki program tiirlerine bakildiginda (Tablol);
biitlin kanallar i¢in degisik oranlarda, ancak en fazla yaymn siiresini sinema-tiyatro ve di-
ziler almaktadir. Bunu bazi kanallarda farkli olmasina ragmen genelde aktualite ve maga-
zin, miizik eglence ile haber ve haber programlan izlemektedir. Birbirlerine yakin oranlarla
ise kiiltiir agirlikli yarigsma, reklamlar ve spor programlari biitiin kanallarda son siralarda yer
almaktadir.

TABLO:1
Televizyon Kanallarina Gére Bir Haftalik Program

Tiirlerinin Dakika Olarak Dagilimi

TELEViZYON KANALLARI

PROGRAM TURU THRT 1 | KANALD ATV STAR SHON | KANAL 6
Sie] % || % [Se| % |Sel % ISe]| %|Se| %
Hberer ve Hiber| 2275| 225{ 813 97| 880 10] 94Dy 93] B40 1G] 800 95
Bog.
Mak ve Eflence| 2240] 22201 1132] 134| 1240 14| 1455] 148] 1187] 14111170} 139
Frog. '
Grel Egtim Preg. | 120] 1.9 - 1 . . . . -
AkAplite ;fe 11307 112§ 1718 1711955 22.1}2305| 228} 1733| 206] t690} 201
MagzinProg.
Srema-Tiyavo ve| 3310 32.8] 3670] 436|3635| 4123575 39.4) 3670| 436) 3720 442
Ozier

Yangra 310| 31| 382| 45| 400{ 45} 370| 36} 320| 38| 35| 47
Fogramian

Srxr Programiar 1 325] 32| 280) 34] 205| 33) 570| 56§ 250] 291 245| 29
Rekdambar 370 a8] 300] 46| aps| 45| 425) 42 400| 47) 380 45
TOPLAM wep] 100] B40O| 100] BB20| 100]| wmo| 10G) 8400| 10C)] 8400( 100
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Tablo 1'de goriildigii gibi, yayin akist igerisinde spor programlarina en fazla yer ayiran
kanal %5.6 ile STAR televizyonudur. Bu kanalin yayinlarinda, diger kanallara gdre spor
programlarina daha fazla agirlik verilmesinin 6nemli nedenlerinden birisi olarak profesyo-
nel bir futbol takimi olan ve Tiirkiye birinci liginde yer alan istanbul Spor takimina sahip
olmas1 gosterilebilir.

STAR't %3.4'lik bir oranla Kanal D izlemektedir. ATV %3.3 ile iigiincii sirada yer alir-
ken, ¢ok biiyiik imkanlara ve yayin alanina sahip, ticari endiseler gibi diisiinceleri bulun-
mayan devletin en biiyiik televizyon kanali TRT 1 ise %3.2'lik bir oranla dordiincii suada
bulunmaktadir. Show TV ve Kanal-6 ise %2.9'luk yayin siireleri ile son sualari paylagmak-
tadirlar.

Gene] olarak bakildiginda, Tiirkiye'deki televizyon kanallarinin toplam yayinlan
igerisinde spora ayirdiklar1 siirenin yetersiz oldugu goriilmektedir. Gelismis Avrupa
ilkelerinde bu siire %7 ile %13 arasinda degismektedir. Alman ARD %8.7, ZDF 9%9.5,
italya RAI %13, Fransa TF1 %7, Israil IBA %10, Belgika RTB, %8, BRT %11.7, Ingiltere
ITV %9 ve Isveg SVT %10 civarinda spor programlarina yer ayirmaktadirlar. Bu oranlar,
Tirkiye'deki televizyon kanallanna goére oldukg¢a yiiksek bir degeri ortaya koymaktadir
(9:37).

Televizyon kanallarinin, sadece spor programlarina yiizde olarak daha fazla yer verme-
leri de, televizyon-spor iligkisinin saglikli bir sekilde kurulabilmesi i¢in elbette yeterli olam-
amaktadu. Yayin politikalar1 ve program igerikleri bu iliskinin kunilabilmesi igin biiyilik
onem tasimaktadu.

Arastirma Orneklemini olusturan televizyon kanallarinda yayinlanan spor program-
lannin, branslara gore dagilimi Tablo-2'den incelendiginde, branslar arasinda 6nemli bir
dengesizligin oldugu sdylenebilir.
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TABLO 2

Televizyon Kanallarinda Yayinlanan Spor Programlarinin

Branslara Goére Dagilimi

TELEVIZYON SPOR SURE
KAMNALLARI| BRANSLARI J(DAKIKA) %
Eutbol 1894.6 50.8
Basketbol 33.1 10.1
Vaoleybo! 25.0 7.6
Gdres 14.6 4.4
TRT 1 Hentbol 11,0 3.3
Alletizm 4.0 1.2
Karate-Judo 3.0 0,08
Haiter 3.2 1
Aticihk 2.0 0.08
Cimnastik 6.5 2
Difer 28.0 B.6
TOPLAM 325 100
KANAL D Futbol 217.5 75
Spor Magazin 72.5 25
TOPLAM 290 100
 Fulbol 194.7 56,0
ATV Basketbol 47.3 16.1
Spor Magazin 53.0 17.9
TOPLAM 295 100
Futbol 484.2 86.7
Motor Sporlan 348 6.1
STAR Spor Magazin 29.6 5.1
| Diger 1t1.4 2
JOPLAM 570 100
Futbol 155.0 6
SHOW TV Spor Magazin 91.5 36.6
Dider 3.5 1.4
TOPLAM 250 100
Futbol i24.2 50.6
Basketboel 40.0 16.3
KANAL 6 Al Yanslan 44,0 17.9
| Spor Magazin 36.8 15
TOPLAM 245 100




TRT 1'in haftalik 325 dakikalik spor programlan arasinda 194.6 dakikalik siirenin futbo-
la ayrildig: (%59,8) goriiliir, Tiirkiye'de gerek topluma yayginlasmasi, gerekse, uluslararasi
basanst bakimindan olduk¢a basarili bir yerde bulunan basketbola ise, 33.1 dakika ve
%10.1'lik bir siire, yine dnemli bir ana brans olarak kabul edilen atletizme de %1.2 gibi ¢ok
az bir siire aynlmaktadir.

Diger 6zel kanallarda ise durum pek farkli goriilmemektedir. Kanal D, futbola %75'lik
bir yer verirken ATV %66, Show TV ise %62 oraninda ekranlarina futbolu getirmektedir.
Star'in ise, %86.7'lik bir oranda futbola en fazla siire ayirdig: ortaya ¢ikmaktadir. Kanal 6
yayinlarinda kismen dengeli bir dagilim géze ¢arpmaktadir. Futbola %50.6'lik bir siire ve-
rilmisken basketbola %16.3, at yarislarina %17.9 ve spor magazin programlarina da %15
oraninda bir yer ayrilmistir. Tablo 2'de de goriilen 6zel televizyon kanallarindaki futboldan
sonra yer alan spor magazin programlarinda da futbol konu olarak agirlik tagimaktadir. Bu
durumda futbola aynlan siirenin daha da arttig1 ortaya ¢ikmaktadir. Boylece televizyon ka-
nallarinin spor programlan adeta futbol programlarina doniismektedir.

Futbol, bir¢ok Avrupa iilkesinde de spor programlarinin 6ncelikli ve ana brans: duru-
mundadir. Fransa ve Belgika'da %35, Ingiltere'de %40, Danimarka'da %50, Portekiz'de ise
%90 oraninda ekran futbola aynlmaktadir. Bunun yani sira, Isveg'te kayak ve buz hokeyi,
Israil'de ise basketbola ydnelik programlar ¢cogu zaman futbolun dniine gegmektedir (9:42).
Bu duramda Portekiz'in disindaki ¢ogu Avrupa iilkelerinde futbol, 6ncelikli brans olmasina
ragmen, ekranlarda yer alma oranlarinin Tiirkiye'deki uygulamalara oranla daha diisiik ve
dengeli oldugu gorilmektedir.

Tirkiye'deki televiyonlarda gorillen bu durum yaiili basinda da kendisini goster-
mektedir. Istanbul'da yapilan bir arastirmaya gdre gazete spor siitunlarinin %60'1 futbola
yoneliktir ve geri kalan %40'1 ise oteki branslara aynlmaktadir (9:42).

Televizyon spor programlarinda futbol nigin daha fazla yer almaktadir? sorusunun ceva-
b1, kuskusuz televizyonlarin izlenme oranlarini yiikseltebilmeyi 6ncelikli amag olarak be-
nimsemeleridir. Futbol disindaki branslarda ancak goriilen bir sporcu ya da biiyiik bir spor
organizasyon basansi ekranlara gelmekte ve kuskusuz bu yaklasimda kitlelerin spora ilgisi-
ni ¢cekebilmektedir. Ancak bazi yas gruplari veya daha degisik kitlelerin aktif spora katilimi
veya degisik ilgilerinin cekilebilmeleri i¢in bu yeterli olamamaktadir. Elbette futbolda ne
kadar basar1 vardir da bu kadar yer isgal etmektedir? gibi bir som da akla gelebilir. Tabii
futbol basarinin 6tesinde Tiirkiye'de ve diinyanin birgok bdlgesinde baslibasina bir olaydir
ve kitlelerin ilgisini ¢ekmektedir.

Televizyonlar bir bakima futbola bu denli agirlik vermeye kendilerini mecbur hisset-
mektedirler. Nitekim, televizyonlarin futbola olan bu asin ilgisi yayincilarin, futbolun tele-
vizyon izleyicisine daha cazip gelmesini saglayacak ve izleyicinin degisimine ayak uydura-
cak sekilde, sportif heyecani daha giiglendirmek, dmarniklestirmek, dramatiklestirmek ve
gerilim frekansimi yiikseltebilmek i¢in kurallar, organizasyonlar ve mac saatlerine kadar
herseyine miidahale etmeleri sonucunu bile dogurabilmektedir. Zira futbol, reklamimn il-
gingligini artiracak yiliksek bir seyir oranini, diger bir¢ok televizyon programlarina gore
daha ¢ok yiikseltebilecek giigte gériinmektedir.
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Televizyon, futbolun toplumsal bir¢ok 6zelliginden arindirilarak, sadece goller, isimler
ve sonuglara indirgenen sekliyle, bir y1gin rekabete ve ekonomik bagimliliga esir olarak
medyatik sahnelenmesine neden olabilmektedir. Yani ortaya adeta "televizyon futbolu" de-
nilebilecek yeni bir iiriin ¢ikarilmaktadir (7:374). Televizyon futbolu, izleyicinin dikkatini
her tiirlii teferruattan arindirilmis olarak futbol magina yonlendirmektedir. Buna gore futbol
sporunun normal, algilanigini da degistirmis omaktadir. Televizyon futbolu bdylece, ekran
karsisinda stadyuma bile gitme geregi duymayan pasif izleyici konumundaki milyonlarca
insanin ¢ok genis kabul géren bir "bos zaman eglencesi" haline gelebilmektedir. Giinliik
normal hareketlerinden-bile, son yillarda siiratle gelisen ve kullaniminin yayginlastigi mod-
ern elektrikli araglar sayesinde geri kalan insan, bu araglarin en dnemlilerinden olan sadece
televizyonu haftada en az yirmibir saat seyretmektedir. Bu bir insanin uzunca bir siire ken-
disini bir odaya hi¢ hareket etmeden hapsetmesi anlamina gelmektedir. Hareketsizlik ise
kalp, damar ve dolasim hastaliklarinin en 6nde gelen nedeni sayilmaktadir (6:110).

Sahada oynanan futbol, televizyonlarin reklam yoluyla yiiksek gelir beklentileri ile gide-
rek stada gelenlerden ziyade ekranlari basidaki milyonlara yonelik olmaktadir. Televizyon-
larin kendi irettikleri yapayligi asabilmek ig¢in, stadyumdaki seyircinin coskusunu, heye-
canini ekranlara yansitabilme ve bunun organizasyonunu yapma c¢abalan igerisinde onlan
kullanma durumunda olduklan da sdylenebilir (7:378). Televizyonun, futbola olan miidaha-
lesi daha birgok sekilde kendisini gostermektedir. UEFA'nin tamamen televizyonlarin
baskist altinda almis oldugu yabanci futbolcu transferine konulmus kisitlamanin kaldinl-
mas1 karart buna giizel bir 6rnek teskil eder (1:16). Basketbolda ise ABD sporculan harig
tutulmak iizere FIBA bu y6nde bir karar almak iizeredir. Bu uygulamalann sporun, tabani
olusturup, genisletmekten ¢ok, elit diizeyde ve sadece seyir amagli bir sonug ortaya koy-
mast kagint mazdir. Bu durumda televizyonlann futbola olan diiskiinliikleri, futbol ydnetici-
lerinin de sorumlulugu igerisinde, futbol sporunun olumsuz etkilenmesine neden olabilmek-

tedir.

Fransa'da 10-24 yas aras1 genglerin futbol dahil diger ilgilendikleri spor branslarinin,
televizyondan direkt gosterilmesini yeterli gérmedikleri, bu branslar hakkinda onlan pasif
izleyicilikten kurtanp, aktif katilima yonlendirecek teknik bilgiler ve bu branglara nerede
nasil katilacaklanna dair rehberlik hizmetleri de istedikleri ortaya konulmustur. 25-29 yas
grubu insanlar ise, televizyon spor programlarinin devamli izleyici grubundadirlar. Ancak
bu grup, sporun daha saglikli daha dolu bir yasam i¢in giizel bir ara¢ oldugunun farkindadir.
Ve bu kitle bunu nasil yapabilecegi konusunda merakli davranmaktadir (8:46).

Devlet televizyonlan olarak anilan TRT 1 ve TRT 3 kanallan ile arastirma dmeklemi
icinde bulunan 6zel televizyon kanallan toplam spor programlan ile brans dagilimlan
bakimindan mukayese edildiginde, Talo 3'de de gorildiigi gibi kendi yayin siireleri
icerisinde devlet televizyonlarinin spor pogramlanna daha fazla agirlik verdikleri, futbola
ise diger 6zel TV kanallanna gore daha az yer verdikleri sonucu goriilmektedir.
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TABLO 3

Haftahk Spor Programlari ve icerikleri Bakimindan Devlet ve
Ozel Televizyon Kanallarimin Mukayesesi

Programlar Spor Futbol Diger

Programlan Branslar
Televizyonlar Siire % Siire % Siire %
Devlet TV (TRT-1 TRT-3) | 1355 9.2 789,6 58.7 565.4 413
Ozel TV (Show, Kanal D, 1650 3.6 1208.4 69.8 441.6 30.2
Star, ATV, Kanal-6)

Televizyonlarin topluma karst iistlendikleri sorumluluk bakimindan Devlet kanallarinin
bu sommluluklarini, 6zel televizyonlara oranla daha fazla yerine getirdikleri sdylenebilir.
Ancak, spor programlan icerisinde %58.7 oraniyla futbola verilen agirlik diger iilkelere
gore yliksek bir degeri ortaya koymaktadir. Bu durumda yine diger branslarin yayin sanslari
cok aza indirilmis oldugu da goriilmektedir.

Televizyon spor programlarinda hakim olan politikalar icerisinde oncelikli olarak ¢ok
sayida seyirciyi ekran karsisina ¢cekebilecek anlayisi, sporu yapmaya yoneltmekten ziyade,
sponi1 seyretme sonucunu dogurmaktadir. Bu yaklasim ise, seyirciyi ekran basina baglaya-
bilecek ve pasif bir rekreatif uygulamayla karsit karsiya birakabilecek futbolu 6n plana
¢ikannaktadir.

Oysa spor, televizyon programlarinda en fazla goriildigii sekilde sadece futbol
yarigsmalarindan ibaret degildir. Spor, milyonlarca insan igin zevk ve mutluluk verici ayni
zamanda hareketsizligi Onleyerek saglik kazandinci rekreatif bir eglence anlamini da
tasimaktadir. Cesitli kiiltiir, egitim, yas gruplarinda ve cinslerdeki insanlarin farkli istekle-
rine cavap verebilecek ve bir¢cok degisik 6zellik tasiyan onlarca bransi da bulunmaktadir.
Gelecegin strateji uzmanlari, egitim, kiiltiir, saglik, bans gibi 6nemli konularin planlama-
lann1 yaparken, kuskusuz insanlarin, teknolojik gelismelere bagli olarak siirekli artan bos
zamanlarinin nasil degerlendirilmesi gerektigi konusunda da ciddi planlamalar yapmak du-
rumundadirlar. Bu anlayis igerisinde spor dnemli bir yer tutmaktadir ve sporun, sadece
onemli bir kitle iletisim aract olarr televizyondan pasif bir rekreasyon etkinligi olarak izlen-
mesi disinda, topluma yayginlastirilmast ve insanlarin aktif spora katilimlarinin saglanma-
sinda televizyonlann bilgilendirici, dzendirici ve ydnlendirici rolleri dikkate alinarak uygun
planlamalarin yapilmasi zorunlu goriilmektedir (4:83).
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SONUC VE ONERILER

Topluma karsi, haber verme, egitim, eglence, ¢esitli mal ve hizmetlerin reklamlar ara-
ciligiyla tanitilmasi ve propaganda gibi birgok 6nemli fonksiyon iistlenmis olan televizyon,
kitlelerin yogun ilgisi altinda bulunmakta ve onlan yakindan etkileyebilmektedir.

Televizyon programlan genellikle sinema, tiyatro ve diziler, aktualite ve magazin,
miizik, eglence ile haber ve haber programlar1 agirlikli olmaktadir. Bu yayinlar igerisinde
spor programlan ise son siralarda yer almaktadir. Arastirma Orneklemini olusturan televiz-
yon kanallarindan Starda bu oran %5.6, Kanal D'de %3.4, ATV'de %3.3, TRT 1'de %3.2,

Show TV ve Kanal D'de ise %2.9'dur.

Bu kanallarin spor programlarinin igeriklerine bakildiginda ise, branslara gore dagilimin
en fazla futbol agirlikli olarak gergeklestirildigi goriilir. TRT 1, bir haftalik spor program-
lan igerisinde futbola %59.8, Kanal D %75, ATV %66, Show TV %62, Kanal 6 %50.6 ve

Star %86.7'lik bir yer ayirmaktadir.

Bu durumda televizyon kanallan genel yayin politikalan igerisinde, Avrupa televizyon
yayinlarina oranla spor programlarina daha az yer vermektedirler. Buna mukabil, spor pro-
gramlar: icerisinde de genellikle ve Oncelikle rating on plana alinarak tek tarafli olarak fut-
bola agirlik verilmektedirler. Bu da yine Avrupa'min bir ¢ok iilkesine bagli televizyonlarin
futbola ayirdiklar: siireden ¢ok fazla bir dengesiz yayin politikasini ortaya koymaktadir.

Televizyon pasif bir rekreasyon aracidir ve insanlar biiyiik bir oranla bos zamanda tele-
vizyon seyretmeyi tercih etmektedirler. Bu durumda televizyon yapimcilan da, onlarin bu
isteklerinden yararlanarak ve daha da gogaltarak, sporun pasifizleyicilikle heyecan ve reka-
beti kolay yaratabilen futbol bransina agirlik vermektedirler. Boylece, futbol disinda insan-
lan ekranlardan aktif spora katilima yonlendirebilecek diger branglann tanitimlan konusun-

da ¢ok yetersiz kaldiktan goriilmektedir.

Ayrica, televizyonlarin istahlan kabararak yaklastiklan futbol, yayincilarin rating
miicadelelerine boyun egmek zoninda kalarak sporun 6ziine aykiri sayilabilecek kurallar,
organizasyonlar ve programlar acgisindan birgok degisime ugramaktadir. Bu degisim, tele-
vizyonlarin istegi dogrultusunda evinden televizyon izleyen insanlann ilgilerini g¢ekecek

sekilde geligsmektedir.

Devlet televizyonlarinin da bu konuda yetersizlikleri ortadadir. Oysa oncelikli amaglan
topluma hizmet olan devlet kanallarinin daha sorumlu ve toplumu aktif katilima ydnlen-
dirici bilingli programlara yer vermesi gerektigi diisiiniilebilir.

Bu calisma sonuglarina gore; televizyon yaym politikalarinin, sadece rating diisiiniilerek
degil, ayn1 zamanda televizyonun insanlari ¢ok rahat yonlendirebilecek bir kitle iletisim
aract olarak, toplumsal sorumluluklar tasidigi da goz Oniine alinarak gerceklestirilmesi
onerisinde bulunabilir. Bu anlayisla, oncelikle spor programlarimin igerikleri, insanlan sadece
televizyon karsisna mahkum edecek ve pasif bir futbol izleyicisi durumuna sokacak
yapidan uzak haziilanabilmelidir.

Sporun; bos zamanlarin aktif sporlarla degerlendirilmesi gibi toplumlarin beklentileri
dogrultusunda iistlendigi yeni hizmetler, televizyonun yayin politikalarinda géz ardi edile-
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bilmektedir. Cok sayida insan futbolun disinda, doga sporlar1 basta olmak iizere bir ¢ok
sporu tanimak, izlemek egiHiriindedir.

Kuskusuz futbolun popiilaritesi ve yayginligt da géz oniine alinmabdir. Ancak televiz-
yon insanlart bos zamanlarinda sadece pasif izleyici konumundan uzaklastiracak, doga
sporlari, acik ya da kapali alan, ferdi veya grupla yapilabilen, futbol disindaki birgok spor
bransini, aktif katilmaya yonelik tanitict, yonlendirici ve bilgilendirici olarak programlarina
alabilmelidir.

Televizyon spor programlan toplum yararina olan "herkes i¢in spor" sloganini yasama
gecirecek ve bunu belki de "hareketsizlik - 6lim tehlikesi "mesajiyla" mesajiyla garpict ve
ilgi ¢ekici hale getirip insanlann aktif spora katilimlarina 6nciiliik edebilmelidir.

Televizyon kanallarinin, 6zellikle de aktif spora yonlendirici mesajlarin verilebilecegi
spor programlannin yayin saatleri onem arz etmektedir. Nitekim, hedefkitlelerin cinsiyetle-
ri, mesguliyetleri, bos zamanlan, ders ¢aligma, uykuya ¢ekilme gibi durundan, iyi ayarlana-
bilmeli ve ona gore programlar yayma sokulmalidir.

Televizyonlarin biitiin bu sorumluluklanni yerine getirirken, spor organizatorleri veya
yoneticileriyle isbirligi icinde olmalar1 kaginilmazdir. Televizyon yayincilari, spor yoneti-
cilerinden gerek spor yangsmalarinin yayin saatleri gézoniine alinarak ayarlanmalan konu-
sunda, gerekse degisik branslarin tanitimi ve cazibesinin ortaya konulabilmesinde yardim
alabilmelidir. Spor yoneticileri ise, televizyonlardan bu konuda yamlanabilmelidir.
Ornegin, spotun topluma yayginlastmlmasi bakimindan televizyon kanallarina, gesitli spor
branglarinin tanitimina, nerede ve nasil yapdabilecegine yonelik bilgilendirici ve cezbedici
ticreti mukabili reklamlar verilebilir. Bunlar bir futbol macinin devre arasinda verilerek spo-
ra ilgisi sadece pasif izleyici konumunda olan insanlarin aktif katilima yo6nlendirilmesine
yonelik yada diger saatlerde yayinlanan program aralannda gosterilerek sporla ilgisiz gibi
goriinen insanlarin ilgisinin spora ¢ekilmesi amaclanabilir. Tirkiye'de bu gorevi 6ncelikle
talebi karsilayacak alt yapiy1 hazirlayarak, spordan sorumlu devlet kuruluslanmizin, profes-
yonel reklam firmalarina hazirlatagaklan filmlerin televizyon kanallannda gosterilmesini
saglayarak yerine getirmesi gerektigi diisiiniilmelidir,
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