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KURESEL REKABET ORTAMINDA TURKIYE’DE
ELEKTRONIK TICARET ve VERGILENDIRILMESI"

ibrahim Erem SAHIN™

Ozet

Elektronik ticaret yapist geregi kiireseldir ve diinya ekonomilerini biitiinlestirici bir
olgudur. Dolaysiyla Elektronik Ticaret’in vergilendirilmesi olay1 sadece bir iilkeyi degil
tiim tilkeleri ve ekonomileri ilgilendiren bir durumdur.

Bu goriiglerden hareketle bu makale ¢alismasinda Elektronik Ticaret ve kapsami
irdelenerek Tiirkiye’de Elektronik Ticaret’in durumuna deginilmis ve Elektronik
Ticaret’in vergilendirilmesi konusunda genel bir bakis agisina yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresel Rekabet, Elektronik Ticaret, Elektronik Ticaret’in
Vergilendirilmesi

Abstract

Electronic trade is global because of its structure and it is a fact integrating the worlds
economies. Therefore, taxation of electronic trade concerns not only a country but also all
countries and economies.

In the light of these views, electronic trade and its enclosure are investigated,
electronic trade practices in Turkey are examined and a general point of view about the
taxation of electronic trade is dealt with in this study.

Keywords: Global Competition, Electronic Trade, Taxation of Electronic Trade

Giris
Bilgi teknolojilerinin gelisim siirecine paralel olarak ekonomik
faaliyetlerin yapisinda yasanan koklii degisimler; gegmiste genellikle yiiz

" Bu calisma; Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi’nde tamamlanan (2004)
“Kiiresel Rekabet Ortaminda Elektronik Ticaret ve Vergilendirilmesi” baglikli
yiiksek lisans tezinin 6zetidir.

™ Ars. Gor., Selguk Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
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ylize olan i3 yapma sekillerini hizla elektronik(web tabanli) hale
getirmektedir.

Elektronik Ticaretle sadece ticaretin sekli degismemis; teknolojiyle
paralel olarak toplumlarin, kurumlarin kayit sistemleri de degismistir.
Elektronik arsivleme, elektronik faturalama ve elektronik muhasebe gibi
kavramlar ortaya ¢ikmistir.

E-Ticaret’in nasil vergilendirilecegi konusu E-Ticaret ile baglantili
olarak tartisilan 6nemli konulardan bir tanesidir. Devletler, is diinyas: ve
tiikketiciler konu ile yakindan ilgilenmekte ve ¢6ziim Onerileri iizerinde
tartismaktadirlar.

1.Elektronik Ticaret ve Kapsami
1.1 E-Ticaret’in Tanimi

Elektronik Ticaret giliniimiizde hizla yayilmaktadir. Elektronik
Ticaret’in pek ¢ok tanimi yapilmaktadir. Uluslararasi organizasyonlarin
ve bu alanda faaliyet gdsteren bazi uluslararasi kuruluglarin Elektronik
Ticaret tanimlar1 agagida verilmistir;

Elektronik Ticaret;

- WTO: Mal ve hizmetlerin tiretim, reklam, satis ve dagitimlarinin
telekomiinikasyon aglari iizerinden yapilmasidir.

- UN-CEFACT: Is, yonetim ve tiiketim faaliyetlerinin yiiriitiilmesi
icin yapilanmis ve yapilanmamisg is bilgilerinin, {reticiler, tiiketiciler ve
kamu kurumlari ile diger organizasyonlar arasinda elektronik araglar
lizerinden paylagilmasidir.(www.e-ticaret.gov.tr,10/02/2003)

Elektronik Ticaret konusunda en yaygin ve genel kabul goérmiis tanim
OECD tarafindan 1997°de yapilan tanimdir. Bu ¢ergevede Elektronik
Ticaret  asagidaki  eylemleri  kapsayan  bir  siireg¢  olarak
tanimlanmaktadir;(www.kobinet.org.tr,20/03/2002)

a) Ticaret Oncesi firmalarin elektronik ortamda bilgilenmesi ve
aragtirma yiriitmesi,

b) Firmalarin elektronik ortamda bulunmasi,

¢) Odeme siirecinin yerine getirilmesi,
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d) Taahhiidiin yerine getirilmesi, mal veya hizmetin miisteriye teslimi,
e) Satig sonrast bakim, destek, vb. hizmetlerin temin edilmesi.

Gorildigi iizere Elektronik Ticaret’in tanimi ve dolayisiyla kapsami
hakkinda degisik yorumlar vardir. Elektronik Ticaret, ideal tanimu ile;
acik ag iizerinden, bilgisayar-bilgisayar aracilig ile gergeklestirilen ticari
uygulamalar1 ifade etmektedir. Ciinkii Elektronik Ticaret’te ulasilmak
istenen hedef, bu tiir uygulamalardir. Bunun disinda; telefon, faks,
televizyon, elektronik fon transferi (EFT), elektronik veri iletisimi (EDI)
gibi araclar, halen ticari uygulamalarda yaygin olarak kullanilmaktadir.
Ornek olarak, telefonla siparis vererek , kredi kart: ile 6demede bulunmak
da tammmi geregi bir Elektronik Ticaret uygulamasidir. Internet ile
saglanan yenilik, Elektronik Ticaret’in gelismesinde arzu edilen seviyeyi
yakalamak agisindan sonsuz olanaklar saglamasidir.(ince,1999,s:15)

1.2. E-Ticaretin Stmiflandirilmasi
1.2.1. isletme-Kamu

Isletmeler ile kamu kuruluslar: arasindaki ticari islemleri kapsayan bu
boliimde kamu ihalelerinin Internet'te yayinlanmasi ve isletmelerin
elektronik ortamda teklif vermeleri ilk 6rnekleri olusturmaktadir. E-
Ticaret’in yayginlasmasini desteklemek amaci ile kamunun vergi
o0demeleri, glimriik islemleri de sanal diinyaya tasinmaktadir. Giiniimiiz
Tiirkiye’sinde gelistirilmekte olan E-Devlet anlayist da bu kavram
cercevesinden dogmustur. (www.birbir.net, 23/11/2003)

1.2.2. Birey-Kamu

Heniiz yaygmn Ornekleri olmayan bu kategoride ehliyet, pasaport
basvurulari, sosyal giivenlik primleri ile vergi 6demeleri, vb. uygulamalar
ile E-Devlet’e gecisin saglanmasi planlanmaktadir.
(www.taob.com,23/11/2003)
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1.2.3. isletme- Miisteri

Internet iizerinden saglanan hizmetin yayginlasmasi ile giiniimiizde
insanlar evlerinden bir kisisel bilgisayar yardimi ile Internet iizerinden
market aligverisinden otomobile varana kadar her tirlii triind, ilgili
Urliiniin firmalarinca hazirlanan web siteleri ilizerinden ulasarak satin
alabilmektedirler.

Internet o6zellikle KOBI’lerin ticari hedeflerini yeniden gdzden

13

gecirmelerine neden olmustur. Diinya ticaretindeki “.com” degisimini
yakalayan isletmeler, sanal diinyada showroom veya magaza acgarak yeni

miisterilere ulasmaya ¢alismaktadir. (www.taob.com, 24/05/2004)

1.2.4. isletme-isletme

Isletmeleraras1 E-Ticaret; 6zellikle bayi sistemiyle calisan veya diinya
iizerinde bir ¢ok subesi olan isletmelerin, tim verinin toplandigi ana
bilgisayara Internet {izerinden baglanmalar1 ve kendi veri tabanlarimni
gercek zamanli olarak senkronize etmeleridir.

Bir firmanin, kapali veya agik bir ag kullanarak, tedarik¢isinden mal
siparig etmesi, fatura almasi ve 6deme yapmasi, bu sinifa bir 6rnektir. Bu
siiftaki E-Ticaret, Elektronik Veri Degisimi (EDI) yoluyla, uzun siiredir
gergeklestirilmektedir. (www.biltek.ieee.metu.edu.tr, 20/05/2004)

1.3. Elektronik Ticaretin Avantajlari

Sanal ortamda aligveris yapmak kullaniciya yani miisteriye zaman
tasarrufu, rahatlik, kolaylik gibi bir ¢ok fayda saglamakla birlikte satis
yapanlar agisindan da sayisiz avantajlar saglamaktadir. Bunlar;
(Ozbay&Devrim, 2000, s:46)

Hizh Baslangi¢: Bu sayede satici sanal magazada yer aldiktan hemen
sonra satisa baglayabilir.

Diisiik Yatirnm ve Operasyon Maliyeti: Aligveris sitelerine
yapilacak olan yatirimlarin ve bu sitelerin igletim maliyetleri klasik
magaza, magazalar zinciri veya sube yatirimlarindan ¢ok daha diisiiktiir.
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Yiiksek Miisteri Potansiyeli: Internet, tiim Internet kullanicilarmin
size kolayca ulagsmalarini saglayabilir.

Yiiksek Satis Potansiyeli ve Miisteriyi Tanmima Imkanr’dir.

Bir endiistride igletmenin kendi pazar, iiriin, hammadde, iiretim vb. ile
ilgili durumlardan her an haberdar olmasi ve bilinglenmesi rekabet
avantaji olabilir. Ciinkii igletme igin {irlin, yeni fikir ve mevcut genel
durum ile ilgili bilgilere erisim olanagi ¢ok degerlidir. Enformasyon
toplumunda bilgiye ulasmanin rasyonel yolu Internet’ten ge¢mektedir.
(Hasiloglu, 1999, s:97)

Elektronik Ticaret’in sagladigi maliyet avantaji mal ve hizmetlerin
fiyatlara yansiyarak tiiketicilerin lehine sonuglanmaktadir. (Isletmeler
Internet {izerinden gergeklestirdikleri ticari faaliyetlerde mal ve hizmet
fiyatlarin1 daha diisiik oranlarda gerceklestirmektedirler.) Tiiketici
aligveris, siparig, yatirrm vb. pek ¢ok ticari faaliyetini hem daha ¢abuk
sonuc¢landirabilmekte hem de sonucunu bizzat takip edebilmektedir.
(Bozkurt ve digerleri, 2000, s:97-98)

Elektronik Ticaret’te tiiketici saticiya gitmemekte, satici tliketicinin
karsisina ¢ikmaktadir. Boylece herhangi bir malin satigini yapan tiim e-
ticari sirketleri gorebilmekte ve birgok secenek arasindan tercih
yapabilmektedir. Bu da rekabete yeni bir boyut getirmekte ve
giiclendirmektedir. Ortada tek bir pazar s6z konusu oldugundan kalite
artmakta ve fiyat diizeyi diismektedir.
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Tablo 1. E-Ticaret’in Karsilagtirmali Ustiinliigii

Kuvvet Sistem Karsilastirmah Ustiinliik
Yeni Baglayanlar Internet Diisiik Baslangi¢ Maliyetleri
E-Ticaret Yeni Satis Kanallari
Yeni Hizmet Firsatlart
Firmalar E-Ticaret Maliyet Diisiisleri
Hizli Yanit
Miisteriler Internet Yeni Satig Kanallari
E-Ticaret Aracisiz
Miisteri Bilgilendirme
Rekabet E-Ticaret Maliyet Onderligi
Farklilagtirma
Odaklanma

Kaynak: David Whiteley, e-Commerce Strategy, Technologies and Applications,
McGraw-Hill Publishing Company, Cambridge, 2000, s: 32.

E-Ticaret’in avantajlarimi sdyle 6zetleyebiliriz: Firmalar E-Ticaret ile
satls yapmanmn yani sira drlin @ tanitimini - veya  reklamini  da
yapabilmektedirler. Internet iizerinden ulagilabilecek her yere aninda iiriin
ve hizmet desteginin sunulmasi saglanmaktadir. Yilin 365 giinii 24 saat
son kullanict diye tanimlanan tiiketiciye satis olanagi ile birlikte, sanal
magaza sayfalarinin isletilmesi, {iriin giincellestirilmesi yapilabilmesi ve
satis noktasinda egitim olanag1 sunulmaktadir. (Aydemir, 2001, s:75)

1.4. Elektronik Ticarette Uriinlerin Teslimi

Elektronik ticarette miisteri elektronik ortamdaki hizi {iriiniin
tesliminde de gormek ister. Bunun igin e-ticarette iiriinlerin teslimi
olabildigince kisa olmalidir.

Elektronik Ticaret’e konu olan {irlinleri misterinin bilgisayarina
indirebilecegi mal ve servisler (gayri maddi iriinler) ile fiziki mallar
(maddi tirtinler) olarak ikiye ayirabiliriz:
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1.4.1. Miisterinin Bilgisayarina Indirebilecegi Mal ve Servisler

Eger sunulan {iriin ya da hizmet bilgisayara indirilebiliyorsa (ki resim,
degerli veriler ve yazilimlar1 buna 6rnek gosterebiliriz) zamaninda mal
teslim edilmesi ve gonderilmesi gibi bir sorun yok demektir. Elektronik
Ticaret’e taraf olan site sahibi web sitesine dosyayr koyar ve miisteri
kendi bilgisayarina indirdiginde bir kopyasi olusur. Bu sekilde yapilan
teslimat hemen hemen aninda gergeklesir ve gayri maddi {riin, ulusal
siir engeline ugramaksizin sanal olarak dolagima girer. (Yalti, 2003,
s:11)

Ancak bu sefer de dogal olarak {iriiniin nasil kullanilacagi konusunda
hicbir kisisel agciklama almamis olan miisterilerin olasi sorularina karsilik
teknik yardim saglama sorunu olacaktir. Kisaca bilgisayara indirilebilen
iiriinlerde, teslimati yardim saglamak olarak diisiinebiliriz. Burada 6nemli
noktalar sunlardir: (Cumming, 2004, s:38)

a) Teknik yardim ekibinin iyi olmasi,

b) Bu ekibin nitelikli olmasi ve iyi egitilmesi,

¢) Yeterli telefon hatti,

d) Aramalarin kaydedildigi bilgisayar verilerinin istatistikleri,

E-posta mesajlarina otomatik degil insanlar tarafindan ve hemen
cevap verilmesi.

1.4.2. Fiziki Mallar

Maddi {iriin tesliminde ise iirlinler posta ya da diger bir teslimat bigimi
ile ayrica teslim edilir. Bu E-Ticaret bigimini E-Ticaret’e konu olan
iriniin  niteligine gore siniflarsak dolayli E-Ticaret olarak da
adlandirabiliriz. Burada kullanilan Internet sadece bir siparis alan1 olarak
degerlendirilir. Uriin geleneksel bigimler altinda teslim edildiginden smir
oOtesi iglemlerde ulusal smir kontrollerinin etkinligi devam eder. (Yalt,
2003, s:10)

Her ne kadar miisteriler kurye tarafindan yapilacak teslimat icin belli
bir miktar para ddemeye hazir olsalar da Elektronik Ticaret’te diisiik
meblaglarda mal satist i¢in (50$-1008) kurye parasi alinmamasi 6nemli
bir rekabet avantaji haline gelmistir.(Cumming, 2004, s:38) Kitap satis1
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iizerine kurulmus olan bir sirket diisiinelim. Bu sirket Internet {izerinden
E-Ticaret’e basladigi zaman {irlinlinli ulusal pazara oldugu gibi
uluslararas1 pazara da satabilecegini goéz Oniinde bulundurmalidir. Bu
sebeple elektronik ortamda ticaret yapmak isteyen sirketler asagida
belirtilen noktalara dikkat ederek bazi dnlemler almak zorundadirlar. Bu
noktalar: (Cumming, 2004, s:39)

a) Kredi kart1 satis1 yapabilmek icin banka ile anlagsma yapilmalidir.

b) Miisterilerin hemen teslim edilemeyecek mallar1 gérebilmeleri i¢in
mal envanteri webe aktarilmalidir.

c) Mal teslimati 48 saatte bitirilecekmis gibi ayarlanmalidir.

d) Yeni (giivenilir olmayan) miisterilerden gelebilecek biiyiik
sipariglere hazirlikli olunmali ve O6deme giivenligi konusunda
sirketi saglama almalidir.

e) Kiigiik siparigleri dikkate alarak 48 saat i¢inde teslimat yapabilen
bir ekip olugturmalidir.

f) Kigiik sipariglerin maliyeti hesaplanmali ve son kullanicilar igin
perakende fiyati belirlenmelidir.

g) Eger sirket kendi imkanlartyla dagitim yapamayacaksa ulusal bir
kurye sirketi ile anlagilmalidir.

2. Tiirkiye’de Elektronik Ticaretin Durumu

Ulkemizde internet kullanimi icin gerekli olan teknolojik altyapinin
stirekli gelismesiyle birlikte iilkemizde de internet kullanimi biiyiik bir
hizla yayilmaktadir. Giderek artan internet kullanmimi iilkemizdeki
sirketleri de internet ortamina girmeye yoneltmis bir anlamda zorlamistir.

Elektronik Ticaret’in biiyiime trendini géren ve bu yeni pazarda yerini
almak isteyen ¢ok sayida sirket rekabette geri kalmamak icin Internet
lizerinde site agmaya baglamistir. Bir ¢ok {inlii marka sanal magaza
acarken, Internet servis saglayicilari  olusturduklari  alisveris
merkezlerinde sanal magaza kiralamaya baslamiglardir. Bu gelismeler E-
Ticaret konusunda damismanlik veren sirket sayisinin da artmasina yol
acmustir.(Ozbay&Devrim, 2000, s:85-86)



SU {iBF Sosyal ve Ekonomik Aragtirmalar Dergisi 189

Reklamcilar Dernegi 1998 yilinda internet reklamlarma Kristal Elma
Odiilii vermeye basladi. Elektronik Ticaret konusunda cesitli iiriin ve
hizmetler sunan IBM, Microsoft gibi teknoloji firmalar1 da, tiim diinya ile
ayni anda Tiirkiye'de Elektronik Ticaretle ilgili ¢alismalarina hiz verdiler.
Isletmeden isletmeye (Business to Business, B2B) satis modelin ilk
ornegini Arcelik bayilerinden siparislerini Internet {izerinden almaya
baslayarak gosterdi.(www.networx-tr.com, 15/05/2004)

Ulkemizde internet iizerinde islem yapmak ve hizmet {iretmek
konusunda bas1 bankalar ¢ekmistir. Bu ¢ok dogal bir durumdu, zira konu
bankacilar i¢in uygun bir ortam yaratiyordu. Ayrica bankalarin ekonomik
giicli, bu capta bir uygulamay1 desteklemekte yoniinden bir itici gii¢
niteligini tagtyordu.

Glinlimlizde artitk bankalar, subelerinde yapilabilen islemlerin
tamamina yakinmi evden yapilabilir hale gelmesini saglamig
bulunmaktadir.

3. Elektronik Ticaretin Vergilendirilmesi

Elektronik ortamlarda gerceklestirilen ticaretin hacminde her gecen yil
bas dondiiriicii bir hizla yasanan artis sonucunda Elektronik Ticaret’in
vergilendirilmesi sorunu giindeme gelmektedir. Elektronik ortamlarda
gerceklestirilen ticaretin vergilendirilmesine yonelik olarak iilkelerin ve
uluslararast ekonomik birliklerin biiyiik bir g¢aba igerisinde oldugu
gbzlenmektedir.

Buna ragmen elektronik ortamda yapilan ticaretin  nasil
vergilendirilecegi konusunda hem ulusal hem de uluslararas1 diizeyde
hala ortak bir goriis birligine varilamadigi gibi yogun bir tartigma siiriip
gitmektedir. Bilisim teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler karsisinda
mevcut vergisel diizenlemeler yetersiz kalmaktadir. Bu yetersizligin en
onemli nedenlerinden birisi, Elektronik Ticaret’in cografi sinirlari ortadan
kaldirmasindan dolayi, devletlerin kendi yasal diizenlemelerinin yeni
ekonominin olusturdugu global ticaret diizenini kavrayamamasidir.
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3.1.Elektronik Ticarette Vergileme Politikas1

Geliserek biiyliyen Elektronik Ticaret’in vergi politikast agisindan
onemli sonuglarinin  olmast kagmilmazdir. Uzun vadede vergi
politikasinin giindemini olugturacagi beklenen bu sonuclar tiimiiyle
bilisim teknolojisine 6zgii konularin yani1 sira 6teden beri siiregelen ancak
bilisim teknolojisi ile birlikte nicelik degisikligine ugrayan konularin da
vergi politikasinin giindemine girmesi kaginilmazdir.

Konunun vergi politikast agisindan Onem tasiyan boyutlarina su
sekilde deginilmektedir: (www.igeme.org.tr, 13/02/2003)

a) Uluslararas1 yatirnm ve ticaret kararlari biiyiik oOlgide iilkeler
arasindaki vergi oranlar farkliligindan etkilenmeye baglamistir.
Bunun sonucu olarak hiikiimetlerin uluslararasinda serbestce
hareket edebilen unsurlar1 vergileme olanaklar1 giderek azalmaya
baglayacaktir. Bu gelismelerin tiiketim ile kalifiye olmayan iggiicii
iizerindeki vergi ylikiiniin giderek artmasi sonucuna yol agacaginin
tahmin edilmesi gii¢ degildir. Tiikketim ve emek iizerindeki vergi
yiikiinlin artmasi zaten elestiri konusu olan vergi sisteminin adaleti
sorununu daha da agirlagtiracaktir.

b) Teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak ¢ok uluslu firmalar artik
tiriinlerinin dizayn edildigi, tiretildigi, satildig1r ve firma ile ilgili
diger faaliyetlerin yapildig1 yerleri iilkeler itibariyle farklilagtirma
imkanina sahip bulunmaktadirlar. Boylece ¢ok uluslu bir firmanin
bir {irlin ile ilgili olarak yiiriittiigii faaliyetler birden fazla iilkenin
vergileme yetkisi alanina girmektedir. Bu durum ¢ok uluslu
firmalara {ilkelerin vergi sistemleri ve oranlarmi goéz Oniinde
bulundurarak her {ilkede vergi idarelerine beyan edecekleri
gelirlerini  “transfer fiyatlar1” yoluyla diizenleme olanagi
sunmaktadir. Bu gibi hallerde, daha avantajli bir vergi sisteminin
oldugu iilkede {iriin ile ilgili olarak anilan {ilkede yiiriitiilen faaliyet
(hizmet, mal vs.) oldugundan daha fazla fiyatlandirilmak suretiyle
kazang yiiksek gosterilmekte, buna karsilik vergi oranlariin
yiiksek oldugu iilkede ise yiiksek fiyatlandirilan girdiler gider
kalemi olarak yansitilmak suretiyle kazan¢ oldugundan daha az
beyan edilmekte ve sonug olarak firmanin 6deyecegi toplam vergi
miktar1 daha diisiik diizeylerde gergeklesmektedir.
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c) Sermaye hareketliliginin ayni zamanda vergi matrahinin cografi
anlamda degisken olmasina yol agmasi yatirim, finansman ve diger
is kararlarinin da tlkeler arasindaki vergi farkliliklarina duyarl
hale gelmesine yol agmistir. BoOylece ticaret, yatirnm ve vergi
konular1 birbiriyle baglantili hale gelmistir. Bu ise iilkeler arasinda
sicak para diye de anilan mobil sermayeyi ¢ekmek igin vergi
politikas1 alaninda bir yarig riskini arttirmistir.

Teknolojik gelismeler 6zel vergi rejimleri olusturmak suretiyle vergi
rekabeti yapilmasini daha da kolaylastirmaktadir. Bu potansiyel riski fark
eden iilkeler OECD kanaliyla konuyu degerlendirmis ve zararli vergi
rekabeti ile miicadele konusunda ortak ilkeler ve stratejiler
gelistirmiglerdir.

3.2. Elektronik Ticaretin Vergilendirilmesinde Temel Prensipler

OECD’nin Elektronik Ticaret’le ilgili c¢alismalarinin baslangic
noktasini  olusturan Turku Konferansinda, Elektronik Ticaret’te
vergilendirme, devletin 6nlem almasi gereken bir alan olarak belirlenmis
ve hukuki belirsizliklerin en aza indirilmesi gerekenler kategorisinde ele
alinmustir.

Konferansta varilan iki énemli sorunun alti ¢izilmelidir: Birincisi,
“kabul edilecek ¢oziim ne olursa olsun, E-Ticaret’in vergilendirilmesi
nispeten basit olmali, vergi yiikiimlilerinin goniillii olarak uygulayacagi
bir sistem icermeli, karsilastirilabilir geleneksel ticarete kars1 E-Ticaret’i
yapay olarak avantajli veya dezavantajli duruma getirmemeli ve E-
Ticaret’in gelismesini gereksiz yere engellememelidir”. Ikincisi ise
“hi¢bir devletin tek basina hareket ederek bu sorunlarin ¢éziimiini

~ 9

iiretemeyecegi” konusunda goriis birligine varilmasidir. Bu son noktadan
hareketle OECD’nin vergi sorunlarinin ¢ézlimiinde yetkili organizasyon

olarak kabul edilmesi yaklagimi benimsenmistir.

1997 yilinda Turku Konferansinda alinan karar geregince OECD’nin
Mali Isler Komitesi tarafindan hazirlanan Elektronik Ticaret’te
vergilendirmeye hakim olmast gereken g¢erceve ilkeler Ottowa
Konferansi’nda Bakanlar tarafindan onaylanmistir.(Yalt1, 2003, s:28) Bu
ilkeler, uluslararasi fikir birligini de temsil eder nitelikte olmakla birlikte,
ayni zamanda, “vergisel Onerilerin gelismesini ve yerindeligini 6lgmede
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bir referans noktasi” olarak kabul edilmistir. (Yalti, 2003, s:29)
Onaylanan bu ilkeleri soyle siralayabiliriz:

1) Tarafsizlik

2) Verimlilik

3) Sadelik ve Basitlik

4) Etkinlik

5) Esneklik

6) Yeni Vergilerin ihdas Edilmemesi
7) Cifte Vergilemeden Kaginilmasi

Sonu¢

E-Ticaret’in nasil vergilendirilecegi konusu E-Ticaret ile baglantili
olarak tartisilan 6nemli konulardan bir tanesidir. Devletler, is diinyas: ve
tiikketiciler konu ile yakindan ilgilenmekte ve ¢6ziim Onerileri iizerinde
tartigmaktadirlar.

E-Ticaret’in nasil vergilendirilecegi konusundaki goriisleri baslica
dort ana baglikta toplamak miimkiindiir. Birincisi; elektronik ortamin bir
serbest ticaret bolgesi gibi degerlendirilmesi ve vergilendirilmemesi,
ikincisi; elektronik islemlerin ticari mahiyet ve Onemlerinin dikkate
almmadan bir “bit vergisi” ile vergilendirilmesi, ti¢linciisii; E-Ticaret’in
mevcut mevzuata gore vergilendirilmesi; dordiinciisii ise, vergi kanunlari
ve uluslararasi vergi anlagmalarina E-Ticaret igin yeni hiikiimler
konularak vergilendirilmesi ve gerekirse yeni vergilerin konulmasi.

Burada 6nemli olan, Elektronik Ticaret’in vergilendirilmesinde temel
prensipler konusunda bahsedilen ilkeler uygulanarak Elektronik
Ticaret’in vergilendirilmesinde adil ve etkin bir vergilendirilme politikasi
uygulanmasidir.
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