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Ozet

Iletisim siirecinde kullamlan dil sistemlerinden en yaygim olanlarindan bir bigiminin
de yazili dil oldugu bir ger¢ektir. Yazili dil 6zellikle basinin baglica iletisim aracidir.
Basin bu iletigim aracini olagan {istii bir maharetle kullanarak okuyuculari diledigi yonde
manipiile edebilmektedir. Bu tez de, iletisimin ve iletisim siireglerinin tanimina yonelik
bilgiler verildikten sonra, basinda bu yonlendirmenin ne 6lgiide yapildigini ve
yonlendirmede dilin nasil bigimlendirildigini belirlemek i¢in siradan segtifimiz gazete
haber basliklarini ve mangetlerini, yapisal, anlamsal ve anlatimsal agidan, kisacasi
dilbilimsel bir yaklasimla incelenmeye ¢aligildi. Ayrica bu siiregte dilin diisiince ile olan
iligkisine deginildi.

Anahtar Kelimeler: iletisim, dil, basin, manipiilasyon, manset.,

Abstract

Of all the undisputable language systems, written language is the most widely used.
Written language is the most important means of communication for the press. Public
opinion is being created and/or manipulated by the unconventionally formed language of
the journalists. The goal of manipulation is generally achieved via headlines. The
researcher examined and studied on this process.

Keywords: communication, language, media, headlines, manipulation.

Giris

Bilgi, malumat medyanin en eski ve 6nemli islevidir. Sanirim medya
da bu amag icin kurulmustur. Medya ¢ok eskiden beri emprik iletigim
aragtirmalarinin konusu olmustur. Bu arastirmalarda uzun siire kaynak ve

kaynagin iletisime katilma niyeti ilginin merkezi olarak ele alinmistir.
Incelenen ve verilen bilginin belli normun geri planinda olumlu ve
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olumsuz degerlendirilip degerlendirilmemesi ve toplum tarafindan nasil
algilandiklar1 ve anlasildigi olmustur. Her hangi bir iletisimin alicida
davranis ve tutum, drnegin bir Kitle Iletisim arac1 sdylemini etkili kilmak
icin bir dil yapisi i¢inde verme ¢abasi verir. Kitle iletisim araglar1 yeni
kelimelerin yayilmasinda 6nemli bir yer tutmaktadir.Toplumun alisik
olmadig1 kelimeler ve isluplar kitle iletisim araclartyla sunulmaktadir.
Hangi anlam ve diigiince yiiklenmisse bu sdylem ve kelimelere, o
anlamda hep devam etmektedir. Dil kendiliginden diizene girmiyor,
insanlar, politikacilar, yazarlar ve gazeteciler onu diizenlerler ve etkili
kilmaya calisirlar. Bu baglamda Basin dilini incelemeye calistik. Basin
deyince aklimiza yazili medya gelmektedir. Gazeteler, dergiler, vs. Bir
gazetenin igerigine baktigimiz zaman her sayfasinin farkli bir alana,
politika, siradan olaylar, magazin, spor, ekonomi, kiiltiir, astroloji vs.
ayrildigini goriiriiz. Bu alanlarin her biri kendi alanina 6zgii kelimeler ve
dil yapis1 gerektirmektedir.

Bu ise bu g¢alismamizin siirlarint  kat kat asmaktadir ve
sinirlandirilmast  zordur. Biz asil haberler mansetten yani haber
basliklarindan verildigi ve okuyucu haber se¢imini basliklardan yaptigi
i¢in haber basliklarini ve basliklarin verilmesindeki {islubu inceledik.

Basin dili deyince acaba neyi kastediyoruz? Boyle bir dil var mi?
Yoksa bu her hangi bir haber dergisinin, ciddi bir gazetenin veya asir1 bir
bulvar gazetesinin dil kullanimi midir? Aslinda basin dili diye bir sey
yok. Basin dilinden daha ziyade cesitli konularda (ekonomi, spor,
politika, v.b.) olusturulan olaylarin dil ile sunumunu anlamaliyiz
herhalde. Ama basliktan olduk¢a 0zel ve smirlandirilabilen bir dil
kullaniminin var oldugu da anlasilabilmektedir.

Surast bir gercek, bir taraftan boyle kendine 6zgii, homojen bir dil
sisteminin olmadigini1 sdylerken, Obiir taraftan haberlerin hazirlanig
kosullar1 ve haber verme amaci agisindan bakildiginda her seye ragmen
basin dili diyebilecegimiz bir dil vardir. Burada kastedilen basinin — tipki
gorsel ve isitsel medyada oldugu gibi - dili nasil bigimlendirdigidir.

Bu bigimlendirme toplumun dil kullanigin1 ve algilayisini 6nemli
olgiide etkilemektedir. Isin etki boyutunu tam olarak biitiin ayrintilarryla
ve sinirlariyla vermek zorda olsa, boyle bir gercekte mevcuttur. Bu iligki
nedeniyle bir ¢ok bilim dali, 6zellikle dilbilim basin diline biiyiik bir ilgi
ve dikkat arz etmistir. Bu konuda arastirmacilar bir ¢ok bilimsel arastirma
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yontemleri gelistirmislerdir. Ozellikle yapisal ve anlambilimsel yénden
bir ¢ok aragtirmalar yapilmistir.

Basinda dilin en c¢arpict ve farkli bicimde kullanildig1 yer elbette
mansetlerde kullanilan dildir. Mansetlerde en can alici, diisiindiiriici,
cazip, yonlendirici, duygulara hitap eden ve haberin iceriginin en kisa
bildirimi bi¢iminde kullanilmakla birlikte, okuyucu motive edici, yani
okuyucunun o haberi nasil algilamasi veya nasil anlamasi gerektigi
konusunda bakis acis1 kazandirici bir 6zellige sahiptir.

Satig sartlarindan dolay1 6zellikle bulvar gazetelerinin veya haftalik
gazetelerin bas sayfasi 6nemli bir reklam sayfas1 gibidir. Bir afig gibi
okuyucularin dikkatini satiga yonelik olarak c¢ekebilmek ve onlarin
ilgisini kazanabilmek i¢in pratikte bu gereckmektedir. Bas sayfanin
verimli olabilmesi i¢in 6zenle hazirlanmasi ve en carpict sOylemler
mansetten verilmelidir.

Bir mesajin ¢arpici ve etkileyici olmasi siiphesiz haber verilen olaya
ve okuyucunun o habere verdigi Ooneme baglhidir. Bu yiizden haber
verilirken 6zel mansetlerle ve farkli bigimlendirmelerle Okuyucunun
dikkati ¢ekilmektedir.Asil haber basliktan verilerek okuyucunun dikkati
onun beklentisi dogrultusunda veya onu okumaya ydnlendirecek bir
mesaj ile ¢cekilmektedir.Yan bilgiler ise alt yazilarda gittikce haber degeri
diiserek verilmektedir.Eger okuyucuya verilmek istenilen diisiince
manipiilasyona yonelikse, lehte ve aleyhte fikirler ve gerekceler - ama
daha cok lehte — verilerek okuyucunun istenilen dogrultuda kanaat
olusturmas: saglanmaktadir. Ornegin: parti lideri, parti Patronu; devlet
baskani, diktator; zam, Fiyat Ayari; barig giicii, isgal giicli; gibi
okuyucuya farkl diistinceler aktarilarak yonlendirilmektedir.

Bu c¢alismada ozellikle mansetler incelenmis ve mansetler ile
okuyucularin  bilingli veya bilingsizce nasil bir diislinceye
yonlendirdikleri ortaya konulmaya ¢alisilmistir.

Satis sartlarindan dolay1 6zellikle bulvar gazetelerinin veya haftalik
gazetelerin bas sayfasi onemli bir reklam sayfasi gibidir. Bir afis gibi
okuyucularin dikkatini satiga yonelik olarak ¢ekebilmek ve onlarin
ilgisini kazanabilmek i¢in pratikte bu gerekmektedir. Bag sayfanin

Verimli olabilmesi i¢in 6zenle hazirlanmasi ve en garpict soylemler
mansetten verilmelidir.
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Bir mesajin ¢arpici ve etkileyici olmasi siiphesiz haber verilen olaya
ve okuyucunun o habere verdigi Oneme baglhidir. Bu yiizden haber
verilirken 6zel mansetlerle ve farkli bigimlendirmelerle Okuyucunun
dikkati ¢ekilmektedir.

Asil haber basliktan verilerek okuyucunun dikkati onun beklentisi
dogrultusunda veya onu okumaya yonlendirecek bir mesaj ile
cekilmektedir. Yan bilgiler ise alt yazilarda gittikge haber degeri diiserek
verilmektedir.Eger okuyucuya verilmek istenilen diisiince manipiilasyona
yonelikse, lehte ve aleyhte fikirler ve gerekceler - ama daha ¢ok lehte —
verilerek okuyucunun istenilen dogrultuda kanaat olusturmasi
saglanmaktadir.

Bu yiizdendir ki, dil otoriteleri tarafindan basinin dili basin var olal
beri olumsuz bir bicimde elestirilmistir. Dovifat (1967,1:124). i¢i bos,
tatsiz, zevksiz kelime ve ciimle kullanimlariyla elestirilmiglerdir.
Ozellikle mecazi anlatimlariyla hep giindeme gelmistir basin. Ideolojik
olarak basin yine dil agisindan elestirilmistir ve elestirilmektedir. W.
Haakes (1962:16):”Basin dilinin etkisi sadece fikrin giicli degil, daha ¢ok
kelimenin giiciidiir’. Kelimelerin bu giiciinden yararlanilarak diisiinceler
ve davranislar yonlendirilebilmektedir. Ozellikle basin dilinin bu yénii
dilbilimcilerin dikkatini ¢ekmigtir. Basmin bilgi aktarimindaki dil
kullanimi inceleme konusu olmustur. Dilin bu sekildeki kullanimi
Manipiilasyon araci olarak giindeme gelmistir. Manipiilasyon bir ¢ok
iletisim bilimciye gore bir anlamda gii¢ ile ayn1 gii¢ ile es anlamhdir. Kisi
baskasinin bir ey yapmasini saglayabiliyorsa, gii¢c sahibi demektir ve iste
bu gii¢ ile insanlar1 isterse diledigi ve inandig1 fikirler dogrultusunda
yonlendirebilir. Basin her zaman insanlarin her zaman bir sey yapmasini
saglayamasa da ,cogu zaman manipiile edebilmektedir. Mansetten verilen
alabildigine abartili bir sdylem, eger okuyucunun dikkatini ¢ekmesine ve
o gazeteyi almayr veya o haberin devamini okuma disiincesini
verebiliyorsa, iste bu amacin hasil oldugunu gosterir. Bu nedenle basin
ile ilgili olanlarin bu tiir yaym mekanizmalarmi ¢ok iyi bilmelidirler.
Manipiilasyon olgusu her tiirlii sdylemde kagmilmaz bir durumdur.
Nedeni ise haberin algilanmasindan tutun da, haberin nasil secilecegine,
yani hangi haberin nasil verilecegine ve yazilacagina kadar gazeteci etkin
bir rol oynamaktadir.
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Manipiilasyon daha ziyade zzimni olarak yapilmaktadir. Yani aslinda
Basin yazarlar her seyi yazarak, hicbir sey yazmiyorlar. Dilin anlamli en
kiigiitk 06gesi olan Kelimelerin bagimsiz anlamlarinin  kullanim
anlamlariyla Ortlismemesi, yani anlamlarinin degil de kullanimlariin
olmasi, yeni olusturulan ciimleler ile yeni diisiince ve duygular
olusturmak ¢ok kolaylagsmaktadir.

Haackes, “Basin ve Kkitle iletisim arac¢larinin dilinin etkin olmasinin
nedeni sadece verilen fikrin giicii degil, daha ziyade fikrin yiiklendigi
kelimelerin giictidiir” der W. Haakes (1962:16).

Dolayistyla dile hilkmeden, diisiincelere de hikkmedebilmektedir. Iste
yine bu nedenle basinin dili bu g¢aligmamizda bu yoniiyle sadece
mangetlerde kullanilmis olan ciimle yapilar1 ve dile getirdikleri yiizeysel
ve derin anlamlar1 agisindan ele alarak incelenmistir.

[letisim siirecinde kullanilan dil sistemlerinden en yaygin olanlarindan
biri de” yazili dil” bi¢imi oldugu goriilmektedir. “Yazili dil”, ozellikle
basimin baslica iletisim aracidir. Basin bu iletisim aracini olaganiistii bir
maharetle kullanarak okuyucularini diledigi yonde manipiile etmektedir.
Biz de, basinda manipiilasyonun ne 6l¢iide yapildigimi belirlemek igin,
siradan segilen gazete basliklarini,yapisal, anlamsal ve anlatimsal yonden,
kisacast dilbilimsel agidan inceledigimizde, s6z konusu bagliklarda
kullanilan dilsel ifadelerin anlamsal igeriklerinin, verilmek istenen
diisiince ve mesaj ile ayni olmadig1 goriilmiistiir.

Bu durumu bagka bir ifade ile soyle agiklamakta miimkiindiir. Bir
ifadeyi veya ciimleyi olusturan sozciiklerin, sozliikksel anlamlariyla,
baglamlarinda olusan anlamlar1 ve diisiinceleri ortiismemektedir. Dili
meydana getiren sembollerin bagimsiz anlamlar1 degil de, kullanimlarinin
olmasi, yani kullanildig1 yere gore anlam kazanma o6zellikleri nedeniyle,
dili istenildigi gibi bigimlendirerek yani anlam ve diisiinceler ortaya
koymak miimkiindiir. Dilin bu 6zelliginden yararlanan gazeteciler cogu
zaman bilingli bazen de bilingsizce okuyuculari belli bir diisiince
dogrultusunda  yénlendirebilmektedirler. Isterlerse suni giindemler
olusturarak okuyuculari heyecan ve korku ortamina sokabilmektedirler.
Basin genelde kelimelerin mecazi, deyimsel ve yan anlamlarin
kullanmaktadir. Oyle ki haber olarak verilmek istenen bir olay ile ilgili
olarak, s6z konusu olay ile hicbir baglantisi olmayan, bir ¢ok anlamlara
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gelebilen ve her yone cekilebilen elastiki kavramlar ve ifadeler
kullanildigin1 gérmekteyiz.

Habere iliskin temel bilgiler mansetten, birinci paragrafta ise temel
bilgilerin yeniden bi¢imlendirilmis hali, ikinci ve devam eden
paragraflarda haberin diger ayrintilar1 6nem agisindan zayiflayarak
verilmektedir.

Sonu¢

Gorildigi gibi basin, kelimeleri kullanarak yeni diisiinceler
iiretebilmekte ve bu diisiinceleri okuyucuya, topluma aktarabilmektedir.
Bunu aktarirken de atasdzlerinden, sloganlasmig sdylemlerden ve yeniden
olusturdugu bagdastirmalardan faydalanarak belli bir diisiince ve goriisiin
tutumunu yansitan carpici, anlamli ve kisa ciimlelerle, kolay
animsanabilen ve  algilanabilen, ¢ogu zaman bir veya iki kelimeden
olugsan mansetlerle kamuoyunun egilimini belirlemeye caligmaktadir ve
bunda da bizim gibi {ilkelerde ¢ogu zaman basarili olmus ve olmaktadir.
Bir nevi basin ve yazarlar kendi yorumlarmi katarak aktardiklar
haberlerle kanaat oOnderligi yapmaktadirlar. Bazen dedikodular bile
orgiitlenerek sosyal toplumu sarsacak olaylara doniisebilmektedir. Bu
nedenle basin bir ¢ok lilkede topluma hizmet eden 4. kuvvet olmaktan
¢ikarilarak, toplumu kontrol altinda tutan siyasi olarak birinci gii¢
konumuna getirilmektedir. Bu haberler bazen yetkili bir kisinin agzindan,
bazen mevcut olmayan bir yetkiliye atfen, 6rnegin: “adinin agiklanmasini
istemeyen bir....”s0yle dedi, sdyledi, gibi haber girisleriyle, inandirict
kilimmaya calisilmaktadir. Giivenilir kisilikler, mesajin glivenirligini de
artirmaktadir. Dolayisiyla mansetlerde dikkat ¢eken baska bir 6zellik de,
en genis sozliklerde bile bulunmayan kelimelerin Medyada
kullanilmasidir.
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