MERSIN’DE KENTSEL KiMLIK GOSTERGELERIi OLARAK KULLANILAN
LOGOLARA iLiSKiN BiR DEGERLENDIRME
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Ozet

Bu arastirma, Mersin’in kentsel kimlik gdstergelerinde 6nemli bir yere sahip olan kurum ve
kuruluslarin logolarinin ¢éziimlemesine iliskin bir degerlendirmeyi icerecektir. Mersin’de valilik, anakent
belediyesi, ilce belediyeleri, belde belediyeleri ile farkli is ve hizmet sunan kurum ve kuruluslarin logolari,
kentin kimlik géstergelerinde énemli bir role sahiptirler. Mersin’in kentsel ézelliklerinden yararlanarak
olusturulan bu logolar, yiiklendikleri iletisim faktériiyle hem yerel sinirlar icinde hem de bu sinirlar disindaki
insanlarla, kent adina iletisim saglayan ve bir anlamda kentin sézciiliigiini yapan bir misyona sahiptirler.
iletisim alanindaki bu gérsel géstergelerin anlamini ¢6ziimlemeye calisirken form, icerik ve sekil yéniinden
birbirlerine benzer yanlarina, birer tasarim olarak 6ézgiin ve nitelikli olup olmadiklarina ve varsa
eksikliklerine iliskin elestirel bir yaklasim getirilecektir. Ayrica, Mersin’in sahip oldugu sosyal, kiiltiirel,
ekonomik ve tarihi ézelliklerinin kullaniimakta olan bu géstergelere dogru yansitilip yansitiimadigi konusu
irdelenerek yénetici, isverenler ve ilgili temsilcilerin, bu géstergelerin olusturulmasinda, belirleyici rollerine
ve tasarimcilar tizerindeki yénlendirici etkilerine iliskin bir degerlendirme yapilacaktir.

AN EVALUATION REGARDING OF LOGOS USED AS SIGNS OF URBAN IDENTITY IN MERSIN

Abstract

This paper will contain an evaluation regarding analysis of logos in associations of Mersin which
have important places as urban identity signs. Logos of different work and service suppliers such as
governing, metropolitan and district municipalities of Mersin have very important role in signs of city's
identity. These logos made by utilizing features of urban facilities of Mersin have a mission as a speaker of
city in the name of city itself with the communicative factor they contain both for domestic dwellers and
outsiders. It is aimed to bring a critical approach regarding their similarities, their originality or quality as a
design towards their form and content by trying to analyze meanings of these visuals signs' in the field of
communication. Besides there will be an evaluation upon managers, employers and others regarding their
determination and orientation effects on designers in making these signs by examining whether social,
cultural, economic and historical features of Mersin are reflected or not in these signs used orderly.
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* Dog., Mersin Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Béliimii-MERSIN

Giris

Grafik tasarim, ortaya ciktigi giinden bu yana, bilgi ve mesaj iletmenin yani sira
evrensel, ulusal ve yerel anlamda kiltlrin yasatihp devamliliginin saglanmasinda 6nemli bir
sacayagini olusturmustur. Ge¢misten giniimize grafik Grlinler ve onlar lreten teknikler
kusaklar arasi iletisimin saglanabilmesi baglaminda kopri goérevini yerine getirmislerdir.
Ozellikle yasamakta oldugumuz bu hizli iletisim ¢aginda, gérsel kiiltiiriin yasatilmasi ve daha
sonraki donemlere aktarilmasi acgisindan, grafik tasarimin 6nemi yadsinamaz. Bu baglamda

Sanat Dergisi-Sayi 22 / Sayfa 115



grafik tasarim, toplumsal yasamin her alaninda gorsel iletisim boyutuyla strekli islevsel bir
rol Ustlenmistir.

Kent ortaminda insanlar giinlik yasamlarinda her an farkh gorsel gostergelerle karsi
karsiya gelmektedirler. Bu gostergeler arasinda, gunlik yasamalarini kolaylastirmak
amaciyla, insanlar arasi iletisim saglayip bilgi veren grafik tasarim 6rnekleri cok daha 6nemli
bir konumdadirlar. Ozellikle kentlerde, idari ve hizmet veren kurumlarin géstergeleri iletisim
kurma, kentlilik bilincini gelistirme ve kente ait olma duygusunun gelismesinde ilk sirayi
alirlar. Buyuksehir konumunda olan kentlerde her adim basi insanlarin karsisina ¢ikan
gostergeler, kenti betimleyen, kent hakkinda bilgi aktaran ve yiklendikleri anlamlarla kent ile
insanlar arasinda iletisim kuran ortak kimlik gostergeleridir.

Bas dondirici bir hizla degisen yeni diinya diizeninde, kent 6zelinde hizmet ve idari
gorev yuruten kurumlar artik birer ticari isletme gibi faaliyet gostermek istemektedirler. Bu
kurumlar strekli bir yaris icinde olup verdikleri hizmet ve Urlin kalitesini artirmak ve ¢agin
gereklerine uymak zorunda olduklarinin bilincindedirler. Bu baglamda kentler, kendilerini
temsil etmek Uzere, tarihsel gegmisinin izlerini, sosyal ve ekonomik durumlarini, kilttrlerini,
iklim ve cografi gibi énemli 6zelliklerini kurumsal kimliklerinde yansitarak farkli bir imaj
yaratmak ve yaptiklariyla bir marka olma gabasini siirdirmektedirler. Turkiye’de bu tutum
yavas islemekle birlikte, 06zellikle belediyeler gibi hizmet veren kurumlar gelenekgi
aliskanliklarindan vazgecip yenilikler yapma yoniinde hizli bir degisim gostermektedirler. Son
yillarda, basta biylksehir belediyeleri olmak lizere, pek cok il ve ilge belediyesi yonetim
bicimlerini yenilemekte, hizmetleriyle kendilerini bir marka gibi algilanmasini saglamakta ve
kurumsal kimlik olarak birer logoya sahip olmak istemektedirler. Bu nitelikleriyle hem yerel
sinirlar icinde hem de disinda daha ¢ok taninir hale gelmelerinin yarisini sirdiiren kentler,
kendilerini temsil eden gostergelerle -logolarla- 6ne ¢ikmaya calismaktadirlar.

Bu baglamda logo hakkinda kisa bir bilgi vermek yerinde olacaktir. Logo, farkli
alanlarda is ve hizmet lreten isletme, kurum ve kuruluslarin yerine gecerek onlari gorsel
simge ve yazi ile temsil eden gostergedir. Logolar, 6zel bir gérev Ustlenerek, kendilerinden
farkli oldugu halde, kurum ya da kuruluslarin yerine gecerek onlari temsil ederler. Ozgiin
karakterler sergileyerek kurum ve kuruluslari birbirinden ayiran logolar kurumsal kimlik
olusturmada ilk basamaktirlar. Bir isletmenin, kurumun veya hizmetin adlandirilip bir
kimlikle piyasada tanitiminin yapilmasi igin logo tasarimina ihtiya¢c duyulmaktadir.
isletmeleri tanitmak ve onlara belli bir kimlik kazandirmak amaciyla i¢ ve dis mekanlara
konumlandirilan pek ¢ok unsurun arasinda logo tasarimi ilk sirayi alir. Bir ticari isletmenin,
hizmet sunan kurum veya kurulusun logosunu olusturmak, ayni zamanda o isletme ve
kuruma belli bir gorsel kimlik kazandirmak anlamina da gelir. Glinlilk yasamda neredeyse
her an ve her yerde c¢cok degisik gorseller ile karsi karsiya gelinmektedir. Bu gorsellerin
iletisime dair olanlari arasinda logolar kisa ve 6z bilgi aktarmak bakimindan ilk sirayi
almaktadirlar.

Farkli gorsel karakterlerden olusturulan logolar, yiklenildigi anlam veya anlamlar
sayesinde rakiplerinden ayrilir, hedef kitle tarafindan algilanir ve akillarda kalarak, birer
gorsel kimlik olustururlar. Boylece logo ile olusturulan gorsel kimlik 6zglinlGgul, niteligi ve
carpicihgi ile kurum ve kuruluslarin is veya hizmet anlayislarina ve lretimlerine bir arti deger
katar. Kurum ve kuruluslar ne denli iyi ve kaliteli triin ya da hizmet Uretirlerse Uretsinler, o
Urlini veya hizmeti dogru bir bicimde ilgili hedef kitle ile paylasmadiklari siirece basari
saglamalari zordur. Ginlimuz rekabet ortaminda, birer gorsel gosterge olarak islev géren

Sanat Dergisi-Sayi 22 / Sayfa 116



logo ve amblemler temsil ettikleri kurum ve kuruluslar adina olusturulan driin, hizmet ve
diger etkinliklerin hedef kitle tarafindan benimsenmesinde 6nemli gorevler Ustlenirler.

Kentlerde valilik, blylksehir belediyesi, ilce belediyeleri, tniversite, odalar, vakif ve
dernekler, turizm sirketleri, farkli is ve hizmet sunan diger kurum ve kuruluslar birer gorsel
simgeyle temsil edilmekte ve onlarla taninmaktadirlar. Ozellikle biyiik kentlerde kamu ya da
Ozel sektore bagh kurum ve kuruluslar yaptiklari is, Urettikleri Griin ve sunduklari hizmet
kalitesine gore kabul gorir ve bir kimlik kazanirlar. Bu 6zelliklerinin yani sira, kurum ve
kuruluslarin yerine gegerek onlari gorsel simge ve yazi ile temsil eden kimlik gostergeleri
kurumlagmanin iletisim ayagini olustururlar

GuUnumiz rekabet ortaminda, is ve hizmet Ureten kurum ve kuruluslarin, 6zgiin ve
glclh bir imaj olusturulmasinin yolu, ozelliklerine ve niteliklerine uygun bir tasarimla bu
ortamda varlik gostermeleri gerekir. Bu agidan irdelendiginde, Mersin’in kimlik gostergeleri
olarak gosterilen logolarin her birinin ait oldugu kuruma hizmet ettigini, onu farkh kildigini ve
0zgln bir kurumsal kimlikle temsil ettigini séylemek zorlasmaktadir. Bu gostergeler grafik
Urlnler analizi baglaminda incelendiginde, kentsel kimlik gostergeleri olarak kullanilan
logolar ile diger alanlarda faaliyet gosteren kurum ve kurulus logolarinda renk, form ve igsel
anlam bakiminda birbirlerine benzer karakterler kullaniimistir. Kimi ufak ayrintilar disinda,
genellikle narenciye, glines, deniz ve oren yerler bu goérsellerin ana temasini olusturmaktadir.
Bu durum, gerek kentsel, gerekse kurumsal anlamda kimlik géstergelerinin 6zglnliginl ve
nitelligini tartisir hale getirmektedir. Bu nedenle logo tasarimi ve bu baglamda olusturulan
kurumsal kimlik calismalari, siradan ve basit ¢6ziimler yerine, daha kapsamli arastirmalar
yaparak saglam bir icerikte ve estetik yapida olmasina 6zen gostermek gerekir.

Dile getirilen bu aciklamalar baglaminda Mersin’de kimlik gostergeleri olarak
kullanilan logolarin hem icerik ve anlam, hem de nitelik ve 6zglinlik bakiminda istenilen
dizeyde olmadiklarini séylemek mimkindir. Bu nedenle kullaniimakta olan bu
gostergelerin olumsuzluk gdsteren yonlerine dikkat cekmek yerinde olacaktir. Oncelikle
Mersin’in kentsel kimlik gostergelerinde ve diger is ve hizmet alanlarinda kullanilan
gostergelerin ayni temalardan yararlanilarak olusturuldugunun altini gizmek gerekir. Birbirin
tekrari olan renklerin, formlarin ve karakterlerin farkli kurum ve is alanlarinda kullaniliyor
olmasinin pek ¢ok nedeni bulunmaktadir. Ancak bunlardan en 6nemlisi gerekli destegi
almadan ve moda aliskanliklarla var olanin tekrar edilmis oldugunu goériiyoruz. Yukarida da
belirtildigi Uzere, s6z konusu olan logolar, igerigini ve gorsel karakterini Mersin’in éne ¢ikan
onemli ozelliklerinden almis oldugunu soyleyebiliriz. Ancak sikintili olan hep ayni temalarin
kullanihyor olmasidir. Mersin, kent olarak ¢ok daha farkl 6zellik ve niteliklere sahip, yerlegim
alani olarak geg¢misi ¢cok eskilere dayanan bir cografyada yer almaktadir. Bu baglamda,
kentin dnemli 6zelliklerini soyle agiklayabiliriz:

Yapilan kazilarda, bes bin yil 6ncesine ait bir sehir kalintisinin bulundugu Yumuk
Tepe ve cevresi, Mersin'in ilk yerlesim yeri oldugunu kanitlamaktadir. Yine Mersin'in
Mezitli ilgesi sinirlarinda, "Pompeipolis" antik kentinin harabelerinden anlasilacag iizere,
Roma ¢agina ait biiyiik bir yerlesim alaninin varligi s6z konusudur. Bu sehirlerden sonra
Selguklular déneminde bugiinkii Mersin'in bulundugu yerde 6nce oba sonra kiigiik bir kéy
olarak kurulmus, on dokuzuncu yiizyilin ortalarindan itibaren, hizla geliserek Akdeniz'in
ticaret limanlarindan biri olmustur. Cumbhuriyetin ilanindan sonra kurulan igel ili’nin
merkezi olan Mersin, son yillarda tamamlanan limani ile Tiirkiye’nin giiney bolgesinin en
zengin ticaret ve sanayi sehri olmustur. Cevredeki tarihi 6ren yerleri ile turizm alaninda
onemli bir merkez olma yolunda kapilarini orta doguya ve diinyaya agmistir. Klikya olarak
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adlandirilan ve Mersin’i de igine alan biiyiik bir uygarligin kalintilar iizerinde yer alan
kentte Toros Daglari ayr bir 6zellik katmaktadir. Bdyle bir tarihi gegmisi olan Mersin’de
deniz, giines ve narenciye formlarinin kentsel kimlik gostergelerinin nerdeyse biitiiniinde
ana tema olarak kullaniliyor olmasi tek ve dogru bir se¢cim oldugu soylenemez.

Sekil:1 (yeni logo)

Mersin’de farkli kurum ve kuruluglarin kullanmakta olduklari gostergeler
degerlendirildiginde, Mersin Biiyiiksehir Belediyesi logosu ana yapiyi olusturan ve diger
kurum ve kuruluslara da kaynakhk eden goéstergedir. Grafik tasarimci Abdullah Tasgi
tarafinda yapilan bu logo Mersin’de kullanilan ilk kentsel kimlik gostergesidir. Mersin’in
dolayisiyla Akdeniz Bélgesi’nin iklim 6zelliklerinden yararlanarak olusturulan s6z konusu
logo, gostergebilim agisindan incelendiginde 6zgiin ve nitelikli bir grafik tasarim oldugunu
soyleyebiliriz. Zamanla bu logoda yer alan gorsel elemanlar (mavi dalgalardan olusan deniz
goriintisii, daire bicimindeki giines ve portakal gibi simgeler) kentin diger kurum ve
kuruluslarinin logolarinda da kullanilmaya baslanmistir. Boylece Mersin Biiyiiksehir
Belediyesi logosunun tekrarindan olusan diger kurum ve kurulus logolari, hem igerik hem
de gorsel elemanlar olarak ortak karakterlere sahiptirler. Bu ozelligi ile bu logolar,
Biiyiiksehir Belediyesi’'nin ve yerini aldigi diger kurum ve kuruluslarin kurum kimliklerinin
degerini azaltmaktadir. ilce belediyelerin neredeyse tiimii Bilyiiksehir Belediyesi’nin
logosuna benzer gostergeler kullanilmis ve sekil olarak ayni formlardan yararlaniimistir.
Genellikle mavi, turuncu ve beyaz renklerin kullanildigi bu goéstergeler yuvarlak bir formdan
olusmaktadir. S6z konusu logolar, birbirinin tekrarindan olustugu izlenimini verdigi igin 6zgiin
ve nitelik bakimindan tartismaya yol agmaktadir. Mersin’in kentsel kimlik gostergelerinde
bir karmasaya yol agarak kime ve neye ait olduklarinin sinirlarini da zorlayan bu logolar,
kurum ve kuruluslarin hem hizmet hem de ticari yapilarina zarar vermektedir.

ilce belediyelerine ait logolarin yani sira diger kurum ve kuruluslarin logolarinda da
Mersin Blylk Sehir Belediyesi'nin logosunda yer alan gorsel elemanlardan yararlanmistir.
Deniz, gines ya da portakal gibi imgelere neredeyse biitiin logolarin ¢oziimlerinde yer
verilmistir. Cok ufak ayrintilar eklenerek veya cikarilarak uygulanmakta olan gostergelerin
analizi vyapildiginda, grafik tasarim alaninda uzman olmayan kisilerce olusturuldugu
anlasiilmaktadir. Bu yoniyle incelendiginde, kullanilan géstergeler biyiiksehir belediyesi, ilce
belediyeleri ve 6zel kurum veya kuruluslardan hangisine ait oldugunu izleyici veya tiketici
algisinda zorluk cikarmaktadir. Blyiksehir Belediyesi'nin tekrarindan olusan bu logolar
tasarlandigl bicimiyle 6zglinliiklerini kaybederken, iletisim boyutundaki 6nemini azaltir ve
gorevini yerine getirmesini de engellemektedir.
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Sekil 10 Sekil 11 Sekil 12

Kurum kimligi gostergesi olarak kullanilan gorsellerin yarattigi sekil ve anlam
benzerligi sadece yukarida belirtilen resmi kurum veya kuruluslarla sinirli degildir. Ayni
zamanda kentin toplu yasama alanlarinda yer alan ve farkh is alanlarinda, irili ufakl
isletmelerde, turizm firmalari ve kentin baska kurum ve kurulus logolari igin de gecerlidir. O
halde, tartismalara yol agan gostergelerin tasarlanip uygulanmasina kim veya kimler karar
vermis ve bu tartismalar devam ediyorsa sorunun giderilmesi igin neler yapilmalidir ve bunun
yetkisi kimlerde olmalidir? Kurum vyetkililerinin, isyeri sahiplerinin veya tasarimcilarin bu
logolari belirlerken gorisleri, begenileri ve belirleyiciliginin sinirlari neler olmahdir?

Mersin’de kentin gorsel imajinin 6nemli bir kismini, basta valilik ve buylksehir
belediyesi olmak lzere; ilge belediyeleri ile kamu ve 6zel sektore bagh kurum, kurulus ve
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isletmelerdir. Bu baglamda kurum, kurulus ve isletmeleri temsilen yeni bir logo tasarlanmasi
istenirken yoneticiler, bir moda tutumla ve amator bir ruhla, 6zgilin ve nitelikli bir tasarim
yerine basgka kurumlarin logolarindaki sekil ve anlam benzerligi olan gorselleri kullanmayi
tercih etmislerdir. Bu durumun pek cok nedeni olmakla birlikte en dnemlisi tasarim icin
0denmesi gereken parasal deger icin bir ddenegin ayrilmamasidir. Merkezi bir yonetim
modelinin uygulandig tlkemizde, kiiltlir-sanat ve tanitim amagli harcama yapmak yoneticiler
icin yeni sorunlara neden olmaktadir. Boylece, reklam ve tanitim amagh harcamalarin kisith
oldugu Ulkemizin pek ¢ok kentinde, 6zellikle logo tasarimi igin, bir 6denegin ayrilmasi liks
kagmaktadir. Bu tutumun degismeden siregelmesi, kentin gorsel kimliginin 6zglinlik, teklik
ve nitelik olarak olusturulmasinda Mersin’deki kurum ve kurulus logolarinin istenilen
diizeyde olmadiginin da bir gostergesidir.

Sekil 13 Sekil 14

Diger bir olumsuz etken de, gorsel gostergelerin se¢imi ve uygulanmasinda
¢ogunlukla sehirlerde milki amirler, yerel yonetimlerde belediye baskanlari, 6zel sektérde
ise is sahipleri tek karar veren mercidir. Yarisma dlizenleyerek veya grafik tasarimcisina
siparis yoluyla verilen logo tasarimlarinin sec¢imi de yine ayni konumdakiler karar
vermektedirler. Bu olumsuz durum, o6teden beri Ulkemizde tartisilan ancak ¢o6zime
kavusturulamayan bir konudur. Ozellikle tasarim alanindaki meslek kuruluslarinin ve
alaninda yetkin tasarimcilarin onaylamayip sirekli tenkitlerde bulunduklari bir durumdur ve
henliz ¢6ziime ulastirilamamistir. Bu ylzden gerek Mersin’de gerek (lkemizin diger
sehirlerinde kentsel kimlik gdstergelerinin uygulanmasinda ¢ogunlukla tasarim ayagi hep
eksik kalmaktadir.

MERSIN
|

TURIZM M Mersin Seyahat

Sekil 15 Sekil 16

2%

' mersin KOG
Sekil 17 Sekil 18
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Oysa ulkemizde grafik tasarim alaninda meslek kuruluslari, ajanslar ve ilgili
fakiltelerin grafik bolimlerinde alanlarinda uzman-akademisyenler bu sorunu ¢ozebilecek
kapasitededirler. Logolarin secilip uygulanmasina keyfi olarak isveren ya da kurum
yoneticilerinin kararlariyla degil, sozii edilen boélimlerdeki akademisyenler ve uzman
tasarimcilardan olusturulan jurilerce ¢ozilebilmesi daha uygun bir yontemdir. Bu nedenle
Bliylksehir Belediyesi disinda, Mersin’de basta Valiligin ve yukarida s6zii edilen diger
kurumlarin, kullanmakta olduklari ve sorun teskil eden gostergeleri, yarismalar diizenleyerek
degistirmelerine ihtiyag bulunmaktadir. Boylesi bir degisiklik ve yenilik ylksek bir harcama
gerektirse de kentin gorsel kimlik gostergelerinde bir dizenin, kalitenin ve 6zgunligin
olusturulmasi ginimiizde kaginilmaz olmustur. Bu yenilenme ile Mersin’in gorsel kent
kimligini 6ne ¢ikarmak ve halkla daha siki bir iliski kurulacak ve halkin kente bagliligini ve
aidiyet duygusunu giclendirmeye katki saglayacaktir.
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