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Oz

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ilk siyasal partisi olma 6zelligini barindiran CHP, 1923 ve 1950 yillar1 arasinda tek parti olarak
iktidarda kalmig; ancak ¢ok partili siyasal hayata gegilmesiyle birlikte giiniimiize kadar agirlikli olarak muhalefet kanadinda
yer almistir. Siyasal iletisim ¢aligmalar1 kapsaminda yer alan geleneksel yontemlerle se¢imlere hazirlanan parti, son yillarda
yeni medya araglarini da kullanarak faaliyetlerine devam etmistir. Bu ¢aligma, siyasal iletisim faaliyetleri kapsaminda CHP’nin
24 Haziran 2018 tarihinde yapilan 27. Donem Milletvekili Genel Segiminde segmenleri etkilemek iizere kullandigi mesaj
stratejilerini ortaya c¢ikarmak maksadiyla yapilmistir. Se¢im doéneminde ayni zamanda cumhurbagkanligi se¢imi de
yapildigindan partinin aday1 bagimsiz bir adaylik kampanyasi diizenlemistir. Bu nedenle ¢aligmada sadece partinin siyasal
iletisim baglaminda adi gegen milletvekili se¢iminde kullandig: stratejilere yer verilmis; hedefe ulasmak i¢in partinin hem
basili hem de sosyal medya araglariyla yayinlamis oldugu ve se¢im kampanyasinin genelinde kullandigi 17 siyasal reklam
brogiirii ile 230 sayfalik se¢im bildirgesinden yararlanilmigtir. S6z konusu Segim brosiirleri gostergebilimsel, se¢im
beyannamesi de igerik analizi teknigi kullanilarak ¢6ziimlenmeye ¢aligilmistir. Brogiirlerde ve se¢im beyannamesinde genis
alanlara yer verildigi ve 6ne ¢ikan toplumsal sorunlara deginildigi, “hak™ kavram ile “saglayacagiz” yiikleminin siklikla
vurgulandigi, “—ecegiz —acagiz” fiil ¢ekimlerini kullanarak kitleleri gelecege sartlandiran vaat dili kullandigi, “millet igin
geliyoruz” vurgusuyla gelecege doniik iktidar imaji ¢izilmeye ¢alisildigs; se¢im ¢aligmalar: boyunca tiim sdylem ve basili
materyallerde “artik tamam” mesaji kullanilarak “tekrar” yontemine bagvuruldugu tespit edilmistir. Ayrica pozitif mesaj
stratejilerinin kullanildigi; segmenler tizerinde olumlu y6nde bir kanaat olusturulmaya gayret edildigi de goriilmiigtiir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, ikna, Siyasal Mesaj Stratejileri, icerik Analizi, Gostergebilimsel Analiz

Message Strategies in 27th Term Political Election Campaigns:
A Review on the Republican People’s Party (CHP) in the Parliamentary General
Election
Abstract

The Republican People’s Party, which is the first political party of the Republic of Turkey, was in power as a single party
between 1923 and 1950, but with the transition to multi-party political life, it has been mainly in the opposition side until today.
Preparing for elections with traditional methods within the scope of political communication operations, the party has continued
its operations by using new media tools in recent years. This research was conducted to reveal the message strategies used by
the Republican People’s Party to influence voters in the 24 June 2018 Presidential Election and 27th Term Parliamentary
General Election within the scope of political communication activities. Since the presidential election was also held during
the election period, the party’s presidential candidate organized an independent candidacy campaign. Therefore, the strategies
used by the party in the aforementioned parliamentary election in the context of political communication are included. To
achieve this target, 17 political advertising brochures and the 230-page election declaration, which the party published both in
print and on social media and used throughout the election campaign, were utilized. In the research, election brochures were
analyzed using semiotic theory, and the election declaration was analyzed using the discourse analysis technique. In this
framework, it has been determined that the election declaration covers a wide range of areas and emphasizes significant social
problems; The concept of “right” and the predicate “we will ensure” were frequently emphasized, by using the verb
conjugations —we will, or —we shall the speech of commitment is used to condition the populations for the future in an attempt
to create the impression of a future-oriented government; during the election campaigns, all the “repetition” using the message
“all right already” in discourse and printed materials method was applied. In this respect, it was also observed that they used
positive message strategies and endeavored to create a positive perception among the electorate.
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Giris

Siyasal sistemler bir toplumda mevcut degerlerin kullanimi, iiretimi ve tevzisi ile ilgili
kararlarin alindig1 formel ve enformel siyasal siireglerdir. Formel siyasal kurumlar, liderleri
se¢me siirecini belirleyebilir; yiiriitme ve yasamanin rolleri ve sorumluluklari; siyasal temsilin
orgiitlenmesi (siyasal partiler araciligiyla) ve devletin hesap verebilirligi ve gdzetimi gorevini
tistlenirler (Scott ve Mcloughlin, 2014). Se¢me ve secilme hakki ile vatandaglarin dogrudan
katilimiyla olusan siyasal sistemler 6zellikle Birinci Diinya Savasi’ndan sonra daha da 6nemli
hale gelmis ve kamuoyuna farkli yaklagilmasi gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Bu durum ise

dikkatleri iletisimin siyasal yoniine ¢evirmistir (Yildirim, 2012: 200).

Tiirkiye Cumhuriyeti’nde bu baglamda demokrasinin bir geregi olan siyasal hayata
gecis Gazi Mustafa Kemal Atatiirk’iin Halk Firkasini kurmasiyla baslamistir. Akabinde
Terakkiperver Cumhuriyet Firkast ve Serbest Cumhuriyet Firkast kurulmus; ancak birtakim
problemler yiiziinden kisa siirede kapanmustir. 1945 yilinda Milli Kalkinma Partisi kurulmus
beraberinde bir¢ok siyasal parti ortaya ¢ikarak ¢ok partili hayata ge¢ilmistir. 7 Ocak 1946°da
kurulan Demokrat Parti 14 Mayis 1950°de etkili siyasal iletisim g¢alismalart ile 27 yillik
CHP’nin tek parti donemini sona erdirmis boylece tam manasiyla arzulanan siyasal sisteme

gecis yapilmistir (Olgun, 2011: 22).

Ikinci Diinya Savagmin etkisi diginda toplumsal olaylar, agir ekonomik kriz ve darbeler
yasayan iilkede siyasal iletisim faaliyetleri tam manasiyla uygulanamamistir. 1980’11 yillardan
itibaren ekonomi politikalari liberal yonde degisim gdstermis, bunun akabinde siyasal iletisim
faaliyetlerinde gozle goriliir ilerlemeler kaydedilmistir. Bu gelismeleri takip eden CHP,
iletisimin ivme kazandigi, siyasal reklamlarin farkli mecralarda yayinlanmaya basladigi
ozellikle 1983 sec¢imlerinden sonra faaliyetlerine daha da onem vermeye baslamustir. Parti,
secim kampanyalarini profesyonel ekiplere hazirlatmis, secim ¢aligsmalart ve iletisim
faaliyetlerini siyasal iletisim danigsmanlari ve reklam ajanslarinin rehberliginde sekillendirmistir

(Goksu ve Ozkoyuncu, 2015: 111).

Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi’nin 1991°de dagilmasindan sonra diinya
siyasetinde gozlemlenen denge degisiklikleri ve Cumhurbaskani Turgut Ozal’in vefatinin
ardindan yasanan uzun dénem koalisyon hiikiimetleri Tiirk halkinin siyasal partilere ve olaylara
bakis acisini etkilemistir. Ayn1 déonemde iktidara aday olan Adalet ve Kalkinma Partisi (AK

Parti) siyasal iletisim mesajlarinda ¢agin gereklerini yerine getirmeye ¢alisan yeni ve enerjik
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bir Tiirkiye vurgusuyla 2002 yilinda hiikiimeti tek parti olarak devralmistir. Akabinde 2007,
2011 ve 2015 yillar1 arasinda istikrarini ve iktidarin1 devam ettirmistir (Ozkan, 2022: 3).

Ulkede 15 Temmuz 2016 yilinda darbe girisimi meydana gelmis, 2017 yil1 Nisan ayinda
yapilan referandum ile Anayasa degisikligi yapilmistir. Dogal sartlarda 2019 Kasiminda
planlanan genel se¢imler Milliyetgi Hareket Partisi (MHP) Genel Baskani1 Devlet Bahgeli’nin
erken se¢im ¢agrisi yapmasi iizerine 6ne alinarak, 24 Haziran 2018 tarihinde Cumhurbaskanligi

ve 27. Donem Milletvekili Genel Se¢imlerinin birlikte yapilmasi kararlagtirilmistir.

Cumbhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’in “milletimiz tamam derse o zaman ¢ekiliriz”
sozli tizerine muhalefet kanadinda yer alan siyasal parti liderlerinin neredeyse tiimii “TAMAM”
kelimesi iizerine secim ¢alismalarini baslatmistir. Ornegin; Kemal Kiligtaroglu’nun “Tamam”,
Meral Aksener “géklerden gelen bir tamam var”, Selahattin Demirtas “ketilda ariza vardi
onun igin geciktim, tamam” ve Temel Karamollaoglu “tamam insallah” sozleri,
Cumhurbagkani1 Recep Tayyip Erdogan ve destekgilerinin ise bu sdylemlere “DEVAM” mesaji
ile karsilik vermeleri se¢im ¢alismalarina yon vermistir. Bununla birlikte Tiirk siyasal liigatine
“Cumhurbaskanhg sistemi, 15’ler Hamlesi, Adil Se¢im Platformu, Artik Oy, Cumhur Ittifaki,
Millet Ittifaki, Feté, Kardeslik Hukuku, Tiirk Tipi Baskanlik Sistemi, Baraj Ittifaki” gibi
kavramlar eklenmistir (https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-44336512). Bu sdylemler
ve kavramlar bir anda iilke giindeminin ilk siralarinda yer almis, bu ifadeler ise seg¢im

caligsmalar1 boyunca sik¢a kullanilmustir.

Cumhurbagkani adayi olarak AK Parti ile MHP mevcut cumhurbagkani Recep Tayyip
Erdogan’1 lyi Parti, Haklarin Demokratik Partisi (HDP), Saadet Partisi de parti genel
baskanlarini, Dogu Peringek ise bagimsiz adayligini ilan etmistir. CHP parti genel baskaninin
disinda Muharrem Ince’yi aday olarak gdstermistir. Yapilan se¢im sonucunda, Recep Tayyip
Erdogan oylarin %53,59°’unu alarak Cumhurbaskan1 olmus, Muharrem Ince oylarin
%30,64’linli alarak ikinci, Selahattin Demirtas ise oylarin %8,40’mn1 alarak {i¢ilincii olmustur.
Milletvekili Genel Se¢im sonuglarinda ise Tiirkiye Biyiikk Millet Meclisi’nde AK Parti’den
295, CHP’den 146, HDP’den 67, MHP’den 49, Iyi Parti’den 43 milletvekili secilmistir
(https:/lysk.gov.tr/tr/24-Haziran-2018-secimleri/77536).

Bu ¢alismada da ana muhalefet partisi olan CHP’nin adi gegen se¢imde uygulamaya
calisti@1 secim stratejileri degerlendirilmeye ¢alisilmistir. Cumhurbaskanligi ve Milletvekili
secimlerinde ayr1 siyasal ¢alismalar yiiriitiildiigiinden ¢alismada yalnizca milletvekilligi se¢im

calismalar1 degerlendirmeye tabi tutulmustur. Calismada Once siyasal iletisim ve ikna
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stratejilerine yer verilerek, daha sonra se¢im kampanyalarinda kullanilan mesaj stratejileri ve
araglarina deginilerek akabinde partinin kullanmis oldugu bu araglar tizerinde gostergebilimsel,

icerik ve sdylem analizleri ¢ercevesinde degerlendirilmelerde bulunulmustur.

1. Siyasal fletisim ve Tkna

Giin igerisinde kararlarimiz1 etkilemeye yonelik binlerce uyariya maruz kaliriz. Cep
telefonuna gelen bir reklam ile yeni bir iiriin almaya, saglikli bir bedene sahip olunabilecegini
diisiindiiren bir vitamini kullanmaya ya da tiim toplumsal sorunlara ¢6ziim bulacagini iddia
eden bir siyasal partinin vaadine kadar hemen hemen tiim alanlarda ikna edilmeye ¢aligiliriz.
Bu baglamda ikna hayatin bir parcasidir.

Iletisim biliminin konularindan biri olan ikna ydntemi, 6zellikle siyasal basarinin
kapilarin1 acan bir anahtar gérevi de gormektedir. Siyasetle yakindan iliskisi bulunan iletigim
ise insanlar arasindaki tiim iligki bigimlerinin temelini olusturmaktadir (Tokgoz, 1986: 98).
Diger taraftan insan hayatinda kapladigi yere ragmen iletisimin 6nemi ¢ogu zaman fark
edilmiyor olsa da siyasal alanda iletigim, hayati bir 6neme sahiptir.

Bir ulusun dogusundan bu yana vatandaslara ait siyasal gorevlere iligkin kavramlar,
zamanin gerisinde kalmamak admna degisiklige ugramistir (Graber, 2003: 139). Siyaset,
vatandaslarin talepleri dogrultusunda istek ve arzularini yansitabilmesine ve iletisim
kurabilmesine aracilik eden ¢ift yonli bir yapidir (Habermas, 2002: 151). Siyasal iletisim
kavrami da sadece secim donemlerinde gergeklesen iletisimi degil, toplumdaki ¢atismanin ve
ortaya cikan iletisimin tiim siyasal yoOnlerini kapsamaktadir. Ancak siyasette iletisimin
Ooneminin vurgulanmasi, ¢gatismanin var olmayacagi anlamina gelmez. Cilinkii ¢catisma ve siyaset
aym Oze sahiptir. Ozellikle demokratik sistemlerde ¢atismalar iletisim yoluyla ifade edilebilir.
Dolayisiyla iletigsim, hem giindelik hayatin bir ger¢egi, hem de ¢cogulcu kitle demokrasilerinin
anlasilmasi i¢in gerekli bir kavramdir (Wolton, 1990: 9).

Siyaset ve iletisim siiregleri arasindaki iliskileri konu alan siyasal iletisim (Mutlu,
1994: 99), siyasal partilerden gelen mesajlara ek olarak yurttas gruplarindan, lobicilerden, sivil
toplum kuruluslarindan, halkla iligkiler ajanslarindan ve diger ¢ikar gruplarindan gelen bilgileri
icerir. Siyasal bilgilerin cogunlugu medya araciligiyla iletildiginden, mesajlar da genellikle bu
araglar vasitasiyla kamuoyuna iletilir. Bu nedenle siyasal iletisim vatandaslar, siyasal aktorler
ve medya arasinda ti¢lii bir iliskiyi yansitir (Borucki, Masch ve Jakobs, 2021: 29).

Politikacilarin ve hiikiimetlerin medyay1 manipiile ederek vatandaslar1 kontrol
edebilecegine olan inang, medyay1 ¢evreleyen mitlerden biridir. Birinci Diinya Savast dncesi

donemde ortaya ¢ikan totaliter rejimler, medya iizerindeki kontrollerini ve uzmanca
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maniplilasyonlarin1 vatandaglarimin  kalict destegine c¢evirememislerdir. Ciinkii kolayca
gozlemlenebilen olaylar, hiikiimetten ilham alan medya hikayeleriyle ¢elistiginde, gergek
yasam deneyimleri hikayelerin 6niine ge¢mistir. Halki ¢evreleyen siyasal gergekligi yaratma
giicii, dogrudan gozlemlere ters diisen hikayeler yiiziinden medyanin giivenilirligine de golge
diisiirmiistiir. Ancak medya ve medyanin demokrasiyi stirdiirmedeki rolii hakkindaki mitler ve
kliseler devam etmistir (Graber, 2003: 140).

Siyasal iletisimin tamminda da bir¢ok terimde oldugu gibi tam bir fikir birligine
vartlmamis; ancak iletisimi siyasallastiran etkenin mesajin kaynag degil, icerigi ve hedefi
oldugu hususuna vurgu yapilmigtir. Aziz’e gore siyasal iletisim, “siyasal aktérlerin belli
ideolojik amaclarini, belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve
gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere ¢esitli iletigim tiir ve tekniklerinin
kullanmlarak yapilmasidir” (2021: 3-4). Bir siyasal goriis ya da organin, etkinlikte bulundugu
siyasal sistemin i¢inde kamuoyu giivenini ve destegini saglamak, dolayistyla iktidar olabilmek
icin zaman ve konjonktiiriin gereklerine gore reklam, propaganda ve halkla iliskiler
etkinliklerinden yararlanarak siirekli bir bicimde gergeklestirdigi tek veya ¢ift yonlii iletisim
cabasidir (Uslu, 1996: 790). Baska bir ifadeyle siyasal arenada birbirini anlama ve anlatma
bicimidir (Kentel, 1991: 40). APSA’ya gore siyasal iletisim, “hiikiimetler, diger kurumlar,
gruplar veya bireyler agisindan, hem i¢ hem de dis siyasal sistem icinde bilginin yaratilmasini,
sekillendirilmesini, yayilmasini, islenmesini ve etkilerini kapsamaktadir” (WwWw.apsanet.org).
“Sadece sozlii ve yazili ifadeleri degil ayni zamanda gorsel sunumlari, elbise, makyaj, sa¢ veya
logo tasarimini da kapsayan bir alandir”” (Mcnair, 2003: 24).

Siyasetin iletisim yOniine odaklanmanin tarihi Aristoteles’in Politika ve Retorik
yazilarina kadar dayanmaktadir. O, siyaset ve iletisimin dogal bir yakinlig1 oldugunu kabul
etmis ve insani diger varliklardan ayiranin dil ve ikna yetisi oldugunu vurgulamistir (Denton ve
Kuypers, 2007: 4).

Ikna insanlar1 bir seye inandirma eylemi veya etkinligidir. Ikna konusmacinin eylemi
veya etkinligi karsisinda bulunan ya da bulunanlarin goniillii onaymin alindig iletisimsel bir
eylemdir. Bu hususta mesaj kaynagi retorik ve diyalektik yollarla, 6rnegin kanit ya da
dokiimanlar sunularak veya gercekler ortaya koyularak yapilabilir. Kural olarak bir konuya ya
da goriise iliskin inancin aktarilmasi sirasinda karsi tarafa giiven telkin edilmesi durumunda
amaca ulasilabilir. Aristoteles’e gore, eger bir mesaj ikna edici etki yaratmak istiyorsa, ikna
edici mod/degisimin ii¢ unsuru kullanilmaldir. insanlara evet dedirten seyler séz sanatinda

gizlidir. Alginin bes duyu organindan farkli bir kuvvet oldugu fikrini vurgulayan filozof, ikna
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temellerini konusmacinin giivenilirligine (ethos), izleyicilerin psikolojisi ile duygularina
(pathos) ve mantiksal akil yiiriitmelere (logos) dayandirmistir. Bu ii¢ unsurun kullanilmasiyla
da insanlarin algilarinin etkilenerek inandirmanin gergeklesecegini 6ne siirmiistiir (Aristoteles,

2008).

Ethosda konusmaci, dinleyici tarafindan giivenilir olarak algilanmalidir. Siyasetci
zeka, ahlak, samimiyet ve goreviyle ilgili iyi niteliklerini 6ne ¢ikartiginda bu duygu olusabilir.
Pathosda bir siyaset¢i duygulara veya hislere hitap etmeye karar verdiginde, mantiktan daha
etkili olan duyguya seslenmelidir. Etkili duygusal cekiciligi yiiksek olan bir konusma,
dinleyicinin ruh haline ve segilen konuya da baglidir. Pathosda, 6diil vadeden, korku uyandiran
ya da ihtiyaglar1 tatmin etmeye yonelik sdylemlerle uygulanabilir. Ornegin, miting alaninda
konusan bir siyaset¢inin segmenlere partilerinin ¢ok dnemli bir giicte oldugunu ve onlara bir¢cok
kap1 agacagini sdylemesi, is arama ihtiyaglarina duygusal bir ¢ekicilik katabilir. Bunun yaninda
korku ¢ekiciligi, 6diil gekiciliginin tam tersidir. insanlar kendilerine veya sevdiklerine zarar
verme tehdidini hissettiklerinde, sdylenen mesaja karsi ¢ok hassastirlar. Siyaset¢i, ikna etmek
tizere kullandig1 sdylemin etkisini artirmak tizere korku unsurunu da kullanabilir. Yine iilke
giivenligi ile ilgili bir zafiyetinin oldugu sdylemi korku unsuru olusturur. Logos ise iknanin
manti@in1 temsil etmektedir. Siyaset¢inin hedefe ulagmak i¢in insanlarin mantigina hitap
edebilmesi gerekmektedir. Bu ¢er¢evede hedef kitlesini ikna etmek igin onlarin zihinlerinde

mantik kurallar ¢er¢evesinde hareket etmeli, mantik dis1 iddia ve sozlerden kaginmalidir.

Iknanin iletisim ve siyaset biliminde énemi yadsmamaz bir gercektir. Bu bakimdan
temeli ikna olan cesitli stratejiler gelistirilerek oy verme davranisi lizerinde degisiklik
yaratilmaya ¢abalanmaktadir. Her bir strateji zamana, kiiltiire, yasanilan siyasal ve toplumsal

olaylara ve tepkilere gore degisim gdstermekte ve uygulama alanlarina gore farklilagmaktadir.

2. Secim Kampanyalarinda Kullamilan Mesaj Stratejileri ve Araglar

Halkin dogrudan katilmiyla gerceklesen ve mesru olarak kabul edilen siyasal
sistemlerde olusan partiler halktan aldiklar giicle mesruiyet kazanmaya calisan siyasal aktorler
olarak addedilmektedir. Bu olusumlarin yaninda yerel hiikiimetler, sivil toplum 6rgiitleri, kamu
yararina ¢alisan kurumlar, baski gruplari ve medya gibi olusumlar da yer almakta ve nihai
hedefleri kitleleri iizerinde iletisimi ve iknayr saglamaktir (McNair, 2017: 16).

Iktidar sahibi olmanm en 6nemli asamasi hi¢ siiphesiz se¢cmenin isteklerini &ne
cikartarak oyunu ya da onayini kazanabilmektir. Bu amaca ulagsmak i¢in biitiin siyasal partiler

cesitli mesajlar gondererek ikna stratejilerini kullanir. Amaglanan ve uygulanmakta olan
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mesajlasma taktikleri sayesinde partiler mevcut sartlarda daha iyisini yapabilir, iktidara
gelebilir ve uzun zaman yonetimde s6z sahibi olabilirler (Kalender, 2014).

Siyasal partilerin hedef kitlelerine génderdigi mesajlarin nasil olusturulduguna dair
bilgi, politik iletisimi anlamanin merkezinde yer almaktadir (Denton ve Kuypers, 2007: 1). Bu
baglamda ikna edici iletisim stratejileri, yazili ve sozlii metinler, gorsel medya ve ¢izimler
yoluyla se¢gmenlere iletilmesi gereken bilgi, fikir veya haberlerden olusmakta ve se¢men
tercihlerini etkilemesi agisindan dnemli goriilmektedir. Zira ikna unsurlarini i¢inde barindiran
mesajlar, segmeni basgka bir siyasal partiye karsi motive edebilir; kararini heniiz vermemis
bulunanlart belirli bir partiye veya lidere yonlendirebilir ve parti ile iliskili kisilerin goriiglerini
giiclendirebilir (Kalender, 2000a: 128).

2.1. Oy Verme Davramsi ve Teorileri

Oy verme, liberal demokratik toplumlarda siyasal katilimin ana bi¢imidir ve oy
kullanma davranisinin incelenmesi, siyaset bilimi i¢inde olduk¢a uzmanlagmis bir alt alandur.

Oylama modellerinin analizi, her zaman insanlarin neden oy kullandiklarinin
belirleyicilerine ve aldiklar1 kararlara nasil ulastiklarina odaklanir. Sosyologlar, sinif, meslek,
etnik koken, cinsiyet, yas ve oy arasindaki iliskileri gézlemleyerek siyasal partilere verilen
destegin sosyo-ekonomik belirleyicilerine bakma egilimindedir. Siyaset bilimciler, sorunlar,
siyasal programlar, se¢im kampanyalari ve parti liderlerinin popiilaritesi gibi siyasal faktorlerin
oy kullanma davranis1 tizerindeki etkisine odaklanirlar. Bununla birlikte, her iki disiplin de
hemen hemen ayni zemini paylasmakta ve analitik yaklasimlarda giderek daha fazla
ortiismektedir. Siyaset bilimciler, segmenlerin farkli motivasyonlarini agiklamak igin bazi
secmen davranist modelleri tanimlamiglardir. Bu modeller (https://www.oxfordreference.com);

Rasyonel se¢im teorisi, platformu kendilerine en uygun sonuglar1 verecek olan aday1
destekleyen birinin, ¢ikarlarina en uygun sekilde oy verdigini agiklar.

Geriye doniik oylama, bir adayin veya partisindeki diger kisilerin gorevdeki son
siciline dayali oylamay1 tanimlar.

Ileriye doniik oylama, bir vatandasm bir adaym goéreve secilmesi halinde nasil
davranacagini ve performans gosterecegini diislindiigiine dayali oylamayi tanimlar.

Parti-line oylama, hiikiimetin her kademesinde ayni1 siyasal partinin adaylarina tutarli
bir sekilde oy verilmesini tanimlar.

Literatiirde, oy verme davranisinin aciklanmasina yonelik bir dizi farkli (birbirini
dislamayan) yaklagimlar mevcuttur. Bu yaklagimlardan yapisal (sosyolojik) yaklasimlar,
bireysel ve toplumsal yap: arasindaki iliskiye odaklanarak, oylamayi toplumsal bir baglama
yerlestirir ve dil, din, milliyetcilik ve sinif gibi degiskenlerin oy verme iizerindeki etkilerini
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inceler. Ekolojik (istatistiksel) yaklagimlar, oylama modellerini bir cografi bélgenin (mahalle,
se¢im bolgesi, vb.) karakteristik 6zellikleriyle iliskilendirir. Sosyal psikolojik yaklasimlar, oy
verme kararlarini, segmenin parti kimligi, adaylara karsi tutumlar1 ve benzeri gibi psikolojik
yatkinliklar1 veya tutumlariyla iliskilendirir. Rasyonel se¢im yaklasimlari ise oy verme
davranigini, ele alinan konular ve farkl partiler veya adaylar tarafindan benimsenen politikalar
acisindan belirli se¢cim sonuglarinin goreceli olarak arzu edilebilirligini degerlendirerek, birey
tarafindan yapilan bir dizi aragsal maliyet-fayda hesaplamasinin sonucu olarak agiklamaya
calisir. Bu genis yaklasimlarin her biri, farkli arastirma teknikleriyle iliskilendirilme
egilimindedir ve her biri, politik davranisi neyin motive ettigi konusunda farkli varsayimlarda
bulunmaktadir (Harrop ve Miller, 1987:130-172).

Siyasal partilerin nihai hedefi, segmenin kararinda etkili olmay1 saglamaktir. Hedefe
ulagsmak icin birbirleriyle kiyasiya miicadele ederken bir taraftan da ¢esitli ikna yontemlerini
kullanmaya ¢aligirlar. Diger taraftan segmen kitleleri de karar verme siirecinde siyasal parti ya
da adaylarindan iki seyi yapmalarin1 beklerler: Neden kendilerine oy vermeleri gerektigi ve
neden diger partileri veya adaylar1 desteklememeleri gerektigi. Partiler bu amag igin genellikle
iletmek istedikleri mesajlarini agirlikli olarak medya vasitasiyla kamuoyuyla paylasirlar. Bu
cergevede medya, se¢gmenleri etkilemek icin partilerin yaptirdigi kamuoyu yoklamalarinin
yayinlanmasina aracilik eder; ancak bu durum olumsuz sonuglar da dogurabilir (Giiz, 2008:
20). Secim Oncesi oy verenlerin ihtiyaglarina yonelik pratik vaatler tiretmek ve giincel konulara
gore siyasal duyurularda bulunmak siyasal partilerin se¢imleri kazanma olasiligini fazlalastiran
bir fiil olarak goziikmektedir. Elbette se¢imin sadece siyasal iletisim stratejileri ve se¢im
etkinlikleri ile kazanilacagini varsaymak dogru bir yaklagim degildir. Zira siyasal iletisim
faaliyetleri ve se¢im stratejileri asil, se¢im sonuglarini ciddi oranda etkileme potansiyeline sahip
kararsiz segmenlerin oyunun kazanilmasinda da énemli bir yere sahiptir. Bu gibi durumlarda
ise mesaj stratejileri daha da ehemmiyet kazanmaktadir (Kalender, 2001: 57).

2.2.  Siyasal Mesaj Stratejileri

Teorik ¢aligmalarla kanitlanmis ve giinliik hayatta oldugu kadar profesyonel hayatta
da siklikla tercih edilen cesitli ikna teknikleri bulunmaktadir. Bunlar; Gitgide Artan Ricalar,
Sadece O Degil, Evet-Evet, Acaba Degil Hangi, Soruya Soruyla Yanit Verme, Yer Etme, Borca
Sokma ve Once Ver Sonra Geri Al teknikleridir (Demirtas, 2004: 75-84). Ancak ikna edici
iletisim stratejileri arasinda oy verecek olanlart etkilemek i¢in 6ne ¢ikan ve agirlikli olarak
kullanilan teknikler; Kapiy1 Aralama, Kapiyr Kapama, Algak Top, Artan Talep, Tekrar, Korku
Cekiciligi, Bando Arabasi Etkisi ve Suskunluk Sarmali gibi tekniklerdir.
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Kapiyr Aralama, kisilerin ufak bir istegi kabul ettiklerinde gelecekte daha biiyiik bir
talepte bulunabilecekleri varsayimina dayanir. Bu teknik ayni zamanda “bir kereden bir sey
olmaz” olarak da nitelendirilmektedir (Freedman, Sears ve Merill, 1998: 456, O’Keefe, 2002:
230).

Kapilarin agilmast diger se¢gmen tiirlerini (1limli idealistler, 1limli gelenekgiler,
ilkeli/ilkesiz faydacilar) ikna etmek i¢in kullanilabilir. Bu nedenle parti yetkilileri ve
adaylarinin farkli segmenlere karsi samimi olmalari, evlerini ziyaret etmeleri ve mitinglere
davet etmeleri gerekmektedir. Bu ¢agrilar1 kabul eden se¢menlerin daha sonra oy kullanmak
isteyebilecekleri diistintildiigiinde 6zellikle fanatik segmenlerin kendilerini degerli hissetmeleri
ve partisinin veya adayinin bulunacagi ortamda iyi anlatilmasi gerekir (Kalender, 2000a, 207).

Kapyr Kapamada, kapr agma yonteminin aksi olan stratejidir. Kisilerden ilk etapta
reddedilme olasilig1 en yiiksek olan bir eylemi gergeklestirmeleri istenerek arzunun derecesi git
gide azaltilir (Burgoon ve Bettinghaus, 1980: 157).

Alcak Top, kapt agma ve kapama teknigi ile birlikte kullanilan bir diger ikna edici
iletisim stratejisidir. Bu teknikte, ikna kaynaginin talebini kabullenen kisi, bu istekte
goriinmeyen maliyetlerin bulundugunu anladiktan sonra bile istek lizerine hareket eder.
Boylece ikna kaynagi ile kaynak arasinda karsilikli anlagma saglanir (Balci 2006: 48).

Artan talep tekniginde, Se¢menlerin kampanya mesajlarinin tekrar tekrar vurgulanmasti
nedeniyle sadakatlerini kaybetmeleri zorlastifinda, biiyilk vaatler kasitli olarak
degistirilebilmekte ve sosyo-ekonomik nedenlerle bazi sozler tutulmamaktadir. Sonug olarak,
bir partiye veya adaya sadik se¢gmenler, o partiye veya adaya verilen sozleri tutmakta zorlansalar
bile onlar1 destekleme egiliminde olabilirler. Bu yontemin farki, biiyiik bir talebin mutlaka
kii¢iik bir talebi takip etmemesidir. Sonraki iddialar kiigiik olabilir; ancak dncekiler eklendikge
iddialarin yiikii ¢ogalacaktir. Bu teknikte se¢men kiigiik bir talebi onayladiginda bir islemi
tamamlar. Artan talep tekniginde davranig beklenmez yalnizca riza vardir (Sakalli, 2001: 58).

Tekrarda, Ikna cabalarmin basariya ulasabilmesinde iletilecek mesajin birkag 6z
paragrafa indirgenmesi ve amaca ulasilincaya kadar tekrar edilmesi gerekmektedir (Ozsoy,
1999: 83). Hitler’in propaganda bakani Goebbels, kitleleri kontrol etmek ve manipiile etmek
icin mesajlar1 tekrar etmenin 6nemli oldugunu vurgulamistir. O, propagandanin tamamen
oziimsenene kadar tekrarlanmasi gerektigine; ancak daha sonra yapilmasi gereken tekrarlarin
Ogrenilenleri pekistirmek i¢in zorunlu oldugunu diistinmiistiir (Akarcali, 2003: 76).

Tekrar, 6grenme kurami bakimindan da kanitlanabilen bir iletisim yontemi olarak
addedilmektedir. Zira insanlar sosyallesme siiresinde siklikla duyduklari gergekleri 6grenip
buna gore hareket etmekte ve ayni kisiler cogu zaman ilettikleri mesajlara uygun tutum ve
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davraniglara yonlendirilebilmektedir (Damlapinar, 2003: 108). Bilhassa mesaji gonderen
alicinin mesaj1 anlayacak zamani olmadigina inaniyorsa, kasitli olarak tekrar etme ve bu tiir
mesajlarla hedef kitleyi etkilemeye ¢alisma egilimindedir (Schramm, 2000: 102).

Korku Cekiciliginde, ikna edici iletisim aragtirmalarinin amaci genellikle korku, ceza,
hayal kiriklig1 gibi yontemlerle hedeflenen kisilerin aligkanliklarini degistirmek ve istenilen
yonde davranmalarini saglamaktir. Bu a¢idan korku kullanmanin avantaji, se¢menlere
davraniglarini kesinlikle degistirmeleri gerektiginin sinyalini vermektir. Farkli kaynaklarla
iletisim kurma korkusu, kisisel ve anlamli bir tehdidi ifade ederek ve ardindan gelen tehdidi
ortadan kaldirmak i¢in makul 6nerilerde bulunarak insanlarda korku yaratan ikna edici mesajlar
olarak tanimlanmaktadir (Bettinghaus ve Cody, 1987: 161).

Bando Arabas: Etkisinde, halk oylamasini kazanma olasiligi daha diisiik olan bir adaya
veya partiye yaslanmak segmenleri yenilgi veya kirbag etkisi altinda lider partiye
yonlendirebilir. Ayn1 zamanda kendisini geride goren aday ya da parti daha ¢ok calisarak oyunu
artirmaya calisabilir. Bu durum bir kamgi1 etkisi yaratir. Ote yandan, se¢im sonucunda
kazanacagina inanan bir aday veya parti, segmen Oniinde daha kendinden emin goriiniir. Bir
secmen, sempatik bir partinin veya adayin oylarinin arttifini goérdiigiinde tutumunu
degistirebilir. Temkinli oylamada se¢men, destekledigi daha kiiciik bir parti veya aday yerine
benzer yaygin ideolojiye sahip bir aday veya partiye yonelerek oy kaybetmemek isteyebilir.
(Balct1, 2005: 141-166).

Suskunluk Sarmali, sosyal psikolojiye bagl bir teoridir. Kamuoyunun hakim oldugu
bir goriis oldugunda aksi goriiste olanlar susarlar boylece bir sarmal icine girerler. Bagka bir
deyisle, insanlar etraflarindakilerden ayrilma ya da tecrit edilme korkusuyla, azinlikta
olduklarm diisiindiiklerinde kendilerine kars1 tutumlarim siirdiirme egilimindedirler. Iste bu
stireg “Suskunluk Sarmali” olarak addedilmektedir. Ciinkii birgok insan sosyal izolasyondan
korkmaktadir (Neumann ve Petersen, 2004:340).

Tiim bu stratejilere ilaveten siyasal iletisim i¢inde pozitif (olumlu), negatif (olumsuz)
ve reaktif (tepkisel) ve agilama stratejileri de mevcuttur.

Pozitif mesaj stratejisi iginde segime girecek olan parti iktidarda olan ya da diger rakip
partiler hakkinda olumsuz bir mesaj vermeyecegi gibi herhangi bir kiskirtmaya da cevap
vermez. Negatif mesaj stratejisinde rakipleri ile ilgili olumsuz mesajlarin yani sira yapilan
icraatlar ve sOylemler elestirilir. Bunun yaninda gelecekle ilgili giivensiz mesajlara da yer
verilir. Reaktif stratejisi sirasinda aday olan kisinin ya da partinin kendilerini kars1 ataklara karsi
kollamak ve korumak i¢in savunma mekanizmasi hazirlamasidir. Asilama stratejisinde ise bir
siyasal partinin rakiplerin verecegi olumsuz mesajlara karst kitlesini daha onceden
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bilgilendirmesi ve s6z konusu olan konunun agik taraflarimi izah ederek gelebilecek
olumsuzluklara kars1 diren¢ yaratmaya ¢alisilir (Can ve Giilliipinar, 2019: 562).

Yukarida siralanan her bir teknik, iletilebilecek en etkili iletisim kanaliyla hedefine
ulastirllmalidir. Bu noktada se¢im kampanyalarinda kullanilan iletisim araglari One
¢cikmaktadir.

2.3. Secim Kampanyalarinda Kullamlan Araglar

Secim kampanyalarinda kullanilan yontemler ve bunlar gergeklestirmek {izere segilen
teknikler ya da uygulamalar iilkeden iilkeye farklilik gosterebilecegi gibi se¢imden se¢ime de
farklilik gosterebilir. Oncelikle se¢im kampanyalarinda ne tiir bir iletisim araciin hangi
kanallarla kullanacag hususu iilkenin kosullar1 ile simirhidir. Oncelikle kullanilacak iletisim
kanallarinin halka agik, yogun olarak kullanilan kanallar olmasi; ikinci olarak kullanacak
yontem ve bunu gerceklestirecek tekniklerin maliyetinin, 0 Siyasal partinin mali giiciini
asmamasi gerekmektedir. O halde bir partinin maddi giicii, se¢im kampanyasinda kullanilacak
yontemi ve buna bagli olarak kampanyanin tekniklerini de belirler.

Genel olarak se¢im kampanyalarinda iki tiir yontem benimsenir. Bunlar dogrudan ve
dolayli iletisim yontemleridir. Dogrudan iletisim Siyasal iletisimin yliz yiize yapildigi
durumlarda kullanilan yontemdir. Bu yontem sirasinda se¢imlere girecek olan partiler ve
adaylar ile segmen kitlesi bire bir iletisimde bulunur. Dolayli iletisim yontemi ise partinin hedef
kitlesine dogrudan ulasamayacagi durumlarda kullanilir (Aziz, 2021: 130-134).

Se¢im donemine girildiginde oncelikle segmen kitlesi merakla siyasal partinin beyanini
aciklamasini bekler. Se¢gmen bildirgede, yapilan ya da yapilacak icraatlar1 ve kendisi agisindan
yararlt olacagini diisiindiigii noktalar1 arar. Siyasal partinin vaatlerinin mantiga uyumlu bir
sekilde ve se¢menin yararina olacagi, Ozellikle onun ilgisini g¢ekecegi sekilde iknasini
kolaylastiracagi kanitlarla donatir (Kalender, 2000b: 91). Dolayisiyla segmeni ikna etmenin ve
dikkatini ¢gekmenin en 6nemli agamasi se¢im bildirgeleridir.

Sec¢im bildirgeleri oncelikli islevi siyasal parti hakkinda bilgi vererek rakiplerinde farkli
tstiinliiklerini ve nitelikleri hakkinda malumat verir. Diger islevi ise ikna etmedir. Siyasal
partinin neden tercih edilmesi gerektigi, daha 6nce olusmus olan olumsuz yargilarin olumluya
dontstiiriilmesine iliskin mesajlarla birlikte se¢gmen hafizasinda unutulan icraatlar1 igerir.
Bunlarla birlikte siyasal partiyi destekleyecek olanlari cesaretlendirmeye ve yapacaklar
secimin en dogru se¢im oldugu hususunda iknaya ¢alisir (ilter, 2020: 80-81).

Siyasal reklam araci olarak brosiirlerin kullanilmasi ise siyasal rekabetin kaginilmaz
oldugu se¢imlerde profesyonel bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Brosiir kullanilmasi hem
se¢menle iletisim kurmak hem de baska bir siyasal parti ile aradaki farkin ortaya konulmasi
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acisindan oOnemlidir. Se¢menlerin dikkatini dogru yone ¢ekmek igin hazirlanan sec¢im
brosiirlerinde verilen mesajin amaci, segmeni biiyiilemek, harekete ge¢irmek veya hareketten
cikarmaya calismaktir (Topuz, 1991: 164). Se¢im brosiirlerinin diger amaclari, se¢gmenlere
karar verme siirecinde yardimci olmak, ikna etmek, ilham vermek ve bilgi vermektir. Ayrica
s6z konusu brosiirler, segcmenler tarafindan hatirlanmaya, sdylenenleri anlasilir bir sekilde
aciklamaya da yarar. Ayrica muhalif gériisleri zayiflatmak, elestirmek i¢in olusturulmus afisler
de bulunmaktadir (www.tasam.org).

Siyasal bildiri ve brosiirler genel olarak secim kampanya unsurlariyla parti felsefesini
ve ticari reklam tekniklerini yansitan belgelerdir. Se¢menleri etkileme ile olumlu bir imaj
yaratma ¢abalarini igermektedir. Bu baglamda bildiri ve brostirler agirlikli olarak siyasal reklam
aract olarak kullanilmaktadir (Tokg6z, 2008: 238-239).

Se¢im gorevlileri ve goniillillerine yonelik hazirlanan egitim kitap¢igi, billboard, logo,
aday kartvizit, se¢cim posteri, ara¢ giydirme, raket, bez afis, branda, rollup, tshirt, sapka, bayrak,
promosyon f{irtinleri, sticker, sosyal medya paylasim afisleri, pusula, gorevli karti, se¢im
miizikleri, interaktif videolar ve reklam filmleri gibi unsurlar da siyasal iletisimde se¢im araglar1
olarak kullanilmaktadir.

Etkin siyasal reklamlar, dogrudan segmenlerin ilgilendigi konulari ele alir. Bu
reklamlar partinin adi, politikalar1 ve performansindan beslenir. Segmenin dikkatini konulara
dogru yonelterek, konuya dikkat ¢eken siyasal partiyi gormesini saglar. Hedef Kitlenin bunlara
ayiracagl zamanin azlhigi, sik tekrarlanmasi ve yogun mesajlarin itici etkisi, partilerin hedef
kitlelerini bagka bir siyasal partiye yonelebilecekleri kaygisi ve vatandaslarin bu hususlar
anlama kapasitesinin sinirlilig1 gibi etmenler nedeniyle siyasal reklamlar kisa, yiizeysel, ¢arpici,
eglenceli ve dikkat ¢ekici olmalidir (Balc1, 2008: 213).

Cumbhuriyet Halk Partisi’nin 27. Donem Milletvekili Genel Se¢ciminde Uyguladigi Mesaj
Stratejilerinin Incelenmesi

Mustafa Kemal Atatiirk tarafindan 9 Eyliil 1923 tarihinde Halk Firkasi olarak kurulan
parti daha sonra Cumhuriyet Halk Firkasi adin1 almig 1935 yilindan itibaren de CHP adiyla
siyasal yasamina devam etmistir. Ulkenin kurulus ve politikalarin1 yansitan Cumhuriyetgilik,
Halkeilik, Milliyeteilik, Laiklik, Devlet¢ilik ve Devrimcilik ilkelerini korumayi temel olarak
belirleyen partinin logosu da bu dogrultuda hazirlanmastir.

Cagdas Tiirkiye nin kurulmasina onciiliik eden parti Ikinci Diinya Savagmin sonuna
kadar tek parti olarak iktidarini siirdiirmiis, 1950 yi1linda muhalefet gérevini listlenerek mevcut
rejimin kurumsallagsmasina aracilik etmistir. iktidar1 kaybetme parti i¢in dnemli bir déniim
noktast olmusgtur. CHP, 1950 se¢imlerinin ardindan 1954 se¢imlerinde de arzu edilen basariyi

742



saglayamamistir. 1950°de 69, 1954’te 31 milletvekili ¢ikarabilen CHP, 1957°de 173
milletvekili ¢ikarmistir. 1960°11 yillarda Tiirkiye’nin yasadigi modernlesme silirecinin
yansimalar1 olarak ortaya ¢ikan goc¢, kentlesme, sanayilesme gibi dinamikler ¢ergevesinde
toplumsal siniflarin olgunlagsmasiyla birlikte kendisini siyaset yelpazesinde “ortanin solu”nda
olarak konumlandirmigtir. 1970’li yillarda ideolojisini “demokratik sol” kavramiyla
tanimlamis, onerdigi sosyal reformlarla “diizen degisikligi’ni hedeflemistir. Bu siiregte, “devlet
partisinden” “halkin partisine”, diizen partisinden” “degisimin partisine” dontistiigiinii iddia
etmistir (https://chp.org.tr/chp-tarihi).

2002 yilinda yapilan Genel Segimlerde %19,4 oy oraniyla parlamentoda ana muhalefet
olarak yer almis, 22 Temmuz 2007°de yenilenen se¢imlerde %20,9 oy alarak ana muhalefet
gorevini devam ettirmistir. 2009 Yerel Secimlerinde %23,10 oraninda oyla 10 il merkezi ve 3
biiyiiksehir belediye bagkanligini kazanmigtir. 2 Mayis 2010°da yapilan 33. Olagan Kurultay’da
Kemal Kiligdaroglu genel baskan olarak se¢ilmistir. 2011 yilinda yapilan genel segimlerde
oylarin %25,9’unu alarak bir onceki se¢imlere gore oylarini artirarak kismi bir basari
yakalamistir. 2014 yerel se¢imlerinde oylarin %26,3’{inii alarak mevcut oy oranini korumustur.
1 Kasim 2015’te  yenilenen segimlerde ise  oylarin = %25,3’inii  almistir
(https://sonuc.ysk.gov.tr/).

20 Nisan 2018’de erken secim karari alinarak cumhurbaskani ve milletvekili
secimlerinin 24 Haziran 2018’de yapilmasi kararlastirilmistir. Muhalefet partilerinin ortak
cumhurbagkani aday1 ¢ikarma amaciyla yaptig1 goriismelerden olumlu bir sonu¢ ¢ikmamigsa
da parlamento segimlerine ittifakla gitme karart alinmistir. 5 Mayis 2018’de CHP Genel
Baskan1 Kemal Kilicdaroglu, Iyi Parti Genel Baskan1 Meral Aksener, Saadet Partisi Genel
Bagkan1 Temel Karamollaoglu ve Demokrat Parti Genel Baskani Giiltekin Uysal’in Partiler
Arast  Secim Isbirligi Bildirisi'ni imzalamalariyla “Millet Ittifaki”  kurulmustur.
Cumhurbaskanlig: se¢imi icin CHP, Muharrem ince’yi aday gostermistir.

Parti “Millet Igin Geliyoruz” ve “Artik Tamam” sloganlariyla Milletvekili Genel Se¢imi
calismalarina baglamis ilk etapta se¢im bildirgesini ve 17 adet segim brosiirii hazirlayarak basilt
ve sosyal medya araclariyla kamuoyuyla paylasmistir. Partinin genel se¢im g¢alismalarinda
agirhikli olarak bu materyaller kullanilmistir. Partinin aday olarak gésterdigi Muharrem Ince ise
bu caligmalardan bagimsiz ayr1 bir se¢cim kampanyasi yiiriitmiistiir.

3.1. Arastirma Yontemi

Kitle iletisim mesajlarinin ¢oziimlenmesine yonelik yaklagimlarda en ¢ok kullanilan
yontemler sdylem, igerik ve gostergebilim ¢oziimlemelerdir (Atabek, Sendur ve Atabek, 2007:
15).
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S6ziin ya da yazilanlarin sdylem temelinde incelenmesi kisaca sdylem analizi
1960’lardan sonra ivme kazanmistir. O zamana kadar dil gramer kurallarindan ibaret
gorilmistir. Cimlenin birim olarak kabul edilmesi ve yapilarinin incelenmesi dil
calismalarinin esasii teskil etmistir. Dil bilim gevreleri, dili ve dil iirlinlerini bu ag¢idan analiz
etmeye baglamistir (Berger, 2018: 12). Metin dil bilimi ¢aligmalar1 gramer kurallarini ciimle
seviyesinden metin seviyesine ¢ekerek metin grameri diyebilecegimiz kurallarin oldugunu
gostermis ve iletisimde birim olarak climle yerine metin kullanildigina dikkat ¢ekilmistir
(Cakir, 2014: 8). Bu yontem, son yillarda sosyal psikolojideki gelisimlere bagli olarak nitel
aragtirmalarda 6ne ¢ikan bir arastirma yontemi olup, odagini anlamin degigkenligine ¢eviren

bir girisim olarak kabul edilmektedir (Og, 2019: 108).

Icerik analizi ise mesajlarin hususi 6zelliklerini sistematik ve nesnel olarak tammlayarak
¢ikarimlar yapmak i¢in uygulanan bir tekniktir (Holsti, 1968). Bernard Reuben Berelson’a gére
icerik analizi iletisimin agik/asikar i¢eriginin nesnel, sistematik ve nicel olarak betimlenmesine
yonelik bir aragtirma teknigidir (Berelson, 1995). Bu teknik yazarin veya kullanicinin bakig
acistyla degil metinlerin, goriintiilerin ve sembolik maddelerin sistematik olarak okunmasidir.
Analiz, metinlerin belirli olgular hakkinda degerli bilgileri ortaya ¢ikarma potansiyeli yiiksek
zengin bir veri kaynagi oldugu varsayimina dayanir. Hem yiizeyde hem de iceriginde ima edilen
benzerlikleri ve farkliliklari, kaliplar1 ve ¢agrisimlart belirlemek i¢in metni ilgili kategori
gruplarina ayirir, hem katilimciy1 hem de baglami dikkate alir. Uygulanacak yontem, ¢ok yonlii
oldugu i¢in hem nitel hem de nicel arastirmalarda uygulanabilir (Krippendorff, 2012).

Icerik ¢oziimlemesi nesnel, nicel ve sistematik olmasina kars1 sdylem ¢oziimlemesi bir
okumadir. Soylem ¢oziimlemesi ger¢ege dayali degil anlama dayali bir sonucu amacglamaktadir.
Soylemin ¢oziimlenmis bigimi ¢ok 6zel olabilir, ¢oziimleyicinin yorumu olasi yorumlardan

yalnizca biridir (Atabek, Sendur ve Atabek, 2007: 152).

Gostergebilim de nesnelere dilbilimsel yontemleri uygulayan ve onlart dil kullanarak
betimlemeye c¢alisan ve dil dis1 tiim olgular1 dilsel metaforlara doniistiirerek aciklayan bir
bilimdir. Insanlarin birbirleriyle iletisim kurmasim saglayan isaret sistemlerini, toplumsal
yasama ait onemli biitiinsel olgular1 da goz 6niinde bulundurarak arastiran, yorumlayan ayrica
siiflandiran bir bilim dali olarak tanimlanabilir (Demir, 2009: 20). Analiz sinema, tiyatro,
dans, mimarlik, resim, siyaset, tip, tarih ve din de dahil olmak iizere insan ¢abasinin yer aldig1

her alanda uygulanabilir. 1950’ler ve 1960’larda gelisen entelektiiel bir hareket olan
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yapisalcilik ve bu hareketin baslica tarzlarindan biri olan gostergebilimin en 6nemli temsilcileri

ve ¢aligmalariyla one ¢ikan isimleri Ferdinand de Saussure ve Roland Barthes’dir.

Ferdinand de Saussure, dili bir gostergeler sistemi olarak gorerek gosteren, gosterilen
ve gosterge arasindaki iligkiyi bir biitiin olarak degerlendirmistir (Gilingor, 2011: 185). Ona gore
gostergeler, dilin ¢esitli islevleri yerine getiren 6gelerden olusan ve bu 6gelerin karsilikli
iligkilerine dayanan ayrica kendi kendine yetebilen bir sistemdir. S6zdizimini ve dilbilgisi dilin
diizenleyici ilkeleri olarak diisiiniilebilir. “Gdsteren”in  gostergenin  aldigi  bigimi,
“gosterilen”’In ise temsil ettigi kavrami belirler. Gésterge ise, fiziksel nesnenin bilingte

yarattig1 anlam, isaret ve iki kavram arasindaki iliskiyi yansitir (T1gl1, 2012: 16).

Roland Barthes, Saussure’iin gosterge kavramini bir gosterge sistemi olarak dil
kavramiyla birlikte ele alarak mitolojilerin eki sayilabilecek eserler ortaya koymustur. Barthes,
Saussure’iin modelini dil disindaki kiiltlirel olgularin incelenmesine uyarlamamistir (Cebi,
2008). Onun gostergebiliminden, gosterenin ve simgeselin alani olarak tanimlamis bir “metin”
teorisine gegise isaret etmistir (Barthes, 1964). Gosteren nesne, gosterilen ise metaforik olarak

temsil ettigi seydir.

Gostergebilim metne odaklanir; ancak bu bir resim de olabilir. Gostergebilimin
cozlimlenmesinde gostergelerin diizenlendigi kodlar anlamsal bir sistem olusturarak her tiirlii
gorselde anlamin nasil diizenlendigi ile ilgilenir. Bu gorsellerde asil dikkat, anlamsal
organizasyon bi¢imlerine gosterilmektedir (Bati, 2005: 178). Bunun yaninda diiz ve yan anlam
kuramlar da yer almaktadir. Bu kuramda yer alan diiz anlam gostergenin neyi temsil ettigini,

yan anlam ise gostergenin nasil temsil edildigini temsil etmektedir.

Bu arastirmada CHP’nin 2018 Milletvekilligi Genel Se¢iminde kullandigi sec¢im
brosiirleri, Roland Barthes’in diizanlam (denotation) ve yananlam (connotation) boyutunda
gostergebilimsel metot kullanilarak, partinin adi gegen se¢imde kullanmis oldugu 17 adet se¢im
brosiirii ise Bernard Reuben Berelson’un tanimi ve yontemi 1si8inda analiz edilmeye

calisiimastir.
3.2.  Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu g¢alisma CHP’nin 2018 se¢im stratejisini ortaya koymak maksadiyla yapilmuistir.
Calisma hem adi gegen partinin hem de diger siyasal partilerin gelecek c¢alismalarina yon

verebilmeleri agisindan 6nemli goriilmektedir.
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3.3.  Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Calismanin  biittinii  CHP’nin 2018 Milletvekili Genel Se¢iminde kullandig
materyallerden olusturmaktadir. Buna karsin s6z konusu se¢imde kullanilan tiim materyallere
ulasmak miimkiin olmadigindan calismada 6rneklem kullanimma gidilmistir. Orneklem
kullaniminin diger bir nedeni ise se¢im beyannamesinde ve brosiirlerde kullanilan gorsel ve
soylemsel verilerin diger materyallerde de kullanildigindan benzer konu ve igerikleri
olugmustur. Bu bakimdan se¢im c¢alismasinin ana temasini belirleyen bildirge ve brosiirlerden

yararlanilmastir.

3.4. Analiz Bulgulari ve Yorumlari

3.4.1. Secim brosiirlerinin gostergebilimsel analizi.

CHP’nin se¢im brosiirleri; Calisma Hayati, Cocuklar, Egitim, Ekonomi, Emekliler,
Engelliler, Esnaf ve Sanatkarlar, Gengler, Istihdam, Kadinlar, Kamu Calisanlari, Muhtarlar,
Ogretmenler, Orman Koyliileri, Romanlar, Sehit Yakinlar1 ve Gaziler ile Tarmm baslklar
temalarindan olusmaktadir. Asagida yer alan gorseller iizerinde gosterge-gosterilen ile

diizanlam ve yananlam baglamlarinda degerlendirmelerde bulunulmustur.

Brosiir 1 — Tema- Calisma Hayati

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Calisma Hayat1” temali se¢im brostiiriinde yer almaktadir.
Diizanlam olarak birinci resimde parti genel bagkaninin bir etkinlikte konusma, ikinci resimde
bir is¢inin demir tizerinde ¢alisma, {iglincii resimde ise yine parti genel baskaninin bir grup
icinde yer alan goriintiileri yer almaktadir. Resimlerin yananlam okumalar1; birinci gorselde
parti baskani Tiirkiye Is¢i Sendikalarinin diizenledigi bir etkinlikte beden dilinde biiyiikliik
ifadesini kullanarak ¢alisma hayati ve istihdamin biiyliyecegini, ikinci resimde bu hayatinin zor
oldugu ancak ti¢lincii resimde zorluklarin basarilarak hep birlikte ayn1 yonde gelecege umutla

bakilabilmesinin miimkiin olabilecegi varsayimlar1 ¢ikartilabilir. Iletisim stratejisi olarak parti
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“ethos” ile yakinlik kurmaya, “yapisal” (sosyolojik) bir yaklasim sergilemeye, “rasyonel se¢im
teorisi” ve “ileriye doniik oylama” stratejilerine uygun hareket etmeye ¢alismustir.

Brosiir 2 — Tema- Cocuklar

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Cocuklar” temali se¢im brosiiriinde yer almaktadir.
Diizanlam olarak birinci resimde CHP’nin grup salonunda konusmaci olarak bir erkek hemen
arkasinda yer alan kiirsiide de bir kiz ¢cocugu, ikinci resimde bir kiz ¢ocugu, li¢iincii resimde ise
yine bir kiz ¢ocugu ile parti genel bagkaninin gorselleri yer almaktadir. Resimlerin yananlam
okumalari; birinci gorselde konusma kiirsiisiinde erkek ¢ocuk parti genel baskaninin yerine
konusma yapmakta iken oturum baskanligi kiirsiisiinde bir kiz ¢ocugu yer almaktadir.
Boylelikle bugiliniin c¢ocuklarinin gelecekte s6z sahibi olacaklari izlenimi yaratilmaya
calistlmustir. kinci resimde yer alan kiz ¢ocugu beden dilinde “basar1 ve tamam” manasina
gelen bir gosterge ile giiliimseyerek partinin “artik tamam” slogani ile baglant1 kurulmustur.
Ucgiincii gorsel de ise yer alan kiz gocugu huzurlu bir yiiz ifadesiyle parti genel bagkaninin giiven
icinde omzuna yaslanmis arka fonda yer alan kisiler ise bu durumu mutluluk ifadeleriyle
izlemislerdir. Koruyucu kollayici goriintiisii, brosiire i¢ten bir hava katmakta, “babacan” bir eda
dogurmaktadir. Genel g¢ercevede degerlendirildiginde partinin gocuklara karsi olumlu bir
yaklasim sergileyerek onlar1 dSnemsedigi sonuglari gikartilabilir. Iletisim stratejisi olarak parti
“ethos” ile yakinlik kurmaya, “yapisal” (sosyolojik) bir yaklasim sergilemeye ve “ileriye doniik

oylama” stratejilerine uygun hareket etmeye ¢alismstir.
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Brosiir 3 — Tema- Egitim

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Egitim” temali se¢im brosiirinde yer almaktadir.
Diizanlam olarak birinci resimde CHP genel bagkani bir grup i¢inde (agirlikli ¢ocuklar), yine
parti baskani bir kiz ve erkek cocugu ile {igiincii resimde ise geng bir kizin kiitiiphanede ¢alisma
gorselleri yer almaktadir. Resimlerin yananlam okumalari; birinci gorselde parti genel bagkani
egitim camiasinin i¢inde (arka tarafta tek bir 6gretmen) agirlikli olarak Ogrencilerin tam
ortasinda yer alarak, egitimde firsat esitligine (engelli bireyler de dahil) vurgu yapilmistir.
Ikinci resimde yine bir erkek ve kiz ¢ocugu ile yakin ilgili duran bir durusu yer almaktadir.
(“koruma” duygusunu “koruyuculuk™ olgusunu simgelemektedir). Bu gorsellerden egitim ile
yakindan ilgili olacaklar1 {i¢ilincii resimde ise kiitiiphane ve c¢alisma ortaminda teknoloji
kullanim1 (tablet) 6ne ¢ikartilmaya calismistir. Bu gorsellerden partinin egitim hayatini
onemsedikleri ve bizzat icinde yer aldiklar1 ve alacaklari sonuglari ¢ikartilabilir. fletisim
stratejisi olarak parti “ethos” ile yakinlik kurmaya, “yapisal” (sosyolojik) bir yaklagim
sergilemeye, “rasyonel se¢im teorisi”, “kapiy1 aralama” ve “ileriye doniik oylama” stratejilerine

uygun hareket etmeye caligmistir.

Brosiir 4 — Tema- Ekonomi
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Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Ekonomi” temali se¢im brosiiriinde yer almaktadir.
Diizanlam olarak birinci resimde CHP genel baskan1 Ege Geng¢ Isadamlari Derneginin
diizenlemis oldugu bir etkinlikte, ikinci resimde bir tekstil atlyesinde kalabalik bir ekip i¢inde,
ticlincii resimde ise yine bir calisma alaninda bulunmaktadir. Resimlerin yananlam okumalari,
partinin genel baskani isadamlariyla bir araya geldigini, ikinci resimde ¢aligma hayat1 iginde
g6zlem yapacagini, ligiincii resimde ise yine parti bagkani onliiklii bir ¢alisaninin elini yukarida
tutarak kaldirilmistir. Bu ifade beden dilinde karsidaki kisiye kendine inanmasi gerektigini
sOylemenin basit bir ifadesi olarak okunabilir. Ancak bu tema “Calisma Hayat1” temasinda
kullanilan gorsellerle benzerlik gostermektedir. Tema “Ekonomi” temasindan daha ziyade
calisma hayatin1 kapsamaktadir. Iletisim stratejisi olarak parti “ethos” ile yakilik kurmaya,
“yapisal” (sosyolojik) bir yaklasim sergilemeye, “rasyonel se¢im teorisi”, “kapiy1 aralama” ve

“ileriye doniik oylama” stratejilerine uygun hareket etmeye ¢alismistir.

Brosiir 5 — Tema- Emekliler

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Emekliler” temali se¢im brosiiriinde yer almaktadir.
Diizanlam olarak birinci resimde bir grup orta yas iizeri insan bulunmaktadir. ikinci ve {iiincii
resimlerde ise parti genel bagkaninin orta yas {istii bireylerle goriintiileri yer almaktadir.
Resimlerin yananlam okumalari; birinci resimde endiseli ve hayret i¢inde yiiz ifadeleri olan
orta yas Ustli bireylerin oldugu, ikinci resimde parti genel baskani avug icini acarak ve
giilimseyerek yasli bir bireye sefkatle yaklastigi, liclincii resimde ise yine parti genel baskani
iki kadinin ortasinda oturarak ileriye dogru mutlulukla baktiklar1 gorseller bulunmaktadir. Bu
gorsellerden emekli olanlarin mutsuz oldugu; ancak partinin iktidara gelmesiyle birlikte
yiizlerinin giilecegi emeklileri sirtlaria alacak onlara giivenebilecekleri okumalari
cikartilabilir. Bunun yaninda gosterenlerin “igten, ikna edici ve inandirici” oldugunu
(yananlam) diisiindiirmektedir. Goriintiide yer alan son iki resimdeki yiizlerde bulunan ifade ve
mimiklerde sevingli bir halde olduklar1 goriilmektedir. Emeklilerin mutlu hali brosiirde partiye

baglanmakta; “huzur, mutluluk ve giiven” mesaji verilmektedir. iletisim stratejisi olarak parti
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“ethos” ile yakinlik kurmaya, “yapisal” (sosyolojik) bir yaklagim sergilemeye, “rasyonel se¢im
teorisi”, “kapiy1 aralama” ve “ileriye doniik oylama” stratejilerine uygun hareket etmeye

calismustir.

Brosiir 6 — Tema- Engelliler

AP

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Engelliler” temali se¢im brosiiriinde yer almaktadir.
Diizanlam olarak birinci ve ikinci resimde parti baskan1 engelli bireylerle birlikte, ligiincii
resimde ise engelli bir bireye ait gorsel bulunmaktadir. Resimlerin yananlam okumalari; birinci
ve ikinci resimde parti olarak engellilerin basarilarinin yaninda ve arkalarinda olacaklarin
ticlincli resimde ise engelli bireylerin kosullarinin iyilestirilerek 6zellikle disarida giiven ve
mutlulukla diger bireyler gibi hayatlarina devam edecekleri okumalari ¢ikartilabilir. iletisim
stratejisi olarak parti “ethos” ile yakinlik kurmaya, “yapisal” (sosyolojik) bir yaklasim

sergilemeye, “rasyonel se¢im teorisi”, “kapiy1 aralama”, “ileriye doniik oylama” ve “asilama”

stratejilerine uygun hareket etmeye calismistir.

Brosiir 7 — Tema- Esnaf ve Sanatkarlar

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Esnaf ve Sanatkarlar” temali se¢im brosiiriinde yer
almaktadir. Diizanlam olarak birinci resimde parti genel baskani orta yasli bir bireyle, ikinci

resimde bir at6lyede calisanlarin yemek arasinda, ti¢iincii resimde ise berber salonunda yer alan
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goriintiileri bulunmaktadir. Resimlerin yananlam okumalari; parti genel bagkani birinci resimde
medyanin 6niinde esnafi temsil eden birey ile pozitif bir hava i¢inde, ikinci resimde ¢alisanlarin
yemek masasina oturarak onlarla esit statiide oldugunu, tigiincii resimde ise yine siradan biri
gibi bir berber diikkdninda tiras oldugu yansitilmigtir. Bu gorsellerden partinin ve genel
bagkanin esnaf ve sanatkarlart 6nemsedigi, onlarin istekleri ve onerilerinin kamuoyu (basin)
oniinde dikkate alindig1 veya alinacagi okumalar ¢ikartilabilir. Gorilintiide yer alan resimdeki
yiizlerde bulunan ifade ve mimiklerde sevingli bir halde olduklar1 goriilmektedir. Esnaf ve
sanatkarlarin mutlu hali brosiirde partiye baglanmakta; “huzur, mutluluk ve gliven” mesaji
verilmektedir. Iletisim stratejisi olarak parti “ethos” ile yakinlik kurmaya, “yapisal”
(sosyolojik) bir yaklasim sergilemeye, “rasyonel secim teorisi”, “kapiyr aralama”, “ileriye

dontik oylama” ve “asilama” stratejilerine uygun hareket etmeye ¢alismistir.

Brosiir 8 — Tema- Gengler

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Gengler” temali se¢cim brosiirinde yer almaktadir.
Diizanlam olarak birinci resimde parti genel baskani genglerin ortasinda yer almaktadir.
Resimlerin yananlam okumalari; birinci resimde parti genel bagkani genglerin tam ortasinda
yer aldig1 i¢in mutluluk duydugu, ikinci resimde ise bir araya geldikleri i¢in ileriye yonelik daha
umutlu bir yiiz ifadesiyle bakildigi yansitilmistir. Bu gorsellerden partinin ve genel bagskanin
gencleri dnemsedigi ve onlarla birlikte hareket ederek ilerledigi imaj1 sergilemeye calistig
okumalari ¢ikartilabilir. fletisim stratejisi olarak parti “ethos” ile yakinlik kurmaya, “yapisal”
(sosyolojik) bir yaklasim sergilemeye, “rasyonel se¢im teorisi”, “kapiyr aralama”, “ileriye

dontik oylama” ve “asilama” stratejilerine uygun hareket etmeye ¢aligmistir.
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Brosiir 9 — Tema- istihdam

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “istihdam” temali segim brosiiriinde yer almaktadir.
Diizanlam olarak birinci resimde CHP genel baskani bir atolyede ¢aliganlar ile yemek arasinda,
ikinci resimde bir ziyaret sirasinda goriintiilenmektedir. Ugiincii resim kadin calisanlarin
bulundugu bir atolye gorselidir. Resimlerin yananlam okumalari; daha 6nce “Esnaf ve
Sanatkarlar” temasinda kullanilan gorselin daha yakin planli bir ¢ekimi kullanilmistir. Resimde
bulunan yiiz ifadeleri nétrdiir. Ikinci resimde parti genel baskani ekibiyle birlikte ¢alisanlar
ziyarette bulunarak onlarla yakin temasta bulunduklar1 izlenimini vermektedir. Ugiincii resimde
sadece kadinlarin yer aldig1 bir gorsel kullanilarak ¢alisma hayatinda kadin istihdamina vurgu
yapilmaktadir. Hazirlanan tema “Calisma Hayat1” ve “Esnaf ve Sanatkarlar” temalari ile
benzerlik gostermekte olup, istihdama yonelik tema i¢in farkli bir gorsel kullanmaya 6zel
gosterilmedigi varsayilabilir. Iletisim stratejisi olarak parti “ethos” ile yakinlik kurmaya,
“yapisal” (sosyolojik) bir yaklasim sergilemeye, “rasyonel se¢im teorisi”, “kapiy1 aralama”,

“ileriye doniik oylama” ve “asilama” stratejilerine uygun hareket etmeye ¢alismistir.
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Brosiir 10 — Tema- Kadinlar

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Kadinlar” temali se¢im brosiiriinde yer almaktadir.
Diizanlam olarak birinci resimde iki kadin, ikinci resimde ise parti genel bagkaninin bir grup
kadin ile fotografi yer almaktadir. Resimlerin yananlam okumalari; birinci resimde ortiilii ve
ortiisiiz iki kadin Tiirk bayragimi tutarak aynmi yone bakmakta olup ortak inang vurgusu
yapilmistir. Ikinci resimde kadin ¢alisanlarin agirhik oldugu bir tekstil fabrikasi ziyareti
sirasinda parti bagkani en ortada yer almakta her iki yanina basortiilii iki kadini alarak partinin
bu yonde olusan olumsuz intibasim1 yok etmeye calisilmustir. Iletisim stratejisi olarak parti
“ethos” ile yakinlik kurmaya, “yapisal” (sosyolojik) bir yaklasim sergilemeye, “rasyonel se¢im

teorisi”, “kapiy1 aralama”, “ileriye doniik oylama” ve “asilama” stratejilerine uygun hareket

etmeye calismistir.

Brosiir 11 — Tema- Kamu Calisanlar

rﬂv Rl RN
CHP EMEK BUF
&z | AZMINAT |

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Kamu Calisanlar1” temali se¢im brosiiriinde yer
almaktadir. Diizanlam olarak birinci resimde iki kadin ve iki erkek, ikinci resimde parti
baskaninin kiirsiide, ti¢iincli resimde ise yine parti bagkaninin grup gorselleri yer almaktadir.

Resimlerin yananlam okumalari; birinci resimde beyaz yakali olarak tabir edilen ¢aliganlar
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giiliimseyerek pozitif yonde bir bakis sergilemektedir. Ikinci resimde parti baskani kidem
tazminati isimli bir etkinlikte sol elini yukarida tutarak bu konuda agik bir iletisimde oldugu
vurgusu yapilmaktadir. Ugiincii resimde ise kadilarmn arasinda parti genel baskam kamuda
kadin calisanlarin1 5Snemsedikleri okumalar1 ¢ikartilabilir. Tletisim stratejisi olarak parti “ethos”
ile yakinlik kurmaya, “yapisal” (sosyolojik) bir yaklagim sergilemeye, “rasyonel se¢im teorisi”,

“kapiy1 aralama” ve “ileriye doniik oylama” stratejilerine uygun hareket etmeye ¢alismistir.

Brosiir 12 — Tema- Muhtarlar

)
l MUHTARLAR ]
6é
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e

CHP “Muhtarlik” temali se¢im brosiiriinde temay1 yansitan bir gorsel kullanmamis olup, parti
genel baskanimin gorselini ve se¢im sloganlarini kullanmay1 tercih etmisler. Bu hususta bir

okuma gerceklestirilememistir.
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Brosiir 13 — Tema-Ogretmenler

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Ogretmenler” temali secim brosiiriinde yer almaktadir.
Diizanlam olarak birinci ve ikinci resimde parti genel bagskani geng bir kadin ile iiglincii resimde
ise grup icinde bir kadinin 6ne ¢ikartildigi bir gorsel yer almaktadir. Resimlerin yananlam
okumalari; birinci ve ikinci resimlerde 68retmenleri temsil eden iki kadinin yiiz ifadeleri nétr
bir ifade sergilemektedirler. Ancak ti¢iincii resimde parti genel baskani geng 6gretmen ile yiiz
yiize bakip pozitif bir goriintii sergilemektedirler. Bu gorsellerden 6gretmenlerin mevcut
sartlardan mutsuz oldugu ancak partinin iktidara gelmesiyle yiizlerinin giilecegi okumalari
cikartilabilir. Iletisim stratejisi olarak parti “ethos” ile yakinlik kurmaya, “yapisal” (sosyolojik)
bir yaklasim sergilemeye, “rasyonel se¢im teorisi”, “kapiyr aralama”, ve “ileriye doniik

oylama” stratejilerine uygun hareket etmeye caligmistir.

Brosiir 14 — Tema- Orman Kaoyliileri

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Orman Koyliileri” temali se¢im brosiiriinde yer

almaktadir. Diizanlam olarak birinci ve ikinci resimde CHP genel bagkaninin orta yas bir bireyle
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doga i¢inde, li¢lincii resimde ise orta yas listii bir bireyle gorselleri yer almaktadir. Resimlerin
yananlam okumalari; birinci gorselde parti genel baskani dogayla i¢ ige oldugunu gostermekte
ve dokundugu dala sefkatle yaklasmaktadir (koruyucu- kollayici). Tkinci resimde kiyafeti ile 6n
plana cikartilarak tema konusu ile yakindan ilgisinin bulundugunu gostermektedir. Ugiincii
resimde ise bir orman kdyliislinli temsil eden bireyle yakindan alakali goriintiisiinii yansitarak
orman kdoyliilerine deger verdigi izlenimini yaratilmistir. Iletisim stratejisi olarak parti “ethos”
ile yakinlik kurmaya, “yapisal” (sosyolojik) bir yaklagim sergilemeye, “rasyonel se¢im teorisi”,

“kapiy1 aralama” ve “ileriye doniik oylama” stratejilerine uygun hareket etmeye calismistir.

Brosiir 15 — Tema- Romanlar

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Romanlar” temali se¢im brosiiriinde yer almaktadir.
Diizanlam olarak birinci resimde iki erkek ¢cocugu, ikinci resimde ise bir grup erkek i¢cinde 6ne
c¢ikan kadin gorseli yer almaktadir. Resimlerin yananlam okumalari; birinci gorselde objektife
mutlulukla giiliimseyen roman c¢ocuklari yer almaktadir. Ikinci resimde ise erkekler arasinda
one ¢ikan yiiziinde hayret ve mutluluk ifadeleri barindiran bir kadin gorseli kullanilmigtir. CHP
bu temada ilk kez parti genel bagskaninin resmini kullanmamis se¢im donemi 6ncesi 6ne ¢ikan
romanlar ile ilgili popiilist sdylemle yakin ilgilerinin bulundugu izlenimini yaratmaya
calismustir. Iletisim stratejisi olarak parti “ethos” ile yakinlik kurmaya, “yapisal” (sosyolojik)

bir yaklagim sergilemeye, “rasyonel se¢im teorisi”, “kapiy1 aralama”, “ileriye doniik oylama”

ve “asilama” stratejilerine uygun hareket etmeye calismistir.
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Brosiir 16 — Tema- Sehit Yakinlar1 ve Gaziler

Yukarida yer alan gorseller CHP’nin “Sehit Yakinlar1 ve Gaziler” temali se¢im brosiiriinde yer
almaktadir. Diizanlam olarak birinci resimde CHP genel baskani orta yas iistii bir birey ile ikinci
resimde orta yas iistii bir kadin, tigiincii ve dordiincii resimde parti genel bir grup i¢inde, besinci
resimde ise bir bebek ile gorselleri yer almaktadir. Resimlerin yananlam okumalari; birinci
gorselde sehit yakinini temsil eden bireyin evine taziyede bulunan parti bagkani onlarla ayni
actyr paylastigin1 gdstermektedir. Ikinci resimde parti mitingine sehit ailelerin de katildig
izlenimi verilmistir. Ugilincii ve dordiincii resimlerde parti genel baskani yine bir taziye
ortaminda sehit yakinlar1 ile acisim1 paylagsmaktadir. Besinci resimde ise sehit ve gazi
yakinlarimin geride biraktiklarina yakin ilgili duran bir durusu yer almaktadir. (“koruma”
duygusunu “koruyuculuk” olgusunu simgelemektedir). Bu gorsellerden partinin sehit yakinlari
ve gazileri 6nemsedikleri ve yasadiklari aciya ortak olduklart sonuglart ¢ikartilabilir. Bunun
yaninda gosterenler (verilen mesajin) “samimi, inandirici, ikna edici” oldugunu (yananlam)
diisiindiirmektedir. Iletisim stratejisi olarak parti “ethos” ile yakinlik kurmaya, “yapisal”
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(sosyolojik) bir yaklasim sergilemeye, “rasyonel se¢im teorisi”’, “kapiyr aralama”, “ileriye

dontik oylama” ve “asilama” stratejilerine uygun hareket etmeye ¢aligmistir.

Brosiir 17 — Tema- Tarim

MiILLET iCiN

GELiYORUZ!

CHP “Tarim” temal1 se¢im brosiiriinde tek bir gorsel kullanmistir. Bu gorselde bir tarim isgisi
gorseli ve se¢im sloganlarini kullanmayr tercih etmislerdir. Bu hususta bir okuma

gerceklestirilememistir.

3.4.2. Secim bildirgesinin icerik analizi ve yorumlari.

CHP’nin se¢im bildirgesi ise 230 sayfadan olusmaktadir. Bildirge; Ekonomi,
Demokrasi, Kamu Yo6netimi ve Hizmetler, Toplum Kesimleri, Egitim, Dis Politika, Calisma
Hayati, Doga Ustii Yasam, Kent Hakki, Toplumsal Baris Kiirt Sorunu ve Kiiltiir Sanat

basliklarindan olusmaktadir.
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Grafik 1 Se¢im Bildirgesinde Konularina Gore Sayfa Sayisi
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Yukaridaki tabloya bakildiginda beyannamede Ekonomiye 38, Demokrasiye 30, Kamu
Yonetimi ve Hizmetlerine 30, Toplum Kesimlerine 22, Egitime 11, Dis Politikaya 10, Calisma
Hayatina 7, Dogalistii Yasama 6, Kent Hakkina 4, Toplumsal Baris ve Kiirt Soruna 3, Kiiltiir
Sanata 2’ser sayfa olarak yer verildigi goriilmektedir. Partinin, Ekonomi, Demokrasi ile Kamu
Yonetimi ve Hizmetlerinde yasanan sorunlara daha genis yer verdigi, Toplumsal Baris Kiirt
Sorunu ve Kiiltiir Sanat konularina ise daha az degindigi tespit edilmistir.

Grafik 2 Se¢im Bildirgesinde En Cok Gecen Kelimeler
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Yukaridaki tablo incelendiginde se¢im bildirgesinin genelinde 243 Hak, 95 Ekonomi, 69 Kadin
ve Cocuk, 59 Ozgiirliik, 46 Adalet, 45 Hukuk, 39 Tek Adam, 38 AKP, 34 Baris ve 31 kez
Demokrasi kelimelerine yer verdigi, en ¢ok “Hak” ve “Ekonomi” kelimeleri {izerine vurgu
yapildigi tespit edilmistir.

Grafik 3 Se¢im Bildirgesinde En Cok Tekrarlanan Vurgular
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Yukaridaki tablo incelendiginde saglayacagiz 201, tamam 150, verecegiz 102, edecegiz 87,
kaldiracagiz 68, alacagiz 62, yapacagiz 45, dnleyecegi 30, olusturacagiz 28, diizenleyecegiz 23,
vermeyecegiz 19 ve giderecegiz 17 kez, agirlikli olarak “saglayacagiz” ve “tamam’” kelimelerin

se¢im bildirgesinde kullanildig: tespit edilmistir.

Dilin manipiile edici etkisi fiil gekimlerinde ortaya ¢ikmaktadir. Politika da genellikle
gelecek vadeden bir dil kullanim1 yapilmakta bdylelikle kitleleri gelecege sartlandiran bir dil
kullanilmaktadir. Yukarida yapilan analizler 1s1¢inda da CHP’nin vaadi 6ne ¢ikartan bir sdylem

olusturdugu goriilmektedir.
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Sonu¢ ve Degerlendirme

Bilginin merkezde oldugu dénemden bireyin medyay1 se¢ip yonlendirdigi doneme

gecme siirecinde, iiretilen iiriinleri daha iyi gorebilmek ve anlayabilmek igin farkli ¢oziimleme

teknikleri ortaya ¢ikmigtir. Her bir ¢dziimleme yaklasimi, metin veya gorsel kavramlarina daha

farkli ve islevsel bir bigimde yaklagilmasini ve ayni iletinin farkli yonlerinin goriilmesine katki

saglamistir. Ortaya ¢ikan metinlerde ve gorsellerdeki gizil iletilerin algilanmasina ve boylelikle

anlamin Gtesine gecilebilmesi miimkiin olmustur.

Bu baglamda yapilan c¢alismada da 27. Donem Milletvekili Genel Seciminde

Cumhuriyet Halk Partisinin siyasal se¢cim kampanyasinda kullanmis oldugu materyallerdeki

anlamlar siyasal iletisim kontekstinde degerlendirilmeye calisilmistir. Yapilan inceleme

sonucunda;

Kamu yoOnetiminde, siyasette, yerel yonetimlerde, ekonomide; seffaflik, hesap
verebilirlik, liyakat, denge ve kontrol mekanizmalarinin 6nemli bilesenler oldugu
aciktir. CHP’nin de bu baglamda toplumsal sorunlara vurgu yapma istegi hem
brostirlerinde hem de se¢im beyannamesinde agikga goriilmektedir. Partinin bu
hususlarda kapsamli ve detayli bir ¢alisma yaptigi, secim materyallerini ise bu
dogrultuda olusturdugu ve spesifik ¢oziimler tirettigi tespit edilmistir.

CHP, kullanmis oldugu segim gorsellerindeki yazi temasinda “Millet I¢in Geliyoruz”,
“Artik Tamam” sloganlar ile birlikte parti liderinin imzas1 ve oy pusulasinda yer alan
“Evet” damgasin1 0ne ¢ikartarak segmenleri oy kullandirilmaya ve yonlendirilmeye
caligmustir.

CHP’nin secim brosiirleri tasarimlari birbirinden farklilik gosterse de, tiim brosiirler
kamuya ac¢ik bir gonderi olusturmak maksadiyla yapilmaistir.

Siyasi reklamciligin gayesi arasinda; siyasi parti veya adayin kamuoyunda taninmasini
ve tanitilmasini saglayacak, segmenlerin dikkatini siyasi adaya g¢ekecek, siyasi aday
veya partinin bilinirligini artiracak ve gelisimine katki saglayacak reklam gorselleri
hazirlanmistir. Bu kapsamda CHP Genel Bagkan1 Kemal Kiligdaroglu’nun yakin ¢ekim
fotograflart hemen hemen tiim afislerde yer almis ve kullanilmistir. Fotograflarda hedef
kitleyle yakin temas kurulmustur. Fotograflar halktan yana bir gostergenin ve glivenin
simgesi olarak lanse edilmistir.

Tiim brostirlerde arka plan rengi olarak beyaz kullanilmis ve yazi tipleri temaya uygun
olacak sekilde uyarlanmistir. Calisma hayatinda mor, ¢ocuklarda pembe, egitimde mavi,
ekonomide lacivert, genglerde turuncu, istihdamda yesil, kadinlarda mor, kamu
calisanlarinda turuncu, muhtarlarda mavi, 6gretmenlerde bordo, orman kdoyliilerinde
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yesil renk kullanilmistir. Renklerin igeriklerle dogrudan bir baglantisi olmamasina

ragmen kullanilan renkler iletilmek istenen mesajlara canlihk ve dinamizm

kazandirilmigtir.

- Farkli imajlar kullanilarak dolayli sdylemlerle iligkiler kurulmustur. Lider ve partinin
ideali ve misyonu daha fazla vurgulanmistir.

- Bildirgede “hak” kavramui ile “saglayacagiz” yiikleminin siklikla vurgulandigi, “—ecegiz
—acag1z” fiil ¢ekimlerini kullanarak kitleleri gelecege sartlandiran vaat dili kullandig,
“millet i¢in geliyoruz” vurgusuyla gelecege doniik iktidar imaj1 ¢izilmeye g¢aligildigt;
secim caligmalar1 boyunca tiim sdylem ve basili materyallerde “artik tamam” mesaj1
kullanilarak “tekrar” yontemine basvuruldugu tespit edilmistir. Ayrica pozitif mesaj
stratejilerinin kullanildigi; se¢gmenler {izerinde olumlu yonde bir kanaat olusturulmaya
gayret edildigi de goriilmiistiir.

- lletisim stratejisi olarak parti bagskani “Ethos” ile yakinlik kurmaya, “yapisal”
(sosyolojik) bir yaklasim sergilemeye, “rasyonel se¢im teorisi”, “kapiyr aralama”,
“ileriye doniik oylama” ve “asilama” stratejilerine uygun hareket etmeye ve dogrudan
ile dolayl iletisim ¢aligmalarini birlikte yiirlitmeye ¢alismistir.

Ancak bu sonuglardan hareketle CHP’nin se¢im kampanyasinda kullanmis oldugu
siyasal iletisim stratejilerini tek bir ¢alisma ile tam anlamiyla tespit etmek miimkiin degildir.
Ciinkii iletisim aragtirmalarinda kullanilan bigimsel arastirma ydntemlerinin gelisimi, genel
olarak mesajlarin igeriginin ¢6ziimlenmesi hakkinda anahtar sorular1 ve problemleri de
beraberinde getirmektedir. Bu yoOntemlerin ne dereceye kadar incelenecegi, incelenen
metinlerden ve gorsellerden hareket edilerek acik veya ortiilii bigimlerde ifade edilen niyetleri,
iretildigi siireci kusatan ve bigimlendiren etmenleri veya materyallerden yola ¢ikarak soz
konusu mesajlarin toplumsal bakimdan 6nemi ve etkileri, yorumlanmasi veya alinmasi
hakkinda bilgi veren ¢ikarimlar yapmak i¢in kullanilmasina iliskin sorular zihinleri mesgul
etmeye devam etmektedir. Bununla birlikte siyasal iletisim stratejileri sadece sozlii ve yazili
ifadeleri degil ayn1 zamanda gorsel sunumlari, elbise, makyaj, sa¢ veya logo tasarimini da
kapsayan bir alandir. “Siyasi Kimligi” veya “Imaj1” olusturacak her etken ve ikna stratejileri
styasal iletisimi icermektedir. Bu bakimdan da CHP nin se¢im ¢aligmalarinin bir biitiin halinde
daha detayli incelenmesi ayrica yapilan caligmalarin hedef kitlesi tiizerinde etkisinin
Ol¢iimlenmesi i¢in se¢im sonuglartyla birlikte bir biitiin i¢cinde degerlendirilmesi gerektigi
kanaatindeyiz. Yine de bu c¢alismanin ileride yapilacak olan c¢alismalara kaynak

olusturabilmesini timit ederiz.
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EXTENDED SUMMARY

This research was conducted in an attempt to reveal the electoral strategies of the
Republican People’s Party, which was the founding party of the modern Republic of Turkey
and has continued its existence until today. The research is considered significant for both the
aforementioned party and other political parties in terms of directing their upcoming efforts.

The research consists of the documents used by the Republican People’s Party in the
2018 Parliamentary General Elections. Despite this, since it was impossible to reach all the
materials used during the election in 2018, a sample was preferred in the research. As the visual
and discursive data contained in the election petition and brochures are also used in other
materials, similar topics, and contents have emerged.

In this research, the election brochures used by the Republican People’s Party in the
2018 Parliamentary General Election were analyzed via Roland Barthes’ semiotic method in
terms of denotation and connotation, and 17 election brochures used by the party in the
aforementioned election were analyzed in the context of Bernard Reuben Berelson’s description
and procedure.

Content analysis is used to identify the presence of particular words, themes, or concepts
within data-based qualitative data (text). By using content analysis, researchers can quantify
and explore the presence, meanings, and associations of particular types of words, themes, or
concepts. For example, researchers can examine the linguistic content of a news article to
determine whether there is bias or partisanship in the text and then draw inferences regarding
the messages in the text, the author(s), the audience, and even the culture and period covered in
the article.

Roland Barthes, by considering Saussure’s concept of the indicator in conjunction with
the concept of language as a system of signs, has published an appendix to Mythologies. Barthes
did not adapt Saussure’s framework to the investigation of cultural phenomena beyond
language. He pointed to a transition from his semiotics to a theory of the “text”, which he
defined as the domain of the signifier and the symbolic.

In this regard, the findings of the analysis revealed that the Republican People’s Party
“We are coming for the Nation” “It’s All Right Now”, the signature of the party leader and the
“Yes” mark on the voting ballot was used as logos in all brochures in an attempt to direct the
voters to use their ballots.

The electoral booklets of the Republican People’s Party consist of the headings and
templates “Labor Life”, “Children”, “Education”, “Economy”, “Pensioners”, “People with
Disabilities”, “Tradesmen and Craftsmen”, “Young People”, “Employment”, “Women”, “Civil
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Servants”, “Mukhtars”, “Teachers”, “Rural Forest Villagers”, “Romans”, “Martyrs’ Families
and Veterans” and “Agriculture”.

Even though CHP banner designs differed from each other, all of the banners contained
a tagline that created a public broadcasting message. Besides the CHP’s insignia and script, the
only thing common in all posters is the message “It’s All Right Now” and the visual used as
the tagline on the banners was created. The expression “We are for the Nation” is brief and
direct, but it also emphasizes “On the Favour of the People”. The transmission of favorable
sentiments towards the leader and the party through the expression “We are coming” is intended
to influence individuals’ subconscious awareness.

CHP Leader Kemal Kiligdaroglu was featured on all banners and his close-up
photographs were emphasized. In the photographs, the target audience was in contact with the
Kiligdaroglu. The photographs were presented as an indicator in favor of the people and a signal
of confidence. The purpose of political advertising is to ensure that the political party or
candidate is recognized and promoted in the public, to focus the attention of the electorate on
the political candidate, to enhance the awareness of the political candidate or party, and to
contribute to its improvement.

In all booklets, white was used as the theme background color and fonts were adapted
to suit the theme. Purple was chosen for the labor life, pink for kids, blue for education, navy
blue for the economy, orange for teenagers, green for employment, purple for women, orange
for public servants, blue for mukhtars, burgundy for teachers, and green for rural forest
villagers. Despite the absence of a direct relationship between the colors and the content, the
colors give vibrancy and dynamism to the messages that are intended to be conveyed.

Associations were established through indirect discourses by using various visuals. The
ideals and mission of the leader and the party were emphasized more. Visuals compatible with
the content of the text were used. Banners with visuals of students, teenagers, and field
employees were in harmony with each other.

Consisting of 230 pages, the electoral declaration of the Republican People’s Party
consists of “Economy”, “Democracy”, “Public Administration and Facilities”, “Social
Groups”, “Education”, “Foreign Policy”, “Labor Life”, “Life Above Nature”, “Right to the
Urban”, “Social Peace and the Kurdish Issue” and “Culture and Arts”.

The declaration includes 38 pages on the economy, 30 pages on democracy, 30 pages
on public administration and affairs, 22 pages on social groups, 11 pages on education, 10 pages
on foreign policy, 7 pages on labor life, 6 pages on belief in the natural world, 4 pages on the
rights to the urban environment, 3 pages on social peace and the Kurdish issue, and 2 pages
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each on culture and arts, with special emphasis on major problems in the economy, democracy,
and public administration and affairs, and relatively less emphasis on social peace, the Kurdish
issue, as well as culture and arts.

The election declaration includes the terms “rights” (243), “economy” (95), “women
and minors” (69), “freedom” (59), “justice” (46), “law” (45), “the only man” (39), “AKP” (38),
“peace” (34) and “democracy” (31), and the terms “rights” and “economy” were emphasized
the most.

In addition to the above, in the electoral declaration, we will provide 201 times, all right
150 times, we will deliver 102 times, we will do 87 times, will remove 68 times, will take 62
times, we will do 45 times, will prevent 30 times, will establish 28 times, will regulate 23 times,
will not release 19 times and will eliminate 17 times, and it has been determined that
predominantly the predicates will provide and will all right are mostly mentioned.

On June 24, 2018, Presidential Election and 27th Term Parliamentary General Election,
one of the most significant elections in the history of Turkish democracy, the Republican
People’s Party also determined its election campaign slogan based on the President’s speech.

The analysis of political advertising booklets under the major headings and the themes
of “Labor Life”, “Children”, “Education”, “Economy”, “Teenagers”’, “Employment”,
“Women”, “Public Servants”, “Mukhtars”, “Teachers”, “ Rural Forest Villagers” and “Roman
People” revealed that a positive message strategy was observed to be dominant.

Consequently, the Republican People’s Party’s intention to emphasize social issues is
obvious both in its booklets and in its election declaration. It is also clear that the mechanisms
of transparency, accountability, merit, and checks and balances are vital components of public
administration, politics, local administration, and the economy. CHP has conducted
comprehensive and elaborate research on these issues and has established its governance based

on this approach, as well as offering specific solutions.
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