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Oz

Bu aragtirmanin amaci, bir destinasyonu ziyaret eden turistlerin yeni gastronomik deneyimlere
katilma niyetleri ve bu niyetleri iizerinde etkili olan faktorleri belirlemektir. Yeniliklerin Yayilimi
Teorisi (YYT) cergevesinde goreli avantaj, uygunluk, kolaylik ve gozlenebilirligin davraniga yo-
nelik tutumu; tutumun ise davraniga yonelik niyeti etkiledigi seklinde bir model temel alinmistir.
499 yerli turist ile yiiz yiize anket yoluyla veriler toplanmistir. Arastirmada drneklem se¢imi olarak
tesadiifi olmayan 6rnekleme yontemlerinden kolayda 6rnekleme tercih edilmistir. Veriler, dogru-
layict faktor analizi sonrasi yapisal esitlik modellemesi analizi yapilmistir. Aragtirma sonucunda,
Yeniliklerin Yayilim1 Teorisi (YYT) alt boyutlarindan goreli avantaj boyutun tutum {izerinde po-
zitif yonde ve anlamli bir etkisinin varligi tespit edilirken uygunluk, kolaylik ve gozlenebilirligin
davraniga yonelik tutum iizerinde anlamli bir etkisinin olmadig1 goriilmiistiir. Bu bulgulardan yola
cikarak destinasyonlar bireylerin keyif alabilecekleri yeni deneyimlerin ekonomik boyutu diisiinii-
lerek etkinlikler gelistirdiklerinde bireylerin tutumlarini olumlu yonde etkiledigini bdylece turist-
lerin gastronomi etkinlikleri benimseme niyetine yol acabilecegi ifade edilebilir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi deneyimi, gastronomi etkinlikleri, yeniligin yayilimi

1 ikinci yazarin “Gastronomik Akis Deneyiminin Yeni Gastronomik Deneyim Niyetine Etkisi” baslikl1 yiiksek lisans tezinden iiretilmistir.

DOI:10.17932/TAU.GASTRONOMY.2017.016/gastronomy_v07i2004

3 223



Turistlerin Yeni Gastronomi Etkinliklerine Katilma Niyeti

The Intention of Tourists to Participate in New Gastronomy Events
Abstract

The purpose of this research is to determine the intentions of tourists visiting a destination to
participate in new gastronomic experiences and the factors that affect these intentions. A model
with relative advantage, convenience, simplicity, observability, attitude and behavioral intention
variables was tested within the framework of the Diffusion of Innovations Theory. Data were
collected through face-to-face surveys with 499 domestic tourists. In the study, convenience
sampling, one of the non-random sampling methods, was preferred as the sample selection.
Structural equation modeling analysis was performed after confirmatory factor analysis of the
data. As a result of the research, it was observed that while the relative advantage dimension, one
of the Diffusion of Innovations sub-dimensions, had a positive and significant effect on attitude,
convenience and observability did not have a significant effect on attitude towards behavior.
Based on these findings, it can be stated that when destinations develop activities by considering
the economic dimension of new experiences that individuals can enjoy, they positively affect

individuals’ attitudes, thus leading to the intention of tourists to adopt gastronomic activities.

Keywords: Gastronomy experience, gastronomy events, diffusion of innovation

Giris

Destinasyonlar, turizm pastasindan payini artir-
mak icin yogun rekabet ortamina uyum sagla-
manin yaninda turistlere olumlu, pozitif sekil-
de etkileyecek yeni, farkli ve essiz deneyimleri
sunma arayisindadirlar. Giiniimiiz tiiketicileri
ise yeni ve farkli deneyimler yasamak istemek-
tedir. Clinkii tiiketim kiiltiirii, bireylerin ihtiyag-
larin1 yani sira bireyin arzu ve hazlarina da hitap
etmeye baglamistir. Diger bir ifade ile bireylerin
ihtiyaclar1 karsilamanin Gtesinde onlara zevk
veren, bireyleri mutlu eden bir kavram haline
gelmigstir (Yaniklar, 2006). Bireylerin seyahat
etme niyetlerini belirlemek amaciyla yapilan
aragtirmalarda, yeni ve farkli seyler deneyim-
lemek icin seyahat ettikleri saptanmigtir. Seya-
hatteki esas sebebin ise yenilik arayisi oldugu
sonucuna varilmistir (Kahvecioglu vd., 2019).

Yerel ve gastronomi odakli seyahatler igerisin-
de oldugu kabul edilen Gastronomi turizminin
oncelikli olarak turistlere yeni ve farkli dene-

yimleri kazandirma amaci oldugu sdylenebilir
(Long, 2004). Birbirinin ayn1 olan iirlinler i¢in
gastronomi etkinlikleri destinasyonlarin pa-
zarlama stratejilerinde 6nemli bir firsat olarak
goriilmekte ve destinasyonu tiiketiciler goziin-
de cazibe merkezi haline getirdigi sdylenebilir
(Arslan, 2017).

Tiiketicilerin destinasyon ziyareti siiresince yeni
ve farkli deneyimleri, gastronomik etkinliklerle
yasayabilecegi diisliniilerek yerel yonetimler
tarafindan etkinlikler diizenlenmektedir. Desti-
nasyon gelirlerinin artmasinda ve rekabette 6ne
¢ikmasinda 6nemi yadsinamayacak kadar etkili
olan yeni gastronomi etkinliklerin dogru olustu-
rulmas1 ve kurgulanmasi gerekmektedir. Dola-
styla bu ¢aligsmada bir destinasyonu halihazirda
ziyaret eden turistlerin yeni gastronomi dene-
yimlere katilma niyetleri ve bu niyetleri {izerin-
de etkili olan faktorler belirlenmek istenmistir.
Bunun i¢in yeniligin yayilimi teorisi temel ali-
narak bir model arastirmada kullanilmistir. Bu
arastirma sonucunda giinden giine popiiler hale



gelen ve turistleri destinasyonlara ¢ekmek i¢in
yenilik olarak daha fazla 6n plana ¢ikarilan gast-
ronomi deneyimlerinin benimsenme egiliminin
destinasyon tarafindan bilinmesi, destinasyon-
larin pazarlama stratejileri olusturmalarinda
rehber olma konusunda olduk¢a 6nemli oldugu
diistiniilmektedir. Bu bilgi 15181nda; yeniligin
dogru sekilde ortaya konulmasi, tanimlanmast,
pazarlanmas1 vb. Ozelliklere cevap verecektir.
Boylece destinasyonda yeni gastronomik dene-
yimlerin olusmasi ve yeniligin benimsenmesi
sonucunda tliketicilerin yenilikten daha fazla
fayda elde edecegi sdylenebilir.

Alanyazin incelendiginde yeniligin yayilma-
siin, insanlarin yeni bir fikir, iiriin, uygulama
ve tliketim davranisinin benimsenmesi ve agik-
lanmasinda kullanildig1 gortilmektedir. Bu bag-
lamda yeniligin yayilimi, bilgisayarin 6gretim
amagcl kullanimi (Hoerup, 2001; Isleem, 2003),
Saglik sektoriinde inovasyonun yayilmasi (Cain
ve Mittman, 2002), internetten ders kaydi (De-
mir, 2006), ¢cevrimigi seyahat aligverisi davrani-
st iizerine etkisi (Lee vd., 2007), Uber mobil uy-
gulamasiin tiiketici tarafindan benimsenmesi
(Min, So ve Jeong, 2019) gibi ¢esitli faktorlerin
yeniliklere uyumu konu aldig1 goriilmektedir.
Buradan hareketle arastirmada, turistlerin yeni
gastronomik deneyimleri benimsenme niyetleri
tizerinde etkili olan faktdrler belirlenmeye cali-
stlmistir.

Gastronomi Etkinlikleri

Gastronomi, yiyecek ve igeceklerin tarihsel
gelisiminde baslanarak anlagilmasi, uygulan-
mas1 ve glinlimiiz sartlarina uyarlanmasi ca-
lismalarimin yani sira yemek yeme sanati ola-
rak bilinmektedir (Hatipoglu, 2010; Kivela ve
Crotts, 2006). Gastronomi turizmi ise; yiyecek
iceceklerin liretimden sunumuna kadar siirede-
ki agamalarin an az birini deneyimlemek, ayni
zamanda yorenin tarimsal ve kiiltiirel 6zellik-
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lerini de 6n plana ¢ikaran seyahatler olarak ta-
nimlanmaktadir (Hall ve Sharples, 2003; Yiin-
cli, 2010). Giliniimiizde yeni ve farkli ortamlar
deneyimlemek isteyen turistleri cekmek isteyen
destinasyonlar, buna gore pazarlama stratejile-
ri olusturmakta ve gelistirmektedir (Gyimothy
ve Mykletun, 2009). Dolayisiyla turistlerin bir
destinasyonu tekrardan tercih etmesi ancak des-
tinasyonda daha iyi bir gastronomi iiriin, hizmet
ve etkinlikler olusturmasiyla miimkiindiir (Mc-
Kay ve Crompton, 1997).

Destinasyonlar, turistlerin odak noktasi olmay1
arzu ederek, alternatif turizm etkinlikleri olus-
turmaktadir. Boylece destinasyonlar, turizm-
den elde edilen fayday1 maksimum diizeye ¢1-
karmak ve istihdam yaratarak yoredeki halkin
gelir diizeyini artirmak gibi farkli amaclarla
yerel veya ulusal capta diizenlenen etkinlikler
olusturmaktadir. Bu etkinlikler fuar, festival,
sergi vb. seklinde de olabilmektedir (Timur vd.,
2014). Etkinlikler, bireyin yeni ve farkli dene-
yimler yasamasina, yeni seyler dgrenmesine,
sanatsal ve kiiltiirel deneyimlere katilmasi ve
yeni beceriler kesfetmesi imkan vermektedir
(Yolal, 2017). Bu baglamda gastronomi festi-
valleri, gurme turlari, vb. gibi gastronomi etkin-
likleri ve festivaller deneyim yaratmada giderek
daha 6nemli hale gelmektedir. Bu tiir aktiviteler
turistlere farkli ve yeni deneyimler yasatarak zi-
hinlerinde unutulmaz anlar meydana getirmek-
tedir (Lin, 2006).

Bir destinasyonun turistik ¢ekiciliginde dnemli
yere sahip, ayni zamanda Gastronomi turizmi-
nin vazgecilmez etkinlik tlirlerinden birisi olan
yemek festivalleri, turistlerin bdlgenin yerel
mutfak kiiltiiriinii deneyimleyebilecegi aktivi-
teleri ifade etmektedir (Rand vd., 2003). Gast-
ronomi (yemek, tarim tirlinleri vb.) festivalleri,
destinasyonun gelismesinin yaninda ziyaret-
cilerin ilgisini ¢ekmede son derece dnemlidir.
Bu sebepten diinya genelinde diizenlenen gast-
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ronomi festivallerinin sayisi ¢ogalmakta ve her
gecen giin onemi artmaktadir (Cohen ve Avieli,
2004). Gastronomi festivalleri turistlerin zihin-
lerinde yer eden ve duygusal etkiler yaratan yi-
yecek icecek deneyimlemesini saglamakla kal-
mayip turistlerin sonraki satin alma kararlarini
da etkileyebilmektedir (Ossowska vd., 2023).

Turistler, ziyaretleri siiresince yorenin mutfak
kiiltiiriinii, gastronomi tarihi, toplumsal bellegi-
ni ve geleneklerine iliskin fikir sahibi olabile-
cegi mutfak miizelerini de gormek istemektedir
(Cagli, 2012). Bu baglamda gastronomi miize-
leri yorenin yagam bi¢imlerini, kiiltlir ve inanis-
larin1 gastronomi tarihini anlatan, yiyecek ve
iceceklerin hazirlik, tiretim ile ilgili deneyimler
kazanilmas: yani sira eglenceli vakit gegirme
imkanm da sunmaktadir. Gastronomi turlar1 ise;
destinasyona, yiyecek i¢cecegin tadimi, 6grenil-
mesi ve kesfedilmesi gibi 6zellikleri deneyimle-
mek adina bireysel, toplu veya seyahat acentesi
aracilifiyla profesyonel olarak yapilan ve kati-
limciya unutulmaz deneyim sunan turlar olarak
tanimlanabilir (Sezer, 2017). ilk kez Fransa,
Italya, Hollanda gibi Avrupa iilkelerine sarap ve
peynir tadimi deneyimine odaklanan gastrono-
mi turlari, son donemlerde farkli destinasyonla-
rin tadim etkinlikleri yaninda gastronomiye dair
cesitli deneyimler diizenlemektedir (Horng ve
Tsai, 2012). Tiirkiye’de gastronomi deneyimi
icin bolgelerin mutfagini yansitan sarap, peynir,
zeytin gibi {irlinler 6ne ¢ikarildig1 ve sunuldugu
turlar diizenlenmektedir (Cagli, 2012). Ayni1 za-
manda son donemlerde destinasyonu pazarlama
ve tanitma unsurlarindan olan yemek pisirme
kurslar gittikge ilgi ¢ekici hale gelmektedir.

Destinasyonlarin gelismesi, alicilarin ve kulla-
nicilarin yeniligi benimsemesine baglidir. Yeni
ve farkli gastronomik etkinlikler olusturulmasi
ve benimsenmesi destinasyonlara rekabet avan-
taj1 kazandirabilir. Hacioglu ve Avcikurt (2008),
destinasyonlarin, pazar paylarimi artirmalari i¢in
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tercih edilebilir yeni farkli hizmetler tiretmeleri
ile miimkiin olacagini vurgulamistir. Akgo6z vd.
(2014) yeniligin diisiinceden ¢ok, yeniligi bire-
ye sundugu sosyal prestij ve ekonomikligi vur-
gulamigtir. Destinasyonlarin yeni, farkli gastro-
nomik iiriinler olugturmalar1 hem rekabette fark
yaratmalarin1 hem de rekabet ortaminda pazar
payimu artirarak one ¢ikmalarii saglamaktadir.
Bu dogrultuda destinasyonlarin, yeni gastrono-
mik tirtinlerin 6zelliklerini, miisteri ihtiyaclarini
ogrenmeleri ayrica gastronomik {irlinlerin yeni-
likle ne kadar iligkili hale getirebilecegi bilme-
leri oldukga 6nemlidir.

Yeniligin Kabulii

Glintimiiz tliketicilerin beklentileri ile birlikte
farkli ve yeni deneyimlere yonelik artan tiike-
tici talebi, destinasyonun yeni iiriin ve hizmet-
ler olusturmalarina etki etmistir. Bu baglamda
destinasyonlarin gastronomik {iriin gibi yenilik-
lerin tiiketiciler tarafindan kabul gérmesi veya
yenilige direng gostererek kabul etmemesi sii-
reclerini agiklayan teorilerin baginda “Yeniligin
Yayilmas1 Teorisi” gelmektedir. Rogers (2003),
yeniliklerin bir toplumda belirli bir siire¢ veya
zaman igerisinde kabul edilmesi, uygulanma-
st ve yayilmasi olarak tanimlamaktadir. Demir
(2006) ise toplumlar icin yeni veya iyilestiril-
mis bir {iriin, siireg, teknoloji, fikir ya da ¢6ziim
yolu olarak agiklamaktadir. Rogers’a (2003)
gore bir yeniligin benimsenmesinde, yeniligin
algilanan 6zellikleri etkili olmaktadir. Yeniligin
sahip oldugu bu o6zellikler; goreli avantaj, ko-
laylik/karmasiklik, denenebilirlik, uygunluk ve
gozlenebilirliktir.

Goreli avantaj, yeniligin yerini aldig1 fikre ki-
yasla algilanan yararin faydasini ifade etmek-
tedir. Birey ve toplumda algilanan faydanin
artmast ya da azalmasi yeniligin kabuliinii ayn1
sekilde etkilemektedir (Demir, 2006). Bir bagka
deyisle insanlar, yeniligin daha faydali oldugu-



nu diigiindiiklerinde yeniligi benimseme egili-
minde olurlar (Lin ve Chen, 2012). Goreli avan-
taj ekonomik olarak dl¢tilebildigi gibi kolaylik,
memnuniyet ve sosyal prestij gibi ekonomik
olmayan faktorlerle de esit derecede Olgiilebi-
lir. Wejnert’e (2002) gore yeniligin amaclari,
bireylerin gereksinimlerini tamamlamasini, ya-
sam standartlarinin siirekli olarak gelistirilmesi-
ni, birey ve/veya gruplarinin niteliklerinin zen-
ginlesmesini yansitmaktadir. Buradan hareketle
birinci hipotez su sekilde belirlenmistir:

HI: Yeni gastronomik etkinliklerin algilanan
goreli avantaji, onlara katilma tutumu iizerinde
pozitif ve anlamli bir etkisi vardir.

Uygunluk, yeniligin bireylerin mevcut deger-
leri, gecmisteki deneyimlere uygun olarak be-
lirlenen ihtiyacglara uyum saglamasidir (Rogers,
2003). Algilanan uygunluk, yeniligin bireylerin
icsel inanclari, degerleri ve 6nceki deneyimleri
ile ne Olciide ortiistiigiinii ifade etmektedir. Ye-
niligi kullanacak kisilerin, yeniligin kendileri-
ne fayda getirdigini gordiiklerinde o yeniligin
uygunlugu iizerinde durmaktadir (Akgodz vd,
2014). Go vd., (2020), tiiketicilerin turizm ala-
ninda gelismis yapay zekaya sahip robotlarin
sektore uygulanabilirligi ilgili yaptiklari aragtir-
mada, gelistirilen teknolojinin yiiksek diizeyde
etkilesimli sistemlerden olusmasi, artan kapasi-
teleri ve kullanict dostu ara ylizlerinin gelisti-
rilmesi gibi nedenlerin kullanicilarin, gelismis
robotlar1 kabul etmesinde 6nemli bir yere sahip
oldugunu vurgulamaktadirlar. Bu nedenle ikinci
hipotez su sekilde belirlenmistir:

H2: Yeni gastronomik etkinliklerin algilanan
uygunlugu, onlara katilma tutumu iizerinde po-
zitif ve anlamli bir etkisi vardir.

Rogers (2003) karmasiklik 6zelligini, bir ye-

niligin anlagilmas1 ve kullanilmasinin zorluk
derecesi olarak anlatmaktadir. Bu ifadeden kar-
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magiklik ile yeniligin benimsenme hiz1 arasinda
negatif yonde bir iligki oldugu anlagilmaktadir
(Tornatzky ve Klein, 1982). Teo ve Pok (2003)
da yaptiklar ¢aligmada kolay olan yeniliklerin
bireyler tarafindan daha cabuk ve kolay bir se-
kilde benimsendigini ifade etmektedir. Ham vd.
(2008)’nin isletmelerinde kullanilan bilgisayar
sistemleri ile ilgili calismalarinda, ¢alisanlarin
algilanan kullanim kolaylig1 ve algilanan kul-
lanighlik teknoloji kullanimini etkiledigi ortaya
cikmistir. Aksoy ve Bas’in (2020) bireylerin
sanal tur kullanimini etkileyen faktorleri belir-
lemek amaciyla yaptigi arasgtirma sonucunda
algilanan kullanim kolayliginin algilanan fay-
da ve tutum iizerinde pozitif yonde etkiledigini
tespit edilmistir. Goh ve Wen (2021) tarafindan
konaklama isletmeciligi 6grencilerinin elektro-
nik tartigma panolarini kullanma konusundaki
calismalarinda algilanan kullanighiliginin, al-
gilanan kullanim kolayliginin ve tutumlarinin
ogrencilerin derse katilimini etkiledigini ortaya
koymuslardir. Bu 6rneklerden hareketle tiglincii
hipotez su sekilde belirlenmistir:

H3: Yeni gastronomik etkinliklerin algilanan
kolaylig1, onlara katilma tutumu iizerinde pozi-
tif ve anlaml bir etkisi vardir.

YYT’nin denenebilirlik boyutunda yer alan
ifadeler i¢cin Ogrencilerin tiim akilli restoran
uygulamalarin1 kullanmig olmalart durumun-
da, modelde yer almasinin anlamli olacagini,
aksi takdirde modele katki saglamayacagi gibi
modelin kuramsal yapisiyla ters diisebilecegi
onerisi dogrultusunda denenebilirlik boyutunun
arastirma modelinden ¢ikarilmasina karar ve-
rilmigtir. Benzer sekilde YYT nin karmasiklik
boyutunun ifadeleri, TKM’nin algilanan kulla-
nim kolayligina iliskin ifadelerin zit anlamlara
sahip olmasinin, anketin yanitlanmas siirecin-
de karigikligina neden olacagi ve bdylelikle veri
kalitesini diisiirebilecegi ileri siiriilmiis ve arag-
tirma modelinde yer almamasinin daha uygun
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olacagini 6nerisi dikkate alinarak, karisiklik bo-
yutunun da arastirma modelinden ¢ikarilmasina
karar verilmistir

Denenebilirlik, bireylerin yeniligi sinirli da olsa
kullanabilmesi ayn1 zamanda bilgi sahibi olma-
st olarak ifade edilmektedir (Rogers, 2003). Tii-
keticiler tarafindan yeniligin, denenebilir olarak
ihtiyaca cevap vermesi yeniligin yayilmasi ve
hizin1 olumlu olarak etkileyecektir. Tiiketiciler
yenilikler konusunda her zaman merakli olmus-
tur. Dolayisiyla bir yeniliin satin alinmadan
once denenmesi, tecriibe etmek istemesi o ye-
niligin benimsenme oranina direkt olarak etki
edecektir. Gastronomi etkinliklerine katilimda
denenebilirliginin olmamasi, diger deyisle satin
almadan tecriibe etmenin zor olmasindan dolay1
bu ozellik ile ilgili hipotez olusturulmamis ve
modelde yer verilmemistir.

Gozlemlenebilirlik, bir yeniligin sonug¢lariin
bagkalar1 tarafindan gozlenme ve diger kulla-
nicilara iletilme derecesi olarak ifade edilmek-
tedir. Gozlenebilirlik, bir yeniligin sonuglarinin
bagkalar1 tarafindan goriilme derecesidir. Bas-
kalar1 i¢in bir yeniligin faydalarin1 gérmeleri ne
kadar kolaysa, benimsenmesi de o kadar olasi-
dir. Sosyal sistemin iiyeleri tarafindan algilanan
bir yeniligin gozlemlenebilirligi benimsenme
orant ile olumlu yonde orantilidir (Rogers,
2003). Buradan hareketle dordiincii hipotez su
sekilde belirlenmistir:

H4: Yeni gastronomik etkinliklerin algilanan
gozlemlenebilirligi, onlara katilma tutumu {ize-
rinde pozitif ve anlamli bir etkisi vardir.

Yeniligin kabuliinde bireylerin yenilige iligskin
algilarin belirlenmesinden sonra yenilige yone-
lik tutumlart belirlenmektedir. Tutum ve dav-
ranig birbiriyle uyumlu oldugunda davranisa
yonelik tutum ve davranis arasinda giiglii bir
iliski bulunabilecegi one siiriilmiistiir. Tutum ve
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davranig arasindaki iliski yliksekse davranisin
yapilacagi tahmin edilebilir. Bu nedenle besinci
hipotez su sekilde belirlenmistir.

H5: Yeni gastronomik etkinliklere karsi tutu-
mun, onlara katilma niyeti lizerinde pozitif ve
anlamli etkisi vardir.

Yontem
Arastirmanin evreni ve orneklemi

Arastirmanin evrenini Diyarbakir’1 ziyaret eden
yerli turistler olusturmaktadir. Aragtirmada 6r-
neklem sec¢imi olarak tesadiifi olmayan 6rnek-
leme yontemlerinden kolayda 6rnekleme tercih
edilmistir. Kolayda 6rnekleme, anketi yanitla-
mak i¢in goniillii olan kisilerin 6rnekleme dahil
edilebilmesi esasina dayanmaktadir (Coskun
vd., 2015).

Aragtirma kapsaminda Diyarbakir 11 Kiiltiir ve
Turizm Miidiirliigii’nlin kayitlaria gore Diyar-
bakir ilini 2021 Temmuz- Agustos aylarinda
toplamda 105.802 yerli turist ziyaret etmistir.
1 Temmuz-31 Agustos 2021 tarihleri arasinda
Diyarbakir tarihi alanlarin ziyarette bulunan ve
anketi doldurmaya istekli olan yerli turistlerden
veri toplanmistir. Tur rehberlerine ulasilarak
turistlerin Diyarbakir’a gelecegi saatler ve tu-
ristlerin en ¢ok ziyaret ettikleri tarihi mekanlar
belirlenerek veriler toplanmistir. Katilimcilara
arastirmanin amaci hakkinda bilgi verilmis ve
yliz yiize veriler toplanmistir. Calismada 506
anket formu doldurulmus, eksik doldurulan 7
adet formun ¢ikarilmasindan sonra veri analizi-
ne 499 anket ile devam edilmistir.

Veri toplama araci
Verilerin toplanmasi i¢in anket ydnteminden

yararlanilmigtir. Verilerin toplanabilmesi icin
gerekli olan etik kurul izin belgesi Mardin Ar-



tuklu Universitesi Etik Kurulu 15/07/2021 tarih
ve 19259 karar/say1 numarasi ile alinmustir.

Olgekler olusturulurken literatiirde Yenilikle-
rin Yayilimi Teorisi (YYT) cercevesinde yapi-
lan ¢aligmalarda (Borovska ve Yilmaz, 2021;
Demir, 2006) kullanilan 6l¢cek maddelerinden
faydalanilarak madde havuzu olusturulmustur.
Kapsam gegcerliligi i¢in olusturulan taslak an-
ket formuna iliskin iki alan uzmaninin goriisleri
alimmistir. Bu goriisler dogrultusunda dlgekten
Y YT nin denenebilirlik boyutunun tiiketicilerin
yeni gastronomi etkinliklerini tecriibe etmeleri
halinde arastirmanin amactyla anlamli olmaya-
cag1 diisiincesiyle ankette ve arastirma modelin-
den ¢ikarilmasina karar verilmistir. Denenebi-
lirligin miimkiin olmadig1 benzer arastirmalarda
da boyutun niyetle iligkili olmadig1 veya mo-
delde kullanilmadig1 goriilmektedir (Salzberg,
2016; Smerecnik ve Andersen, 2011). Yiizey
gecerliligi i¢in ise ifadelerin 6l¢lim amacina uy-
gun olup olmadig1 ve anlagilabilirligi i¢in farkl
egitim seviyesindeki kisiler ile grup goriismele-
ri halinde yapilmistir. Baz1 ifadelerde iyilestir-
meler yapilmistir.

Arastirmaya iliskin veriler iki boliimlii bir anket
formu araciligi ile toplanmigtir. Birinci boliim-
de arastirma modeline uygun veri toplamak i¢in
yeniligin algilanan 6zellikleri, yeni gastronomi
etkinliklerine yonelik tutum ve katilma niyetle-
rine iligkin ifadeler yer almaktadir. 7°1i Likert
tipi derecelendirme kullanilmistir (1: Kesinlikle
katilmiyorum; 7: Kesinlikle katiliyorum). An-
ketin ikinci boliimiinde de turistlere demogra-
fik bilgileri yaninda Diyarbakir’da kalis siiresi,
gelis amac1 ve nasil geldiklerine dair bilgilerini
iceren tanimlayict sorular yoneltilmistir. Veri
toplamaya baglamadan 6nce 60 kisi ile pilot test
yapilmig, Cronbach’s Alpha i¢ tutarlilik katsa-
yisinin ana teste baslamak icin yeterli (>0,70)
oldugu goriilmiistiir.

AYDIN GASTRONOMY, 7 (2), 223-240, 2023

Ahmet YARIS, Ergiil KANIK

Olgegin yap1 gegerliginin test edilebilmesi ama-
ciyla dogrulayici faktdr analizine bakilmistir.
Faktor yiikleri, dlgegin giivenilirliginin artiril-
masi agisindan birlesik giivenilirligi ve ayrisma
gecerlilikleri incelenmistir. Ayn1 zamanda aras-
tirmada yer alan olgeklere giivenirlik ¢alismala-
rina ait gecerlik i¢in agiklanan varyans degerleri
(Average Variance Extracted, AVE) ve birlesik
giivenirlik (Composite Reliability, CR) katsa-
yisina bakilmistir. Raykoz un (1998) bahsettigi
tizere Birlesik glivenilirlik CR; sayica birden
fazla, heterojen, ancak benzer ifadelerin genel
giivenilirligini 6l¢mek amaciyla kullanilmakta-
dir ve CR degerinin 0,7 den biiylik olmas1 bek-
lenmektedir. AVE degeri, degiskenlere iliskin
ifadelerin birbirleriyle ve olusturduklar1 faktor
ile iliskili olduklarini ifade etmektedir. AVE de-
gerinin her bir yapi1 i¢in en az 0,50 degerinde
olmasi beklenmektedir (Yaslioglu, 2017).

Dogrulayici faktor analizinde modelin uygunlu-
gu acisindan uyum indeksleri (CMIN/DF, RM-
SEA, GFI, AGFI, CFI) incelemeye alinmistir.
Uyum indeksleri, yapisal esitlik modelinde var-
sayilan modelin, o model i¢in toplanmis verinin
ne derecede uygun olduguna dair degerlendiri-
len bir dlgiittiir (Meydan ve Sesen, 2011). Dog-
rulayict faktor analizine iligkin sonuglar Cizel-
ge 1°de verilmistir.
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Cizelge 1
Dogrulayict faktor analizi
Faktorler ve faktorlere ait ifadeler Faktor C.Alpha CR AVE
yiikleri
Goreceli yarar 0,848 0,85 0,60
Gastronomi etkinlikleri bos zamanimi hosca gecirmeme yarar 0,627
Gastronomi etkinliklerine katilmam kendimi degerli ve 0,855
ozel hissettirir
Gastronomi etkinliklerine katilmak zevkli ve eglencelidir 0,824
Gastronomi etkinliklerine katilma deneyimi heyecan vericidir 0,768
Kullanim kolaylig 0,634 0,78 0,54
Gastronomi etkinliklerine katilmam kolay olur 0,668
Gastronomi etkinliklerini, diger etkinliklere tercih etmem 0,785
kolay olur
Gastronomi etkinliklerine katilmam fiziksel olarak 0,748

beni zorlamaz

Gastronomi etkinliklerine katilmamin benim a¢imdan
sakincasi yoktur*

Sonuglarin gosterilebilirligi 0,827 0,81 0,64
Gastronomi etkinlikleri yasantim i¢in yararli olacaktir 0,824

Gastronomi etkinlikleri deneyimi kisisel gelisimime katk1 0,795

saglayacaktir

Gastronomi etkinlikleri yasamam monotonluktan 0,765

uzaklastiracaktir

Gastronomi etkinlikleri yenilik ihtiyacimi kargilayacaktir*

Uyumluluk

Gastronomi etkinlikleri hayat tarzimla tamamen uyumludur 0,936
Gastronomi etkinlikleri tiim bireysel ihtiyaglarimla uyumludur 0,812
Gastronomi etkinlikleri zamani degerlendirme isteklerime 0,871
uyumludur

Gastronomi etkinlikleri yenilik ve 6grenme isteklerimle

uyumludur*

* Diigiik faktor yiikii nedeniyle analizden ¢ikarildi (CMIN/DF: 3,890, RMSEA: 0,76, GFI: 0,941, AGFI: 0,905, CFI: 0,958)
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Bulgular
Tammlayici Bulgular

Katilimeilarin demografik 6zelliklerine iligkin
bulgulara bakildiginda ziyaretcilerin %44,5’ini
kadinlar, %55,5’ini de erkekler olusturmakta-
dir. Ankete katilmada goniilliiliik diizeyinin de
erkeklerde daha yiliksek oldugu goriilmiistiir.
Ziyaretgilerin %49,3°1 evli ve %50,7’si bekar-
dir. Genel olarak ziyaretcilerin medeni durum-
lar1 birbirine yakin olup, evlilerin oran1 %51 ve
bekarlarin oran1 %49’dur. Anket formlarini uy-
gularken, evli ve bekar katilimcilarin ilgisi de
birbirine yakin olarak gézlemlenmistir. Ziyaret-
cilerin %36,1’1 18-29 arasinda, %39,3’i 30-39
arasinda, %18,6’s1 40-49 arasinda, %6,0’s1 50

Ahmet YARIS, Ergiil KANIK

ve lizerinde yasa sahiptir. Genel olarak ziya-
ret¢ilerin ¢ogunlugunun 30-39 arasinda yasa
sahip olduklar1 goriilmektedir. Ziyaretcilerin
yas dagilimlarina ekonomik durumdan egitim
durumuna, is ya da gelis amacina gore bircok
faktor etki etmektedir. Arastirmada elde edilen
yas dagilimlari, lilkemizin genel yas dagilimina
benzerlik gostermektedir. Ziyaretgilerin %3,4’l
ilk6gretim, %16,6’s1 ortadgretim, %62,7’°si 6n
lisans-lisans, %17,2’si ise lisansiistii diizeyde
egitime sahip olduklarini ifade etmiglerdir. An-
ket verilerinin toplanmasi siirecinde de {iniver-
site mezunlarinin ya da 6grencilerinin katilimda
daha fazla goniillii olduklar1 gortilmistiir. Ziya-
retcilerin aylik gelirleri incelendiginde, genel
olarak 3.000 TL ile 9.000 TL arasinda gelire sa-
hip olduklar1 goriilmektedir (Cizelge 2).

Cizelge 2
Demografik ozellikler
Degiskenler Frekans (n) Yiizde (%)
Cinsiyet Kadin 222 44,5
Erkek 277 55,5
- Evli 246 49.3
Medeni durumu -
Bekar 253 50,7
18-29 180 36,1
30-39 196 39,3
Yas
40-49 93 18,6
50 ve tsti 30 6
Hké')gretim 17 3.4
“ Ortaogretim 83 16,6
Egitim On lisans-lisans 313 62,7
Lisansiisti 86 17,2
3000 ve alt1 82 16,4
Aylik hane geliri (TL) 5001-6000 170 341
6001-9000 140 28,1
9000 tzeri 107 21,4

AYDIN GASTRONOMY, 7 (2), 223-240, 2023
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Arastirmaya katilan ziyaretcilerin %29,7°si bir
giin, %21,2’si iki gilin, %13,8’1 ii¢ giin, %7,8’1
dort gilin, %27,5’1 ise 5 glin ve lizerinde siire
Diyarbakir’da kaldiklarint ifade etmiglerdir.
Arastirmaya katilan ziyaretcilerin ¢ogunlugu
(%38,1) eglence i¢in Diyarbakir’a geldiklerini
ifade etmislerdir. Bunu sirasiyla ziyaret (%23,2)
ve yeme icme (%7,6) izlemektedir. Katilimcila-
rin %16,6’s1 ise bu soruya, verilen se¢eneklerin
disinda bir gelis amaci olduklarini ifade etmis-
ler ve “diger” yanitin1 segmislerdir. Arastirmaya
katilan ziyaretcilerin %68,7°si bireysel olarak,
%19’u acente araciligtyla, %12,2’si ise bunlarin
disinda bir yontemle gelmislerdir. Genel olarak
bireysel sekilde gelenler cogunluktadir (Cizelge
3).

Cizelge 3
Tanmimlayict bilgiler

Frekans Yiizde
1 giin 148 29,7
2 gin 106 21,2
S;I;iz? 3 giin 69 13,8
4 giin 39 7,8
5gun ve uzeri 137 27,5
Eglence 190 38,1
Alisveris 11 2,2
Saglik 10 2
Gelis Ew . 27 5,4
amaciniz? Egitim 24 4.8
Yiyecek icecek 38 7,6
Arkadas/ 116 232
akraba
Diger 83 16,6
Bireysel 343 68,7
Nasil Turizm 95 19
geldiniz?  acentesi
Diger 61 12,2
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Arastirma Bulgulan

Olgme modeli ortikk degiskenlerin ve biitiin
korelasyonel iligkilerin hesaplandigi bir model-
dir (Anderson ve Gebring, 1988). Olgme mo-
delinde yapisal modeli test etmek i¢in tiim de-
giskenleri iceren bir dogrulayici faktor analizi
yapilmaktadir. Arastirma modelinde goriilece-
gi lizere davraniga yonelik niyet, tutum, goreli
avantaj, uygunluk, kolaylik ve gozlenebilirlik
olmak tizere 6 degiskenin Dogrulayict Faktor
Analizi yapilmasi gerekir.

Raykov’un (1998) da bahsettigi gibi yap1 gii-
venilirliginin (CR) 0,70’lik diizeyin {izerinde
olmast, 6l¢ctim modelinin giivenilirligi bakimin-
dan kabul edilebilir oldugunu gostermektedir.
Ayrica, ortalama agiklanan varyans (AVE) de-
gerlerinin kabul edilebilir alt sinir olan 0,50’den
yiiksek olmas1 modelin yapisal gegerlilige sahip
oldugu soylenebilir.

Alt1 degiskenin oldugu 6l¢iim modelinde birin-
ci diizey faktor analizi yapilmistir. Standardize
regresyon katsayilarina bakilmis 0,634 altinda
faktor yiikii olmadig tespit edilmistir. iki hata
terimleri arasinda kovaryans DFA uyum en-
dekslerini kabul edilebilir aralia getirmistir.
Faktorlerin birlesik giivenirlikleri de 0,79 ile
0,91 arasinda olup istenen araliklardadir. AVE
katsayilar1 incelendiginde 0,50 altinda olmadig1
goriilecektir. Ayrica hesaplanan tiim T degerleri
istatiksel olarak anlamlhidir (P <0,01). Faktorler
altinda bulunan ifadeler ilgili faktorlerin dl¢iil-
mesinde anlamli diizeyde katki saglamaktadir.
Faktorlere ait AVE katsayilarin karekdkiiniin
her birinin faktorler arasi korelasyondan bii-
yiik oldugu goriilmiis boylelikle ayirici gegerlik
saglanmustir.
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Cizelge 4
Ol¢iim modeli faktor yiikleri, birlesik giivenirlik ve AVE degerleri
Degisken Onerme Faktor yiikleri Tdegeri CR AVE
YY25 0,632 13.785*
o . YY26 0,864 19.046*
Goreli avantaj 0,85 0,60
YY27 0,817 23.647*
YY28 0,753 >
YY29 0,669 14.139*
Kolaylik YY30 0,772 16.278* 0,79 0,54
YY31 0,759 >
YY33 0,825 18.668*
Gozlemlenebilirlik YY34 0,799 18.060* 0,81 0,64
YY35 0,769 o
YY37 0,932 18.736*
Uygunluk YY38 0,817 17.218* 0,90 0,76
YY39 0,864 o
T21 0,661 e
122 0,867 18.836*
Tutum 0,91 0,73
T23 0,950 17.909%
124 0,905 17.444*
DN41 0,900 o
, DN42 0,888 27.000*
Niyet 0,88 0,65
DN43 0,769 21.305*
DN44 0,634 15.850*

** Sabitlenmis parametre, *P <0,01 (CMIN/DF: 3.099,

Hipotez Testleri

Degiskenler arasinda c¢oklu baglant1 olup ol-
madigini belirlenmesi i¢in VIF (varyans biiytit-
me faktorii) ve tolerans degerlerine bakilmis-
tir (Alin, 2010). VIF degerinin 10’un altinda,
tolerans degerinin ise 0,10 un istiinde olmasi
durumunda degiskenler arasinda korelasyon
olmadig1 soylenebilir (Hair vd., 2006). Niyetin
bagimli degisken olarak alinan ¢oklu dogrusal-
lik testinde VIF degerlerinin ve tolerans deger-
lerinin istenen diizeyde oldugu goriilmiistiir ve
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RMSEA: 0,65, GFI: 0,912, AGFI: 0,880, CFI: 0,951)

degiskenler arasinda ¢oklu dogrusal olmadigi
kabul edilmistir.

Yol analizi, “en ¢ok olabilirlik” yontemiyle
yapilmis ve uyum endekslerinin (CMIN/DF:
4.547, RMSEA: 0,84, GFI: 0,879, AGFTI: 0,840,
CFL: 0,916) kabul edilebilir aralikta oldukla-
11 tespit edilmistir. Analiz sonucu elde edilen
Standardize Beta katsayilar1 ve bagimsiz degis-
kenlerin niyeti aciklama oran1 (R2) Sekil 1°de
verilmigtir.
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Sekil 1

Standardize Beta katsayilari ve R2 orani (*P <0,05)

(  Goreli Avantaj )
0,51%
Comn >

r"’..i...'
( Kolayhk D 0,03
4
Gézlenebilirlik

Sekil 2°de goriilecegi iizere yeniligin algilanan
ozelliklerinden yalnizca Goreli Avantaj davra-
nisa yonelik tutumu anlamli ve pozitif yonde
etkilemektedir. Ayrica tutumun davraniga yone-
lik tutumu anlamli ve pozitif yonde etkiledigi
goriilmektedir. Etki diizeyi i¢in 0,10 altindaki

Cizelge 5
Modele iliskin bulgular

—— Davramiza
winelik tutum

R%L 0,21 RL 0,18

0,42%

Davransa
yinelik niyet

beta katsayilar1 diigiik etki, 0,50 tizerindeki beta
katsayilar1 yiiksek etki, iki deger arasinda ka-
lan beta katsayilari ise orta diizeyde etki olarak
temel alinmistir (Kline, 2011). Modele iliskin
bulgular Cizelge 5’te verilmistir.

v Standardize Standart t degeri
Degisken Beta Hata ° b
Goreceli Yarar > Tutum 0,507 0,14 3,689 ek
Uygunluk mad  Tutum 0,065 0,43 1,121 0,262
Kolaylik L 2 Tutum 0,026 0,11 0,221 0,825
Gozlenebilirlik L 2 Tutum -0,135 0,11 -1,083 0,279
Tutum mmd  Niyet 0,417 0,06 8,282 o0k
**k P <0,01
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Cizelge 5 incelendiginde goreceli yararin dav-
ranisa yonelik tutum {izerinde yiiksek diizeyde
(0,51) etkiye sahip oldugu (P <0,01) anlasil-
maktadir. Bu nedenle H1 (Yeni gastronomik
etkinliklerin algilanan goreli avantaji, onlara
katilma tutumu tizerinde pozitif ve anlamli bir
etkisi vardir) hipotezi kabul edilmistir. Ancak
yeniligin algilanan diger Ozelliklerinin tutum
lizerinde etkiye sahip olmadigi goriilmektedir.
Bu nedenle H2, H3 ve H4 hipotezleri redde-
dilmistir. Son olarak tutumun davranigsal niyet
tizerinde orta derecede (0,42) etkisi oldugu go-
riilmektedir. Bu nedenle HS (Yeni gastronomik
etkinliklere kars1 tutumun, onlara katilma niyeti
tizerinde pozitif ve anlamli etkisi vardir) hipote-
zi kabul edilmistir.

Tartisma ve Sonug¢

Bireyler bos zamanlarinda dinlenmek, farkli
yerler, yeni deneyimler, hazlar yasamak gibi
sebeplerden dolayi ¢esitli aktivitelere katilmak-
tadirlar (Aktuna ve Unliionen, 2017). Farkli
deneyimler ve yeni hazlar yasamak gibi talep-
lerin artmasi nedeniyle gastronomi etkinlikleri,
destinasyonlar i¢in rekabet avantaji saglaya-
bilmeleri agisindan oldukg¢a 6nemlidir. Yenilik
olarak gastronomi etkinliklerinin destinasyon-
larin benimsemesi ve etkileyen faktorlerin neler
oldugunun bilinmesi ve dogru yorumlanmasi
destinasyonlarin pazarlama stratejileri olustur-
malarinda dnemlidir.

Yeniligin yayilimi alt boyutlarindan yeni gast-
ronomi etkinliklerine katilma niyeti ile ilgili
goreli avantaj boyutunun davranisa yonelik tu-
tum tizerinde anlamli yonde etkiye sahip oldugu
(H1), arastirma bulgularindan elde edilmistir.
Tosuntas ve Cubukc¢u’ya (2019) gore, tutumun
belirlenmesinde en Onemli etkilesimi goreli
avantaj saglamaktadir. Bireylerin destinasyon-
da yasadiklar1 yeni deneyimlerin, dnceki dene-
yimlere gore daha fazla keyif aldiklarinda, fiyat
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olarak daha az 6dediklerinde ve sosyal statiisii
arttiginda tutum diizeylerini 6nemli dl¢tide etki-
ledigini gostermektedir. Literatiirdeki goreceli
yararin tutum ile iligkiye vurgu yapan ¢aligma-
larla tutarlidir (Brown vd., 2003; Demir, 2006;
Hsu, Lu ve Hsu, 2007; Jebeile ve Reeve, 2007;
Ramli vd., 2017; Tran ve Cheng, 2017). Ayrica
bu sonu¢ Rogers’a (2003) gore goreli avantajin
faydalarin ve gelismis statlinlin artmasina yol
actig1 bulgularmi desteklemektedir. Bu durum,
yeni gastronomi deneyim siirecine veya etkinli-
gine katilanlarin, fiyata duyarli, yeni gastrono-
mi deneyimlerden fayda saglama arzusu yiik-
sek, deger ve statiiye 6nem veren bireylerden
olustugunu sdylenebilir.

Buna karsilik uygunlugun tutum iizerinde po-
zitif etkiye sahip oldugu hipotezi (H2) destek-
lenmemistir. Benzer olarak yeni gastronomik
etkinliklerin algilanan kolayligi, onlara katil-
ma tutumu lizerinde pozitif ve anlamli bir et-
kisi vardir hipotezi (H3) reddedilmistir. Yeni
gastronomik etkinliklerin tim yonleriyle bi-
linmemesi ve bireyler tarafindan deneyimleye-
memesi, yeni gastronomi Uriinlerinin algilana-
mamast neden olmus olabilir. Destinasyonlar
tiriinlerinde birbirinden farkli 6geler sunmalari
ve bireylerin bu 6geleri kullanmalar1 durumun-
da kullanim kolaylig1 boyutunda farkli cevaplar
aliabilmesi miimkiin olabilir. Bu sonug, litera-
tiirdeki arastirmalarla (Lee vd., 2011; Tran ve
Cheng., 2017; Tosuntas ve Cubukeu, 2019) 6r-
tiismemektedir.

Benzer sekilde yeni gastronomik etkinliklerin
algilanan gozlemlenebilirligi, onlara katilma tu-
tumu {izerinde pozitif ve anlamli bir etkisi var-
dir hipotezi (H4) de reddedilmistir. Aragtirma
sonucu literatiirden baz1 ¢alismalarla (Tosuntas
ve Cubukeu, 2019) paralellik gosterirken, bazi
calismalarla (Demir, 2006) ¢elismektedir. Goz-
lenebilirlik boyutu, yeni gastronomi etkinlikle-
rin bireyin yasantisi i¢in yararli olmasi, kisisel
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gelisimine katki saglamasi ve yenilik ihtiyacini
kargilamas1 olarak ele alinmaktadir. Kisacasi
deneyim ne kadar iyi, islevselligi fazla ve so-
nuglara dair verileri birey i¢in ne kadar agiksa,
benimsenme olasiligr o kadar yiiksektir. Son
olarak yeni gastronomik etkinliklere kars1 tutu-
mun, onlara katilma niyeti lizerinde pozitif ve
anlamli etkisi vardir hipotezi (HS5) kabul edil-
mistir.

Rogers (2003), ¢alismasinda yeniligin yayilimi
boyutlarin1 kesfederek, yararlanicilarin yeniye
kars1 olumlu bir tutum sergilemeye yatkin ol-
dugunu; ayni zamanda yeninin belirsizligi ile
basa ciktiklarinda yeniligi gilinliik hayatlarina
dahil etmeye istekli olduklar1 sonucuna ulas-
mistir. Bu ¢alismanin bulgular1 destinasyonlar
icin bazi ¢ikarimda bulunmaktadir. Sonuglar,
yeni gastronomik etkinliklerin benimsenmesi-
nin deneyimlerin iyilestirilmesiyle gelistirile-
bilecegini gostermektedir. Bunun yaninda yeni
gastronomik tiriinlerde; bireyin kisisel gelisimi-
ne onem veren, sosyal statiisiinii artirict ve ye-
nilik ihtiyacini vurgulayan uygulamalara 6nem
vermelidir.

Bulgulardan yola ¢ikarak destinasyonlar birey-
lerin keyif alabilecekleri, makul iicretli yeni
gastronomi etkinlikleri gelistirmeli ve bireyle-
rin ihtiyaglarina yonelik uyum diizeylerini ar-
tiran etkinliklere odaklanmalidir. Bdylece tu-
ristlerin destinasyonlarda daha fazla geceleme
yapmalar1 saglanabilir. Yeni gastronomi etkin-
likleri farkli, ayn1 zamanda goreceli avantaji
bireyler tarafindan hissedilen destinasyonlar tu-
ristler tarafindan daha ¢ok tercih edilmektedir.
Bu baglamda turistler tarafindan tercih edilen
ve harcama yapilan bir destinasyon olmak i¢in
destinasyon ydneticileri ve diger ilgili paydas-
lar; yeni gastronomi etkinliklerini anlamalari
ve uygulamalarina énem vermek durumunda-
dir. Gastronomi etkinliklerine katilan turistle-
rin unutulmaz deneyimleri agizdan agiza hem
cevrimi¢i hem de dogrudan paylastiklari bilin-
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mektedir (Moliner-Tena vd., 2023). Gastronomi
miizeleri ve buralarda yapilacak tiretim faali-
yetleri turistlere unutulmaz deneyimler kazan-
dirabilir. Ayrica sektorde yer alan isletmeler de
yiyecek ve iceceklerin hazirlik, iiretim ile ilgili
unutulmaz deneyimlerin yani sira bireye eglen-
celi vakit gegirme imkani da sunan yeni gastro-
nomik iirlinler olusturmalidirlar. Ek olarak, bi-
reyin kendisini farkli hissettigi ve yasantisi i¢in
yararlt oldugunu diisiindiigii vb. gézlemlenebi-
lir 6zelliklerin iiriinlere eklenmesinin bireyleri
olumlu yonde etkiledigini ve bu da insanlarin
gastronomi etkinlikleri benimseme niyetine yol
acabilecegini gostermektedir.

Bu aragtirma, veri toplama aracina verilen ce-
vaplar ile smirlidir. Ayrica arastirma bulgular
bir destinasyonu tercih eden oOrneklem gru-
bundan alinan veriler ile sinirlandirilmistir.
Yeni gastronomi etkinliklerine katilma niyeti
ile ilgili yapilacak farkli arastirmalara ihtiyag
duyulmaktadir. Boylelikle turistlerin gittikleri
destinasyonlarda daha fazla zaman geg¢irmesini
saglayacak ve konaklama giinlerini artiracak et-
kinliklere katilma niyetlerini etkileyen faktorler
arastirilabilir.
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