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0oz
Otomobiller liretilmeye baslandidi tarihten itibaren salt tliketim veya ihtiyagc malzemesi
olmasinin yaninda, ekonomik 6mrii boyunca tekrar tekrar satilabildigi igin ayni zamanda
bir ticari mal ve yatirim araci da olmuslardir. Otomobiller yeni (sifir) ve ikinci el (kullaniimis)
otomobil olarak literatiirde yerini almistir. Tiiketiciler, ihtiyaglarina binaen daha genis, daha
teknolojik ya da performansli bir otomobil modeline sahip olma veyahut da hesapli bir
otomobil alip bakiye kalanla farkli bir ihtiyaci karsilama ve daha birgok farkl isteklerle,
otomobillerini “ikinci el” dedigimiz piyasada tekrar tekrar ticaret konusu yapmiglardir. ikinci
el otomobil ticareti ekonomik gelismiglik ve kdiltiir diizeyi gibi etkenlere bagli olarak (lkeler
arasinda blyik degisimler gbsterse de otomobil olan her yerde vardir. Bu ¢alismanin
amaci, 2010-2021 yillari arasinda Tlrkiye'de otomotiv pazarinin makro ekonomik
degiskenler karsisinda nasil sekillendigini, tliketicilerin otomobil satin alirken gelir diizeyi,
arz, yatinm aracglarindaki hareketler, akaryakit fiyatlari ve GSYIH gibi faktérlere karsi nasil
tepki geligtirdiklerini aragtirarak, otomobillerin énemli bir yatirrm araci olma varsayimi
altinda tiketicilerin biitcelerini ne sekilde yénlendirmelerini konusunda da ac¢iklayici bilgiler
vermektir. Calismanin sonucunda, tliketicilerin otomobil satin alirken makro ekonomik
degiskenler ile paralel hareket ettikleri, belirli dbnemlerde de ofomobili bir yatirrm araci
olarak tercih ettikleri gérilmusttir.
Anahtar Kelimeler: Yeni Otomobil, ikinci EI Otomobil, Otomotiv Enddistrisi, Otomobilde
Tuketici Egilimleri
Jel Kodlan: E21, L62, M10
CONSUMER TENDENCY IN CAR PREFERENCE, THE DECISION OF BUYING A NEW
OR USED CAR IN TURKIYE

ABSTRACT

Cars, have served as merchandise and as an investment tool as they can be bought and
sold repeatedly during their economic life besides being a consumer good since the time
they started being manufactured. Cars are classified as new and used cars. Consumers
have used their cars repeatedly in the second hand cars market as a means for trade to
buy a bigger, more technologic or powerful car or selling the car and buying a less valuable
car to use the remaining money for a different need. The study aims to find out how the car
market changed between years 2010-2021 with the macroeconomic variables, level of
income of the consumers who buy cars, car supply, changes in financial instruments and
to provide information - by analyzing how they react to factors such as GDP and oil prices-
on how to allocate the consumers’ budget assuming that cars are important invesment
tools. The study concludes that consumers react according to macroeconomic variables
when buying a car and that they see cars as invesment tools every now and then.
Keywords: New Car, Used Car, Automotive Industry, Consumer Preferences in
Automotive
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1. GIRIS

insanoglu tekerlegin icadiyla birlikte daha az giic ve zaman harcayarak daha
verimli tagimacilik yapma fikrini geligstirmeye baslamigtir. 18. Yuzyilin ikinci
yarisindan sonra baslayan sanayi devrimi ile verimli ¢galisan buhar makinelerinin
icadi arabalarda devrim yapmis, hayvan gicunun yerini 6énceleri distan yanmali
buhar makineleri, daha sonra da icten yanmali motorlar almistir. Buginki anlamda
icten yanmali benzinli motora sahip ilk otomobil Alman muihendis Karl BENZ
tarafindan 1885 yilinda Uretilmistir. Otomobillerin hayatimiza girdigi tarihten
itibaren otomobil ticareti de yayginlasmis, icattan sonraki 40 yillik zaman diliminde
dinyada onlarca firma otomobil Uretmeye, gelistirmeye ve ticaretini yapmaya
baslamistir.

Otomotiv sanayinde ikinci diinya savasi sonrasina kadar ABD lokomotif Gilke olmus
ve 1950’li yillara kadar dinyada Uretilen toplam otomobillerin %80’den fazlasini
uretmistir. 1954'ten itibaren otomobillerin satis fiyati yillardir ilk defa azalir.
Otomobil sahibi olmak icin artik kredilerden yararlanilir. 1960'larda sanayilesmis
Ulkelerde artik herkes otomobil alabilme noktasina gelmistir. Ellili yillarda ABD'de
otomobil Uretimi o ddneme kadar gérilmemis rakamlara ulasir. 1947'de 3,5 milyon,
1949'da 5 milyon ve 1955'te yaklasik 8 milyon otomobil ABD'de Uretilir. ABD'de
gittikce daha bluyuk otomobiller Uretilirken, Avrupa'da orta buylklikte motor hacmi
ile ekonomik otomobillerin gelistirimesi daha yaygindir. 1953'ten itibaren
Avrupalilar, ABD'yi yakalar ve kiguk ve orta Olcekli arag pazarinda liderligi elde
ederler (Vikipedi, 2022a).

Otomobiller Uretilmeye baslandidi tarihten itibaren salt tiketim/ihtiyag malzemesi
olmasinin yaninda, ekonomik émru boyunca tekrar tekrar satilabildigi igin ayni
zamanda bir ticari mal ve yatirim araci da olmuslardir. Daha yeni, daha buyuk ya
da daha teknolojik bir modele sahip olma gibi istekler, maddi degerdeki pozitif
yonde degisim, daha hesapl bir otomobil alip bakiye kalanla farkli bir ihtiyaci
gbrme ve daha bircok nedenle otomobiller “ikinci el” dedigimiz piyasada tekrar
tekrar ticaret konusu olmustur. ikinci el otomobil ticareti ekonomik gelismislik ve
kaltur duzeyi gibi etkenlere bagl olarak Ulkeler arasinda buyuk degisimler gosterse
de otomobil olan her yerde vardir.

Uretilip satilan her yeni otomobil potansiyel bir ikinci el otomobildir. Kullanicilarin
ihtiyacina gore belli bir sire kullanildiktan sonra tekrar satisa konularak yeniden
bir ticaretin konusu olurlar. Bdylece otomobil piyasasi “yeni/sifir ve ikinci el olmak
Uzere iki ana gruba ayrilabilir. Bu iki grup birbiriyle direk iligkilidir ve her ikisi de
birbirini etkiler. Kullanicilar pazarin i¢erisinden kendilerine uygun olan yeni ya da
ikinci el bir otomobili alirlar. Bunun sonucunda pazarin icerisinden bir musteri o an
icin eksilmis olur. Bu 6rnek en basit sekliyle yeni ve ikinci el otomobil ticareti
arasindaki etkilesimin bir gostergesidir.

2. KAVRAMSAL GERGEVE VE LITERATUR

Yeni ve ikinci el otomobil ticaretiyle ilgili literatirde yapilan ¢alismalar ¢ok ¢esitlidir.
Bunlar genellikle, otomotiv sanayi, otomobil Uretim sirecleri, panel veriler ile adet
analizleri, otomotiv sektériiniin ekonomiye etkileri, makro ekonomik degiskenler ile
otomobil sektérindn iligkilendiriimesi, otomobil fiyatlarini etkileyen faktorler,
otomobil tercihini etkileyen faktorler vb. ad altinda yapilan ¢aligmalardir.

Emre Alper ve Ayse Serdar, otomobil talebini etkileyen faktorleri analiz etmek
amaciyla 2000 yilinda hazirladiklari ¢alisma raporunda, enflasyon oranlari,
otomobillerin satis fiyati, akaryakit fiyatlari, vergi oranlari, reel faiz oranlari ile
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otomobillere olan talep arasinda negatif bir iligki oldugu, reel tuketici gelirleri, reel
milli gelir, Grinln kalitesi ve reel bliyiime orani ile otomobil talebi arasinda pozitif
bir iliski oldugunu tespit etmiglerdir (Alper & Serdar, 2000, s. 13).

“The Impact Of Covid-19 On The Automobile Industry: A Study On The Shipping
Sector” adli yiksek lisans tezinde Sohib Abd Alrahman Mouhsin Naser,
calismasini 3 ayri hipotez ile test etmistir. Birinci hipotezinde, Covid-19
pandemisinin otomobil endustrisinin operasyonel fonksiyonlari tGzerinde olumsuz
bir etkisinin oldugu, ikinci hipotezinde Covid-19 pandemisinin otomobil tagimaciligi
endustrilerinin finansal durumu Uzerinde olumsuz bir etkisinin oldugu, tglncu
hipotezinde ise, Covid-19’'un otomobil tagimaciligi sektorl i¢in insan kaynaklari
kapasitelerini olumsuz etkiledigi sonuclarina ulasmistir (Naser, 2022).

2016 yilinda yapilan Sosyal Bilimlerde Gelecek icin Bilimsel isbirligi
Konferansi'nda, “Tiiketicilerin Otomobil Tercihinde Etkili Olan Faktérierin Subjektif
Kullanim Diizeylerine Gére Degerlendiriimesi” adli gahigsmalarinda Ceylan, Akbulut
ve Durmus, otomobil tercihini etkileyen; ulke orijini, yakit tart, kasa tipi, motor
hacmi, ikinci el degeri, servis bakim maliyeti ve tasarim estetigi gibi faktorleri
kullanarak olusturduklari deneysel tasarimdan elde edilen verileri konjoint analizi
ile kullanicilarin otomobil kullanim dizeylerine goére degerlendirmislerdir. TUm
kullanim dizeylerinde, kullanicilar tarafindan en ¢ok dikkat edilen 6zelliklerin, Glke
orijini ve yakit turd oldugunu gdsteren galismada, kullanim duzeyleri dikkate
alindiginda az kullananlar ile orta ve yogun kullanim dizeylerinde arasinda
Ozelliklerin 6nem ylzdeleri acisindan farkhlik oldugu sonucuna ulasilimistir
(Ceylan, Akbulut, & Durmus, 2016).

Rabiul Islam, Ahmad Bashawir Abdul Ghani, Bobby Kusuma ve Eric Teh Yew
Hong, “An Analysis of Factors that Affecting the Number of Car Sales in Malaysia”
adli makalelerinde, makroekonomik degiskenler ile otomobil satis sayisi arasindaki
iliskiyi arastirarak, Malezya'daki otomobil satis sayisini etkileyen faktorleri
belirlemektir. 1985'ten 2014'e kadar olan veriler, betimsel, ¢coklu regresyon ve
korelasyon analizleri ile arastirilmis, gayri safi yurtici hasilanin Malezya'daki
otomobil satis adeti ile pozitif, faiz, issizlik ve enflasyon oraninin ise Malezya'daki
otomobil satis adeti ile negatif iliskiye sahip oldugunu ortaya koymuslardir (Islam,
Ahmad Bashawir, Kusuma, & Hong, 2016).

Kibra Onder’in “Hane Halklarinin Birinci ve ikinci EI Otomobil Alimini Etkileyen
Faktérlerin Sirali Logit Modeli ile Analizi’ adli makalesinde, sirali logit regresyon
modeli ile hane halkinin birinci el otomobil talebinin analiz edildigi modelde; gelir,
hane tipi ve otomobil sahipligi degiskenlerinin istatistiksel olarak anlamh
bulundugu, ikinci el araglara ait sirali logit modeli analiz sonuglarina gére ise, ikinci
el otomobile yapilan harcama tutari, hanenin kullanilabilir geliri, egitim, konut ve
otomobil sahipligi ile hane reisinin ¢alisma durumu degiskenlerinden etkilendigi
sonuglarina varilmistir (Onder, 2021).

Tuketicilerin araba satin alma kararlarindaki referans fiyat etkilerini tahmin etmek
amagh yaptig1 “Estimating expectations-based reference-price effects in the used-
car retail market” baglikl ¢calismada Guofang Huang, Haiyan Liu, ABD’de ulusal ve
blylk bir bayilik grubunun verilerinden yararlanarak, énceki tiketicilerin fiyat
aragtirmalarinin etkisiyle ikinci el otomobillerde tahmini referans fiyati etkilerinin
buyukliklerinin standart fiyat etkisi ile kargilagtirilabilir oldugu sonucuna

ulasmislardir (Huang & Liu, 2021, s. 457).
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Aslan, “Otomobil Aliminda Tiiketici Davraniglarini Etkileyen Faktérler” baghkli
makalesinde, otomobil aliminda marka seg¢imini etkileyen faktorler ve bu faktérlerin
agirhik derecelerinin ortaya konulmasi acgisindan énemini anlatmig, otomobil
Ureticileri, saticilari ve diger ilgili taraflarca, musterilerini tanima, masteri odakh
calisma ve tiketici istek ve ihtiyaglarini blyulk oOl¢ide karsilama anlayisinda, bu
faktorlerin daha fazla dikkate alindiginda bir ileri adim daha atiimis olacagi
tespitinde bulunmustur (Aslan, 2003, s. 87).

“Ikinci El Otomobil: Tiketici Bakigiyla” baslikli makalesinde Akgi, ikinci el otomobil
alternatifleri arasinda yapilacak tercihte aracin hasar durumu, yakit tiketimi, fiyati
ve performansinin tiketiciler igin en gok 6énemsenen konular oldugunu, kasa tipi,
kredi imkani ve aracin renginin de en az dnemsenen hususlar oldugu belirtmistir.
Yapti§i anket calismasinda ise tlketicilerin ikinci el otomobil aliminda en ¢ok
glven sorunuyla karsilastiklarini belirtmistir (Akgi, 2016, s. 334).

Calismanin amaci 2010 ve 2021 yillari arasinda Turkiye’de otomotiv pazarinin
belirli degiskenler karsisinda nasil sekillendigini, tuketicilerin otomobil alirken
piyasa dinamikleri karsisinda nasil gudulendiklerini irdelemektir. Literatlrde
yapilan taramalarda 12 yillik veya daha fazla bir veri seti ile adet ve fiyat iligkilerini
inceleyen bu baglamda calismaya rastlaniimamistir. Bunun sebebi ise sektorin
adet bilgilerinin kamuya acik platformlardan elde edilebildigi fakat fiyat verilerine
iliskin bilgilerin ise herhangi bir yerden edinilememesidir.

3. TURKIYE’DE OTOMOTIV SEKTORUNUN GELISiMi

Turkiye’de otomobil Uretimi ve ticaretinin gecgmisi 1950°'li yillarin sonuna
dayanmaktadir. Dodviz  sikintisi  nedeniyle disaridan ara¢ ithalatinin
olamamasindan dolay! Turkiye'de yabanci ortaklarla kurulan fabrikalarda Uretilen
araglar donemin otomobil piyasasini olusturmus, bu da 1980 ortalarina kadar az
sayida firma ve kisith rekabet kosullarinin hakim oldugu bir piyasa olusumuna
sebebiyet vermistir.

1929 yilinda Ford tarafindan istanbul Serbest Boélge'de bir fabrika kurulma
calismasi baslatiimig fakat Dinya’da etkili olan ekonomik kriz (Buyuk Buhran)
nedeniyle faaliyete gegememistir (Eminoglu, 2019, s. 444).

1954 yilinda tarim alaninda kullanima da uygun olan Jeep modellerinin Gretimi igin
Tuzla’da “Tuzla Jeep Fabrikasi” kurulmus, kamyon ve arazi araci Uretimine
baslamistir. 1959 yilinda Kog grubu tarafindan Ford ortakligiyla “Otosan” firmasi
kurulmus, kamyon ve otomobil Uretimine baslamistir. 1966 yilinda Turkiye
Otomobil tarihinin dnemli aktoérlerinden olan “Anadol” marka otomobiller tretiimeye
baslanmig, 1968 yilinda “Tofas”, 1969 yilinda Oyak tarafindan kurulan “Renault’
fabrikalari da Uretime baslayinca 1980’li yillara kadar Turkiye otomobil ticareti
pazari blylk oranda bu firmalarin domine etmesiyle gerceklesmistir (Vikipedi,
2022b).

1990 yilina kadar Turkiye'de Uretilen motorlu aracglar, otomotiv yan sanayi
sektorinin gelisiminde 6nemli rol oynamaktadir. 1990’ vyillarda, otomotiv
sektorind, doviz kazandiran sektdr haline getirecek dnlemler alinmig, yeni model
ara¢ Uretimine donuk yatirimlara tesvik saglanmigtir. Turkiye’deki maksimum
Uretim kalitesi ve minimum maliyetler gibi avantajlar diinyada otomotiv sektori
onculerinin Turkiye'ye yatirnm yapmasinda buyuk rol oynamistir. Avrupa’ya yakin
olusu ve buyuk potansiyele sahip pazari ile Turkiye 1990’h yillarin sonunda
otomotiv Uretiminde énemli bir konuma gelmistir (Soysal, 2006, s. 577-604).
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4. OTOMOBILDE TUKETICI TERCIHLERINI ETKILEYEN FAKTORLER

Klasik otomobil merakhlari ya da koleksiyonerler gibi ¢ok kligik bir grubun
haricindeki her otomobil misterisi, ikinci el otomobil yerine yeni bir otomobil almak
isteyecektir. Tuketicileri ikinci el otomobil almaya iten nedenler, tuketicilerin
ekonomik durumundan kaynaklanabilecegi gibi satici veya Uretici tarafinda da
arzin yetersiz olmasindan kaynaklanabilir. Arz ve diger ekonomik gdstergelerin
yeterli duzeylere ulastigr durumlarda talep, yeni otomobilden yana olacak, tersine
durumda ise daha eski, daha uygun ikinci el otomobillere dogru kayacaktir. Bunun
yaninda, mevcut bitceyle daha alt teknoloji ve konfor seviyesinde bir yeni otomobil
yerine, benzer fiyatlarda daha konforlu ya da performansli bir ikinci el otomobilin
tercih edilmesi de ikinci el otomobil tercih nedenlerinden sayilabilir.

Otomobile olan talebe yon veren degiskenleri su sekilde ifade edebiliriz:

— Gelir duzeyi,

— Yeni ve ikinci el otomobil fiyatlari,

— Banka kredi faiz oranlari,

— Yatrim aracglarinin hareketi (Ddviz, altin, menkul ve gayrimenkul
fiyatlarindaki hareket),

— Akaryakit fiyatlari,

— Vergi ve harglar,

— Hukuki nedenler,

— Sosyo kilturel yapi.

Bu degiskenlerin ilk alti maddesi dogrudan, diger maddeleri de dolayl olarak
ekonomik degiskenlerdir. Dolayisi ile otomobile olan talep salt ekonomiye baglidir
desek yanlis bir cimle kurmamis oluruz.

Ekonomi bilimine goére insanogdlu ihtiyaglarini giderirken sinirli bitgeyle en fazla
faydayi saglama yoluna gidecektir. Bunu yaparken de belirli bir metodoloji yoluyla
ybnlenecek ve karar verecektir. Turkiye’de otomobil satin alma karar surecini
etkileyen faktorler konusunda yapilan bir arastirmaya gore tuketiciler su dort baglik
altinda toplanan faktérlere gére karar verme egilimi géstermektedir (Aslan, 2003,
s. 87):

— Girdi Degiskenleri: marka, Urun, kalite, fiyat, bulunabilirlik, servis, vs. gibi
cesitli uyaricilar,

— Satinalma Davranisini Etkileyen Dis Degiskenler: Aile, referans gruplari,
kisilik, sosyal sinif, kaltur, roller, finansal durum,

— Alicinin Bilgi ve Karar Siireci: Ogrenme siiresi, i¢ degiskenler,

— Cikti Degigkenleri: Dikkat, algilama, tutum, niyet, satinalma

Yeni veya ikinci el otomobil tercihinde tuketiciler, bir takim avantaj ve
dezavantajlari g6z éniinde bulundurarak kendilerine yon verirler.

4.1. YENi OTOMOBILLERIN AVANTAJLARI

— Yeni otomobil alim sureci, ikinci el otomobil alim strecinden daha kolaydir.
Arastirma ve otomobillerin gec¢misi icin zaman harcamak zorunda
kalinmaz. Herkese acik fiziki ve dijital ortamlarda yeni otomobillerin her
turll detayi, testleri ve vyeterlikleri hakkinda her tarlG bilgi Ureticiler
tarafindan paylagilir.

— lkinci el otomobil gibi yeni otomobillerin gegmisinin aragtirimasina gerek
yoktur. Yeni otomobil sahibi olmak isteyenler, otomobillerin daha dnceki
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sahiplerinin, otomobillerini iyi veya kotu kullanip kullanmadigi, otomobillerin
bakimlarini dizenli ve yetkili servislerde yaptirip yaptirmadigi ve diger
benzer konular hakkinda da bilgi sahibi olmak igin zaman harcamak ve
maliyete katlanmak zorunda kalmazlar.

Yeni otomobiller hakkinda daha net ve seffaf bilgiye ulasilabilirlik konusu,
fon arz edenler i¢in de avantajli bir durumdur. Rehin edilecek veya teminat
olarak verilecek otomobillerin durumu ve de@eri hakkinda fon arz edenler
net olarak bilgi sahibi olmakla birlikte, ikinci el otomobillerde ayni durum
s6z konusu olmayabilir.

Otomobil Ureticileri, belirli otomobil modelleri icin farkli ddbnemlerde, bazen
ayni modellerin glncellenmis versiyonlari ile o otomobillerin satiglarina
destek olmak veya diger birgok farkli nedenler ile fiyatlari disurulebilmekte
veya tesvik edebilmektedir. Ayni sekilde, finans kuruluglar ile
distribGtorlerin  birlikte dizenledikleri satis ve finansman sekilleri, yine
otomobilin fiyatini disurirken, finansman maliyetini de azaltabilmektedir.
Yeni bir otomobile sahip olmak, mevcuttaki ara¢ parklarina nazaran, en
yeni teknolojilerle donatiimis, gelismis multimedya sistemleri, onaylanmis,
test edilmis guvenlik tedbirleri ve otonom 6zellikleri, son derece glvenli fren
teknoloijileri, farkli ve avantajli yakit teknolojileri ve tim donanimlarinin
garanti kapsaminda oldugu anlamina da gelebilmektedir.

4.2. YENi OTOMOBILLERIN DEZAVANTAJLARI

Yeni otomobil fiyatlari, normal kosullar altinda ve genel itibariyle ikinci el
otomobil fiyatlarindan daha pahalidir. Daha Ust segment veya daha Ust
model otomobiller de daha alt segment veya daha alt modellerden daha
pahalidir. Dolayisiyla daha yulksek bedelli otomobilleri finanse etmenin
maliyeti ve sigorta, tamir bedelleri de daha ylksek fiyatlarda olmaktadir.
Yeni otomobillerin satislari, otomobillerin Ureticilerden ¢ikip distribGtorler
veya bayiler vasitasiyla gergeklesmektedir. Bu durumda aradaki her unsur
icin ilave bir kar s6z konusu olacagindan, alici igin maliyet de artmaktadir.
Segcme sansi veya rekabet azaldikga pazarlik imkéni da ortadan
kalkabilmekte fiyattan indirim imkani sinirli kalabilmektedir.

Vergisel agidan da yeni bir otomobil almak ¢ok fazla miktarda vergi yiku
getirirken, ikinci el otomobillerde vergi yliki daha dar kapsamli olmaktadir.
Yeni otomobillerin alis maliyetleri, bulunmus oldugu segment veya model
araligina goére degismekte ve yukari yonlu artmaktadir.

4.3. IKINCi EL OTOMOBILLERIN AVANTAJLARI

ikinci el bir otomobil almak, daha az bir sigorta ve finansman maliyetine
katlanabilecegimiz anlamina gelmektedir. Dusuk finansman maliyetleri de
daha dusik aylik butgelerle ve daha kisa surelerle hareket etme imkéni
sunar.

Yeni bir otomobil, alindigindan hemen sonra ve ilerleyen her kullanim
aninda, degeri giderek dismeye baslar ve devam eder. Ikinci el bir
otomobile sahip olundudunda ise yeni otomobilin yipranma maliyeti ilk
alicinin Gzerinde birakilmis olur.

ikinci el otomobiller daha diisiik fiyatlarda satin alinabildigi igin, yeni arag
olarak ayni model ve segmentte alinamayacak bir arag, ikinci el olarak satin
alabilir ve bdylece daha yuksek bir konfora ve tatmin dizeyine de sahip
olunabilir.

Otomobiller kullanildikga, otomobil kullanim kalitesine iliskin veriler de
toplumda olusmaktadir. Bu veriler, henliz negatif yonleri ortaya gikmamig
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yeni otomobillere kiyasla, ikinci el otomobillerde yuksek maliyete
katlanilabilecek otomobillerden kaginma imkani saglayacaktir.

4.4. IKINCi EL OTOMOBILLERIN DEZAVANTAJLARI

Kullanilmis ya da ikinci el otomobil daha énceki kullanimdan kaynaklanan
olasi ariza veya sorunlari da blnyesinde barindirabilir. Bu durumda btin
ariza veya sorunlar eski sahibinden yeni sahibine ge¢mis olur. Bu durum
ekspertiz veya cesitli analizlerle tespit edilebilse de tamamen kontrol altina
alinabildigi varsayillamaz.

ikinci el otomobili satin almadan yapillan muayene veya ekspertiz
¢alismalarinda, bariz sorunlar tespit edilebilse de kullanimdan kaynakh
yipranmalar ve bunun neden olabilecegi kisa zamandaki arizalar tam
olarak goérulemeyebilir. Bu risk de alici Gzerindedir.

iigili Ulkelerin mevcut yasalarina gore belirli hukuki siireclerden gecerek
satin alinan ikinci el otomobiller, satin alma surecinin sonunda geriye iade
edilemeyebilir. Yani, ikinci el otomobil alirken her turla tespit yapilarak
alindigi/satildig1 iddia edilebilir. Yeni otomobiller Uretici garantisindeyken,
ikinci el otomobiller belli maliyetlere katlanilarak uzatilmis garanti
kapsamina alinabilir.

Genel itibariyle ikinci el otomobiller daha disuk bedelleri dengeleyen daha
yuksek finansman maliyetleri de gerektirebilir.

5. 2010-2021 TURKIYE’SINDE EKONOMIK GOSTERGELER

Turkiye’de 2008 kiresel ekonomik krizinin etkilerinin azalmasiyla enflasyon tek
haneli rakamlar seviyesine inmis, ddviz kurlari yatay seyretmistir. Tablo1’deki TUIK
verilerine gore, 2013 yilinda kisi basi GSYiH 12.603 Dolar seviyesine kadar gikmis,
bu durum 2017 yili ortalarina kadar devam etmistir. 2016 sonlarinda baslayan
doviz krizinin etkisiyle kur ve enflasyon artisa gegmis, 2019 yili sonunda baslayan
pandeminin de etkisiyle 2021 Aralik ayinda TUFE %36,08’e kadar yiikselmistir.
Dolar bazinda GSYiH rakamlarina baktigimizda, ithalat orani yiiksek olan ve
dolayisiyla ddvizin fiyatlandirmada 6nemli bir kriter oldugu otomobil sektorinde,
2013 yil sonrasi tuketicilerin dnemli oranda gelir ydniinden dezavantajli durumda
kaldiklar1 acikga gorulmektedir.

Tablo 1. 2010-2021 Yillari Arasinda Turkiye Ekonomisinin Belirli Gostergeleri

Yillar

2010

2011

2012

2013

2014

. Euro -
Faiz  porort. o, TUFE GSYIH  GSYIH
Orani . . Yillik TGE - .
Doéviz Alis | Doviz o Kisi Basl Kisi Basi
Tasit/Ort. Degisim Endeks
o (TL) Alis (TL) (Dolar)
Yillik % %
(TL)
11,53 1,50 1,99 6,40 94,41 15.964,35 10.642,90
11,77 1,67 2,32 10,45 92,82 18.928,21 11.334,26
13,15 1,79 2,30 6,16 89,31 21.037,02 11.752,53
10,70 1,90 2,53 7,40 94,41 23.945,83 12.603,07
13,42 2,19 2,91 8,17 90,42 26.624,06 12.157,11
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2015 13,95 2,72 3,02 8,81 93,64 30.056,27 11.050,10
2016 15,27 3,02 3,34 8,53 87,37 1 33.131,00 10.970,53
2017 15,51 3,65 4,12 11,92 88,22 1 39.018,64 10.690,04
2018 23,98 4,81 5,66 20,30 80,09  46.172,61 9.599,30
2019 22,97 5,67 6,35 11,84 80,73 1 52.286,74  9.221,65
2020 14,58 7,01 8,03 14,60 80,09  60.525,07 8.634,10
2021 21,38 8,80 1047 36,08 68,91 85.671,98 9.636,89

Kaynak: TUIK (http://www.tuik.gov.tr/) verileri kullanilarak hazirlanmigtir. (Erisim Tarihi:
26.11.2022)

Not: Tablodaki rakamlar, yuvarlamadan dolayi net rakamlari vermeyebilir.
6. TURKIYE’DE OTOMOBIL MUSTERISI TERCIHLERINE BIiR BAKIS

Gelismekte olan Ulkeler kategorisinde yer alan Turkiye’de otomobil musterisi yapisi
oldukga degiskenlik gdésterir. Tlrkiye’de otomobil, kullanim araci olmasinin
yaninda tasarruf ve yatirim araci vasfi da tasimaktadir.

Otomobiller uzun yillar kullaniimakta ve tekrar tekrar satisa konu olabilmektedir.
Otomobillerin ikinci el olarak satis hacmi, bir¢ok Ulkede oldugu gibi Turkiye’de de
yeni otomobil satis hacminden ¢ok daha bUyuktar.

Ornegin, 2021 yilinda Tirkiye’de 1 adet yeni otomobile karsilik yaklasik 9,8 adet
ikinci el otomobil satisi gerceklesmistir. Otomobillerin ortalama yasi Avrupa
Ulkelerinin Gzerindedir. 2020 yili verilerinde 20 yas Uzeri otomobillerin oranina
bakildiginda Turkiye, %27 oraniyla Polonya, Arnavutluk, Estonya ve Finlandiya’nin
ardindan Avrupa Ulkeleri arasinda besinci siradadir (Euronews, 2022).

Ekonomik durumun daha iyi oldugu 2013-2016 yili arasinda trafige kayitl araglarin
%50'den fazlasi 0-10 yas araligindaki araglardan olusmustur. Bu durum 2020
yilinda %47’lere gerilemigtir (Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanhgi, 2022).

Kisi basina disen ara¢ sayisina bakildiginda Turkiye 1000 kisiye 157 arag
degeriyle Avrupa ulkeleri arasinda sonuncu siradadir. Bu siralamada 731 aragla
izlanda, 682 aragla Lilkksemburg ve 670 aragla italya ilk (¢ sirayr almaktadir
(Euronews, 2022).

TUIK verilerine gére, otomobil miisterileri agirlikli olarak beyaz renkli otomobilleri
tercih etmektedir. 2022 ocak ayinda trafige ¢ikan araglarin %43,5’i beyaz, %26,3’l
gri renkli otomobiller olmustur. Arag tipinde ise ilk sirayl sedan tip otomobiller
almaktadir.

Tablo 2'deki TUIK verilerinde gériildiigi izere Tiirkiye’de satilan otomobillerin
motor tiplerine bakildiginda, kig¢ik hacimli, yakit tasarrufu ve vergi avantaji
saglayan 1600 cc ve alti icten yanmali motorlara sahip otomobillerin pazarin hakimi
oldugu goruldr. Bu sinifa ait araglarin 2021 yili aralik ayinda pazar payi %89,1
olmustur. Daha o6nceki dénemlerde %95’lere kadar ulasan pazar payinin
dusmesine sebep gelisim sirecinde olan hibrit ve elektrik motorlu araclarin
pazardaki glicina artirmasidir. Aralik 2020-Aralik 2021 déneminde hibrit aracglarin
pazar payl %14,5, elektrikli araglarin ise %56,2 oraninda artmistir.
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icten yanmali motorlarin hala pazarin hakimi oldugu giinimiizde, 2014 yilina kadar
benzinli otomobiller tercih edilirken dizel otomobiller ekonomik olmalari nedeniyle
zaman icerisinde pazarda 6ne gec¢miglerdir. Yakit cinsine goére otomobillerin
dagihminin goruldugu Tablo 2’de zamanla hibrit ya da tamamen elektrik gucuyle
calisan otomobiller pazara girmis ve pazar paylari artmaya baglamistir. Bunun
sebebi akaryakit fiyatlarinin tuketici tercihinde &6nemli belirleyicilerden biri
olmasidir.

Cevre duyarlihiginin arttigi ganimuzde, fosil yakitl otomobiller gibi kullaniminda
karbon salinimi olmayan ve gurilti kirliligine yol agmayan elektrikli motorlu araglar
masgteri tercihinde 6ne ¢ikmaya baslamistir. Enerji tasarrufuna da olduk¢a énem
veren bu sinif otomobillerin pazar paylari da her gin artmaktadir. Otomobil
Ureticilerinin 6nimuazdeki 10-15 yil icerisinde fosil yakitli otomobil Gretimine son
verecegini aciklamalari da elektrikli otomobillere olan talebi artirmaktadir.

Tablo 2. Turkiye'de Trafige Kayitli Otomobillerin Yakit Cinsine Gére Dagilimi
Yil Benzin % Dizel % LPG % Elektrik % | Belirsiz® %
Hibrit ()

2010 3.191.964 42 1.381.631 18 2.900.034 38 - - 71.242 0,9
2011 3.036.129 37 1.756.034 22 3.259.288 40 47 0,0 61.613 0,8
2012 2.929.216 34 2.101.206 24 3.569.143 41 228 0,0 49.082 0,6
2013 2.888.610 31 2.497.209 27 3.852.336 42 436 0,0 45.332 0,5
2014 2.855.078 29 2.882.885 29 4.076.730 41 525 0,0 42.697 0,4
2015 2.927.720 28 3.345.951 32 4.272.044 40 889 0,0 42.733 0,4
2016 3.031.744 27 3.803.772 34 4.439.631 39 1.160 0,0 41.691 0,4
2017 3.120.407 26 4.256.305 35 4.616.842 38 1685 0,0 40.739 0,3
2018 3.089.626 25 4.568.665 37 4.695.717 38 5367 0,0 38.815 0,3
2019 3.020.017 24 4.769.714 38 4.661.707 37 15.053 0,1 36.558 0,3
2020 3.201.894 24 5.014.356 38 4.810.018 37 36.487 0,3 36.286 0,3

2021 3.495.172 26 5.158.803 38 4.923.275 36 92949 0,7 35.866 0,3

Kaynak: TUIK (http://www.tuik.gov.tr/) verileri kullanilarak hazirlanmistir. (Erisim Tarihi:
26.11.2022)

Not: Tablodaki rakamlar, yuvarlamadan dolay toplami vermeyebilir.

- Bilgi yoktur.

(1) Benzin-elektrik, dizel-elektrik ve elektrikli otomobilleri kapsamaktadir.

(2) Yakit turt bilinmeyenler, ruhsat islemlerinde yakit tirt bos birakilan veya sehven hatali
veri girisi yapilan otomobilleri kapsamaktadir.

Tablo 3’de yer alan Turkiye'de satilan otomobillerin motor tiplerine bakildiginda,
kGcuk hacimli, yakit tasarrufu ve vergi avantaji saglayan 1600 cc ve alti igten
yanmali motorlara sahip otomobillerin pazarin hakimi oldugu gérilmektedir. Bu
sinifa ait araglarin 2021 yili aralik ayinda pazar payi %89,1 olmustur. Daha 6nceki
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dénemlerde %95’lere kadar ulasan pazar payinin dismesine sebep gelisim
surecinde olan hibrit ve elektrik motorlu araglarin pazarda glcuini artirmasidir.
Aralik 2020-Aralik 2021 déneminde hibrit araglarin pazar payl %14,5, elektrikli
araclarin ise %56,2 oraninda artmistir (Otomotiv DistribGtdrleri Dernedi [ODD],
2022).

Tablo 3. Trafige Kaydi Yapilan Otomobillerin Motor Silindir Hacimlerine Gore
Dagihimi, 2018-2022

Yillar 2018 2019 2020 2021
Silindir Hacmi Otomobil =~ Otomobil =~ Otomobil Otomobil
Sayisi Sayisi Sayisi Sayisi
Toplam 526.235 386.748 601.525 614.037
-1300 67.559 53.070 146.057 170.331
1301- 1400 60.561 52.578 90.370 131.647
1401- 1500 141.180 111.165 178.152 178.079
1501- 1600 231.253 141.489 145.083 85.844
1601- 2000 20.655 23.747 35.455 39.865
2001+ 4.692 4.419 4.718 4.636
Diger ® 335 280 1.690 3.635

Kaynak: TUIK (http://www.tuik.gov.tr/) verileri kullanilarak hazirlanmistir. (Erisim Tarihi:
26.11.2022)

(1) Motor silindir hacmi diger olanlar, ruhsat islemlerinde motor silindir hacmi bos birakilan
veya sehven hatali veri girisi yapilan otomobilleri ve elektrikli otomobilleri kapsamaktadir.

7. EKONOMIK ~ GOSTERGELERIN ~ OTOMOBIL  TUKETICILERININ
TERCIHLERINE ETKILERI

Otomobil almak, tuketicinin bltgesinden 6nemli miktarda pay gerektiren, hane
halki icin bUylk sayilabilecek bir harcamadir. Bdyle bir harcama kalemi icin hem
gelir durumunun hem de piyasa dinamiklerinin géz éniine alinmasi olagan bir
durumdur. Tuketiciler mali verilerin durumuna gore hangi otomobili ne zamanda
alacaklarina karar vereceklerdir.

Tarkiye gibi serbest piyasa kosullarinin hakim oldugu ve piyasa dinamiklerinin
birbirinden badimsiz oldugu Ullkelerde dogru zamanda dogru sekilde yapilmis bir
alim ya da satim misteriye avantaj saglayabilir. inceledigimiz dénem ekonomik
hareketlerin yogun oldugu bir dénemdir ve tlketici kararlari bu hareketlerden
etkilenmistir.
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Tablo 4’de Tuarkiye’de 2010-2021 yillari arasinda satilan yeni ve ikinci el otomobil
fiyatlari ve sayilarinin yillara gére degisimi ile yer almaktadir. Diger degiskenler g6z
ardi edildiginde otomobil fiyatlarindaki degisimin talebe etkisinin dalgali bir seyir
izledigini goruruz. O halde tiketicinin otomobile olan talebi birden fazla degiskenin
yonlendirmesiyle sekillenecektir dnermesini yapabiliriz. Simdi bu dnermeyi tablo
yardimiyla inceleyelim.

Tablo 4. Yeni ve ikinci EI Otomobil Pazari

Yil Yeni ikinci EI Yeni ikinci EI Otomobil ~ Ortalama
Otomobil = Otomobil = Otomobil Otomobil Parki Ikinci El
Ortalama = Ortalama Pazar Pazar Adet Otomobil

Satig Satis Adet Yas!
Fiyati (TL) = Fiyati (TL)
2010 34.668 21.268 485.619 2.631.721 7.544.871 577
2011 42.309 25,589 602.248 3.281.721 8.113.111 5,89
2012 43.909 27.800 565.791 3.152.010 8.648.875 6,02
2013 44.689 27.421 654905 3.393.436  9.283.923 5,47
2014 54.132 30.466 585.814 3.857.061 9.857.915 5,46
2015 64.760 37.356  746.395 4.396.961 10.589.337 5,39
2016 67.576 42517  746.074 4.727.073 11.317.998 5,61
2017 91.349 48.562  741.902 5.190.158 12.035.978 6,08
2018  112.332 58.530 526.235 5.443.487 12.398.190 6,00
2019  151.770 73.275 386.748 6.227.461 12.503.049 5,73
2020 241.095 122.264 601.525 6.477.155 13.099.041 5,10
2021 = 311.392 170.132 614.037 6.015.043 13.706.065 5,08

Kaynak: Anonim kaynagin 2010-2021 yillari arasi verilerinden vyararlanilarak
hazirlanmistir. TUIK (http://www.tuik.gov.tr/) verileri kullanilarak hazirlanmistir. (Erigim
Tarihi: 26.11.2022)

Verilerdeki ilk kirlma 2011 yilinda otomobil fiyatlarindaki genel artistir. Ortalama
olarak yeni otomobil fiyatlari %22,4, ikinci el fiyatlari ise %20,32 artmigtir. Yillik
enflasyon ise yilsonu itibariyla %10,45 olarak agiklanmigtir. Bu yilin enflasyonunda
dikkate alinmasi gereken diger bir konu da 6nceki déneme gore %63,28 bir artis
gergeklesmis olmasidir. Yani TUFE %6,40’'tan %10,45’e ulasmistir. Ayrica tekrar
“iki haneli” enflasyon rakamlarinin tedirginlige yol agmasi beklenen bir sonugtur.
Bu artisin etkisi olarak 2012 yilinda yeni otomobil pazarinda %6,05, ikinci el
otomobil pazarinda %3,95 oraninda bir gerileme olmustur. Azalmanin bir sonraki
yilda kendini gostermesi dikey hareketin ¢ok sert olmamasi, enflasyon verilerinin
donem sonu verileri olmasi ve piyasa refleksinin yavas olmasindan
kaynaklanmaktadir. Bu dénemde ortalama ikinci el otomobil yasi da 5,89’dan
6,02’ye artmis yani tum otomobil musgterilerinde daha eski ve daha ucuz modellere
bir yonelme olmustur. Burada uUzerinde durulmasi gereken bir konu da ikinci el
otomobillerin daha az kredi imkani sunmasi ve stok parayla satin almanin bu
sektdrde daha fazla olmasidir. Bu nedenle faiz degisiminden yeni otomobiller
kadar etkilenmemeleri beklenen bir sonugtur. Mali degigimin stabil kaldigi ve
ortalama yeni otomobil kredi faizlerinin %18 oraninda dustidu ve kisi basi
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GSYiH’nin dolar bazinda en yiiksek degerini aldigi 2013 yilinda tiketicilerin
piyasalara glveni artmis, bu gliven otomobile olan talebi de artirmis, disen faizin
etkisiyle yeni otomobil tarafinda talep artigi daha da fazla olmustur. Burada dikkate
alinmasi gereken bir &nemli husus ta, bu yillar i¢in otomobil fiyat artis oranlari déviz
ve enflasyondaki hareketin altindadir ve bu ortam otomobile olan talebi artirmis ve
talebin yeni otomobil tarafina daha fazla yonlenmesini saglamistir.

ikinci referans dénemimiz 2014-2015 dénemidir. Tablo 4’deki TUIK verilerine gore
2014 yilinda %21,13 artan yeni otomobil fiyatlari ve %25,45 artan kredi faizleri yeni
otomobili tiketici géziinde cazip olmaktan ¢ikarmis ve talep ikinci el otomobillere
yoénelmistir. Yeni otomobil satislar %10,55 duserken, ikinci el otomobil satiglari
%13,66 artmigtir. 2015 yilinda ise otomobil fiyatlar yeni otomobil de %19,63 ikinci
el de %22,62 artmasina ragmen yeni otomobil satisi %27,41, ikinci el otomobil
satis! ise %14,00 oraninda artmistir. Yilllk TUFE’nin tzerinde (%8,81) zam gdren
otomobil sektdriinde, bu talep artisinin sebebini bulmak igin doéviz fiyatlarina
bakmak ipucu verebilir. iki yil boyunca dikey hareketini artirip yillik enflasyonun
Uzerinde seyreden doviz fiyatlari, hem gelecek donem igin otomobil fiyatlarinin
artmasiyla ilgili bir beklenti, hem de déviz tasarrufu olan otomobil musterileri igin
bir kar firsati dogurmus olacaktir. Yeterince degerlenen ddvizini, gelecek donem
icin piyasanin Uzerinde degerlenme ihtimali ylksek olan bir otomobile yatirma
distncesi mantiklidir. 2012 yilinda 6,02 olan ortalama ikinci el otomobil yasi da
genglesmis, 5,39’a ulasmistir. Baska bir deyisle otomobil bagina harcanan para
miktari artmistir.

Tasarruf icin otomobil almak gergekten akilci bir yatirrm mi, yoksa otomobil ve kredi
pazarlamacilarinin reklam ¢alismalarinin basarili bir neticesi mi oldugu etrafli bir
arastirma konusudur fakat 2015-2017 déneminde yatirim icin otomobil alanlarin
cogu istedikleri neticeyi almiglardir. Hem ekonomi hem de sosyal hayatin tim
dinyada ve Turkiye 6zelinde oldukca hareketli oldugu 2018 yili ve sonrasinda
otomobil fiyatlari da yeni otomobil arzi ve dogal olarak otomobile olan talepte
oldukca hareketli donemler yasamistir. DOonemin sektdr acisindan onemli
olaylarina bir g6z atarsak, ilk olarak kiresel tedarik zincirinde kirilmaya yol agan
“chip krizi” gbze carpacaktir.

Otomobillerin teknolojik olarak gelismesiyle Uretimde kullanilan elektronik parca
sayisi da artmigtir. Kiresel tedarikgiler hem talebin artmasi hem de Covit 19
pandemi donemindeki kisitlamalar nedeniyle talebi kargilayamayacagini beyan
etmislerdir. Bu durum otomotiv sanayinde daralmaya yol agmistir. Bu daralmanin
siddetini daha iyi anlayabilmek icin basinda c¢ikan haberlerden su haber 6rnek
olarak verilebilir: “Danismanlik firmasi AlixPartners'dan yapilan acgiklamada, ¢ip
krizi nedeniyle otomotiv sektdrinde 2021 yilinda 7,7 milyon araglik Uretim kaybinin
olmasinin beklendigi kaydedildi. Sirketin mayis ayindaki tahminlerinde Uretim
kaybinin bu yil 3,9 milyon olmasi bekleniyordu. Agiklamada, kiresel otomotiv
sektorinde cip krizi kaynakli ciro kaybinin ise 210 milyar dolari bulacaginin tahmin
edildigi aktarildi.” (Vikipedi, 2022a).

Bir diger kuresel onemli olay ise 2019 yili sonunda Cin’'de baslayip kisa slirede
Dunya’ya yayilan Covit 19 salgini ve pandemisidir. Tum uretim tesislerini de
etkileyen kisitlamalar sonucu otomobil sektéri de Uretimde talebin gerisinde
kalmis, buna karsilik salginin getirdigi “steril yasam” dustncesi ile kalabalik
yerlerden ve dolayisi ile toplu tasima araclarindan uzak kalmak isteyen insanlarin
otomobile talebi artmistir.
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Bu gelismelerin sonunda artan talebin, otomobil sektorini ve tlketici
davraniglarini nasil etkiledigine bakacak olursa; 2016 yilinda bir dnceki dénemin
olumsuz ekonomik kosullarina ragmen artan toplam otomobil satisi nedeniyle ve
masteri piyasasinin bu olumsuzluklara gosterdigi ge¢ refleks etkisiyle hareketsiz
gectigi, yeni otomobile olan talebin yaklasik ayni seviyede kaldigi, Tablo 4’'de
goruldugu Uzere ikinci elde ise %7,51’lik bir talep artisinin oldugu goérulecektir.
Ortalama ikinci el otomobil yasi da 5,39'dan 5,61’e ¢ikmigtir, yani talep daha eski
araglara olmustur.

2016 yili sonlarinda baslayan doéviz krizi, mamul ve yari mamul olarak ithalata
baylk oranda bagli olan otomobil sektérini oldukga etkilemistir. Bu dénem
icerisinde hem yeni hem de ikinci el otomobil fiyatlari enflasyonun oldukga Uzerinde
seyretmigtir. Tablo 1’deki veriler 1s1ginda, 2016 yilinda fiyati 1.000 TL olan bir
otomobil enflasyon oraninda artsa idi, 2021 yili sonunda fiyati 2.348 TL olacakti.
Fakat otomobil sektdriine bakildiginda, 1000 TL olan yeni bir otomobilin fiyati
4.608 TL'ye, 1.000 TL olan ikinci el bir otomobilin satis fiyati ise 4.001 TL'ye
yukselmistir. Bu yUkselis salt doviz piyasasindaki degisimle agiklanamaz, zira ayni
yilda 1.000 TL olan dolar dénem sonunda 2.943 TL'ye, 1000 TL olan Euro ise
3.134 TL'ye yukselmistir. Goruldigu Uzere otomobil fiyatlarindaki artis diger tim
yatirim araglarinin Gzerinde olmustur. Bu durumda yeni otomobil tarafinda girdi
maliyetlerinin artmasindan dolayi bu fiyat artisi gergeklesmistir demek ¢ok gergekgi
olmaz. Oyle olsaydi Gretim maliyetleri daha énceki piyasa fiyatlariyla kargilanmig
5 yas ortalamasindaki ikinci el piyasasinin ylkselisi enflasyon ve diger piyasa
hareketlerine daha yakin bir seyir izlerdi. Bu veriler, ilgili dénemler icin spekulatif
bir yikselme oldugunu goéstermektedir.

Tablo 4’deki veriler incelendiginde, 2016-2019 vyillari déneminde tim piyasa
aktiflerinin zerinde seyreden yeni otomobil fiyatlari ve yetersiz arz nedeniyle pazar
neredeyse yari yarlya azalmistir. Bu dénemde ikinci el otomobil fiyatlari yeni
otomobil fiyatlarina gére biraz daha yavas bir dikey hareket izlemis fakat diger
piyasa dinamiklerinin tzerinde gergeklesmistir. Hem bunun sonucu olarak hem de
yeni otomobil tarafinda yasanan arz sikintisindan dolayi talep bir miktar artmistir.
Artis 2021 yilina kadar devam etmig, 2021 yilinda ise ikinci el otomobil talebi 2020
yihnin altinda kalmistir. Bu dénemin en 6nemli verilerinden biri ortalama ikinci el
otomobil yasinin her yil daha gencgleserek 2021 yilinda 5,08 ile ddonemin en geng
yas ortalamasina ulagsmasidir. Bunun sebebi olarak da yeni otomobil fiyatlarinin
asiri artmasi ve otomobil Uretiminin azalmasi, yeni otomobil alma duslncesi olan
mdusterilerin fikirlerini dedistirmesine ya da tiketici bltcelerinin yeni bir otomobil
alacak dizeyin altina digmesi, distinceleri mantiklidir. Yeni otomobil alamayanlar
yeniye daha yakin ikinci el otomobilleri tercih edeceklerdir.

8. VERI ANALizi

2010 ve 2021 yillari arasinda Turkiye’de otomobil misterilerinin ve otomobil
pazarinin arz, otomobil fiyatlari, gelir duzeyi, kredi ve faizler, ddviz fiyatlari gibi
ekonomik degiskenler karsisinda nasil tepki verdiklerini arastirma amacgh bu
calismada TUIK ve anonim kaynaktan alinan veriler bir énceki boélimde
degerlendiriimis ve detaylandirilmistir. Bu bdlumde korelasyon ve regresyon
analizleri ile bu degerlendirmeler test edilmigtir.

8.1. YENI VE iKINCi EL OTOMOBIL TiCARETININ ETKILESiMmi

8.1.1. YENI O_TOMOBi_L_FiYATLARININ, iKiINCIi EL OTOMOBIL FiYAT VE
ADETLERINE ETKISI
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2010 ve 2021 yillari arasinda anonim kaynagin yeni ve ikinci el otomobil fiyatlari
ile TUIK'den ayni yillar icin alinmis yeni otomobil adetlerine gére, yeni otomobil
fiyatlarinin, ikinci el otomobil fiyatlariyla ve adetleriyle iligkisi Tablo 4’deki verilere
g6re analiz edilmigtir.

Tablo 4de anonim kaynagin 2010-2021 vyillari arasindaki yeni ve ikinci el
otomobillerin fiyatlari analiz edildiginde, yeni otomobilde 3,81 kat, ikinci el
otomobilde 3,40 kat artis gergeklestigi goraimustar.

Yeni otomobil fiyatlari ile ikinci el otomobil fiyatlarinin birlikte hareket edip etmedidi,
ediyor ise ne kadar kuvvetle hareket ettiginin tespiti icin Tablo 5 ve Tablo 6’da yeni
otomobil fiyatlari ile ikinci el otomobil fiyatlari arasinda korelasyon ve regresyon
analizleri yapiimistir.

Tablo 5. Yeni ve ikinci EI Otomobil Fiyatlari Arasindaki iligkinin incelenmesi

Dediskenler Yeni Otomobil ikinci EI Otomobil

g1 Satis Fiyati Satis Fiyatl
Yeni Otomobil Satis Fiyati 1 0,996***
ikinci EI Otomobil Satis Fiyati 0,996*** 1

*p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001.

Yapilan korelasyon analizinde, yeni otomobil satis fiyati ile ikinci el otomobil satis
fiyati toplam puani arasinda istatistiksel olarak anlamli, pozitif ydnde ¢ok guglu bir
iliski oldugu gorulmektedir; r=0,996; p<0,001.

Aralarinda ¢ok gugla bir iligki olan yeni ve ikinci el otomobil fiyatlari Tablo 5’'de, yeni
otomobil fiyatlarinin ile ikinci el otomobil fiyatlarini etkileme gtict ise Tablo 6’daki
yapilan regresyon analizinde gosterilmigtir.

Tablo 6. Yeni ve Ikinci EI Otomobil Fiyatlari Arasindaki Regresyon Analizi

Bagimsiz B sh Beta t F R?
Degiskenler
Sabit (a) -5,36 3,81 - -1,40

*k%k
ikinci El Otomobil 1.321,88 0,992

Satis Fiyati
*p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001

Yeni otomobil satis fiyati toplam puaninin yordayicilarini bulmak igin dogrusal
regresyon analizinde, ikinci el otomobil satis fiyati atanmig ve “enter” ydntemi tercih
edilmistir. Bu yontem sonucunda anlamli olan parametrelerin dahil edildigi
regresyon modeli tahmin edilmigtir. Anlamli ¢ikan parametreler dahilinde kurulan
modelin istatistiksel olarak anlaml oldugu gdérilmastir (F(1,10)=1.321,884;
p<0,001). Kurulan modelde ikinci el otomobil satis fiyati toplam puani yordayici
parametre olarak gorulmustir. Kurulan model, yeni otomobil satis fiyati toplam
puaninin %99,2’lik kismini agiklamaktadir.

193 0,05 0,99 36,35***

Yeni otomobil adetleri ile ikinci el otomobil fiyatlarinin birlikte hareket edip
etmediginin tespiti igin Tablo 6’da korelasyon analizi yapilmigtir. Burada goraldugu
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Uzere, yeni otomobil adetleri ile ikinci el otomobil fiyatlar toplam puani arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iligki yoktur; r=-0,079; p>0,05.

Tablo 7. Yeni Otomobil Fiyatlari ile ikinci EI Otomobil Adetleri Arasindaki iliskinin

incelenmesi
Degiskenler ani Otomoil ikinci El Otomobil
atis Fiyat Adeti
Yeni Otomobil Satis Fiyat 1 0,821**
ikinci El Otomobil Adeti 0,821** 1

*p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001.

Yapilan korelasyon analizinde, yeni otomobil satig fiyati ile ikinci el otomobil
adetleri toplam puani arasinda istatistiksel olarak anlamli, pozitif yonde ¢ok gugcli
bir iligki vardir; r=0,821; p<0,01.

Aralarinda ¢ok glclu bir iliski oldugu Tablo 7°de gérilen yeni otomobil fiyatlari ve
ikinci el otomobil adetleri igin, yeni otomobil fiyatlarinin ile ikinci el otomobil
adetlerini etkileme glict Tablo 8'de, yapilan regresyon analizinde gosterilmistir.

Tablo 8. Yeni Otomobil Fiyatlari ile ikinci EI Otomobil Adetleri Arasindaki
Regresyon Analizi Sonuglari

Bag!msz B sh Beta t F R?
Degiskenler
Sabit (a) -146,278 57,379 -2,549*

i 2 4*** 74
ikinci EI Otomobil 0,63 0,6

Adeti
*p<0,05; **p<0,01; *p<0,001

Yeni otomobil satis fiyati toplam puaninin yordayicilarini bulmak i¢in dogrusal
regresyon analizinde, ikinci el otomobil adetleri atanmis ve “enter” yontemi tercih
edilmistir. Bu ydntem sonucunda anlamli olan parametrelerin dahil edildigi
regresyon modeli tahmin edilmistir. Anlamli ¢gikan parametreler dahilinde kurulan
modelin istatistiksel olarak anlamh oldugu gértulmustur (F(1,10)=20,634; p<0,001).
Kurulan modelde ikinci el otomobil adetleri toplam puani yordayici parametre
olarak gérilmustir. Kurulan model yeni otomobil satis fiyati toplam puaninin
%67,4’luk kismini agiklamaktadir.

8.1.2. YENi OTOMOBIL ADETLERININ, IKINCi EL OTOMOBIL FiYAT VE
ADETLERINE ETKiSi

Tablo 4’deki veriler kullanilarak 2010 ve 2021 yillari arasinda anonim kaynagin
yeni ve ikinci el otomobil fiyatlari ile TUIK'den ayni yillar igin alinmis yeni otomobil
adetlerine goére, yeni otomobil adetlerinin, ikinci el otomobil ticareti adet ve
fiyatlariyla iligkisi analiz edilmistir.

Tablo 9. Yeni Otomobil Adetleri ile ikinci EI Otomobil Fiyatlari Arasindaki iligkinin

0,055 0,012 0,821 4,542**

incelenmesi
Degiskenler Yeni Otomobil ikinci EI Otomobil Satig
Adeti Fiyati
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Yeni Otomobil Adeti 1 -0,079

ikinci EI Otomobil Satis Fiyat -0,079 1

*p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001.

Yeni otomobil adetleri ile ikinci el otomobil fiyatlarinin birlikte hareket edip
etmediginin tespiti icin Tablo 9°da yeni otomobil adetleri ile ikinci el otomobil fiyatlari
arasinda korelasyon analizi yapiimistir. Goruldigu tzere, yeni otomobil adetleri ile
ikinci el otomobil fiyatlari toplam puani arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki
yoktur; r=-0,079; p>0,05.

Yeni otomobil adetleri ile ikinci el otomobil adetlerinin birlikte hareket edip
etmediginin tespiti icin Tablo 10’da yeni otomobil adetleri ile ikinci el otomobil
adetleri arasinda korelasyon analizi yapilmistir.

Tablo 10. Yeni ve ikinci EI Otomobil Adetleri Arasindaki iliskinin incelenmesi

Dediskenler Yeni Otomobil ikinci El Otomobil
91 Adeti Adeti

Yeni Otomobil Adeti 1 -0,061
ikinci El Otomobil Adeti -0,061 1

*p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001.

Yapilan korelasyon analizine gore, yeni otomobil adetleri ile ikinci el otomobil
adetleri toplam puani arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki yoktur; r=-0,061;
p>0,05.

8.1.3. YENI VE IKINCi EL OTOMOBIL TICARETININ DEGERLENDIRILMESI

Turkiye verilerine gore ozellikle kur farkinin yol actigi sifir otomobil fiyatlarindaki
artig, tiketicinin talebini sifir otomobillerden ikinci el otomobillere dogru
yonlendirmistir. Diger makroekonomik degiskenler ile birlikte satin alma guci
zayiflayan tiketiciler, ikinci el otomobil tercih etmeye agirlik vermiglerdir.

2020-2021 yillar1 arasinda yeni otomobillerin satis adetleri ile ikinci el otomobillerin
satis fiyatlari arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iligki olmadidi goérilse de
normal kosullar altinda yeni otomobillerin satis adetlerinin, ikinci el otomobillerin
satis fiyatlarini etkilemesi beklenmektedir. Hangi dénemlerde beklentinin disinda
bir etkilesim oldugunun tespiti igin yapilan istatistiksel ¢calismada, 2010-2017 yillar
arasinda verilerin beklentilere uygun dagildigi ve aralarinda anlamli ve guglu bir
iliski oldugu (r=0,877; p<0,001), yeni otomobil satis adeti toplam puaninin
yordayicilarini bulmak i¢in dogrusal regresyon analizinde kurulan modelde de yeni
otomobil satis adeti toplam puaninin %76,97’lik kismini agikladigi, 2018-2021
yillari arasindaki verilerde ise beklentilerin disinda bir etkilesim oldugu
gorilmektedir.

Ayni sekilde, yeni otomobillerin satis adetleri ile ikinci el otomobillerin satig adetleri
arasinda istatistiksel olarak anlaml bir iligki olmadigi gorulse de yeni otomobil
adedinin benzer bir oranda ikinci el otomobil de pazarda yer almasi beklenir. Yani,
normal kosullar altinda yeni otomobillerin satis adetlerinin, ikinci el otomobillerin
satis adetlerini etkilemesi beklenir. Fakat anonim veriler ve diger panel veriler
yoluyla vyapilan istatistiksel analiz bu durumu dogrulamamaktadir. Hangi
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doénemlerde beklentinin diginda bir etkilesim oldugunun tespiti igin yapilan
istatistiksel calismada, 2010-2017 yillar arasinda verilerin beklentilere uygun
dagildigi ve aralarinda anlaml ve gugli bir iliski oldugu (r=0,905; p<0,001), yeni
otomobil satis adeti toplam puaninin yordayicilarini bulmak icin dogrusal
regresyon analizinde kurulan modelde de yeni otomobil satis adeti toplam puaninin
%81,94°lik kismini acgikladigi, 2018-2021 yillari arasindaki verilerde ise
beklentilerin disinda bir etkilesim oldugu gérilmektedir. Normal piyasa kosullarinda
ikinci el otomobilin fiyatinin yeni otomobile gore referans degeri %60-%70
araliginda dalgalanir. Bu galismadaki verilerde bu oran benzer sekilde 2010-2017
yillari arasi igin ortalama %60, 2018 ve sonrasi i¢in ise %51 olarak gergeklesmistir.

Tablo 1 ve Tablo 4’deki veriler birlikte incelendiginde doviz kurlarinin yeni otomobil
fiyatlarina etkisi, yeni otomobil fiyatlarinin da ikinci el otomobil fiyatlarina etkisi
direkt olarak 2018 ve sonrasi yillarda net olarak gorulebilir. Turkiye’de satilan yeni
otomobillerde yerli Uretim orani1 2010-2017 yillari arasinda %73, ithal orani %27°dir.
2018 sonrasinda ise %59'dur. Dinya otomobil pazari bu derece bir degisiklik
gostermemisgtir.

Kur farklarinin ortaya cikardigi fiyat artiglari, otomobil talep eden musterileri sifir
araclardan, énemli élcliide ikinci el araclara kaydirmistir. Ozellikle 2018 yili ve
sonrasi i¢in diger bir dnemli konu da, arag kiralama sirketlerinin dovize endeksli
kredi kullanip, kiralamadan dénem ikinci el araglarini Turk Lirasi olarak satmalari
ve bu araglari yenileyip tekrar kiralamak istemeleridir. Anlk gelisen kur
degisimlerine karsi otomobil fiyatlarinin tepkisinin daha uzun bir stirece yayiimasi,
Turkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi'nin, kurdaki bu gelismelere miidahale etme
cabalari ve doviz ile borglanma yasag, ikinci el ticaretini buyuk oranda etkileyen
kiralama sirketleri icin bu durumu iyice iginden ¢ikilamaz bir duruma getirmistir.
Yani, kiralama sirketlerini kiralamadan dénen otomobillerini yenilemek icin finansal
destek bulamamis ve yeni otomobil alamamigtir. Filolarini yeni otomobillerle
yenileyemeyen sirketler, stoklarindaki araglari da ikinci el pazarina
yonlendirememisgtir.

Batun bu gelismeler ikinci el otomobilde talebin agiri yikselmesine, yeni otomobil-
ikinci el otomobil arz-talep dengesinin bozulmasina ve hizli gelisen bir zaman
surecinde fiyatlarin asiri bir sekilde artigina sebep olmus, artan fiyatlar sebebiyle
yeni otomobil alamayan tuketiciler de elindeki ikinci el otomobili, ikinci el otomobil
pazarina arz etmemislerdir. Konu bu boyutu ile yeni ve ikinci el otomobil ticaretini
etkileyen faktorlerden bircogunun adet ve fiyat yonlnden ticareti nasil
etkileyebilecedini gostermekte, drneklemekte ve aciklamaktadir.

Tarkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi’'nin, déviz ile bor¢lanma yasagini kaldirmasi
ile pazari yeniden hareketlendirme ve kiralama sirketlerinin tekrardan pazara dahil
edilme cabasi, bu kez Uretimlerini ve stoklarini bir dnceki duruma goére ayarlamis
olan otomobil Ureticilerini zamanla biriken talebi karsilayamaz duruma getirdi.
Tarkiye otomobil ticaretinde, kur, pazar, arz ve talep zamanla birbirine uyumlanma
surecinde iken 2019 yilinca Covit 19 ile tanisildi. Sinirlari kapatan, Uretimlerini
durduran ve ilan edilen pandemi dolayisiyla, yeni otomobiller teslim edilememis,
talepler birikmis, dolayisiyla bu durum ikinci el pazarin stoklarini da gtincel ve ileri
vadede de olumsuz etkilemistir. Turkiye Cumhuriyeti hikimetinin politikalari
sonucu, kredi kullanimi Kredi Garanti Fonu (KGF) ve diger sekillerde
kolaylastiriimig, bu durum da yine otomobillere ve diger dayanikli tuketim
maddeleri olan talebi arttirmistir.
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Zamanla biriken otomobil talebine kargi arz yine yetersiz kalmis ve dismesi
beklenen otomobil fiyatlari bu sebeple yine artmistir. Biriken talep zaman zaman
ikinci el otomobillerin fiyatlarini da yeni otomobillerin Gzerine ¢ikartmisgtir.

8.2. TURKIYEDE ~MAKROEKONOMIK GOSTERGELERIN OTOMOBIL
TICARETINE VE MUSTERi TERCIHLERINE ETKILERI

Tulketiciler otomobil tercihlerini yaparken makroekonomik verilerden etkilenir.
Doviz fiyatlar, enflasyon, kredi faizleri gibi veriler, butgesini iyi yonetmek isteyen
her tlketicinin kararinda belirleyici etkenlerdir.

Ekonomik hareketlerin degiskenlik gosterdigi 2010-2021 déneminin tamami icin
blok analiz yapmak yanlis sonuglar verebilecektir. Bu nedenle makroekonomik
hareketlerin daha stabil oldugu 2010-2017 dénemi ile ddviz krizi, ¢ip krizi, Covit 19
salgini etkileri ile olagandisi gelismeler yasanan 2018-2021 ddnemi ayri ayri
incelenmelidir.

8.2.1. OTOMOBIL TICARETINDE VE MUSTERi TERCIHLERINDE 2010-2021
DONEMI

Tablo 12. 2010-2021 Yillar Arasmda Otom_obil Ticaretinin Makroekonomik
Gostergelerle lligkisinin Incelenmesi

; Dolar Euro ; Tagit
Yeni Ikinci El GSYIH  Kredisi -
. : Ort. Ort. o TUFE
Dedi Otomobil =~ Otomobil e e Kisi Yilhk
egiskenler Doviz Doviz Yillik
Satis Satis All All Basi Ort. Dedisim
Adedi  Adedi ¥ S (Dolar) Faiz g1%
(Th) (Th) Orani
Yeni
Otomobil 1
Satis Adedi
ikinci El
Otomobil -0,061* 1
Satis Adedi
Dolar Ort.
Doviz Alis -0,154* 0,896* 1
(TL)
Euro Ort.
Doviz Alis -0,173* 0,866* = 0,997* 1
(TL)
GSYIH Kisi . . . .
Basi (TL) 0,360 -0,818*  -0,809* @ -0,785 1
Tasit
Kredisi . . . . .
Yillkk Ort. -0,387 0,756 0,719 0,704 -0,692 1
Faiz Orani
TUFE Villk o061+ 0625 0854¢ 0877* -0,550¢ 0,676+ 1
Degisim
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*p<0,05; **p<0,01; **p<0,001.

Kaynak: Anonim kaynadin 2010-2021 yillari arasi verilerinden vyararlanilarak
hazirlanmistir.
TUIK (http://www.tuik.gov.tr/) verileri kullanilarak hazirlanmistir. (Erisim Tarihi: 26.11.2022)

Arastirmamizin konusu olan 2010-2021 dbnemi verilerini inceledigimiz Tablo
12'deki korelasyon verilerine baktigimizda ikinci el pazari ile doviz fiyatlar
arasinda ¢ok kuvvetli, ikinci el otomobil pazari ile tasit kredi faizleri ve TUFE
arasinda kuvvetli korelasyon, ikinci el otomobil pazari ile GSYIiH arasinda ise ¢ok
kuvvetli negatif korelasyon goriilmektedir. Yeni otomobil tarafinda ise GSYiH ile
orta bir korelasyon, Tasit kredi faizleri ile negatif orta diizey bir korelasyon goérulur.
Diger degigkenlerin otomobil piyasalarina yani tuketici tercihlerine etkilerinin zayif
oldugu sonucuna varilir. Ekonomik hareketlerin degisiklik gosterdigi 2010-2021
déneminin tamami icin blok analiz yapmak yanlis sonuglar verebilecektir. Bu
nedenle makroekonomik hareketlerin daha stabil oldugu 2010-2017 dénemi ile,
doviz krizi, ¢ip krizi, Covit 19 salgini gibi olagandigi gelismelerden oldukca
etkilenen 2018-2021 dénemi ayri ayri incelenmelidir.

8.2.2. OTOMOBIL TICARETINDE VE MUSTERI TERCIHLERINDE 2010-2017
DONEMI

Tablo 13'deki veriler incelendiginde 2010 ve 2017 yillari arasinda makroekonomik
hareketlerin otomobil piyasalari ile etkilesim icinde oldugu gériiliir. Ozellikle déviz
fiyatlari hem yeni hem de ikinci el piyasalari ile gok yuksek bir korelasyon ile
anlamh bir iliski icerisindedir. Tiketicilerin GSYIH degerlerinden etkilenmedikleri
ve hem yeni hem de ikinci el otomobil pazarinin bu degiskeni géz ardi ettigi
gorilmektedir. Bu dénem igin tlketici gliven endeksinin yiksek oldugu, piyasalara
glvenen musgterilerin de piyasa dinamiklerine uygun hareket ettigi bir donem
olmustur.

Tablo 13. 2010-2017 Yillar Arasmda Otom_obil Ticaretinin Makroekonomik
Gostergelerle lligkisinin Incelenmesi

; Dolar Euro ; Tagit
Yeni Ikinci El GSYI | Kredisi -
. . Ort. Ort. o TUFE
o Otomobil =~ Otomobil o o HKisi  Yillik
Degigkenler Doéviz = Doviz Yillik
Satis Satis All All Basi Ort. Dedisim
Adedi  Adedi ? ®  (Dolar) Faiz g%
(Th) (Th) Orani
Yeni
Otomobil 1
Satis Adedi
ikinci El
Otomobil 0,905* 1
Satis Adedi
Dolar Ort.
Doviz Alis 0,860* 0,982* 1
(TL)
Euro Ort.
Déviz Alig 0,820* 0,974* 0,982* 1
(TL)
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GSYIH Kisi .
Basi (TL) 0,173
Tasit
Kredisi
Yillik Ort.
Faiz Orani

0,671*

TUFE Yillik

Degisim 0,606

*p<0,05; **p<0,01; ***p<0,001.

Kaynak:
hazirlanmistir.

Anonim kaynagin

-0,305*  -0,399* 0,295;
0,873* 0,886* 0,848
0,697* 0,666* 0,723*

2010-2021 yillan arasi

1
-0,492* 1
-0,352*  0,490* 1
verilerinden yararlanilarak

TUIK (http://www.tuik.gov.tr/) verileri kullanilarak hazirlanmistir. (Erisim Tarihi: 26.11.2022)

8.2.3. OTOMOBIL TICARETINDE VE MUSTERI TERCIHLERINDE 2018-2021

DONEMI

Tablo 14. 2018-2021 Yillar1 Arasinda Otomobil Ticaretinin Makroekonomik
Gostergelerle iligkisinin incelenmesi

Yeni

< Otomobil

Degiskenler Sati
Adedi

Yeni
Otomobil 1
Satis Adedi
ikinci El
Otomobil 0,033*
Satis Adedi
Dolar Ort.
Déviz Alig 0,650*
(TL)
Euro Ort.
Doviz Alis 0,684*
(TL)
GSYIH Kisi .
Bas! (TL) -0,057
Tasit Kredisi
Yillik Ort. -0,542*
Faiz Orani
TUIiE.Y|II|k 0,627
Degisim

ikinci EI
Otomobil
Satis
Adedi

0,432*

0,366*

-0,795*

-0,754*

-0,312*

Dolar
Ort.
Doviz
Alis
(TL)

0,997*

0,024*

-0,395*

0,721*
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Euro
Ort.
Doviz
Alis
(TL)

0,078*

-0,363*

0,767*

Tasit
Kredisi
Yillik
Ort.
Faiz
Orani

GSYiH
Kisi
Basi
(Dolar)

TUFE
Yillik
Degisim

0,861* 1

0,656* 0,191* 1



Cevahir ULUSCUL / Ahmet Oguz DEMIR

*p<0,05; **p<0,01; **p<0,001.

Kaynak: Anonim kaynadin 2010-2021 yillari arasi verilerinden vyararlanilarak
hazirlanmistir.
TUIK (http://www.tuik.gov.tr/) verileri kullanilarak hazirlanmistir. (Erisim Tarihi: 26.11.2022)

2018-2021 “krizler dénemi” verilerinin yer aldigi Tablo 14 verilerine gbre ddviz
fiyatlari ile yeni otomobil piyasasini arasinda kuvvetli, ikinci el piyasasi ile orta
diizeyde bir korelasyon iligkisi vardir. TUFE, yeni otomobil piyasasini kuvvetli bir
korelasyon iligkisi ile etkilerken ikinci el piyasasini zayif bir negatif korelasyonla
etkilemistir. Tagit kredi faizleri ise her iki piyasay! da negatif etkilemistir. GSYIH ile
yeni otomobil piyasasi arasinda korelasyon iligkisi oldukga zayif, ikinci el pazari ile
ise kuvvetli ve negatif yondedir.

9. SONUG

Calismada, iktisadi olarak olduk¢a hareketli bir dénem olan 2010-2021 vyillar
arasinda Turkiye'deki otomobil musterilerinin belirli makroekonomik degiskenlere
anlamh tepkiler verdigi yani, arz, gelir diizeyi, yatirrm araclarindaki degisimler,
akaryakit fiyatlari, GSYiH'da meydana gelen degisimlerin de tiiketicilerin
tercihlerinde belirgin faktérler oldugu goériimustar.

Otomobil tuketicilerinin tercihlerinde stabil piyasa kosullarinda fiyat birinci etken
iken, hareketli piyasa kosullarinda déviz fiyatlari, enflasyon ve gelecek donemden
beklentiler de fiyat kadar etkili olmustur.

Tuketiciler, ayni zamanda bir yatirnm ve tasarruf araci olarak goérdukleri otomobil
ticaretinde, piyasa sartlarina gore yeni ya da ikinci el bir otomobil alma ya da
otomobilini satarak baska bir yatirnm aracina yénelme tercihini yapabilmiglerdir.
ikinci el otomobiller satigta yeni otomobillere gére daha karli bir yatirim araci olarak
goérulmus, bu nedenle ¢ok daha buyuk bir ticaret hacmine sahip olmuglardir.
Satista deger kaybi yeni otomobile gére daha az olan, hatta bazen diger yatirim
aracglarinin Uzerinde kazang¢ saglayabilen ikinci el otomobiller, 6zellikle 2015
sonrasi donemde 6nemli derecede tuketicilerin ilgisini ¢ekmigtir. Piyasalarin
hareketli oldugu bu dénemde ve 2018 sonrasinda ikinci el piyasasi, yeni otomobil
piyasasinin on kati buyukluge ulagmigtir.

Doviz tasarrufu, Turkiye’'de yatirim araclari arasinda kabul edilir. “Yastik altl” olarak
tabir edilen yontemle dnemli oranda ddviz tasarrufu yapilarak gerekli zamanlarda
harcanir. Otomobil ticaretinde, 6zellikle stok paranin daha fazla kullanildigi ikinci
el otomobil ticaretinde, ddviz fiyatlari da belirleyici unsurlardan olmustur.

Otomobiller, arastirmamizin son yili olan 2021 sonuna kadar tim piyasa
dinamiklerinin Gzerinde deger kazanarak, asli gérevinin yaninda tuketiciler i¢in karli
bir yatinm araci da olmustur. “Tasarruf icin otomobil almak” fikrinin TUrkiye
sartlarinda ne kadar verimli olabilecegini 2015 ve 2017 yillari arasinda tercihini
otomobilden yana kullananlar gérmuglerdir.

Gelecek dénemlerde kriz etkilerinin azalmasi beklentisi, otomobil sanayinin hibrit
ve elektrikli modellere ydonelmesi ve fosil yakitl otomobil Gretimine son verilmesi
planlamalari gibi énemli gelismeler, otomobil pazarinda tiketici tercihleri igin
dnemli belirleyici etkenler olacaktir. Ozellikle fosil yakitll otomobillerin trafikte
kisitlanacak olmasi gibi haberler ikinci el piyasasinda bu sinifin degerini olumsuz
etkileyecektir. Bu degisimin etkileyecedi otomobil piyasalarinin, gelecek
doénemlerde nasil sekillenecegi ayri bir arastirma konusu olabilir.
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