Kltiir ve lletigim
culture&communication
‘ Yil: 26 Sayi: 51 (Year: 26 Issue: 51)

L Mart 2023-September 2023 (March 2023-September
2023)
E-ISSN: 2149-9098

2023, 26(1): 108-141

DOI: 10.18691/kulturveiletisim.1243922

IVGE

**Arastirma Makalesi**

Tarkiye Muzik Endustrisinde Platformlar ve Algoritmik

Kiirasyonun Yeni Kiiltiirel Aracilik Rolii-Que Vadis?*

Mutlu Binark & Erman M. Demir & Serra Sezgin & Gokce Ozsu™

Oz

Kulturel aracilar kultarel tretim ve tlketim pratikleri arasinda esik bekgiligi yaparken, kendilerini
kiltarel otorite olarak konumlandirarak, sembolik sermayelerini izlerkitleye mesru begeni olarak
aktarirlar. Pierre Bourdieu’'nun tarif etti§i bu kavram mizik endustrisi 6zelinde yapimcilari ve
menajerleri isaret eder. Muzik endistrinin platform ekonomisiyle birlikte gecirdigi dontstmle
birlikte, platform sahiplerinin atadigi kiirasyon giclyle insan olmayan maddi aktorler (algoritmalar)
yeni araci roliint Ustlenmektedir. Bu ¢calismada muzik endustrisinde platformlasmaya kosut olarak
kiltarel aracilhk olgusunun nasil degistigi, Turkiye’de muizik endustrisinin farkli aktérlerinin bu
degisime karsi yaklasimlarl U¢ tema ekseninde tartisiimaktadir: Uretim iligkilerindeki déntisiim,
eserlerin tlrsel/bicimsel doénisimi, badimsiz sanatgilarin var olma stratejileri. Bu kapsamda
Kasim 2021 ve Haziran 2022 arasinda nitel arastirma tekniklerine dayali bir saha arastirmasi
yurutllmis, endustrisinin farkl aktorlerinin katiimiyla 4 odak grup ve 31 derinlemesine goriisme
gerceklestirilmistir. Arastirmanin bulgular, Turkiye’de mizik endustrisinin farkl aktérlerinin platform
ekonomisinin guclinld olusturan yeni kiltirel aracilar olarak algoritmik kirasyonun isleme
mantiginin farkinda oldugunu, platform ekonomisinin yine blyik muizik sirketleri ve repertuvarlari
gucli sanatgilar lehine isledigini, algoritmalarin kara kutular olarak islemesinin bagimsiz ve
alternatif sanatgilar aleyhine sekillendigini, bagimsiz sanatgilarin algoritmik begeninin sekillenmesi
surecinde dijital is modellerine uyumlanmaya, dijital beceriler kazanmaya c¢alistiklarini gostermistir.

Ancak, arastirmanin katihmcilari platform kapitalizminin esitsizlik Greten bu yapisini veya teknoloji
sirketlerinin varligini sorunsallastirmamaktadir.
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**Research Article**

Platforms in the Turkish Music Industry and The New
Cultural Intermediation Role of Algorithmic Curation-

Que Vadis?”

Mutlu Binark & Erman M. Demir & Serra Sezgin & Gokge Ozsu”™
Abstract

While cultural intermediaries act as gatekeepers between cultural production and consumption
practices, they position themselves as cultural authorities and transfer their symbolic capital to the
public as legitimate taste. This concept, as described by Pierre Bourdieu, refers to producers and
managers in the music industry. With the transformation of the music industry with the platform
economy, non-human material actors (algorithms) are taking on the role of new mediators with the
curation power assigned by the platform owners. In this study, how the phenomenon of cultural
intermediation has changed in parallel with the platforming in the music industry, and the
approaches of different actors of the music industry in Turkey towards this change are discussed in
three themes: The transformation in production relations, the genre/formal transformation of works,
the strategies of existence of independent artists. In this context, a field research based on
gualitative research techniques was conducted between November 2021 and June 2022, and 4
focus groups and 31 in-depth interviews were held with the participation of different actors of the
industry. The findings of the research show that the different actors of the music industry in Turkey
are aware of the logic of algorithmic curation as new cultural intermediaries that constitute the
power of the platform economy, that the platform economy works in favor of big music companies
and artists with strong repertoires, that algorithms operate as black boxes against independent and
alternative artists, showed that independent artists are trying to adapt to digital business models
and gain digital skills in the process of shaping algorithmic taste. However, the participants of the
research problematizes this inequality-producing structure of platform capitalism or the existence of
technology companies.

Keywords: Cultural intermediaries, music industry, platformization, algorithms, algorithmic
curation, digital business model.
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Turkiye Muzik Endustrisinde Platformlar ve Algoritmik

Kiirasyonun Yeni Kiiltiirel Aracilik Rolii-Que Vadis?*

Giris

Pierre Bourdieu (2021: 392) kdlturel Gretim ve tuketim pratikleri arasinda esik bekgiligi
rolinu Ustlenen, kendilerini kdltir alaninda otorite olarak konumlandiran, biriktirdikleri
sosyal, kultirel sermayelerine dayanarak o zamana dek gelistirdikleri begenilerini
izlerkitleye mesru begeni veya populer begeni olarak tanimlayan failleri kilturel aracilar
(cultural intermediaries) olarak tanimlar. Bourdieu’nun kuiltarel aracilar olarak tanimladigi

kisiler/aktorler arasinda moda editorlerini, galeri sahiplerini, yapimcilar ve menajerleri

sayabiliriz.

Bastian Lange (2016: 245) The Evolution of Music Tastemakers in the Digital Age
calismasinda, platform ekonomisinin yayginlasmasiyla birlikte muizik endustrisindeki
geleneksel kulturel aracilik pratiklerinin degisime ugradidini ve algoritmalarin muzigin
degerlendiriimesinde 6ne ¢ikmaya basladigini ifade eder. Dijital teknolojilerin ve platform
sahiplerinin kirasyon mantigini yonettigi algoritmalarin, kiltarel araci roluna Ustlendigi ilgili
literaturde tartisilmaktadir (Hracs, 2015; Morris, 2015; Morris ve Powers, 2015; Airoldi, vd.,
2016; Bonini ve Gandini, 2019; Prey, vd., 2022). Kirasyon, sergi, mize ve festival
etkinliklerinde eser ve nesnelerin belli bir mantik igin bir araya getiriimesi ve elenmesi
olarak tanimlanabilir. Algoritmik kirasyon ise, platformlarin temellendigi yazilimlarin en
iyiler, en begenilenler bagta olmak uzere belli galma listelerinin hazirlanmasi, dinleyicilerin
aligkanliklarina gore uygulama icerisinde c¢esitli kisisellestirmelerin  yapilmasidir.
Uluslararasi Fonogram EnduUstrisi Federasyonu (International Federation of the
Phonographic Industry, IFPI) tarafindan hazirlanan 2021 yili verilerinin degerlendirildigi
Kiresel Muzik Endustrisi Raporu’'nda (2022) platformlagsma olgusuyla birlikte muizik
endustrisinde sanat¢i ve dinleyici arasinda kulturel araci roline sahip plak sirketleri
(yapimci ve yayincl), menajerler ve mizik meslek drgutlerinin étesinde, algoritmalarin yeni

kultUrel aracilar olarak ortaya ¢ikisina dikkat ¢ekilmektedir.

! Bu galismasinin saha arastirmasi Kiiltir ve Turizm Bakanlii, Telif Haklari Genel Mudurligl destegiyle
2021-2022 yillar arasinda gerceklestirilmistir. Bu projenin bulgularinin paylasildigi rapor igin bkz.: Binark,
Mutlu, Demir, Erman, Sezgin, Serra ve Ozsu, Gokce (2022). Tiirkiye'deki Miizik Endtistrisinde Dijital
Déniisiim:  Kiiltiirel Ureticiler ve Platformlasma Arastirma Raporu. Ankara: Alternatif Bilisim Dernegi
Yayinlari.
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Platform ekonomisinin temelini olugturan algoritmalar tarafsiz bir teknolojik bilesen
olmaktan c¢ok, ticari haklarina sahip olan sirketlerin ya da teknik ekibin amag¢ ve
hedeflerinin tasiyicilandir (Kitchin, 2017). Bu baglamda platformlarin sahip oldugu ve
belirledigi algoritmik kGrasyonun isleme mantigi, mizik endustrisinde yapimci ve sanatgi
arasinda, yeni bir aktorun faillik bigimini ortaya gikartmaktadir. Muzik endustrisinde bu
failligin gérunumu, Uretim surecini yonlendiren algoritmik kirasyon ve onun bir bileseni
olan ve tuketim pratiklerini etkileyen algoritmik begeni Uzerinden izlenebilmektedir. Kuresel
cevrimici muzik akisim platformlarinin Tarkiye’de ucretli veya Ucretsiz kullanimi artarken,
muzik endustrisinin  Uretim sdrecleri Uzerinde algoritmik kirasyonun etkileri de
belirginlesmeye baslamistir. Tarkiye'de kuresel Olgek ile karsilastirildiginda muzik
endustrisi gbrece kucik ve i¢c pazara odakh bir yapiya sahiptir. Platform kapitalizminin
iktidar ve esitsizlik iligkilerini gizleyen bir pratik olarak algoritmik kiirasyonun yeni kulttrel
aract rolunu Ustlenmesi karsisinda Tuarkiye muzik endustrisinin nasil bir varolug
gosterdigini incelemek, bu c¢alismanin yapilmasinin ardindaki temel motivasyondur. Bu
cercevede bu galismanin sorunsalini, Turkiye’deki muzik endustrisinin farkli aktorlerinin,
platform kapitalizminin isleyis mantigini gérinir kilan ve yapimci-sanatgi arasinda yeni
kultarel araci rolinu Ustlenen algoritmik kirasyon karsisindaki konumlarini iligkisellikleriyle
tartismak olusturmaktadir. Rob Kitchin'i (2017: 14) izleyerek, “sosyal ve ekonomik yasami
sekillendirmedeki artan édnemleri nedeniyle algoritmalarin yaptiklari islere yonelik elestirel
ve ampirik dikkatimizi yogunlastirmamiza acilen ihtiya¢” oldugunu belirtebiliriz. Buradan
hareketle, insan olmayan maddi aktorler olarak algoritmalarin ve algoritmik kurasyonun
Ozellikle sanatcilar tarafindan ne sekilde kavrandigi sorusu karsimiza cikmaktadir.
Sanatgilar, yapimcilar ve menajerler, mizik endustrisinin farkh aktorlerini temsil eden
birlikler bu yeni araci rolint Ustlenen maddi yapilar karsisinda nasil konumlanmaktadir?
Yeni kiltarel aracilar olarak platform kapitalizminin géranir yizi olan algoritmik kirasyon,
muzik endustrisi 6zelinde hangi iktidar ve esitsizlik iliskilerini Uretmektedir? sorulari bu
calisma boyunca yanitlanmaya calisilacaktir. Ayrica platform kapitalizminin temellendigi
algoritmik kurasyonunun kulttrel ifadelerin gesitliligi ve muazik tarleri Gzerindeki etkileri de
bu yanitlar Gzerinden tartisilacaktir. Dolayisiyla burada, Turkiye’'deki muzik endustrisinin
farkh aktorlerin muzigin Uretim ve tuketiminde yeni kiltirel aracilarin rollerini nasil
kavradiklari ve mevcut yapinin kuresel akisim platformlari karsisindaki konumu ele

alinacaktir.

111



Caligmanin sorunsali temelinde, muzik endustrisinin farkli aktorleriyle, yari
yapilandirimis gorusme formu kullanilarak derinlemesine gorismelerden olugsan nitel bir
arastirma gergeklestirilmistir. 1 Kasim 2021 ve 30 Haziran 2022 tarihleri arasinda toplam 4
odak grup gorismesi ile 31 derinlemesine gorlisme gergeklestiriimistir.2 Odak grup
gorusmeleri ile beraber toplam 60 kisi ile gorusulmustir. Her iki nitel arastirma teknigi,
platformlagsma olgusunun nasil deneyimlendigine iligkin durumu ve muzik endustrisinin
farkl aktorlerinin bakigi ile ortaya konmasina zemin hazirlarken, farkli perspektiflerin
tartisma noktalarini gbézden kacirmadan iliskisel bir bakis acisi gelistirebilmek
amaclanmistir. Mazik endustrisinin mevcut aktorlerinin, platformlagsma olgusunu kavrama
ve deneyimle sekillerinin nitel arastirma teknikleriyle serimlenmesi aktorler arasindaki
iligkileri, catismalari ve uzlagimlarin gorundr kilinmasini  saglamistir.  Arastirmanin
katilmcilari arasinda muzisyenler, eser sahipleri, yorumcular, yapimcilar, dijital hizmet
saglayicilar, menajerler, meslek birliklerinden, muzik platformlarindan ve kamu kurum ve
kuruluslarindan temsilciler ile akademisyenler yer almaktadir®. Odak grup goriismeleriyle
Ozellikle konuya iligkin farkh bakis acilann veya uzlasimlarinin tespit edilmesi
amaclanmistir. Arastirmada farkli katiimcilarin konuya iliskin konumlanig stratejilerinin
tespiti amacglandigindan, katilimcilarin niteligine goére soru formundaki sorular

cesitlendirilmigtir.

Tlrkiye’de muzik ¢alismalari alaninda, mizik endUstrisinin ekonomi politigini odaga
alan az sayida calismanin oldugu (Tellan, 2000; Cakmur, 2001; Lena, 2018), bu
calismalar icinde de muzik enduastrisinin farkli aktorlerinin  (6rnegin, yapimcilari,
menajerleri, sanatgilari, telif haklarini dizenleyen kurumlari kapsayacak sekilde) muzik
endustride yasanan dijital donusum kargisinda konumlarini irdeleyen nitel alan
arastirmalarinin sayisinin sinirh kaldigi (Cakmur, 2001; Lena 2018) sdylenebilir. Bu
calisma ise, kultirel ve maddi yapilar olan algoritmik kirasyonu ve platform ekonomisi
olgusunu, Turkiye’'deki mizik endustrisi 6zelinde Bourdieu’cu sosyolojiye 6zgu bir kavram
olan kulturel araciliga basvurarak ve aktorlere odaklanarak iliskisel bir sekilde nitel bir

arastirma tasariminin bulgulariyla birlikte tartismay1 amaclamaktadir.

Muzik endustrisindeki dijital dontsim hi¢ kuskusuz platformlasma olgusuyla birlikte
ortaya cikmamistir. Kayitlama, aktarma ve iletim teknolojilerinin gelismesi muzik

endustrisinde Uretim ve tuketim sureclerini donusturarken, gelir modelini buyuk sirketler ve

2 Arastirmanin etik kurul onayi 7.10.2021 tarihinde Baskent Universitesi’nden alinmistir.
3 Arastirmanin katilimcilari kigisel verilerin korunmasi amaciyla anonimlestirilmistir.
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yapimcilar lehine guclendirmistir (Attali, 2017). Ancak, platform ekonomisinin temellendigi
algoritmik mantigin, mazigi dreten sanat¢inin konumu Uzerindeki etkisi daha belirgindir.
Dijital akisim platformlarinin gelirlere ve daha 6nemlisi gelirlere iliskin veri (dinleme sayisi,
abone bilgileri vb.) Gzerindeki hakimiyeti gelir paylasiminda “deger boslugu” yaratmaktadir
(Uluslararasi Fonografi Endustrisi Federasyonu, 2016: 22). Deger boslugu, platformlar
araciligiyla izlerkitleye ulasan eser sayisinin ve dinleme sikhigindaki artisa karsilik muzik
hak sahiplerinin gelirlerinin benzer bir oranda artmamasi olarak tanimlanabilir. Bu ¢alisma
platform ekonomisinde yeni kultirel aracilar rolunu Ustlenen algoritmik kurasyonun
sanatgilar tarafindan nasil deneyimlendigini tartismaya acarken, sanat¢i emeginin platform

kapitalizmdeki kirllgan konumunu da gorunur kilmayr amaglamaktadir.

Miizik Endiistrisinde Kayitlama ve iletim Teknolojileriyle Birlikte

Yasanan Donlisim

Thomas Edison'un 19. ylzyilin sonlarinda fonografi icat etmesiyle birlikte kayit ve aktarma
teknolojilerinin gelismesi muzigin dinlenmesi edimini zaman ve uzamda ayristirirken, kayit
teknolojileri Uzerinden yeni bir endustrisinin gelismesine yol acmistir (Byrne, 2021).
Muzigin kaydedildigi fiziksel mecralar yillar iginde degismesine ve gesitlenmesine ragmen
1950'lerden 1990'larin sonlarina kadar muzik endustrisinde Uretim, dagitim ve tlketime
iliskin is modeli gorece istikrarli bicimde devam edegelmistir (Graham vd., 2004; Moyon ve
Lecocq, 2014). 1998* yili 6ncesine degdin, geleneksel olarak kayith mizigin satisina
temellen is modelinde (Moyon ve Lecocq, 2014: 88) deder oGnerisinin® gelir kaynagini
yalnizca fiziksel muzik kayitlari olusturmaktaydi. Fiziksel kayitlar muzigin dinleyiciye
iletildigi temel mecralardi. Bigimleri degisse de ticari islemlerin merkezinde muzik eserinin
fiziksel kopyalarinin mulkiyeti Gzerinden ilerleyen bir ticari degis tokus bulunur. Geleneksel
is modelinde belirli bir satig rakami 6ngorulerek, dretim ve dagitim maliyetleri gozetilerek
sinirl sayida fiziksel kayit piyasaya surllmekteydi. Bundan o&tard, dijital paylasim
imkanlarini arttiran internetin yayginlasmasina kadar gecen surede, mizik endustrisinin is

modeli gorece istikrarli bir sekilde kalmistir.

Mizik endustrisinin geleneksel Uretim vyapisinda kayit sirketleri, yapimcilar,

menajerler, aracilar, kayit studyolari, ses muhendisleri veya ses teknisyenleri sanatgilara

4 Esitler arasi veri paylasimi (Peer to peer, P2P) hizmetlerinin ilk kez kullanildigi 1998 yili, dijital mizigin
korsan paylasimini yayginlastirmis ve muzik endustrisinin fiziksel satis temelli gelirlerinde dramatik dislse
neden olmustur (Moyon ve Lecocq, 2014).
5 Deger Onerisi, bir sirketin muisterilerine sundugu faydalarin toplami veya birlesimidir (Osterwalder ve
Pigneur, 2010: 23).
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yaratici Uretim surecinde eslik etmektedir (Leyshon, 2001: 60-61). Tuketime kadar gecen
surede, yayin, satis ve dagitim rollerini Ustlenen aracilar devreye girmektedir. Goruldugu
Uzere, bir muzik eserinin muzik endustrisi tarafindan dinleyiciye ulagtiriimasi sureci birbiri
ile iligkili aglar ve aktorlerden olusan karmasik bir organizasyonu gerektirmekte, yukarida
belirtilen deger onerisinin gergeklestiriimesi igin ihtiya¢ duyulan gesitli kaynaklar bir araya
getirilmektedir. Jacques Attali (2017) muzik endustrisindeki bu karmasik yapiyr muazik
formlarinin kompozisyonu, temsili ve tekrarina dayali aglar olarak tanimlamigtir. Muzik
endustrisinin temel Uretim bigimini belirleyen bu ag farkli sosyal ve ekonomik iligkilerin
kurucusudur. Boylece, gegmisten gelen patronaj iligkilerinin yerini sanat¢inin yapimcilar ve
menajerler esliginde piyasaya agik drunler drettigi ve performanslar sundugu piyasa
eylemleri almaya baslamigtir. Attali plaklarin juke boxlarin, radyo yayini ile muzigin
kayitlanmasi ve iletiminin muzik endustrisine tekrar ekonomisini kazandirdigini belirtir
(2017: 125). Ses kayitlama ve sikistirma teknolojilerinin gelismesi, 6zellikle Napster adi
verilen program araciligiyla kayith muzige Ucretsiz erigmenin ve indirmenin mumkdn hale
gelmesiyle birlikte muzik endulstrisi dijital dinyaya karsi en énemli mucadeleyi verir (160).
Stepher Richard Witt (2020) muizik endistrisinin Napster’dan, Pirate Bay’e, 4chan’e
bedava dijital mazik erisimine kargi verdigi mucadelenin, iTunes, Google Play, Spotify,
Deezer gibi mizik akisim hizmetlerinin birbiri ardina kullaniminin yayginlagsmasi ile farkl

bir yon aldigi belirtir.

Goruldaga uzere internetin ortaya ¢ikisina ve eslik eden cgesitli teknolojik gelismelere
(yazihmlar ve kolay erigilebilir donanimlar) kosut olarak, mizik endulstrisinde Uretim,
dagitim ve perakende surecinde rol oynayan aktorlerin yeri dijital mecralarda ortaya ¢ikan
yeni aktorler tarafindan Gstlenilmeye baslanmistir. Sanatginin eserini dinleyiciye ulastirdigi
surecte yukarida kisaca agiklanan geleneksel is modelinin yaninda, dogrudan yeni hizmet
saglayicilar ortaya ¢cikmistir (Graham vd., 2004: 1093). Platform ekonomisinde bu yeni rol
dijital akisim platformlari (streaming platforms) ve dijital hizmet saglayicilar (aggregators)
ustlenmektedir. Endustrinin mevcut bilegenleri ise gegcmisten gelen kataloglar, s6zlesmeler
veya uretim aliskanliklarindan kaynaklanan avantajlarini kullanarak platformlasma
olgusuyla beraber degisen is modeline bir sekilde eklemlenmektedir (Krueger, 2020).
Muzik endustrisinde basarili olan teknikler bir slre sonra endustride sorgulanmayan Uretim
aliskanliklarina dénlismektedir. Ornegin, David Bryne’a goére (2021: 20), muzik bir
anlamda “eseri meydana getiren mekandir, platformdur ve yazihimdir.” Kendisi de

profesyonel muzisyen olan yazar, teknolojiden, Uretim ve tiketim ortaminin 6zelliklerinden
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yalitiimig muzik Uretiminin s6z konusu olamayacagini vurgulamistir. Bryne'in iddiasi,
muzisyenlerin artik sonuca odaklanarak muzik Urettiklerine yoneliktir. Bryne'a gore
“istedigimiz her seyi yapmamiza yardim eden yansiz araglar olarak pazarlansa da belli bir
bicimde caligsmayi digerine gore kolaylastiran” (2021: 138) yazilimlar, muzik endustrisinde
uretim surecini kokten bir sekilde degistirmektedir. Bryne bu yazilimlarin belli yapisal
egilimlere sahip oldugunu da belirtir. Ginumuzde bu egilimler, platformlarin sahip oldugu
yazilim altyapisinin eserin Uretim surecinde cesitli estetik mudahaleleri ve kirasyonu
seklinde ortaya c¢ikar. Robert Prey de (2020) muzik endustrisinde geleneksel albim
formatinda Uretimin artik gegmiste kaldigini belirtirken, sanatgilarin ve plak sirketlerinin
‘kbrasyon gucunun”, akisim platformlarina ve platform ekonomisinin temellendigi
algoritmalara kaydigini belirtir. Prey’in iddiasini somutlastirarak acgiklarsak, sanatgilarin
Spotify’da “Today’s Top Hits” listesinde yer almasi 20 milyona yakin ek akisim ile 116,397-
162,956 ABD dolari arasinda 6deme temin eder (Aguiar ve Waldfogel, 2018: 14).
Dolayisiyla ¢alma listelerinde yer almak bir sanatgi igin yasamsal 6neme sahiptir. Platform
ekonomisinde algoritmik kirasyon sanatcinin mazik endustrisindeki yerini, diger bir deyigle
gelirini belirlemektedir. Bu baglamda algoritmik klrasyonun Turkiye’de mizik endustrisinin
farkl aktorleri tarafindan nasil kavrandigini ele almak, platform kapitalizmine karsi kolektif
haklari merkeze alan elestirel bir bakisin gelistirebilmesi icin énemlidir. Asagida, ilk olarak
platform kapitalizminde algoritmik klrasyonun yeni kultirel araci rolintnu nasil Ustlendigi
kavramsal olarak acgiklanacak, ardindan arastirmanin bulgularinin  tartismasina

gecilecektir.

Platform Kapitalizminde Algoritmik Kiirasyonun Yeni Kulttirel Aracilik

Roliini Ustlenmesi

Kalturel aracilar, kiltarel Granlerin digerleri tarafindan nasil algilanacagini belirleyen esik
bekgileridir. Bu failler, belli Grtinler nezdinde kulttrel olarak mesru kilacak g¢ergevelemeleri
yaparlar ve bdylece bu Uriine sembolik deger katarlar. Bourdieu (2021: 392), populer
begeninin kim tarafindan nasil insa edildigini tartistigi Ayrim’da kultirel aracilari su sekilde

tanimlar:

Orta siniflar uzaminin birbirinden ¢ok uzak noktalarina yerlestirilmis olsalar da,
ortalama kulturan ureticilerinin ve tuketicilerinin ortak noktasi megru kulturle ve
onun tagiyicilariyla adeta onceden kurulmus bir uyum varmiggasina birbirleriyle
uzlasim igindelermis gibi ayni temel iligkiye sahip olmalaridir. Ureticiler
(auctores) ve mesru yeniden Ureticiler (lectores) arasindaki cifte rekabete karsi
kargiya kalan ve onlara kargi, Uzerlerinde buyuk dagitim araclarinin
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hakimiyetinin sagladigi 6zgun iktidara sahip olmasalar herhangi bir sansa sahip
olmayacak olan yeni kultir aracilari, (ki bunlarin en tipik olanlari, radyo ve
televizyon kultlr programlari sorumlulari, “kaliteli” gazete ve dergi elestirmenleri
ve tUm gazeteci-yazarlar veya yazar-gazetecilerdir) mesru kiltir ve buyuk
kitlelere yonelik produksiyonlar arasinda bir dizi ara tar (“kisa bildiri”, “deneme”,
“taniklik” vs.) icat etmiglerdir.

Bourdieu Uretimin yani sira, yasam tarzini belirleyen tiketimin de zihni kavrayisin
temsilcileri tarafindan belirlendigine isaret eder. Bu temsilciler, turizm, medya, gazetecilik,
sinema, moda, reklam, dekorasyon, emlak alim satimi sirketlerinin yoneticileri ve patronlari
gibi mal ve simgesel hizmetlerin ticcarlaridir (2021: 376). Bourdieu’nun ¢alismalarindan
beslenen yeni ekonomi sosyolojisi 6zellikle yeni mesleklere, kultirel alanlarda ve tedarik
zincirlerinde aracilar dolayimiyla isleyen baglantilara odaklanir (Maguire ve Matthews
2014). Mizik endustrisi ise yukarida agiklanan endustriyel sture¢ nedeniyle agik bir sekilde
uretimden dagitima tim asamalarinda aracilik ve ortakliklara sahne olmaktadir. Bu
noktada aracilarin nasil bir faillik i¢inde olduklari ve muzik “alani’nin yapilasmasina nasil
etkide bulunduklari sorulari akla gelmektedir. Muzik endustrisinin Bourdieu’cu bir analizini
ele alan baska bir calismada ele alinabilecek bu sorular muzik endustrisinde platform
ekonomisinin nasil bir aracilik mekanizmasiyla isledigi ve deneyimlendigini ele alan bu
c¢alismanin sinirlart disinda kalmaktadir. Randal Johnson (2023:17) Bourdieu'cu bir
analizde alanin ig¢sel yapisinin, faillerin alanda isgal ettigi konumlar arasindaki iligkilerle
belirlendigine dikkat ¢ceker. Bu g¢alismada muzik endustrisinde dijitallesme ile birlikte farkl
aktorlerin konumlaniglarini ve iliskilerini etkileyen; aktorler tarafindan igleyisine oldukga
blylk glc atfedilen teknik bir mekanizmanin aracilik rolinin incelenmesi bu nedenle

gereklidir.

Muizik endulstrisinde dijitallesme bir yandan bagimsiz ve cografi olarak yayilmis
kaltirel dretimi mumkun kilmakta, ote yandan bagimsiz menajerler ve muzisyenlere
hizmet veren diger profesyoneller (modacilar, fotografcilar, web tasarimcilar vb.) ile birlikte
calisma pratikleri nedeniyle mekan temelli yogunlasmay! da beraberinde getirmektedir.
Bagimsiz menajerler, bu baglamda ortaya ¢ikan organizasyonel bigimler ve igbirliklerinde
katalizor roll Ustlenmeleri nedeniyle merkezi aracilar haline gelmektedir (Hracs, 2015).
Plak sirketlerinin bagi c¢ektigi yapimcilarsa, muzik Uretiminde ve muzik piyasasinin
sekillenmesinde halen basat aktorler olarak aracilik rollerini siirdirmektedir®. Keith

Negus’un (2002) ¢alismasinda muzik endustrisinde menajerlerin kulturel araci rolind nasil

6 Bu konuda biylk Uglinin akisim platformlarindaki gelirlerdeki ylksek payinin sirmesi dikkat g¢ekici bir
ornektir. Bkz. https://loudandclear.byspotify.com/ (22.01.2023).
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icra ettikleri agiklanmaktadir. MUzik endustrisindeki kllttrel aracilar yeni sanatgilardan ve
yeni eserlerden meta degerinin nasil elde edilecegine karar vermektedir. Kulttrel aracilarin
muzik endustrisindeki rolinin kavranmasi 6nemlidir; ¢unkl kultlrel aracilar yalnizca
maddi bir karar vermekle kalmazlar, eser katalogunun (repertuvarin) sembolik Gretimine de
etki ederler. Muzik endustrisinde akisim platformlarinin Uretim ve tlketim surecindeki rolu
arttikgca, mevcut kiltarel aracilarin Gretim surecine iligkin pratiklerinde degisim gorulmekte
(Hracs, 2015) ve algoritmalarin yeni kilturel aracilik rolleri tartismaya aciimaktadir (Morris,
2015; Morris ve Powers, 2015; Airoldi vd., 2016; Bonini ve Gandini, 2019).

Algoritmalar, bir kullanici ortamindaki kullanici verilerini analiz ederek kullanici
deneyimini kisisellestiren, bazi oOngorllerde bulunan ve karar verici konumundaki
matematiksel kodlardir (Striphas, 2015). Algoritmalar, kultirel Grlnler ve tuketiciler
arasinda aracilik rolu Ustlenir ve populer begdeniyi verilestirir; bdylece tlketicilerin dinleme
listelerine ¢agrilmasini insa ederler (Morris, 2015; Striphas, 2015; Gaw, 2021). Platform
ekonomisinde varolan dikkat ¢ekici bir husus da algoritmalarin tarafsiz bir teknoloji olarak
ele alinmasidir. Oysa, algoritmalari "teknik, nesnel, tarafsiz bir bilgi bigimi veya c¢alisma
sekli olarak" ele almak muamkin degildir (Kitchin, 2017: 18). Tarleton Gillespie
algoritmalarin, insan operatorler tarafindan insan muhakemesini otomatiklestirmek igin
tasarimlandiklarini (2014: 192), insa edilen algoritmik mantigin makinenin yaptigi bazi
prosedurel secimler oldugunu agiklar. Algoritmalarin toplumsal cinsiyet, irk ve etnisite, sinif
veya statlye iliskin degerlere ve Onyargilara gomull olarak uretildigi literatirde (Noble,
2018; Eubanks, 2018) dile getiriimektedir. Platform kapitalizminde temel hedef, algoritmik

mantigi gelistirerek, verilestirmeyle elde edilecek birikim degerini arttirmaktir.

Algoritmalar tuketicilerin zevklerini, tercihlerini ve davraniglarini 6ngorme konusunda
saglik, finans, devlet hizmetleri gibi c¢esitli endUstrilerde giderek asli bir rol
ustlenmektedirler (Morris, 2015: 448). Algoritmalarin kirasyon rolind somut bir sekilde
gundelik hayatta kdltirel drunlerin  tUketim  pratiklerinde  gorebiliriz.  Aligveris
uygulamalarindaki trtn onerilerinden Nefflix’'teki film onerilerine ya da Spotify, Youtube
gibi platformlarin kullanicilar igin 6nerdigi listelere degin pek cok o6rnegi siralamak
mumkuandur. Kullanicilarin 6nceki tercihleri basta olmak tUzere, sunulan diger iligkili veriler
(cografi konum, demografik 6zellikler), ag dolayimli teknolojilerdeki diger kullanicilarin
tercihleri gibi farkli etmenler, algoritmalarin kilttrel UrGnleri dnerme ya da 6ne gikarma
asamasinda rol oynayabilmektedir (Poell, Nieborg, Duffy, 2022: 91-95). Dolayisiyla

algoritmik kurasyon kullanicinin tuketim pratiklerini ve begenisini sekillendirmede etkili bir
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aktor haline gelmistir. Bir yapimcinin izleyici begenisini 6ngorerek senaryoyu segmesinde
ya da bir yapimcinin mevcut konjoktiurde ¢ok sayida dinleyiciye ulagsacagini tahmin ettigi
albimi veya tekliyi (single) piyasaya surmesinde algoritmalarin bu sekildeki igleyisi rol
oynamaktadir. Algoritmik mantigin igleyisinin algoritmalarin Ureticileri tarafindan bu sekilde
kurgulanmasi, temelde platform kapitalizminin birikim rejimine hizmet etme amaci tasir
(Couldry ve Mejias, 2019).

Literatirde, muzik akigim platformlarinin  algoritmik mantidi  duzenleyerek,
verilestirmeden beslenen esik bekgisi rollerine iliskin yeni arastirmalar mevcuttur.
Bunlardan biri Arnt Maasg ve Hendrik Stortein Spilkerin (2022: 305-309) muzik akigim
platformlarinin  esik  bekgiligi rolind yapilandiran mekanizmalari tanimladiklari

calismalaridir. Arastirmacilar bu mekanizmalari su sekilde agiklarlar;

e Pargcanin girisini 6ne ¢ilkarma (Front boosting) — Platformlarin sundugu sarkiyi
atlama, gecme Ozelliklerinden dolay! igerik tuketiminde zaman-mekén aksi
kirilmaktadir. Platformlar duzgizgisel olmayan bu tuketim pratigini verilegtirebilme
kapasitesine sahiptir. Kullanici metriklerinin olgimlenmesiyle platformlar hangi

icerigin 6ne ¢ikarilacagina karar verebilmektedir.

e Yeniyi 6ne cikarma (Novelty boosting) — Platformlar, kullanicilarin daha &énce
dinledikleri igeriklerden ziyade vyeni igerikleri dinlemeleri igin belirli araliklarla
kesfetme listeleri sunmaktadir. Kullanicilarin daha o6nce dinledikleri bir igerige

ulagabilmeleri icin arayluzde kaydirma islemi yapmalari gerekmektedir.

e Seceneklerin daraltiimasi (Choice narrowing) — Akisim platformlarinin ve benzer
hizmet saglayicilarin, kullanicilara sunduklari “kesfetme” 6zelliginde kullanicilara
hazir listeler sunulmaktadir. Hazir listelerin genellikle araytzin agilis sayfalarinda
yer almasi platformlarin kullanicilari belli iceriklere yonlendirmeye énem verdigine
isaret eder. Kullanicilar platformun sundugu arama iglevini de kullanabilirler. Ancak,
arama sonuglart da genellikle aramanin yapildigi zamandaki trend igerikleri

barindirmaktadir.

e Akisi uzatma (Flow prolonging) — Secgeneklerin daraltiimasi iglevinin bir uzantisi
olarak akisi uzatma islevi genellikle “auto play” o6zelliginin isletiimesi ile
gerceklesmektedir. Burada kullanicilara, akisimi baslattiklari sanatgi ya da
albumden ziyade algoritmanin atadigi igeriklerin otomatiklestirilerek sunulmasi s6z

konusudur.
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Yukarida kisaca aktarilan mekanizmalar, saha ¢alismasinin katilimcilari tarafindan mazik
uretiminin bicimsel yapisi Uzerinde algoritmik kirasyonun rolune iligkin tartismada dile
getirilecektir. Algoritmik kurasyonun kultarel aracilik roll, platform kapitalizmi c¢ikarlari
dogrultusunda gerceklesmektedir. Algoritmik kdrasyon gibi mekanizmalar, bunlari Ureten
ve kullanan sirketlerin tercih, c¢ikar ya da Kkararlariyla iligkilenirler. S6z konusu
mekanizmalar muzik endustrisinin deger yaratim zincirinde geleneksel kulttrel aracilarin
Onemini azaltarak, algoritmik begeniyi ingsa ederken platformlar gibi teknoloji sirketlerinin
muzik Uretimindeki konumlarini da sorgulama alani disinda birakirlar. Muzik
endustrisindeki geleneksel aracilarin halihazirdaki rolinin yani sira, bu rollerin
dijitallesmeye paralel olarak gecirdigi donisim de g6z ardi edilmeden, kuresel akigim
platformlarinin kilturel araci rolunu tahvil ettigi algoritmik kirasyonun Turkiye'deki muzik

endustrisinde nasil deneyimlendigi ¢alismanin bundan sonraki kisminda tartigiimaktadir.
Arastirmanin Bulgulari

Arastirmanin bulgulari, ¢alismanin sorunsall temelinde U¢ tema ve iki eksen ¢ikartilarak
¢6zUmlenmistir. “Temalar”, saha c¢alismasinin katilimcilarin ifadelerinin yogunlastigi ana
konu basliklarini olusturmaktadir. “Beceriler” ekseni, katilimcilarin platformlasma olgusuyla
kurduklari iligkilerin niteligini gosterirken, “Yaklasimlar” ekseni ise platformlagmayla kurulan
iliskiye karsi katilimcilarin konumunu ifade etmektedir. Tablo 1’de yer alan temalar ve
eksenler galismanin ilerleyen kisminda, arastirmanin katilimcilarinin gorusleri temelinde,

ayrintili bir gekilde iligkisellikleri kurularak ele alinacaktir.

Temalar Eksen 1-Beceriler Eksen 2-Yaklagimlar

1) Algoritmik kirasyonun - Dijital is modeli ve iligkili - Glven

yeni kiltrel aracilar roli ve | beceriler - Pragmatizm (Veri kullanmak)
Uretim iligkilerindeki - Platformlarla pazarlik - Tekellesme

doénusim

2) Algoritmik kiirasyonun - Teknolojik isbirlikleri - Algoritmalar ve eserlerin

yeni kultarel aracilar rolu - Talepteki degisime duyarhlk yapisi

ve eserlerin tursel/ bigcimsel | - Kuresel akisin bilgisi - Tektiplesme

donistimu - (Q)esitsizlik

3) Algoritmik kirasyonun - Kendin yap (DIY) yapimcilk - Bagimsiz sanatgilara sunulan
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yeni kulttrel aracilar rolu ve | - Bagimsiz sanatgilarin stratejileri | firsatlar
bagimsiz sanatgilarin - Bagimsizlarin pratikleri - Bagimsiz sanatgilarin

stratejileri yasadidi zorluklar
Tablo 1. Temalar ve Eksenler
Algoritmik kiirasyonun yeni kiiltiirel aracilar rolii ve tiretim iliskilerindeki déniisiim

Arastirmanin bulgularinin tartigildigi d¢ temanin ilkinde, dijital is modeliyle iliskili beceriler,
muzik endustrisindeki aktorlerin bu yeni modele iliskin yaklasimlari ve platformlararasilik

ile ilgili degerlendirmeler birlikte ele alinmaktadir
Dijital is Modeli ve lliskili Beceriler

Algoritmik kiirasyonun yeni kulturel aracilar roli ve Uretim iliskilerindeki donusum temasina
beceriler ekseninde bakildiginda, Dijital is Modelini bir beceri alani olarak tanimlayan
aciklamalar dikkat cekmektedir. Dijital is Modelinin en etkin aktorleri ise, katilimcilara gére
algoritmik kurasyonu yoneten akisim platformlaridir. Ancak platformlarin sahiplik yapisi
veya teknoloji sirketi olarak klrasyon temelli ¢alisma mantiklari ise sorgulanmamakta,
hatta tam tersine algoritmik kdrasyonun endustride gelir paylasimina hakkaniyet

getirecegini disunen dahi vardir:

[A]lgoritmalarin devreye girmesi muthis hizlandi. Ve o zaman iste artik nihai
tUketicilerin tercihlerine gore hazirlanan playlistler gikmaya basladi. Ama bu,
sektor igerisindeki dengeler agisindan bence 6zellikle major sirketler agisindan
¢cok begenilen bir husus degil. Neden dyle degdil? Majoérlerin en buylk gicu, yani
yapim sirketlerinin en buylk glcu, pazarlama kanalinin bayUkliguniu kullanarak
kendi UrinUnun 6ne ¢ikmasini saglamak. Algoritmayla simdi benim tercihlerime
gbre cikti1 icin bir sire sonra toplamdaki olay degismeye bashyor [..]
Rekabetin daha tirnak igerisinde adil hale gelmesini saglayabilir gibi gozukuyor.
(K 1°den alinti)

Dijital is Modeli alaninda basarili olan yapimcilar ya da plak sirketi sahipleri yerelden
kiresele eklemlenen bir agin pargalari olarak konumlanmaktadir. Turkiye’den bir mizik

sirketi yapimcisi bu durumu soyle aciklar:

Plak sirketi artik bir plak sirketi degil. Yani bunun yaninda bir yazilim sirketi,
bunun yaninda bir gorsel sirket. Bunlarin ekosistemini kurabilen plak sirketleri
bugln var olabiliyorlar. Burada da Youtuber’larin roll, onlarin kullaniimasi,
bunlarla ilgilenmek, listeleri gorebilmek falan baska bir eleman yapisi
gerektiriyor. Biz eskiden 10 tane basin danigsmani tutardik. Ellerinde dosyalar.
Artik boyle bir seye gerek yok. Ama su var: Veri ¢ozumlemecisi diye birine
intiyacimiz var girkette. Dolayisiyla butin bunlarin hepsinde bir tlr piyasa
manipulasyonu icin —bu sadece CD igin degil ki, paranin kendisi i¢cin de
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boyle— batin bu metalasmis olan kapitalizmin aslinda arkasinda buyuk bir
oyun alani var. Bu oyun alaninin mazik diginda bir sey degil. Ve sonug olarak
Oyle bir algoritma igliyor ki ¢esitli manipulasyonlarla beraber bdyle bir durum. (K
3’ten alinti)

Gorustugumuz yapim sirketlerinin temsilcileri ve menajerler Uretim, dagitim ve satis
seklindeki geleneksel is akisinin disina ¢ikarak deger yaratim zincirinde platformlari ve
onlarin temellendigi algoritmik kirasyonu yeni aktérler olarak tanimlamakta, Dijital is
Modeli igin dizenleme yapma gereksinimini dile getirmektedirler. Yeni kultlrel aracilarin

varhidi yapimcinin dustinme bicimi kadar sirketin ¢alisma bigimini de donustirmektedir.

Dijital is Modeli temasinin beceri ekseninde, badimsiz sanatcilar siklikla 6rnek
gosterilmektedir. Dijital becerilerin yoksunlugu muzik endustrisinde yeni bir esitsizlige yol
acmaktadir. Ustelik dijital beceriler, fiziksel diinyadaki esitsizliklerin bir uzantisi olup, bu
esitsizlikleri de yeniden tretmektedir.
Dijitallesmenin ben kendi tarzimizi ve turimuizd, kendi yaptigimiz sanatin
alicisini bulmak konusunda bize daha c¢ok katkisi oldugunu dustniyorum
acikgasl. Cunku kendi takipgi kitlemizi bizim yaptigimiz seyin nis bir kitlesi bile
olsa, onlara ulasabilme avantaji saglayabilecegini diuslintyorum. Biraz bunlarin
iste sadece, ne diyeyim, yani kullana kullana tekniklerini ya da bunu icinde var

olup kendi sanat kitlemizi olusturabilecek biraz seyi elde etmek gerekiyor, belki
beceriyi, beceri ya da bir 6zveriyi diyeyim. (K 60’tan alinti)

Yukarida aktarilan bagimsiz sanatginin gortsu, yaklagimlar ekseni agisindan, pragmatik
bir yaklasim olarak yorumlanabilir. Bazi katilimcilar bu pragmatik egilimin etik sinirlari
zorlayan duzeylere gikabildigini ifade etmektedir:
[...] bir de farkli yontemler ve hileler gilkmaya basladi. Ornek veriyorum, iste
dinlenmelere bot” atiyorlar. Bunu yaptiklari zaman da Turkiye'nin ilk 50
listelerine girmeye basladilar. Ve tabii ki de buna iste mizik streaming [akisim,
A.N.] servisleri midahale edip bir sekilde engelliyorlar ama yakalayamadiklari

oluyor. Ve yakalayamadiklari oldugu zaman aslinda, yine haksiz sekilde onlar
yukari ¢cikmis oluyorlar (K 59’dan alinti).

Her kosulda badimsiz sanatcilar basta olmak lizere tim mizisyenler icin Dijital Is
Modeli’ne i¢kin becerilerin edinilmesi temel bir gereksinim olarak ortaya ¢ikmaktadir:
[...] icerik dUreticinin platformlarin kurallarina uymasi gerekiyor ki onlarin
algoritmalarini 6grenerek daha ¢ok izleyiciye ulasabilsin. (K 41°’den alinti)
Muzisyen ile dinleyici arasindaki iligkinin duygusal samimiyet ve dogrudanlik hissi

yaratacak sekilde gerceklesmesinde sosyal medya ortamlari rol oynamaktadir (Baym,

7 Otomatik, tekrarlayan ve bazen zararli gbrevleri yerine getiren bir bilgisayar programi.
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2018; Binark, 2020; Sun 20208). Katilimcilar bu baglamda TikTok, Instagram ve YouTube
gibi sosyal medya ortamlariyla dinleyiciye erisme, dinleyiciyle iligkilenme, etkilesime
gegme olanagina sahip olduklarina dikkat cekmiglerdir. Ancak bu durum yine farkh dijital
becerilerin (drnegin dijital pazarlama, icerik pazarlamasi gibi) kazanilmasi ihtiyacini
dogurmaktadir. Bdylesi bir durum yetenek setini mizigin yaratici yoninun disina dogru
genigletenler ile yaratici Uretime odaklanmak isteyenler arasinda yeni esitsizlikler
yaratmaktadir. Brian Hracs (2016) bu is bolumund badimsiz mizik tretiminde yaratici ve
yaratici olmayanlar seklinde iki beceri alanina ayirarak ele alir. ilging bir bigimde Hracs'in
Onerdigi yaratici olmayan islerin dnemli bir kismi (6rnegin pazarlama-tanitim, halkla iligkiler
ve dagitim) algoritmalar Uzerinden yuratilmektedir. Sanatgi ile dinleyici arasindaki iligkinin
niteliginin degismesine benzer sekilde, sanatgi ve eseri arasindaki iliski de degismektedir.
Sanatgilarin akisim platformlarinda dinlenme/indirme/satis gibi kendi kultlrel ve yaratici
uretimlerine iligkin verilere dogrudan erisebilmeleri mimkinddr. Sanatgi kendi eserinin
bagarisini arttk metrikler temelinde degerlendirmektedir. Ancak bu degerlendirme
sanatcilarin daha ¢ok gelir elde etmeleri ile sonuglanmamaktadir. Aksine endustrideki
platformlagsma olgusu kataloglari gugli olan sanatgilarin lehine islemekte, geleneksel is
modeline benzer sekilde platform ve plak sirketlerinin diger paydaslarla gelir bolisumu
konusundaki pazarlik guglerine iligkin avantajli konumlari korunmaktadir:

[M]esela Spotify déntyor diyor ki, “Ben iki yonlu ticaret yapacagim sizinle. Eger

sizi promote etmemi istiyorsaniz, daha dusuk telif hakkina, copyright’a razi olun”

diyor sanatgilara ve boyle bir zincir olusturuyor. Dolayisiyla onlar agisindan da

yapim sgirketleri agisindan da -sunu da soylemek lazim- kuvvetli sanatgilar

acisindan da daha baska bir ortam olusuyor. Daha indie

[independent/bagimsiz] sanatgilar agisindan da daha az gelir elde etmeye
dogru gidiyorlar (K 1’den alinti).

Sanatgilarin dinleyiciler ile iligkilerini yonetebildikleri araclar olarak ele alindiginda

platformlar, mevcut durumda sanatginin sirketlerle pazarlik glci saglayan bir kontrol

& Orneklerle agiklayacak olursak, Nancy Baym’'in galismasinda gérisme yaptigi gelist Zoé Keating klasik
muzik sanatgisidir, indie sanatgilarla performans yapmakta, Rasputin adl rock grubunda cello ¢calmaktadir.
Sosyal medya uygulamalarini ilk kullanan sanatgilarin basinda gelen Keating, yillardir giindelik yasamini
takipgileriyle paylasmaktadir. Keating hayranlari ile yalnizca muizik konusunda iletisim kurmamakta, ¢ocuk
bakimindan, aligverise, esinin 6limcul hastaligindan, yas sirecine degin 6zel alana iliskin bircok konuyu
paylasmaktadir (2018: 3-5). Baym, Keating’in sosyal medya hesaplarinda benligini sunarak, bu sekilde
albim satisini garantiledigini belirtir. Dinyaca Unli K-pop grubu BTS, sosyal medya ortamlarinda
duygulanimsal samimiyeti en basarili sekilde insa eden miizik grubudur (Binark, 2020). K-pop grubu GOT7
Uzerine yapilan arastirmada da Cinli hayranlarin sosyal medya ortamlarini farkh duygu durumlar ve aidiyet
tasarimlari yaratmak icin kullandiklari ve grubun bagl oldugu yapim sirketinin bu durumu ydnettigi ortaya
konmustur (Sun, 2020).
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mekanizmasi olarak da dusunulebilmektedir. Ancak buna karsin fiiliyatta bireysel eser
sahibinin platformlarin gelir boligum sistemleri kargisinda etki potansiyeli oldukga sinirlidir:
Bugln bu majorler [buylk plak sirketleri] olmasa, dagitim sirketleri olmasa ve
her bir muzisyen dogrudan Spotify’a ve Apple’a ve Youtube’a dogrudan iletim

yapip parasini kendisi alabiliyor olsa, acliktan 6lecek hepsi. Cunku higbir
pazarlik gugleri olmayacak (K 30’dan alinti).

Ik bagta geleneksel kiiltirel aracilarin dijitallesme karsisinda hakim konumlarini yitirme
ihtimali oldugu dusundlmektedir. Ancak, bu degisime en iyi ayak uyduranlarin onlar oldugu
gorulmektedir. “Katalogun kadar guglusun” (K 1°den alinti) ifadesinin de gosterdigi Uzere,
bir yapimci ya da plak sirketinin platformlar kargisindaki pazarlik gict sahip oldugu muzik
kataloglarinin niteligi ve nicel buyuklugu ile siki sikiya iligkilidir. Ayni sekilde mizik akigim
platformlarinin sunduklari sarki, albium ve sanat¢i sayisinin buyudklugune kosut olarak
kullanici ve dinlenme sayisini arttirdiklari  gériilmektedir.  Olgegin  biiyimesi hem

kataloglarini platformlara sunan yapimcilar hem de platformlar igin avantaj kaynagidir.
Dijital [s Modeline Yaklagimlar

Yeni kdlttrel aracilar roli Ustlenen algoritmalarin isleme mantiginin agik ve anlasilir
olmamasi guven tesisi agisindan sorun tegkil etmektedir. Dijital akisim platformlarini “her
gegcen gun de gelisen” ve “arka tarafta calisan bir makine” olarak tanimlayan muzik
endustrisinde deneyimli bir katiimciya gbére muzisyenlere higbir zaman “hadi gecin
makinenin basina, siz bakin bakalim nasil g¢alisiyormus” (K 24’ten alintl)) denmeyecektir.
Algoritmik kirasyonun seffafligi konusundaki c¢ekinceler algoritmalarin olusturdugu is
modelinde “giiven” tesisini zorlastirmaktadir. Katilimcilarin Gretim iligkileri agisindan yeni
kulturel aracilara yaklagimlarinda bu durum ortaya ¢ikmaktadir:
Algoritma muhtemelen belli 6lgtilerde her yere koymaya ve o sarkiyi, o sanatgiyi
gorunlr kilmaya calisiyor. Muhtemelen burada da bu label'larla [blytk yapim
sirketleri] o platformlarin arasindaki iligkilerden o6tirta belli bir musteriye, bu
insanlarin veya o label'in dinlemesi ile alakal veya iste daha fazla gostermek,

daha fazla tanitmak. Belli anlagmalari var bu platformlarin muhtemelen bu
label’larla (K 27°den alinti).

“Platformlarin kurallar” olarak tanimlanan bir dizi pratik, literatlirde “dijital yakinhk” (Gee,
2005; Lange, 2016) olarak tanimlanmaktadir. Bu yakinlik farkli kullanicilarin ayni dijital
ortam igerisindeki etkilesimlerinden kaynaklanan ortaklagan bazi pratikleri beraberinde
getirmektedir. Yukaridaki alintiya gore, bagimsiz sanatgilar dijital becerilerini gelistirmeyi
“platformlarin algoritmalarini 6grenmek” olarak tanimlamaktadir. Ne var ki algoritmalar

kapali kutulardir (Srnicek, 2017) ve algoritmalarin isleyisine iligkin tahmin ancak platform
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icerisinde farkli kullanicilarin etkilesiminden kaynaklanan bir dizi dijital pratigi uygulamak,
denemek ve yaniimak yoluyla zaman iginde gergeklesmektedir.
[Sanatgilarin algoritmalarin mantigina, A.N.] Tam olarak hakim olmalari bence
mumkin degdil. Cunku sonugta bu bir, yani hakikaten, yani bir arka tarafta
caligan bir makine var ve bunu aslinda her gegen gun de geligiyor. Ama nelerin
yuradagund deneye yanila da dgreniyorlar. Dolayisiyla da hani yonlendirmelere

gore ellerinden geldigince ona uymaya calisiyorlar ve iyi de performans
gOsteren ¢ok insan var bence. (K 24’ten alinti)

Spotify'in muzik tavsiye algoritmasinin tam olarak nasil g¢alistigini bilmenin mimkan
olmadigini belirten Ashler Tobin Chodos’a (2019) gbére bunun nedeni, sistemin her bir
kullanici igin farkli zamanlarda farkli sekillerde galismasi ve algoritmik mantigin ticari bir sir
olmasidir. Chodos muzik tavsiyesinin muzikal 6zelliklere gore yapildigi belirtse de 6zinde
ticari amag guden kapitalist verilestirme pratikleri yattiginin altini gizer. Katilimcilardan
bazilari kullanici bilgilerinin metalagtiran verilestirme olgusuna, dinleyici hakkinda bilgi
edinme veya genis bir kitleye erigme potansiyeli saglamasi gibi pragmatik gerekgelerle
olumlu yaklasmaktadir. Ornegin,

Dijitallesme ile birlikte, ya eskiden sadece parasi olan insanlarin ¢gogunlukla

muzigini yapip yayinlama sansi varken, aslinda getirisi olarak, su anda daha

produksiyon zincirindeki rollerin devreden ¢ikmis oldugu bir zamani yasatiyor
bize (K 56’dan alinti).

Uretim iligkileri acgisindan endise kaynagini, sanatcilarin kontrol edemedikleri giic
yogunlagsmasinin merkezinde algoritmalarin yer almasi olusturmaktadir.
[Algoritma yapisi muzigin dijitallesmesinde, A.N.] bizi tekellesmeye dogru
goturayor (...) belirli kataloglara belirli paralar 6denerek buraya geliniyor. Yani
aslinda Tarkan’in bir drinund, “sen gel ya dukkanimda satayim ve benim dijital
bir platform var” diye istemiyorsun. Onun bir bedelini de ddeyip aliyorsun, ¢ogu

Ulkede. Bu plak sirketleri ve platformlar arasinda bdyle bir ticaret sekli ¢lnki
katalogun kadar gugclisun. (K 28’den alinti)

Ozetle, Turkiye'de muzik endustrisindeki aktorlerin farkli yaklasimlar gelistirerek
platformlarin etkilerini dengelemek ya da platformlara uyum saglamak yoéninde cesitli
konumlar gelistirdigi séylenebilir. Ozellikle algoritmik kiirasyonun farkinda olanlar yine

guclu yapimcilardir ki bunlar da geleneksel is modelinin halihazirdaki kulturel aracilaridir.
Platformlararasilik

Her ne kadar mizik akisim platformlari, kullanicilara igerikleri dnceliklendirilmis bir sekilde
sunsa da, Ote yandan kullanicilara kendi istedikleri igerigi, araylzun aranabilirlik veya

kesfedebilirlik isleviyle arama-bulma imkani da sunmaktadir. Kullanicilarin farkh
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platformlarda karsilarina g¢ikan muzik igeriklerini muzik akisim platformlarinda aratarak
bulmalari, muzisyenin eserinin kesfedilebilirligi arttiran bir unsurdur. Bazi kullanicilar
platformlarin kendilerine sunduklari ¢alma listeleriyle yetinmemekte, kendi dinlemek
istedikleri icerigi arayip bulmaktadir. Bu arama c¢abasi bir muzisyeni gorunur
kilabilmektedir. Platformlarin sundugu belirli isleme mekanizmasinin diginda hareket
becerisi ise belli bir veri okuryazarhdini, dijital yetkinligi ve ¢ok cesitli sosyal medya
ortamlarinda aktif olmayi gerektirmektedir. Ornegin, platform gelistiricisi olan bir katilimci
su ifadeleri kullanmigtir:

Bizim arastirmamizda muziklerin dinlenmesinin yluzde 30°'u aramalardan

geliyordu. Insanlarin yizde 70'i icerikleri tiklayip dinleseler de yuzde 30'u arayip

kendi istedigi sanatgiyi, sarkiyi bulup dinliyorlardi. Iste o aramalarin bir kismi da

[kullanicilarin] TikTok’'tan ya da Instagram’da fark ettikleri ve merak ettikleri
sarkilar Uzerinden gelmeye bas[liyor] (K 26’dan alinti)

Algoritmik kurasyonunun Uretim iligkilerini donustirme eksenine bakildiginda, akigim
platformlari, sosyal medya ortamlari ve yeni is modellerinin gindeme gelmesiyle muzik
endustrisindeki aktorlerin rollerinde ve mesleki becerilerinde bir dontsum kaginiimazdir.
Katilimcilarin altini ¢izdigi Uzere, bu déontisumun, gerek hayran etkilesimi, gerek platform
ile iliskilenme slreci gerekse telif haklari konusunda bilgiye erismek ya da dijitalde
gorunar, bulunabilir olmak gibi farkli konularda etkin, etkili ve ¢ok yonlli olmayi gerektiren
bir Uretim surecine tekabul ettigi sdylenebilir. Bu anlamda sorumluluklarin, yaktamlualtklerin
ya da endustri iligkilerindeki rollerin zaman zaman karmasik bir yapiya burinmesi, zaman
zaman ise bulaniklagsmasi s6z konusudur. Bu baglamda katilimcilarin yaklagimlar iki
baslikta 0Ozetlenebilir. Bunlardan birincisi algoritmalarin isleyisine yonelik guvenin
farkhlagsmasidir. Katilimcilarin bir kismi platformlarin igleyisinin seffaf olmadigina isaret
ederken, platformlarin sagladigi verilere ve imkanlara aragsal yaklasimlar da
goérilmektedir. Ozellikle platformlararasi etkilesim ile daha fazla izleyiciye ulasmak ya da
kullanici verileri ile daha isabetli kararlar vermek aragsal yaklasimi olusturmaktadir. ikincisi
ise endustrinin geleneksel Uretim surecine benzerlik gosteren tekellesmedir. Katilimcilar
genis kataloglara sahip olan aktorlerin dijital akisimda da avantajli  konumlarini

surdurduklerine isaret etmektedir.

Algoritmik kiirasyonun yeni kiiltiirel aracilar rolii ve eserlerin tiirsel/bigcimsel

doéniisimi

Muzik eserlerin tursel ve bigcimsel donusumunun ardindaki temel etkenlerden en dnemlisi,

platformlarin uyguladiklari “kigisellestirme” politikasidir. Platform ekonomisi baglaminda
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kisisellestirme, en genis kapsamda enformasyonun, mal ya da hizmetin segilmesi,
dizenlenmesi ve son kullanicilara sunumuna iligkin yapilandirilan bir dizi genis olgekli veri

manipulasyonu olarak tanimlanabilir (Pariser, 2012; Srnicek, 2017).

Platformlarin  kigisellestirme  kapasitesi,  kullanici  verilerini  toplayabilme
kapasitelerine baglidir. Toplanan kisisel veriler yalnizca demografik verilerle sinirli degildir,
kullanicilarin  platformlarin igerisinde Urettikleri etkilesim trafigini de igermektedir.
Toplanabilecek veri kapasitesinin arttirilmasi igin platformlar, kullanicilarin platformun
icerisinde daha uzun sure kalmalarini saglayacak sekilde dikkatlerini cezbedecek bir ag
mimarisi inga ederler. Platformlar kullanicilarin dikkatlerini yakalayip verilerini topladiklari
Olcude kisisellestirme konusunda daha yeni ve daha “samimi” yollar olusturabilirler
(Webster, 2021). Daha acik bir ifadeyle, kullanici verileri kullanilarak kisisellestiriimis bir

arayutzey deneyimi sunulur.

Algoritmalarin  Uretim surecindeki rolt, muzik eserlerinin tarsel ve bigimsel
doénusumuyle de dogrudan iligkilidir. Algoritmik klrasyon, bir muzik eserin gérunurligune
ve bulunabilirligine énciilik etmektir. Ustelik, eserlerin algoritmik bedeni gdz o6niinde
bulundurularak Uretilmesine neden olmaktadir. Dolayisiyla kulturel Greticilerin dagitim ve
satis surecine iliskin dogrudan verilere (dinlenme sayisi, dinleyici demografisi vb.) daha
fazla tabi olduklari goriimektedir:

[...] Ozgin olmak diye bir sansiniz yok, satmak istiyorsaniz veya bunun
karsihiginda para almayi bekliyorsaniz, belli kaliplar var. Bu Hollywood filmleri
gibidir. [...] Biz bilgiyle veriyi karistiriyoruz. Yani c¢ok fazla veriye muzik

anlaminda da maruz kaliyoruz ama bunu sindirecek altyapimiz yok. (K 38’den
alintr)

Katilimcilarin sikga vurgulandi§i Uzere dijital platformlarda algoritmalari taniyarak daha
cok izleyiciye ulasabilmek adina “igerik (reticinin platformlarin kurallarina uymasir”
gerekmektedir (K 41’den alinti). Bu perspektiften bakildiginda, mizik endustrisinde eser
uretim sureci, eserin kendisi, platformlarin olanak ve sinirliliklarina paralel bir dénisim
icerisindedir. Ornegin, sanatginin yaratici Uretimiyle ortaya koydugu eserlerin niteligi
algoritmalarin yeni kulttrel aracilik rollerinden etkilenmektedir. Katilimcilarin, eserlerin
yalnizca ilk birka¢ saniyesine kadar olan sure zarfinda meta degerinin belirlendigini ve
bunun Uretim slrecinde dikkate alinan bir faktor oldugunu vurgulamalari da buna isaret

eder. Ornegin,
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Yani sanatimizi ortaya koymak istersek bu sektorde, gormesi gereken ilgiyi
goérmuyor. Ama diger turll de iste tutmasi igin, viral olmasi igin sarki yaptigimiz
zaman da biz mutlu olamayabiliyoruz diyorlar. (K 59'dan alinti)

Muzik akisim platformlari Gzerinden platformun sahip oldugu repertuvarin hacmi kadar
genis bir igerige erisilebilecedi iddiasi sanatcilar tarafindan kaygiyla yaklasilan bir
husustur. CuUnklu yukarida daha ©Once aciklandigi Uzere platformlarin isleme
mekanizmalarini kesfetme, galma listeleri olugsturmaktadir.
Bir seyin erigilebilir olmasi, evet dogru erigilebilir- insanlarin ona erisecegi
anlamina gelmiyor ve erismiyorlar gergekten de [...] Belki orada algoritma diye
gordigumiz ama birtakim pazarlama iligkilerinden dolay! 6ne ¢ikan seyler de
olabilir anaakimda bir degisiklik olmadan bu sistem, algoritmalar vesaire bir

degisiklik olmadigi surece toplumun geneline cesitliligin ¢ok yayilacagini
digstnmuyorum. (K 2’den alintr)

Goruldaga Uzere, kullanicilarin muzige erisim olanaginin artmasi her muzik tartnan, her
muzisyenin ya da her eserin pratikte dinleyiciye erisebildigi anlamina gelmemektedir. Bu
durum kdlturel ifadelerin gesitliliginin® saglanmasini 6nceleyen bir kiltir politikaslyla
birlikte dusunuldiglinde, muzik akisim platformlarinin kiresel Olgekte s6z sahibi olan
geleneksel medya sirketlerine benzer bir sekilde belli kilttirel akislari ve temsilleri 6n plana
cikardigi veya anaakimlastirdigi sdylenebilir. Muzik endustrisinde, algoritmik kirasyonun
yonlendirdigi bedeni dizeni igerisinde yer almak populer olmayan bigimler veya tirlerin
basari sansini azaltir. Mlzik Gretim slrecinde cgesitlilik ve yaraticihga ket vuran bu durum,
dijital dinyada begeni listesi yaratmanin 6tesinde, fiziksel diinyada muizisyenler arasindaki
esitsizlikleri beslemektedir.
[bir platform ismi vererek, A.N.] Orada gercek bir emekgiye emegini vermeme
durumu yasaniyor gergekten. [...] sevebilecegini disundigimuiz sarkilar diye
evet, ne yazik ki surekli ayni insanlari boyle bir sekilde o dongilye sokuyorlar.
Orada tabi ki de yani yeni bir ismin gercekten sansi pek kalmiyor. Ama mesela
gercekten de yillardir sektorin iginde olan insanlarin da aslinda ¢ok bir sansi
olmuyor. Genelde hep orada belli, o algoritmanin icinde yer alabilmis, kendine
yer edinebilmis insanlar, iste gercekten ¢ok fazla dinlenen insanlar ve onlarin

klguk turevleri seklinde algoritma sizin 6nunidze sunuyor surekli. (K 22’den
alinti)

Platformlarda dinleyicinin dikkat ve ilgisinin devamli canl tutulmasina yonelik mekanik

duzenlemeleri, eserlerin tirsel ve bigimsel olarak tektiplesmesini beslemektedir. Asagida

9 UNESCO’nun 2005 tarihli Kiiltirel ifadelerin Cesitliliginin Korunmasi ve Gelistiriimesi Sézlesmesi’'ne gére
“kaltirel cgesitlilik”, gruplarin ve toplumlarin kiltirlerinin ifade buldugu bigimlerin gesitliligi, “kulttrel ifadeler”
ise bireylerin, gruplarin ve toplumlarin yaraticiigindan kaynaklanan ve Kkiiltirel igerik barindiran ifadeler
olarak tanimlanir. S6zlesme temel olarak ifadenin bigimi ya da aktarildigi arag ne olursa olsun kiiresel temsil

dizleminde adaletsizliklerin giderilmesini hedefler.
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aktarilan, algoritmalarin ¢ok dinlenen eserleri ya da sanatgilari ve “onlarin kuguk
turevlerini” dinleyiciye sundugu ifadesi, algoritmik begeninin ingasini gorunur kilmaktadir:
Algoritmanin olayi zaten seni uygulamada tutabilmek, seni maksimum seviyede

izlemeni saglamak, uygulamadan ayrilmamani saglamak. O yuzden en ¢ok pop
muzik tercih edilmese, zaten algoritma sana onu gostermez. (K 60’tan alinti)

Arastirmanin katilimcilarinin ifadeleriyle “belirli kaliplar ve (ugucu) trendler” dogrultusunda
ureticiler, eser uretim sureclerinde “dikkat ¢ekme” eylemini gergeklestirmek icin belli bir
sekilde tirdeglesmeyi ve yahut tektiplesmeyi gdézetmek durumunda kalmaktadir. Asagidaki
alintida da belirtildigi Uzere eserin duyusal ve biligssel “parlakligi”, onun daha fazla
tuketilmesinin, boylelikle gelir bolisiminden daha fazla pay alinmasinin 6n kosulu olarak
kabul edilmektedir:
[...] bu sefer o kiltire uymak zorunda kalan Uretimler gergceklesmeye basliyor ki
su anda buyuUk oranda dyle. Bu noktada dikkat ¢cekmek ve para kazanmak en
blylk motivasyon, zaten vyillardir boyle. Dikkat ¢ekmenin muizikte, muzik
teknolojileri kisminda en buyuk iki faktorl spectral agidan parlaklik ve mizigin
dinamikleri agisindan da sikisik olmasindan gegiyor. Fazla compress’lenmis ve
fazla parlak miuzik olmak zorunda bir noktada [...] insanlarin kulaklari bu sefer
bunlara alismaya ve daha fazlasini istemeye basliyor. Biz daha gir yaptik¢a

daha fazla sagirlagiyoruz aslinda, daha sagirlastikga daha fazla gir yapma
ihtiyaci hissediyoruz. (K 56’dan alinti)

Arastirmanin bulgulari mizik endustrisinde “aligiimis” ya da son derece hizla degisen
trendlere uygun eserlerin Uretildigini, dinleyicinin de dikkat sUresinin giderek azaldigini
goOstermistir. Bu dogrultuda sanatgilar icin platform ekonomisinin gerekliliklerine uyum
saglamak endustride gorunur olmak adina temel bir kosulu olugsturmaktadir. Bunun sonucu
olarak, bir katilimcinin (K 3) muzigin “ultra metalasmasi” olarak tanimladigi tektiplesme,
cesitligin azalmasina ve “kullan-at” mantiginin yayginlasmasina neden olmaktadir. Ancak
s6z konusu bu durum, bir yandan geleneksel Uretim sureciyle de bir benzerlik
gOstermektedir:

[bir platform ismi vererek, A.N.] orada genellikle daha ¢ok rotasyona girmesini

istedigin sarkilar, aslinda temel bir radyoculuk mantigi, daha fazla baklava

getiren plak sirketin varsa daha c¢ok sarkiyr on plana sunarsin, eski Unkapani
diliyle. (K 28’den alinti)

Sonugta bu [platform ismi] bir alan, o bir diikkan. Yani D&R neyse aslinda o da
0, bir dagitim kanali Uzerinden urununuzu koydugunuz, kesintilere ugradigi ve
size de bir para verilen bir dikkan, giiniin sonunda o. (K 55’ten alinti)

Yeni kulturel aracilar rolu Ustlenen algoritmik kirasyon, dagitim ve perakende aktorlerinin

(6rn. muzik magazalarinin) goérevini de Ustlenmekte, dijital hizmet saglayicilari plak
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sirketlerinin sundugu islevlere alternatifler Onerebilmektedir. Ancak, katilimcilarin
“alan/dikkan” benzetmesinden hareketle, muzik endustrisinin geleneksel is modelindeki
rol dagihmlarindaki gesitliligi blinyesinde barindiran bu mekanizmalarin, aslinda tim
sanatgilara esit ve alternatif firsatlar sunan bir yapiya tam anlamiyla sahip olmadiklar

soylenebilir.

Tarkiye'de muzik endustrisinde yeni kllttrel aracilarin rolu ile eserlerin tursel/bigimsel
donusumu bir arada ele alindiginda; muzik endustrisindeki aktorlerin teknolojik igbirlikleri
gelistirmeye ve bu baglamda platformlarin algoritmik mantigini ve algoritmik kdrasyonun
isleyisini kavramaya, kuresel Olgekte Kkultirel akigsin bilgisine yonelik beceriler ve
donanimlar gelistirmeye duyduklari ihtiyag ortaya ¢ikmaktadir. Bourdieu da populer begeni
icin Uretilen sanat ve sanat igin sanati tartistigi bolimde, her iki sanatsal tretimin ve her iki
grup sanatginin da teknige 6zel bir deger atfettigini belirtir (2023:93). Ona gore, “Ortalama
sanatta teknik, Uretimi etki anlayisina yonlendirir (bu, hem izleyiciler Uzerinde etki olarak
anlasilabilir, hem de yapim surecinde maharet olarak);...” (93). GUnUmuz sanatgisi igin
algoritmik kdrasyonun igsleme mekanizmalarina vakif olmak benzer bir 6nem tagimaktadir.
Teknikle s6z konusu iliskilenmeye yonelik olarak katilimcilarin temel yaklasimlarini
algoritmik kdrasyonunun yoénlendirdigini, muzigin suresini, 6mrinu, niteligini klrasyonun
getirdigi mekanizmalari g6z o6nunde bulundurarak sekillendirdiklerini  sOylemek
mumkdndur. Bundan oturu daha once vurgulandigi Uzere muzikte tektiplesme ve
cesitliligin azalmasi sorunlari ortaya ¢ikmaktadir. Bu noktada algoritmik kirasyonun
dinleyicilerin taleplerine tarafsiz bir sekilde karsilik veren nesnel araglar olmadiklarini
tekrar vurgulayarak, ait olduklar kurumsal yapinin c¢ikarlarini oncelediklerini, piyasa
iligkileriyle dolayimlandigini bu baglamda da belli muzik turlerini 6n plana ¢ikardiklarinin
altini gizmeliyiz. Ornegin bazi tirlerdeki (Turkiye baglaminda halk mizigi) sanatcilari
dezavantajli hale getirmesi s6z konusudur. Ustelik bunun mizik endUstrisinin geleneksel is
modelinden ve o modeldeki kilttrel araciliga igkin durumdan c¢ok farkli yeni bir durum

olmadigi sdylenebilir.
Algoritmik kiirasyonun yeni kiiltiirel aracilar rolii ve bagimsiz sanatgilarin stratejileri

Dijital akisim platformlarinin, sosyal medya ortamlarinin ve algoritmalarin, tliketici/kullanici
pratikleriyle beraber muzik endustrisinde eserlerin tursel ve bigcimsel donusumunde
belirleyici bir rol oynadigi gorulmektedir. Populer begeniyi algoritmik begeni olarak buyuk
Olcide yeniden insa ettigi belirlenen bu déntsumuin, alternatif, farkli ya da “bagimsiz”

olanin muzik endustrisindeki konumlarina da temas etmesi kaginilmazdir. Dolayisiyla bu
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noktada muzik endustrisindeki bagimsiz sanatgilarin endustrideki konumlarinin, Gretim ve

dagitim stratejilerinin yeni kulttrel aracilar gergevesinde degerlendiriimesi gerekmektedir.

Saha arastirmasinda algoritmik kurasyonun Ustlendigi yeni kualturel aracilar rold,
bagimsiz sanatgilar agisindan ya destekleyici ya da emek glcu somarisini daha agik
hale getirici olmak Uzere iki farkli yaklagsim ekseninde ele alinmigtir. Bu yaklagimlarin
farklilagsmasinin temelinde ilk olarak Uretim surecleri ekseninde de deginilen, kitlelere
erisim faktort 6ne ¢ikmaktadir:

Dijitallesmenin kendi tarzimizi ve turumuza, kendi yaptigimiz sanatin alicisini

bulmak konusunda bize daha ¢ok katkisi oldugunu dusunuyorum agikgasi.

Cunku kendi takipgi kitlemizi bizim yaptigimiz seyin -nis bir kitlesi bile olsa-

onlara ulasabilme avantajini bize saglayabilecegini dusinlyorum. Biraz

bunlarin [...] yani kullana kullana tekniklerini ya da bunu iginde var olup kendi

sanat kitlemizi olugturabilecek biraz seyi elde etmek gerekiyor, belki beceriyi,
beceri ya da bir 6zveriyi diyeyim. (K 60’tan alinti)

Yukarida aciklandidi Uzere, algoritmalar eseri izlerkitlesiyle bulusturmak konusunda
muzisyenlere bir avantaj sunmaktadir. Ancak sanat¢inin bundan faydalanabilmesi igin yeni
teknik beceriler'® gelistirmesi ve bir takim Ozverilerde bulunmasi gerektigi ifade
edilmektedir. Sanatgilarin algoritmalarin destegi ile yaratici Uretim yapmalari gittikge artan
bir tempoda calismalari ile sonuglanmaktadir (Chodos, 2019). Geleneksel kultirel
aracilarin rolinun gérece azalmasi, muzisyenin kendi emek slrecine iliskin inisiyatif alma
potansiyelini artirirken, ilgili metriklere aracisiz erismesini de saglamaktadir. Ancak bunun

icin sanatcinin dijital becerilerini gelistirmesi gerekmektedir:

Bagimsizlik ya da diger bir deyisle muzik insanlarinin, muzisyenlerin aradaki
aracllari kaldirarak dogrudan muzik servisleri ile iletisimde olmalari, paralarini
dogrudan almalari, mizik insanlarinin sonu olacaktir. (K 30’dan alinti)

Stratejinizi belirlemek Uzere muthis yardimci olan bir yapay zekayla ¢alisiyoruz
aslinda su anda, global anlamda birbirine bagli. Bu ¢ok ¢ok avantajli bir sey [...]
Hatta bagimsiz mizisyenler daha fazla meshur olursa, onlari takip etmiyorlar
artik. Bu bagimsiz muzisyenlerin bu sekilde kendilerini arka kapi baglantilarini
direkt kendi seyirci ile kurdugu ortamlar var. Yani SoundCloud biraz dyle, iste
Instagram Uzerinden Oyle bircok sey var, Facebook uUzerinden. Bunlar artik
aradaki pazarlamaciyr c¢ikariyor. O zaman da kendi kiglk seyirci kitlesiyle
yurtyerek gitmesini sagliyor. (K 57°den alinti).

10 Bu teknik beceriler sanatgilarin dijital sermayelerini olusturmaktadir. Burada dijital sermayeyi, iletisim
araclarina sahip olmak ve erismek anlaminda dedgil, kullanim becerisi, yetkinligi ve kullanim kaynakli somut
yararlar gérmek anlaminda kullaniyoruz.

130


https://www.zotero.org/google-docs/?tx1TVf

Dijital beceriler, bagimsiz sanatgilara eser Uretimlerinde tek karar veren olmayi vaad eder.
Dolayisiyla “kegfedilebilmek” - bir ihtimal olarak dahi- bagimsiz sanatg¢ilar agisindan
dijitallesmeyle beraber gelen bir olanak bigiminde okunabilmektedir:

GuUnun sonunda baktiginizda aslinda sizi kesfetmemis birini bir sekilde, hig fark

etmez, belki radyo, yani [bir akisim platformu]’'nun igindeki iste sarki radyolari

var mesela. O radyolar araciligiyla, belki kazayla, bir listenin iginde goérerek

vesaire, size ulagsma imkani, ihtimali her zaman orada bir kdsede duruyor sizin
icin. Bu da guzel bir sey aslinda. (K 53’ten alinti)

Diger yandan, erigsim olanagi konusunda, metrikler kaynak alindiginda alternatif ve indie
muzigin anaakim karsisindaki konumu, bagimsiz sanatgilara “sunulan firsatlar” yeniden
dusunmeyi gerekli kilmaktadir:
[dijital platformlar ve algoritmalar, A.N.] mizik sektdriinde de populer olan, daha
on plana cikanlari daha Uste c¢ikartma, daha az popduler olanlari karanlik
dehlizlerde kaybetmeye dogru itti. Veriler de bunu dogruladi. Az o&nce
soyledigim gibi dijital platformlarda en ¢ok dinlenenler aslinda anaakimda da en
cok dinlenenler oldu. Sadece cok klguk bir kesim alternatiflerin farkinda olup
dinleyen bir kesim olarak ortaya c¢iktl. Dijital donisumun neticesinde dijitalin

icerisinde bir anaakim olusmaya basladi, gibi bir durum s6z konusu. (K 2'den
alinti)

Bu noktada dinleyiciye erisebilmek adina, bagimsiz sanatgilarin ve menajerlerin yapmasi
gerekenler; farkli rolleri tek bedende bulusturabilmeleri, deneme-yanilma yoluyla strekli bir
6grenme icinde olmalari, dijital sermayelerini -ve hatta veri okuryazarliklarini- hacimli
kilmalari, esneklik sergileyebilme kabiliyetlerini artirmaktir. Katilimcilar da Uretim surecinde
menajerlik, yapimcilik, halkla iligkiler gibi farkli rolleri Gstlendiklerini belirtmislerdir. Ozellikle
bagimsiz sanatgilar bir kisinin ¢ogu zaman pek c¢ok roli Ustlendigini ifade etmistir.
Dolayisiyla mizik endustrisi ¢alisanlari, platform kapitalizminde esneklik ve geciskenlik

kabiliyetlerine gereksinim duymaktadir.

Eserlerin 6zgunlugu ile sinirlandirilamayacak bu durum, (bagimsiz sanatgilar basta
olmak Uzere) sanatcilari, sanatgilarin profesyonel kimliklerini, is tanimlarini, unvanlari ve
meslekleri kapsayacak bicimde yeni kulturel aracilarin oynadigi rolin ¢ok katmanli bir

sekilde ele alinmasi gerektigine isaret etmektedir:
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Geleneksel olarak, mesela ben birlikte ¢alistigim herhangi bir gruba, ‘ben senin
menajerinim, benden habersiz higbir gsey yapmayacaksin, iste butlin
s6zlesmeleri ben gorecegdim, butun etkinlik dnce bana gelecek, [...] sahnede ne
giyecegine, nasil konusacagina, hangi gazeteye, hangi dergiye gikacagina ben
karar verecegim’ mantigindaki menajerlik artik gegerli degil zaten, bahsettigimiz
dijitallesmeyle birlikte. Cunkl sanatgiya hayrani artik direkt olarak istedigi anda
erigilebilir halde. O yuzden oradaki o seyleri, sistemleri biraz boyle esnetip birbiri
icine gecer sekilde yapmaya gayret ediyoruz. (K 55’'ten alinti)

Bu agidan gelirlerin ve sosyal sermayenin gesitlendiriimesine yonelik ihtiyacin endustride
odaga yerlesmesi, kendin yap (Do it yourself, DIY) kultaru ile birlestiginde sanatgilar igin
sOmurld boyutunu ortaya c¢ikarmaktadir. Her ne kadar DIY kadltard ve muzik Uretimi
hakkindaki ¢alismalar, anaakim digindaki Ureticilerin birlikte Uretimi ya da ortaklagsa Uretim
gibi etkilesimsel Uretim sureglerini odaga alsa da (Richards, 2013; Bennett ve Guerra,
2018), bu Uretim bigiminin gittikce anaakima yaklagsmasi sanatgilari gittikgce daha kirilgan
ve savunmasiz bir hale getirmektedir. Ancak sanatgilar ve hayranlari arasinda dogrudan
erisim olanagl olduguna yodnelik katilimcilarin var olan ifadeleri platform ekonomisinin

isleme mantiginin gérmezden gelindidini gostermektedir.

Badimsiz sanatcilar icin dijital akisim platformlarinin destekleyici rolu, eserin ve
muzisyenin izlerkitlesiyle bulusmasi noktasinda sundugu olanaklari seklinde dile
getirilirken; bagimsiz sanatgilarin hakedigler agisindan daha savunmasiz bir konuma
geldigi de ifade edilmektedir. Belirli bir dizeyde maddi birikim sahibi olmayan bagimsiz
sanatgilarin, “daha dusuk telif haklarina razi olmak” gibi gelir paylarinin azalmasina (K 1)
yol agan uygulamalarla karsilagsmalari bu duruma ornek gosterilebilir.

Dijitalde de zaten c¢ok adil olmayan bir gelir dagilimlari, iste olabildigince

vahsilestiriimis s6zlesmeler, aradaki bir surl aktorun de kese kese, devletin de

vergiyi kese kese muzisyene kus gibi bir rakam kaldigi bir gerceklik icerisinde

var olmaya caligiyor dijital dinyada birgok muzisyen. Dolayisiyla hani NFT ve
benzeri teknolojileri takip etmeye calisan insanlar da var. (K 55’'ten alinti)

Katilimcilarin siklikla vurguladigi hususlardan biri yeni medya ortamlarinin yayginlagmasi
ve dijital dénistimle beraber, ulusal sinirlarin asilmasi ve mekanlar baglaminda cografi
sinirlamalarin ortadan kalkmasidir. Cografi sinirlarin kalkmasi platform ekonomisinin
muzik endustrisindeki etkisiyle iligkilidir. Gorismelerde bu baglamda olumlu bir bakis agisi
hakim olmakla birlikte, alternatif mazik turleri, algoritmik bedeni ile uyusmayan eserler ve
bagimsiz sanatcilar dusunuldugunde sanat¢inin halen dezavantajli bir konuma sahip

oldugu gorulmektedir:
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[...] Yine orada da biraz dezavantajli taraftayiz. Amerika'da bir mizisyenle Turkiyeli
bir muzisyenin dijital streaming platformundaki dinlenme bagina aldigi birim Ucret
ayni degil. Cunkl bu mesela en temelde ¢ok ciddi adaletsiz bir yapi, bu platformlarla
ilgili. (K 55’ten alinti)

Su anda Istanbul'a kayit yapmaya geliyor bitiin mizisyenler. Buraya
gelmezseniz o sektorin igine giremiyorsunuz. (K 56’dan alinti)

Dunyanin kuguk bir kdy olmasi batin idealizmi, hayal gicunu ve gizemi yok etti.
Dijitallesme de bunun internet degil mi, arttk hani Bali Adalar’ni merak
etmiyoruz. Yani oraya gidip sey yapmak blyuk bir emek ama Google'dan
baktiginiz zaman, ¢ok hizh tuketiyorsunuz. Yani gizemi kaybettik, muzikte de
gizemini kaybettik. (K 38’ten alinti)

Algoritmik kurasyonu cografi sinirlari ortadan kaldirmak konusunda vyetersiz bulan,
tuketimin hizlanmasiyla -ve Uretimde niceligin 6n plana gikmasiyla- kesfetme olanaklarinin
artmasina karsin kesfetme arzusunu tetikleyen oOgelerin mizik dinlemeden ayristidina
yonelik ifadeler, arastirmanin dikkat geken bulgulari arasinda yer almaktadir. Bu baglamda
muzik endustrisinin gelisimi boyunca “kesfedilmek” sanatginin var olabilmesi icin en 6nemli
husus ve temel gerektir. Ancak guniumizde algoritmik kirasyon cergevesinde
“kesfedilmek”, bagimsiz sanatgilar i¢in bir yandan platform ekonomisi tarafindan sunulan

bir vaat, diger yandan hayatta kalmak igin bir miicadele alanidir.

Algoritmik  kdrasyonun varligi badimsiz sanatgilarin  muzik endustrisindeki
konumlarini guglendirmeleri i¢in DIY Kkdltari ve Uretim stratejileri paralelinde dijital
becerilerinin ve yetkinliklerin geligtirimesine yonelik temel gereksinimlerine isaret eder. Bu
acidan bakildiginda gesitli destekleyici olanaklar bu yeni ekosistemde mevcuttur. Ancak
Ote yandan uretim iligkilerinin daha once hi¢ olmadigi kadar esitsiz hale gelmesi ve
merkezilesmesi yonundeki egilim, bagimsiz sanatgilarin somurliye acgik ve guvencesiz
emek gucine dénusecegdi yonundeki endiseleri de glglendirmektedir. Bu nedenle burada
bagimsiz sanatcilarin zaman zaman karsilastiklar firsatlara ve ¢ogunlukla da yasadiklari

zorluklara degindikleri bu iki temel yaklasim birlikte serimlenmigtir.
Sonug

Bu calismada platformlagsma olgusuyla birlikte Tlrkiye’de mlzik endustrisinde sanatgilar
ve dinleyiciler arasinda geleneksel anlamdaki kultirel aracilarin (muzik yazarlar, plak
sirketleri, yapimci ve yayincilar, menajerler ve muzik meslek érgutleri) ve bunlarin 6tesinde
konumlanan yeni bir kulttrel aracinin (algoritmik kirasyon) rolleri ve iliskisellikleri ele
alinmaktadir. Glinumizde muzik endustrisinde platform kapitalizmi, yeni kultirel aracilar
rolinu atfettigi algoritmik klrasyon dolayimiyla sanatginin eserlerinden meta degeri ve
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sembolik deger elde etmektedir. Muzik endustrisinin farkli aktorleri, algoritmik kirasyonu
bir fail gibi guc¢lu kabul etmektedir. Onlara gore, yeni kulturel araci rola Ustlenen algoritmik
kurasyon dinleyicilerin zevklerini, tercihlerini ve davranislarini siniflandirma, analiz etme,
iliskilendirme ve gelecek icin tahminde bulunma gucine sahiptir. Ancak, platform
ekonomisinin temellendigi bu yapilarin seffaf olmamasi mizik endustrisinin igleyisinde s6z
sahibi aktorlerin rolinu giderek belirsizlestirmis, algoritmalarin bu ekonomide sahip oldugu
merkezi konum ise geleneksel kulttrel aracilarin Uretim ve tiketim surecindeki rollerinin
onemini azaltmistir. Ustelik, aragtirmanin bulgulari, farkli aktorlerinin platform sahipliginin
endustri igindeki belirleyici konumunu tartismak vyerine, endustride basarili olmayi
algoritmik kdrasyona uygun kulttrel Gretim Gzerinden tartigtiklarini ortaya koymustur. Bu
durumda, geleneksel kulturel aracilarin sembolik gicini algoritmalar marifetiyle

kendilerinde toplayan teknoloji sirketlerinin failligi, sorgulamadan azade kalmaktadir.

Arastirmanin katilimcilari, platform kapitalizminin pazardaki tek goérunur ylzd olan
algoritmik kurasyonu yerel endustrinin kirilganhdinin nedeni olarak yorumlamaktadir.
CunkU algoritmalar kendilerinden oénceki kultlrel aracilardan farkli olarak higbir kuilttrel
temsil iddiasina referans vermeksizin, Uretim ve tuketim sdrecinin merkezine sanki
tarafsizmiscasina yerlesmislerdir. Uretim iligkilerini belirleyen bir alt yapi bileseni olan bu
teknoloji, endustrideki tium aktorlerle iliski icindedir. Bir yapimci elindeki katalogunu, eser
sahibi ise eserlerini platformlarda gorunir kilma ihtiyaci hissetmektedir. Bundan &tird
algoritmalari ya da algoritmik kurasyonun isleme mantigini dikkate almadan kulturel
uretimde bulunma ihtimali gittikge azalmaktadir. Diger bir deyisle arz, belirli bir orgutsel
yapinin gikarlari dogrultusunda sekillendiriimektedir. Kullanici metrikleri Uzerinden igleyen
derecelendirme sistemi, bir yandan eserleri tektiplestirirken dider yandan muzik
endustrisindeki her aktoru anlik olarak belirli bir basari dizeyine sabitlemektedir. Eserler,
albumler ya da tirler, kuresel basari oOlgUtinun nesneleri olarak dogrusal oOlgeklere
yerlestiriimektedir. Kimi zaman belirli bir turin yiginsal olarak artan populerliginin tegvik
edilmesi seklinde ortaya cikan bu tektiplesme, platformlarin nihai amaci olan toplam
dinleme suresinin artmasi hedefine hizmet etmektedir. Bu baglamda arastirmada pek cok
katilimci muzikte tektiplesme ve dikkatin yonlendiriimesine, Turk¢e rap turunun hizl
yukselisini ornek vermistir. Buna gore katihimcilar, Turkge rap muzik Ureticilerinin, muzik
Uretiminin sayilan bigimsel egilimlere uyumlanma konusunda Turkiye’'deki onculeri

oldugunu iddia etmistir.
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Platform ekonomisinin basarisinin temelinde rol oynayan bir diger husus,
kisisellestirme 6zelligidir. Bagimsiz sanatgilar ve yapimcilar, kisisellestirme ile olusturulan
bayuk &lgekli metriklerin manipulasyonu karsisinda, pazarda tercih edilen eserleri
uretmeye mecbur kalmaktadir. Bu nedenle muzik endustrisinde eserin girigini 6ne ¢ikarma,
suresini sinirlama ya da album yerine tekliler Ureterek endustride sureklilik saglama gibi
bazi bicimsel egilimler anaakimlagsmaktadir. Ayrica sanatgi icin dijital is modeline vakif
olmak, muzik endustrisinde olmazsa olmaz bir 6n kosul olarak goérilmeye baslanmistir. Bu
anlamda dijital beceriler gelistirmek, pragmatik amaglarla dijital is modelini 6grenmek ve
isleyise dahil olmak igin sahip olunan sermaye tirlerini gesitlendirmek bigiminde de

yorumlanabilir.

Sanatgilar ve yapim sirketleri platformlagsma olgusu karsisinda farkli stratejilere ve
konumlara sahip olsalar da ortak hedefleri dijital akista var olmaktir. Bu hedefe ulagmanin
onunde yine ortak bir sorunla karsilasilmaktadir: Platform ekonomisinin temellendigi
mantiga karsi guvensizlik. Her iki aktor de algoritmik yapinin seffaf olmamasindan dolayi
endise duymakta ve kirasyona guvenmemektedir. Kara kutular olarak algoritmanin nasil
isledigi tam olarak goérunur veya bilinir degildir. Bu endise ve guvensizlige, son derece
gucli kurumlar olan platformlar ile sanatgilarin pazardaki esitsiz iligkileri de eklendiginde,
algoritmik manipllasyon iddialari sanatgilar arasinda giderek ikna edici bir hale
gelmektedir. Plak sirketleri ve yapimcilarin bu strece aracilik ederken akisim platformlari
ile ¢ikar ekseninde bir uzlagsma zemini aramalari, surecin deger boslugu urettigini de
gOstermektedir. Buna gore; bireysel sanatgilarin tek baslarina pazarlik giclnin ¢ok zayif
oldugu, ancak, geleneksel kulturel aracilarla birlikte hareket ederek platformdan
saglanacak payin artirilabilecegi iddia edilmektedir. Dijital akisim platformlarinin neden
oldugu deger boslugunun muzik endustrisinin tim taraflari aleyhine isleyen topyekdn bir

kayip alani olduguna ise deginilmemektedir.

Teknolojik gelismelere iyimser bakmaya istekli kisiler, internetin, platformlarin ve
algoritmalarin kdlturel Gretimlere ve kdlturel Ureticilere erisimi kolaylastirdigl iddiasiyla
potansiyel olarak cografi ve kultirel farkhliklarin 6éneminin azaldigini disinmektedir.
Platformlarin yerel kiltlrlere kiresel dinleyici ve izleyici tarafindan erigsilmesine imkan
verdigi ve bu acidan esitlik¢i olduguna iligkin bir yorum da bu yaklagimdan temellenir.
Tarkiye orneginde muzik endustrisindeki katilimcilarin deneyimleriyse, bu varsayimsal
esitligin pratikte sorunlar icerdigini, yeni iktidar iligkileri yarattigini ve muzik endustrisinde
bagimsiz ve alternatif sanatgilarin aleyhine, halihazirdaki esitsizlikleri derinlestirdigini
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gostermektedir. Muzik endustrisinde belirli bir bicimde Gretmeyi digerine gore avantajli hale
getiren, sahibinin gikarlari lehine tarafli bir sekilde uretilen bu teknik pratikler platform
kapitalizmi lehine bir oyun dizeni kurmaktadir. Muzik endustrisinde var olmak icin, bu
oyunda var olmak, oyunda var olmak igin ise teknik bir ingsa ve pratik olan algoritmalarin
dizenledigi degerlendirme sistemine tabi olmak gerekmektedir. Arastirmada dijital akisim
platformlarini elestirenler dahi, platformlarin yarattigi esitsizlikleri ve iktidar iligkilerini -
ornegin verilestirme gibi elestirdikleri bir 6zelligi- dinlenme sayilarinin disuk olmasiyla
aciklamaya cahsmislardir. Goruldugu Uzere platform ekonomisinin  elestirisi  bu
ekonomideki varsayimsal bir basari duzeyi Uzerinden kurulmaktadir. Kisacasi uretim
iligkileri acisindan yeni kultirel aracilar rolinU Ustlenen pratikler, Uretimin gerceklestigi
ortami ve muzik endustrisinin ickin pratiklerini belirleyerek platform kapitalizmi lehine bir
degisimi getirmektedir. Ustelik endistrinin farkl aktorleri, platformlar degil, platformlarin
sahiplik mekanizmasini gizleyen algoritmik kurasyonu temel oyun kurucu olarak

gOrmektedir.

Arastirma bulgulari, kulturel ifadelerin gesitliliginin, yerel kiltirel deneyimlerin ve
tirsel cesitliliginin korunmasi; basta sanatgilar ve eser sahipleri olmak Uzere muzik
endustrisinin farkli aktorlerinin bu degisim karsisinda guglendiriimesi gerektigini ortaya
koymaktadir. Muzik toplulugunun kendi igerisinde ve kendi 6rgutli mekanizmalari ile bunu
yapmalari gerekmektedir. Bu noktada, dedisim karsisinda farkli aktorlerin katilimina zemin
saglayacak demokratik ve seffaf kamusal destek politikalarinin gerekliligi de ortaya
cikmaktadir. Son olarak, bu g¢alisma Turkiye’de muzik dinleme pratiklerinin platformlarla
birlikte donustigunl tespit etmekte, platform ekonomisi tarafindan inga edilen algoritmik
begeni ve dinleme aligkanliklarinin muzik Uretim surecine etkisinin arastiriimasini

onermektedir.
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