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Ozet
Medya demokrasinin ve loplum yatamlnln vazgegilmcz unsurudur. Bu araQlann toplumun

bilgilcndirilmesi ve olaylardan haberdar edilmesi. kamuoyunun sdzciiliigiinii yaprnak. sallkL bir
kamuoyunun olugturulmasrna katkrda bulunmak gibi dnemli gcirevleri vardtr. Kamuoyunun fikir, kanaat ve

clestirilerinin ydneticilere ulagttnlmast. ydneticilerin mesajlarrnrn da kamuoyuna iletilmesi aglslndan

demokrarjk sislemin saghkh i$lemesini saglayan kurumlarrndan biri olarak giiriilerl kitle iletiqim araglan, aynl

zamanda iizerlerinde biiyuk bir sorumluluk da tagrmaktadrrlar. Medyadaki ticarilegme olgusu ise bu

sorumluluEun gereklerinin yerine getirilmesinde dnemli sorunlar ortaya Qtkamaktadlr. Call$mada medya

alanrnda ticarilesme siireci, nedenleri ve sorunlan ortaya konulmaya gah$rlml$tlr.

Anahta. Saizciikler
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Abstract
Mass media are a fundamental element of dcmocracy and social life. These communication media

play a pivotal role for public information. creation of a healthy public opinion and are mandating the publics'
voice. As mass medja are bi-directional active in transferring publics' opinion and critics to the

administratio! and vice versa the administrations' message 1o public awareness, they are recognised as

fundamenlal tbr the propcr working of democratic system. This fact burdens great responsibility on lhe mass

media. Commercialisation of the mass media produces great obstacles for the application of this

responsibility. This paper examines lhese problems.
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Giriq
iletiqim olgusu her v<intiyle ekonomiyle i9 ige gegmig durumdadrr. Oncelikle

haber ve bilgi akrqr ekonomik karariann ahnabilmesi, verimlilik ve faaliyet yonlerinden
onem ta$lmaktadrr. Bilimsel ve teknik alanlarda bu tlnem, konuyu giiniimiiz uluslararasr

tartlqmalannda <incelikli bir konuma sokmugtur. Ulusal ve uluslararasl pazarlar iizerine
yeterli bilgiye sahip olmadan ticari ve sanayi faaliyetlerde bulunulmasr miimkiin
de!ildir. Kiireselleqen yeni diinya sisteminde de medya, ekonominin en dnemli
a lanlarrndan biri haline gelmi$tir.

l. Medya Ekonomisi
Bugiin diinyanrn btyiik bir kesiminde, iletigimin dnemli bir bdliimii ticari

faaliyetlerdir. Gazeteler, siireli yayrnlar, kitaplar, filmler, bilgi-iqlem ile radyo ve
televizyon biiyiik bir oranda bu ticari faaliyetlerin igindedir. Pazar ckonomilerinin ticari
faaliyetlcri iginde, son yrllarda iletiqim araglannln muazzam dlgiide yayrlmasrna,

eglence ya da ktilttir iiriinlerinin satl$lndan eldc edilen milyarlarca dolarhk gelirlere,
reklamcrhlrn giderck artan biitgesine, dev birikimler oluqturmak igin iletigim araglart
arasrnda ve iletigim araglarryla diler sanayiler arasrnda birlegmelere benzer gok sayrda
<imek bulmak zordur. Medya ckonomisindc iletigimin igerili-haber ya da ellence ya
da her ikisinin kangrmr-ticarileqmiq ve satrlmrq herhangi bir iiriin gibi iqlem g<irtir. Bu
durum biiyiik bir medya ekonomisinin olupmasrna yol agmaktadlr.

Medya ekonomisi en baqta medyanrn kendi giderlerinin yiikselmesinden dolayt
biiyiimektedir. Ozellikle bu alandaki teknolojik geli$meleri uygulamak maliyetleri
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biiytk Olgiide yi.ikseltmektedir. Giiniin olaylarrnr daha yakrndan izleyebilmek iqin, her
medya olabildilince hzh olarak haber almaya gahqrr. Basrn, radyolar ve televizyonlar,
strekli muhabirler bulundurma, r<iportajcrlar gonderme, haber ajanslanna abone olma
gibi yollarla haber kaynaklanm artrnrlar. Gazeteciler, gazeteleriyle haberleEmek
amacryla, gitgide daha karma;rk y6ntemlerden yararlanrrlar. bir haberi rakiplerinden
Once alabilmek ya da bir haberin yaytn tekeline sahip olabilmek igin yaprlan ara$trrma
gok daha pahahya mal olur( Desmoulins, 1995, s.20).

Medya endiistrisinin, genel olarak, diler ekonomik faaliyetlerinkiyle
kargrlagtrrrlabilecek bir bigimde geliqmesine karqrhk, bu endi.istrinin iiriinlerinin kendine
has yani, ona ayn bir <izellik kazandrrmakta ve tiim iiretim ve da[rtrm siirecine oldu$u
gibi medya pazannm yaplslna da yansryan sonuglar dolurmaktadrr. Btiylece, ekonomi
biliminin ayrrt ettili iig elken biraya gelmig oluyor: hammadde, emek, ve ister kamusal
ister <izel ktikenli olsun, sermaye(Desmoulins, 1995, s.l l).

Unlii lletigim bilimci Marschall Mcluhan'a g<ire ise "enformasyon artrk ahnrp
satllan, ekonomik ticaret eqyasr iiretmckte kullanrlan bir arag delildir; giinkii
enformasyonun kendisi ahnrp satrlan bir meta haline gelmigtir". iletigim alanr titmuyle
bir endiistriye dOntiqmii$tiir. Ekonomik gng, iiretim araglannr ellerinde
bulunduranlardan, enformasyon iireten kitle iletiqim araglannr kontrol edenlerin ellerine
gegtiginde bu insanlar sadece iiretim araglarrnr ellerine gegirmiq olmakla kalmryorlar
aynr zamanda bu olay yabancrla$ma sorununa yol agtrlrndan enformasyonun anlamrnr
da degi$tirmekte-bdylelikle iiretilen enformasyonda bir anlam kaybr soz konusu
olmaktadrr(Eco, l99l, s.94).

Son yrllarda medyada temelden yeni y<inelimler g<iriilmektedir. Bunlann ba$rnda
radyo ve televizyonun gift bagL bir yaprya btirtinmesi, medyalar arasl temerktiz ve
gittikge reklam alrrhkh ekonominin rjnem kazanmasr gelmektedir (Weischenberg,
Altmeppen, L<jffelholz, 1998, s.l I I ). Ote yandan iletigim kurumlannrn kendileri de,
ayrrlan kaynaklar, altyapr ve sabit sermaye yatrnmlan, yarattlklan istihdam ve hasrla ile
ulusal ekonomi iginde genig bir ticari ve sanayi sektdrii ortaya gtkarmrgtrr. Bir iilke, ister
geli$mig, ister geliqme yolunda, ister pazar ekonomisi, isterse merkezi plana dayah
olsun, bu durum gegerlidir. Basrmcvleri, yayrnevleri, radyo, televizyon kuruluElan,
basrn, reklam, halkla iliqkiler ajanslan, bilgi iqlem merkezleri, veri bankalarr vb. ile bu
alanda kullanrlan donanrm maddelerini iireten velveya pazarlayan kuruluqlar, degigik
iilgeklerde ama mutlaka hemen her iilkede bulunmaktadrrlar. Kuruluglann birgolu artrk
ulusal ekonomik srntrlannr aqarak uluslararasr ekonomik yagamrn rinemli rilesi
gokuluslu dev girketlerin kapsamrna girmiglerdir(Kaya, 1985, s.2 I ).

Son d<inemde medya yatrnmlan ekonomik sistemler iginde gok Onemli yerler
tutmaya baglamrgtrr. Omelin 1990'larda Rupert Murdoch'a ait Uluslararasr mcdya
girketi Naws Corporation'un ekonomik bir krize girmesinin tiim batr ekonomik
sistemlerine yan etkileri olabilecegi iddia edilmekteydi. Qiinkti ly'ews Avustralya
medyasmm ytizde 70'ine, lngiltere'de y0zde 30 ile 40 arasr bir paya, Amerika'nrn rjnemli
bir televizyon kuruluguna hakim olarak diinyanrn en dnemli medya girketlerinden
birisiydi ve onun hasar gdrmesinin diinya ekonomisini etkiyecek bir tineme sahip
oldulu iddia edilmekteydi(Shawcross, i994, s. l6).

Giintimiizde medya ister ulusal diiaeyde, ister ktiresel diizeyde olsun,
ekonominin <inemli ve ayrimaz bir pargasr durumundadrr. Medya etkinli$inin geliqen
teknoloji ve hrzh rekabet karqrsrnda pahah bir ulrag alanr haline gelmesi, yayrncrhk,
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matbaacrhk, haber ajanslan, reklamcrhk ve bilgi-iglem merkezleri gibi yan sektcirlerle
olan yogun iliqkisi de medya ekonomisini giiglendirmektedir. Biiyiik medya
qirketlerinin kendi aralannda ve Otcki sektdrlerle yaptrklan birlegmeler ve iqbirlili ve
bunun uluslararasr diizeydeki yansrmalan da medyanrn ekonomi igindeki payrnr ve
etkinlilini artrrmaktadrr. Medya ekonomisi ticari faaliyet olarak bu gticiinti gelecekte
daha artrracak gibi gdrtinmektedir.

2. Ticarilesme Kavramr
Ticarileqme biiyiik sermayenin medya alanrna girmesiyle yaganmakta olan

olgudur. Daha rince kiigiik igletmclerle gazetecilik etkinlilini yiirtiten medya
kuruluqlarr, daha sonra bu alanda yaganan teknolojik geligmclerin de etkisiyle btiytik
sanayi i$letmeleri haline geldiler. Bu iglctmelerin diler sekt<irlerle olan birlegmeleri ve
holdinglerin yan kuruluglarr haline gelmesi, ticarilegme kavramrnr da giindeme
getirmi$tir. Fakat medya alanrnda asrl ticarileqme tartl$malan, medyanrn iglevlerinde
ticari amaglar do!rultusunda farkhlagmanrn baglamasryla htz kazandr.

Oncelikle genel kabul gdrdtifiti iizere, gazete ve televizyon gibi medya
kuruluglarrnrn yayrncrhk faaliyetlerini devam ettirebilmek igin ticari iEletmeler halinde
yaprlanmalan bir zorunluluktur. Burada asrl tartrqrlan konu, haber vc bilgi verme ve bir
tartl$ma platformu olugturma gibi iglevlerinden dolayt kamusal bir arag sayrlan
medyanrn, sadece kAr etme amacryla gahqan ve bunu birinci planda tutan kuruluqlar
haline gelmeleri tehlikesidir. Qiinkii demokatik toplumun devamrnda Onemli bir arag
olan medya asrl g6revlerini sadece "kar etme" gibi bir amagla beraber yi.irtitebilecek
midir? Igtc burada medyanrn "ticarilegmesi" sorunu gtindeme girmektedir.

Medyanrn bu ticari boyutu, iletigim aracrnrn kiilti.irel ve sosyo-politik iqlevi
konusunda problemler olmaksrzrn gergeklegmemigtir. Bu sektrirde gruplann ya da grkar
diigkiinlerinin ortaya grkrgr, derin elegtirilere yol agmrgtrr (dmelin 1940'ta gevrilen
Orson Welles'in Yurtta; Kane filminin sanatsal bicimi iizerine). Bununla birlikte.
iletigim aracr, enformasyon ve giig (iktidar) arasrndaki imtiyazh iligki, gazete
yatrnmcllan ve yrineticilerini, bekleyebildikleri mili kardan ziyade genellikle niifuzla
gtidiilemeye itmigtir. Diinyanrn gok sayrda b6lgesi, rizellikle de Avrupa'dakileri
saymazsak, gazeteler golu kez igadamlannrn ve btiyiik sermayenin yatlnm alanr
olmuqtur (Charon, 1992, s.271)

1990'lardan sonra ise aynr olgu Avrupa'da ya$anmaya baglamrqhr. K<tklii bir
kamu yayrncrhlr anlayrgrna sahip olan Bah Avrupa iilkelerinde de yayrncrhlrn
ticarileqmesi ile devletgi yayrn politikalan terk edilerek, devletin yayrn alanrna
miidahalesini engelleyen liberal yasal dtizenlemeler getirilmigtir. Kamusal yayrn
kuruluglannrn egemenlilindeki Batl Avrupa iilkelerinde yaytn alanrnrn ticari
kuruluglara da agrlmasr "ticarilegme" olarak adlandrnlmaktadrr(Mceuail, 1990, s.29g).

Weischenberg, Altmeppen ve Lciffelholz'a gdre ( 1998, s.34) ticarilegme
(kommerzialisierung) kavramr daha gok "sosyal sistemlerin gittikge serbest pazar
toplumlarrndaki ekonomik kurallara tabi olma siirecine" denmektedir. "ozel miilkiyet
mal delig tokugu ve kirrn azamilegtirilmesi, bu siiregte dnem kazanan ba5hca
kurumlardrr". Burada dncmli kavram "sosyal sistem,' kavramrdrr. eilnkii bu aynr
zamanda liberallerin son d<jnemde sal,unduklan her alandaki ,.6zelleqtirme" ve
"ticarilegme"nin srnrrlannrn neredc bitmesi gerekti[iyle ilgili tartrgmada da <inemli bir
boluttur.
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Avrupa'da mcdya alanrnda ticarile;me 1990 sonraslnda hrz kazanml;trr. Omclin
Alman medya sisteminde ticarilegmc efilimleri Ozellikle radyo ve televizyon alantnda

grize garpmaktadrr. Diizenleme kurullannrn politik balrmsrzlaqmast, cizel istasyonlann

kabul edilmesi, daha gok reklam gelirine ve izlenme oranlanna dayalt programlartn

alrrhk kazanmasr bu geligmenin gdstergesidir. Yazrh basrnda rekabetin artmasl, dergi

sayrlannrn ve tirajlarrnrn artmasr ckonomik giiciin belli merkezlerde temerkiizii oncmli

rimcklerdir.(Wcischenbcrg, Altmcppen, L0ffelholz, I 998, ss.34-35).

Radyo ve telcvizyon alantnda pek 9ok iilkede kamu vc devlet y<inetim sistemlcri

ortaya grkmrgtrr. Bunlar bugiin "karma" denilen sistemlcr gerqevesinde ozel sektcir ile de

yakrn iligkide olabilmektedir. Gazetelere gelince, her zaman piyasa ve ozel girigim

alanrna balrmh olmuglardrr.
l63l yrhnda Fransa'da La Gazetta de France'r ortaya glkaran yaylncl

Theophraste Renaudot, her geyden cince qirketini geligtirme kayglsr ta$lyan, ydnetlm vc

sanayi adamr olarak bilinmektedir. Daha sonraki ytizyrllar da, gok zor sosyal ve politik

$artlarda daha bagka gazete i$lctme bigimleri birbirini izlemigtir. Ancak partiler, siyasal

hareketler ya da btiytik sanayi onciileri tarafrndan ortaya grkanlmrq olsalar da, gazeteler

her zaman satrlmak zorunda kalmrqlar ve iSletmelerin de iktisadi dengelerini ve

gazetelerigeliqtirme yollannt bulmalan gerekmigtir(Charon' 1992' s.27 l).
Giiniimi.izde medyantn onemli bir izleyici kitlesine ulagabilen kcsimleri biiyiik

kuruluslardrr ve kendilerinden daha biiyiik holdinglerle srkr srkrya bi.itiinlegmiglerdir.

Difer iqletmeler gibi medya kuruluqlan da ahcrlara bir iirun saflar. Onlartn ptyasast

reklamctlar, .,tirtin" ise izleyicilerdir vc grizler rcklam oranlannt btiyi.iten daha zengin

izlcyicilere dikilmiq durumdadrr(Chomsky, 1993, s.20).

Medyantn iqlevlerinin yerine getirebilmek igin ticari faaliyet iginde bulunmast

giinfimtiz gartlarrnda zorunlu gririilmektedir. Fakat medya gibi kamusal g<irevleri olan

araclar iqin sadece ticari amaglar giidi.ilmesi, ticarililin cn tjnemli unsuru olan "kar

etme" amacrnrn bunlann dniine gegmesi, demokratik toplumlardaki oncmi dolayrstyla

medyanrn uzak durmasr gereken bir durumdur. Ticarilegmc kavramr bu agrdan, sadece
.,kar €tme" amacrna yrinelik olarak faaliyette bulunan ve titeki kamusal gorcv ve

iglevlerini buna feda edebilen mcdya kurumlan igin kullanrlmaktadrr. "Mcdyanrn haber

ve bilgi vcrme, toplumsal tartl$ma ortamlnl sa!lamak igin go$ulculula katkrda bulunma

gibi iglcvlerinin yerini iincelikle 'kdr etme amact'ntn almasl' da ticarilegme kavramt

iginde de!erlendirilebilir.

3. Ticari Medyanrn Hakim Karakteristikleri
Ticari medya biitiin diinyada birbirine benzer ozellikler gosterir. Bunlar genelde

liberal ekonomik modcller iginde diler girkctler igin gegerli olan ozelliklcrdir. Bu

durum medyanrn da diler ticari alanlarla biitiinle$mesi sonucunu dolurmuqtur. Bunun

medya alanrndaki etkileri dolal olarak diler ticari igletmelerden gok farkh olmugtur. Bu

durum medya alanrnda olmasr gereken kamusalhk ve gofulculuk gibi ozellikleri

olumsuz ydnde etkilemektedir. Ticari medyanrn ttim diinyadaki ortak karakteristik

rizelliklerini, tekel ve temerkiiz, holdinglegme, gokulusluluk ve kurumsal delerler de

"kdr amaci'ntn iine qtkmast Eeklinde saytlabilir.
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3.1. Tekel ve temerkiiz
Oncelikle ticari medya kuruluglannrn tekelci bir esilimi oldu[u soylenebilir. Bu

klasik anlamda bir girketin tek bagrna biittin piyasayr elinde tutmasr geklinde
gergeklegmemektedir. Ama medya alanr gibi farkh cizelliklere sahip bir sektdrde,
pazann birkag btiytik girkette toplanmasr bile tekelle$meye yol agmasr agrsrndan endige
verici bir durum olarak gortilmektedir. Qi.inkti bu durumun sadece ekonomik degil,
toplumsal ve siyasi etkileri gok daha fazla olacaktr ve demokratik sistemin salhkh
iglemesi agtstndan sorunlar ortaya grkarabilecektir. Zaten genelde medya alanmda
tekelleqme farkh gekilde gergekleqmektedir. Bu durum birkag girketin belirli bir
endtistriden kdr ve gtivenliklerini elde etmek igin aralannda resmi olmayan bir bdliiqiim
yapmalanna yani kartel fikrine gitmektedir.

Orne[in ingiltere'de beg b{iyiik girketin program ahmrnr ve i.iretimini belirlemesi
ve geriye kalan l0 qirketin gergekte onlann isteklerine uymak zorunda olmasr
nedeniyle bir kartele benzedili ifade edilmektedir. Btitrin bu girketler gok biiyiiktiir. Qok
sayrda kiqiyi istihdam ederler ve cirolan gok yiiksektir. Bu ytizden i.iretim igin gok iyi
bir donantmlan vardrr ve medya materyallerini satrn almak igin gok fazlapara oderler.
Bu, kendi alanlarrnda tekellegmek igin gok iyi bir yere sahip olduklan anlamrna gelir.
1987'de bir ulusal giinltik bulvar gazetesi olan Today'i kurmak Eddie Shah'a l5 milyon
sterline mal oldu. Yagayabilmesi igin yeteri kadar reklam ahnamadr$rndan Rupert
Murdoch'un News Corporation qirketi tarafindan bir krsrm hisseleri satrn ahnarak
kontrol edilmeye baqlandr. Bu medya kuruluglannrn bir ozelli$ de kurumlarrn dikey
olarak bi.itiinlegmig olmalandtr. Yani, genel olarak, sozii gegen qirketler hiyerargik
olarak tek bir holding qirkete dofru yaprlanmrqtrr. Daha da dnemlisi, dikey btittinlegme
ticaretin dtzenlenig bigimini de tantmlar. Medya orne[inde, tiriinlin dalrtrmr ve tirtiniin
satrgr gibi iglevlerin tek bir kurulugta toplandr[rna igaret eder(Burton, 1995, ss.49-50).

Ticari medya kuruluqlannrn btittin dtinya tilkelerindeki en cinemli yaprsaldzellili
tekelleqme ve temerktiz yoniindeki esilimleridir. Bu kuruluglar, ticarileqme olgusunun
yaqandrgr iilkelerde birkag bUyfik girketin etrafinda toplanmaktadrr. ingiltere ve ABD
drneklerinde gdriildi.ifti gibi medya kuruluglan gok gabuk el deligtirerek birkag medya
patronunun kontroltine girebilmekte ve bu durumda kiigiik medya kuruluglarr da
yagamlannt devam ettirebilmek igin bu holdinglerin egemenlili altrna girmek zorunda
kalmaktadrr. Ayrrca birkag medya grubunun aralannda anlagma yaparak kartel
olugturmalan da go$ulculufu ve serbest rekabeti cinleyerek, ekonomik ve siyasi agrdan
cinemli sorunlar ortaya grkarabilmektedir.

3.2. Holding ve gokulusluluk
Ticari medya bUyuk gofunlukla ekonomik gartlarrn da zorlamasryla birkag

biiyiik girketin olugturdu[u holding bigiminde yaprlanmaktadrr. Bu durum, sadece
medya alantnda stnrlt kalma gartr olmadan birlikte hareket eden girketlerin bir pargasl
olmalart anlamtna gelir. Hem medya endristrisinde hem de diler endtistrilerde gticiin
belirli ellerde toplanmast sciz .konusudur. Ktiresellegen ekonomik duzen iginde bu
egilim, birgok Ulkeye dafrlmrq bir girket bigimiyle gokuluslululu da beraberinde getirir.

Holding genellikle kdnntn bir krsmrnr medyaya iligkin faaliyetlerden elde eder
gahqma alantntn biiytik boltimtinti ise iiretim ve satrg olugturur. Bunlar ABD'de oldulu
gibi genellikle; uluslararast tele-iletigim, savunma ve vzay amagh elektronik sistemlerin
iiretimi, mi.izik aletleri, dondurulmug grda, yatrnm girketleri, kaprt ve orrnan liriinleri
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tiretimi, kesimlik afiag igleri, mobilya tiretimi, arag kiralama gibi degigik iiretim ve
hizmet alanlarrndan oluqur. Tiim bu sayrlanlar bilyi.ik bir geqitler kanqrmr gibi g<iriinse
de ashnda bir holdingin tanrmrdrr. Medya ile ilgili girketlerden bir boltimti ABD'deki en
btiytik qirketlerin yer aldrlr Fortune 500 listesinde iist sralarda yer alrrlar(Severin,
Tankart, 1994, s.582).

Ornefiin Murdoch'un sahibi bulundu[u medya girketi News Corporation, ingiliz
medyasrnrn her sektdriinde ve difer girketlerde hisse sahibidir. Ticari medya yaprsrnda,
medya kurumlannrn ekonominin di[er alanlanna da yatrnm yapma egilimleri vardrr.
Ayrrca bu kurumlar go$u kere gokulusludur. Yani tilke ve krta smrrlannr agarlar. Bazen
buna Maxwell'in Communication Corporatior?'lnln yaptrlr gibi vergi avantajlanndan
yararlanmak igin baqvururlar. Ancak ayil zamanda gtig ve kdn bi.iytitmenin de bir
yoludur. Sergio Berlusconi, italya ve Fransa'da btyiik televizyon kanallanna sahiptir.
E[er, bu tilkelerden birinde, emek, tiretim ya da finans konulannda bir sorunla
karqrlagrrsa parasal yardrm igin di[er tilkedekine baqvurabilir. Medya kurumlarr,
birbirinden ayn olsalar bile karlannr en iist diizeye grkarmak igin igbirli[i yapar(Burton,
1995, s.52).

Holding ve Eokuluslu qirketler iirtiniin kaynalmt, iiretim ve da$rtrm araglannt
ve iiriinleri igin gereken pazan mtimktin oldufunca kontrol altrnda tutmaya gahgrrlar;

gtinkti boylece durumlan sallamlagrr. Bu qirketler nerede, ne zaman, neyi gdrecefimize
karar vermede konusunda da egemen konumda bulunurlar(Burton, 1995, s.54).

Medyanrn ticarilegmesiyle birlikte ulusal medya pazarlannrn ortadan kalkmasr
olgusu da ortaya grkmaktadrr. Medya organizasyonlan gittikge uluslararasr alanlarda
gahgmaktadrr. Ve medya ulusal srnrrlara balrmh kalmadan pazarlanmaktadrr.
Weischenberg ve arkadaglanna gdre "medya ekonomisi bdylece yakrn gelecekte belki
de mega girketlerin stiperligi tarafindan ydnetilecektir"(Weischenberg, Altmeppen,
Ldffelholz, I 998, s.37).

Medyanrn ticarileqmesi siirecinde ktiresel, merkezden uzaklagan ve gegitli medya
tirtinlerinin bUytik iletigim imparatorluklanna ddniiqtii$i (film ve televizyon, basrn ve
yaym, miizik ve video) holdinglerin doluguna tanrk olunmaktadrr. Ortak finanse edilen
ve tiretilen iirtinler, ki.iresel bir montaj zincirinde yaprlmakta ve dtinya piyasalanna

sunulmaktadrr. Qdkmekte olan kamu hizmeti geleneklerinin ve bunun sonucu olarak
ulusal yayrn sistemlerinin serbestleqtirilmesi ortamtnda bu mega girketler gdriintii
akrElarrndan olugan bir ktresel uzam olugturmaktadrrlar. Bu ktiresellegme siireci, artan

ticari biiti.inlegmenin bir iqlevidir. Gerek ulusal, gerekse uluslararast di.izeyde yatay

ittifaklarrn gegitli bigimleri goriilebilmektedir; bunlar, radyo ve televizyon yaytnctlan,
film ve televizyon yaprmcrlan, yayrncrlar, plak yaptmctlan arastndan olmaktadrr.
Avrupa'da TV yayrncrhlrnrn yayrlmasrnda ve karakterinde en dnemli rolti oynayan tek

etmen dikey olarak biittinleqmig medya gruplannrn ortaya grkrgrdrr. Rupert Murdoch'tn
Fox Broadcasting, 20'' Century Fox ve Sky Channel ile yiikseliqi, tiretim, dalrtrm ve

yaym tizerinde uygulanan tiimleqik kontrol ydni.inde en gcize batan ornektir(Morley,
Robins, 1997, s.57).

Bu ti.ir girketlerin daha onemli bir ayrrt edici ozellili de, kendilerini geliqtiren
"yasal, politik, bankacrhk ve pazar sistemlerinin tiimtiyle oynamalan"dtr. Sdz konusu

mekanizmalar, ktiresellegmedeki gabalann en fazla elegtiri alan ktsmtnt

olugturmaktadrr(Rowland, O' Donn el, 1992, ss.493 - 509).
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Medya qirketleri hrzla holdinglegmckte ve gokuluslu bir bigim almaktadrr. Bu
yapr gokuluslu holdingleri de bcraberinde getirmekredir. Amerika, ingiltere ve italya
ornelinde Murdoch, Maxwell ve Berlucconi ulusal ve uluslararast alanda gok biiyiik
medya kuruluglannrn sahipleri olarak gdzlemlenmektedir. Bu holdingler genellikle
kinnrn bir krsmrnr medya seklririinden elde etmekte, gahgma alanrnrn Onemli b6liimunii
iiretim ve sahg faaliyetleri olugturmaktadrr. Qegitli yan sektdrleri de biinyesinde
banndrran bu holdinglcr dtinya gaprnda biiyiik iletigim imparatorluklarrna
dOniipmektedir. Medya iirtinleri kiirescl bir montaj zincirinde iiretilen tiriinler olarak
diinya piyasalanna sunulmaktadrr.

3.3. Kurumsal deferler ve kir amacl
Ticari medya kurumlanntn en <inemli dzelliklerinden biri medyanrn birincil

kamusal gcirevlerinin yerini ticarililegmenin en cinemli unsuru olan "kAr'\n almr$
olrnasrdrr. Medyanrn ortaya grktgrndan itibaren en Onemli kurumsal delerleri olan,
dolru bilgilendirme ve haberdar etme, diiriistltik, nesnellik ve bununla balh olan etik
ilkeler kargrsrnda ticari grkarlar dn plana glkml$hr. Medyanrn finansmanrnr sallayan
reklamcrhlrn ctkisi de medyanrn kurumsal delerlerini deligime ulratmrgttr.

Ticari medya dolal olarak cn gok kira dnem verir. Bu kuruluqlar genel olarak
hissedarlanna karqr sorumlu olduklan igin kAr amacrnrn <incelik tagrmasr kagrnrlmazdrr.
Bu aynt zamanda reklama deler verdikleri anlamrna gelmektedir. Ticari faaliyetlerine
devam edebilmek igin bir gekilde reklama balrmhdrrlar. Bu nedenle <incelikle rekldm
verenleri memnun ctnick zorundadrrlar. Burada s<izil edilen sadece do$rudan verilen
reklamlar degildir. Ozellikle Amerikan sinema ve televizyonunda iirtiniin yayrn igine
yerlegtirilerek dolayh 5ekilde sahlmasr gok uygulanan bir ydntemdir. girketler
tiriinlerinin gekimlerde kullanrlmasr ve gririinmesi igin biiyiik paralar riderler. Bu
kuruluqlar, izleyicinin satrn alma giictine deler verirler. Henr genig izleyici kitlelerini
(poptler yan$ma programlan), henr dc tisr diizey zengin izleyicileri (kaliteli haftahk
gazetcler) elde etmeye 9ah$rrlar. Trcari medya, tamamen kapitalist bir toplumsal sisteme
ve ideolojiye deper verir. Bu da, bu sistemin ve onun delerlerini taraf tutucu bir gekitde
igleme egiliminde olacaklan anlamrna gclir. Qiinkii bu sistem (diler kapitalist delerlerle
birlikte) k6r etme ve hisselerin arttlnlmasr yoluyla sahip olduklan paramn go[altrlmasr
amacrnrn giidiilmesini desteklerler(Burton, I 995, ss.54-55).

Biitiin bunlar medyantn var olug nedeni olan kendi kurumsal delerlerinin
tamamen deligmesi sonucunu ortaya koymugtur. Medyanrn birincil iElevi olan haber ve
bilgi vermenin yerini, tek baqrna "kir etmc" ve sadece reklamcrlann amaclanna hizmet
etme alml$tlr. Qolulcululun ve demokrasinin en <inemli aracr olan, kamusal gdrevlere
sahip olan medyantn yerine biiyiik serrnayeye ve kapitalist delerlere hizmet eden,
izleyicileri reklamcrlara paz,arlayan bir medya diizeni gegmiqtir. Ticari amaqlar her ttirlii
kurumsal deleri oldulu gibi medyanrn delerlerini de degigime ulrarmrqtrr.

4. Medyada Ticarileqme Siireci
Basrn aslnda ba$langlqta ticari grkarlann bir gereli olarak ortaya grkmtgtrr.

Geliqimi de kapitalizmin geliqimiyle paralcl oldu. Ne devlet ne de geliqen sermaye
baglangrgta haberin kamusallagmasrnr istemediler. Fakat daha sonraki demokratik
geligmelerle kamusal bir kurum haline gelen basrn kamuoyunun sdzciisti olarak
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giintimiizdeki anlamrna eri$ti. Medya alanrnda ticarileqme ise daha 9ok 20. y0zytla has

bir olgudur.
Kapitalizmin ortaya grkrgryla yazrh basrnrn geliqimi birbiriyle paralellik arz eder.

Ticarilegme ve medya ashnda daha baglangrgta birbirlerinin geliqimine ve grkrgrna

hizmet etmiqlerdir. Erken kapitalist drinemde uzun mesafeli ticari mal vc habcr
dolagrmrnr ortaya glkarml$tl. Pazardan kaynaklanan ticari muhasebe ihtiyacr, ticaretin
yaygrnlagmasryla uzaktaki geliqmeler hakkrnda daha srk ve dolru bilgiyi gercktirir oldu.
Bu yiizden eski ticari mektup dolaqrmr, 14. yiizyrldan beri bir ttir profesyonel
haberleqme sistemine d<iniiqtti. Belirli giinlerde yollanan kuryelerlc baqlayan ilk
postalan, tiiccarlar kendi amaglan igin orgiitlemiqlcrdi. BiiyUk ticaret gchirlcri aynr
zamanda haber dolagrmrnrn merkczleriydiler. Haber dolagtmtntn stireklilili, en az mal
ve krymetli evrak dolaqrmmrn si.ireklilili kadar vazgegilmczdi. Borsanrn oluqmasryla
postanl.n ve basrnrn, stirekli temasrn ve stirekli haberlegmenin kurumsallaqmasr aynr
zamana rastlar(Habermas, 1997 , ss.76-77).

Haberin kamusallagmasr ise baglangrgta ne devletin ne de tiiccarlann isteli
delildi. Qrkarlan daha gok "yazll. gazete" ile, yani haber tacirlerince mesleki olarak
Orgiitlenen rizel haberleqme ile cirtiiqtiyordu. Haber akrgr kamusallaqtrktan sonradtr ki
tam anlamryla bir basmrn varhlrndan s<iz edilebilir. Bu ise ancak 17. Ytizyrhn sonunda
gergeklegti(Habermas, 1997, s.77). Haber dolagrmt sadece mal dolaqtmtnt ihtiyaglanna
balrmh olarak geliqmiyordu; haberin kendisi mal haline gelmiqti. Habercilik mesleli,
varhfrnr borglu oldulu pazar ile aynr yasalara tabi idi(Habermas, 1997, s.84).

Ticari medya baglangrgta kamusal tartrqmalar ve siyasi konulan ticari nedenlerle
krsrtlryorlardr. Ornelin Amerikan kolonilerindeki gazeteler, devrimden on ytl cincesinc

kadar tartrgmah konulardan fellik fellik kagtrlar. Ancak devrimle birlikte, kendi
isteklerinin ve ticari grkarlannrn hilafrna da olsa, kralcr ya da )urtscvcr kamplar
arasmda kendilerine bir yer segmek zorunda kaldrlar. 18. Yiizyrlda pazar rekabeti ilk
biiyiik gazete patronlannl ortaya grkardr; Charles-Joseph Panckoucke gibileri, gergekten

modern kitaplar, dergiler ve gazeteler glkartarak fikir vc diiqiincc pazannr tekelleri altrna
almaya gabaladrlar. Giller Feycl ve Rene Moulinas\n yakrn tarihlerdc yayrnlanan

araftlrnalarrnrn gdsterdili gibi, yayrncrhk endiistrisinin bazr btiliimleri karmaqrk bir
acentele$me ve miilkiyet temerktizti stirccine eklemlendi(Keane, 1992, s.56).

Ozel haberleqme sisteminden dolan ve uzun siire de onun gOlgcsinde kalan
gazetecilik meslegi, Onceleri kiigiik zanaatkdr igletmeleri bigiminde orgiitlenmi$ti. llk
evrede erken kapitalizmin gelencksel stntrlart iginde miitevazl bir kdn azamilcgtirme
hesabr yaprhyordu; yaylnclnln girigiminden gtkart salt ticariydi. Faaliyct esasen haber

trafilinin orgtitlenmesi ve haberlerin derlenip toplanmaslyla srnrrhydl. Haber bastnt

kanaat basrnrna ddniiftiigtinde ve muharir gazetccilik haber yaztcrhlryla rekabet edcr

hale geldilinde bu ekonomik etmenc yeni ve genig anlamda siyasal bir etmen daba

eklendi. Bu geligmenin izledi!i uzun miicadele sonunda gazeteler, salt haber yaylnlayan
kurumlar olmaktan gtktp kamuoyunun tagtytctlan ve yOnlendiricileri, parti politikasrnrn

miicadele araclarl oldular(I labermas, 1997, s.3 l0).
Aynr y0zyrhn baqrnda iletigimin giigliikle sallandrlr iilkelerde gazete, pahah ve

srnrrh bir scgkinler toplululuna (ancak bclirli bir vergi ddeyen )urttatlara tanlnan oy

hakkrna sahip kesim) mahsus bir iirtindii. Uretim yava;tr: En tutulan gazctc bin niisha

basrhyordu. Her qey birkag yrlda de!i;ti. Telgraf ve demiryolu, haberleri en hrzh

bigimde iletmeye bagladr: Enformasyon, Havas (1835), Associated Press(l848), Rettter
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(1851) ajanslan tarafindan satllan ticari bir mal haline geldi. Geli$en teknolojinin de
katkrsryla daha qok gazete basma ve tiretim mAliyctlerini diigiirme imkdnr meydana
geldi. Ilancrhgrn geligimiylc gazete fiyatlan yan yanya azaldr. Popiiler basrn, elitim
diizeyinin geliqimi ile saylsl artan okuyuculara sadece siyasal enformasyon delil,
e!lence de gritiirdii(Pouthier, I 992, s. I 96).

Basrnrn 19. yiizyrldaki geliqimi ve ticari igletmeler haline gelmesinde aynr
yiizyrlda reklamcrhk ve ildncrhlrn geliqmesinin de payr gok biiytik olmuqtur. Gelir
getiren bir unsur olarak reklam ve ildnrn gazetelere girmesi bu alandakr sermaye
temerkiiziine katkrda bulunmugtur.

19. Yiizyrhn ortalanna dogru, otuzlu yrllarda Ingiltere, Fransa, ABD'de kanaat
yayrnlayan basrnda, ticari basrna dolru bir geligme baqladr. il6n iqi, mali hesaplar igin
yeni bir temel sallar: Yayrncr, fiyatlann epey diiqtiriilmesi ve ahcr saylslnln daha biiy0k
bir krsmrnr ildnlara satacalrnr hesap edebilecektir. Modern bir ticari basrnt olugturmaya
ddniik ilk denemeler, gazeleye rizel girigim karaktcrini kesin olarak geri kazandlrdl. Bu
kez, eski yayrncrlann zanaat iqletmelerinin yerinde, iist diizeyde kapitalistlegmig biiyiik
iqletmeler vardr. Daha yiizyrhn ortalanna gelindilinde bir dizi gazete igletmesi anonim
qirket olarak drgiitlenmiqtir.(Habermas, I 997, s.3 I 3).

Ama sadece gazete i$letmesinin 6zel ticari grkarlarr alrrhk kazanmakla kalmadr;
gazete, bir kapitalist igletme olma dolrultusunda geligme g<isterdikge, ona niifuz etmeye
gahgan, iglctme biinyesine yabancr grkarlann etki alanrna da girdi. 19. Yilzyrhn ikinci
yarrsrnda biiyiik giinliik gazetelerin tarihi, baslnln, ticarilegmesi dlgiisiinde semaye
tarafindan yonlendirilebilir vc kontrol edilebilir hale geldi!ini kanrtlar niteliktedir.

Yazr igleri btlliimiiniin siiriimiini.in ildnlar boliimiiniin siiri.imiiyle kargrhkh
etkileqime girmesindcn itibaren, o zamana kadar bir kamusal topluluk olugturan ozel
gahrslann kurumu olan basrn. kamusal toplululun belirli mensuplannrn Ozel Eahrslarr
srfatryla sahip oldu[u bir kuruma doniigiir-yani <izel grkarlann kamuyu istilasrna agrlan
bir kapr olur. Ozellikle 19. yiiz-vthn yetmigli yrllarrndan itibaren, gazeteye adrnr sanrnr,
artrk rincelikle segkin yazarlann dc!il, yetenekli cdit<irlerin vermesi clilimi iyice
bclirgin hale gelir. Yayrnevi, redaktijrlcri, ticari iSletmenin iizel grkarlan dofrultusunda
talimatlara ba[lt olarak qahgacaklan beklentisiyle goreve getirir. Yiizyrhn son
geyrelinde ilk btiyiik gazete holdingleri oluqmugtur. ABD'de Hearst, ingilrere'de
Northclyffe, Almanya'da Ulsstein vc Mosse. Habcr trafi!i araglanndaki teknik
geliqmeler (tclgraf ve telefondan sonra telsiz telgraf ve telefon, radyo), basrnrn Orgiitsel
birlegmesini ve ekonomiye yolunlaqmasrnr hrzlandrrmrg, hatta krsmcn miimkiin hale
getirmiqtir(Habermas, 1997, ss.3l5-316).

19. Yiizyrlda basrn dzgiirliigii miicadclelerinin etrafrnda biriken sozler arasrnda,
ticarilegme siirecinde basrnrn kurumsallagryasrna yonelik cleqtiriler dc belirli bir yer
tutmaktadrr. Bu elegtiriler daha gok basrnrn geliqen yeni finansman imkdnlan sayesinde
rekldmveren ve sernaye sahiplerinin etkisine girmesi ve iglevlerindcki farkhlagmanrn
belirmeye baglamasr konusunda yolunlagmaktaydr.

Yiizyrhn ortalanndan itibaren yayrncrh!rn, basrm tekniklerinin geligtirilmesi
sonucunda daha fazla sermayc gcrektiren bir faaliyet alanr haline gelmesinde
somutla$an, yeni girigimctlcrin gabalanyla okuyucu saylslnl artlrmak igin basrnrn haber
verme iglcvlerrni g6zcrdi cdiglerinde kcndini g6steren, rekabcte dayanmayan iligkilerin
tescili anlamrnr tagryan srnrrh sayrda haber ve bilgi akrqrnr diizenleyen ajanslann
varh!ryla pekigen ulusal dtizeydc etkili olan nitelikli gazetclcrin iistiinliiliiniin ilanryla
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beliren reklam vc ilAn gelirlerinin hrzlr artl$l sonucu gazetelcrde onlara ayrrlan
sayfalarrn artmasryla agrla grkan ozel grkarlann g6riin[rliigii ve basrnda hakim deler
haline geligi, ticari basrna y<inelik elcgtirileri artlrmtftlr. Bu elegtirilerde vurgu, ,.basrnrn

6zel grkarlann gtidiimiine girdi!i ve politik kiiltiirel aydrnlatma iqlevlerini yerine
getirmektcn gok, halkr e!lendirmeye yrinelttiliydi(K<iker, 1998, ss.33-134.)

20. Yiizyrhn ilk on yrhnda radyonun bulunmasryla, basrnda oldugu gibi, matbaa
ve dagltlm gartlanna balh bulunmayan, okuma yazma bilmcyen bir izleyici grubuna
bile ulagabilen bir iletigim aracr ortaya grktr. Ulusal ontlerlcr, <izelliklc bunahm
d<inemlerinde, halka dolaysrz bir bigimde seslenmenin, sriylevlcrinin yazrh basrn
tarafindan yansltllmaslnl beklemektcn daha iyi oldulunu krsa zamanda anladrlar.
Baqlangrgta radyo rizellikle bir ellence aracr idi. Ancak 1930'lardan itibaren radyo ile
yayrnlanan habcrler 6nem kazandr ve bciylcce gazetecililin ycni bir dah ortaya
grktr.(Mac Bride, 1993, s.ll.) Fakat dzellikle radyo ve telcvizyon alanrnda scrmaye
ihtiyacr o kadar biiyiik gaph ve yayrmcrhlrn sagladrgr giig o kadar tehditkdr
gdriiniiyordu ki, kimi illkelerde bu yeni medyalann tesisi baqlangrgtan itibaren devlet
ydnetimi altmda gergcklegti veya devlet denetimine ahndr.(Habermas, 1997, s.317 .)

Hrzla, iki model belirginleqti. Ekonomik liberalizmin bir dogma olarak yerleqtili
Amerika Birlcgik Devletleri, bir siire sonra bu ilk kangtkhlr yukarrdan diizenlemck
zorunda kaldr. Bunun kargrsrnda, uygulamada hala devletin etkisinin egemen oldulu bir
sistem kendini gdsterdi: lngiltere, Almanya ve ozellikle de italya'da. Bu ikisinin
arasrndaki bagka bir yolu Fransa ozel sektdr ve kamu scktorii arasrnda
gizmekteydi.(Jeanncney, 1998, s.146.)

Basrndaki kapitalist girigimcilerin denetiminde kurulan ellence endiistrisinin
basrn OzgiirliiltiLnii tahrip ettilinc iligkin savlar 20. yiizyrhn ba$rnda artmr;hr. Fakat bu
eleqtiriler sadece kapitalizmi eleqtiren sosyalistler tarafrndan tine siiriilmemis, farkh
gcrekgelerle muhafazakar gevrelerce de dile getirilmi$tir.

Birinci Diinya Savagr sonrasrnda modem devletlcrin bir gofunda, basrna yrinelik
sansiir kaldrnlrrken, O$etmen dernekleri, kilise kuruluglan, burjuva inisiyatifleri, iyi
ahlak anlayrgrnrn yerlegtirilmesini gaye edinen dcrnekler, tekellegmig ticari basrna karqr
eleqtirilerini dile getirerck, golulcu toplum anlayrgrnr zedelemeyccck bir biqimde,
devleti, yasaklama, sanstt vc baskt uygulamaya davet edcrck, ticari basrna kargr
srnrrlamalann kanun dahilinde olmasr gereklililinin alhnr gizmiglerdir. Bu dOneme
tanrkhk eden Max Weber de, sermayenin temerki.izi.iyle baslnrn politik iglevlerini
kaybetti!ini, gazeteciligin politik yaganr igindcki etkisinin azaldr!rnr, sansasyonel
haberlerin gazetecilik, onurunu <irseledilini belirtip, gazetecilerin mesleki pratiklerini
eleqtirerek basrn Ozgiirliilii tarI$malannrn yeni y<inelimini beslemigtir.(Kdkcr, 1998,
ss. l4l - 142.)

Bu dcinemde yazrh basm btiyiik bir ilerleme gdsterir. Basrn Ozgiirliigiiniin
sallanmasr, tcknik iyilegmeler yanrnda 6nemli bir etmsn de haber pazannrn
geniqlemesidir; bu dOnemde haber, daha 6nce g6riilmemi$ bolutta maddi qrkarlan
ortaya koyan bir meta haline gclir. Her ne kadar yatrnmlann bu a!rrh!r, kapitalist
kirdan bagka higbir amacr olmayan ge$itli yaylnlara bir yaqam alanr brrakryorsa da,
bunun nedeni heniiz kiigiik gazeteler grkarmanrn o kadar pahahya mal
olmamasrdrr.(Jeanneney, 1998, s 99.)

ikinci dtinya savagr yiiziinden geciktirilen televizyon, geligmig i.ilkelerin
yafamrna 1940 ile i950 arasrnda girdi. Radyo gibi o da izleyici kitlcsini pratik ve ucuz
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bir ellence sunarak elde etti. Bununla birlikte televizyondaki aktiialite filmleri
seyircilere olaylan olugtusu anda izleme frrsatr vercrck biiyiik bir etkidc bulundu.
Bclgcsel programlar ise (film ya da video) uzak tilkeler hakkrndaki de dahil olmak iizere
gcrgekligin halk tarafrndan algrlanmasrnr bigimlcndiriyordu.(Mac Bride, 1993, s. I L)

Bu arada 20. yiizyrhn bagrndan itibaren, devletin diizenleyici ya da kontrol edici
mckanizmalann g<ilgesinde var olan kamu hizmeti yayrncthlr da geligtirildi. politik
olarak hareket eden kamusalhk bigrmlcrinin siliklcgtili bir tarihsel drinemde ortaya
grkan karnu hizmeti yayrncrhfr, devlet miidahalesine vc kontroliine agrk bir medya
iletiqimi alanrnrn da kurumsallaEmasrna katkrda bulundu.

Ozellikle basrmn temerktiz egilimine ili$kin tecrtibeler, radyoda ve televizyonda
"dolal tckellerin"-ABD'de oldugu gibi-tizel tegebbiis bigiminde geligmesini 0nlemek
igin yeterli bir bahane oldu. ingiltere, Fransa vc Almanya'da bu yeni medyalar resmi ve
yan resmi kuruluqlar olarak rirgiitlendiler. Aksi halde yayrmcrhk iqlevlcri dzel kapitalist
iglevlerinc kargr yeterince korunamaml$ olacaktr.(Habermas, 1997, s.320.)

Yazrh basrn alanrnda ise gazeteye has niteliklerin agrkhlr ve dtiriist rekabet
$artlan giivence altrnda olmadr!rndan, dzellikle basrn girigimi igin enformasyonu ticari
ve mal haline getiren durum, yapl ve gartlan saptayan kural ve yasalann yoklufu,
gazeteleri gok krsa bir siirede "rizgiirliiliin demokatik araglan,' olma islevindcn
uzakla$tlrml;tlr. 19. Yiizyrlda basrn siyasi iktidarrn etkisinden kurtuldupu halde, 20.
Yiizyrl demokrasilerindc, balrmsrzh!r igin ekonomik bir tehdit olugturan bir yiinetim,
hatta tekel altrnda toplanma elilimleri s6z konusu oldu.(pouthier, 1992, s.19j.)

Medya alanrnda ticarileqme olgusu liberal ekonominin en hrzh uygulama alanr
olan ABD'de ortaya 9rktr. ABD'de 50'li yrllarda, ticari televizyonun olafaniistii bir hrzla
geliqimi, yayn pazannda meydana getirdigi degiqik etkilerle hiikiimcti pek gok kez,
golulculula zaran dokunan tek bir merkezde toplanma olaylarrnr frenlemek ya da
engcllemek amacryla basrn gruplarrnr anti-trdst yasalar uygulamaya g6tiirmi.i$tiir.(
Pouthier, 1992, s.198.)

Teknolojik geligmeler, uydu yayrncrhlrnrn kat cttifii hrzh mesafede de iletigim
ticarilegmesinde <inemli rol oynamr$trr. 1980'lcrde Avrupa gdkyiizti haritasr biiytik
olgiide degi$ti. 1980'lerin bagrnda sadece ulusal diizeyde yiiksck kuvvctli direkt uydu
sisteni aracrhlr ile bilgi ahgveriqi yaprhyordu. Daha sonra ise diigiik kuwctli ticari
iletigim uydularr kullanrlmaya baqlandr.(Shawcross, 1994, s.298.)

Medyanrn geliqimi kapitalizmin geliqimiyle paralel olmuqtur. Kapitalizmin ilk
geliqme dcincmi, ticari mal dolagrmrnrn yanrnda haber dolagrmrnr da ortaya grkarmrghr.
Bu yiizden basrn ticari grkarlann bir geregi olarak ortaya grkmrq ve geliqmiqtir. Fakat
daha sonra siyasal liberalizmin de geligimiyle haber akrqr ve basrn kamusallagmr5trr.
Ba$langlgta gazctecilik ktigiik i$letmeler tarafindan yerine getirilen bir faaliyet olarak
herkcsin yapabileceli bir meslek idi. Btiyiik scrrnayeye gerek duyulmadrlr igin birgok
gazete kendine yagam alanr bulabiliyordu. 19. Yiizyrhn sonu ve 20. yiizyrhn bagrndan
itibaren geliqen reklamcrhk sektdrii, hlzh geliqcn teknolojr nedeniyle biiy0k sermayeye
duyulan gereksinim, medya alanrnda ticarilegme olgusunu etkinlegtirdi.

Radyo ve televizyonun geligim silrecinde, bu araglar gazetelerden farkhhklan
nedeniyle uzun siire devlct denetimi ve millkiyeti altrnda-ABD drgrnda, gtinkii burada
daha baglangrcrnda radyo ve televizyon ozel girigimin clinde geligimine bagladr-resmi
ve yan resmi kuruluglar olarak yayrnlarrna devam etti. Medyada ticarilegmenin
Avrupa'da hrzlanmasr ise 1980'li yrllara rastlar. 1970'li yrllarda Avrupa'da ortaya grkan
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ekonomik kriz yeni liberal ekonomi politikalanntn devreye girmesiyle sonuglandt.

ikinci dUnya savagrndan sonra hrzlanan ticarilegme 1980'li yrllardaki ki.iresellegme

olgusu ve yeni liberal ekonomik uygulamalarla daha dahrzlanarak yaygtnlaqmtqttr.

5. Medya Ekonomisinin Difier Ticari Faaliyetlerden Farklart
Medya firmalan, genellikle difier firmalarla aynr piyasa gartlanna tabi gahgrrlar.

Piyasa sisteminin qartlanna uyum salarken, di[er endtistrilerdeki firmalar gibi, strateji

geliqtirir, rekabet eder, imkdnlar do!rultusunda kAr etmeye gahgrrlar. Bunun yanr slra,

medya piyasalannr diger piyasalardan ayran bazr cizellikler, sciz konusu ktilttir
endtistrisindeki iiretim organizasyonunun da goreceli olarak farkh bir yol izlemesine

neden olur. Bu ayrrt edeci cizelliklerdenbaziar; haber ve bilgi ttiketimini ikAme edecek

higbir iirtintin olmayrqr, piyasanrn ikili bir nitelik tagrmast, mdliyet yaprlarrndaki 6zgtin

qartlar, haber iirtiniintin stok edilememesi olarak srralanabilir. Medyalann gahqtrklan

piyasalardan farkh krlan bu gibi dzellikler, tiriin arzr ve talebini de etkilemektedir.
Haber ve eflence pazara sunulabilir ve yagadrfirmrz dtinyada bu duruma kargt

grkmak boquna olacaktrr. Bununlar birlikte, haber ve ellence diger mallar gibi

defildirler. Ekonomik agrdan gok sosyal ve ki.ilttirel agrdan deleri cilgtilmeye uygun

olan haber maddi olmayan bir mal ve gok krymetli bir hizmettir. Haberler 'vasi metalar'

gibi kabul edilmelidir. (Bu terim egitim, salhk hizmetleri gibi taqrdrklan onemden

dolayr, saplanmalan pazar gtiglerine ba[rmh olmamast gereken mallar igin

kullanrlmaktadrr). Bundan bagka, haber genellikle mallar iiretilmeden ve miibadele

edilmeden dnce var olmasr gereken bir hizmettir. Bu yaklagrmlar haberin basit bir
tiiketim mah haline doni.igti.iri.ilmesini gidermeye hizmet etmelidir.(Mac Bride, 1993,

s.169.)

Qegitli medya endiistrilerinde gahgan firmalar, bagka endi.istrilerde gahqan difer
firmalar gibi piyasanrn kurallanna tabidirler ve mevcut durum ve veri qartlar alttnda,

teknolojik altematiflerle, dngordtikleri finansal kararlarla kdrlannt en iist dtizeye

grkarmaya gahgrrlar.

Sanayilegmig i.ilkelerde iletiqim araglannt igleten ozel girketlerin ortak nitelikleri
bulunmaktadrr; yayrlma, temerkiiz ya da yatay ve dikey biitiinleqme, imalat ve

enformasyon sanayileri arasrndaki ba[, rekldmlann yagamsal rolti, gok bi.iyiik qirketlerin

kurulmasr, da[rtrmrn temerkiizti gibi. Bu nedenle gok sayrda hi.ikiimet bu girketlerin

gticiinii srnrrlamak igin mtidahale etmeyi gerekli gdrmi.iglerdir.(Mac Bride, 1993, s.129.)

Bu agrlardan haber ve bilgi iletiminin bir aract olan medyanrn diler ticari

faaliyetlerden farkh dtigtini.ilmesi ve di.izenlemelerin buna gcire yaptlmast, dngoriilen

iglevlerini yerine getirebilmesi agrsrndan daha uygun gdrtilmektedir. Qi.inki.i pek gok

agrdan medya alanr di[er ekonomik faaliyetlerden farkh amaglara hizmet eder. Bu

nedenle btittin diinyada medyaya ydnelik olarak farkh dtizenlemeler getirilmekte ve

medyaya yasama, ytirtitme ve yargl organlan gibi ddrdi.incii bir kamusal organ olarak

bakrlmaktadrr. Kamusal bir arag olarak gortildflgU igin de iglevlerini yerine

getirebilmesinin saflanmasr amacryla, basrn dzgiirlii$tni.in tam anlamryla

uygulanabilmesi ve bu alanda gopulculugun saflanabilmesi igin yasal d{izenlemeler

yaprlmakta ve uygulamalara gidilmektedir-
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5.1. Medya alanrnrn kamusalh[r
Kitle iletigim araglan habcr ve fikirlerin yaylnlnl, gerektirdikleri maddi imkdnlar

nedeniyle rinemli ekonomik birimlcr ve igletmeler eliyle yerine getirmektedir. Medya
igletmeleri de difer igletmeler gibi kdr amacr gtiden kuruluqlardrr. Fakat bu igletmelerin
ortaya koyduklan iirtin farkhdrr. Bu igletmeler, ayrn zamanda fikir iiretirler. Bu nedenle
medya igletmeleri ekonomik ve ticari bir kurum olmanrn yanl slra kamusal gdrevleri ve
sorumluluklan olan igletmelerdir.

Habermas'a gcire 'Kamu', kendisini, 6zel alandan ayn bir alan olarak ortaya
koyar, Bazen de kendisini gok basit diizeyde, kamu giictniin kargrtr bir alan olarak
"kamuoyu alanl" gdriiniimiinde sunar. Duruma gore, kimi kez devlet organlar, kimi
kez-konuyla ilgili oldu[u gibi-halktn iletiqimine hizmet eden basrn gibi medya
unsurlan "kamusal organlar" arasrnda sayrlrr.(Haberrnas, 1997, s.59.) Curran,
Habermas'rn gahgmasrndan yola grkrlarak."(1997, s.142.), "tarafsrz bir bolge olarak
nitelendirilebilecek ve iginde kamu yararrnr etkileyebilecek her ti.ir bilgiye erigimin
sa[landrfr, 6zgir tartrgmanrn devlet tarafindan denetim altrna ahnmadrlr ve kamusal
tarttgmalara katrlan herkesin bu tartrqmayr egit konumlarda stirdiirdti!il bir kamusal
alan" modeli ortaya koymaktadrr. "insanlar bu kamusal alan igerisinde toplumun
geligiminin nasrl bir seyir izleyecelini akrlcr tartrgma stiregleri aracrh[ryla ortaklaga
belirlerler ve bu da htiktimet politikalannr bigimlendirir. Medya bu stireci, kamusal bir
tartrgma arenasl haline gelerek vc birey yurttaqlan kamuoyu bigiminde bir kamusal
organ halinde yeniden kurarak kolaylaqtrnr"

Medya hem ozel endtistri hem de kamusal kurum olmasrndan kaynaklanan ikili
bir iglevi tistlenmektedir. Hi.iktimet ve iq dtinyasr i.izerinde gdzlemci olarak, demokratik
kararlann do$ru bir qekilde altnmast igin gerekli enformasyonu sallayarak,
kamuoyunun ve toplumsal de[erlerin temsilcisi roliinii uygulamaktadrr.

Qagdaq cizgtirhikgii demokrasilerde iktidardaki gofunluk partisi veya koalisyon
partileri, ytiriitme gticiini.i ellerinde tuttuklan gibi, parlamentoda golunlula sahip
olmalan nedeniyle yasama giici.ine dc egemen durumdadrrlar. Hatta, bu derece olmasa
dahi, iktidar partisinin yargrlama faaliyetine de etki yapabildigi g<izlenebilmektedir. igte
bu durum ga[dag demokratik dtizenlerde diger i.ig erkten tamamen ba[rmsrz ddrdi.incii
bir erke ihtiyag duyulmasmr gcrekli krlmrgtrr. 'Kontrol erki' adr verilen bu gticrin
gorevinin devlet mekanizmasrnrn igleyigini denetleme ve elegtiri yolu ile sapmalarr
onleme oldu$u kabul edilmektedir. Muhalefetteki siyasal partiler, sendikalar, di[er
meslek ve gtkar birlikleri ve difier sivil orgtitler dngortilen denetleme kurumlanndandrr.
Ancak bu kurumlar iginde, sahip bulundu[u balrmsrzhk ve prestij cizellikleri ile devlet
mekanizmaslnl en iyi ve etkin bir bigimde denetleyebilecek gtg medyadrr.(igel, 1990,
s.99.)

Yazir bastntn halka bilgi ve haberleri ulagtrrma agrsrndan kamusal bir gorev
yaptrlr hususu genel kabul gdrmektedir. Fakat bu kamusal gorevini kamuya ait olmayan
6zel araglarla gergeklegtirir. Gori.intrilti basrn agrsrndan durum daha agrktrr. Radyo ve
televizyon yaytnlanntn onemli bir kendine has yanr vardrr: bunlar (yaz:/rr basrnrn
tersine) yalmz "maddi olmayan mallar" delil, aynr zamanda da "kamu mallan"; yani,
medyantn "altndtft" alanda bulunmalan ve bu alma igini sa$layan bir ahcrya sahip
olmalan gartryla sonsuz sayrdaki ahcrya ulagabilme imkdnrna sahiptirler ve bu agrdan
birer "kamu mah"drrlar.( Desmoulins. 1995. s.54.)
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Medyanrn bir anlamda kamu grkanna hizmet etmesi, bu endiistrilcrde kamu
miidahalclerinin daha srk rastlanrr olmasryla sonuglanrr- Hiikiimetlerin habcrlegme
dzgiirliigii, yani, geni; bir fikir yclpazesi sunma ve geqitli isteklerc cevap vermek igin
gerekli ortamt sa[lama sorumlululu cvrcnsel olarak kabul gcirmiig bir yakla;rmdrr.
Medya kamusal bir alan oldulundan dolayr, devlet, iilkede iletigimin durumundan (bu
onun baqhca yiikiimliiliiliidiir) ve mesajlarrn vc igeriklerin yayrmrndan (bu <izel

durumlarda gerekli olmakla birlikte belirli krsrtlamalara da yol agabilir) sorumludur.
MacBride Raporu'na gore ( 1980, s. 130.)htiktimetler bu sorumluluklannr genelliklc Au
gekillerlc yerine getirirler:

. ileti$imin deliqik alanlannda hak ve yiiktmlnliikle ri yasalar yoluyla bir
diizenlemeye tibi tutarakl

o Ileti$im alanrnr genel planlamanrn igine katarak;
. iletilim araglannrn miilkiyet gartlannr ve faaliyetlerini kurallara ba!layarak;
o Telckomi.inikasyon alanrnda kullanrlan kaynaklann (tirnefin frckanslarrn

da!rtrlmasr) paylaqrmrnr belirleyerek;
. iletifimqebekelerinidenetleyerek;
. Belirli amaglarla kurulmuq, ulusal, b<ilgesel ve yerel kuruluglarr; gcgitli iletigim

faaliyetlerine do!rudan katarak;
. ileti$im konulannda Qarprtllml$ gOdi$lerin ve kOtUye kullanrlan uygulamalann

cngellenmesinc yonelik <inlemlcr alarak.
Bir nokta kesin gtiriinmektedir: ilcti;imin bigimleri toplumsal yagam igin

dylesine biiyiik bir <incm almrgtrr ki, enformasyon sisteminin ozel scktctre ait oldulu
toplumlarda bilc dcvletin bclli bazr kurallar koymasr gerckmektedir.

Habcrmas'a gdre basrn ozgiirltiliinii devlet miidahalelerine kargr olumsuzlayrcr
bir bircyscl vcya kolektif dzgiirliik olarak tanrmlayamayacaglmrz agrktrr. On planda
olan, siyasal basrnrn, ulruna dzgiirliiklcrin tanrndr!r kamusal ridevidir. Basrn
aracrh!ryla serbestgc griru; bildirmek, artrk bireylerin ozel qahrslar olarak kanaatlerini
agrkladrklan gclcneksel bigimin bir pargasr olarak gor0lcmez. Qiinkii ancak devletin
diizcnleyici giivcncesi altlnda biitiin diler Ozel gahrslara tanrnan kamusal alana egit
firsatla ulagma imkdnr tanrnabilir; salt devletin kangmama gtivencesi buna
yetmeyecektir.( Habermas, 1997 , s.372.)

Medya ticari bir kurum olmanrn yanrnda kamusal kurum olmasrndan
kaynaklanan ikili bir yaprya sahiptir. Liberal demokasilerde yasama, yiiriitme ve
yargrdan sonra d<jrdiincii giig olarak goriilmiisttir. Bunun nedeni, demokasinin
igleyebilmesi agrsrndan yafamsal oncmde olmasldlr. Q0nkii tig erkin yanrnda halk adrna

bunlann iqleyiqini denetlcycbilme ve kamuoyu oluqturabilme gticiine sahiptir. Bu
nedenle kamusal giirevlerini yerine getircbilmesi i9in, medya alantnda gofulcululun ve
dzgiirliiliin saglanmasl gereklidir. Bu durum ise sadece pazar yasalanna
brrakrlamayacak kadar <inemli bir konu olarak gdriilmektedir. Bundan dolayr di.inyanrn

cn demokatik vc liberal iilkelerinde dahi medya da golulcululugu saflamak,
tekelleqmeyi <inlemek igin bazr diizenlemeler yaptlmaktadtr.

5,2. Medyaya tanrnan hak ve imtiyazlar
Medya alanrnrn normal bir ticari alan olmadrlr vc gazetecinin sahip oldu[u

meslegin, mahiycti itibanyla dilerlcrindcn farkh oldufu anlagrldtgr ve kabul edildili
andan itibaren, konumunun ayn olarak saptanmasr yoluna gidilmiqtir. Giiniimiizde
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gazetecinin bir kamu hizmeti gdrdiilii kabul cdilmekte ve gazeteci bu srfatryla bazt dzel
haklardan ve kolayhklardan yararlanmaktadrr. Medya kurulu;lan da qolu kere, bu
alanda golulcululu korumak igin devlet yardrmr almaktadrrlar.

Bu nedenle diinyanrn pek gok iilkesinde medyalann kargtstna iki temel
finansman ydntemi grkar. Bunlardan birincisi ticari faaliyetlerin sonucudur. Ikincisi ise

ticari olmayan kaynaklara tekabiil eder: Qeqitli yerlerden gelen siibvansiyonlar ve devlst
tarafindan verilen ya da di.izenlenen yardrmlar.(Desmoulins, 1995, s.80.)

Ozellikle gazeteler biitiin giderlerini yalmzca satrg vc reklam gelirleri ile
kargrlamayr umut cden ticari igletmeler gibi yonetiliyorsa, bu klasik tek kaynak her
zaman verimli bir igletme igin yeterli olmamaktadrr. Qolu kez, bagka medyalar ya da

igletmelerden sallanan sermayc ve kdr gazeteye grnnga edilmektcdir. Hiikiimetler ve

siyasal kuruluglar srk srk finansman kaynaklarr sallarlar ya da en azrndan zarart
kargrlarlar. Devlet yardrmr da, oteki sanayi dallanntn yararlanamadrlr vergi iadeleri,
resmi ilAnlar, gazete kalrdrna sallanan siibvansiyonlar gibi geqitli biqimler almrqtrr.

Gazetelerin golu geleneksel olarak devletin her tiirlii miidahalesini kugku ile karqtlarsa
da, bu gazeteleri ayakta tutarak gofulculu$u koruma arzusu onlan bu alandaki gegitli
planlarr dikkate almaya ydneltmigtir.(Mac Bride, 1993, s.107.)

Bu qekliyle hiikiimet miidahaleleri; tegvik, siibvansiyon, yasal diizenlemeler ve

vergi indirimi gibi yontemler igerir. Bu agamada <izel posta tarifeleri, vergi indirimleri
(ornelin, hizmetler iistiinden ahnan sahg vergilerinden reklamcrhlrn muaf tutulmast
vb.), diigiik faizli krediler ve bunun gibi siibvansiyon geqitleri kullamlmaktadrr. Diler
yandan hiiktimet qok scslilili yaqatmak adrna yalnrzca piyasa giiglerine terk edilirse
yagayamayacak olan gazetelerin ayakta kalmalanm sallayacak yardrm imkdnlannr
kullanmakta, ya da tekclci alanlarda golulculu[u ve gesitliligi sallamak igin yeni
gazetelerin kurulmasrnda yardrm yolunu benimsemektedir."(Soylemez, 1997 , s.24.)

Buna kargrhk, kamu gtictiniin, medyalann golulculufunu sallamayt ve
temerkizle miicadeleyi amaglayan ekonomik miidahaleleri de vardtr. Bu miidahaleler
geqitli bigimlcr alrrlar; sermaye verme, siibvansiyon ya da borglar gibi "do!rudan
yardrmlar"; ya da karqrhksrz ya da borc para verneye delil de, bazt hammadde, tagtma,
telekomiinikasyon ya da akgah konularla ilgili, bazr giderleri 6nlemeyi ya da azaltmayr
sallayan daha incelikli yardrmlar grbi "dolayh yardrmlar"drr.( Desmoulins, 1995, s.87.)

Medya kamusal bir alan vc gazetecilik kamusal iglevleri olan bir meslek olarak
kabul edildili igin, devletler medyaya geqitli haklar ve imtiyazlar tanrmrglardrr. Bu hak
ve imtiyazlar daha gok medyanrn habercilik gorevini rahat yapabilmesi ve gopulcululun
sa!lanabilmesine ycineliktir. Bu, medya ve gazetecilere verilen bazr hak ve imtiyazlarla,
medya kuruluglanna devlet tarafrndan sallanan kolayhklarla yerine getirilmeye gahSlhr.

Bu kolayhklar, dolrudan veya dolayh yaprlan ekonomik yardrmlar, bazr yasal
di.izenlemeler ve biirokatik kolayhklar qeklindedir.

5.3. Medya alanrnda rekabetin nitelifi
Gazetecilik mesleli etik vc kiilttirel deferler iizerinde var olur. Bu delerler

gazctccililin iglevlerinin yerine getirilmesi agrsrndan gereklidir. Medyanrn ticarileqmesi
stirecinde ise gazcteciligin bu delerlerinin ycrini daha gok kazanmak, kir etmek, ticari
grkarlara destek verme amacr almrgtrr. Bu da medya alanrnda daha do!ru, daha gok,
daha hrzh haber vermek, olaylan gok boyutlu olarak iletmek iqin oluqmasr gereken
rekabeti farkh alanlara kaydrrmaktadrr.
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Giinliik tiiketim metalan imal eden sanayilerle, enformasyon ve kiiltiirel metalar
tiretenler arasrndan temel farklar bulunmaktadrr. MacBride Raporu'nda belirtildigi gibi
(1980, ss.l29-130.) "Aynr ticari degerlendirmeler her ikisine birden uygulanamaz.
Enformasyon alanr ne etik ve toplumsal normlardan, ne de manevi kiilt{irel delerlerden
vazgegebilir". Gazetecilik bir "sosyal sistem" olarak, sadece haber iireticisi olmaylp,
aym zamanda pazarda i.irtin de arz etmektedir. oysa ticarilegme pazardaki rekabetin
gazetecilik ilri.iniiniin (yayrnlann) daha gok igletme olgiitleri olan biiyiime ve k6r
do!rultusundaki idari kararlarla rlnceden belirlenmesine yol agacakhr.(Weischenberg,
Altmeppen, Lriffelholz, s.l I 1.) Bu ise gazetecililin temel iglevi olan ,.nesnellik vi
dofrulufun" kdr ve biiyiime amacrna feda edilmesi anlamrna gelmektedir..

'Sonug:
Gtlniimiizde medya ister ulusal diizeyde, ister kiiresel diizeyde olsun,

ekonominin iinemli ve ayrimaz bir pargasr durumundadrr. Medya etkinlilinin geligen
tekloloji ve hrzh rekabet kargrsrnda pahah bir ulraq alanr haline gelmesi, yayrncrhk,
matbaacrhk, haber ajanslan, reklamcrhk ve bilgi-iqlem merkezleri gibi yan sektrirlerle
olan yolun iliqkisi de medya ekonomisini giiglendirmektedir. Diinyanrn btiyiik bir
kesiminde, iletigimin dnemli bir bciliimii ticari faaliyetlerdir. Medya ekonomisinde
iletigimin igerifi-haber ya da ellence ya da her ikisinin karrqrmr-ticarileqmig ve
satrlmrg herhangi bir iiriin gibi iqlem goriir. Bu durum biiyiik bir medya ekonomisinin
olugmasrna yol agmaktadlr.

Ticari medya biitiin diinyada birbirine benzer tizellikler gosterir. Bunlar genelde
liberal ekonomik modeller iginde diler pirketler igin gegerli olan Ozelliklerdir. Bu
durum medyanrn da diler ticari alanlarla biitiinlegmesi sonucunu dolurmuEtur. Bunun
medya alanrndaki etkileri dopal olarak diler ticari iqletmelerden gok farkh olmugtur. Bu
durum medya alanmda olmasr gereken kamusalhk ve golulculuk gibi rizellikleri
olumsuz yrinde etkilemektedir. Ticari medyanrn ti.im diinyadaki ortak karakteristik
6zellikleri, tekel ve temerkiiz, holdinglegme, gokulusluluk ve kurumsal delerler de .,k6r

amacr"nrn one grkmasr qeklinde sayrlabilir.
Ticari medya kurumlannrn en dnemli Ozelliklerinden biri medyanrn birincil

kamusal gorevlerinin yerini ticarililegmenin en <inemli unsuru olan ,,k6r'tn almrs
olmasrdrr. Medyanrn ortaya grkrgrndan itibaren en <inemli kurumsal depcrleri olan,
"do!ru bilgilendirme ve haberdar etme", "dtiriistli.ik, nesnellik,' ve bununla balh olan
etik ilkeler kargrsrnda ticari grkarlar <in plana grkmrgtrr. Medyamn finansmanrnr
sa$ayan reklamclhgrn etkisi de medyanrn kurumsal deSerlerini depigime ugratmrftlr.
Qolulcululun ve demokrasinin en onemli aracr olan, kamusal gOrevlere sahip olan
medyanrn yerine biiyiik serrnayeye ve kapitalist delerlere hizmet eden, izleyicileri
reklamcrlara pazarlayan bir medya diizeni gegmigtir. Ticari amaglar her ttirlii kurumsal
deleri oldulu gibi medyanrn delcrlerini de degigime ugratmr$trr.

Medya iqletmelerinin srradan (aleldde) ticari igletmeler rejimine tdbi tutulmasr
medya alanrnda tekelleqmelere yol agmaktadrr. Qtinkii iqletme dzgiirliilti sistemini
kabul eden tilkelerde, ekonominin ilkelerinden biri de serbest rekabettir. Bu rekabet
diler igletmelerde oldulu gibi medya iqletmelerinde de biiyi.ime elilimini arhran rinemli
bir neden olmakta ve bu elilim tekelle$me ve temerkiize imkin hazrrlamaktadrr. Bu
durum ise liberal kuramtn basrna verdili haber ve bilgilerin serbest olarak ifadesini
saglayan golulculula zarar vermektedir.
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Medya alanmda rekabet dncelikli olarak ticari grkarlar defil, gazetecili[in temel
iqlevlerinin daha iyi yerine getirebilmesi gergevesinde olmahdrr. Daha iyi ve hrzh
habercilik, bilgilendirme ve yorum bu rekabetin ana unsurlan olmahdrr. Rekabetin ticari
gergeveye kaymasr, medyanrn temel iglevlerinin drqrna grkmasrna yol agar ki, bu en gok
medyanrn kendisine zarar verir.

Medyanrn iglevlerinin yerine getirebilmek igin ticari faaliyet iginde bulunmasr
gtinrimtiz gartlannda zaruri gdriilmektedir. Fakat medya gibi kamusal g<irevleri olan
araglar igin sadece ticari amaglar gtidiilmesi, ticariligin en dnemli unsuru olan "kdr
etme" amaclnln bunlann <intine gegmesi, demokratik toplumlardaki cinemi dolayrsryla
medyanrn uzak durmasr gereken bir durumdur. Ticarilegme stireci heniiz tamamlanmrg
ve oturmug bir olgu de[ildir. Ycni ki.iresel sistemin ne kadar stirece[i, ne tip krizlerle
kargrlagacafr da tecrtibe edilmemigtir. Bu agtdan medyada ticarileqme stireci, btiyiik
6lgtide ktiresellegmenin gelecegine ba$h gdri.ilmektedir.
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