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Oz

Tim tanimlar inceledigimizde; iletisimi, iki ya da daha fazla kisi ya da grup arasinda bilgi, duygu, diisiince ve
davranislarin aktarildig: bir siireg olarak tanimlamak miimkiindiir. fletisim tiirlerini, “sozlii/isitsel, sOzstiz/gorsel
ve yazili/yazinsal” iletisim olarak ii¢ grup altinda toplayarak incelemek miimkiindiir. fletisim gercekliginin
bilesenleri olarak fotograf ve tasarim 6geleri hedef kitle acisindan anlam katmanlarinin olusturulmasinda biiyiik
onem tasimaktadir. Bir sorunun ¢6ziimii igin gelistirilmis, isleyis ve bi¢im kararlarinin tiimiine yani her seye
tasarim diyebiliriz. Gorsel iletisim tasarim bilesenleri olarak tanimlanan renk, obje, fon, metin ve tipografi aymn
zamanda fotografinda bilesenleridir. Yani gorsel giicii 6n planda olan bir fotografta tasarim ¢ok dnemlidir. Tasarim
ve fotografta begeni ¢cok 6nemli bir unsurdur. Begeninin DNA’sin1 1950 ve 19601 yillarda olusturan Filozof, Fizik
Prof. Jacques Lacan, “Begeninin; moda ve trendlerin temelini olusturdugunu” sdylemektedir. Bir sanat eserini
coziimlemeye calisirken en Snemli yollardan biriside ikna kavramidir. Tkna kavrami ilk kez Aristo ile incelenmeye
baglanmustir. “Tkna, bir kimsenin digerini bilingli bir niyetle tutarh fikirler, etkili cekicilikler, giivenilirlik ve kanit
gibi unsurlar kullanarak istenilen yonde etkileme ve yonlendirme” olarak tanimlanmaktadir.

Bu calismada, 6rnek afis ¢alismalar: {izerinde ¢6ziim ve yorumlar yapilmistir. Ele alinan 6rnek film ve tanitim
afisleri incelenirken, fotografin afiste kullanimi ve tasarima olan etkisi iletisim, tasarim, etik ve hedef kitle basliklar1
tizerinden ¢dztimlenmistir.

Literatiir taramas1 yapilarak bu alanda tiretilmis cesitli calismalar incelenip afis tasariminda gorselin yani fotografin
igerikle uyumlu bir sekilde ise kogsulmasi 6rnekler tizerinde incelenmistir.
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Abstract

When we examine all definitions; Communication is information, emotion, thought between two or more people or
groups. We can divide the types of communication into three parts: verbal/auditory, nonverbal/visual and written/
literary communication. Communication, photography and design elements are very important to the target
audience. We can call everything design to solve a problem. Color, object, background, text and typography are
components of photography. Design is very important in photography. Appreciation is very important in design
and photography. Jacques Lacan, “Like; says that it forms the basis of fashion and trends. Persuasion is very

important for the analysis of a work of art. The concept of persuasion was first studied with Aristotle.

In this study, solutions and comments were made on sample poster works.

A literature review was made. Various studies have been reviewed.

As a result; Design components should be used according to purpose.

Keywords: Mass Media, Photography, Communication, Design, Aesthetics

1. GIRIS

Afis calismasi birden fazla veriyi bir arada kul-
lanarak yapilan bir sanattir. Afis ¢alismalarinda
kaynak ve hedef kitlenin amaci afisin yoniinii
belirledigi gibi ayni1 zamanda igerik {iretimini-
de sekillendirmektedir. Iyi bir afis olusturmada
en Onemli noktalardan birisi Afis tasarimi 6ge-
lerinin iyi kullanilmasidir. Bu 6gelerin basinda
fotograf gelmektedir. Fotografin gorsel giictinii
sekillendiren grafik ve tasarimdir. Grafik ve ta-
sarim amagclar dahilinde tutarli ve Olgilebilir
formlar iizerinde kullanilirsa daha etkili olabil-
mektedir. Olgiilebilir ve kendi icinde tutarli olan
bir afis calismasinin hedef kitle tizerinde etkinli-
gi glicli oldugu gibi insanlar arasinda kurdugu
iletisim bagida pozitif olacag diistiniilmektedir.

Bu baglamda “Ornek Afis Calismalarinda Kul-
lanilan Fotografik Gorsellerin Coziimlenmesi”
baslig1 kapsaminda toplam bes afis secilmistir.
Orneklem olarak segilen afigler 6zellikle fotograf
gorsellerinin etken oldugu afislerden segilmis-
tir. Fotograf gorselleri olarak goriilen bu 6rnek
afigler, “iletisim, tanitim, Estetik ve hedef kitle”
baglaminda analiz edilmistir.

2. FOTOGRAF

En sade ve bilinen anlamiyla “an1 dondurmak”
anlaminda kullanilan fotograf sozciigii aslinda
kullanildig1 giinden beri bir¢ok ihtiyaci karsi-
lamistir. Belge niteligi tasimanin yam sira bir-
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¢ok disipline yardimci eleman olarak ise kosan
oOzelligi ile fotograf eleman: varligini her gecen
stirdiirmektedir. 151k ile yazmak anlamina gelen

[ B L T N Y S

Gorsel 1: Sosyal Medya Hastalig1: RSI. Kaynak:
https://design.3mmuzik.com/woman-sitting-on-the-
chair-working-on-the-laptop-freelancer-home-work-

place-vector-flat-illustration).

Bu karanlik kutunun calismasi ise, karanlik bir
odanin bir duvarma bir igne deligi (pinhole)
acildiginda disaridaki cisimlerin goriintiisiintin,
deligin karsisindaki duvara ters olarak diismesi
seklindedir. Ornegin fotografin sanat m1 degil mi
tartismasinin basladig1 giinden bu yana fotograf
sanati her gegen giin daha ¢ok ihtiyag haline gele-
rek disiplinleraras1 6zelligi ile vazgecilmezligini
ve sanata katkisini arttirmigtir. Glintimiiz dijital
ya da diger degisle sayisal teknolojisi fotografi
daha da dev bir sanayi dalina doniigtiirerek ihti-
yag haline getirmistir (Cicek 2017:6).
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3. TASARIM VE ESTETIK

Sosyal Internet tabanli medya ve tiirevlerinin
gelisme gosterdigi gilintimiiz diinyasinda tasa-
rimin 6nemi her gegen giin dahada 6nemli hale
gelmektedir. Kitle Iletisim Araclariin internet
mecrasinda yani ¢oklu ortam seklinde doniisiim
gecirerek hedef kitlelere ulastirilmasi noktasin-
da tasarlanan iceriklerin etkinligi dahada 6nem
kazanmaya baslamistir. Yani sosyal hayatin her
noktasinda tasarim siirecine sahit olmaktayiz.
Toplu tasima araglar;, Mekanlarin anlamlandi-
rilmasi, sosyal medyadaki tiim igerik iiretimle-
ri ve daha bir ¢ok konuda tasarim gergekligini
gormekteyiz. Bu on bilgilerden hareketle, soz-
ciik anlami olarak tasarim, tasarimlamak isi veya
tasarimlanan bi¢im, “dizayn” olarak tanimlan-
maktadir. Dizayn (Ing.design) sézciigii, Latin-
ce bigim vermek, temsil etmek anlamina gelen
“designare” sozciigiinden tiiremistir (Er ve dig.,
2010). Tasar1, bir kimsenin yapmay: diisiindiigii
seyin tasarlama eylemi sonucu zihinde aldig bi-
¢im olarak tanimlanmaktadir. Bu ifadeye tasarla-
ma, planlama, eskizler yapma, bigcimlendirme ve
kurgulama gibi degisik anlamlarin katilimiyla,
tasarim sozcligii icerik olarak tanimi giig bir kav-
ram niteligi kazanmaktadir. Cesitli literatiirlerde
tasarim, kisaca bir sorunun ¢éziimdii i¢in bir plan,
bir ide (distince, fikir) olarak tanimlanmaktadir
(Demirarslan, 2006). Sonug olarak daha genel bir
ifadeyle; tasarim, zihinsel planlamak, bir olguyu
bir biitlin olarak tasavvur etmek, bir olguyu
sematik olarak diizenlemek, bir olgunun oriintii
veya model olarak taslagini ¢ikarmak, bir seyi
yapmak icin bir plan veya semay1 tasavvur et-
mek veya yiirtitmek, baslamak veya yiiriitmeye
tesebbiis etmek olarak da tanimlanabilmektedir
(Demirarslan, 2020: 14). Boylece tasarim gercek-
liginin plan ve tasarlanmaya bagh olarak yol al-
digini sdyleyebiliriz.

Tasarim siirecinin en merkezinde ise estetik yer
almaktadir. Giizel ve giizel olana ait olan her
seyin disa aktariminda tasarim devreye girme-
ktedir. Bu baglamda insanlar her dénem giizel
ve buna dair tutumlarimi gézden gegirmislerdir.
Estetik, Yunanca Aistheta’dan gelen Aisthetikos
kelimesinden tiiretilmistir. Kelime, duyularla
algilanabilen seyler anlamina gelir. Estetik 18.
Yiizyilda felsefenin bir dali haline geldi. Alman

Filozof Alexander Gottlieb Baumgarten (1714-
1762), kelimeyi ilk kez 1735'te yazdig1 Medita-
tiones Philosophicae de Nonnullis Ad Poema
Pernentibus/Siirle Hgili Bazi Meseleler Uzerine
Felsefi Diistinceler adli kitabinda kullanmigtir.
Estetik sadece felsefe alaninda degil, tasarim ve
moda alanlarinda da kullanilmaya baslanmistir.
Benzer sekilde “estetik” bir sanat eserinin du-
yarliligini ve iislubunu nitelemede de kullanilir.
Estetikle ayn1 kokten tiireyen “Estet” kelime-
si, glizelligi en {istiin deger sayan kimseler igin
kullanilir. Hayatin1 sanata ve glizellige adayan
Oscar Wilde genellikle bir estet olarak anilmak-
tadir (Piero, 2013: 6). Bu bilgilerden yola ¢ikarak
estetik kavrami glizel ve giizele dair olani ele alir
denilebilir. Dontislii diisiincenin bir bigimidir ve
insan aklinin kendisine biitiin tapinaklari, kat-
edralleri, saraylari, heykelleri, resimleri, ezgile-
ri, senfonileri ve biitiin siirleri yaratma olanagt
veren kendi eylemi {izerinde durup diisiinme-
sidir.

Estetik; insanoglunun kendi sanatsal eylemleri
tizerinde diistinmesidir. Estetik Bakis; Etik ile
i¢ ice olan, etik bakistan ayr1 diisiiniilemeyecek
bakistir. Estetik Bakis; giizelin, daha giizelin, en
glizelin pesinde kosan bakis demektir. Kavram
olarak giizel, bizde farkli ve yogun yasantilar
olusturan, yasami daha anlamli kilan ve bu ni-
teligiyle yalnizca sanattan, sanat eserlerinden
elde edilebilen giizeldir (https://www felsefe.
gen.tr/aristoteleste-guzel-kavrami/).

Tarih boyunca giizel nedir sorusuna diisiiniirler
cesitli yaklasimlar sergilemislerdir. Paton’a {.0.
427-347) gore glizel, bir ideadir, yani mutlaktir
ve degismez ve sonsuzdur. Dogadaki, icinde
yasadigimiz bu diinyadaki giizellikler giizel
ideasindan pay aldiklar 6l¢iide giizel goriiniirl-
er. Aristoteles’in yaklagimi ise (1.O. 384-322)
glizel olan matematiksel olarak orantili, olgiilii
ve diizenli olandir. Hegel ise giizel i¢in “Mut-
lak ruhun nesnelerle goriiniir hale gelmesidir”
savini ileri siirmiistiir. Son olarak Immanuel
Kant (1774-1804) gtizeli “Hig¢bir amag giitmeden
one siiriilen evrensel ve zorunlu hiikiimler al-
anidir.” seklinde tanimlamistir (https://acikders.
ankara.edu.tr).
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4. ILETISIM

Sosyal Tletisim sdzciigii latince kdkenli commu-
nication sozciigliniin karsiligidir. Birbirlerine
ortamlarindaki nesneler, olaylar, olgularla ilgili
degismeleri haber veren, bunlara iliskin bilgi-
lerini birbirine aktaran; ayni olgular, nesneler,
sorunlar karsisinda benzer yasam deneyimlerin-
den kaynaklanan, benzer duygular tasryip bun-
lar1 birbirine ifade eden insanlarin olusturdugu
topluluk ya da toplum yasamu icinde gercekles-
tirilen tutum, yarg, diisiince ve duygu bildiri-
simlerine iletisim diyoruz (Oskay, 2014: 23). Bu
bilgilerden hareketle iletisim i¢in genel bir tanim
yapacak olursak sunu sdyleyebiliriz: Iletisim;
duygu, diisiince ya da bilgilerin bireyler, gruplar
ve toplumlar arasinda akla gelebilecek her tiirlii
yolla (s0z, yazi, goriintii, hareketler vb.) karsilik-
I1 olarak aktarilmasidir.

Boylece iletisim; tarih boyunca gerek insanlar
arasinda gerekse diger canlilar arasinda konu
olmustur ve olmaya devam etmektedir. Insanlar
nasil iletisim kurar, dogru etkin inandirici giiven
verici bag nasil saglanir sorusu siirekli sorulan
soru olmustur. Canlilarinda kendi aralarinda bir
tir iletisim kurduklari, ses, koku gibi araglarla
baglanti kurduklar1 ve her birinin kendi cinsi
ile ozellik tastyan iletisim araglarma sahip old-
uklar1 gozlenmistir. Iletisim, Kkarsilikl1 mesaj
aligverisine dayanir. Ancak karsilikls, iki yonlii
iletisim, ¢oziilmesi gereken herhangi bir konu
icin gerekli bilginin degis tokus edilmesiyle din-
amik bir siirec haline gelebilir. Tletigim karsilikli
eylemlesme yaninda aym1 zamanda dinamik
bir etkilesim siirecidir. Kurulan iletisim, bilgi,
diisiince ve duygularin degis-tokus edilmesidir.
Bu ayni zamanda sistemli hale gelmis diizen-
lerdir. Tletisim genel olarak insanlar arasindaki
diisiince ve duygu alisverisi olarak ele alinmak-
tadur.

fletisim giindelik yasamimizda bize nesneleri,
insanlar1 tanimlar, is bolimii iginde degisik
toplumsal roller yiiklenmis insanlara bu rolleri
yerine getirirken, bu rol dagilimindan olusan
toplumun o tarih donemindeki hayat tarzim
Ogretir, olumlatir, yeniden tiiretimi i¢in gereken
degerlendirme bigimlerini asilar. Toplumsal
sistemin siirmesini, kendini yeniden {iretmesini
saglar (Oskay, 1992: 2).Tekrar vurgulamak
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istersek eger Oskay,iletisimi; “Belirli bir ortamda
varliklarini siirdiirmek igin gesitli ara¢ geregler
bulan, bu konuda belirli bilgiler iireten, isboliimii
yapan, deger ve inanglar iireterek toplumu
kaynastirmay: amaglayan insanlarin etkinligi”
olarak ifade etmistir.

Diger yandan iletisim siirecinin asamalar
basarili bir iletisimde 6nemli bir rol oynamak-
tadir. Iletisimin etkili bir bicimde kurulabilmesi
i¢in karsidaki kisiyi iyi dinlemek gerekir. Boyle-
likle alicnin gonderdigi iletiler dogru ve etkin
bir sekilde anlagilabilir ve bu da iletisimi etkili
bir hale getirir (Oksiizogullari, 2013: 21). fletisim
stirecinde ilk adim olarak iletisimi baslatan kisi
ya da kisilere ihtiyag vardir. Bu kisi ya da kisilere
“Verici” denir. Vericinin gonderdigi iletiyi alacak
kisi ya da kisilere de “Alic1” ad1 verilir. Verici-
den alicrya, iletiyi gotiiren arag ise “Tastyic1”dir.
Al kisi, iletiyi aldiginda eyleme gecer. Bu ey-
lemin niteligi ve niceligini bildiren unsurlara da
“Dontiit” adi verilir (Basaran, 1996: 64).

Iletisim  siirecinin  cesitli Ogeleri  vardir.
Isimlendirmeler kaynaktan kaynaga farkl
olsa da genel anlamda su isimlendirmeler
kullanilmaktadir: Kaynak (gonderici, verici),
Mesaj (ileti), Kanal (iletisim araci), Alici-hedef
(mesajin iletilmek istendigi taraf), Geribildirim

(doniit, feedback) (Gonen, 2015: 7).

Gurilti

H Mesay
kavvak M gawar |00, ALICT

Geribildirim

Gorsel 2. fletisim Siireci (Erdi, 2019: 58).

5. ORNEK AFiS CALISMALARINDA
KULLANILAN  FOTOGRAFIK
GORSELLERIN COZUMLENMESI

Afis calismasi birden fazla veriyi bir arada kul-
lanarak yapilan bir sanattir. Afis ¢alismalarinda
kaynak ve hedef kitlenin amaci afisin yoniinii
belirledigi gibi ayni zamanda igerik {iretimini-
de sekillendirmektedir. iyi bir afis olusturmada
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en Onemli noktalardan birisi Afis tasarimi ele-
mentlerinin iyi kullanilmasidir. Bu elementlerin
basinda fotograf gelmektedir. Fotografin gorsel
gliclinii sekillendiren grafik ve tasarimdir. Gra-
fik ve tasarim amaclar dahilinde tutarh ve 6l¢ii-
lebilir formlar tizerinde kullanilirsa daha etkili
olabilmektedir. Olgiilebilir ve kendi icinde tu-
tarli olan bir afis calismasinin hedef kitle tizerin-
de etkinligi giiclii oldugu gibi insanlar arasinda
kurdugu iletisim bagida pozitif olacag diisiiniil-
mektedir.

Bu baglamda “Ornek Afis Calismalarinda Kul-
lanilan Fotografik Gorsellerin Coziimlenmesi”
baslig1 kapsaminda toplam bes afis secilmistir.
Orneklem olarak segilen afigler 6zellikle fotograf
gorsellerinin etken oldugu afislerden secilm-
istir. Fotograf gorselleri olarak goriilen bu 6rnek
afigler, “iletisim, tanitim, Estetik ve hedef kitle”
baglaminda analiz edilmistir. Evreni ornekler
nitelikte secilen bes afis ¢oziimlemesi asagidaki
gibidir:

5.1. Omo Afisi

Afis Hakkinda Bilgi: Unlii temizlik markasi
olan OMO’'nun 1965 yilindaki Tiirkiye'deki ilk
reklam afisidir.

[ste nihayet
aradigim beyazlik

=7 MO kendi

. o -mm_s.':?mﬁ'.: dodm beyaz yikar

Gorsel 3. Omo Reklam Afisi (Kaynak: https://www.
brandingturkiye.com/populer-markalarin-turkiyede-

ki-ilk-reklam-afisleri/).

iletisim: Iletisim olarak Omo’nun glintimiizde
de reklamlarinda ve afislerinde kullandig1 ‘beya-
zlik’ kelimesine vurgulu slogan kullanilmistir.
Uriin hakkinda kalitesi, ekonomik uygunlugu
ve kokusu hakkinda bilgi verilmistir.

Tanitim: Bu reklam Gazetede yayinlanmustir.

Tanitim olarak tirtin hakkinda, alicinin dikkatini
cekebilecek sekilde, sagladig: beyazlik ve fiyati
gibi noktalara deginilmistir.

Tasarim: Tasarim olarak gorsel kullanimi, tiriin
ve hedef kitlesinden olan bir ev kadinini secerek
gerceklesmistir. Markanin sectigi kendi renkleri
afiste de canli tutulmus, slogan iceren renkler be-
lirgin kullanilmustir.

Estetik: Bu reklam, eski oldugundan dolay1
nostaljik bir havasi vardir. Tasarlandi1$1 dénem
iginde ilgi ¢ekici olmakla birlikte giintimiize gore
degerlendirildiginde gorsel kalitesi yetersiz ve
afiste yapilan diizenlemeler basit durmaktadir.

Hedef Kitle: Hedef kitle olarak afiste de yazdig1
gibi ev kadinlar1 vardir. Gorselle de desteklen-
misgtir.

5.2. Mini Cooper Afisi

Afis Hakkinda Bilgi: California State Universi-
tesi'nin baslattigi, Mini Cooper sahibi olmanin

avantajlarini1 vurgulamak amagh bir proje afisi-
dir.

Gorsel 4. Mini Cooper Reklam Afisi (Kaynak: https://
www.yeniisfikirleri.net/yaratici-reklam-afisleri/).

Iletisim: Afiste hicbir s6z veya slogan kullanil-
mamustir. Insanlarin verilen gorselden ¢ikarim-
larina kalan bir anlam séz konusudur. Iletilmek
istenen sey ise; Mini Cooper'mn kiiciikligii ve
¢evreye uyumudur.

Tanitim: California State Universitesi'nin bas-
lattig1 bu projenin amact Mini Cooper sahibi ol-
manin avantajlarini vurgulamaktir. S6z konusu
arabanin kiiciikliigli abartilarak sergilenmis ve
cevreyle uyumlu bir ekleme olmustur.

Tasarim: Bu afis tasarim olarak yaratict ve ye-
nilik¢i goziikmektedir. Cevreyle olan uyumu,
ugur bocekleriyle beraber siralanmasi, giizel
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yansitilmistir.. Afiste kullanilan teknikler gozii
yormayacak sekilde ve olctiliidiir.

Tasarim: estetik olarak goze estetik ve glizel gel-
mektedir. Yazi ve tipografinin tercih edilmedigi
ve yorumlanmasi gerektirilen bir gorsel olarak
bu afis; yenilikg¢i ve sadedir.

Hedef Kitle: Ehliyete sahip ve araba almay1 dii-
stinen her siiriiciiye hitap etmektedir.

5.3. Barilla Yeni Y1l Kutlama Afisi

Afis Hakkinda Bilgi: Barilla, spagetti {irtinlerini
havai fisek olarak kullanmistir.

N/
2

HAPPY NEW YEAR

CGarii>

Gorsel 5. Barilla Yeni Y1l Kutlama Afisi (Kaynak:
https://www.log.com.tr/zekice-hazirlanmis-15-kalite-

li-reklam-afisi-galeri/).

fletisim: Marka iirinii olan spagettilerden

olusturdugu tasarim ile beraber insanlarin ‘Mut-
lu Yillar’ ctimlesi ile yeni yilmi kutlamaktadir.
Yeni yili kutlamak amaci ile yapilmis, o mesajt
ileten bir afigtir.

Tanitim: Marka, tanitim kismini, yeni yil me-
sajin1 verirken kullandigi makarnalar ile yap-
mistir. Tanitim afisinden ziyade kutlama amagh
bir afistir.

Tasarim: Makarnalar yilbasi gecesini ve kutlama-
lar1 animsatan havai fisek seklinde dizilmistir.
Insanlara mutlu yillar diledikleri bir yazi ve mar-
kanin logosundan ibarettir.

Estetik: Barilla Yeni Y1l Kutlama Afisi gbze este-
tik gelmektedir. Sade bir ciimle ve minimalist bir
tasarimla goze hog gelmektedir.

Hedef Kitle: Hedef kitle olarak herkes tercih
edilmistir. Makarna tiiketen veya tiiketmeyen
herkese verilen bir mesaj s6z konusudur.

5.4. BMW Afisi

Afis Hakkinda Bilgi: Kreatif direktor Marco
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Gpe tarafindan BMW i¢in hazirlanan kampanya
DC Comics’in siiper hizli siiper kahramani Flas-
h’1 BMW kullanirken gostermektedir.

Gorsel 6. BMW Afisi (Kaynak: https://www.yeniisfi-
kirleri.net/yaratici-reklam-afisleri/).

[letisim: Uzun slogan kullanilmadig gibi anlam

igeren bir gorseller kullanilmistir. Hizi ile bilinen
stiper kahraman Flash kullanilmistir. Bu sekilde
hiz sevenlere gorsel bir anlam ile seslenmektedir.

Tamitim: Siirtici koltuguna Flash oturmus bir
sekildedir. BMW, arabalarindaki hiz giicii ve ka-
litesine vurgu yapmustir. Yeni bir model olarak
tanitimda belirtilmistir.

Tasarim: Yaratici ve yenilikgi bir tasarimdir. Flas-
h'mn kolu araba direksiyonuna tutundurulmus
tur, goze batan bir tasarim kusuru yoktur fakat
logodaki beyaz arka plan ve boyutu gorseldeki
biitiinliigti bozmustur. Kosttimdeki kirmizi renk
dikkat gekici tutulmustur.

Estetik: Estetik olarak goze giizel ve ilgi gekici
gelmektedir. Ozellikle Flash sevenleri icin ku-
sursuz bir uyum ve goze carpitici gelmesi soz
konusudur.

Hedef Kitle: Ehliyeti olan ve yeni araba almak
isteyen herkese hitap etmektedir. Ozellikle tani-
timda hiza vurgu yapildig: i¢in hiz severler i¢in
daha ilgi ¢ekicidir.

5.5. Band-Aid Reklam Afisi

Afis Hakkinda Bilgi: Band-Aid, Hulk'in (Hulk
Filmi basrol oyuncusu) elini bir yara band ile sa-
rilmis olarak gostermektedir.
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Gorsel 7. Band-Aid Reklam Afisi (Kaynak: https://
www.dijitalajanslar.com/yaratici-reklam-afisleri/).

fletisim: Gorsel agirlikli tasarlanan bir afistir.
Afis icinde herhangi bir slogan veya uzun bas-
lik olmadig: icin iletisim daha ¢ok afis icindeki
gorselin gostergebilimsel okumast {izerinden
gerceklesmistir. Siiper kahraman olan Hulk, in-
sanlardan farkl fiziki yapisina ragmen; insanlar
i¢in {iretilen ve onlara uygun olan yara bandin
takmis haldedir. Yorumlamasinda vermek iste-
digi mesaj; Hulk’a doniismeden insanken takil-
masina ragmen esnekligi ve dayamikliligindan;
kalitesinden 6diin vermedigi seklinde diistiniil-
mektedir.

Tanitim: Tanihminda, Hulk’in kullanilmasi ile
irline ait belirli 6zelliklerin kalitesine vurgu ya-
pilmistir. Tasarimci, basrol karakteri tasarimda
kullanarak tirtinii bu sekilde cazip kilarak {irii-
niin tercih edilmesi ve satilmas1 hedeflemistir.

Tasarim: Yaratici ve yenilikgi bir afistir. Zekice
hazirlanmistir. Hulk’in goriinen eli ile detaylar:
ve arka plandaki renk golgelendirmeleri tasari-
mi1 kusursuz gostermektedir. Marka iiriinti de
kenarda gozii rahatsiz etmeyecek ve tasarimi
bozmayacak sekilde boyutlandirmis ve konum-
landirmistir.

Estetik: Gorsel olarak ¢ok bagarili ve estetik go-
ziikmektedir. Renklerle alakali kullanilan ca-
lismalar ve gorselin genel goriintiisii goze ¢ok
olumlu gelmekte ve estetik olarak biitiinliik sag-
lamaktadir.

Hedef Kitle: Bu tasarimda hedef kitle tiim insan-
lar olarak segilmistir. Herkesin sahip olacag dii-
stincesi ve mesaji yayilmaya calisilmistir.

6. SONUC

Tletisim olgusu insanlar igin bir etkinlik alani
ureterek kisinin kendisini ifade etmesini
saglayarak ekonomik, psikolojik, sosyolojik ve
sanatsal olarak, gelismesini saglamistir. Kitle
ilketisim araglari igerisinde yer alan birden fazla
kanal (Televizyon, Gazete, Radyo, Dergi ve
Internet Tabanli Medya gibi) igerisinde {iretilen
mesajin igerik {iretiminin hedef kitleye aktarimi
noktasinda gorsel kompozisyonlarin (6rnegin
afis calismalari gibi) algimada biiytiik rol oynadig:
ortaya konulmustur. Fotograf 6gesinin kullanimi1
ve komunun durumu fiiretilen kompozisyon
igerisinde mesajin aktarimi noktasinda ¢ok etkin
oldugu sonucuna varilmistir. Ozellikle iiretilen
afis calismalarmin estetik boyutununda hedef
kitleleri etkiledigi ve mesajin anlagiirhig ve
glrtintiiniin dogru bir sekilde fotograflanarak
cesitli gorsel foto manipiilasyonlarda aktarimi
noktasinda ise yaradig1 tespit edilmistir. Afig
calismalarinda {iretilen kompozisyon igerisinde
gorselleri yonlendiren 6ge slogandir.

Foto manipiilayon yontemi ile olusturulan bir
afis veya eser ¢alismasinda hedef kitle ile kaynak
beklentilerinin  Ortiismesi yapilan etkinligin
basarisinin en 6nemli Ol¢utidiir. Hedef kitle
ihtiyacina gore bir tiiketim tercihi secimine
giderken {riiniin veya iletilmek istenen mesajin
bir¢ok boyutunun etki alanina maruz kalarak
tercih kullanmaktadir. Renk, font karakteri ve
kompozisyon igerisinde tercih edilen diger biitiin
elementler hedef kitlenin yonlendirilmesinde
basat rol oynamaktadir.
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