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0z

internet haberciliginde oldukga yaygin olan tik odakli haberler, okuyucunun haberin geri
kalanin1 merak etmesini saglayacak bicimde tasarlanmis haber basliklart kullanmaktadir. Dikkat
¢ekici, kiskirtici, sansasyonel ifadelerin yer aldigi, olumlu ve olumsuz duygular uyandiran bu tiir
basliklar sayesinde okuyucularin daha ¢ok habere tiklamasi tesvik edilmektedir. Bu caligmanin
amaci, tik odakli haberlerin duygusal boyutunu ¢evre haberleri iizerinden incelemektir. Bu amag
dogrultusunda, Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen ilk 5 haber sitesi olan hiirriyet.com.tr, ensonhaber.
com, milliyet.com.tr, sdzcii.com.tr ve yeniakit.com.tr’deki 519 miisilaj (deniz salyasi) haberi igerik
analizi teknigi ile ¢oziimlenmistir. Arastirma sonucunda, tik odakli haberlerin hemen hepsinde
olumlu ya da olumsuz duygusal bir boyut bulundugu ortaya ¢ikmistir. Olumsuz haberler, olumlu ve
notr haberlere gore daha ¢ok dikkat ¢ektigi igin haber siteleri olumsuz haberleri daha ¢ok paylagma
egilimindedir. Olumsuz duygu tonlu tik odakli haberler, en ¢ok bilimsel arastirma, agiklama, uyari
kategorisinde gorilmiistiir. Kategorideki haberlerde ¢oziimlerden nadiren bahsedildigi, asir1 basit,
bilimsellikten uzak ve sansasyonel bir dil kullanildig1 ortaya ¢ikmistir. Bu noktada, “olumsuz haber”
ve “paylasilabilirlik” kriterlerinin haber siteleri i¢in dnemli bir haber degeri oldugu sdylenebilir. Ancak
bu durumun hem ¢evre haberciligini hem de bilim haberciligini nitelik bakimidan zedeledigini ifade
etmek miimkiindiir.

Abstract

Clickbait news, which is quite common within the online news media, uses headlines
designed to keep the reader curious about the rest of the story. Thanks to such headlines that include
attention-grabbing, provocative, sensational expressions and evoke positive and negative emotions,
readers are encouraged to click on more news. This study aims to examine the emotional dimension
of clickbait news using environmental news. For this aim 519 news covering mucilage (sea snot) on
hurriyet.com.tr, ensonhaber.com, milliyet.com.tr, sézcii.com.tr and yeniakit.com.tr, which are the 5
most visited news websites in Turkey, were subjected to content analysis. It was found that that almost
all clickbait news has a positive or negative emotional dimension. Since negative news attracts more
attention than positive and neutral news, news sites tend to spread more negative news. Clickbait news
with a negative emotional tone was mostly found in the scientific research, explanation or warning
category. It was observed that news in this category rarely mention solutions and use extremely simple,
unscientific and sensational language. At this point, it can be said that the criteria of "negative news"
and "shareability" represent important news value for news sites. However, it is possible to state that
this situation damages both environmental journalism and science journalism in terms of quality.
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Giris

Yazili basin i¢in haber bagliklari, birka¢ kelimeden olusan ve c¢ogunlukla yargi
bildiren haber 6zetleridir. Basliklarin haberi okutmak i¢in okuyucunun ilgisini ¢ekecek
bicimde tasarlanmasi, kisa ve Ozet bilgiler i¢cermesi gerekmektedir. Gazetecilik etigi
acisindan basliklarda abartili ifadeler kullanilmamasi, okuyucunun yaniltilmamasi, haber
konusundan uzaklasilmamasi gerekmektedir (Yiiksel ve Giircan, 2005). Ancak 6zellikle
dijital gazetecilik faaliyetlerine bakildiginda tik odakli haberlerin haber bagliklarini etik
acidan sorunlu alanlar haline getirdigini sdylemek miimkiindiir.

Haber bagliklarinin islevini doniistiiren bu kavram, tik tuzagi (clickbait) olarak
adlandirilmaktadir. Literatiirde tik tuzagi kavraminin kisa, 6zli ve tek bir tanimlamasi
bulunmamaktadir. Bu nedenle, tik tuzagi kavrami okuyucunun bir bashga tiklamasini
saglamak i¢in dikkat ¢cekmek ve merak uyandirmak amaciyla bircok farkli teknigi
tanimlamak i¢in kullanilan bir semsiye kavram olarak diisiiniilebilir (Kuiken, Schuth,
Spitters ve Marx, 2017). Tik odakli haberler, genellikle sansasyonel ve duygusal olan
ve bir medya tiiketicisini ¢evrimi¢i medyanin igerigiyle etkilesime sokma amacina
sahip basliklar olarak tanimlanmaktadir (Blom ve Hansen, 2015; Kuiken ve digerleri,
2017). Diger haber bashliklartyla tik tuzagi basliklar karsilastirildiginda, tik tuzagi
basliklarin okuyucuyu haberin geri kalanin1 merak ettirmek i¢in tasarlandigi, genellikle
daha uzun oldugu ve noktalama isaretlerinin yogun kullanildigr goriilmektedir
(Chakraborty, Paranjape, Kakarla ve Ganguly, 2016). Pengnate (2018), ileriye referans
veren sansasyonel basliklarin duygusal uyarilmay1 baglatan ana etken oldugunu ve bu tiir
basliklar sayesinde daha ¢ok kullaniciya ulasan haber sitelerinin gelirlerini arttirdigini
vurgulamistir. Haber siteleri, daha ¢ok tik almak i¢in duygusal taktikler kullanmakta ve
yogun bir bigcimde olumsuz haber iiretmektedir (Van der Meer ve Hameleers, 2022; Van
der Meer, Kroon, Verhoeven ve Jonkman, 2019; Soroka ve McAdams, 2015).

Tik odakli haberlere odaklanan ¢alismalar (Ozyal, 2016; Coban, 2019; Cavus ve
Ede, 2021; Bingo6l ve Yanik, 2021; Sahin ve Birincioglu, 2022) son yillarda literatiirde
yerini alsa da s6z konusu c¢aligmalarin tik odakli haberleri tiir ve kullanim bigimleri
ekseninde inceledikleri goriilmiistiir. Ozellikle Kovid-19 pandemisi boyunca tik odakl
haberleri saglik haberleri tizerinden okuyan pek ¢ok calisma (Celik, 2020; Sahin, 2023;
Sa¢ ve Cobaner, 2021) olmasina karsin konuyu ¢evre haberleri 6zelinde ele alan bir
calismaya rastlanmamustir. Literatiire bakildiginda, iklim krizine bagli yasanan sel, orman
yangini, heyelan gibi asir1 hava olaylari ile ilgili literatiirde pek ¢ok calisma (Sahin ve
Uzelgiin, 2016; Uzunoglu ve Karaca, 2021; Sahin, 2020; Kolukirik, Arslan ve Yimaz,
2022, Sendeniz, 2018; Kog, 2006) olmasina ragmen miisilaj konusunu merkeze alan
bir ¢alismaya da rastlanmamistir. Buna ek olarak, haberlerin duygusal boyutu ile ilgili
caligmalar (Yiiksel, Adiyaman, Aydin, Kurt, Celik, Karaoglu ve Demirel, 2015; Ertem,
Donmez ve Oksel, 2009; Yurdigiil, 2014) bulunmus olsa da haberlerin duygusal boyutunu
tik odakl1 haberler perspektifinden ele alan bir ¢alisma bulunmamaktadir. Bu baglamda
tik odakli haberlerin duygusal boyutunun ¢evre haberleri baglaminda incelenmesi alan
icin degerli goriilmektedir.

146 ® Kastamonu lletisim Arastirmalari Dergisi



Tik Odakli Haberlerin Duygusal Boyutu: Cevre Haberleri Uzerine Bir Inceleme

Tik Odakhh Haber Kavrami

Haberler, artik televizyon ya da yazili basin yerine daha ¢ok internet tizerinden takip
edilmektedir, dolayisiyla haber tiiketim bigimlerinin degistigini sdylemek miimkiindiir
(Kuiken ve digerleri, 2017; Holmqvist, Holsanova, Barthelson ve Lundqvist, 2003).
Internetteki haber kaynaklari arasinda okuyucularin dikkatini gekmek i¢in ciddi bir rekabet
vardir (Chen, Conroy ve Rubin, 2015). Internet haberlerini okumaya gelen kullanicilarin
pek cogu, haberleri Facebook ve Twitter gibi sosyal medya aglarinda gorerek tiklamakta
(Mitchell ve Page, 2015; Hermida, Fletcher, Korell ve Logan, 2012), dolayisiyla daha ¢ok
tiklama getirecek etkili haber basliklarina daha fazla ihtiya¢ duyulmaktadir. Geleneksel
medyada haber bagliklari, okuyuculara; haberlere dair kisa ve 06zlii bilgi vermeyi
amaclamaktadir (Yiiksel ve Giircan, 2005). Cevrimi¢i haber medyasinda ise basliklar;
haberin 6zetini vermekten ¢ok okuyucularin dikkatini ¢cekerek onlar1 habere tiklamaya
tesvik eden, merak uyandirici, belirsizlik igeren, kigkirtici ifadeler kullanmaktadir
(Holmgqvist ve digerleri, 2003; Chen ve digerleri, 2015).

b3

Literatiirde genellikle “tik tuzag1”, “tik yemi” veya “tik odakl1” olarak adlandirilan
bu tiir haberler, Cambridge Sozliigii’nde “Asil amaci dikkat ¢ekerek okuyuculart farkli
web sitelerinin linklerine tiklamaya tesvik eden icerikler” bigciminde tanimlanmistir
(Cambridge, 2019). Tik odakl1 haberlerin bagliklari, okuyucularin duygularini harekete
geciren, merak uyandiran ve onlar1 haber linkine tiklamaya tesvik eden stratejiler
kullanmaktadir (Andrew, 2007; Dor, 2003; Xu, 2021; Blom ve Hansen, 2015; Chakraborty
ve digerleri, 2016). Buradaki sorun, haber basliklarinin vaat ettiklerinin haberin icerigi
ile Ortlismemesi ve haber bashiginin icerigi tam olarak karsilayamamasidir (Biyani,
Tsioutsiouliklis ve Blackmer, 2016, s. 94). Tik odakli haberlerde, haber basliklarinda
haberin konusu net bir bi¢cimde ifade edilmez ancak iddiali sozciiklerle sezdirilerek
okuyucunun haberi tiklamasi tesvik edilir. Haber basliklar1 ve beraberinde kullanilan
gorseller, haberi belirsiz birakarak abartili sunumlarla okuyucular1 cezbetmeye c¢alisir
(Ozyal, 2016, s. 288; Cavus ve Ede, 2021). Tik tuzag: basliklar; basitlestirilmis, gosteri
bigiminde sunulan, olumsuz ve provoke edici (Blom ve Hansen, 2015; Rowe, 2011),
ileriye; yani haberin icerigine referans veren, haberin devamina atif yapan basliklardir
(Blom ve Hansen, 2015, 5. 90). Ileriye referans veren tik odakl basliklar; “kimdir”, “nedir”,
“neden” gibi soru ciimlelerinden olusan klasik tik odakli haberler, yarim birakilmis ciimle
basliklari, haber 6znesinin/nesnesinin gizlendigi basliklar, haberin i¢inde gegen bir climle/
anahtar ifadenin kullanildig1 basliklar, goriintiiye dayali basliklar ve sok-flag-son dakika
temal1 basliklar seklindedir (Kuiken ve digerleri, 2017; Chakraborty ve digerleri, 2016;
Ozyal, 2016).

Tik odakli haberler, dikkat ¢ekici, yaniltici ve sansasyonel bagliklar araciligiyla
kullanicilarin haberlere daha ¢ok tiklamasini saglayarak haber sitelerinin tik sayilarini,
dolayisiyla gelirlerini artirmay1 hedeflemektedir (Ozyal, 2016, s. 280). Internet
haberciliginde kullanici etkilesimlerini takip etmek basili gazetelere gére daha kolay
oldugu icin kullanicilarin sitede ne kadar kaldig1 ne kadar habere tikladig1 gibi veriler
haber siteleri i¢in 6nemli bir rekabet unsuru haline gelmistir (Kuiken ve digerleri, 2017;
Andrew, 2007; Dor, 2003; Xu, 2021). Bu nedenle, bir haber sitesinde ne kadar ¢ok tik
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odakl1 haber varsa, kullanicilarin o siteyi tiklama olasilig1 da o kadar artmaktadir (Reis,
Souza, Melo, Prates, Kwak ve An, 2015).

Ozetle, tik odakli haberler okuyucuda beklenmedik, dramatik duygusal tepkiler
yaratarak haber bagligina tiklanmasini amacglamaktadir (Blom ve Hansen, 2015).
Basitlestirme, olumsuzluk ve provoke edicilik, tik tuzag: basliklarla dogrudan iligkilidir
(Blom ve Hansen, 2015; Rowe, 2011; Tenenboim ve Cohen, 2015, Kuiken ve digerleri,
2017). Bunedenle, okuyucunun tik odakli basliklara ilgisi ve meraki daha fazla olmaktadir
(Blom ve Hansen, 2015). Bu noktada, tik odakli haberlerle haberlerin duygusal boyutu
arasindaki iligkiyi agiklamak gerekmektedir.

Haberlerde Duygularin Rolii ve Haberlerin Duygusal Boyutu

Duygularin haber igerigindeki ve haber bagliklarindaki roliine iliskin literatiirde pek
¢ok ¢alisma bulunmaktadir (Kramer, Guillory ve Hancock, 2014; Diakopoulos ve Naaman,
2011). Bu calismalar, genel olarak haberlerin duygusal boyutlarini inceleyerek habere
ve okuyuculara etkileri lizerinde durmaktadir. Duygularla ilgili ¢caligmalarin geneline
bakildiginda, oOncelikle duygularin farkli yaklasimlar cergevesinde siiflandirildigt
goriilmektedir (Dillard ve Peck, 2001). Buna gore, duygular1 olumlu ve olumsuz boyutta
kategorize eden ““ikili sistem modeli” ile duygular1 korku, 6fke, lizlintii, igrenme vb. gibi
ayrt ayri ele alan “ayriklagtirma modeli” en sik rastlanan yaklagimlardir (Xu, Laffidy
ve Ellis, 2022). Literatiire bakildiginda, duygularin haber igerigindeki roliine odaklanan
calismalarin haberleri genellikle; olumlu, olumsuz ve nétr bigiminde ayirdiklari,
dolayisiyla “ikili sistem modeli”ne dayandiklar1 goriillmektedir. (Reis ve digerleri, 2015).

Haberlerin duygu tonunu; olumlu, olumsuz, nétr bigiminde ayiran Rawi (2019), The
Guardian, New York Times, Washington Post ve Wall Street Journal’in haber sitelerindeki
en ¢cok okunan 50 haberi viral yapan unsurlari inceledigi ¢alismasinda haberler; karma bir
yontemle ele alinmis ve haberler olumlu, olumsuz, nétr biciminde ayrilarak incelenmistir.
Calisma sonucunda, kullanicilarin en ¢gok olumlu haberleri okumay1 ve paylagmayi tercih
ettigi; onemli ve beklenmedik haberlerin daha fazla viral oldugu ortaya ¢ikmistir. Ertem,
Donmez ve Oksel (2009), 7 cevrimi¢i gazetedeki hemsirelik meslegine iliskin haberleri
inceledikleri ¢alismalarinda, haberlere iligkin 8 ana kategoriden olusan bir icerik analizi
formu gelistirmiglerdir. Bu 8 kategoriden biri de “haberlerin duygu tonu” baslikli
kategoridir. Buna gore, haberlerin yaklasik %34’i olumlu, %36’s1 olumsuz, %251 karisik
ve %5°1 “notr’diir.

Yiiksel, Adiyaman, Aydin, Kurt, Celik, Karaoglu ve Demirel (2015); haber degerleri
tizerine yaptiklar1 ¢aligmalarinda, 5 yaygin giinliik gazetenin ilk sayfa haberleri, duygu
tonu ve duygu tiirii bakimindan igerik analizine dayali olarak ¢oziimlenmistir. Calisma
sonucunda, haberlerin baskin duygu tonunun nétr (%45,8) ve olumsuz (%41,6) oldugu,
olumlu haberlerin %12,6 diizeyinde kaldig1 ortaya konmustur. En baskin ii¢ duygu tiirii
ise lizlintli, 0tke/kizginlik ve meraktir. Sonug olarak olumlu haberlerin olumsuz haberler
kadar degerli olmadiklar1 ortaya ¢ikmistir.

Berger ve Milkman (2010), The New York Times’in haber sitesinde yayinlanan
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haberleri inceledikleri c¢alismalarinda, haberdeki pozitif/negatif icerigin haberlerin
paylasilmasinda etkili olup olmadigini aragtirmiglardir. Calismanin sonucunda; korku,
ofke, endise gibi duygular1 harekete geciren, heyecan verici igeriklerin ister olumlu ister
olumsuz olsun daha fazla viral (internet ortaminda popiiler) oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu
haberler, New York Times’in en ¢ok paylasilanlar listesine girme olasilig1 en yiiksek
haberlerdir.

Reis ve digerleri (2015), ¢evrimigi haber sitelerinin haber bagliklarini ilgi ¢ekici
hale getirmek i¢in kullandiklar1 stratejileri aragtiran ¢alismasinda, haber basliklarinda
yansitilan duygularin haberin popiilerligini dogrudan etkiledigini ortaya koymustur.
Arastirmada; The New York Times, BBC, Reuters ve Dailymail haber sitelerinde yer
alan olumlu, olumsuz, notr haberlerle, haberlerin tiklanma oranlar1 arasindaki iliski
arastirilmistir. Buna gore; haberlerin ¢ogunun olumsuz basliklarla yayimlandigi, olumsuz
basliklarin en ¢ok diinya kategorisinde yer alan haberlerde kullanildigi; olumlu ve olumsuz
icerikli, giiclii duygular tasiyan basliklarin haberlerin popiilerligini nétr bagliklara gore
daha fazla arttirdig1 sonucu ortaya ¢ikmistir (Reis ve digerleri, 2015).

Dijital diinyada haber bagliklar1 artik haberin kendisinden daha sik goriilmektedir
(Blom ve Hansen, 2015). Okuyuculara haber hakkinda ilk izlenim vererek haberin
icerigiyle ilgili algiyr etkilemektedir (Reis ve digerleri, 2015). Dijital medyanin
algoritmalar aracilifiyla kullanici aktivitelerini takip etme yetenegi (Kuiken ve digerleri,
2017) ve kullanicilarin haberleri sosyal medyada siklikla paylasmasi nedeniyle haber
basliklar1 kullanicilarin daha fazla habere tiklamasini ve paylagsmasini tesvik etmektedir
(Blom ve Hansen, 2015; Chakraborty ve digerleri, 2016). Bu egilim, amac1 sadece tuhaf
bilgiler yayarak tik almak olan bloglarin ve spam web sitelerinin igerik {iretimi sorununu
da beraberinde getirmektedir (Chen ve digerleri, 2015). Tik odakli haberler, duygularin
cevrimici haberler ve haber bagliklarindaki roliinii vurgulamaktadir. Ciinkii haber siteleri,
daha ¢ok kullaniciya ulasabilmek i¢in genellikle duygusal taktikler kullanmaktadir
(Ryghaug, Serensen ve Nass, 2011).

Tik Odakh Haberler Cercevesinde Cevre Haberlerinin Sunumu

Medyada ¢evre haberlerinin sayist son yillarda artmis olsa da (Birsen ve Birsen,
2009) genel olarak bakildiginda, ¢evre haberlerinin diger haber tiirlerine oranla medyada
daha az yer aldig1 sylenebilmektedir (Tunali, 2009; Kocak, 2006; Yiiceil, 2018; Ozmen,
2011; Régener ve Wormer, 2017). Medyada yer alan ¢evre haberleri, genellikle ¢evre
kirliligi ya da kiiresel iklim krizi gibi konular1 isleyen olumsuz haberlerdir ve genellikle
sorun merkezli bir anlayisa sahiptir (Ward, 2009; Rogener ve Wormer, 2017; Accountable
Journalism, t.y.). Bu nedenle, medyanin iklim krizini merkezine alan ¢evre haberleri ile
ilgili bilimsel bilgileri dogru ve yeterli bir sekilde sunmadig1 sdylenebilmektedir (Sahin
ve Uzelgiin, 2016; Uzunoglu ve Sahin, 2021). Genel olarak bakildiginda, medyanin
“felaket” dilini kullanarak olay1 asil baglamindan kopardigin1 ve soyut bir fenomene
doniistiirdiigiinii ifade etmek miimkiindiir (Uzunoglu ve Sahin, 2021, s. 28). Ozellikle
internet haberleri, ¢evre haberlerini bazen 6fke bazen korku uyandiracak sekilde
kurgulayarak “tiklanacak haber” tiretmektedir (Uzunoglu ve Karaca, 2021, s. 10; (North
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Central Water, 2017; Sahin ve Uzelgiin, 2016). iklim degisikliginin yasatacag kriz
senaryolarina odaklanan bu tiir haberlerde siklikla dikkat ¢ekici ve abartili basliklar
kullanilmaktadir (Uzunoglu ve Karaca, 2021, s. 28-29). Bu duruma verilebilecek en
onemli drneklerden biri; iklim degisikligi nedeniyle yok olmaya baslayan mercan resifleri
ile ilgili yapilan internet haberleridir.

2016 yilinda; Outside Magazine, The New York Post, The Guardian basta olmak
tizere pek cok haber sitesi tarafindan, Avustralya’daki Biiylik Set Resifi (Great Barrier
Reef) igin “Oliim ilan1” bashg ile yaymlanmistir (The Guardian, 2016; Gillespie, T.,
2016; Deutsche Welle, 2016). Ancak haberlerin bilimsel bilgiden uzak, tek yonlii ve
abartili tslubu hem cevre gazetecilerinin hem de cevre orgiitlerinin tepkisine neden
olmustur. Bunun tizerine Lewis (2016), “Biiylik Bariyer Resifi aslinda 6lmedi” basligiyla
bir makale yayinlayarak Biiyiik Bariyer Resifi hakkinda ¢ikan “Oliim ilan1” makalesine
cevap verilmistir. Lewis (2016), “Oldii demekle, 6liiyor demek arasinda fark var” diyerek,
makalenin dikkatsizligini ve resifle ilgili ortaya atilan ve kanitlanamayan iddialari
elestirmistir. Resiflerin tehlike altinda oldugunu kabul eden ve bunu bilim adamlarinin
goriigleriyle de destekleyen makale, buna ragmen yine de “resif 6ldii” demek i¢in heniiz
erken oldugunu vurgulamistir. Lewis (2016), haberin daha ¢ok tik alabilmek icin abartili
bir sekilde sunuldugunu sdyleyerek bu tiir haberleri elestirmistir.

D’Angelo (2016), Ulusal Okyanus ve Atmosfer Dairesi Mercan Kayalig1 Ekosistem
ProgramiBaskani Prof. Russell Brainardile yaptig1 goériisme sonucunda, mercanresiflerinin
bliytik bir kisminin zarar gordiigiinii sdylemenin miimkiin oldugunu belirtmistir. Ancak
Brainard’a gore bu, resiflerin hepsinin 61diigii anlamina gelmemektedir. Haberde; “Resifler
oldii, kurtarmak icin geg¢ kaldik demek yerine, resifleri kurtarmak miimkiin demek gerek.
Insanlara her sey bitti, yapilacak bir sey kalmad: dersek pes edebilirler” denilerek tik
odakl1 ifadelerin son derece abartili oldugu ve sonuglarinin zararli olabilecegi iizerinde
durulmustur (D’Angelo, 2016). Wallace-Wells (2016) tarafindan yazilan “Yasanmaz
Diinya” baglikli makale buna ornektir. Wells’in yayinladigi makale, “Climate Feedback”
adli toplulugun web sayfasinda (Climate Feedback, 2016) 16 bilim adaminin imzasiyla
yayinlanan bir makaleyle elestirilmis, Wells’in (2016) 6ngoriilerinin bilimsel kanitlardan
uzak oldugu ortaya konmustur (Climate Feedback, 2016). Ayn1 makalede, cevre ve
bilimle ilgili haberlerde halka abartili agiklamalar yapmanin tehlikelerine de deginilerek
bilimsellikten uzak yayinlarin halki ger¢eklerden koparacagi vurgulanmistir. Halkta
panik yaratacak bu tiir olumsuz haberlerin halki bilinglendirmekten uzak oldugunun alti
cizilmistir. Makalede, iklimimizin hizl1 bir degisim gecirdigi konusunda bilimsel bir fikir
birligi bulunmaktadir. Ancak ortaklasilan en 6nemli nokta; umutsuzluk yaratan haberlerin
tik odakli olmasinin, sorunlar1 gérmezden gelmek kadar tehlikeli oldugudur (Climate
Feedback, 2016). Konuyla ilgili Mann, Hassol ve Toles (2017), iklim krizinde tehdit ve
firsatlar1 bir arada iletmenin 6nemli oldugu belirtilerek tik odakli haberlerin insanlarda
panik yaratacagi vurgulanmigtir. Makalede, yasanan tiim olumsuzluklara ragmen umut
etmek icin hala sebepler oldugunun 6zellikle alt1 ¢izilmistir (Mann ve digerleri, 2017).

Iklim krizi ile iliskili olarak yasanan asir1 hava olaylar1 da medyada ¢ok sik yer
almaktadir. Orman, yangini, sel, heyelan gibi bu tiir dogal afetler, 6zellikle internet
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haberlerinde c¢arpict manzaralar, abartili basliklar ve felaket senaryolari esliginde
sunulmaktadir (Uzunoglu ve Karaca, 2021, s. 28). Marmara Denizi’nde yasanan miisilaj
(deniz salyasi) sorununda da benzer bir durum yasanmistir. Biyolojik ve kimyasal
kosullarin meydana getirdigi miisilaj, deniz suyunun 1sinmasi ile birlikte ¢ogalan bitkisel
canlilarin yarattig1 asir1 bakteriyel aktivite sonucunda olusan; slimiiksii, yapiskan bir
yap1 olarak tanimlanmaktadir (Oztiirk ve digerleri, 2021, s. 5). Diinyanin pek ¢ok farkli
bolgesinde rastlanan miisilaj, Tiirkiye’de de ilk kez 2007 yilinda izmit Kérfezi'nde
goriilmiis ve kayitlara gecmistir. 2021 yilinda yasanan miisilaj sorunu ise Marmara
Denizi’nin neredeyse tamaminda goriiniir hale gelerek biiyiik bir ¢cevre felaketine neden
olmustur (TRT Haber, 2021). Bu dénemde miisilaj konusu uzun bir siire kamuoyunu
mesgul etmis ve medyada yogun bir bicimde haberlestirilmistir. Ancak 06zellikle
internet haberlerinde miisilaj haberlerinin sunumunun hayli sorunlu oldugunu séylemek
miimkiindiir. Uzunoglu ve Karaca (2021, s. 28) calismalarinda, miisilajin haber siteleri
tarafindan adeta bir “gdrsel solen” biciminde sunuldugunu ifade etmislerdir. Bu siirecte
medyanin ¢6ziim yollarindan bahsetmek yerine “Marmara Denizi 6ldii” demekten ileri
gidemedigini aktarmislardir.

Amag ve Yontem
Amag

Calismanin ana amact; temelde hedefi duygusal taktikler kullanarak okuyucularin
ilgisini ¢ekmek olan tik odakli haberlerle haberlerin duygusal boyutu arasindaki iliskiyi,
cevrimici ¢evre haberleri iizerinden incelemektir. Bu amag¢ dogrultusunda, giindemi
uzun siire mesgul eden miisilaj (deniz salyasi) haberleri merkeze alinmistir. Calismanin
problemi betimlenirken su arastirma sorularindan yola ¢ikilmistir:

e Miisilaj haberlerinin ne kadar1 tik odaklidir?
e Miisilaj haberlerinin duygu tonu nasildir?

e Miisilaj haberlerinin duygu tonu ile tik odakli haberler arasinda nasil bir iligki
vardir?

o En cok hangi kategorideki miisilaj haberleri tik odaklidir?
Yontem

Calismada, arastirmanin problemi, amaci ve aragtirma sorulari cergevesinde betimsel
yonteme basvurulmus ve igerik analizi teknigi kullanilmistir. igerigin 6nceden belirlenmis
temalar cergevesinde sistematik bir bicimde 6zetlendigi igerik analizi yontemi, sosyal
bilimler alaninda en ¢ok kullanilan yontemlerden biridir (Geray, 2016; Biiyiikoztiirk,
2016). Calismada, arastirma probleminin var olan kosullar ¢ergevesinde, oldugu gibi
ele alinmas1 amaglandigindan betimsel yénteme basvurulmustur (Geray, 2016). igerik
analizi tekniginin tercih edilme nedeni ise haberlerin belirlenen kategori ve temalara gore
analiz edilerek yorumlanmasina olanak tanimasidir (Yildirim, 2015, s. 105).
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Calismanin evreni, haber sitelerinde yer alan haberlerdir. Igerik analizinde genel
olarak evren, arastirma sorusunun kapsaminda, gazete, dergi, kitap ve benzer diger
dokiiman ve metinlerden olusabilir (Yildirim, 2015, s. 134). Aragtirmanin 6rneklemini;
Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen ilk 5 haber sitesi olan hiirriyet.com.tr, ensonhaber.com,
milliyet.com.tr, s6zcii.com.tr ve yeniakit.com.tr’deki 519 miisilaj haberi olusturmaktadir.
Arastirmada amacl 6rneklem yontemi benimsenmistir. Amagli 6rneklem, érneklemdeki
birimlerin, tesadiifi olarak degil; evrendeki 6zelliklerine gére ve arastirma amaglarina
uygun olarak arastirmaci tarafindan belirlenmesi nedeniyle tercih edilmistir (Kogak ve
Arun, 2006, s. 23).

S6z konusu sitelerdeki miisilaj haberleri; haber sitelerinin arama motoruna “miisilaj”,
“salya”, “deniz salyas1”, “miisilaj marmara” kelimeleri yazilarak aratilmis ve haberler
en yogun olarak yer aldiklar1 2021 yili ile sinirlandirilmistir. Bu sekilde toplam 1971
miisilaj haberine ulasilmis ve haberlerin 1452 tanesi konuyla dogrudan ilgisi olmadigi
icin elenmistir. Dolayisiyla 519 haber 6rneklem kapsamina alinmistir. Haber sayilarinin
haber sitelerine gore dagilimi Tablo 1’°de verilmistir.

Tablo-1: Haber sayilari

Haber sitesi ad1 | Haber sayisi

Hiirriyet.com.tr | 167

Ensonhaber.com | 150

Milliyet.com.tr | 97

Sozcii.com.tr 67

Yeniakit.com.tr 38

Toplam 519

Haberler incelenirken arastirma sorulari c¢ergevesinde bir kodlama formu
olusturulmustur. Kodlama formu, yazar ve bagimsiz bir kodlayici tarafindan kodlanmis
ve kodlamalarin sonuglar1 karsilastirilmistir. Kodlayicilar aras1 glivenilirligin saglanmasi
icin Miles ve Huberman’in (1994) 6nerdigi giivenirlik formiilii (Giivenirlik=G®oriis Birligi/
Goriis Birligi+Goriis Ayriligr) kullanilmis ve kodlayicilar arasi giiven orant %93 olarak
hesaplanmistir. Calismanin giivenilirligi acisindan bu oran yeterli goriilmiistiir (Berger,
2000, s. 184).

Bulgular

Calismanin bu boliimiinde, yapilan igerik analizi sonucunda elde edilen bulgular,
belirlenen temalar ¢ergcevesinde ortaya konmustur.

Tik Odakli Haberler

Calismada, Ozyal’m (2016, s. 288-289) 10 baslikta ele aldig1 tik odakli haber
kategorilerinden, incelenen haberlerde en cok goézlenen 5 tanesi kullanilmistir. Bu
kategoriler;

99 (13

‘yarim birakilmis ciimlelerin kullanildig1 basliklar”, “sok-flag-son dakika
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9% ¢¢

temal1 basliklar”, “gdriintiiye dayali basliklar”, “haberin i¢inde gecen bir climle/anahtar
ifadenin kullanildig1 baglhiklar”, “klasik tik odakli haberler” bigiminde siralanmaktadir.
Tik odakli haber tiirlerini su sekilde 6rneklendirmek miimkiindiir:

e Yarim birakilmis ciimlelerin kullanildigr bashklar: “Miisilajda ¢ok 6nemli
gelisme: Yiizeyin ardindan dipteki miisilaj...” (Yeniakit, 2021a)

e Sok-flag-son dakika temali bashklar: “Son dakika: Meteoroloji uzmanindan
korkutan sozler! ‘Miisilaj kabusu artabilir’” (Ensonhaber, 2021a)

¢ Goriintiiye dayalh bashklar: “Siradisi miisilaj goriintiilerini tekneden cekti:
Biitiin marina betonla kapl gibiydi!” (Hiirriyet, 2021a)

e Haberin icinde gecen bir ciimle/anahtar ifadenin kullanildigi bashklar:
“Revize edilmezse Marmara bogulur” (Milliyet, 2021a)

e Klasik tik odakl haberler: “Deniz salyasi nedir? Miisilajin nedenleri nelerdir?
(Sozcii, 2021a)

Haber sitelerinde yer alan miisilajla ilgili haberlerin kag¢inin tik odakli olduguna
dair bilgiler ve bu sayinin haber sitesinde yer alan miisilaj haberlerinin toplamina orani

Tablo 2’deki gibidir.

Tablo-2: Tik odakli haberlerin haber sitelerine gore dagilimi

Haber sitesi ad1 | Haber sayis1 | Tik odakh haber sayis1 | Oran (%)
Hiirriyet.com.tr 167 81 48.50
Ensonhaber.com | 150 37 24.66
Milliyet.com.tr 97 38 39.17
Sozcii.com.tr 67 16 23.88
Yeniakit.com.tr 38 18 47,36
Toplam 519 190 36,60

Buna gore, ornekleme dahil edilen tiim haber siteleri tik odakli haberlere yer
vermistir ve 519 miisilaj haberinden 190’1 (%36,60) tik odaklidir. Hiirriyet.com.tr ve
yeniakit.com.tr’de yayinlanan miisilaj haberlerinin yaklasik yaris1 tik odakhidir. Tik
odakl1 haberlere en az yer veren haber sitesi ise s6zcii.com.tr’dir. Tik odakli haber tiirleri,
sayilar1 ve haberlerin toplam sayisina orani ise Tablo 3’te yer almaktadir.

Tablo-3: Tik odakli haber tiirlerinin dagilimi

Tik odakh haber tiirleri Haber sayis1 | Oran (%)
Yarim birakilmig ciimleler 19 10
Sok, flas, son dakika temali bagliklar 69 36,31
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Gorlintliye dayal1 bagliklar 62 32,63
Haber icinde gegen climle/anahtar ifadeler | 21 11,05
Klasik tik odakli haberler 19 10
Toplam 190 100

Arastirma boyunca en ¢ok rastlanan tik odakli haber tiirleri; sok, flag, son dakika
temal1 bagliklar (%36,31) ve goriintiiye dayali basliklar (%32,31) seklindedir.

Haberlerin Duygu Tonu

Calismada; Yiiksel ve digerlerinin (2015, s. 106-110); olumlu duygu tonu
(memnuniyet, takdir, umut, seving, sempati, sefkat, gurur duyma), olumsuz duygu
tonu (endise, kaygi, korku, ofke, sliphe, lizlinti, acima, saskinlik, igrenme, nefret)
notr (duygu uyandirmayan haberler) seklinde ortaya koydugu kategoriler referans
alimmigtir. Bunun yaninda, Yurdigiil’iin (2014) arastirmasinda yer verdigi olumsuz haber
kavramsallastirmasindan da yararlanilmistir. Buna gore, olumsuzlugun iki tiirii vardir.
[1ki; ucak kazasi, dogal afet ya da bir cinayet haberi gibi zaten &zii itibartyla olumsuz olan
haberler, ikincisi ise habere konu olan olaym haber yapicilar tarafindan bilingli olarak
olumsuzlastirilmasi seklinde goriilmektedir (Yurdigiil, 2014, s. 77). Haberlerin duygu
tonlaria iliskin bilgiler Tablo 4’te verilmistir.

Tablo-4: Haberlerin duygu tonunun haber sitelerine gére dagilimi

Haber sitesi ad1 | Haber | Olumlu Oran | Olumsuz | Oran |Noétr | Oran
sayisi (%) (%) (%)
Hiirriyet.com.tr | 167 72 43,11 |90 53,89 |5 2,99
Ensonhaber.com | 150 94 62,66 |50 33,33 |6 4
Milliyet.com.tr | 97 43 4432 |49 50,51 |5 5,15
Sozcii.com.tr 67 21 31,34 |44 65,67 |2 2,98
Yeniakit.com.tr | 38 27 71,05 |10 26,31 |1 2,63
Toplam 519 257 49,51 |243 46,82 |19 3,66

Haberlerin duygu tonlarina bakildiginda, 6rneklem igine dahil edilen 519 haberden
257’sinin olumlu (%49,51), 243 {iniin olumsuz (%46,82), 19 tanesinin ise notr (%3,66)
oldugu bulunmustur. Olumlu haberler ile olumsuz haberler hemen hemen esit bigimde,
yart yartya dagilmistir. Olumsuz haberlerin en ¢ok yer aldig1 haber siteleri so6zcii.com.tr
(%65,67) ve hiirriyet.com.tr’dir (%53,89).

Haberlerin Duygu Tonu ile Tik Odakli Haberler Arasindaki Iliski

Haberlerin duygu tonu ile tik odakli haberleri arasindaki iliski ekte Tablo 5’te
sunulmustur.
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Tablo-5: Haberlerin duygu tonu ile tik odakli haberler arasindaki iliskisi

Haber sitesi ad1 | Olumlu Tik | Oran |Olumsuz | Tik |Oran |Notr |Tik | Oran
0. (%) o. (%) 0.

(%)
Hiirriyet.com.tr | 72 27 37,5 90 51 56,66 |5 5 100
Ensonhaber.com | 94 16 17,02 |50 18 36 6 6 100
Milliyet.com.tr | 43 11 25,58 |49 24 4897 |5 5 100
Sozcii.com.tr 21 - - 44 16 38,09 |2 2 100
Yeniakit.com.tr |27 9 33.33 |10 9 33,33 |1 1 100
Toplam 257 63 24,51 | 243 118 |[48,55 |19 9 100

Buna gore, olumsuz (%48,55) ve notr haberlerin (%47,36) yaklasik yarisinin tik
odakli oldugu goriilmektedir. Toplam 257 olumlu haberin ise yalnizca %24,51°1 tik
odaklidir. Dolayisiyla, toplam 190 tik odakli haberin 171’1 yani %90’1 duygusal bir
niteligi olan, okuyucularda olumlu ya da olumsuz duygular yaratabilecek haberlerden
olusturmaktadir.

Olumlu Haber Kategorilerinin Haber Sitelerine Gore Dagilinmi

Yapilan igerik analizi sonucunda olumlu haberler; ¢6ziim, miijde, temizlik,
aragtirma, yaptirim, seferberlik ve vaatler biciminde 7 kategoriye ayrilmistir. Kategorileri
su sekilde aciklamak ve drneklendirmek miimkiindiir:

e Coziim: Misilajla ilgili ¢6zlim Onerileri. “Marmara Denizi>nde midyeler, saatte
11 milyar litre suyu filtre edecek” (Ensonhaber, 2021b)

e Miijde: Miisilajla ilgili yasanan olumlu gelismeleri duyuran miijdeli haber ve
aciklamalar. “Miisilajda miijdeli haber” (Yeniakit, 2021b)

e Temizlik: Miisilajla ilgili yapilan temizlik ¢calismalar1. “24 saatte 44 ton toplandi”
(Hiirriyet, 2021b)

¢ Bilimsel arastirmalar: Miisilajla ilgili yapilan ve olumlu gelismeleri aktaran
bilimsel arastirmalarla ilgili haberler. “ODTU miisilaj analizi: (Milliyet, 2021b)

e Yaptirinm: Miisilajla ilgili olumlu gelismelere neden olan hukuki yaptirimlarla
ilgili haberler. “8 isletmeye 12,5 milyon liralik miisilaj cezas1” (Sozcii, 2021b)

o Seferberlik: Miisilajla ilgili birlikte adim atma ve ortak hareket etme asamalarini
anlatan haberler. “Miisilaj seferberliginde son durum” (Yeniakit, 2021c)

e Vaatler: Misilajla ilgili olumlu gelismeler yasanacagini vaat eden haberler.
“Murat Kurum: ‘Marmara Denizi 5 yil i¢inde eski haline gelecek’ (Ensonhaber, 2021¢)

S6z konusu kategorilerde yer alan haberlerin sayist ve olumlu haberlerin toplamina
orani Tablo 6’da verilmistir.
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Tablo-6: Olumlu haberlerin dagilimi

Kategoriler | Haber Sayisi | Oran (%)
Cozlim 37 14,39
Miijde 71 27,62
Temizlik 91 35,40
Bilimsel ars. | 19 7,39
Yaptirim 10 3,89
Seferberlik | 8 3,11
Vaatler 17 6,61
Toplam 257 100

Olumlu haber kategorilerine bakildiginda, toplam 257 olumlu haberin en g¢ok
temizlik kategorisinde (%35,40), en az seferberlik kategorisindeki (%3,11) haberlerden
olustugu gorilmektedir.

Olumlu Haber Kategorileri ile Tik Odakli Haberler Arasindaki Iliski

Olumlu haber kategorilerindeki tik odakli haberlerin sayisina iligskin bilgiler Tablo
7’deki gibidir.

Tablo-7: Olumlu haber kategorilerinin tik odakli haberlere orani

Haber kategorileri | Haber sayis1 Tik odakh haber sayis1 | Oran (%)
Coziim 37 6 16,21
Miijde 71 24 33,80
Temizlik 91 17 18,68
Bilimsel ars. 19 9 47,36
Yaptirim 10 1 10
Seferberlik 12 4 33,33
Vaatler 17 2 11,76
Toplam 257 63 24,51

Buna gore, tik odakli haberlerin en ¢ok yer aldig1 kategori; bilimsel arastirmalar
kategorisidir (%47,36). Tik odakli haberlerin en az oldugu kategori ise hukuki yaptirimlarla
ilgili olumlu geligmelerin aktarildig1 yaptirim kategorisinde (%10) yer almaktadir. Bu
kategori, ayn1 zamanda 10 haber ile en az haber paylasilan kategoridir.

Olumsuz Haber Kategorilerinin Haber Sitelerine Gore Dagilimi

Analiz sonucunda olumsuz haberler; bilimsel aragtirmalar/agiklamalar/uyarilar,
balikeilik, turizm, goriintiiler, kirlilik, resm1 agiklama olmak iizere 6 kategoriye ayrilmistir.
Kategorilere iliskin bilgi ve drnekler su sekildedir:
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e Bilimsel arastirmalar/a¢iklamalar/uyarilar: Miisilajla ilgili yapilan ve olumsuz
sonuclanan bilimsel aragtirmalar ve bilim insanlarinin yaptigi acgiklama ve uyarilar.
“Miisilajdan sonra yeni tehlike: Sargassum! Ciiriik yumurta gibi kokuyor...” (Hiirriyet,
2021c)

¢ Balik¢ilik: Balik¢ilik sektorii ve avlanma ile ilgili yasanan olumsuz gelismeler.
“Marmara Denizi’ndeki deniz salyasi balik¢ilart vurdu” (Hiirriyet, 2021d)

e Turizm: Miisilajin turizm sektoriine etkileriyle ilgili haberler. “Sezona umutlu
giren Gliney Marmarali turizmciler miisilajdan dertli” (Milliyet, 2021c¢).

¢ Goriintiiler: Miisilajin yarattig1 tahribata iliskin video ve fotograflarin merkezde
oldugu haberler. “Bozcaada’da tedirgin eden miisilaj goriintiisii” (Sozcti, 2021c¢)

e Kirlilik: Miisilajin yarattigi kirliligin hangi boyutlarda oldugunu aktaran haberler.
“Marmara Denizi’nin bir¢ok noktasina yayilan ‘deniz salyasi’ canlilar1 tehdit ediyor”
(Ensonhaber, 2021d)

¢ Resmi aciklama: Resmi makam temsilcilerinin yaptig1 agiklamalar. “Son dakika...
Meclis’te Marmara alarmi! Tehlike ¢ok biiyiik: Karadeniz de 6liir” (Hiirriyet, 2021¢)

S6z konusu kategorilerde yer alan haberlerin sayis1 ve olumsuz haberlerin toplamina
oranina Tablo 8’de yer verilmistir.

Tablo-8: Olumsuz haber kategorilerinin dagilim1

Kategoriler Haber sayis1 | Oran (%)
Bilimsel ars./agiklama/uyar1 | 90 37,03
Balikgilik 29 11,93
Turizm 17 6,99
Goriintiiler 42 17,28
Kirlilik 49 20,16
Resmi agiklama 16 6,58
Toplam 243 100

Olumsuz haber kategorilerine bakildiginda, en ¢ok bilimsel arastirma/agiklama
kategorisinde (%37,03), en az resmi aciklama kategorisinde (%2,05) haber yapildigi
goriilmektedir.

Olumsuz Haber Kategorilerinin Tik Odakli Haberlere Orant

Olumsuz haber kategorilerindeki tik odakl1 haberlerin sayisina iligkin bilgiler ekte
Tablo 9’da yer almaktadir.
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Tablo-9: Olumsuz haber kategorilerinin tik odakli haberlere orani

Haber kategorileri Haber sayisi Tik odakh haber sayis1 | Oran (%)
Bilimsel ars./agiklama/uyart | 90 60 66,66
Balikgilik 29 11 37,93
Turizm 17 6 35,29
Gortintiiler 42 25 59,52
Kirlilik 49 12 24,48
Resmi agiklama 16 4 25
Toplam 243 118 48,55

Tik odakli haberlerin en ¢ok yer aldig1 kategori; bilimsel arastirma/agiklama/uyari
kategorisidir. Buna gore, bu kategoride yer alan 90 haberden 60’1 yani %66,66°s1 tik
odaklidur.

Notr Haber Kategorilerinin Haber Sitelerine Gore Dagilimi

Yapilanicerik analizinde notr kategorisinde yer alan haberlerin hepsinin bilgilendirici
haberlerden olustugu goriilmektedir. Toplam 519 miisilaj haberinin 19°u (%3,66) notr
haber kategorisinde yer alan bilgilendirici haberlerden olugsmaktadir. Bu haberlerin hepsi
tik odaklidir. Calismada bilgilendirme basliginda yer alan bu haberlere dair agiklama ve
ornek soyledir: Arama motorlarinda siklikla aranan sorulara cevap vermeyi amaglayan
haberler: “Miisilaj nedir, deniz salyas1 neden olusur? Deniz salyas1 (Miisilaj) zararli m1?
Iste merak edilenler” (Ensonhaber, 2021¢).

Tartisma ve Sonug

Aragtirma kapsamindaki haberler incelendiginde, miisilaj haberleri cercevesinde ele
alian ¢evre haberlerinin biiyiik oranda tik odakli oldugu saptanmistir. Haber sitelerinin
daha ¢ok tik almak ve gelir elde etmek icin bagvurduklari bu yontem, miisilaj haberlerinde
yogun bir bigimde kullanilmistir. Arastirmanin sonuglarina bakildiginda; calismada yer
alan tik odakli miisilaj haberlerinin hemen hepsinde olumlu ya da olumsuz duygusal bir
boyut bulundugu sonucuna ulagilmistir. Abartili, merak uyandirici, ileriye referans veren
ifadeler igeren bu tiir haberler, herhangi bir duygu uyandirmayan nétr haberlere gore
daha ¢ok paylasilmistir. Bunun en 6nemli nedeni; okuyucularda olumlu ya da olumsuz
duygular uyandiran haberlerin daha ¢ok tiklaniyor olmasidir. Diger bir deyisle; bir
haberin duygusal olarak tasidigi anlamin, o haberin tiklanmasini dogrudan etkiledigini
sOylemek miimkiindiir. Berger ve Milkman (2010) ile Reis ve digerleri (2015); olumlu ve
olumsuz duygular1 harekete gegiren haberlerin, nétr olanlara gore daha ¢abuk yayildigini
ve daha viral oldugunu ortaya koymustur. Pengnate (2018), okuyucularin tik odakli haber
basliklarini nasil algiladiklarina iligkin arastirmasinda da tik odakli bagliklarin okuma
niyetini olumlu yonde etkileyen duygusal uyarilmay tesvik ettigi sonucuna ulagmustir.
Pengnate (2018), ileriye referans veren sansasyonel bagliklarin duygusal uyarilmayi
baslatan ana etken oldugunu ve bu tiir basliklar sayesinde daha ¢ok kullaniciya ulasan
haber sitelerinin gelirlerini arttirdigini vurgulamistir. Konuyla ilgili ¢alismalar 15181nda,
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arastirma sonuglarinin, Berger ve Milkman (2010), Reis ve digerleri (2015) ve Pengnate
(2018) calismalari ile paralellik tasidig1 soylenebilmektedir.

Arastirmanin sonuglari ¢cer¢evesinde olumlu ve olumsuz haberler karsilagtirildiginda,
incelenen tik odakli haberlerin biiyiik bir kisminin olumsuz oldugu sonucuna ulagilmstir.
Olumsuz haberler, olumlu ve nétr haberlerden daha fazla dikkat ¢cekmektedir (Zillman,
Chen, Knobloch ve Callison, 2004; Hof, 2022). Haber siteleri, bir¢ok haber tiiriinde oldugu
gibi ¢evre haberlerinde de olumsuz ¢agrisimlar yapan ifadeleri ¢ok sik kullanmaktadir.
Ozellikle son yillarda iklim krizine bagl yasanan dogal afet olaylari haberlestirilirken
felaket dili kullanilmakta ve bu abartili dil okuyucular1 endigelendirmektedir. Ancak
haber siteleri tiklanma sayilarini artirmak i¢in olumsuz haber paylagsmayi daha ¢ok tercih
etmektedir (Van der Meer ve Hameleers, 2022; Van der Meer ve digerleri, 2019). Olumsuz
haberlerin iklim degisikligi haberlerinde nasil kullanildigin1 ortaya koyan c¢alismalarinda
Xu ve digerleri (2022), haber basliklarindaki olumsuz ifadelerin okuyucularin daha ¢ok
dikkatini ¢ektigini ve bu tiir haberlerin ¢ogunlukla -metnin kalanin1 okumadan- daha
cok paylasildigini ortaya koymustur. Okuyucularin haber tercihlerine odaklanan Van der
Meer ve Hameleers (2022), haber medyasinin dikkat ¢ekmek ve daha ¢ok tik almak igin
olaylarin olumsuz yonlerini vurgulayan tik odakli haberler tiretme egiliminde olduklar
sonucuna ulagsmisti. Buna ek olarak Soroka ve McAdams (2015), caligmalarinda
katilimcilarin, olumsuz haberlere olumlu veya nétr haberlerden ¢ok daha giiglii ve kalici
duygusal tepkiler verdigini belirtmistir. Bu ¢alismada ulasilan sonuglara bakildiginda;
Pengnate (2018), Xu ve digerleri (2022), Van der Meer ve Hameleers (2022), Soroka ve
McAdams’in (2015) arastirmalartyla benzer sonuclara ulagtigini séylemek miimkiindiir.
Ancak olumsuz haberlerin okuyuculari haberden kaginmaya tesvik ettigi diistintildiigiinde
(Skovsgaard ve Andersen, 2020; Newman ve Fletcher, 2017; Kalogeropoulos, 2017;
Soroka, 2014; Ulusoy ve Tok, 2021) bu tiir haberlerin uzun vadede okuyuculari
haberden uzaklastirabilecegini belirtmekte fayda vardir. Bu noktada, olumsuz haberlerin
okuyucularin haber tiiketim pratiklerine etkisini ele alacak farkli caligmalar literatiire
onemli katkilar sunabilir.

Arastirma sonucunda, haber siteleri i¢in “olumsuz haber” ve “paylasilabilirlik”
Ol¢iitlerinin 6nemli haber degerleri oldugu ortaya ¢ikmistir. Her ne kadar bu iki kavram
etik agidan tartismali da olsa ¢alismanin sonuglar1 bu kriterlerin haber siteleri tarafindan
net bir bi¢imde kullanildigin1 gostermistir. Farkli calismalari karsilagtirarak haber degeri
kavramini giincelleyen Harcup ve O’Neill (2017), ¢alismalarinda; 6liim, kayiplar, vb.
gibi negatif unsurlarin yer aldigir haberleri “olumsuz haberler” olarak siniflandirarak
bir haber degeri biciminde kabul etmistir. Harcup ve O’Neill’in (2017) ¢aligmalarinda
dikkat ¢eken bir diger haber degeri ise “paylasilabilirlik” dl¢iitiidiir. Harcup ve O’Neill
(2017), bir haberin paylasilabilir olmasi, yani kullanicilar tarafindan ¢ok paylagilmasinin,
haber se¢imini dogrudan etkiledigini ortaya koymustur. Hansen, Arvidsson, Nielsen,
Colleoni ve Etter (2011), olumlu ve olumsuz duygularin haber tweetlerinin yeniden
tweetlenmesi tizerindeki etkisini arastirdiklari caligmalarinda, haber paylasirken olumsuz
haberlerin daha ¢ok tercih edildigi sonucuna ulagsmistir. Bu nedenle olumsuz haberler
paylasilabilirlik kriterini de saglamig olmaktadir. Kisacasi, haber siteleri i¢in “olumsuz
haber” ve “paylasilabilirlik” kriterleri onemlidir. Dolayisiyla aragtirma sonuglarinin
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Hansen ve digerleri (2011) ile Harcup ve O’Neill (2017) ¢alismalarin1 destekledigini
soylemek mimkiindiir. Gelecekteki ¢aligmalarda, “paylasilabilirlik” ve “olumsuz haber”
Olciitlerinin etik agidan irdelenmesi faydali olacaktir.

Calismada, tik odakli haberlerin en c¢ok bilimsel arastirma/agiklama/uyari
kategorisinde bulundugu tespit edilmistir. Oztekin ve Sahin (2020) ile Dursun’un (2018)
yazili basinda bilim haberlerini inceledikleri ¢alismalarinda, bilim haberlerinde rasyonel
bilimsel bilgi yerine sansasyonel bir dil kullanildig1 sonucuna ulagilmigtir. De Semir (2000)
de, medyanin kapitalist beklentiler dogrultusunda hareket ettigini ve bilim haberciliginin
bilimsel bakis agisindan uzak oldugunu ifade etmistir. Bu noktada calismanin, Oztekin
ve Sahin (2020), Dursun (2018) ile De Semir’in (2000) arastirmalariyla benzer sonuglara
ulastig1 soylenebilmektedir. Tik odakli haberlerin en ¢ok bilimsel arastirma/agiklama/uyari
kategorisinde yer almasimin hem g¢evre haberciligini hem de bilim haberciligini nitelik
bakimindan zedeledigini ifade etmek miimkiindiir. Calismada miisilaj ile ilgili paylasilan
haberlere bakildiginda kirliligin somut goriiniimlerine stirdiiriilebilirlik, biyocesitlilik
gibi soyut konulardan ¢ok daha fazla yer verildigi, ¢éziimlerden nadiren bahsedildigi,
bilimsel bilgilerin yetersiz oldugu ve asir1 basitlestirildigi, 6zellikle tik odakli olumsuz
haberlerde sansasyonel ve abartil bir dil kullanildig1 goriilmiistiir. Cevre haberciligi igin
kriterler olusturmay1 amaglayan ¢alismalarinda Rogener ve Wormer de (2017) benzer
sorunlar1 tespit etmistir. Ayrica, Uluslararasi Cevre Muhabirleri Kongresi’nde belirlenen
etik kurallar (Accountable Journalism, t.y.) bakimindan da paylasilan miisilaj haberlerinin
sorunlu oldugu sodylenebilmektedir. Cevre ve bilim haberciliginde tik odakli haberlerin
yarattig1 etik sorunlarla ilgili yapilacak farkli caligmalar literatiire katki saglayacaktir.

Extended Abstract

News sites use emotional tactics to get more clicks (Ryghaug et al., 2011). Purpose
of this; is to encourage readers to click on more news by stimulating their emotions with
intriguing, obscure, provocative headlines (Holmgqvist et al., 2003; Chen et al., 2015;
Blom & Hansen, 2015; Berger & Milkman, 2010; Reis et al., 2015; Pengnate, 2018). The
main purpose of this study is to examine the relationship between clickbait news -the main
goal of which is to attract the attention of the readers by using emotional tactics- and the
emotional dimension of news. In accordance with this purpose, 519 mucilage (sea snot)
news on hiirriyet.com.tr, ensonhaber.com, milliyet.com.tr, sozcu.com.tr and yeniakit.
com.tr, which are the top 5 most visited news sites in Turkey (“Alexa”, 2021) examined.
The reasons for choosing especially mucilage news in the study are that these news took
place very frequently in the media during a certain period and the problems observed in
the presentation of an environmental disaster that directly affects public health. In line
with the purpose, questions and the problem of the research, the descriptive method was
adopted and the content analysis technique was applied. While the problem of the study
was revealed, the following research questions were set out:

e How much of the mucilage news are clickbait?

e What is the emotional tone of the mucilage news?
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e What is the relationship between the emotional tone of the mucilage news and the
clickbait news?

e Which categories of mucilage news are most clickbait?

Considering the results of the research; It was concluded that almost all of the
clickbait news included in the study had a positive or negative emotional dimension.
Berger and Milkman (2010) and Reis et al. (2015) revealed that news that stimulates
positive and negative emotions are more viral than neutral news. Pengnate’s (2018)
research on how readers perceive clickbait headlines revealed that clickbait headlines
stimulate emotional arousal, which positively influences reading intention. The results
of the research are in parallel with the stuides of Berger and Milkman (2010), Reis et al.
(2015) and Pengnate (2018).

In the study, it was concluded that the majority of negative news is clickbait.
Negative news attracts more attention than positive and neutral news (Zillman et al.,
2004; Hof, 2022). That’s why news sites publish more negative news to get more clicks
(Van der Meer & Hameleers, 2022; Van der Meer et al., 2019). Xu et al. (2022), in their
research examining the news about climate change, revealed that the negative statements
in the news headlines attract the attention of the readers more and they share such news
more. In addition, Soroka and McAdams (2015) stated in their study that participants
gave stonger and more persistent emotional reactions to negative news than to positive or
neutral news. Considering the results obtained in this study; It is possible to say that similar
results were obtained with Xu et al. (2022), Van der Meer and Hameleers (2022), Soroka
and McAdams’ (2015) researches. However, considering that negative news encourages
readers to avoid the news (Skovsgaard & Andersen, 2020; Newman & Fletcher, 2019;
Kalogeropoulos, 2017; Soroka, 2014; Ulusoy & Tok, 2021) it can be said that such news
may distract readers from the news in the long run.

Asaresultoftheresearch, ithasbeenrevealed that “negative news” and “shareability”
criteria are important news values for news sites. Harcup and O’Neill (2017) in their
work; classified the news with negative elements such as deaths and disappearences as
“negative news” and accepted it as a news value. Another noteworthy news value in the
studies of Harcup and O’Neill (2017) is the “shareability” criterion. Harcup and O’Neill
(2017) stated that the fact that a news is shared a lot by users directly affects the choice
of news. Therefore, it is possible to say that the results of the research support the studies
of Harcup and O’Neill (2017).

In the study, it was determined that clickbait news was mostly in the category of
scientific research/explanation/warning. In their research, in which they examined science
news in the print media, Oztekin and Sahin (2020), Dursun (2018) and De Semir (2000)
concluded that a sensational language is used instead of rational scientific information
in science news. Looking at the news shared about mucilage in the study; It has been
observed that concrete visuals of pollution are included rather than abstract issues such
as sustainability and biodiversity, solutions are rarely mentioned, scientific information
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is insufficent and oversimplified, and a sensational and exaggerated language is used
especially in clickbait news. Rogener and Wormer (2017) also identified similar problems
in their studies aiming to establish criteria for environmental journalism. Different studies
on the ethical problems that will be created by clickbait news in environmental and science
journalism will also contribute to the literature.

Etik Beyan: “Tik Odakli Haberlerin Duygusal Boyutu: Cevre Haberleri Uzerine
Bir Inceleme” bashkli arastirma makalesi etik kurul izni gerektirmeyen arastirmalar
arasindadir.

Yazar Katkilari: “Tik Odakli Haberlerin Duygusal Boyutu: Cevre Haberleri
Uzerine Bir inceleme” baslhkli arastirma makalesi tek yazarlidir. Yazarin katki orani
%100’ diir.

Cikar Catismasi Beyani: “Tik Odakli Haberlerin Duygusal Boyutu: Cevre
Haberleri Uzerine Bir Inceleme” baslikli arastirma makalesinde herhangi bir ¢ikar
catigsmasi bulunmamaktadir.
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