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Ceviribilim ve Reklam Cevirileri

OGR. GOR. DR. BILGE METIN TEKIN*
® @ riinlerin ve hizmetlerin aliciya en uygun sekilde
ulasabilmesi i¢in ilgili {irtin ve hizmete en uygun

sekilde pazarlanmasi gerekmektedir. Bu iiriin ve

hizmetlerin pazarlamalarinda ise reklamin her zaman 6nemli R

bir yeri vardir. S6z konusu uluslararasi pazarlara agilmak GEVIRlBILIM
VE

REKLAM CEVIRILERI

olunca da ¢evirinin bu alandaki 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Dr.
Betiil Ozcan Dost! Ceviribilim ve Reklam Cevirileri (2022) adli
calismasinda kiiresellesen diinyada uluslararasi reklamcilikta amount

gevirinin 6nemi tizerinde durmustur. Ozcan Dost, bu eseri

O

Istanbul ~ Universitesi Edebiyat Fakiiltesi ~Ceviribilim Lﬂ(d‘ll\h
Boliimiinde yazmis oldugu “Ceviribilim Ag¢isindan Reklam
Cevirileri: Karsilagtirmali Bir Inceleme” adli yiiksek lisans
tezinden tiretmistir (s.VI). Kitabin ilk baskisi, Egitim Yayinevi

. Dr. Betiil 6ZCAN DOST
tarafindan 2022 yilinda Istanbul’da yapilmigtir. Eser, reklam

dilinin 6zelliklerini ele almasi ve bunu Ornekler tizerinden
¢eviri agisindan incelemesi bakimimdan kapsamli bir calismadar.

Ceviribilim ve Reklam Cevirileri adli eser, “On S6z”, “Giris” ve “Kaynaklar” kisimlarinin
haricinde ti¢ boliimden olugsmaktadir: “Reklam ve Reklamcilik” (s. 11-39), “Reklam Cevirisi” (s. 41-
65) ve “Reklam Metinleri Uzerine Betimleyici bir Calisma” (s. 67-123).

Kitabin 6n soziinde yazar, geviribilimin disiplinleraras1 dogasindan bahsetmis, kiiresellesen
diinyada iireticilerin daha fazla gelir elde etmesi i¢in uluslararasi pazarlamanin 6nemi {izerinde
durmus ve ceviribilimle reklam ¢evirisinin iliskisinden bahsetmistir.

“Giris” boliimiinde ise bu iliskiye daha ¢ok yer verip uluslararasi reklamlarda gevirinin
oneminden ve neden gerekli oldugundan bahsetmistir. Uluslararas: reklamcilikta, iki farkh dil ve
kiiltiir arasinda koprii olusturmanin ancak geviri yolu ile miimkiin olduguna deginmistir.

Yazar, kitabin amacini1 “Giris” bélimiinde su sekilde anlatmistir:

“(...) bu kitabin amaglar1 su sekilde siralanabilir: birinci amaci Ingilizce reklam
metinlerinde kullanilan reklamcilik stratejilerini sergilemek; ikinci amaci bu reklamlarin
Tiirkge'ye cevirilerinde hangi geviri stratejilerinin kullanildigin sergilemek; {i¢iincii amact
reklamcilik stratejilerinin geviri stratejileriyle ne derecede Ortiistiigiinii ve ¢evirmenlerin
izledigi ceviri stratejileri incelenerek Tiirkiye'de benimsenen reklamcilik stratejisini
betimleyici bir sekilde ortaya koymaktir.” (s. 8).

“Reklam ve Reklamcilik” adli birinci boliimde yazar, kitabin ileriki boliimlerinde yapilacak
reklam gevirisi incelemelerinin daha iyi anlasilabilmesi icin reklam ve reklamcilik tiizerine

acgiklamalara yer vermistir. Bu agiklamalar ilk olarak reklamin kavramsal olarak incelenmesi ile
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baslamigtir. Yazar bir¢ok farkli tanimi olan reklamin tiiketici, hedef kitle, tirlin, mal, marka, hizmet,
ilgi uyandirma ve dikkat ¢ekme gibi ortak kavramlar tizerine kuruldugu ¢ikarimini yapmaktadir.
Reklamlarin kiiresel 6lgekten baslayarak iilkemizdeki tarihsel gelisimi de 6zet olarak incelenmistir.
Buradaki incelemede, reklam gevirilerinin diinyanin ve {ilkemizin tecriibe ettigi giincel olaylardan
etkilendigi goriilmektedir. Cevirinin temel 6gesinin dil ve metin olmasi nedeni ile reklamlardaki dil
ve metin 6zellikleri, amaci ve islevi detayli olarak agiklanmistir. “Giris” boliimiinde kitabin birinci
amaci olarak ifade edilen reklamcilik stratejilerinin sergilenmesi i¢in reklamcilik stratejileri ve
kullanilan yontemler hakkinda ayrintili bilgi verilmistir. Yazar son olarak, kiiresellesen diinyada
onemi artan uluslararas: reklam gevrilerini etkileyen uluslararasi reklamcilik kavrami tizerinde
durmus, bu konudaki stratejileri incelemesinin yapilacag: {i¢ ana baghk olan “Standartlagsma”,
“Uyumlulastirma” ve “Birlesik Yaklasim” hakkinda bilgi vermistir.

Betiil Ozcan Dost, kitabin ikinci boliimiinde “Reklam Cevirisi” tizerinde durmaktadir. Yazar
bu boliimde ilk olarak, uluslararasi reklamcilikta gevirinin roliinii ve 6nemini geviri yapilan diller
arasindaki dil ve kiiltiir hakimiyetinin eksikligi nedeni ile basarisizliga ugramis reklam ceviri
ornekleri ile anlatmaktadir. Reklamin basariya ulasmasi igin yazildig1 dilde dahi birgok zorluk
igerdigini hatirlatarak, reklam cevirisinde basariya ulasmak icin asilmasi gereken kisitlamalar:
ornekleri ile birlikte anlatan yazar, g¢evirmenin roliine vurgu yapmaktadir. Yazar, ¢alismanin
kapsaminda sectigi reklam ¢evirilerini, ¢eviri kuramlar1 agisindan incelemek i¢in Skopos Kuramin
tercih etmistir. Bu boliimde, Skopos kurami hakkinda bilgi vermekte ve neden bu kurami tercih
ettigine dair agiklamalarda bulunmaktadir. Skopos Kurami agisindan reklam gevirilerinden sz
ederken reklamlarin okuyucuyu bir eyleme yoneltmeye amaglayan cagri islevli metinler oldugunu
vurgulamakta ve bu nedenle uluslararasi reklamlarin basariya ulasmasinda gevirmenin biiytiik
rollerden birine sahip oldugundan bahsetmektedir. Yazar, reklam c¢evirmenlerinin de diger
cevirmenlerle ayni sartlara sahip oldugunu degerlendirmektedir. Bu bakis acis1 ile Skopos
Kurami'na gore geviri siirecinin ideal olarak gergeklesmesi igin bir reklam g¢evirmeninin sahip
olmas1 gereken Ozellikleri listelemektedir. Uriin bilgisi, marka bilgisi, reklamcilik alani ve bu
alandaki metin tiirleri ve alt metin tiirleri ile ilgili temel bilgi, strateji bilgisi, hedef kitle bilgisi ve
erek kiiltiir, ¢eviri normlar: bilgisi olarak listelenebilecek bu alt1 6zellik 6rnekleri ile detayli olarak
aciklanmaktadir. Yazar ikinci boliimiin sonunda reklam cevirilerini analiz edebilmek igin geviri
stratejilerinin de incelenmesinin gerekliligini iletirken; kitabin konusu kapsaminda, reklamlarin
dilsel ozellikleri agisindan incelenecegini ve geviride bu dilsel 6zelliklerin reklamcilik stratejilerine
yansimasinin irdelenecegini bildirmektedir. Son olarak iigiincii boliimde incelemesi yapilan reklam
cevirilerinin Andrew Chesterman’in Memes of Translation adl1 yapitinda dilsel agidan gruplandirdig:
stratejiler olan Sozciigii Sozciigiine, OykiiFntii, Birim Diizeyinde Kaydirma, Kesit Diizeyinde kayma, Edim
Soz Diizeyinde Kayma, Vurgu Diizeyinde Kayma ve Mine Yazici'ya ait Tiiretme, Perspektif Kaydirma,
Ekleme/Silme, Agimlama, Dogrudan Aktarim stratejileri kullanilarak incelenecegini dile getirmekte ve
bu stratejilerin agiklamalarini yapmaktadir.

Yazar, kitabin {i¢iincii boliimiinde karsilastirmali bir ¢oziimleme yaparak reklamcilik
stratejilerinin geviri stratejileriyle ortiisiip ortiismedigini betimleyici bir calisma ile incelemistir. Bu

calismay1 yiiriitmiis oldugu Ingilizce-Tiirkge dil giftinde rastgele secilmis olan 20 reklam cevirisinin
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hangi sektorlerde ve hangi markalar oldugu bilgisini vermistir. Bu se¢imin gesitlilik saglamak igin
farkli sektorlerden veya ayni markanin farkl: iirtinlerinden 6rnekler segmek amac ile yapildig:
bilgisini de incelemeler 6ncesinde iletmektedir. Betiil Ozcan Dost, calismanin yontem kisminda,
secilen Orneklerin incelemesi ic¢in g¢alismanin baglamini da dikkate alarak tercih ettigi ceviri
stratejilerini de listelemektedir. Incelemeler éncesinde, nihai olarak, arastirmay1 yonlendiren sorular
siralanmakta ve bu sorulardan ¢ikarilan parametreler listelenerek kisaca agiklanmaktadir. Yazar
daha sonra 7 farkli sektor altinda rastgele yontemle segilmis 17 farkli markaya ait 20 reklam ornegini
karsilastirmali olarak incelemistir. Sonu¢ boliimiinde ise, ilk olarak, uluslararasi reklamcilik ve
ceviribilim arasinda gelisen teknoloji ve rekabetci pazar kogsullar: ile birlikte 6nemini arttiran bag
hakkinda bilgi vermektedir. Daha sonra kitabinin bdliimleri hakkinda kisa bir bilgilendirme
yapmakta ve geviri amagli metin ¢oziimlemesine ait tabloyu okurla paylagsmaktadir. Bu tablodan
yola ¢ikarak, incelenen reklam metinlerinin 18 tanesinde kaynak metnin reklamcilik stratejisi
korunurken 2 tanesinde degisiklige gidildigi bilgisi verilmektedir. Bu veri ile birlikte kaynak
metinlerdeki ve erek metinlerdeki reklamcilik stratejilerini, reklamcilik stratejisi korunanlar ve
reklamcilik stratejisi degisenler olmak {izere ikiye ayirmaktadir. Reklamcilik stratejisi korunan
ornekleri; Sert Yontem-Sert Yontem, Ilimli Yontem-Ilimli Yontem, Birlesik Yontem-Birlesik Yontem
olmak {tizere tige; reklamcilik stratejisi degisen Ornekleri ise Ilmli Yontem-Sert Yontem ve Sert
Yontem-Birlesik Yontem ikiye ayirmakta ve bu gruplara giren reklam metinleri hakkinda agiklayic
bilgi vermektedir.

Betiil Ozcan Dost, yaptigi incelemelerin sonuglarini ilettigi boliim ile kitabinu
sonlandirmaktadir. Yapti§1 betimleyici ¢alismanin sonucunda sert ve ilimli yontem seklinde
gruplandirdig: reklamcilik stratejilerinin yaru sira her iki yontemin de agirlik kazanmadig birlesik
yontemin de kullanildigini tespit eder. Bu tespitin ¢iktisi, kaynak metnin ve isverenin skoposunun,
gevirinin skoposunun oniine gectigini ifade etmektedir. Tiirkiye’de yapilan uluslararas: reklam
cevirilerinde kaynak metne bagl yaklasimin daha fazla tercih edildigini, bunun sonucu olarak bu
alanda yapilan cevirilerin belirli kisitlamalara maruz kaldigini belirtmektedir. Tim bu
degerlendirmeler sonucunda Skopos kuraminda betimlenen ideal geviri ortaminin Tiirkiye’deki
reklam ¢evirilerinde olusmadig1 sonucuna varilmaktadir.

Reklam, bir {irliniin pazarlamasinda, ihra¢ edilmesinde 6nemli bir yer sahip oldugu igin
cevirisinde kullanilanin yontem, stratejiler de ¢ok 6nemlidir. Reklamlarda tiriiniin satilmasi igin bir
mesaj vardir ve basarili bir ¢eviri, bu mesaji vererek tiiketicinin dikkatini ¢eker, {irlinii satin alma
istegi uyandirir. Bu c¢alisma, reklam gevirilerini anlama, yorumlama, kullanilan stratejileri
degerlendirme ve reklam cevirilerinde daha ¢ok kitleye ulasilmasi bakimdan yol gosterme

konusunda 6nemli bir aragtirmadir.
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