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SPOR MUHABIRLERININ TURK SPOR MEDYASINDA DOGRULUK
DEGERI UZERINE DUSUNCELERI

SPORT REPORTERS THOUGHTS ON ETHICAL CODE “TRUTHFULNESS” IN
TURKISH SPORT MEDIA

'Zafer CIMEN “Erol ILHAN

OZET

Gunilmiizde, tim diinyada oldugu gibl, dikemizde de kammoyu lizerinde énemtli etkileri oldugu kabul
edilen medyada yer alan haber ve makalelerin dogrulugu zaman zaman tartigma konusu olmugtur.
Ozeliikle son yillarda giinlitk gazeteler, ayhk-haftalik dergiler, televizyon ve infernet gibt medya
araglarinda daha fazla yer almasiyla benzer tartigmalar spor medyasinda da yasanmaktacir. Buradan
hareketle, spor medyasinun “dogrutuk” degeri iizerinde ne derece ciddiyetle durdugu, spor medyasinin
onemli bir galigan grubunu olugturan spor muhabirlerninin diisGneeleri 1s18mda ortaya koymak eldeki
¢alismanin amacim olugturmusgtur.

Aragtirmanin evrenini spor medyass galiganlar:, dmeklemini ise spor medyasinda galtsan ve galigmaya
goniilli olarak katilan muhabirler olugturmustur. Orneklem grubuna kisisel bilgiler ve medyada
dogruluk degerini dlgmeye yonelik ifadelerin yer aldigs likert tipt bir anket uygulanmusg, bunlardan 143
tanesi degerlendirilmistir. Elde edilen veriler paket istatistik programinda frekans, yiizde ve ortalama
yontemleriyle ¢Oziimlenmistir.

(Calisma sonucunda, spor muhabirlerinin, dolayisiyla spor medyasimmn agirhkh olarak tek bir spor
bransina yéneldigi ve spor medyasinda sigirme haberlere yer verildigi (%46,2), yonetici etkisiyle
yayin yapuldigi (%49,2), gergeklerin yazilmadig: (%51) gibh bulgulardan hareketle, spor medyasinda
dogruluk degerine baghhgin dnemli dleiide zayif oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Spor Medyasi, Etik Degerler, Dogruluk, Spor Muhabiri

ABSTRACT

Nowadays, although all around the world like in Turkey, the geneleral respection is “media has
important effect on public opinion”, an enormous discussion topic for news and articles in media is
“truthfullness”. Especially, increasing the covarage in media (newspapers, periodicals, televison and
internet) in last years, “truthfullness” is becoming an important topic in Turkish sport media also.
Therefore, the purpose of this study was to exemine the importance of “truthfiullness” in Turkish sport
media by means of sport medias workers thougts.

In this study volunteer sport reporters were selected as a sample. A questionare which is consisted of
personal informations and items related with “truthfullness” in sport media, was applied to samples
and 143 of them were evaluated. Statistic computer programn was used for statistical analysis by
applying frequency, percentage and mean tests.

As a result of this stdy: Turkish sport media tend on predominantly one sport branch and
“rruthfullness” is markedly weak according o these findings; covarage of gossips (%46,2), managers
effect the news {%49,2) and news away from honesty (%651).
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GIRIS ve AMAC

Insanhgmn var olmast ile ortaya
¢tkan bir gereksinme olan ve amac
“mesajr alan tarafta tutum ve davrams
degisikligi yapmak”(Evliyvaoglu, [987,
5.133) seklinde ifade edilebilen iletigim,
mesajin bir kaynaktan, bir kanal araciligy
le hedef olan aliev/alicilara gdnderilmesi
ve alicr/alicilarin bu  iletiye tepkide
bulunmasina bagh olarak gerceklesen
bir surectir. Bu sirecin glnlimiizde
gelismis  teknolojilerden  yararlanmak
suretiyle daha ¢ok kisiye ve huzli sekilde
ulasilmasiyla  birlikte, bu  imkan
saglayan araglar “kitle iletisim araglart”
(medya), toplumun biiyiik bolimid de
aldiklar mesajlardan etkilenen alicr kitle
“dinleyic¥/izleyici/okuyucu™ olarak
adlandinlmaya baslanug (Usluata, 1999,
5.14) ve “medya” tim dinyada ve

ilkemizde  etkileri  yadsmmayacak
onemli bir sektdr haline gelmistir.
Baylece, hepimizi  kusatan ve

ortaya koydugu mesajlara kayitsiz
kalmanin neredeyse imkansizlagtigi bir
ortamda, birer glindem belirleyicisi
haline gelen medya kuruluglarimn
(Sozen, 1997, s5.85) oynadigi rollerin
belki de en o6nemlisi kamuoyu algisini

etkilemeleridir ~ (Flughes ve Shank,
2005). Bu roli olumlu sckilde
oynamarun temel sartt ise medya

sahipleri ve ¢alisanlarmin etik degerlert
benimsemesi ve uygulamasidir. Bugiin,
tim dinyada bazi medya birliklerince
deklare edilen ve medyanin tiim alanlan
1¢in gegerli olan resmi ctik degerler
listest (ornegin, World Association of
Press Council: WAPC) oldugu gibi spor
medyast gibi 6zel alanlara yonelik etik
degerler listesi de (drnegin, Associated
Press Sport Editors: APSE) mevcuttur.
Ancak, bu birlikler tarafindan agiklanan

etik  degerler iginde  benzerlikler
olabildigi gibi farkhliklar da
olabilmektedir. Clnk, kiiltiirel

farkliliklar kadar medya c¢alisanlarinin
uzun yillar iginde yasadiklan toplumda
kendiliginden olusan ahlaki standartlar,
profcsyonel alanlarindaki degerler ve
kendi vicdanlan cergevesinde konuyu
degerlendirmeler: sonucu ortaya cikan
belirsizlikler tim diinyaca kabul edilmis
bir etik degerler listesi olusturulinasini

giclestirmektedir  (Nichols ve Dig.,
2002, 5.78).

Bugiin  medyada etik degerler
listelerinde yer alan “ézel hayatin
gizliligt”, “gikar 1ligkileri”, “haber
kaynaklarimin gizliligi”, “haber toplama
yontemleri”,  “siddeti  kérikleme”,
“adillik”, gibi degerler
(Wulfemeyer,1985;  Voakes, 2000;

Ward, 2005, Whitehouse ve McPherson,

2002; Herrscher, 2002) literatiirin
hepsinde  veya bazlan  iginde ver
alirken, medya calhisanlarmi

objektiflikten uzaklagtirarak haberleri
yanls veya carpitarak vermeyl igeren
“dogruluk™ degeri liste basi olarak
nitelendirilerek (Nichols ve Dig., 2002,
5.238) ortak kabul gormiis bir deger
olarak kabul edilmektedir.

Medyada farkli yayin araglaninin
ortaya ¢ikmast ve bu araglarda yaganan
ciddi  sayisal artislarin  beraberinde
medya kuruluglart  arasinda rekabeti
getirmesi,  oOzellikle  tiraj/seyredilme
orant kaygisim  en ist seviycye
¢gikarmistir. Bu nedenle, olabildigince
genis kestmlere ulasarak tiraj/seyredilme
orani kaygisindan uzaklagmak igin ticari
diiglincelerle  hareket eden medya
organlarimin sayisimn da artabileceg:
dikkate alindiginda glintimiiz
kosullarinda dogruluk degerinin
oneminin daha da artig sdylencbilir.

Tim  dinyada oldugu  gibi
ilkemizde de giinlik gazetelerin spora
4-5 sayfa yer vermesi, sadece spora
yonelik gazete ve dergilerin yaninda
spora yoénelik vayin yapan televizyon
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kanallartmin  ve spor programlarinin
sayilarinin artmasiyla birlikte yazili ve
gorsel medya araglarinda énemli bir yere
sahip olan sporun (Demirkent, 1992) ve
spor medyasimn, medya alaninda
vaganan gelismelerden etkilenmemesi
miimkiin degildir. Oyle ki, gérsel medya
araglannda spor miisabaka ve haberler:
seyredenlerin, yazilt medya araglarinda
1se spor sayfalari, okuyucularin iigisini
¢eken bdélimlerin basinda ver almasi,
hatta birgcok kisinin gazetelerin  arka
sayfalanndan baslayarak gazete
okunmaya bagladigi bir toplumda sporla
tlgili  yorum, haber, fotograf ve
goriintillerin  tasidign mesajlann, genis
kitleleri etkileyerek spor kamuoyunu
yonlendirdigini sOylemek yanlis
olmayvacaktir.

Bu nedenle, etik degerler ag1sindan
problemli bir alan olarak kabul edilen
(Hardin, 2005) “konu ve igerik olarak
tim boyut ve yonleri ile sporu isleyen,
spor  etkinlikleri,  organizasyonlari,
uygulayicilarn ile ilgili haber, olay ve
olgulardan alici kitleyi haberdar eden ve
bunlaria ilgili spor basimi ¢alisanlarinca
hazirlanmis haber, bilgi, yorum, fotograf
gibi  gdrsel malzemeler yayimlayan
basin tiri olarak kabul edilen spor
medyas1”(Kaya, 2000} ag¢isindan da
gerceklere Ve verilere dayal1
bilgilendirme olarak tanimlanabilen
haberin dogrulugunun kanitlanir olmasi
olduk¢a Onemli hale gelmektedir.
Dolayist ile, ilk c¢aglardan ginimiize
kadar hemen hemen her topluinda ahlaki
degerler i¢inde en (st sirada kendisine
yer bulan “dogruluk™ degeri, medya ve
spor medyas: agisindan da Onemli bir
deger olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bu  noktadan hareketle, spor
haberlenni medya kuruluslarina
aktarmada biyik sorumluluklar iistlenen
vce habere can verenler olarak kabul
edilen muhabirler (Demirkent, 1982,

5.240) aracthgr  ile  Tirk  spor
medyasinda  “dogruluk™ degerine ne
derece oOnmem verildigini tespit etmek
meveut calismanin amacini
olusturmusgtur.

MATERYAL ve YONTEM

Aragtirmanmin  evrenini  vazili ve
gorsel  medya  organlarinda  spor
muhabiri  olarak  gdrev  yapanlar,
orneklemini ise spor medyasinda en ¢ok
elemanin gorev yaptig1 Istanbul, Ankara
ve lzmir illerinde gahsan ve tesadiifi
yoila  segilen  spor  muhabirleri
olusturmustur.

Aragtirmada, icerik ve anlasilirlik
agisindan uzman goriislert  alinarak,
medyada dogruluk degerini 6lgmeye
yonelik ciimlelerin yer aldig ii¢lu likert
tipi bir anket ver1 toplama araci olarak
kullanilmustir.  Anketler elden dagtilip
toplanma, telefon, e-posta yada faks ve
posta  yoluyla  spor  muhabirine
uygulanmis, bunlardan 143 tanesi paket
istatistik programiyla yiizde, frekans ve

ortalama yontemleri kullanilarak
degerlendirilmistir.

BULGULAR

Arastirmaya katilan spor
muhabirlerinin = %88.2°sin1  erkekler,
%11.8ini bayanlar olustururken,
bunlardan %40.5’1 230, %37.8°1 31-40,
%21.7’st  41<  yas  grubundadir.

Deneklerin %74.8°1 lisans ve lisans tstii,
%24.5’1 lise ve dengi ve %0.7°0
ilkogretim mezunu, 272.9°u iletisim
fakiiltesi, %35.6°s1 beden egitimi ve spor
alamindan olduklan, %047 .6’s1mn
gazetelerde, 929.47 1iniin
televizyonlarda ve %22.4’Gnlin  de
ajanslarda ¢alistiklary, %%40.4°4 1-10 yil,
%32.97u 11-20 y1l ve %16.8"inin de <21
yil kideme sahip otduklar1 belirlenmistir.
Tablo 1°de deneklerin takip ettikleri spor
branslarina iliskin yiizdelik dagilimlari
yer almaktadir.
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Tablo 1  degerlendiritdiginde,
deneklerin genelde birden fazla spor
brangini takip ettikleri, bu branglar
icinde % 69°2 itle futbol en fazia takip
edilen  brans  olurken, basketbol,
voleybol ve atletizmin onu izledifii ve
diger branglarn takip edilme oranimin
ise %13,3 oldugu anlagilmaktadir.

Tablo  2’de  deneklerin  spor
basininda dogruluk degerini Glgmeye
yonelik  cumlelerle  bunlarin  nasil
algilandigina  yonelik  bulgular  yer
almaktadir.

Tablo 2 degerlendirildiginde spor
muhabirlerinin “kuliip yazarligini
(%60.1)"  dogru  bulmadiklann  ve
“sartlara bagl kalmaksizin dogrulara yer
verme (%51.0)" konusunda algilarimin
digik  oldugu, “hedef kitlelerinin
duymak istediklerinin haber konusu
olduguna (%52.4)" kismen katildiklar,
“asparagas  haberlere yer  verme
(%46.2)" ve “caligtiklart kurumun st
yoneticilerimin  miidahalesine  maruz
kalma (%49.7)” hususlarina  genis
oranda katildiklari anlasilmaktadir.
TARTISMA

Giniimiiz  diinyasinda sporla
aktif veya pasif olarak ilgilenen
insanlarin sayisinin giderek artmasa,
spor  haberciliginin  yapisim  ve
islevlerini etkilemekte, havatlarinda
hi¢ spor yapmayan, hatta sportif
miisabakalar1 seyretmeyen insanlarin

bile medya sayesinde spor
karsilagsmalarina  ilgi  duyduklan
bilinmektedir~ (Ozsoy, 2003, s.8).

Biylece, spor medyasinin, onlar takip

* Boyle olmakla birlikte, bzellikle tv'nin sportif
fauliyetleri tanitrct. benimsetici ve  sosyallestirici
Gzelliginin yam sira. insanlarin esic alindigl bes
zamantaninda spor yapmayi engelled131 de bir gergek

olarak kabul edilmekiedir (Eckal. [982. 5.73).

eden onemli bir kesimin, spora olan
ilgi ve disiincelerini degistirmede
veya spora yonelmelerinde etkili
olabilecek konuma geldigi ve bu
etkinin ozellikle spor medyasinda son
15  wildir vasanan  gelismelerle
ticarilesmenin ve profesyonellesmenin
artmasivla gelisen ve biiyiiyen bir
sektor olmasinin daha da artirdif
soylenebilir (Cerrahoglu, 2004).

Arastirmnaya  katilan  deneklerin
onemli bir kisminin birden fazla spor
dalin takip etmelerinin (tablo 1) yam
sira, dikkat ¢ekici dnemli bir nokta da
futbolu takip eden spor muhabirlerinin
sayisindaki fazlaliktir (%669.2). Aslinda.
“futbol”u takip eden spor muhabirlerinin
sayisindaki fazlalik, elinize aldigmiz
gazetenin spor sayfasinin %63 {iniin
(Karakiiciik wve Yenel, 1997) veva
seyretmekte oldugunuz spor
progranumn igeriginde en ¢ok yern alan
ve Ulkemizde spor denilince insanlarin
ilk akillarina gelen geyin (%52.7}) futbol
olmast {TFF, 2005, s.25) ve fazla gazete
satmanin temel gartlarindan bir tanesinin
“7 harfivle  baglayan  haberlerin
sayisindaki fazlalikla dogru orantih
olmasiyla (Boyle wve Haynes, 2000
5.167) yeterince agiklamaktadir.

Aslinda, degisik spor dallannin
taninmas, yayginlagmasi, spor
yapmayanlarin  spora olan ilgisinin
artinimasinda (Oztiirk, 1998, s.101) ve
sporla  ilintili  ¢esitli  rekreasyone!
etkinbiklerin  ortaya  ¢ikmasi ve
yaytlmasinda (Demirkent, 1992) énemli
yeri oldugu yadsinmayacak bir gergek
olan medya araglarinda ilginin sadece
bir bransa yénlendirilmesiyle, spor
medyasinin ~ va  béyle bir misyon
istlenmedigi, dolayisivla bu hedeflen
dikkate alinmadigini, vyada sayilan
hedeflere ulagmada dnemli bir erozyona
ugramldigin - gdstermektedir.  Futbolla
yakindan ilgilenen kitlenin  futbola
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yonelik haber ve yorumlan izleme
oranin %93 olarak belirlendifi  bir
arastirmanin (TFF, 2005, 5.23) sonuglan
dikkate alindiginda spor medyasinda
bdyle bir misyona sahip ¢ikmamanin
veya  yasanan  erozyonun  sebebi
kendiliginden ortaya ¢ikmaktadir
“tiraj/seyredilme orant”.

Ulkemiz spor medyasinda, spor
yazarlartnin énemli bir kisminin genelde
bir spor kulibine yénelik yazitar
yazdiklart ve bu yazarlann tv’lerin spor
programlarinda da aym takima yénelik
konustuklart  bilinmektedir.  Eldcki
¢alismada spor muhabirleri (%60.1) ve
TFF’'nin  yaptirdign ¢aligmada (TFF,
2005, 5.43) spor medyasmi takip eden
kile (%%71.1) kulip vyazarhigi veya
yvorumculugunun  dogru  olmadigin
belirtmislerdir. Spor medyasinda kuliip
vazarlipl ve vorumculugu yapilarak
kisisel tnang, tutum, degerler ve sevilen
ve scvilmeyen renklerin disiinceleni
ctkilemesi nedeniyle dogruluk goz ardi
edilebilmektedir. Hatta baz1 medya
mensuplar) “kullip sézciisil™ gibi yazilar
vazarak veya haberler vererck bir nevi
amigeluk yapmaktadir (MecCleneghan,
1990). Bu durum spor editorlerin
diigiincelerini aktaran Anderson (1983)

tarafindan soyle ifade edilmektedir
“yazilar veya haberler amigoluktan
uzaklastign Slglide daha objektif olacak,
dolayist ile dogruluk degeri
yerlescbilecektir”.

Gazetecilik  veya  muhabirlik

gevreyl i¢ine ¢eken bir siinger misali
haberi degistimeden veya segime tabi
tutmadan  kitle iletisim  kanallarina
tletmekten ibaret olmadig: (Lundberg ve
Dig., 1970, s.264) gibi, iletilen haber
veya vazilan yazida kendilerini dikkate
alan kesunin duymak istedikleri hale
getirmek 1¢in haberi egip bikerek ve
dogrulardan uzak sekilde iletmek anlanu
da tagumamaktadir.  Ancak, eldeki

galismada  spor  haberlerimin  ilgili
kesimin  duymak  istedigi sekle
sokulduguna inanan muhabirlerin orani
9329, kismen inananlarin ise %524
diizeyindedir. Nichols wve arkadaslan
(2002, s.34) spor medyasinda siklikla
kargilagilan bu durumu séyle ifade
etmektedir “basarthi spor yazarlari kendi
izleyictlerini ¢ok ivi bilirler ve editorler
ve yéneticilern de onlardan okuyucular
ne istiyorsa ve ne bekliyorsa onlan
yazmalarint  ister”.  Yukanda  dile
getirilenlerin en kisa ifadesi “mustert
velimmetimdir” sozidir. Yani, spor
medyasinin  tiraj/seyredilme oranlarin
viksck tutma c¢abasi ile dogruluk
ilkesinden taviz verilerek hedef kitlenin
beklentileri dogrultusunda yayin
yapilmaktadir.  Ancak, kamuoyunu
etkileme ve yonlendirme gibi dnemli bir
ozellige sahip medya i¢cin bu sozle
Ozdeslesmis  sekilde  sadece  ticari
kaygilar ¢ergevesinde yayincilik
yvaptlmasinin  dogrulugu da oldukca
karmasik ve tartismali bir konu olarak
gorilmektedir.

Medya calisanlart dzerindeki her
giin belli bir zaman kesiti i¢inde mutlaka
haber {iretme yonundeki baski, onlarin
bazen sisirme haber (asparagas) ve yalana
yonelmesine (Tikenmez, 2003, 5.178-79),
bazen de hilelere bagvurmasina neden
olmakta ve gazetelerin haberi daha etkili

kilmak i¢in  kullandiklar1  fotograflar
sisirme  haberlerin = bir  kamit1  gibi
sunulabilmektedir.

“lhan: Forvette yanima Nihat'I
isterim”. Ve [lhan‘la Nihat'in
van  yana  fotografi. Kamp
boyunca milliler sadece bir giin
medyava ézel poz verdi. Ve o giin
icin de [lhan ile Nihat yan yana
hi¢  gelmedi.  Fakat  Ilhan,
Yildwray ile beraber bir fotograf
cektirmisti.  Gazeteye  dilkatli
bakinca  Yildurayv'in  bedenine
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Nihat in kafasinin
montajlandigint gordiik” (Uzun,
2004).

Okuyucu fotograflarin, ne zaman,
nerede, nasil ve ne amagla ¢ekildigini
bilmedigi i¢in haberde anlatilan olayla
higbir ilgisi  bulunmayan fotograflar
bazen sisirme bir haberin inandiricilik
0gest olarak islev gormektedir (Uzun,
2004). Yukarida wverilen oOmek wve
deneklerin dnemli bir kismmnin (%46,2
evet, %43, 4kismen) Tiirk spor basininda
sisirme  haberlere  yer  wverildigini
disiinmeleri iie paralellik
gostermektedir.

Her kurumda oldugu gibi, goérsel
veya yazili medya gruplarinda st
yoneticiler astlarim  veya ¢alisanlarim
etkileyebilmekte, hatta medya organlan,
kimi zaman devletler, tarafindan dahi
etkilenmektedir. Cerrahoglu’nun (2004)
“yeni  medya  sistemlerinin  yayin
hayatimuza girmesiyle beraber spor yayin
mudiirlerinin tesirlerinin azalmasi, buna
karsin  medya  y6neticilerinin  spor
gazeteciliginin &zerkligi {zerinde artan
baskilann  s6z konusudur” ifadesi ve
calismarun  bulgularinda  yoneticiler
tarafindan etkilenmenin (evet %49,7)
yitksek dizeyde olmasi, Tirk spor
medyasi  agisindan da  durumun  fakh
olmadigin gostermektedir. Spor medyasi
yoneticilerinin  dogrulart  duymak veya
gormek yerine, baska seylere Onem
verdikleri  i¢in  ¢albiganlarim  nasil
etkiledikleri Alpman’in (2003) duayen
spor yazarlanindan Bapgum’la yaptif
roportaj;

© “ikiner Kérfez Savasinda...Béliinen ekranlardan
naklen  yavimlanan  savasa  dair  gorintiiler
incelendiginde, CNN ekranlarindan. .. aktarilan
bombardiman  goriintiileri  havai  hgek  izlenimi
etkisiyle gorscllesicken, E!  Cezire  televizyonu
tarafindan aktanilan.., gariintiller savasm dehsetine
dair daha ctkileyici bir gorsellik ortaya koymakiadir”

{Bayraklaroglu).

“Duayen bir spor yazart
olarak 46 vildr bu camianin
icinde olan Kahraman
Bapcum’la  son  gelismeleri
konugtuk. Kendisi olagan usti
bir  hatiptir.  Son  derece
lezzetli konusur.. Ama
televizyonlarin spor
programlarinda  onu  pek
girmeyiz. Neden boyle
oldugunu sordum. Giildii:
- Bir iki kez ¢cagirdilar. Sonra
“abi sen g¢ok dizeylisin
reyting vapmuworsun” dediler.
Sert olmama gerekivormus,
kavgact...  Gelmem  zaten
dedim.”

ve bir spor muhabirinin (Uzun, 2004)

Senol Giines’le yaptigi konugma;

“Bir  antrenman  Gncesi
miuthabir  arkadas — Senol
Criineg’in yamina  geliyor.

‘Hocam, sef sizinle yan yana
Jotograf ¢ektirmemi  istedi.’
Hoca, once ‘Olmaz’ diyor,
sonra yumusuvor. ‘Altina ne
vazacaksin  bu fotografin?’
Stk durun. Muhabirin cevabi
oldukea ilging: 'Valla ben bir
sey  yazmayacagim.  JSefim
yazacak. Cektirseniz  de
vazacak, g¢ektirmeseniz de...
(Gektirmezseniz  fir¢a  yerim,
ama c¢ektirirseniz de sizinle
roporta vapnus olurum.”
yeterince agiklamaktadir. Bu iki drnekte
st yoneticilerin etkileri gozler Omiine
serilirken, aslinda dogruluk degerimin de
nasil ayaklar altina alindigy
anlagtlmaktadir.

Hayatin her alaninda oldugu gibi
¢aligma hayatinin énemli bir etik degeri
de “dogruluk™ tur. Spor medyasinin her
kosulda bu degere sadik kaldigina eldeki
¢aligmada spor muhabirleri %2.8, spor
medyasini takip edenler ise %38.8 (TFF,
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2005, s.41} oraninda katilmaktadir. Bu
durum, bizzat haberin kaynagi olan
muhabirlerin vazilanlarin veya
séylenenlerin  dogruluguna  oldukga
diigik bir oranda katilmalan  spor
medyasimin giverurhiliginin
sorgulanmasimi  gerektirecek  kadar
manidardir. Spor medyasimnin énde gelen
istmlerinden Col’un (2004) asagidaki
disiinceler;

“Bugiin  gelinen noktadaki

adneelikli sorun, giiven yitimi.

Gercek carpiiliyor.  Yalan,

prim yapiyor. Yanlt ve yanlis

yawvin politikalariyla okuyucu

yvada  izlevici  aldatilivor.

Arastirma, sorusturma,

dogruyu aravip bulma ¢abasi

cogu kurumda yok. Bazilart

duyumlariac  haber yaziyor.

Bazilar: daha da ileri gidiyor,

kendi  yazdigr  senaryolar

miisteriye ‘haber’ diye

aktariyor”
ve (alatasaray Konya Spor Siiper Lig
Macinda Milli  takim
sakatlanmas: dzerine Milli Takunlar
Teknik direktdrii Terim’in su agiklamast
(Milliyet, 20.03.2007},

“Ne Ozden, ne de hir

baskasiyla biyle bir goriisme

yaptum. Bu  haber timiiyle
hayal mahsulii, tumtivle
valandir.  Beni  tananiar
tarzimi, tavreumi, ozellikle de

bu iy olaylar karsisindaki
yaklastmunu  gayet iyi bilir.

Hichir oyuncuyla bu
sevivesizlikte  bir  konusma
yapmam"

dogruluk degertnin Tiirk spor medyasinda
nasi! eldugunun énemli birer érnegidir.
SONUC
Sporun giindemine tasidiklar konu
ve haberlerle kamuoyunu yonlendiren ve
bilgilendiren medya ¢alisanlarindan spor

oyuncusunun

muhabirleri, arastirma bulgularina gére
spor  medyasini  genel  anlamada
“dogruluk™ degerine verilen dnem
acisindan yetersiz veya eksik
bulmuglardir. Buradan genel manada
tim medya i¢in  sdylenebilecek bu
yetersizlik  veya  cksikligin  spor
medyasina da sigradigi veya medyanin
diger alanlarinin (spor, siyaset, ekonomi
gib1) genclden ayri tutulamayacagl
sonucuna ulasmak mimkiindar.

Aslinda, basinda etik degerler
dizgesinin verlegebilmesinde belki de
onemli aktérlerden biri olan dogruluk
“basinin tiraj/reyting kavgalarmdan, bir
baska ifade 1ile ticann kaygilarindan
aninmast” ve “habere ulagma ve iletme
asamalarinda™ bu degere bagh kalinarak
saglanabilecegi unutulmamalidir. Aksi
taktirde, spor basimn dogrulari iletmesi
gerektigi bazi ulkelerde oldugu gibi
ilkemizde kagit Ustinde var olmaya
devam edecektu.

Bu ncktada, Tirk spor medyasinin
asil lzerinde diginmesi gerekli sey,
spor medyasimin dogruluktan uzaklagtign
diigiincesinin kamuoyu nezrinde
vayginlagmasidir.  Buglin  insanlarin
siyasete olan inanglarinin azalmast gibi

spor medyasina da  inanglarimin
azaldiginda Uzun’un (2004) “bir meslek
saygimligint  yitirdiginde,  islevlerini

yerine getiremez, boylelikle meslegin
megruiyet  zemini  asimr”  ifadesi
gerceklesecek ve ilerleyen yillarda spor
medyasiun varligindan veya kamuoyu
izerindeki etkili olmasindan bahsetmek
giiglesecektir. Bu nedenle, dnce medya
organt sahipleri ve vyaym editorleri
olmak Ulzere tim medya c¢alisanlari,
bagta dogruluk degeri olmak tzere diger
etik degerlere sahip ¢ikarak kendi

saygmhklarim korumak, kollamak ve

mesleklerinin -~ mesruiyet  zemininin
aginmasina izin vermemek
durumundadirlar.
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TABLOLAR

Tablo 1: Spor Muhabirlerinin Takip Ettikleri Spor Branslarina {liskin Dagilinu

Takip Edilen f % | Cevapsiz | Cevapsiz [N
Branslar f Yo

[Futbol

99 69,2 44 30.8 143
Basketbol

59 41,3 84 58,7 143
[Voleybol 37 25,9 106 74,1 143
Atletizm 23 16,1 120 83,9 143
Diger 19 13,3 124 86,7 143
Hepsi 33 23,1 110 76,9 [43

Tablo 2: Spor Muhabirlerinin Spor Medyasinda Dogruluk Degerine Iliskin

Diisiinceleri
Evet Kisme Hayl
n r
1. Spor medyasinda kullip yazarlifini etik agidan uygun F 18 39 86
buluyor musunuz? % 12,6 273 60,1
2. Spor medyas1 hedef kitlenin duymak istediklerinin F 47 75 21
iletildigi fikrine katihyor musunuz? % 32,9 524 14,7
3. Spor medyasinda asparagas (sigirme) haberlere yer I 66 62 15
verildigine inaniyor musunuz? % 46,2 43 4 10,3
4. Spor medyasi ¢alisanlarinin Gst yoneticilerin baskisina F 71 55 17
maruz kaldifina inaniyor musunuz? % 497 38,5 11,9
5. Spor medyasinda sartlar ne olursa olsun dogrulara yer F 4 66 73

verildigme inaruyor musunuz? % 2.8 46,2 51,0

a





