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Bu Araştırma da; Fırat Iıav::asıııda aktıl olarak yayııı yapan yere! g{cetelerin spor Idiltt'iııı"in

vayglıılaştlrJlma,S/na olaıı karkilarllll tespit etmek amaçlmınıışltr.

Yere! gazetelerin spor kültürüniin yaygll2laştlrllmaslI1a olan karkısll1l tespit etmek amaCl.ı'la ankf'l­
survey yölltemi klıllalıılmışrır. Araştırma Fırat hOl':;asl kırpsanıında buIliiian (Erzurum, Ağrı, Erzincan, Sivas,
Tuııceli, Bingöl, Muş, Elazığ, Malatya, Adıyaman, Şanlıwfa, Ga;iallfep, lillardin) /3 ilde gerçekleştirilmiştir.

Araştırma kapsamında, aÇ/k ve kapalı IIÇ'lu olmak ı/zere 38 sorudan oluşaıı anket çalışması, geri döllüşı'inı/ii

mektup uygulaması ile yere! gazetelerde çalışan toplam /28 spor muhabiri, yazar Fe yönl'licilere rıygulal1l11lş!lr.

Elde edilen veriler SPSS / O. Oi paket programmda değerlendirilerek.anlamlı bulıınan istatistiki bıilgular lı'ekalZs

ı'e J'ı'izde dağdunlan şeklinde tablolar Iıalinde gösterilmiştİl~

Araştırma yapılan illerde J'erel gazeteler sporun sadece haber yöııı"ine ağırlık vererek sporun sağlık,

sosyal, kültürel ve ekonomik kar/..,sına yeterince ağırlık vermedikleri görülmüş, bUlZun spor kü/riiriiniin
yaygl/1laşl7lasIll i olumsıE. YÖlZde etkilediği gözlemlenmiştir. /jynca yerel ga::eteler daha çok futbol branşına

yöneldikleri. spor sa:ıIalarında ağırlıkiz olarak yöredeldjiJlbol branşf ile ilgili haberlere yer verdikleri ı'e yerel
gazetelerde göreF yapan basl/1 mensupianmil çoğunluğunil erkeklerden oluştuğu ııe spor eğitimine mhip
olmadıklarıda gözlemlenıııiştir.

Araştzrıııa sanııcımda Fıı·at havzası 'nda rer alan yerel gazetelerin spor kültürünü yayg1J7laştmlmasıııdaki

rolüniin yetersiz olduğu gözlemleıııııiştir. Toplumsal gelişmede ve sosyalleşme sürecinde ı5l1enıli bir J't're sahip
olan iletişim araçlarlfıdan yerel gazetelerin, bilimsel metot ve uygulamalar çerçel'esinde yapacağı ça1ışmalar,

modern toplumun sosyal, kl"i1türel ve ekoııomik donanımlar/m şekillnıdire bilecekleri gibi spor külliirüniin
geliştirilmesine ve yaygll1la~tlrılmasıııa da önemli ölçüde katkıda bulunacaklarısöyleııebilir.

Anahtar Kelimeler: Spor, Kültür, Yerel Gazete

ABSTRACT
/n t1ıis researcll; the aim is to deterıııine the contriliutioııs oflocal neı·vs papers which are aetiııe in Fimt

Territorv../or prevalent oIspO/'1 culture.
The SUrFe)' system has been used/fJr delenniııing the coııtribuliolıS of loeal news papersjor prevalent ol

sport culture, The research has fJeen made iıı /3 cities those are III Firal terri/ory (Erzurum, Agn. Er;iııcan,

Sivas, TUHceli, Bingöl, Muş, Elazığ, Malalya, Adıyaman, ŞmılıUlIa, Gaziantep, Mardin). For the research, the
survey witlı 38 qıwstiollS whieh are boıh opened aııd closed tip have been sent to 128 local news pC/pers ' spon
reporters, writers and directors via leaCl's. The output results hCII'e been checked with SPSS 10.01 soJMare. the
meaııingful statütieal results haı:e been s/rowed on the tables with the distrihution of the ji-eqııency and
percentage.

LLL the cities whic1ı our researches have been made in, local neıv.'> papers show spor{ only ıvith sport
news part, they don 't LIse the social, healilt, cultılral, and ecol1olııic side oft/ıe sport, and it is in,ıpecıed that this
results effeet fO contrihuıions of lıel-1'5 papers lor prevalent ol sport in negatiFe "\'ifY. Aızd cılso, it is seen that the
news papen mostly use the soecer, in their spor/ paris tlıey gnıeral1v gives new.\" lrom {he loeal soecer (/ctivitie~,

most of the ıvorker,\' oj localııeı!'spapers are meıı and minoril)" orthem haı'e sport educarioıı.

ll1 t!ıe result o/rest'arch, a contribution ofloealnews pC/pers in Firat territor), 101' .ıporl eultt/re is no!
enoug/ı. As a information tool, loeid neıvs papcrs hC/n! a most impor/Clııt place iıı lIıe process of social
development aııd civili;afioıı, and tht' ıvorks o/Ioealncıv.ı' paperç \·j·'üh the scielZtific method" aııd applicarion~

ı!ıis we cclii sav that it eaıı rebuild the social, cultural and cconol1lic \'tructııres 0/ the public and after wi1/ giı'e
more importatlt cOllfrilmtion /or the preHılelıı (/nd deı'e10pl1lelıt of sport cu/lure.

Kcy \Vords: SpOJ1, CuHure, Local News Papers

(Bu Anıştırma: 17- 20 Araıık 2004, Kemer, Antalya da yapılan 10. JCHPER.SD AvnıpJ Kongre;;ı & SBD 8,
Ulııslararası Spor Bilimleri Kongresinde "Pastel' Bildiri" olarak sunulmuşlLll'.)
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GİRİş

Çağınmda en büyük değışim ilelişiııı alanında yaşanmaktadır. Teknoloji alanında meydana gelen
gelişmeler her şeyden önce iletişim alanında kendini göstermekte ve toplumda vadığını hissettinnektedır.

Medya, kültürün ul usal ve uluslar arası düzeyde bireylere u!aştınlımısı noktasında önemli bir görev
üslenmektedir (Kocadaş. 2004).

Dünyanın çok değişik bölgelerindeki farktı kültür ve toplumlar iletişim teknolojisi ile bir bir/erine
yakınlaşmaktadırlar. Bu yakınlaşma. aynı zamanda toplumların veya insanların birbirinden farklı ama eşit olan
doğruları, iyileri, kültürleri, eskisinden daha belirgin kılınaya ve zaman zaman kaos ve ya çözülme tehlikelerini
de beraberinde taşımaya başlamıştır. Kuşkusuz bilimsel ve sistematik bir iletişim bilinci bu nokta da sorunların

önlenmesinde ve çözümünde önemli bir rol üstlenir (Ergriden, 199(\).
Modem iletişimi, yazılı basının gelişmesi ve okumanın bireyselleşmesi ıle başlatmak mümkündür.

Okumamn bireyselleşmesi, ilginç bir biçimde bılgi, haber ve kültürün üretim ve dağıtımının birliktelik gerektiren
(kolektif) bir çabayla gerçekleşmesinin de başlangıcı olııı<ıktadır(Ozankaya, 1980: i 6 I). Gelişen teknoıoji, yeni
iletişim araçlarının (radyo. [elevizyon, bilgisayar ağları ve dolayısıyla internet vb.) kullanılmasını olanaklı

kılmıştır. Bu iletişim araçları geniş kitlelere ulaşmış ve buna bağlı olarak kullanım alanları genişlemiştir

(Kocadaş, 2004). Toplumsal ve siyasal hareketli liğe ivme kazandıran kitle iletişim araçları, pek çok toplumda
bütünleşmenin gerçekleşmesine ön ayak olmuş ve gelişıniş ülkelerde enfomıasyon toplumunun gelişini haber
venniştir ( ScannelL ı 992: 13). MacBride' ın belirttiği gibi iletişimin işlevleri sekiz başlık altında toplanmıştır.

Bunlar; habercilik, toplumsallaştırma, motivasyon, tartışma-diyalog, eğitim kültürel gel iş1imıe, eğlence ve
bütünleştinne işlevleridir (Savaş, 2004).

Kitle iletişim araçlarının değişik kesimlerın ve toplulukların çeşitli kültürel gereksinimlerine karşılık

verebilmesi bakımından önem taşır. Kitle iletişim araçları geniş halk kitlelerini ideolojık ve küttürel olarak
etkilemede büyük önemi vardır. Bu da tapınınsalyaşam tarzınlLl gelışmesine yardımcı olması açısından

önemlidir(Erdoğdu,1999). Artık, yakın çevremiz ve yüz yiize iletişimde bulunduğumuz bireylerle ilgili sahip
olduğumuz bilgiler dışında, dünya hakkında bütün bildiklerimiz veya bildiğimizi sandıklarıınız bize, günlük
gazeteler. haftalık dergiler, radyo ve televizyon vb. gibi kitle iletişim araçlarından aktarılmakta ve
benimsetilmeye çalışılmaktadır (Huxley, ı 990: 180).

Gelişen iletişim ve uydu teknolojisi sayesinde kitle iletişim araçları; bugünkü dünyanın Toplumsal
yapılarını. kültürlerini, ekonomik yapılarım, eğitimlerini vb. yeniden şekitlendinniştır. Günümüzde yerel kitle
iletişim araçlarının etkileri ve kamuoyu gücünün varlığı da inkar edilemez bir gerçektir (Alav, 2002).Yayın

kurumları ulusal düzeyde olduğu kadar yerel düzeyde de örgütlenebilmektedir. Bu anlamda ticari sistem olarak
tanımlanan gelenek içinde yer alan iletişim düzenlemelerinde medya ulusal, bölgesel ve yerel düzeyde
örgütlenebilme olanaklarına sahip olmuştur (Timısı, 2001 ).GÜnÜmÜzde globalolarak örgütleumiş olan medyanın

temsil ettiği dikey tekelleşme karşısında, yerel! ikleri temsil eden medyanın da küresel akışkanlığın sağladığı yen i
imkanlarla yatay bir ağ biçiminde örgütlenmesi gerekmektedir (Alankuş, 2001 :507 ).Medya sistemine belirli
demokratik ilkelerin hayat verdiği varsayılmaktadır(Gurevıtch.vd,1990:269-289 ).

Toplumlarında medyanın işlevlerinin bir iletişim, bir eğlence veya bir sosyalizasyon aracı olmakla
sınırlı kalmadığı gerçeğini açıkça ortaya koyınaktadır. Scannell'in (Savaş, 2004) belirttiği kültürel üretim
sistemi nin bir parçası olına görevinin yanı sıra medyanm, bazen kasıtlı olarak bazen de rarkında olmadan, daha
ue tür amaçlara hizmet edebilecek potansiyelinin bulunduğunu da göstel1l1ekted ir . McQuail' in (Barreti ve
Braham, 199:;: 96)'de işaret ettiği medya önemli bir sosyalizasyon aracı olmasının yanı sıra, çok güçlü bir "de­
sosyali:wsyon" aracı olına niteliğine de sahiptir (Arslan.2004:a).

Kısacası medya, Ulusal kültürün gelişmesinde çok önemli işlevler yerine getirebileceği gibi. istenirse
kültürel kimliği zayıflatmak veya ulusal birlik ve beraberliğı yok etmek gibi tam tersi emellere de hızmet

edebilınektedir(Arslan,2004). Yalnızca bireyler değiL. onların yanı sıra [Oplumsaı gruplar. organizasyonlar,
toplumsal kUlUmlar, kısacası bütün toplum ve kültür medyanın gücünün etkilerne alanının sınırları

içindedir(Arslan, 2004: a).
t\kQuail'in de belirttiği gibi düşünürlere göre genelde medya ve özelde de televizyon, kulUlu endüstriyel

düzenin kültürel kolları gibidir (l3anett ve Braham. ı 995: 96). Medya ışlevsel açıdan yalnızca bir iletişlin aracı

olMak kalımız. Bunun yanı sıra çok önemli bir eğıtim aracıdır da Özeılıkle de genı~ halk kitlelerinin eğitimi

açısından çok önemli hizmetler yerıne getirebılir. Bir başka anlUlıml,ı medya, çok etkın bir sosyalizasyon
(rop~unısaııaşıınmı) ajanıdır. Basın ve yayııı arayıMI, kultıirel uretim sisteminin çok önemli bir parçasını

oluşuınır (ScannelL. 1992: 13). Bununlil da kalmaz bunları genı~ halk kitlelerine yaymak. onlara öğretmek.

öğrenilenlerin de içselleştirilmesine yardııııcı ohmık gibi Jşle\lerde de bulunur Medya, yalnızcil kültür
ürünlerınin üretıLmesi. ya da yeniden üretilmesi hakımından olduğu bdar. kültürün halka yayılması. öğretilınesi

ve böylece yaşatılması açı~lI1dan dil oldukça önemli işlevlere sahıptir (Arshm.2004:a).
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Demokrasinin güçlenmesinde, toplwmın sosyal ve kültürel bakımdan gelişmesinde basının etkinliği

yadsınamaz, Basınımızın ayrılmaz parçasını oluştnran spor basınını durumdan soyutlamak olası değil. Spor
basını da, oluşturduğu kendi kurallarının dışına pek çıkamayan, güncel olay ve heyecanların aktarılmasından öte
araştınnalara yönelmeyen bir yapıya sahiptir (Karasüleyınanoğlu, 1986:89-94), Geçmişten günümüze, hem
sponın medyaya hem de medyanın spora etkisi görülmektedir, Özellikle sporun tüm dünyada bir sosyalolgu
olarak gelmiş olduğu konumda kitle iletişim araçlarının büyük rolü olmuştur (Sporbilim,2004), Teknoloji, bu
araçları daha güçlü ve daha etkili hale getirmiştiL Ömeğin, uydu yayııılanyla, Amerika'daki ya da Avrupa'daki
bir futbol müsabakasım anında izleme olanağı onaya çıkmıştır (Kocadaş,2004),Dünyada 65 ayrı çeşit spor dal)
bulunmaktadır. Değişik spor dallarının tanıtılıp yaygınlaştırılması, spor yapma olanağına sahip olmayan
çoğunluğun spom ilgi duyması, kitle iletişim araçları sayesinde gerçekleşmiştir. Ancak artık spor medyayı

kontrol eder ve yönlendirir duruına gelmiştir (Sporbilim,2004),
Bir toplumsal kunım olarak spolUn ekonomik ve kültürel örgütlenmeler içerisinde her geçen gün

giderek büyüyen bir yapısının bulunnıası. bu topluınsa 1olgunun, dünyanın değişen ekonomik ve sosyal koşulları

göz önüne al ınarak yeniden değerlendirilmesinizalUnlu hale getinnişıir.Sporun-kitleiletişim araçları ile birlikte
yaşadığı dönüşümün daha iyi anlaşılabilmesi için son 20 yıla damgaSInt vuran değişimin ortaya ÇıkıŞ nedenlerine
ve dünyadaki etkilerine kısaca değinmek gerekmektedir (Talimciler, 2001),

Toplumun gönüllü katılımlarını sağlayarak, onları bağımlı duruma getinnede kuııanılan araçlardan biri
kitle iletişim araçları ise, diğeri de spordur. Kitle iletişim araçlarında sporun yaygın olarak ku llanılması, devletin
kültür, hukuk, aile gibi kurumlarla birlikte toplumu bir arada, bütünlük, beraberlik duygusunu canlı tutarak,
toplumlara başat kültürel değerleri benüıısetme amacı ile kullanılmasından kaynaklanmaktadır. Dolayısıyla Kitle
iletişim araçları ve hir kültür ürünü olan spor, toplumun sosyalleşmesindeönemli bir roloynamaktadır(Bulgu,
995:38-47),

MATERYAL METOD

Bu Araştınna da; Fırat havzasında aktif olarak yayın yapan yerel gazetelerin spor kültünün
yaygınlaştırılmasma olan katkılarını tespit etmek amaçlanmıştır.

Yerel gazetelerin spor kültürünün yaygınlaştırılmasına olan kathsını tespit etmek amacıyla anket­
survey yöntemi kullanılmıştır. Araştınna Fırat havzası kapsamında bulunan (Erzurum. Ağrı, Erzincan, Sivas,
Tunceli, Biugöl, Muş, Elazığ, Malatya, Adıyaman, Şanlıurfa, Gaziantep, Mardin) 13 ilde gerçekleşcirilmiştir.

Araştınna kapsamında, açık ve kapalı uçlu olmak üzere 38 sorudan oluşan anket çalışması, geri dönüşümlü

mektup uygulaması ile yerel gazetelerde çalışan toplam 128 spor muhabiri, yazar ve yöneticilere uygulanmışnr,

Elde edilen veriler SPSS 10,0 i paket programında değerlendirilerek, anlamlı bulunan bulgular, frekans ve )'Üzde
dağılımları şeklinde tablolar halinde gösterilmiştir.

BULGULAR
fkÖ ırkı'T bl 1 Y 1G t ·1 . Da o.. ere aze eeı enn emo~ra i zc ı en

Cinsiyet f % N
Erkek 118 92,2
Bayan 10 7,8 128

Toplam 128 100,0
Yaş

18-25 32 25,0
26-30 22 17,2
31-35 24 18,8 128

36-40 14 10,9
41+ 36 28,1

!Toplam l28 100,0

lE~itim
İlk-Orta 8 6,3
Lise 56 43,8
Universite 54 42,2 128

IY .Lisans 6 4,7

Doktora 4 3,1

IToplam 128 100,0

11eslek Suresi
1-5 38 29,7

6-10 34 26.6
11-15 34 26,6 128
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16-20
21+

10
12
128

7,8
9,4

lOO,O

a o.. ere azetecı Cn n ,por a an ıŞ i en
Spor Yapma f %, LV

Spor Yapanlar 52 40.6
Spor Yapmavanlar 20 15,6 128
Kısmen Yapanlar 56 43,8
Toplam 128 100.0
işpor Dalı

Futbol 96 75,0
Karete 4 3,1
Atletizın 8 6,3
Kavak 2 1.6
Taekwondo 2 1,6 128

Basketbol LO 7,8
Yüzme 4 3,1
Voleybol 2 1,6
Toplam 128 100,0
Spora Yöne/me Neden/eri
Spor Sevgisi 88 t'ı8,8

Spor Eğitimi 6 4,7
Spor Gazetecisİ 22 17,2
Ekonomik ve Sosval 6 4,7 128

Popülarite 6 4,7
Toplam 128 100,0

Tablo.l'de Araştırmaya katılan toplam 128 gazeteciııin % 92,2' sini "erkek", % 7,8'ini "bayan"
gazeteciler oluştunmış olup. "yaş" ortalamalarının % 28 oranında 41 yaş ve üsrü olduğu, "eğitim" durumlarımn

%43,8 ile "Lise", "meslek sürelerini" ise % 29,7 ile 1-5 yı! arasında olduğu görülmektedir.
T bi 2 Y i G ·1· S i OL İr k'l .

Tablo 2 'de Araştırınayakatılan gazetecilerin, %40,6' sının "spor yaptıkları"uı , % 75,0 oranında

"futbol" branşı ile ilgilendiklerini. spora yönelme nedenlerinin ise % 68,8 oranmda "spor sevgisi" olduğunu

ifade ettikleri görülmektedir.

Tablo. 3 Yerel Gazetelerin Özellikleri
Y.Gazetelerin Formatı f 010 N
Siyasi 46 35,9
Sanat ve Aktualite 60 46,9
Ekonomi 10 7,8 128

Spor 8 6,3
Diğer 4 3,1
Toplam J28 100,0
Y. Gazetelerin Sav/cı SavlSI

1-4 32 25,0
4-6 16 12,5
6-8 30 23,4
8-10 34 26,6 128

10+ 16 12,5
Toplam 128 100,0
Y. Gazete/eriıı Traj/

ı 00-250 16 12,5
250~500 16 12.5
500-750 22 17.2 12/\

750-1000 28 21.9
1000-+ 46 35.9
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iroplam 128 100,0
Y. Gazetelerin Yarııı Perj'odıı

Günlük 62 48,4
Haftallk 42 32,8
15 Günlük lA 7,8 128

Aylık LO 7,8
Üç Aylık 4 3,1
Toplam 128 100,0

Tablo 3'de, araştırmaya katılan gazeteciler, çalıştıklan yerel gazetelerin özelliklerini
değerlendirdiklerinde bu gazetelerin fonnatının % 46,9 oranında <'sanat ve aktuaiite","sayfa sayısının". % 26,6
oranında, S-lO arasında olduğu, gazetelerin "trajının" ise" % 35, 9 oranında cı 000 +)'in üzerinde olduğunu ifade
ettikleri görülmektedir.

Tablo. 4. Yerel Gazetelerin Spor Sayfası ve Çalışan Sayısı

iv ,Gazetelerin Spor Sayfası f ''lo N
1 76 59,4
2 30 23.4
3 8 6,3 128

4 12 9,4
5 2 1.6

Toplam 128 100,0
Y.Gazetelerİn Spor Bölümünde Çalışan Sayısı

1-4 96 75,0
4-6 18 14,1
6-8 10 7,8 128

8-10 2 1,6
10-+ 2 1,6

Toplam 128 100,0

Tablo 4 'de araştırma yapılan yerel gazetelerdeki ",ljJora ayrılan saı:fa" sayısının % 59,4 oranıııda i
saı/r} oldIIğIt ve bu gazetelerin spor bölümüııde çalişan elaman sayısmı % 75,0 oranmda 1-4 arasıııda

oldrığumın bu gazetelerde görev yapan gazeteciler taralmdan ilade edildiği görülmektedir.

Y VBLI b i . İL F kı İ ii ' ST bl 5 Y lGa o. ere azete enn ,por . a er en e ar i ıŞlcv ve ranşıarın er 'ermesı

Y.Gazetelerin Spor HaberlerİneYer Verme ON/m f % N
Yer Veriyor 91 71.1
Yer Veımivor 3 2,3
Kısmen Yer Verivol' 28 21,9 128

~iç Yer Vermİvor 6 4,7

Iroplam 128 100,0

Y. Gazetelerin Sporıııı Farklı hlevlerine Yer Verme Oram
Sağlık 24 18,8
Eğilim 22 17.2
Ekonomi 12 9.4
Sosval ve Kültürel 64 50,0 ın

Organizasyon 4 3,1

Regreasvon 2 1,6
Toplam 128 100,0

r. Gazeteleı'in Farklı Spor Brıııışltlfıt1UYer Verme Omm
Futbol 89 69,5

Basketbol 13 10,2

Voleybol 9 7,0 ın

70



Herıtbol 7 5,5
A..tletizın 10 7,8

IToplam 128 LOO.O

Tablo 5'de araştırmaya katılan gazetecilerin çalıştıkları yerel gazetelerin "spor haberlerine"% 71
oranında yer verdiklerini, %50 oranında, sporun "sosyal ve kültürel" işlevine önem verdiklerini %69,5 oranLılda

ise "futbol''branşını işlediklerini, ifade ettikleri görülmektedir.
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T . ı . iı İl T ç iD ilSi . Sazete cnn .por .l:?;ıtımı, .e ışcn )pOt" a an ve esıs en c J i a ışına arı

Y Gaıetelerin Spor Effitimi Çalışmaları f % N
Okullarla İşbirliği Yapmak 30 23,4
Beden Eğitimi Öğretmenleri ile İşbirliği Yapmak LO 7,8 128

Spor Kurum ve KUll.ıluşlanylaİşbirliği Yapmak 68 53,1
Sporla İlgili Konferans, Panel, Seminer Düzenlemek 20 15,6
Toplam 128 100,0
YGazetelerilı Halkı Gelişen Spor Dallartyla İ/~ili Bil~ilendirl1lesi

Haber Yapmak 62 48,4
Konferans, Panel, Seminer vb. Düzenlemek 12 9,4
Başarılı Sporcu ve Alanında Poüler Kişileri Davet Etmek 52 40,6 128

İlgil Müsabakalar, Yarışmalarve Ödüller Düzenlemek ,
1,6..

rroplam 128 100,0
Y.Gazetelerin Spor Tesislerinin Gelişmesine Yönelik Çalışmalart

Kamuoyu Oluşturmak 74 57,8
İlgili Kurum ve Kişilere Baskı Oluşturmak 14 10,9
Bu Anlamda Haberlere Sıkça Yer Vennek 36 28,1 J28

Bu Anlamda Halkı Bilinçlendirmek 4 3, i
Toplam 128 100,0

Tablo 6 Y G

Tablo 6' da araştınnaya katılan gazeteciler, çahştıkları yerel gazetelerin. spor eğitimi çalışmalarının%
53,1 oranında "spor kunıın ve kuruluşlanyla işbirliği yapmak", halkı gelişen spor dallanyla ilgitı bilgilendınııcsı.

% 48,4 oramnda "haber yapmak", spor tesislerinin gelişmesine yönelik çalışmalarının ise % 57.8 "kamnoyu
oluştunnak" olduğunu ifade ettikleri göriilınektedir.

Tablo. 7. Y.Gazetelerin Sporun Sosyal, Ekonomik ve Toplumsal Boyutu iıc ilgili (alışmaları

Y.GazeteleriJı Sporun Sosyal Yönü ile İ/J{ili ÇalIşmalan f % N
Yazı Dizisi Yayınlayarak 42 32}<
Bilimsel Makeleler Yayınlavarak 12 9,4
Uzman Kişilerin Görüşlerineve RöportajlarınaYer Vennek 60 46,9 i~s

İlgi Çekici Haberler Yaparak 14 10,9
Toplam 128 100,0
Y.Gazetelerilı Sporun Ekonomik Yönü ile İI,::ili Çalışmalan

Haber Yapmak 104 XU
Spor Ekonomisine İstatistikleıineYer Veınıek 6 4.7
Uzman Kişi ve Kurumların Görüşlerine Yer Vennek lO 7,8 128

Özel Sektör ve Sivil Toplum Örgütlerini Teşvik Etmek X 6,3
Toplam 128 100.0
y.Gazetelerill Sporun Toplumsal Yönü ile j~f.{ifi Çalışmalcm

Haber Yapmak 96 75,0

Halkı Bilinçlendinnek 20 15.6

Spor Kulüplerini ve Kurumlarını Teşvik Etmek 6 4,7 12g

Toplumda Önemli Rol Ovnayan Sporculma Yer Ve1ll1ek 6 4,7
Toplaın 128 100.0
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Tablo 7'de araştırmaya katLlan gazeteciler. çalıştıkları yerel gazetelerin sportın sosyal yönü ile ilgili
çalışmalarının % 46,9 oranında "uzman kişi lerin görüşlerine ve röportajlarına yer yennek'"olduğunu. spolUn
ekonomik yönü ile ilgili çalışmalarının %R 1,3 oranlnda ve toplumsal yönü ile ilgili çalışmaların %75,0 oranında

"haber yapmak" olduğunu ifade etlıkleri göıi'lll11ektediL

TARTlŞMA VE SONUÇ

Araştırmaya katılan toplam 128 gazetecinin % 92,2' sini "erkek", % 7,8'ini "bayan" gazeteciler
oluştunnuş olup, "yaş" oıialamalarmın % 28 oranında 41 yaş Ye üstü olduğu, "eğitim" durumlarının %43,R ile
"Lise", "meslek sürelerini" ise % 29,7 ile 1-5 yıl arasında olduğu gözlemlenmiştir (Tablo.l).yöredeki
gazetelerde görev y,ıran kişilerin. yeterli genel kültür bilgisi, görgüsü, mesleki deneyimi ve eğitimi olmadığı

görülmektediLYerel gazetelerin içinde bulundnğu bu çok ciddi sonınun. yetişmiş insan gücİi bilgi, iletişim Ye
bilişım teknolojilerinden yararlanarak.yerel bazda meslek örgütlerini sağtıklı bir şekilde oluşturularak, iletişim

fakülteleri ile yeterli ilişkiyi sağlanması vb problemlerin çözümü için yasal boşlukların giderilmesi ile çözümlene
bılİnİr (A.G.R.T.,1 (96).

Ankara Üniversitesi, iletişim Fakültesi, Medya Dökümantasyon Merkezi'nİn, 1999 yılının Temmuz
ayında yayınladığı verilere göre ülkemizde medya sektöıünde, o dönem itibariyle 3500'den fazla yazılı medya
araçları (günlük-haftalık ve aylık gazete ve dergilerin tamamı dahil), faaliyet gösterınektedir (Hürriyet Gazetesi,
1999). Araştırma yapıla yerel gazetelerın özellikleri değerlendirdiklerinde ise bu gazetelerin formatının % 46,9
oranında "sanat ve aktııalite","sayfa sayısının", % 26,6 oranında, 8-10 araSLnda olduğu, gazetelerin "trajının"

ise" % 35, 9 oranında (l000 +)'in üzerinde olduğu gözlemlenmiştir (Tablo 3). Araştırma yapLlan yerel
gazetelerdeki "spora ayrılan sayfa" sayısının % 59,4 oranında i sayfa olduğu ve bu gazetelerin spor bölümünde
çalışan elaman sayısını % 75,0 oranında 1-4 arasında olduğu gözlemlenmiştir (Tablo 4). yerel gazetelerin,
yukarıdaki özellikleri incelendiğinde gerek tüm alanlarda gerekse spor alanında nicel ve nitel açıdan yetersiz
olduğu görülmektedir.

Yüksek teknolojinin medya sektöründe yaygm olarak kullanılmaya başlanması, medyaya çok daha
geniş ölçülerde dinleyici ve izleyici kitlesine ulaşma olanağı yerınişıir. Medyanın gücü ile ulaşabildiği ve bunun
sonucu olarak da etkileyebildiği bireylerin sayısal miktarı arasmda doğrudan bir ilişkisi vardır (Arslan, 1999).
Öyleyse yerel gazeteler bu anlamda desteklenerek insan kaynakları,verimli lik ve kalite açısından

ghçlendirilmelidir. Spor gibi özel bir yapıya sahip alanın karekteristik özellikleri dikkate alınarak yapılacak

nygulamalar,yerel gazeteleri bu boyutuyla anlamlandırarak,sporunyörede gelişimine önemli katktlar sağlayacağı

göz ardı edilmemelidir.
Kitle iletişim araçları gelişmiş ya da gelişmekte olan toplumlarda olduğu gibi, bireylerin bilgi,

duygu, düşünce, inanç, tutum ve davranışlarını etkileyebitmesi özelliğinin yanı sıra, yeri geldiğindeUlusal
kültürün gelişmesinde çok önemli işlevler yerine getirebilecck çok geniş ölçekli halk kitlelerinin belirli
hedefler doğrultusundayönlendirebilecck bir giice sahiptir(Arslan,2004).

Araştıtmada yerel gazetelerin, "spor haberleıine"%7 \ oranında yer verdiklerini, %50 oranında, sporun
"sosyal Ye kültürel" işlevine önem verdiklerini(Tablo 5),spor eğitimi çalışmalarının % 53, i oranında "spor
kurum ve kuruluşlarıyla işbirliği yapımık", ha ıkı gelişen spor dallanyla ilgili bilgilendinnesi, % 48,4 oranında

"haber yapmak", spor tesislerinin gelişmesine yönelik çalışmalarının ise % 57,8 "kamuoyu oluştunnak" (Tablo
6). Yerel gazetelerin sportm sosyal yönü ile ilgili çalışmalarının % 46,9 oranında "uzman kişilerin görüşlerine ve
röportajlarına yer vennek"olduğunu, sporun ekonomik yönü ıle ilgili çalışmalarının %81,3 oranında ve
roplums<ıl yönü ile ilgili çalışmaların %75,0 oranında "haber yapmak" olduğu gözlemlenmıştir.(Tablo 7).

Torlumsallaşma ve sosyalleşmede önemli bir yere sahip olan kitle iletişim araçlarının bu önemli
Conksiyonunu yerine getirirken sadece haber yarmakla yetinmeyerek sağlık, ekonomi, eğitim, kültür ve spor gibi
toplumla bütünleşmiş kunımların temel problemlerine bilimsel metod ve yönelmesi ile değer kazanacaktır.

Özellikle yörede gelişmemiş olan sror kunımlarının ve spor kiiltüıiinün bu anlamda eksikliklerinin
giderilmesinde, kitle ileıişim araçlarına ihtiyacı çok fazladır.

Araştııınaya katılan gazetecilerin. %40,6' sının "sror Yilrtıklmı"nı . % 75.0 oranında "futbol" branşı ile
ilgilendiklerini, srom yönelme nedenlerinin ise % 68,8 oranında "spor sevgisi" olduğunu (Tablo 2 ).Bu
gazetecilerin çalıştıkları yerel gazetelerin %69,5 oranında "futbol"branşını işlediklerini Crablo 5) ifade etlikleri
göıülmektedir. Karaküçük ve Yenelin yarmış oldukları çalışmada "Spor basınını kendi oluşturduğu okuyucu
kitlesi hiç kuşkusuz çoğuıılukla futbol ıaraftarıdır. Gazetelerde yer alan köşe yazılarının içerık konularını %89.9
oranda futbol oluşıurmaktadır. Gilzetelerin fı.ıtbola ilyırdıkları yer oranı %84,5" olduğunu beliliirlerken.
(Karaküçük ve YeneL! 999: 55-62). Yine Karaküçük ve Yenelin i 997'de yapınış oldukları başka araştırmada da
"Türk basınınm srora yeterli silyfa ayırdığını, ancak srora ayrılan branşlar dilğılımında rrofesyonel fi.ııbollehine

büyük bir dengesizliğın olduğunu oıiaya koymaktadır. Bu süreçıe gazereler profesyonel futbola daha fazla yer
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ayırmışlar ve popüler futbol u ön plana çıkamıışlardır" (Karaküçük ve Yenel, i 997: 56-67). Sonuçları araşmmada
elde edilen benzer bulgularla örtüşmektedir.

Yerel gazeteler sporun sadece haber yöniine ağırlık vererek sporun sağlık, sosyal, kültürel ve
ekonomik katkısına yeterince ağırlık vermedikleri görülmüş, bunun spor küllüıiinün yaygınlaşmasını olumsuz
yönde etkilediği gözlemlenmiştir.Ayrıca yerel gazeteler daha çok futbol branşına yöneldikleri. spor sayfalannda
ağırlıklı olarak yöredeki futbol branşı ile ilgili haberlere yer verdikleri ve yerel gazetelerde görev yapan basın

mensuplarınınçoğunluğunuerkeklerden oluştuğu ve spor eğitimine sahip olmadıklarıda gözlemlenmiştir.

Araştınna sonucunda yerel gazetelerin spor kültürünü yaygınlaştırılmasındaki rolünün yetersiz olduğu

gözlemlenmiştir. Topluınsal gelişmede ve sosyalleşme sürecinde önemli bir yere sahip olan iletişim araçlarıııdan

yerel gazetelerin, bilimsel metot ve uygulamalar çerçevesinde yapacağı çalışmalar. modern toplumun sosyal,
kültürel ve ekonomik donanımlarını şekillendire bilecekleri gibi spor kültürunün geliştirilmesine ve
yaygınlaştırılınasına da önemli ölçüde katkıda bulunacaklarısöylenebilir.
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