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Turkiye’de Organik Gida Konusunda Medyada Cikan Haberlerin iktisadi Acidan Séylem Analizi
ile Degerlendirilmesi
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Oz: Giniimiizde organik gida tiketimi giderek énem kazanmaktadir. Organik tarim icerisinde énemli bir alani olusturan
organik gidalar, organik tarimla biitiinlesiktir ve déngiisel olarak birbirlerini etkilerler. iklim degisikligi ile beraber gelen pek
¢ok sorunu c¢ozmede llkeler, en uygun maliyetli Uretim stratejisi olarak organik hammaddeye yonelik Uretimi
desteklemektedir. Bireyler igin artik glinimz diinyasinda stirdurilebilirligi saglamak adina bu tir mal ve hizmetleri tiketmek
ve Uretmek giderek dnem kazanmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, diinyada 6nem kazanmis olan organik gida tiiketimine iliskin
Turkiye’de medyada ¢ikan haberleri sdylem analizi ile degerlendirip, bu konuda 6nceki mevcut galismalarla kiyaslanarak
organik gida tiiketim ve Gretim egilimlerini anlamlandirmaktir.

Anahtar Kelimeler: Organik gida, organik gida tiiketimi, organik gida tretimi, séylem analizi
Evaluation of the News in the Media on Organic Food in Turkey with Discourse Analysis from an Economic Perspective

Abstract: Today, organic food consumption is becoming increasingly important. Organic foods, which constitute an important area within
organic agriculture, are integrated with organic agriculture and cyclically affect each other. Countries support the production of organic raw
materials as the most cost-effective production strategy to solve many problems that come with climate change. It is becoming increasingly
important for individuals to consume and produce such goods and services to ensure sustainability in today's world. The aim of this study is
to make sense of the trends in organic food consumption and production by evaluating the news in the media in Turkey through discourse

analysis and comparing them with other studies.

Keywords: Organic food, organic food consumption, organic food production, discourse analysis

GiRiS

Geleneksel Gretimde kullanilan sentetik ve kimyasal girdiler
bir birikinti yaratarak toprak, su, deniz, gol, akarsu, hava gibi
olmazsa olmaz degerlerimizin hizla tikenmesine ve
nihayetinde ekosistemin agir hasar almasina neden
olmaktadir. Cevresel sorunlarin yogun yasandigl giinimiizde
Uretimde kimyasal kalinti birakmayan girdi kullaniminin son
derece 6nemli oldugu tartisma gotirmemektedir. Sentetik
kimyasaldan uzak, saglikli ve temiz bir sekilde Uretilmis
Grunlerin Uretim ve tiketiminin tegvik edilmesi, saghkh bir
ekosistem icin dnem arz etmektedir. Organik Griin Gretimi bu
cercevede geleneksel (iretime bir alternatif sunmaktadir.
Tirkiye’de organik tarim GrinQ Uretimi Sozlesmeli Tarim
Sistemi kapsaminda 1986 yilinda Manisa’da Organik Kuru
Uziim Projesi ile baslamistir. Yerli tiiketicilerden ziyade
yurtdisindan gelen talepler dogrultusunda ihracat odakli bir
Uretim s6z konusu olmus, Tirkiye yeni pazarlara agilmayi
amaglamistir. Organik gida tiiketen hane halkinin genel
profili incelendiginde satin alma davranislarini etkileyen en
temel faktorlerin saghk, hastaliklardan korunma, besin
degeri, tat, gida glvenligi, cevre bilinci ve kaygisi oldugu
gorilmustlr. Ancak ne yazik ki ylksek fiyat faktord, tiketici
tercihlerini kisitlayan engellerin basinda gelmektedir. Uretici
icin ise hem yerel pazarlara hem de uluslararasi pazarlara
acilma avantaji so6z konusu olmaktadir. Dis pazarlarda, pazar
payinin artmasi doviz gelirleri igin olumlu sonuglar
dogurarak, ekonomik biyimeye ve Ulke refahina katki
saglayacaktir. Bunun igin uluslararasi pazarlarda ‘organik
gida’ pazarinda yasanan gelismelerin, yeniliklerin, tiketici
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taleplerinin siki takibinin yapilmasi ve ona uygun dinamik
stratejilerin gelistirilmesi lke icin gereklidir.

Calisma organik gida dretimi ve tiketimi konusunda
medyada yer alan haberlerin incelenmesi ve sonucunda
iktisadi agidan yorumlanmasini amaglamaktadir. Bunun igin
sosyal ve kiltirel bir aragtirma yontemi olan Soylem Analizi
kullaniimistir. Hem metodolojik hem de kavramsal 6gelerden
olusan sosyal hayata dair bir perspektif sunan séylem analizi
(Wood & Kroger, 2000), dili inceleyerek altinda yatan anlam
ve sOylemleri analiz etmektedir (Celik & Halil, 2008).
Arastirma konusunu ‘sorgulamak’ ve kavramin ‘gercekligi
ifade edis bigcimi’ne yonelmek, séylem analizini diger nitel
analizlerden farkli kilan temel 6zelliktir (Oguz, 2008). S6ylem
analizi ekonomiden pazarlamaya, siyasetten ideolojiye kadar
birgok alanda kullanilabilmektedir. Calisma bu baglamda,
ekonomik soylem analizi yoluyla, Turkiye’de organik gida
Uretim ve tlketim davraniglarini anlamlandirmaya ve
yorumlamaya c¢alismaktadir. Ayni zamanda benzer bir
¢alismanin bulunmadigi literatiirdeki boslugun doldurulmasi
amaglanmaktadir.

Calisma ¢ béliimden olusmaktadir. ilk b&lim literatiir
taramasindan olusmaktadir. ikinci bélim organik gidanin
kavramsal tanimi, organik gida Ureticisi ve organik gida
tiketicisinin davranis, tercih ve talep algisini ele almaktadir.
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Ugiincii baliimde ise séylem analizi yapilarak anlamlandirma
ve yorumlama galigmalarin yer almaktadir.

Diinyada ve Tirkiye’de olmak lzere, organik gida Uretimi ve
tiketimi sonucunda ortaya ¢ikan etkilerin ortaya konmasi
acisindan,  oOnceki  arastirmalarin  incelenmesi  ve
siniflandiriimasi  igin  sistematik bir literatir taramasi
yapilmistir. 2002 -2023 vyillari arasini kapsayacak sekilde
yapilan literatlr taramasi igin Scopus, Science Citation Index,
Social Science Citation Index, IEEE Xplore Digital Library,
ScienceDirect ve Google Scholar veri tabanlari segilmis ve
genis kapsamli bir ¢calisma yirGtilmustir.

Yapilan galismalarin biyik bir cogunlugu organik gida ve
tiketim iliskisi Gizerine kurulmus olup, tuketicilerin organik
gida Urand tercih ve satin alma davranislarini  hangi
unsurlarin etkiledigine yoneliktir. ‘Organik gida’, ‘Gretim’,
‘tiketim’, ‘organik gida pazarr’, ‘organic food’, ‘production’,
‘consumption’, ‘organic food market’ terimleri ile yapilan
literatir taramasinda vyaklasik 34 sonug¢ bulunmustur.
Calismanin konusu ile ilgili oldugu disiinilen makalelerin
Ozet analizleri asagida yer verilmistir.

Cizelge 1.0rganik Gida konusunda yapilan galismalar

Yazar / il

Calismanin Amaci

Calisgmanin Modeli

Calismanin Bulgular

Chen, Liu, Wang &
Arya (2022)

Pedersen, Zhang,
Zhou, Aschemann-
Witzel & Thggersen
(2022)

Sahin & Yercan

(2022)

inan, Bekar, & Urlu
(2021).

Kose &
(2020)

Kircova

Oral (2020)

Kvatchadze & Akinci
(2018)

Han, Pu & Fan (2017)

Organik gidaya yonelik tlketici
davranigini ve misteri sadakatini
etkileyen faktorleri belirlemek.

Yikselen bir ekonomi olan Cin ve
gelismis  bir  ekonomi  olan
Almanya’da organik gida
tercihlerinin altinda yatan nedenleri
incelemek.

Organik UrGn pazarinda bulunan
tiiketicilerin organik drlnlere dair
bilincini 6lgmek.

Mugla ili 6zelinde organik gida
tiiketicilerinin, satin alma davranis
ve tutumlarini incelemek.

Tuketicinin - gbéziinden Turkiye'de
organik gida satin alimlarinin
onindeki engelleri belirlemek ve
tiiketicinin 6ngorisu dogrultusunda
organik gida Ureten markalarin
pazarlama iletisimlerine dair
calismalar gergeklestirmek.

Sosyo-ekonomik olarak  gelisim
dizeyi dusik olan bolgelerdeki
genglerin organik gida satin alim
amaglarinin, bir takim degiskenler
kullanilarak ortaya koymak.

Saghk, cevre ve bilginin tuketici
tutumu lzerinden organik gida satin
alma niyeti Uzerinde etkisini test
etmek.

Organik bir gida Ureticisinin belirli
bir tahmin samasi seviyesinde ne
kadar kar kaybedecegini ve bu
tahmin samasinin uygun olmayan
bir Gretim planina yol agip
agmayacagini arastirmak.

Yari yapilandiriimig
gorismeler

Magaza i¢i gorismeler,
odak gruplarn ve
cevrimigi bir anketten
olusan karsilastirmali bir
karma yontem yaklagimi

271 tuketiciye uygulanan
Yiiz Yiize Anket Yéntemi

492 veri seti ile yapilan
Yiiz Yiize Anket Yontemi

Derinlemesine  Miilakat
Teknigi

Coklu Dogrusal
Regresyon Analizi

Yapisal Regresyon Analizi

Gazete Saticisi Modeli ve
Toleransh Analiz
Yaklasimi

Tuketicilerin satin alma davraniglarini gesitlilik,
lezzet, bulunabilirlik olmak Ulzere Ug faktorin
etkiledigi, saghk ve fiyat faktorlerinin ise endise
kaynagi olmadigi belirlenmistir.

Alman tuketicilerin 6ncelikle yerli Grlnleri ve
ithal UrlGn olarak da cografi yakinligi olan
llkelerden ithalati tercih ettikleri belirlenmistir.
Organik Urin tercihleri ise gevresel kaygilardan
yapilmaktadir. Cinli tiiketiciler ise daha g¢ok
gelismis ulkelerin organik gida standartlarina
guvenmekte olup, glvenlik ve gida kalitesi gibi
endiseler ylziinden bu Urinleri tercih ettikleri
belirlenmistir.

Organik rin tuketicilerinin - gogunlugunun
yuksek egitim seviyesine sahip, kadin, evli, orta
yash oldugu ve gogunun ise organik tarimi
bildikleri, bilgi kaynagi olarak internet, sosyal
medyayl, aile ve arkadas gevresini isaret ettikleri
belirlenmistir.

Uriinlerin kimyasal madde icermemesi, saglikli
ve kaliteli olmasi organik gida tercihinde en
onemli unsurlarken, fiyatinin pahali olmasi,
diger Urlnlerden ayirt edilememesi ve satig
yerlerinin az olmasi ise sorunlar olarak tesit
edilmistir.

Tuketici kisiligi, Uretici, dagitici ve mensei tlkeye
glvenin olmamasi, dagitim sirecinde yaganan
eksiklikler, asir dogallik, ylksek fiyat, gevre algisi
ve Urinde bir farkhlik algisinin olusmamasi
tiketicinin organik gidaya yaklasiminda olusan
engeller olarak belirlenmistir.

Geng tuketicilerin organik gida tercihlerinde
davranigsal tutum olarak Oznel ve ahlaki
normlar, saglik bilinci anlaml bir etkiye sahip
iken cevreye dair endiselerin anlamli bir etki
yaratmadigi ortaya ¢ikmistir.

Saglik, cevre ve organik gida bilgisinin satin alma
davranisini dogrudan etkiledigi ve satin alima
yonelik davranista en belirleyici faktoriin organik
gida bilgisi oldugu tesit edilmistir.

Tahmin sapmasinin belirli bir esigin altinda
oldugu durumda, organik gida Ureticisinin
optimal ¢6ziimu bulabilecegi belirlenmistir.
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Cizelge 1.0rganik Gida konusunda yapilan galismalar(devam)
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Yazar / Yil

Calismanin Amaci

Calismanin Modeli

Calismanin Bulgulari

Azak & Miran (2015)

Biondo (2014)

Celik (2013)

First &
(2009)

Brozina

De Magistris &
Gracia (2008)

Oraman, & Inan
(2007)

Lea ve Worsley
(2005)

Padel &  Foster
(2005)

Tarkiainen &
Sundquvist (2005)

Makatouni (2002).

Tuketicilerin ~ glnimuzdeki  ve
gelecekteki organik gida satin alma
tercihlerini etkileyen faktorleri, Griin
tretim ve tuketim ozelliklerini
dikkate alarak karsilagtirmak.
Standart ya da endistriyel gida
Ureticilerinin  kar ve itibarlan
acisindan organik gida Uretimini
taklit etmeleri ve tiketici satin
alimlariniincelemek.

Literatirde organik gida tiketimi
konulu aragtirmalari inceleyerek
karar vermede kullanilan
gerekgeleri belirlemek.

Kultarel farkhhklarin saglkh gida
tiketimi gudusini ve
motivasyonunu etkileyip
etkilemedigini test etmek.

italya'da tiiketicilerin organik olarak
Uretilen gidalar igin karar verme
surecini arastirmak.

istanbul’da yasayan hanehalklarinin
organik sebze ve meyve satin alma
davraniglarini belirlemek.

Tuketicilerin organik gidalar
hakkindaki inanglarini  ve bu
inanglarin sosyo-demografik

ozellikler ve kisisel
iligkisini incelemek.

degerlerle

Tuketicilerin neden organik gida
satin alma karari verdikleri ve bunun
altinda yatan nedenleri incelemek.

Organik gida satin alma
davranisinda Planh Davranis
Teorisinin yeni oOnerilen modelini
test etmek.

Organik gida alan/almayan
ebeveynlerin organik gidaya iliskin
inang, olumlu-olumsuz  tutum,
tutumun gida segimine ve satin

almaya etkisi gibi davranissal
suireglerinin derinlemesine
incelemek.

Cok Boyutlu Olcekleme
Metodu

Cift  Olumsuz  Segim
Modeli

Alan Arastirmasi
Metodolojisi

Saglikh gida tiiketimine
yonelik Bati Avrupa igin
ikincil veriler ve
Hirvatistan igin birinci
veriler kullaniimigtir.

Yapisal Esitlik
Modellemesi

385 hanehalki Uzerine
uygulanan anket
galismasi

Rastgele  bir  nufus
ornegine uygulanan

anket galismasi

Odak grup ve basamak
mulakatlardan elde
edilen sonuglarin, diger
anket calismalarin elde
edilen sonuglarla
karsilastiriimasi
Yapisal Esitlik
Modellemesi

Odak Gériisme Yontemi

Tuketicilerin organik urln tercihleri arasinda
ginimuzde ya da gelecekte farklilik olmadigi
belirlenmistir.

Bilgi eksikliginin taklit¢i firmalardan satin alan
tiketiciler tarafindan yapilan kéti satin alma
davraniglari  ve tiketicilerin  bilgisizlikleri
nedeniyle ya da kétii satin alma riskinden
kaginmak igin bilingli olarak standart gida satin
almasi durumlari olarak iki ters satin alma segimi
ortaya ciktig belirlenmistir.

Literatlir g¢alismalarinin  blyik bir kisminda
organik gida satin aliminda en bulyuk tercih
nedeninin ‘saglik’ ve daha sonra gelir, egitim,
¢ocuk sayisi, cinsiyet vb. demografik etkenler
oldugu tesit edilmistir.

Saghkh gida tiketiminde kulttrel farkhhklarin
etkisi kismen s6z konusu olurken, motivasyon ile
insani yonelim ve belirsizlikten kaginma arasinda
her hangi bir korelasyonun mevcut olmadig
belirlenmistir.

Tuketicilerin organik gida urunlerine yonelik
karar verme sirecini belirleyen en 6nemli
faktorlerin saglik ve gevreye yonelik tutumlari
oldugu, ayrica organik gida pazarina iliskin daha
fazla bilginin, tlketicinin organik gidaya yonelik
bilgisini arttiracagi, organik gidaya ve gevreye
karsi daha olumlu bir davranis sergileyecegi ve
dolayisiyla satin alma niyetlerini arttiracag
sonucuna varilmigtir.

Yuksek fiyat ve tedarik dagitiminin yetersizligi
organik gida satin alimlarinda en 6nemli engeller
oldugu tespit edilmistir.

Ankete katihm gosterenler organik gidalarin
geleneksel olanlara nazaran daha saglikli, lezzetli
ve cevreye duyarh oldugu fikrindedir. Ancak
bulunabilirliginin az olmasi ve yiksek fiyath
olmasi satin alma 6niindeki engeller olarak ifade
edilmistir.

Tuketicilerin ¢ogunun organik gida ile saghkh
beslenmeyi iliskilendirdigi ve bunu da 6ncelikle
sebze ve meyve olarak  dusundugu
belirlenmistir. Ayrica karar verme siirecinin
oldukga karmasik bir siire¢ oldugu ve verilen
kararlarin da Uriin turiine goére degiskenlik
gosterecegi sonucuna varilmistir.

Onerilen Planli Davranis Teorisi, organik gida
satin alma davranigini orijinalinden daha iyi bir
sekilde tahmin etmis ve stbjektif normlarin satin
alma davranisini etkiledigi ve bunun yeni model
ile tahmin edilebilecegi belirtilmistir.
Tuketicilerin basta saglik faktori olmak lzere
cevre ve hayvan refahini temel alarak, bireysel
ve sosyal degerlere ulasmak igin organik gidalari
tercih ettikleri belirlenmistir.
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Surddrebilirligin gok 6nemli oldugu gliniimiiz diinyasinda ve
ekonomisinde organik gida kavrami da olduk¢a 6nemlidir
Organik gidalarda kimyasal pestisit, glibre, antibiyotik ve
blyldme hormonlarinin kullanilmamasi; tiketicilerin bu tir

gidalart  geleneksel gidalardan daha saghkli olarak
algilamasina neden olmustur.
Uretilen gidalarin  insan saghgina zararh  oldugu

disunilmektedir (Huber vd., 2011). Bu nedenle organik gida
tiiketimi yeni bir yasam tarzi trendi olarak kabul edilmektedir
(Al-Taie vd.,2015). Ayrica organik gida refahi ve saghgi tesvik
etmekte 6nemli oldugu disiinilmektedir (Chen, 2007;
Goetzke vd., 2014). Gelismekte olan (Ulkelerde organik
gidalara odaklanan g¢alismalar artsa bile uygulamaya
gecirilmesinde  yetersiz kalindigi  didstndlmektedir.
Ekonominin iginde yer alan tim ekonomik aktérlerin bu
degisimden mutlaka etkilenip buna gore yeni bir ekonomik
sistem kurmak zorunda kalinacagi 6ngorilmektedir.

Diinya nufusundaki artisla beraber bireylerin ihtiyag, istek
ve beklentilerinde de artis gorilmistir. Bireylerin en temel
ihtiyaci olan yeme ve igme ihtiyaci nifusla beraber artma
egilimi icerisine girmistir. Bir Onceki temel ihtiyacin
karsilanmadan diger ihtiyaca gecilemeyecegini savunan
Maslow’un, ihtiyaclar Hiyerarsisi Piramidinde bu durum
kisaca 6zetlenmektedir. Bireylerin bu nedenden dolayi temel
ihtiyaclar diger ihtiyaglarindan 6nce karsilanmasi gerektigi
disunilmektedir. Bununla beraber artan diinya nifusunun
ihtiyaclarinin karsilanmasi konusunda sanayi devrimiyle
beraber hemen hemen tiim Uretim mekanizmalarinda
degisime gitmek zorunda olmustur. Bu durumdan etkilenen
ekonomik siniflardan birisi de tarimda makinelesme ve
Uretilen gida triinlerinde kullanilan kimyasallarin artmasidir.
Tarimda verimi artirabilmek adina kullanilan makine ve
kimyasallar ekosistemin bozulmasina neden olmus ve bu
durum baglarda kabul edilmis fakat zamanla bu yéontemin
basta insanlara ve tim ekosisteme zarar vermesi organik
gida kavramini glindeme getirmistir.

Albert Howard onciiligiinde, organik gida kavrami 1980’li
ylllarda 6nemsenmis ve yayginlagmistir.  Gonlli
kuruluglar ve onciiler araciliglyla organik gida retimi ilk
defa Avrupa ve ABD’de baslatiimistir (Tate, 1994).

Organik gida, gidalarin 6zelligini bozabilecek her tirl ilag,
hormon ve kimyasal kullanilmadan vyetistirilebilen ya da
Uretilebilen gidalarin genel adidir. Bu kavrama yonelik
egilim, endUstri devrimi ile beraber bireylerde artan saglik
problemleri karsisinda 1970’li yillara denk gelmektedir.

1980’lere gelindiginde organik gida pazarn dlnya
ekonomisinde kendine bir alan olusturmustur. Ancak
Tirkiye’'ye organik tarimin  gelmesi 1985’li  yillar

bulmustur. Bu durumun teknoloji kullaniminin Turkiye’de
ge¢ baslamasindan kaynaklandigi distinilmektedir. Dliinya
genelinde bu vyillar takiben organik tarim Uretimi ivme
kazanmaya baslamistir. Ginimizde ise ¢evresel
bozulmalarin artmasi, kisi basina diisen gelirin artmasi ve
ozellikle bireylerin saghklarindaki bozulmalar organik
tarima olan ilgiyi on plana ¢ikarmistir (Onat, Keskin, 2019:
3277).

Turkiye’de Organik gida/triin, 2004 yilinda gikartilan, 5262
saylli Organik Tarim konusu kanunla dizenlenmistir. Bu
kanunda organik Uriin olarak isimlendirilen organik gida,
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5262 sayili Organik Tarim Kanunu ve Organik Tarimin
Esaslari ve Uygulanmasina iliskin Yénetmelik kurallarinca,
““Bakanlikga yetkilendirilmis kuruluslar tarafindan kontroli
vapilmis ve sertifikasi dizenlenmis, etiket bilgilerinde
organik Urin logosu ve sertifika bilgilerinin yer aldig
gidalari ifade etmektedir”. Tiketiciler bu Grunleri
sertifikalarindan taniyabilmektedirler. “Etiketli Grinlerde
Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanliginin yetkilendirdigi
kurulusun adi-logosu, kod numarasi, mitesebbis veya Grln
sertifika numarasi, Organik Tarimin  Esaslari  ve
Uygulanmasina iliskin Yénetmelik’te belirtilen organik
Grdn logosu bulunmalidir” ve bu logolar yesil, mavi ve
siyah renkte olmaktadir. Bu kanun kapsaminda Organik
tarimda iki gesit sertifika mevcuttur. Birincisi miitesebbis
sertifikasi, digeri tGrin sertifikasidir. Mitesebbis sertifikasi,
mitesebbisin organik tarim yaptigini, Grlin sertifikasi ise
Grin ve organik girdinin mevzuata uygun oldugunu
gosteren belgedir. Bu tir organik gidalar ilgili bakanhk
tarafindan uygulanan bir tanimlama sistemi ile piyasada
yerini almaktadir. Ayrica tiketiciler bu drtnleri halk
pazarlari, sliper marketler, marketler, magazalar, unlu
mamul satis yerleri eczaneler ve internet araciligiyla
ciftcilerin kendi bahgelerinden elde edebilmektedir. Bunun
yaninda bu tir Griin ve gidalar kahvalti yerleri, lokantalar
ve restoranlarda dogrudan tlketime arz edilmektedir.
Bunlara ek olarak Tirkiye’de organik tarim kapsaminda,
satin almis oldugunuz organik gida ile ilgili bir problem veya
sikayet durumunda Uriine ait olan sertifika numarasi,
etiket bilgileriyle Tarim ve Orman Bakanligi biinyesindeki
en yakin il veya ilge Miidiirligiine ve Alo 174 Gida Hattina
bildirme imkani tanimistir ve bdylece Organik gidalarin
diger Urlnlere gore pahali olmasinin bunu kabul eden ve
bilen tiiketicinin haklarinin da bu yolla korunmaya
calisildigi agiktir (Tarim ve Orman Bakanlig,2023).
Yasadigimiz yizyillda bireylerin organik gidalari tercih
etmelerinin ana nedeni bu gidalarin givenilir oldugunu
distinmeleridir. Kimyasallarla islenmis gidalari yemenin
riskleri, organik gidalar tiketildiginde azalmaktadir. Gida
glvenligine 6nem veren bireylerin organik gida tiiketme
olasihgl daha yuksektir. Bu kisiler ayrica yerel olarak
Uretilen Grlnlerin daha kiymetli oldugunu belirtmektedir.
Ayni sekilde bu organik gida driinlerini alan bireylerin,
cevreleri ve aileleri icin bunlarin ¢ok daha iyi oldugu
dislincesi de satin alma davranisini tetiklemekte oldugu
distindlmektedir (Akter vd.,2023:4).

Organik gida tiketici profili konusunda birgok ¢alismanin
literatiirde yer edinmis oldugu gorilmektedir. Yapilan
cesitli aragtirmalarda tiketicileri organik gida almaya iten
nedenler cesitli faktorler agisindan degerlendirilmistir.
Literatirde yapilan g¢alismalar incelendiginde tiiketici
tutumu, satin alma niyeti, demografik faktérler, gidayla
alakali yasam tarzlari, satin alma sikhgi gibi durumlarina
bakilarak arastirmacilar tarafindan bu tiketicilerin kim ve
satin alma niyetlerinin nasil olduklari ile ilgili
arastirmalarinda belirlemeye ¢alismislardir (Eti,2017:89).
Tirkiye organik gida tiketimi, 1984-1985 yillari arasinda
Uretimde artan pazar arayisi nedeniyle Avrupali sirketlerin
Ulkemizden organik Urlin talep etmesi ile ihracata dayali
olarak basglamistir. Turkiye’de organik triin talep edenlerin



genel tiketim profiline bakildiginda, bu rinlerin
geleneksel Urlinlere gore daha pahali olmasindan dolayi
gelir veegitim seviyesi ylksek ve bilingli tiketiciler
tarafindan tercih edildigi goriilmektedir. Yine bireylerin
gelir ve egitim seviyelerinde artis olduk¢a dogal yasama
yonelik ilgileri artmakta, bu da gida Urlinlerinin pazarinin
hareketlenmesine neden olmaktadir ( Sarikaya,2007:113).
Ancak buna ragmen Tiirkiye’de organik Grin tiiketimi, kisi
basi yillik tiketim tutari 1.3 Euro civandir (Turan,
Demircan,2021:155). Bu tiketim oraninin AB (lkelerine
gore nispeten az olmasinin en 6nemli nedenleri arasinda;
. Tiketici istekliligi,

. Organik Grilinlere erisim durumu ve tiketicilerin
gelir seviyesi,
o Organik gidalarin Tirkiye’de pahali satiimasi

olarak siralanabilir.

Bunun sonucunda bu organik drinlere olan cekiciligi
artirmaktadir ancak belirli bir tliketici grubuna hitap etmesi
tiketimde sinirlar koydugu gozlenmektedir (Turan,
Demircan,2021:155)

Organik Uretim, mimkin oldugunca az girdi kullanarak
ekolojik gesitliligi bozmadan, ekolojik sistemi iyilestirerek
insana  ve  ¢evreye  duyarl tretim  seklinde
tanimlanmaktadir. Organik tarimin bu sekilde anilmasi,
organik Urin tlketenleri daha fazla bu drinlere karsi
egilimli olmasina neden olmaktadir. Ureticiler de bu
durumda daha fazla Grin arz etmesine sebebiyet
vermektedir (inci vd., 2017:137).

Avrupa ve ABD’de organik gida uretimi ilk defa oncu
bireyler ve gonalli kuruluglarca gergeklestirilmistir (Tate,
1994). Turkiye’de ise organik gida Uretimi 1980’lerde
baslamis ancak son 20 yilda ivme kazanmistir. Bireylerin
cevre bilinci, gelir dizeyi, egitim seviyesi ve buyuk
sehirlerde yasayanlarin  sayisindaki artis organik gida
talebinde artisa bu da beraberinde organik gidalarin
cesitlenmesi ve Uretiminin artmasina neden olmustur.
Ancak organik gidalarin fiyatlarinin yiksek olusu, bu
konuyla ilgili bilgilerin eksikligi, taze organik gidaya erisim
ve benzeri nedenlerden dolayl bu gidalarin arzinin sinirh
olmasini da beraberinde getirmektedir
(Paul,Rana,2012:412).

Organik Uretim piyasasinda, mevsimsel iklim kosullari,
Uretim vyapilan yer, fiyat olusumundaki belirsizlikler,
dinyadaki kiresel olaylar, iklim degisikligi, doviz kuru
degisiklikleri, ekonomik krizler, talebin belirsiz olusu ve

Cizelge 2: Tirkiye’de VYillar itibariyle Agilan Organik Pazarlar
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Uretim sdrecinin uzunlugu gibi nedenler organik gida
pazarinin biytimesinde, talep edilen trinlerin zamaninda
ve istenilen bigimde karsilanmasinda sorunlara  yol
acmaktadir. Boyle bir durumda tiiketicinin bu Urlinlere
ybnelik taleplerinin belirlenmesinin yetersiz oldugu
gorulmektedir. Clnkl tiketicide istenen davranisin
gerceklesmesi zaman almaktadir. Bunun sonucunda ise
organik gida Ureticileri, talepleri karsilamada yetersiz kalip,
zamana katlanmakta ve liretim esnasinda gesitli kimyasal,
katki maddesi olmadan Uretim gergeklestirdiklerinden pek
¢ok zorlukla karsi karsiya gelmektedirler.
Degisen sartlara bagli olarak degisim gosteren organik gida
tiketicilerinin talepleri g6z onilinde bulundurularak bu
pazarda yasanan dondsumleri, degisimleri anlamak igin
IFOAM  (Uluslararasi  Organik  Tarim  Hareketleri
Federasyonu ) tarafindan ve FIBL Arastirma Enstitiisi
tarafindan yayimlanan 2021 raporuna goére Hindistan,
diinya toplamina 2018/19'da gorilen kiresel blyimeye
acik ara en blyiik katkiyr yapan ulke olmus ve Tirkiye de
onemli bir katki saglarken, onu Tacikistan, Cin ve Uganda
takip etmistir. Hindistan ve Pakistan, sirasiyla 23.251
hektar ve 17.632 hektar ile 2018/19'da organik uriine
donistirdlen en fazla araziye sahip olurken, bu dlkeleri
Turkiye, Yunanistan ve Tacikistan takip etmistir. Ayrica yine
bu raporda Avrupa'da yaklasik 430.000 organik Uretici
bulunmaktadir. Avrupa Birliginde bu sayi 343.000'den fazla
ve bu ilkeleri takiben Tirkiye (74.545) ve Iitalya'dadir
(70.561). 2019 yilinda dretici sayisi Avrupa'da ytzde 2,8
(Avrupa Birligi'nde ytizde 5,0) artarken, 2010-2019 vyillari
arasinda bllyiime Avrupa'da ylizde 58 ve Avrupa Birligi'nde
ylzde 56 olmustur. Avrupa'da 81.719'dan fazla (2018'e
kiyasla yuzde +8,5) ve Avrupa Birligi'nde yaklasik 78.240
(yUzde +9,1) organik isleyici vardi. En fazla isleyiciye sahip
tlke Italya'ydi (21.940). ithalatcilarin sayisi (retici ve
isleyicilerin sayisindan daha hizh artmistir: Avrupa'da
6'500'den fazla (ylzde +12.1) ve Avrupa Birligi'nde
5'747'den fazla (ylizde +13.9) ithalatgi sayilmistir. Almanya
en fazla ithalatgiya (1'831) sahip Ulke olmustur. (
FiBL,2021)
Tarkiye’de Tarim ve Orman Bakanliginca bu konu ile ilgili
istatistiklere bakildiginda Organik tarima bagh olarak
organik Uriin Greten yerlerin ve pazarlarinda sayisinin
giderek artigi gorilmektedir. Bu durum asagida Cizelge 2’de
gosterilmistir.

Sira No Pazar Ad1 Acildig Y1l SiraNo Pazar Adi Acildigr Y1l
1 Istanbul/Sisli 2006 11 Ankara/Cayyolu 2011
2 Bursa/Niliifer 2006 12 Balikesir/Burhaniye 2013
3 Ankara/Ayranci 2008 13 Izmir/Balgova 2013
4 Samsun/Stirmene 2008 14 Istanbul/Kiigiikgekmece 2014
5 Istanbul/Kartal 2009 15 Kayseri/Kocasinan 2014
6 Istanbul/Beylikdiizii 2010 16 Izmit 2016
7 Istanbul/Kadiksy 2010 17 Adana 2017
8 Istanbul/Bakirkdy 2010 18 Istanbul/Biiyiikyal 2020
9 Izmir/Bostanlt 2010 19 Istanbul/Atasehir 2020
10 Eskisehir/Tepebasi 2010 20 Diyarbakir 2020

Kaynak: Tarim ve Orman Bakanhgi Organik Tarim Tiketici Bilgilerinden Alinmistir
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Dinyada ve Tirkiye’de yayinlanan raporlar incelendiginde
degisen diinyada organik tarim arzi da giderek artmakta
oldugu kabul edilmektedir. Bunun temel sebebi olarak, kit
kaynaklarin giderek daha da azalmasiyla beraber, organik
tarim yoluyla Uretilen organik gidalarin kit olan kaynaklarin
daha verimli kullanilacagi olarak disunilmektedir.
MATERYAL VE METOT

Soéylem analizi, konusma ve metinlerde kullanilan kavramlar
ve sozclklerin igerdigi anlamlari inceleyen bir arastirma
teknigidir. Ozellikle sosyal bilimlerde ya da farkli alanlarda da
kullanilan bu séylem analizi yontemi ile herhangi bir
soylemin yan anlami, diiz anlami ¢ikarilabilmektedir. S6ylem
analizi yontemi ile sosyal bilim alanlari olan medya, siyaset,
sosyoloji, psikoloji  gibi alanlarda yaygin olarak
kullaniimaktadir. Sosyal bilimlerin her alani séylem analizini
kendi bakis agisina gore kullanarak kurallarini olusturur.
Medya ve siyasal iletisim gibi alanlarda soylem analizi
kullaniminda toplumun manipile edilme durumuna yénelik
analizler yapilarak sonuglar elde edilmektedir. Bu ¢alismada
medyada organik tarim ile ilgili yer alan haberler séylem
analizine tabi tutulmustur.

Cahsmanin  sinirhihklart ¢  ana akim medya ile
sinirlandirilmistir. Bu Gg¢ ana akim medya; Hurriyet, Milliyet

ve Sabah internet gazeteleri olarak segilmistir. Bu
gazetelerde organik tarim ile ilgili ¢ikan haberler
arastirllmistir.  Calismanin  bir diger sinirhligi  sadece

1.01.2022-31.12.2022 tarihleri arasinda ¢ikan haberler
alinmistir. Haberlerin alinmasinda organik tarim ve organik
gida haberlerine oncelik verilmistir. Bu sekilde 55 habere
ulasilmistir. Bu haberlerde konuyla ilgili kavramlar ve
sozclikler soylem analizine tabi tutulmustur. Organik gida
konusu ile ilgili ¢gikan haberlerin analizinde arastirma bakis
acisi medyada yer alan haberde tiiketicilerin faydasi
distnitlmis midir? Sorusu olmustur. Bu sorunun cevabi ise
haberin yaziminda kullanilan kavramlar ve sozcikler ile
arastiriimigstir.

Bu baglamda yer alan grafiklerde séylem analizi yontemiyle
analiz edilen 55 haberde organik gida ile ilgili kullanilan
kavram ve soOzciikler en fazla kullanilan kavram ve
sozcliklerden en az kullanilana kadar gosterilmistir.

BULGULAR VE TARTISMA

Grafik 1’e bakildiginda medyada organik gida ile ilgili ¢ikan
haberlerde en fazla kullanilan kavram ve soézcikler
gorilmektedir. Medya haberlerinde sirasiyla en fazla;
Organik (176), Uriin (84), Gida (56), Pazarlama (54), Pazar
(53), Turkiye (37), Satis (32), Tuketici (30), Tarim (27),
Tiketim (21), Toprak (18), Uretim (18), Ekolojik (18), Toprak
(18) kavram ve sozctiklerinin kullanildig1 gérilmektedir

Organik Gida Medya Haberleri
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Grafik 1. Organik Gida medya haberleri

Arastirmanin konusu geregi, medya haberlerinde yer alan
organik gida haberlerinin tiketicinin faydasi baglaminda
egitim, 6gretme, aydinlatma amaci ile yazilip yazilmadigina
bakilmistir.  Grafik 1’de, Organik, Uriin ve Gida
kavramlarindan sonra Pazarlama, Pazar, Pazar Payi, Satis,
Tiketim, Tiketici, gibi kavramlarin yer almasi haberlerin
tiiketiciyi aydinlatma degil agirlikh olarak pazarlama alani ile
ilgili oldugunu gostermistir.

Grafik 2’ye bakildiginda medyada organik gida ile ilgili ¢ikan
haberlerde en ikinci derece 6nem arz eden ve kullanilan
kavram ve sézcukler alinmistir. Grafik 2’de sirasiyla;

Sertifika (13), Satici (12), Dogal (12), Doga (12), Yapay (12),
Naturel (11), Kimyasal (7), Hayvansal (7), Beslenme (7),
Maliyet (7), Beslenme (7), Vitamin (6), Koy (5) kavram ve
sozciklerinin kullanildigl gérilmektedir. Grafik 2’ de Sertifika,
Satici, Maliyet kavramlari pazarlama sektori ile ilgilidir.
Tiketiciyi aydinlatma baglaminda kullaniimamistir.
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Grafik 3’e bakildiginda medyada organik gida ile ilgili ¢ikan
haberlerde en Uglincu derece ilgililik kullanilan kavram ve
sozcukler aranmistir. Grafik 3’'de sirasiyla; Hormon(5), GDO
(3), Zararli (3), Suni (3), Konvansiyonel (3), Koruyucu (3),
Karbon (3), Cevre (3), Hormonsuz (3), Ciftlik (3), Herbisit (2),
Zehir (2), Koruyucu (2), Ekosistem (2), Biyogesit (1) kavram
ve soOzciklerinin kullanildigi goérilmektedir. Grafik 3’te
kullanilan tim kavramlar tiketicinin aydinlatiimasi ile
ilgilidir. Tamamen organik gida ile ilgili kavramlar vardir.
Fakat goruldigu gibi medya haberlerinde tlketici en son
distinilmektedir. Organik tarim ve gida haberleri organik
tarim pazarina iliskin yazilmaktadir.

Calismada elde edilen bulgulara bakildiginda bu alanda
yazilan literatlrin agirhkh arastirdigi tiiketim ve tlketici
davranigini etkileyen faktorlerden ziyade medyada gikan
haberlerin iiretim ve pazarlama noktasinda agirhk kazandigi



gorilmektedir. Calisma bu yonlyle yapilan diger
galismalardan ayrismaktadir. Bu alanda Gretim yapan
organik gida Ureticilerinin Tirkiye’de daha ¢ok on plana
¢iktigi sonucuna ulasiimistir. Tiketiciler ise piyasada
Ureticilerden sonra duslinlilmugstir. Buradan hareketle
organik gida Ureten Ureticiler, hatta bunu bir ihracat kaynagi
olarak goren ulkeler bu alanda iyi bir pazar arastirmasi ve
bolimlendirmesi yaparak stratejilerini potansiyel tiketiciye
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yonelik ikna edecek sekilde planlamalari 6nemlidir. Bu
sebeple yapilan soéylem analizi sonucunda elde edilen
organik gida Ureten ve tiiketenlerin en ¢ok 6nem arz eden
kavramlara bakildiginda, ortak bir piyasa degerlendirilmesi
yapilmasini, organik gida Uretenlere ve bu alanda ihracat
yaparak 6n plana ¢gikmayi planlayan ulkelere dikkat edilmesi
gereken Oneriler sunmaktadir.

Organik Gida Medya Haberleri
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Grafik 2. Organik Tarim media haberleri
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Grafik 3. Organik Tarim medya haberleri
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Bu c¢alismada, Turkiye'deki organik gida sektorinin

medyada nasil temsil edildigi incelenmistir. Ozellikle, organik
gidalarin saglik, cevre bilinci ve gida givenligi agisindan
etkileri ve bu etkilerin tiketici davraniglarina olan
yansimalari ele alinmistir. Medyada yer alan organik gida
haberlerinin igerigi analiz edilerek, bu haberlerin tiketici
faydasi agisindan nasil  sunuldugu degerlendirilmistir.
Calismanin sonuglari, medyada organik gida haberlerinin
daha ¢ok Uretim ve pazarlama odakli oldugunu ve
tiketicilere sagladigi faydalarin yeterince vurgulanmadigini
gostermektedir. Bu durum, organik gida sektoriiniin
medyada nasil temsil edildigine dair 6nemli bir bakis agisi
sunmaktadir.
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