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Heniiz dijital teknolojilerin pek gelismedigi yillarda farkli toplumsal gruplardan insanlarin sinema
salonlarinda bir arada film izlemeleri 20. yiizyilin 6nemli aktivitelerindendi. Sinema salonlari, ge¢mis
yuzyilda Kkitlelerin en biiyiik eglence ve sosyal aktivite ortami islevi goriiyordu. Dijitallesmenin biitiin
diinyada hiz kazanmasi, uydu teknolojisindeki ilerlemeler, 6zel televizyon yayinlari, kablolu televizyon
ve radyo yayinlari, bilgisayar kullaniminin yayginlasmasi, dijital medya teknolojilerin ve internetin
giderek yayginlik kazanmasi toplumu ciddi degisim-doniisiim siirecine sokmustur. Bununla birlikte,
internet ortaminda dijital film platformlarinin ortaya ¢ikmasiyla sinema seyircisi salonlardan uzaklasip
ev ortamlarinda film izlemeye baslamistir. Salonlardan ¢evrimici ortamlara, dijital sinema platformlarinin
film izleme aliskanliklarina olan etkisini konu alan bu c¢alisma 1960-2000 yillar1 arasinda dogmus
bireylerle siirlandirilmistir. Bu bireyler dijital gogmenler ve dijital yerliler olmak tzere iki kategoride
incelenmistir. Bu baglamda ¢alismanin amaci, sinema izleme pratiklerinin ne sekilde degistigini ve bu
durumun demografik profile gore degiskenlik gosterip gostermediginin belirlenmesidir. Calismanin
anket verilerinden elde edilen bulgulara gore; katiimcilarin dijital platformlarda film izleme pratiklerinin
cinsiyete ve yasa gore farklilik gosterdigi, cogunlugun dijital ortamda film izledigi, yarisindan fazlasinin son
6 ayda sinema salonunda hig film izlemedigi ve yariya yakininin ise dijital platformlarda haftada en az bir
film izledigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Sinema Platformlari, Dijitallesme, Dijital Yerliler, Dijital Go¢menler, Sinema
Seyircisi.

Abstract

Before the development of digital technologies, watching movies together in movie theaters was one of
the most essential activities of the 20th century. With the emergence of digital movie platforms on the
Internet, moviegoers have moved away from movie theaters and started watching movies at home. This
study, which focuses on the impact of digital movie platforms on movie-watching habits from theaters to
online environments, is limited to individuals born between 1960 and 2000. These individuals are analyzed
into two categories as digital immigrants and digital natives. The study aims to determine how movie-
watching practices have changed and whether this situation varies according to demographic profile. It was
determined from the survey data of the study that the participants’ patterns of watching movies on digital
platforms differed according to gender and age, the majority watched movies digitally, and more than half
of them had never watched a film in a movie theater in the last six months, and almost half of them watched
at least one movie a week on digital platforms.

Keywords: Digital Movie Platforms, Digitalization, Digital Natives, Digital Immigrants, Movie Audience.
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Girig

Sinema, icadindan giiniimiize insanlarin ilgisini ceken 6nemli bir iletisim araci olmustur.
Sinemanin bir sanat olarak icadi 19. ylzyilin sonlarina rastlar. Lumiére kardesler
tarafindan 28 Aralik 1895 tarihinde Paris’te “Grand Cafe”de halka a¢ik ilk gosterimin
yapilmasindan bugiine gecen zaman diliminde insanlarin sinemaya olan ilgisi artarak
devam etmistir. Trenin Gara Girisi (LArrivée d'un train en gare de la Ciotat) adli bu ilk kisa
film gosterimi insanoglunun sinemaya dair tarihteki “ilk/erken seyir deneyimi” (Medin,
2018, s. 49) olmustur. Heniiz dijital teknolojilerin pek gelismedigi yillarda farkli toplumsal
gruplardan insanlarin sinema salonlarinda bir arada film izlemeleri 20. yiizyilin 6nemli
aktivitelerindendi. Sinema salonlari, gegmis ylizyilda kitlelerin en biliyiik eglence ve
sosyal aktivite ortami islevi goriiyordu. Cogu zaman sinemaya gitmek, sinema salonunda
film izlemek adete “bir senlik” (Kutlar, 2010) havasinda ge¢mistir. Lumiere kardeslerin
1897 yilinda sadece film izlemek amaciyla bir mekan tutmalar1 (Monaco, 2010, s. 225),
sinema salonunda film izleme kiiltliriiniin baslangici sayilir. Sinema, icadindan ¢ok kisa
bir siire sonra 1896’da Osmanl topraklarinda da gortlir. Cesitli kaynaklarda, ilk film
gosterimin saray elitine yapildigi, halka yonelik ilk gosterimin ise Sigmund Weinberg
adinda bir Yahudi tarafindan Istanbul Pera’da, Sponeck Birahanesi'nde gerceklestigi
ve Osmanli Imparatorlugu’nda ilk dénem sinemasal ¢alismalarin azinliklar tarafindan
yuritildigi belirtilmistir (Scognamillo, 1998, s. 17). Murat ve Cevat Bey adindaki
kisilerin girisimleri sonucu “Milli Sinema” adiyla 19 Mart 1914’te bir film gosterim
salonunun ag¢ilmasi, Tirklerin sinema salonlarina adim atmalarinin 6niinii agmistir
(0zén, 2010, s. 40). Uzun yillar pek varlik goésteremeyen Tiirk sinemasi 1948 yilinda
yapilan bir yasa degisikligi ile yerli sinema biletlerine uygulanan verginin %75 oraninda
distiriilmesi sonraki yillarda yerli film tiretiminin biiylik oranda artmasina yol a¢an bir
gelisme olmustur. Bununla birlikte, 1950’li yillarin baslarindan itibaren ekonomik agidan
karl bir sektér olma yolunda ivme kazanan Tiirk sinemasi, sanatsal gelisim gostererek
nitelikli filmler liretmeye baslamis, salon ve seyirci sayisinda ciddi bir artis yasanmistir.
1960’lara gelindiginde artik “Bolge Isletmeleri” egemenliginde film yapim doénemi
baslamistir. Bu yillarda altin ¢agini yasayan Tiirk sinema sektoriinde hem salon hem de
seyirci sayis1 acgisindan ciddi artislar gézlenmistir. 1960’lar ve 1970’lerin baslar1 Tiirk
sinemasinin en parlak donemi olarak kabul edilmistir. Biryildiz’a (1993, s. 14-16) gore
1960’lar Tirkiye’sinde sinema; televizyon ve videonun olmadigi bir donemde insanlarin
ilgisini ¢ceken bir iletisim araci olmustur. 1970°li y1llarda ise bir yandan toplumsal olayalar
ve ekonomik calkantilar diger yandan televizyon ve videonun evlere girmesi gibi bircok
nedenden dolay1 sinema salonlari ve seyirci sayisinda azalma yasanmistir (Mezda, 2021,
s. 76). 1980’de askerlerin yonetime el koymasi, Tiirkiye’de toplumsal-siyasal-ekonomik
ve kiiltiirel yasami derinden etkilemistir. Darbe yonetimi, sinema sektoriinii de sekteye
ugratmis ve seyircinin salonlardan uzaklasmasina neden olmustur. Bu dénem sinema
salonlar1 teker teker kapanirken, her kdsede videokaset diikkanlar1 agilmaya baslamistir.
Gerek 1970’lerde gerekse 1980-1990 arasinda meydana gelen gelen toplumsal olaylar,
olumsuz sartlar salon ve seyirci sayisini azalmasina sebep olmustur. “Tiirkiye’de 1974
yilinda 1795 sinema salonu mevcutken, bu say1 1978 yilinda 1000’e, 1981 yilinda 800’e,
1989 yilinda ise 400’e diismiistiir” (Kalemci & Ozen, 2011, s. 67). Ozellikle Amerikan
kokenli bliytik film sirketlerinin 1980’li yillarin sonunda Tiirkiye’de temsilcilik agmasi ve
sinema salonlarinda daha ¢ok Hollywood yapimlarin gosterilmesi yerli film sektoriini
1990’lh yillarda daha da derin bir krizin i¢ine stiriiklemistir. Bu yillar, ayn1 zamanda
dijitallesmenin basladig1 yillardir. Uydu teknolojisindeki ilerlemeler, 6zel televizyon
yayinlari, kablolu televizyon ve radyo yayinlari, bilgisayar kullaniminin yayginlasmasi,
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VCD, DVD gibi dijital teknolojilerin ve internetin giderek yayginlik kazanmasi, veri
akisinin hizlanmasi gibi bircok etmen sinema seyircisini salonlardan uzaklastirip ev
ortamlarina c¢ekilmesine neden olmustur. 20. yiizyil bitip 21. ylzyil baslarken medya
iletisim teknolojilerinde, medyanin dijitallesmesi yoniinde ciddi degisim dontisiimler
yasanmaya baslamistir. 2000’li yillarla birlikte bilgisayar tabanli internet teknolojisinin
kullanimi yayginlasmasi ile toplumsal kiiltiirel hayat pratikleri de degismeye baslamistir.
Bu degisim internetin etkilesimli kullanimu ile ortaya cikmistir. internet ise bir yeni medya
teknolojisi olarak ortaya ¢ikmistir. Yeni medyanin, “etkilesimli, sinir tanimayan, iletisimi
gliclendiren, yondesen, diger bir deyisle yazili, gorsel, isitsel kitle iletisim araglar ile
bilgisayar teknolojisi ve altyapilarinin bir araya gelerek biitiinlesmesi” (Dumanh-Kiirkct,
2016, s. 57) toplumsal degisimi tetiklemistir. Medyada yasanan bu dijital donlisiim sosyal
medya ile birlikte birtakim dijital film izleme platformlarini da ortaya ¢ikartmistir. Netflix,
Mubi, Amazon Prime, BluTv, PhuTv, YouTube Premium vs. gibi dijital platformlarla
insanlarin film izleme aliskanliklar1 da degismeye baslamistir. izleyici kitlesinde yasanan
degisim farkli siniflandirmalar1 giindeme getirmistir. Prensky (2001), dijital medya
araclarina asina olanlarla olmayanlar: dijital yerliler ve dijital gogmenler olarak ikiye
ayirmistir. Dijital yerliler, 1980 ve sonrasinda dogan bireyleri; dijital go¢gmenler ise, 1980
oncesinde dogmus bireyleri tanimlamaktadir (Cetin & Ozgiden, 2013, s. 174).

Salonlardan ¢evrimici ortamlara, dijital sinema platformlarinin film izleme aliskanliklarina
olan etkisini konu alan bu calisma 1960-2000 yillar1 arasinda dogmus bireylerle
sinirlandirilmistir. Bu bireyler ¢alismada dijital teknoloji 6ncesi (1960-80 arasi) ve dijital
teknolojinin ortaya ¢iktig1 (1980-2000 arasi) yillarda dogmus bireyler olmak tzere iki
kategoride incelenmistir. Bu ¢alisma dijital sinema platformlarinin bu bireylerin film
izleme aliskanliklar: tizerindeki etkisini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu dogrultuda,
dijital sinema platformlarinin 1960-2000°li yillar arasinda dogmus bireylerin film izleme
aliskanliklarini ne yonde etkiledigi sorgulanmistir. Veri toplamada anket tekniginden
yararlanilmistir ve c¢alisma kapsaminda elde edilen tiim veriler SPSS programinda
analiz edilmistir.

Dijitallesme (Dijital Kiiltiir)

Insanoglu dogada belirmeye basladigi giinden itibaren hayatinda hep bir degisim
yasanmistir. Kendisini, ¢cevresini, yasadigi yeri, kullandig1 aletleri vs. hep degistirmistir.
Doganin kendi dongiisel degisimi icinde insanoglunun toplumsal-kiiltiirel hayati da
zamanin ruhuna uygun sekilde degisime ugramistir.

20. yuzyll boyunca iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler neticesinde, 1980’li
yillardan itibaren yeni medya iletisim teknolojileri (internetin yaygin kullanima gegcisi)
ile enformasyon (bilgi) dolasimi kolaylasmistir. “Giindelik yasami diizenleyen teknolojiler
oldugu varsayilan yeni bilgi ve iletisim teknolojileri; iletmek, islemek ve veri depolamak
icin elektronik araclar tarafindan kullanilan teknolojileri” (Yegen, 2014, s. 86) olarak
tanimlanan yeni iletisim teknolojileriyle birlikte “dijitallesme” temelli kiiltiirtin insa siireci
baslamistir. Dijk (2016, s. 293) “dijitalleseme” kavramini bilginin sayisallastirmasi olarak
tarif etmektedir. Verilerin sayisallastirilarak cesitli platformlarda yer edinme siireci,
verilerinin sayisal degerlerle gosterilmesi “dijitallestirme” olarak adlandirilmaktadir
(Manovich, 2001, p. 49). “Dijitalligin en 6nemli fonksiyonu, nesneleri sanallastirmas;,
cogaltabilmeye ve elektronik aglar iizerinden iletebilmeye olanak tanimasidir” (Stitcd,
2012, s. 84-85). 21. yuizy1l baslarindan itibaren dijitallesme temelli kiiltiir hiz kazanmis
ve etkisi yavas yavas giinliik yasam aktiviteleri icinde de hissedilmeye baslanmistir.
Diinyanin her yerinde degisim baslamis ve toplumsal hayat dijital kulttir temelli yeniden

Erciyes iletisim Dergisi | Temmuz/July 2023 Cilt/Volume 10, Sayi/Issue 2, 801-817 803



Salonlardan Gevrimici Ortamlara Celal Hayir

sekillenmistir. Bu temelde yasanan degisim, yani iletisim teknolojisi temelli degisim,
bireylerin film izleme aktivitelerini de etkilemistir.

Dijital Sinema Platformlari

Dijital sinema platformlar1 yeni medya teknolojisiyle, sayisal yayincilikta saglanan
ilerlemelerle kurulmuslardir. Internet kullanimi ile medyada yasanan degisim-doniisiim
beraberinde bircok seyi degistirdigi gibi film izleme aliskanliklarini da etkilemistir.
Web 1.0 teknolojisi doneminde internet ortamindaki yayinlar birer dijital katalog
formatindaydi, bu sistemde internetin yalnizca bilgi ve haber almak i¢cin kullaniliyordu,
kullanicilarin icerige, sayfaya karismasi veya miidahale etmesi imkansizdi (Bayrak, 2015,
s. 451). Web 2.0 tabanli sistem ile ses, video, miizik iceriklerin web’de yayinlanabilir hale
gelmis ve boylece karsilikh etkilesimli online yayinciliginin da 6ni acilmistin Web 3.0
birlikte gorsel yayincilikta dijital doneme gecilmisti. Web 3.0 tabanlh teknolojik siireg
beraberinde dijital televizyon yayinciligini ve sinema platformlarini ortaya ¢ikartmistir.
Internetin icadi salon isletmeciligini ve film sektoriinii derinden etkilemistir. Bu etkileme
ilk 6nce korsan film yayini ile daha sonra ise dijital film platformlarinin bu ortamda
kurulmasi ile ger¢eklesmistir (Torun, 2021, s. 375).

Sinema salonlar1 disinda, ¢evrimici (internet) ortamda film izleme imkani taniyan
dijital platformlardan en bilineni ve popiiler olan1 Netflix'tir. 1997°de Amerika’da
film kiralama diikkani olarak kurulmustur. Sirket, Reed Hastings ve Marc Randolph
tarafindan Kaliforniya’da kurulmustur. DVD satis1 ve Kkiralama hizmeti ekseninde
temeli atilan sirket kurulusundan yaklasik bir yil sonra DVD satislarini durdurarak,
daha sonra posta araciligiyla kiralama iizerine calismalar ylritilmis ve is modeli
yeniden yapilandirlmistir. ilk dénemler, 1999-2007 yillan arasinda aylik abonelik ve
“siirsiz DVD kiralama” seklinde hizmet vermistir. Fakat, sirket 2007 yilinda 6nemli
bir degisim silirecine girerek gilinlimiizde Netflix denildiginde akla gelen sistemin
temellerini olusturmus ve boéylece tiim diinyada popiiler bir dijital platform olma niteligi
kazanmistir (Sar1 & Tiirker, 2021, s. 66). Netflix diinya capinda bir¢ok farklh iilkedeki
prodiiksiyonlar1 ve igerik cesitliligiyle 6ne ¢ikmaktadir. Boxofficetiirkiye.com sitesinde
yer alan verilere gore, Netflix global diizlemde 200 milyon abone sayisini gecerek tim
diinyada en ¢ok tercih edilen dijital sinema platformu olma 6zelligi tasimaktadir. Netflix,
pandeminin de etkisiyle 2020 yilinda 36,6 milyon yeni kullaniciyla toplamda 203,7
milyon aboneye erismistir (Netflix, 2021). Netflix dijital platformlarin popiiler olmasini,
benzer platformlarin ¢ogalmasini, benzer format ve igeriklerin izleyici kullanimina
acilmasini saglamistir.

Yukarda da belirttigimiz gibi, sayisal yayincilikta saglanan ilerlemeler dijital platformlar:
glinliik hayatimiza sokmustur. Tirkiye’de ise ancak 2000’li yillarda birtakim adimlar
atilabilmistir. Digitirk’tin 1999’da Dijital TV anlasmasi ile kurulmasi sayisal yayincilik
temelinde atilan en 6nemli adimlarin basinda gelmektedir. 2008 yilinda da TRT kablolu
yayinciligini sonlandirarak dijital yayinciliga gecisi saglamistir (Tanriover, 2011, s. 15).
Bugiin Netflix, Mubi, Amazon prime, BluTv, PhuTy, Filmbox live, Prime video, belN
CONNECT, FOXplay, D-Smart GO, Tivibu GO, YouTube Premium vs. gibi platformlar (adini
saymadigimiz onlarcasi) hi¢ olmadiklar1 kadar hayatimizin bir pargasi durumundadir.
Kullanicilarina sunduklar1 degisik seceneklerle dikkat c¢eken bu dijital platformlar
Tirkiye’de her gecen giin tlyelik tabanlarini genisleterek yayginlasmaktadir.

Dijital platformlarin ortaya ¢ikmasi ve siirekli yeni gorsel igerikler (dizi, film, belgesel)
liretmesi geleneksel sinema sektoriinii derinden etkilemistir. Dijital platformlar geleneksel
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film izleme pazarina karsi alternatif bir pazar1 meydana getirmistir. Bu durum bireylerin
izleme davranislarini etkileyerek yeni bir film izleme kiiltiiriiniin ortaya ¢ikmasina vesile
olmustur. Dijital platformlar film izleme konusunda mekan ve zaman kavramini ortadan
kaldirmistir. Dijital platformlardaki filmsel icerikler her tiirlii mobil (tasinabilir) iletisim
araclar1 (cep telefonu, bilgisayar, tablet vs. gibi) lizerinden izlenebilmektedir. Sinema
salonlarindan farkh olarak dijital sinema platformlar1 kullanicilarina yeterince zengin
filmsel icerik sunmaktadir. Seceneklerin ¢cok fazla olmasi, zaman ve mekandan bagimsiz
izlenebilmesi, izlenecek filmin kullanic1 tarafindan belirlenmesi gibi etmenler dijital
platformlarin daha fazla tercih edilme nedenleri arasinda gelmektedir.

Dijital Medya Gaginda Sinema Seyircisi

Medya kavrami zaman ve mekan icerisinde ¢ok biiylik miktarlardaki iletileri
birbirinden ¢ok farkli yerlerde bulunan alici kitlelerine ulastirabilen araglari, ortamlar:
tanimlamaktadir. Medya denilince ilk akla dergi, gazete, radyo, televizyon ve sinema
vs. gibi yazili, sézlii ve gorsel biitiin kitlesel iletisim araglar1 gelmektedir (Ispir, 2013, s.
17). Fakat, artik (2000’lerden itibaren) bu saydiklarimiza yeni medya, internet medyas;,
sosyal medya vs. gibi kavramlar1 eklemek durumundayiz. Medyay: internet 6ncesi ve
internet sonrasi iki kategoride incelemek yerinde olacaktir. Ciinkii, internet ile birlikte
biitiin geleneksel medya yapilar1 (organlar1) ve medya pratikleri degisiklige ugrayarak
dijitallesmeye gitmek durumunda kalmistir. Medya kurum, kurulus ve medya organlari
bu yeni siirece, yani dijital ortama gore kendilerini konumlandirip yapilandirmistir.
Bilgisayarlarin gelisimi, telekomiinikasyon ve uydu teknolojisindeki ilerlemeler; internetin
kullanimi, internet erisimli (uyumlu) mobil iletisim teknolojilerinin gelistirilmesi
geleneksel medya anlayisindan yeni dijital medyaya gecisi hizlandirmistir Medyada
yasanan “bu dontisiim, medya teknolojisindeki degisim dogal olarak medya igeriginin
de cesitlenmesine ve degismesine neden olmustur” (ispir, 2013, s. 17). Bununla birlikte
medya tiiketim aligkanliklar1 da hizlica degismeye baslamistir. Yeni medyanin dijital
ortaminda kisa stirede “dijital tiiketiciler”, daha dogru bir ifadeyle “dijital kullanicilar”
ortaya ¢cikmistir. Dergi, gazete, radyo, televizyon gibi iletisim ara¢larinin dijitallestigi,
dijital ortamda yeniden iiretildigi bu siir¢te, sinema da yerini almistir. Pesi sira dijital
sinema platformlarinin kurulmasi beraberinde dijital sinema seyircisini dogurmustur.
Geleneksel film izleme aliskanliklari, geleneksel film izleme davranisi yavas yavas
etkisizlesirken, buna karsin, giiniimiizde dijital ortamda film izleme aliskanliginin gittikce
attigina tanik olunmaktadir. Dijital ortamlarda film izleme aliskanligi yas durumuna
gore degiskenlik gostermektedir. ‘Dijital gocmenler’ olarak adlandirilan ve dijital
teknolojinin pek olmadigi, kullanilmadig yillarda diinyaya gelmis ileri yaslardaki bireyler
ile dijital teknolojinin yavas yavas insan hayatinda hissedilir noktaya ulastig1 yillarda
dogmus bireyler, yani ‘dijital yerliler'in bugilin film izleme davranislarinda farkliliklar
soz konusudur.

1980 oncesi (dijital gogmenler) ve 1980 sonrasi (dijital yerliler) dogmus bireylerin
ozelliklerine g6z atildiginda su 6zellikler 6ne ¢ikmaktadir (Prensky, 2001):

Dijital gogmenler: 1980 6ncesi dogmus bireyler, giinlimiizde yaslar itibariyle yeni dijital
teknolojilere (dijital platformlara) biraz yabanci kalmakta ve bu konuda daha temkinli
davranmaktadir. Yeni dijital teknoloji ve dijital icerik kullanimina adaptasyonlar1 biraz
zaman almaktadir. Dijital go¢cmenlerin teknolojiyi kullanim ve bundan faydalanma
amaclar1 genellikle belirli bir gereksinimden kaynaklanmaktadir. Dijital go¢menlerin
oncelikleri bu kiiltiirtin getirdigi araclardan faydalanmaktir.
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Dijital yerliler: 1980 sonras1 dogmus bireyler ise dijital teknolojiyle i¢ ice biliyiidiiklerinden,
dijital teknolojilere daha c¢abuk adapte olabilmektedir. Dijital icerik tlireten yeni
platformlara ¢abucak asina olabilmekte, dijital igerik kullanimi ve dijital igerik liretimi
konusunda pek sikinti cekmemektedir. Dijital yerliler, dijital go¢menlerden farkh
disiinmekte ve bilgiyi de tamamen farkh bir bicimde islemektedirler. Bilgisayarlarla
biiyliyen ¢ocuklar bizden farkh disiintirler. Daldan dala atlarlar. Bilissel yapilar1 sanki
sirali degil paraleldir. Dijital yerlilerin diisiinme kaliplar1 da degismistir. Dijital yerlilerin
dijital gocmenlerden ayiran en temel fark ise dijital yerlilerin dijital teknoloji ara¢larindan
faydalanmaktan ziyade, bu araglarin onlarin yasam bi¢imlerinin bir parcasi olmasidir.

Bireyler icinde yasadiklari dénemin toplumsal-siyasal-sosyal-kiiltiirel ve ekonomik
kosullarindan etkilenmektedir ve davranislarinda da o doénemin Kkosullari, etkileri
belirleyici olmaktadir. Dolaysiyla bireylerin film izleme kiiltirt, film izleme aliskanhgi
da yasanilan donemin icinde sekillenmektedir. Akbulut’a (2014, s. 14) goére eskiden
sinemaya gitmek, film izlemekten ibaret degildi; sehirli, “modern”, makbul bir yurttas
olmay1 deneyimlemenin, bir yere (mekana), tarihe (zamana), ideolojiye, sinifa ya
da “sinifsiz, imtiyazsiz kaynasmis bir Kkitleye” ait olmanin ve sinir asmanin pratik
edildigi toplumsal, siyasal ve kiiltiirel bir deneyimdi. Kuhn vd. (2017, p. 7) ise ge¢miste
sinemaya gitme eylemini sosyallesmeyle, belirli toplumsal, kiiltiirel ve ailevi gruplara
tiye olmakla iliskilendirmektedir. Bugiin ise bireylerin film izleme davranisi daha ¢ok
tek basina yapilan bireysel bir aktivitedir. Film izleme davranisini etkileyen en 6nemli
etken ise internetin icadiyla birlikte medya iletisim siireglerinin dijitallesmesidir.
Sar1 ve Tiirker’e (2021, s. 61) gore internet bireye istedigi zaman ve istedigi mekanda
icerik segme Ozgiirligii kazandirdigr i¢in film izleme davranisimi etkilemistir. Medya
yoneticileri zamanin ruhuna uygun olarak bireylerin istek ve arzularina yonelik dijital
diinyada yeni film izleme ortamlari olusturmuslardir. Dijital platformlarin ortaya ¢ikmasi
bireylerin seyir pratiklerini degistirmistir. Jenkins (2006) bunu yakinsama kavramiyla
iliskilendirmektedir. “Yakinsama kavramu bir araya gelme anlamini tasimaktadir. Iletisim
teknolojilerinde yakinsama ise farkl teknolojilerin bir araya gelerek karma bir teknoloji
(hybrid teknoloji) olusturmasidir” (ispir, 2013, s. 15). Yakinsama Kkiiltiiriiyle birlikte,
eskiye dair seyir deneyimleri degisiklige ugramis ve bununla birlikte film izleme kiiltiirt
de degismeye baslamistir (Jenkins, 2006). Glinliik hayatin bir parcasi olan ve sehri bir
beden olarak yasatan olgulardan biri olan salonda film izleme deneyimi, yasadigimiz
donemin sundugu teknolojik olanaklarla evde izlenebilen bir yapiya donlismektedir
(Torun, 2021, s. 374). Bugilin hala sinema salonunda film izleme aktivitesi yapiliyor
olmakla birlikte, bu aktivitenin daha ¢ok dijital mekanda, ¢evrimici ortamlarda
gerceklestigi goriilmektedir. Yas kii¢lildiikge salonlardan ¢evrimici ortamlara akan izleyici
kitlesinin biliytidigi gozlemlenmektedir. Bu ¢alismada uygulanan anket ile ¢alismanin
biitiinliigii icinde 1960-1980 ve 1980-2000 yillar1 arasinda dogmus bireylerin film izleme
aliskanliklarinda yasanan degisim sorgulanmaya ¢alisilmistir.

Metodoloji
Aragtirmanin Amaci ve Hipotezleri

Internetin yayginlasmasinin ardindan giindelik hayattaki bir¢ok pratik internet ortamina
kaymis, internet adeta matbaanin icadi etkisi yaratarak hem bir¢ok firsat dogurmus hem
de bir¢ok yikici etkiye neden olmustur. Internet ve sanal diinya giindelik hayattaki bircok
pratigi degistirmis, sinema izleme aliskanliklar1 da bu degisimden nasibini almistir. Bu
baglamda bu ¢alismanin amaci, sinema izleme pratiklerinin ne sekilde degistigini ve bu
durumun demografik profile gore degiskenlik gosterip gostermediginin belirlenmesidir.
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Bu amac¢ dogrultusunda asagidaki hipotezler olusturulmustur:

H1: Degisen Sinema izleme Pratikleri cinsiyete gore farkhilik géstermektedir.

H2: Degisen Sinema izleme Pratikleri yasa gore farklilhik gostermektedir.

H3: Degisen Sinema izleme Pratikleri 6grenim durumuna gére farklilik gostermektedir.
H4: Degisen Sinema izleme Pratikleri istihdam durumuna gore farklihk gostermektedir.
H5: Degisen Sinema Izleme Pratikleri film izleme ortamina gére farkhilik gostermektedir.

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini 1960-2000 arasi dogan niifus olusturmaktadir. Boylesi bir evrene
ulasmanin zaman ve maliyet acisindan imkansizlig1 nedeniyle 6rnekleme yoluna gidilmis
ve olusturulan veri toplama araci, online ortama aktarilarak sosyal medya ve Whatsapp
gruplarinda paylasilmistir. Arastirma i¢in hazirlanan veri toplama linki 01/12/2022-
15/12/2022 tarihleri arasinda aktif kalmis ve bu siire zarfinda veri toplanmistir. 15
glinliik siire icerisinde 226 yanit toplanmistir. Tablo 1'de 6rneklem profili goriilmektedir.

Tablo 1. Orneklem Profili

‘ n ‘ % ‘ n ‘ %
Cinsiyet Istihdam Durumu
Kadin 132 58,4 | Calisiyor 185 | 81,9
Erkek 91 40,3 | Calismiyor 41 18,1
Diger 3 1,3 Meslek
Dogum Yili Calismiyor / Is Ariyor 20 8,8
1960-1979 88 38,9 |lisgi/ Personel 71 31,4
1980-1999 138 61,1 | Devlet Memuru 69 30,5
Egitim Durumu Serbest Meslek / Esnaf 48 21,2
Lise ve Oncesi 30 13,3 | EmeKli 12 5,3
On Lisans 132 58,4 | Ev Hanimi 6 2,7
Lisans 64 28,3
Total 226 100,0 | Total 226 | 100,0

Tablo 1’de gorildigli tlizere katihmcilarin %58,4’ti kadin, %40,3'ti ise erkektir.
Katilimcilarin %38,9'u 1960-1979 yillar: arasinda (Dijital G6¢gmenler/ X Kusagi), %61,1’i
ise 1980-1999 yillan arasinda (Dijital Yerliler/Y Kusagi) dogmustur. Katiimcilarin
%713,3’linlin son mezun oldugu okul lise ve dncesi iken, %58,4’l 6n lisans, %28,3'l ise
lisans mezunudur. Katilimcilarin %81,9'u aktif olarak ¢alisirken, %31,4’li is¢i / personel,
%30,5’i devlet memuru, %21,2’si ise serbest meslek / esnaftir. Calismayip is aradigini
belirtenlerin orani %8,8, emeklilerin orani %5,3 ve ev hanimlarinin orani ise %?2,7’dir.

Veri Toplama Araci ve Verilerin Analizi

Sinema Izleme Pratikleri Olgegi: Calisma kapsaminda hazirlanan Sinema izleme Pratikleri
Olgegi kullanilmistir. Tablo 2’'de goriildiigii iizere olgek, 5 ifadeden olusan Dijital ve
4 ifadeden Salon olmak iizere iki boyuttan olusmaktadir. Olgege ait KMO érneklem
yeterliligi ol¢titii 0,893, bu olciite iliskin Bartlett Kiiresellik Testi ise istatistiksel olarak
anlamlidir (p<0,05). Olusan iki faktorlii yapinin acgiklanan toplam varyansi %64,88’dir.
Dijital boyutuna ait giivenilirlik katsayisi 0,884, Salon boyutuna ait glivenilirlik katsayisi
ise 0,848'dir.
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Tablo 2. Veri Toplama Aracina Iliskin Analizler ve Istatistikler

F1 F2

Dijital Salon
10. Evde, dijital platformlarda film izlemek daha hesapli, ucuz ve konforlu. 0,880
11. istedigim filmi istedigim saatte ve siirede izleme gibi cesitli avantajlarindan 0.880
dolayi bugin dijital platformlar daha fazla tercih ediyorum. ’
9. Buglin sinemaya gitmek ve sinema salonunda film izlemek ekonomik olarak 0768
maliyetli bir aktivite, bu durum beni sinema salonlarindan uzaklastirdi. ’
1. Eskiden (dijital platformlarin olmadid yillarda) sinema salonlarinda 0752
film izlerdim, fakat simdi daha ¢ok dijital platformlarda izlerim. ’
12. Bugiin igcinde bulundugumuz dijital gagda, sinema salonunda film 0710
izlemek nostaljik bir aktiviteye dénustd, ihtiyag olmaktan ¢ikti. ’
5. Dijital platformlarda film izleme aliskanhgi, beni yasadigim sehre 0.856
yabancilastirdidi gibi sosyallesme ortamini ortadan kaldirdi. ’
4. Sinema salonunda film izleme aligkanhgi, yasadigim sehrin insanlaryla
beni yakinlastinyordu, sehrin kiltirine aitlik hissimi gtiglendiriyordu, 0,831
fakat dijital film platformlari bunlari blytk él¢lide yok etti.
3. Sinema salonunda film izlemek benim sosyallesme ihtiyacimi gideriyordu ve diger 0.797
insanlarla etkilesime girmemi sagliyordu, fakat dijital platformlarla bu ortadan kalkti. ’
8. Dijital platformlarda film izleme aliskanhdi beni daha da asosyal bir insana dénusttrda. 0,703
Keiser Meyer Olkin Orneklem Yeterliligi Olgiti 0,893
Bartlett Kiresellik Testi - Kikare (p) 166,722(0,000)
Ozdeger 6,047 1,739
Aciklanan Varyans 50,392 14,494
Cronbach’s Alpha 0,884 0,848
X 3,676 2,938
SS 1,050 | 1,101
Carpiklik -0,922 0,100
Basiklik 0,119 -0,893

Calismada ayrica kullanilan dlgege hangi analizlerin uygulanacaginin belirlenmesinde
normallik analizinden yararlanilmistir Normallik varsayiminin karsilanmasi halinde
parametrik, karsilanmamasi halinde ise non-parametrik testlerden faydalanilmaktadir.
Normallik analizinde basikhk ve carpiklik degerlerinden faydalanilmaktadir. lgili
degerlerin -1 ile +1 araliginda olmasi, normal dagilim varsayiminin karsilandigi anlamina
gelmektedir (Giirbiiz & Sahin, 2016). Buna gore dlgcegin her iki boyutuna ait basiklik
ve carpiklik degerleri limit degerlerin arasinda oldugundan normallik varsayiminin
karsilandig1 degerlendirilmis, bu nedenle de parametrik testlerin kullanilmasina
karar verilmistir.

Calisma kapsaminda gerceklestirilen tiim analizler SPSS for Windows v26.0 paket
programi araciligl ile gerceklestirilmistir.

Etik Kurul izni

Munzur Universitesi Girisimsel Olmayan Arastirmalar Etik Kurulu’'nun 28/11/2022
tarihli toplantisinda alinan 74746 sayil karar1 cergevesinde calisma etik acidan bir
sakinca icermemektedir.
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Bulgular
Film izleme Ortami ve Sikhd

Katilimcilarin en ¢ok tercih ettikleri film izleme ortami Tablo 3’te gortilmektedir. Buna
gore katilimcilarin %27,4'i yalnizca internetten, %5,8'i ise sinema salonunda film
izlemeyi tercih ederken, %66,8’i ise her iki ortamda da film izledigini belirtmistir.

Tablo 3. Film [zleme Ortami

n %
Sinema salonunda 13 5,8
internet (Dijital) ortaminda 62 | 27,4
Her iki ortamda 151 66,8
Total 226 | 100,0

Katilimcilara film izlerken tercih ettikleri teknolojinin ne oldugu sorulmus ve birden
fazla yanit verme serbestisi taninmistir. Bu nedenle verilen yanitlarin toplam sayisi,
toplam katilimci sayisindan fazladir. Buna gore katilimcilarin en ¢ok tercih ettigi teknoloji
televizyon iken (%28,9), televizyonu %27,4 ile sinema salonu, %18,8 ile bilgisayar ve
%13,1 ile cep telefonu takip etmektedir.

Tablo 4. Film Izlerken Tercih Edilen Teknoloji(ler)

n %
Televizyon 157 28,9
Beyaz perde (sinema salonu) 149 27,4
Bilgisayar 102 18,8
Cep telefonu 71 13,1
Tablet 38 7
Projeksiyon 26 4,8
Toplam 543 100

Katilimcilarin %53,5’i son 6 ay icerisinde hi¢ sinema salonunda film izlemedigini
belirtirken, %20,4'l1 ise son 6 ayda yalnizca bir kez film izledigini belirtmistir.

Tablo 5. Son 6 Ay Icerisinde Sinemada Film Izleme Siklig

n %
Hic izlemedim 121 53,5
1 kez izledim 46 20,4
2-3 kez izledim 35 15,5
4-5 kez izledim 9 4,0
5 kereden fazla izledim 15 6,6
Total 226 | 100,0

Katilimcilarin dijital platformlarda film izleme sikliklar1 Tablo 6’da goriilmektedir.
Buna gore katilimcilarin %9,3’1 her giin dijital platformlarda film izledigini belirtirken,
%42’si haftada en az 1 film izledigini belirtmistir. ki haftada bir en az bir film izledigini
belirtenlerin orani %15,9 iken, ayda en az 1 film izleyenlerin oram1 %17,7’dir.

Tablo 6. Dijital Platformlarda Film Izleme Sikligi

n %
Her gun bir film izlerim 21 9,3
Haftada en az bir film izlerim 95 42,0
iki haftada bir en az bir film izlerim 36 15,9
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n %
Ayda en az bir film izlerim 40 17,7
Ayda birden daha seyrek film izlerim 34 15,0
Total 226 | 100,0

Katilimcilara film izlerken tercih ettikleri ortama dair sorular yoneltilmis ve ¢cok secenekli
yanit verme imkani sunulmustur. Buna gore katilimcilarin %36,1’i dijital platformlari
tercih ettigini belirtirken, %26,8’'i AVM’leri, %15,2’si ise eski sinema salonlarini tercih
ettigini belirtmistir.

Tablo 7. Film Izlerken Tercih Edilen Ortam(lar)

n %
Dijital platformlar 159 36,1
AVM’ler 118 26,8
Eski sinema salonlar 67 15,2
Sanat filmi gdsteren sinema salonlari 53 12
Acik yazlik sinema salonlari 18 41
Universite sinema kultipleri 4 0,9
Hepsi 21 4,8
Toplam 440 100

Katilimcilara en sik izledikleri platform ve bu platformlar1 ne 6l¢iide begendikleri
sorulmustur. Buna goére en sik izlenen platform Netflix iken (X=3,23), Netflix'i Youtube
Premium ve BluTV takip etmektedir. En ¢ok begenilen platformlar ise sirasiyla Amazon
Prime (X=3,76) ve DSmartGO’dur (X=2,24).

Bu noktada Netflix'in izlendigi kadar begenilmedigi, Amazon Prime’in, DSmartGO’nun ve
BelN Connect’in ise begenildigi kadar izlenmedigi bulgusu ortaya ¢ikmaktadir.

NETFLIX wEN

YOUTUBE PREMIUM
BLUTV

MUBI

AMAZON PRIME
BEIN CONNECT
PUHUTV

PRIME VIDEO
GOOGLE PLAY FILMLER
TURKCELL TV+
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FILMBOX LIVE
VODAFONE TV
FOXPLAY
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istatistiksel Analizler

Bu kisimda katilimcilarin Sinema izleme Pratiklerine iliskin gorislerinin cinsiyetlerine,
yaslarina, istihdam durumuna, 6grenim durumuna ve tercih ettikleri ortama gore
degiskenligi incelenmistir.

Katilimcilarin Sinema Izleme Pratiklerinin cinsiyete gére degiskenliginin belirlenmesinde
bagimsiz 6rneklem t testinden faydalanilmistir. Yapilan t testi sonucunda katilimcilarin
Dijital film izlemeye bakislarinin cinsiyetlerine gore farklihik gosterdigi goriilmistiir
(p<0,05). Buna gore erkeklerin dijital ortamda film izlemeye yonelik bakisi, kadinlara
gore daha olumludur ()_(Erkek > an 4,)- Buna Karsilik Salonda film izlemeye bakiglarinin ise
cinsiyetlerine gore degiskenlik gostermedigi tespit edilmistir.

Tablo 8. Cinsiyete Gére Sinema Izleme Pratiklerinin Degiskenligi

Erkek Kadin t(n)

(n=132) (n=91) P
Dijital 3,862+0,956 | 3,426+1,138 | 2,997 (0,003)
Salon 3,015+1,08 | 2,854+1,132 | 1,071 (0,285)

Katilimcilarin Sinema izleme Pratiklerinin yaslarina gore degiskenliginin belirlenmesinde
bagimsiz 6rneklem t testinden yararlanilmistir. Buna gore dijital film izlemeye bakislarinin
yaslarina gore degisken oldugu tespit edilmistir (p<0,05). Bundan dolay1 Y Kusagi (Dijital
Yerliler) temsilcilerinin dijital ortamda film izlemeye yonelik bakisi, X Kusagi (Dijital
Gogmenler) temsilcilerine gore daha olumludur (X > X ). Buna karsilik Salonda

Y Kusagi X Kugag:
film izlemeye bakislarinin ise yaslarina gore degi§ken1$ilg< g('jsteriﬁedigi tespit edilmistir.

Tablo 9. Yasa Gére Sinema Izleme Pratiklerinin Degiskenligi

1960-1979 1980-1999 ‘o)
(n=88) (n=138) P

Dijital 3,470+1,002 3,807:+1,006 -2,373 (0,018)

Salon 3,009+1,090 2,893:+1,111 0,767 (0,444)

Katilimcilarin Sinema Izleme Pratiklerinin istihdam durumuna gére degiskenliginin
belirlenmesinde bagimsiz 6rneklem t testinden yararlanilmistir. Yapilan t testi sonucunda
katilimcilarin sinema izleme pratiklerinin istihdam durumuna goére degiskenlik
gostermedigi tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 10. istihdam Durumuna Gére Sinema Izleme Pratiklerinin Degiskenligi

Gahsiyor Gahismiyor t(p)

(n=185) (n=41) p
Dijital 3,675+1,029 3,683+1,158 -0,046 (0,963)
Salon 2,938+1,090 2,939+1,167 -0,006 (0,995)

Katihmcilarin Sinema Izleme Pratiklerinin 6grenim durumuna gore degiskenliginin
belirlenmesinde ANOVA analizinden yararlanilmistir. Analiz verilerinde katilimcilarin
sinema izleme pratiklerinin 6g8renim durumuna gore degiskenlik gostermedigi tespit
edilmistir (p>0,05).

Tablo 11. Ojrenim Durumuna Gére Sinema Izleme Pratiklerinin Degiskenligi

Lise ve Oncesi |  On Lisans Lisans F (o)

(n=30) (n=132) (n=64) P
Dijital 3,433+1,312 | 3,688+1,049 | 3,766+0,909 1,041 (0,355)
Salon 2,958+1,283 | 2,881+1,088 | 3,047+1,047 0,494 (0,611)
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Katilimcilarin Sinema Izleme Pratiklerinin tercih ettikleri ortama gore degiskenliginin
belirlenmesinde ANOVA analizinden yararlanilmistir. Yapilan ANOVA analizi sonucunda
katilmcilarin sinema izleme pratiklerinin tercih ettikleri ortama gore degiskenlik
gostermedigi tespit edilmistir (p>0,05).

Tablo 12. Tercih Edilen Ortama Gére Sinema Izleme Pratiklerinin Degisimi

Sinema Salonunda | internet Ortaminda | Her iki Ortamda F ()

(n=13) (n=62) (n=151) P
Dijital 3,154+1,255 3,81+1,147 3,666+0,982 2,134 (0,121)
Salon 3,038+1,35 2,734+1,078 3,013+1,086 | 1,476 (0,231)

Sonug

Sinema icadindan beri yasadigimiz topraklarda hep var olmus ve toplum tarafindan da
ilgiyle karsilanmistir. Ulkemizde sinema Kkiiltiiriiniin sekillenmesi siyasal, toplumsal
tarihimizden bagimsiz disiintilemez. Ge¢misten glniimiize siyasal ve toplumsal
hayatta yasanan gelismeler sinema kiltirimiizii de olumlu veya olumsuz etkilemistir.
Cumbhuriyetin ilk dénemlerinde tlilkemizde sinema kavrami yavas yavas yerlesirken
1950’lerde donemin siyasal-toplumsal kosularinda etkisiyle endiistrilesme yolunda
ciddi mesafe kat edilmis ve buna paralel bir seyirci kiiltiirii de sekillenmeye baslamistir.
1960 ve 1970’li yillarda “aile seyircisi” kavramindan s6z edilirken, 1980’lerde siyasal-
toplumsal-ekonomik ve kiiltlirel hayatta yasanan gelismelerden sinema endiistrisi ve
sinema seyircisi de nasiplenmistir. Siyasal arenada yasanan liberallesme riizgarlarina
paralel, dijital teknolojinin yavas yavas hayatimiza girmesi, televizyon ve videonun
evlerde yaygin kullanilmasi salonlarda film izleme kiiltiirtinii de etkilemeye baslamistir.
Gerek toplumsal gerekse siyasal ve ekonomik gelismeler sinema endiistrisini farklh
sekillerde etkilemis olsa da 1990’h yillarin sonuna kadar hala sinema salonlarinda film
izleme davranisinin sergilendigi ve salonlarda film izleme kultiiriintin yogun sekilde
devam ettigi bir gercektir. Fakat yillarda dijitallesmenin biitlin diinyada hiz kazanmasi,
uydu teknolojisindeki ilerlemeler, 6zel televizyon yayinlari, kablolu televizyon ve radyo
yayinlari, bilgisayar kullaniminin yayginlagsmasi, VCD, DVD gibi dijital teknolojilerin ve
internetin giderek yayginlik kazanmasi, veri akisinin hizlanmasi gibi bir¢cok etmen yavas
yavas sinema seyircisini salonlardan uzaklastirmistir. 21.ytizyil baslarken, internetin
etkilesimli kullanimi ile, medya iletisim teknolojilerinde ve medyanin dijitallesmesi
yonilnde ciddi degisim donlistimler yasanmaya baslamistir. Dijital donlistim beraberinde
dijital film izleme platformlarin1 ortaya cikartmistir. Bunula birlikte, insanlar sinema
salonlarini terk ederek, daha ¢ok evlerinde, internet erisimli cihazlar1 araciligiyla dijital
sinema platformlarinda, tek baslarina film izleme davranisi sergilemeye baslamislardir.

Bu ¢alisma, dijital sinema platformlarinin ortaya ¢ikmasi 1960-2000’li yillar arasinda
dogmus bireylerin film izleme aliskanliklarini ne yonde etkiledigini arastirmaktadir.
Calismada, dijital teknoloji 6ncesi (1960-80 arasi) ve dijital teknolojinin ortaya c¢iktig
(1980-2000 arasi) yillarda dogmus bireyler iki kategoride incelenmis ve katilimcilara
uygulanan anketle asagidaki bilgiler elde edilmistir:

e Sinema Izleme Pratikleri Olcegi, Dijital ve Salon olmak iizere iki alt boyuttan
olusmaktadir.

e Katilimcilarin cogunlugu hem salonda hem de dijital ortamda film izlemektedir.

e Katilimcilarin en c¢ok tercih ettigi teknoloji televizyon iken, televizyonu sinema
salonu, bilgisayar ve cep telefonu takip etmektedir.
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e Katilimcilarin yaridan fazlasi son 6 ay icerisinde hi¢ sinema salonunda film
izlemedigini belirtirken, yalnizca beste biri son 6 ayda bir kez film izledigini belirtmistir.

e Katilimcilarin yariya yakini dijital platformlarda haftada en az bir film izlemektedir.
e Film izlerken en ¢ok tercih edilen ortam dijital platformlardir.

e Netflix izlendigi kadar begenilmemekte, Amazon Prime, DSmartGO ve BeIN Connect
ise begenildigi kadar izlenmemektedir.

e Erkeklerin dijital ortamda film izlemeye yonelik bakisi, kadinlara goére daha
olumludur.

 Dijital Yerlilerin (Y Kusag1 temsilcilerinin) dijital ortamda film izlemeye yonelik
bakisi, Dijital Go¢gmenlere (X Kusagi temsilcilerine) gore daha olumludur.

e Katilimcilarin sinema izleme pratikleri isttihdam durumuna gore degiskenlik
gostermemektedir.

e Katilimcilarin sinema izleme pratikleri 6grenim durumuna gore degiskenlik
gostermemektedir.

e Katilimcilarin sinema izleme pratikleri tercih ettikleri ortama gore degiskenlik
gostermemektedir.

Sonug itibariyle, yukarida siraladigimiz bilgiler anket analizinden elde edilen verilerdir.
Calismanin “film izleme pratikleri cinsiyete ve yasa gore farklilik géstermektedir” (H1 ve
H2) hipotezleri dogrulanmistir. Calismada 6ne siiriilen “film izleme pratikleri 6grenim
durumu, istihdam durumu ve izleme ortamina gore farkhilik gostermektedir” hipotezleri
(H3, H4 ve H5) dogrulanmamistir.
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From Movie Theaters to Online Platforms: A Study on the
Impact of Digital Movie Platforms on Movie-Watching Habits

Celal HAYIR (Assoc. Prof. Dr.)

Extended Abstract

Cinema has been gaining popularity among people since the first public screening
at the Grand Cafe in Paris in December 1895. Soon after its invention, cinema was
also introduced in the Ottoman Empire in 1896. Non-Muslims were the first to create
cinematic works in Tiirkiye. The Turkish interest in cinema and involvement in the movie
industry began in 1914 with the opening of a movie theater under the name of "Milli
Sinema" by Murat Bey and Cevat Bey. Since its inception, cinema has always existed in
Tirkiye and has been welcomed with interest by society. The evolution of cinema culture
in Tiirkiye cannot be viewed as independent of Tiirkiye's political and social history. The
developments that have occurred in political and social life from the past to the present
have also had positive or negative effects on Tiirkiye's cinema culture. In the early years
of the Republic, the concept of cinema was gradually established in Tirkiye, but it was
in the 1950s that significant progress was made toward industrialization and a parallel
audience culture began to emerge, influenced by the political and social conditions of
the time. During the era before the advancement of digital technologies, going to movie
theaters and watching movies with people from various social backgrounds were among
the significant activities of the 20" century. Movie theaters were the largest entertainment
and social activity environment for the masses in the 20" century. The proliferation of
digitalization around the world, coupled with advancements in satellite technology,
private TV broadcasting, cable TV, and radio broadcasting, the widespread adoption of
computers, as well as the increasing pervasiveness of digital media technologies and the
Internet, have propelled society into a significant period of change and transformation.
Nevertheless, the advent of digital movie platforms on the Internet has led to movie
enthusiasts watching movies from the comfort of their homes, distancing themselves
from movie theaters. The emergence of digital movie platforms can be attributed to the
advancements in digital broadcasting and new media technologies.

This study is limited to individuals born between 1960 and 2000 and aims to investigate
how digital movie platforms have influenced the shift in movie-watching habits from
theaters to online platforms. The study classified individuals born between 1960 and
1980, before the rise of digital technology, as "digital immigrants," and those born
between 1980 and 2000, during the emergence of digital technology, as "digital natives."
Due to their age, individuals born before 1980 tend to be less familiar with new digital
technologies (digital platforms) and are more cautious in adopting them. Their adaptation
to the use of new digital technologies and digital content takes some time. Individuals
born after 1980, on the other hand, are more adept at adapting to digital technologies due
to their exposure to and familiarity with digital technology from a young age. They can
quickly familiarize themselves with new digital platforms and have no trouble utilizing or
creating digital content.

After the widespread use of the Internet, many practices in daily life have shifted to the
Internet, and the Internet has created both many opportunities and many destructive
effects, like the impact of the invention of the printing press. The Internet and the virtual
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world have led to significant changes in various practices of daily life, including movie-
watching habits. In this context, the study aims to investigate the changes in movie-
watching habits and explore whether there are any demographic differences in this
regard. To this end, the following hypotheses were formulated:

H1: The changing movie-watching practices differ by gender.

H2: The changing movie-watching practices differ by age.

H3: The changing movie-watching practices differ by educational status.

H4: The changing movie-watching practices differ by employment status.

H5: The changing movie-watching practices differ by the movie-watching platform.

The study population and sample consisted of individuals born between 1960 and
2000. Sampling was employed to collect data since it was not feasible to reach the entire
population due to time and budget constraints, and an online survey was designed
and shared through social media and WhatsApp groups for data collection. The data
collection link prepared for the research remained active between December 1%, 2022,
and December 15%, 2022, and the data were collected during this period. Within a period
of 15 days, 226 responses were collected.

Through the questionnaire applied to the participants in this study, which aims to reveal
the impact of digital movie platforms on the movie-watching habits of individuals, the
following insights were obtained:

e The Movie-Watching Practices Scale consists of two sub-scales: Digital and Theater.

e The majority of the participants watch movies both in theaters and on digital
platforms.

e The most preferred technology by the participants is television, followed by movie
theaters, computers, and mobile phones.

e Less than half of the participants reported watching a movie in a movie theater in
the last six months, with only one-fifth reporting having watched a movie once during
that period.

e Nearly half of the respondents watch movies on digital platforms at least once a
week.

 Digital platforms are the most preferred medium for watching movies.

e Netflix is not liked as much as it is watched, while Amazon Prime, DSmartGO, and
BelN Connect are not watched as much as they are liked.

e Males have a more positive attitude towards watching movies on digital platforms
than females.

e Digital Natives (representing Generation Y) exhibited a more positive attitude
toward watching movies on digital platforms than Digital Immigrants (representing
Generation X).

e The participants' movie-watching habits do not differ by employment status.
e The participants' movie-watching habits do not differ by educational status.
e The participants' movie-watching habits do not differ by their preferred platform.

As aresult, the items listed above are the data obtained from the survey analysis. The first
two hypotheses of the study, "Movie-watching practices differ by gender and age" (H1 and
H2), were confirmed. The other three hypotheses proposed in the study, "Movie-watching
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practices differ by educational status, employment status, and viewing platform"” (H3, H4,
and H5), were not confirmed.

Keywords: Digital Movie Platforms, Digitalization, Digital Natives, Digital Immigrants,
Movie Audience.
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