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Renk, evrensel bir dil ve glicll bir iletisim aracidir. Gorsel tasarimi olusturan tim unsurlar arasin-
da renk belki de en hayati ve etkili olanidir. Tiiketicilerin duygularini uyandirmak igin tetikleyici
ayrica tasarimcilarin bilgi vermek i¢in kullandiklari bir tasiyicidir. Renk segimi bu nedenle bilingli
ve amagli olmalidir.
Tuketicinin markayla ilk temas noktasi olan ambalaj son yillarda degisen alisveris aliskanliklarinin
da etkisiyle tasariminin dnemi artarak daha fazla tiiketicinin ilgi odagi haline gelmistir. Bu neden-
le, rengin ambalaj tasarimdaki etkisi bu konudaki ¢alismalari zorunlu hale getirmistir.
Bu calisma, ambalaj tasariminda kullanilan rengin satin alma kararina etkisini incelemektedir.
Ambalaj tasariminda rengin anlami 6énemlidir. Calismanin amaci; tiketicinin ambalaj tasariminda
kullanilan rengin satin alma kararina etkisini 6lgmek ve hangi renklerin satin alma kararinda daha
etkili oldugunu incelemek Uzere gercgeklestirilmistir.
Calismada nicel arastirma yontemlerinden anket ile veri toplama yontemi kullanilmistir. 18-28

yas arasi tiketicilere ambalaj tasarimi ve renk Gzerine sorular yoneltilmistir. Tiketici tarafindan
ambalaj tasariminin tercih edilme etkileri renk baglaminda incelenmistir.
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The Effect of Color Used in Packaging Design on the Purchasing Decision

ABSTRACT

Color is a universal language and a powerful communication tool. Among all the elements that
make up a visual design, color is perhaps the most vital and effective. In order to arouse the
emotions of the consumers, color is also a tool that designers use to convey information. Color
selection should therefore be conscious and purposeful.

Packaging, which is the first contact point of the consumer with the brand, has become the fo-
cus of attention of more consumers brought about by the effect of changing shopping habits in
recent years. For this reason, the effect of color on packaging design has necessitated studies on
this subject.

This study examines the effect of color used in packaging design on purchasing decision. The
meaning of color is important in packaging design. Purpose of the study. This study was con-
ducted to measure the effect of the color used in the packaging design of the consumer on the
purchasing decision, and to examine which colors are more effective in the purchasing decision.

Questionnaire and data collection method: one of the quantitative research methods, was used
in the study. Consumers aged 18-28 were asked questions about packaging design and color. The
effects of consumer preference in packaging design were examined in the context of color.

Keywords: Packaging design; colour; graphic design; food product
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Giris

Renk tasarimda énemli bir rol oynar. izle-
yicilerin duygularini uyandirmak icin te-
tikleyici ve tasarimcilarin bilgi vermek igin
kullandiklari bir tasiyicidir. Birlikte gorilen
ve hosa giden duyussal tepkiler Ureten
renklerin uyum iginde oldugu kabul edilir
(Burchett, 2002). Uriin tasariminda, olum-
lu duygunun yalnizca bir Griine ekstra de-
ger katmakla kalmayip, ayni zamanda bir
Uriintn satin alinma olasiligini daha da ar-
tirabilecegi 6ne surilmustir (Cho ve Lee,
2005; Desmet, vd.,2001; Jordan, 1998).
Bu nedenle tasarimcilar Grlnleri tasarlar-
ken fikirler, Grlinler, hizmetler ve markalar
arasinda duygusal baglantilar kurmaya ca-
lisirlar (Crossley, 2003: 38). Uyumlu renk-
ler kullanmak, olumlu duygusal baglantilar
olusturmanin bir yoludur.

Renklerin kullanildigi baglam, renklerin
nasil algilandigini da etkiler. Ornegin, ic
mekan tasariminda ahsap malzemeler kul-
lanildiginda kahverengi renk dogal ve sicak
duygularla iliskilendirilebilir. Ancak ayni
renk kiyafet olarak kullanildiginda sikhk ve
asalet gibi farkl duygular ¢cagristirabilir.

Arastirmanin Amaci

Bu calismada tuketicinin ambalaj tasari-
minda kullanilan rengin satin alma karari-
na etkisi ve hangi renklerin satin alma ka-
rarinda daha etkili oldugunu incelenmistir.
Renk secimi ile diger 6geler birleserek bir
gorintinun olusturulmasina yardimci olur
ve bu gorinti renk araciligiyla sozel igerik-
le iliskilendirilir. Tasarim genellikle U¢ 68e-
den olusur: renk, goriintli, metin. Bu U¢ un-
sur arasinda en 6nemlisi renktir, Renk her
zaman ilgi odagidir ve insanlar renge karsi
hassastir. Okuyucular tasarimda ilk olarak
renk daha sonra gorsel ve son olarak metni
gorir (Xiaoying. 2008: 155).
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Bir Grlinin olumlu estetik duygulari algi-
lanirsa, Urintn daha fazla incelenmesi ve
potansiyel olarak satin alinmasi daha olasi-
dir (Eckman vd.,1990; Morganosky, 1984).
ikinci konu endise vericidir ¢linkii renkler
tiiketici beklentilerini etkiler. ilk satin alma
arzusunu ve sonraki satin alma eylemini
destekler (Hutchings, 2003). Ambalaj tasa-
rimi icin renk uyumunu ve Uriniln tiketi-
ci beklentilerini incelemek bu iki konunun
daha iyi anlasiimasini saglayacaktr.

Ambalaj Tasarimi

Ambalaj tasarimi bir ifade aracidir. Ancak
bu ifade, tasarimci ya da pazarlamacinin
kendi kisisel egilimlerini degil, batinlyle
UrlinG anlatmaya yonelik bir igerige sahip
olmalidir. Tasarim igin secilen malzeme, bi-
¢im, renk, tipografik stil ya da imge 6ncelik-
le Griinln potansiyel tiketicisinin duygusal,
kiltlrel, sosyal ve psikolojik egilim ve bege-
nilerine hitap etmelidir. Bir ambalaj tasari-
mi konsepti, hem islevsel (lrind koruyucu,
tasinabilir, depolanabilir, okunakl, anlasilir,
pratik, cevreye duyarli, ucuz maliyetli vb.)
acidan bircok probleme basarili ¢ézimler
getirebilir (Becer, 2014). Ambalaj, genel-
likle tiketicinin bir markayla ilk temas nok-
tasidir, bu nedenle baslangicta dikkatlerini
cekmesi ve markayi destekleyen ve mesaj-
lari hizli bir sekilde iletmesi olduk¢a 6nem-
lidir. Bununla birlikte, Ambalaj trin, marka
ozelliklerine katki saglar. Ambalaji kirilgan
ve dusuk kaliteli ise kaliteli veya liks bir
Urlin olarak konumlandirilamaz. Ambalajin
fiziksel 6zellikleriile markanin yansitmak is-
tedigi mesajlar arasinda dogrudan bir iliski
olmalidir. Ambalaj, Grinin 6mrini uzatir,
tasima maliyetini dislrir ve en énemlisi
grafik ve yapisal tasarim nitelikleriyle mar-
ket rafinda benzerleri ile zorlu bir rekabete
girip ilgiyi Gzerine ¢ekerek Urini ‘satmaya’
calisir (Becer, 2014). Ambalajin islevlerin-
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den bazilari ise; muhafaza etmek korumak,
iletisim kurmak, fayda saglamak ve per-
formans gostermek olarak tanimlanabilir.
Diger bir ifadeyle; ambalaj, bir 6geyi veya
bir grup 6geyi sarma veya Ortme eylemi
olarak tanimlamaktadir (Klimchuk ve Kra-
sovec, 2006). Uriinleri, Giretim stirecinden
tuketiciye ulasana kadar korur. Ambalaj
olmasaydi, malzeme kullanimi karmasik,
verimsiz ve maliyetli bir uygulama olurdu
ve modern tiketici pazarlamasi neredeyse
imkansiz olurdu (Robertson, 2006).

Ambalaji tanimlamadaki zorluk, ticari don-
gldeki bircok rolinin dogrudan bir so-
nucudur (Sacharow, 1976). Ambalaj, bir
dranle iligkili fiziksel 6zelliklerden daha faz-
lasidir. Tanimi ile ilgili zorluklara bakilmak-
sizin; ambalaji tanimlamak igin bir¢ok gi-
risimde bulunulmustur. Ambalaj, mallarin
nihai tiketicisine kullanimlari icin amacla-
nan kosullarda teslim edilmesini saglamak
icin isleyen sosyobilimsel bir disiplin olarak
tanimlanmistir (Hannon, 1972). Ambalaj,
gorsel iletisim araciligiyla, sanatin estetik
yonlerini kullanarak, renk, fotograf, illiist-
rasyon ve tipografiyi tamamlayici bir unsur
olarak kullanip, Gg¢ boyutlu bir formda Gri-
ni ilgili kitlelere sunma islemini gergekles-
tirmektedir (Diiz, 2012). Odabasive Oyman
(2004)'a gore ise, “ambalaj bir cesit iletisim
aracidir ve bu yonuyle trinlin 6nemli bir
detayidir”. Ambalaji ayrica yagam bigiminin
bir uzantisi olarak da gérmek mimkandur.
Cunki tuketici ile iletisim kurar, Grind pa-
zarlar, kullanicilari gorintisiyle cezbeder,
satin almanin ardindan kullanma vyarari
sunar ve yaraticilikla dogru orantili olarak
imaj gelistirmeyi saglar (Odabasi ve Oyman
2004).
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Becer’e (2014) gore ambalaj, “bir Grln
koruyan ve birgok farkli malzemeden yapi-
lan taslyicilari, bu tastyicilarin bir arada ko-
nuldugu kutulari ve bu kutulari da yine bir
arada icine alarak tek birim haline getiren
daha bilylk paket, kutu ya da sandiklari
kapsayan genel bir terimdir” (Becer, 2014).
Her kutu, paket veya sandik malzeme form
ve boyut olarak birbirinden farklilik goster-
dikleri icin her biri ayri ve 6znel tasarim ge-
rektirmektedir. Ayrica ambalaj, bir Grinin
nasil korundugu ve icerigi ile ilgili bilgiler
aktarmakla birlikte Gridndn o6zelliklerinin
tuketicilere nasil iletilecegiyle ilgili mar-
kalastirmadir (Ambrose ve Harris, 2011).
Markalagsmanin kapsami ve boyutu buyu-
ditkce ambalaj daha etkin rol oynar. Urii-
nli korumak veya bilgilendirmekle birlikte
Urind tanimlayan 6nemli etkenlerden biri
olarak gorilar.

Tuketicilerin bir Grin satin alirken amba-
[ajinin Urin iceriginden daha dikkat ¢eken
faktorlerden oldugu bugiine kadar bircok
arastirmada karsimiza ¢cikmaktadir. Uriiniin
yapisina uygun segilen renklerle, uyumlu
yazi ve bicimlerle tasarlanmis, cekici, glizel
gorinimli bir ambalaj, tiketiciyi olumlu
yonde etkiler (Megep, 2012). Bu durum
beraberinde ambalajin kalite algisina etki-
sini 6nemli hale getirir. Ambalajda birinci
amac dikkat cekmek olmakla birlikte Grin
hakkinda yeterli bilgiye ulasmayi da hedef-
lemektedir. Sekil 1’de Nikota Konkin tara-
findan Rusya’da tasarlanan ve marketlerde
yerini alan makarna ambalaj tasarimlar
bulunmaktadir. Gosterise gerek olmadan
dikkat cekici ambalaj tasarimlari Griinin
tercih edilirligini arttirmaktadir.
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Sekil 1. Ambalaj tasarimi 6rnegi (Konkin, https://www.behance.net/nikitos 11.08.2022).

Ambalaj Tasariminda Renk

Renk, yizyillardir insanlari betkileyen bir
olgudur. Isik ve insan gézunin etkilesimin-
den kaynaklanan gorsel bir algidir. Renk
veya renk teorisi calismasi bilim adamlari,
sanatcilar ve filozoflar tarafindan benzer
sekilde arastirilmis, sanat, tasarim, moda
ve psikoloji dahil olmak lizere gesitli alan-
larda onemli bir etki yaratmistir. Kaltirel,
duygusal ve pratik etkileri vardir. Cesitli
alanlarda incelenmis ve arastirilmistir. Sa-
nat, tasarim veya iletisim kurmak icin kul-
lanilan renk, insan yasaminda 6nemli bir
rol oynar. Renk, farkli dalga boylarindaki
Istk goze girdiginde ortaya cikan ve beyin
tarafindan islenen gorsel bir algidir. Isik
bir nesneye carptiginda, bazi dalga boyla-
ri emilirken digerleri yansitilir veya iletilir.
Gorilnen renkler, yansiyan veya goze geri
iletilen 1s18in dalga boylarinin sonucudur.

Grafik tasarim, sozciklerin ve goriintile-
rin secimi, diizenlenmesi, sunumu yoluy-
la iletisimin oldugu genellikle basili gorsel
iletisimdir. Baski islemleri tasarimciya renk
kullanimi icin neredeyse sinirsiz secenekler
sunar. Renk secimi bu nedenle bilingli ve
amach olmalidir. Renk, evrensel bir dil ve
glcll bir iletisim aracidir. Gorsel bir tasa-
rimi olusturan tim unsurlar arasinda renk
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belki de en hayati ve etkili olanidir. Marka-
nin iletisim hedeflerini karsilamada dnemli
bir rol oynar. Renk segimi ile diger 6geler
birleserek bir gorintinln olusturulmasina
yardimci olur ve bu goriintl renk araciligy-
la s6zel igerikle iliskilendirilir. Renk semala-
ri genellikle bir tasarimin belirli yonlerine
vurgu yapmak veya izleyicide istenen etki
veya duyguyu uyandirmak icin kullanihr. Ta-
sarimcilar uyum, denge ve tutarhlik yarat-
mak i¢in renkleri segerek kullanirlar. Gugli
bir gorsel izlenim igin gorsel iletisimde ren-
gin glicu dikkate alinarak gérinti ve metin
kullanim dagilimi dikkate alinarak yapilir.
Bu nedenle tasarimcilar genellikle tasarim
fikirlerini ifade etmek igin renk kullanirlar.
Renklerin dilini yansitmak dnemlidir. Notr
renk kullanimi genellikle herhangi bir fizik-
sel ve psikolojik duygu icermeyen tonlara
ve renklere herhangi bir egilimin olmadig
renkleri ifade eder. Yaygin olan notr renk-
ler siyah, beyaz, gri, gold ve glimustir. Bu
renkler herhangi bir renkle karakterize edi-
lir (Hong. 2003: 96). Tasarimci sadece renk-
leri kullanmakta iyi olmamali ayni zamanda
konuyu dogru aktarim icin notrlestirmek
ve gostermek igin gold, glimis, siyah, be-
yaz ve gri renk kullaniminda da iyi olmali-
dir. Sekil 2’de Notr renklerin kullanimina bir
ornektir.
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Sekil 2. Notr renklerin kullanimina bir 6rnek (Packaging Innovation, packaginginnovation.com, 19.01.2022).

Farkli sekil ve renkler insanin gorsel alis-
kanliklarinda ve gorsel deneyiminde farkli
renk ve sekiller ile eslestirilir. Karenin kar-
sihk gelen rengi kirmizidir; ticgenin karsilik
gelen rengi saridir vb. Bu ylizden tasarimda
renk kullaniminda bu konuya dikkat ederek
birbirini tamamlayan tasarimlar yapilmali-
dir. Ayrica renk kullaniminda aradaki me-
safenin amaci birincil ve ikincil ayrimi yap-
mak ve netlik hissini elde etmektir. Sicak ve
soguk renk kullanimi dikkate alinarak ta-
sarimda uygulanmalidir. Grafik tasarimda
renkler genellikle insanin duyu organlarini
uyarmak ve harekete gecirmek Uzerinedir.
Bu durumda daha fazla kisiye hitap edilme-
sini, Urlne ilgi gosterilmesi ve ilgi uyandir-
masini boylece hedef kitlede derin bir izle-
nim birakmasini saglar.

Renk Uyumu

Renk uyumu, tasarimin énemli bir yonadur
ve estetik acidan hos gorseller yaratmada
hayati 6Gnem tasir. Basarili bir renk uyumu,
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tasarimda kullanilan renklerin birbirini ta-
mamlamasini ve uyumlu bir kompozisyon
olusturmasini saglar. Renk eslestirme, ton,
doygunluk ve parlakhk gibi faktorleri goz
oninde bulundurarak birlikte iyi calisan
renklerin secilmesini icerir. Renk uyumu
Judd ve Wyszecki (1975), bu konuda 6ne
sardigl gibi “hos bir etki yaratan komsu
alanlarda gorilen iki veya daha fazla renk”
olarak tanimlanabilir. Granville (1987) renk
uyumunu “insanlari memnun eden renk
kullanimi1” olarak tanimlamistir. Uzun yillar
boyunca uzmanlar, hangi renk kombinas-
yonlarinin hos duygular Urettigini anlama-
ya calistilar. Calismalar genel olarak iki gru-
ba ayrilabilir; bir grup, renklerin istikrarli
dizenlenmesine dayali calismalar ve diger
grup renkler arasindaki karsilikli iliskiye da-
yali calismalardir (Ou vd., 2006; Itten 1961;
Munsell 1921; Nemcsics 1993; Ostwald
1916). Diger calisma gruplari, bir renk di-
zeni sistemindeki sistematik renk secimle-
rine odaklandi. (Chevreul 1839; Chuang ve



Ou 2001; Goethe 1810; Moon ve Spencer
1944) ton, 1sik ve rengin doygunluk derece-
si agisindan tamamlayici veya benzer renk-
lerin Uretebilecegini iddia etti. Bir tasarim
icin renk secerken renk tonunu, doygun-
lugunu ve parlakhgini géz oniinde bulun-
durmak 6nemlidir. Ton, rengin kendisini,
doygunluk, rengin ne kadar yogun oldugu-
nu ve parlaklik, rengin ne kadar acgik veya
koyu oldugunu ifade eder. Basarih bir renk
eslestirme, uyumlu ve dengeli bir tasarim
olusturmaya yardimci olan benzer doygun-
luk ve parlaklik seviyelerine sahip renklerin
secilmesini igerir.

Ton farkinin etkisi, renk uyumu ¢alismala-
rinin bulgulari arasinda belki de en tutarl
etkidir (Moon ve Spencer, 1944; Munsell,
1921; Nemcsics, 1993; Ostwald, 1916; Ou
ve Luo, 2006; Schloss ve Palmer, 2011;
Szabo vd., 2010). Calismalarin tim{, renk-
ler ayni tondaysa renklerin uyum saglama
egiliminde oldugu konusunda hemfikirdi.
Renk uyumuyla ilgili bazi teoriler ve aras-
tirmalar, renklerin ton bakimindan tamam-
layici olmalari durumunda uyumlu hale
geldiklerini 6ne sirmustir (Chuang ve Ou,
2001; Moon ve Spencer, 1944; Munsell,
1921; Nemcsics, 1993; Ostwald, 1916).
Daha 6nce yapilan bir dizi galisma, rengin
doygunluk derecesi esit olarak belirlendi-
ginde iki rengin doygunluk derecesi de esit
veya benzer oldugunda, renk kombinas-
yonlarinin uyumlu goériinecegini O6ne si-
rildi. (Moon ve Spencer, 1944; Munsell,
1921; Nemcsics, 1993; Ostwald, 1916; Ou
ve Luo, 2006; Szabo vd., 2010). Bununla
birlikte Ou ve Luo (2006) benzer bir renk
uyumu ilkesi, yani esit renk ilkesi 6nermis-
tir.

Renk uyumunun tonla ilgili ve rengin doy-
gunluk derecesiile ilgili ilkelerine ek olarak,
daha once yapilan bir dizi ¢alisma da 1sik
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ile ilgili ilgili bazi ilkeler 6nerildi. Bunlar esit
1sik ilkesi (Szabd vd., 2010), tamamlayici
1stk ilkesi (Munsell, 1921; Szabd vd., 2010)
ve ylksek 1sik ilkesidir (Ou ve Luo, 2006;
Szabo vd., 2010).

Ambalajin kendisi bir Grinln imajini tem-
sil ettiginden ve renk uyumlu bir ambalaj
tasarimi insanlari memnun edeceginden,
ambalajin uyumlu bir renk semasina sahip
olmasi durumunda Urlnlin kendisinin be-
genilecegi varsayilir. Bu nedenle, mevcut
¢alisma, ambalaj tasariminin renk uyumu
ile Grlinlin begeni derecesi arasindaki iligki-
leri incelemeyi amaglamaktadir. Renk uyu-
mu ve begeninin farkl yonleri ifade ettigini
belirtmek 6nemlidir: Birincisi ambalaj tasa-
rimini degerlendirirken ikincisi muisterinin
Urline verdigi tepkiyi ifade eder.

Renk eslestirmesi yapilirken goz o6nilinde
bulundurulmasi gereken bir diger faktor,
tasarimin gériintilenecegi alandir. Orne-
gin, renkler bilgisayar ekraninda baskida
gorindiginden farkl gorinebilir. Renkleri
secerken hedef kitleyi ve tasarimin sunu-
lacagl ortami gbéz 6nlinde bulundurmak
onemlidir. Renk paletleri ve renk segiciler
de dahil olmak Uzere renk eslestirmeye
yardimci olacak cesitli araglar vardir. Renk
paleti, birlikte iyi calisan ve bir tasarim igin
baslangic noktasi olarak kullanilabilen bir
renk koleksiyonudur. Renk segici, tasarim-
cilarin belirli bir rengi se¢mesine ve farkli
tasarimlar arasinda tutarliigi saglamak igin
kullanilabilecek karsilik gelen RGB (kirmizi,
yesil, mavi), CMYK (cam gobegi, macenta,
sari, siyah) veya HEX kodunu bulmasina
olanak taniyan bir aractir.

Tutarli ve dogru renk kullaniminin esas ol-
dugu baski, imalat ve grafik tasarim gibi
cesitli sektorlerde 6nemli bir slirectir. Renk
uyumu, cesitli endistrilerde 6nemlidir ¢lin-
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ki Grlnlerin renk agisindan tutarh olmasini
saglar, bu da tuketici algisini ve marka bili-
nirligini etkileyebilir. Ornegin, baski enduist-
risinde, amaclanan renkleri dogru sekilde
yansitan ylksek kaliteli baskilar tGretmek
icin dogru renk eslestirme ¢ok 6nemlidir.
Otomotiv endustrisinde, bir otomobilin
farkli parcalarinin tutarh bir renge sahip ol-
masini saglamak icin dogru renk eslestirme
onemlidir. Kozmetik endistrisinde, makyaj
drlinlerinin tutarli tonlarini Uretmek igin
dogru renk eslestirme 6nemlidir. Dogru
renk uyumunu elde etmek i¢in Pantone
Matching System (PMS) veya Munsell Co-
lor System gibi standartlastiriimis bir renk
sistemi kullanmak 6nemlidir. Bu sistemler,
cesitli endistrilerde yaygin olarak taninan
ve kullanilan bir dizi standartlastirilmis
renk ve renk degeri kullanir. Standartlasti-
rilmis bir renk sistemi kullanmak, renk es-

lestirmede tutarhlik ve dogruluk saglamaya
yardimci olur.

Renk s6zsliz iletisimin en dogrudan bigimi-
dir. Renge dogal olarak tepki veririz ¢linki
renge dair belli bir kavramayla evrimlegmi-
sizdir. Renk baska bir tasarim 6gesinin ya-
pamayacagl sekilde dislince ve duygulari
temsil etmek igin kullanilir ve basili mal-
zemelerden her Uriin kategorisinde dikkat
cekme araci olarak islev gorir (Ambrose,
Harris, 2013: 6). Renkler birincil (ana), ikin-
cil (karma), Ggtincil (karisim) renkler olarak
temel renk kuramlarindan olusur. Birinci
(ana) renkler; kirmizi, mavi yesildir. ikincil
(karma) renkler; herhangi iki birincil rengin
esit oranda karistirilmasiyla elde edilir. Si-
yah, macenta ve sari bu renkler arasinda-
dir. Ugiinciil (karisim) renkler; ikinci renkle
karisiminda bulunmayan birincil renk ile
karisimindan elde edilen renklerdir.

Sekil 3. Ambalaj tasariminda renk kullanimi (ESKO, https://dcp-uk.co.uk/7, 14.03.2022).

Uyumlu renkler kullanmak, olumlu duygu-
sal baglantilar olusturmanin bir yoludur.
Renklerin kullanildigi alan renklerin nasil
algilandigini da etkiler(sekil 3). Ornegin
ic mekan tasariminda ahsap malzemeler
kullanilirken kahverengi renk dogal ve si-
cak duygularla iliskilendirilebilir. Ancak
ayni renk mor olarak kullanildiginda sikhk
ve asalet gibi farkli duygular ¢agristirabilir.
Renk ¢arkini olusturan kombinasyonlardan
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secerek yakin veya tamamlayici renkler
secilmesi ambalaj tasariminda tiketici ta-
rafindan tercih edilir duruma getirir. Renk-
ler tasarimda farkli sekillerde kullanilabi-
lir. Vurgulamak istenilen belirli bolge renk
yardimi ile 6ne cikarilabilir, dikkat cekebilir.
Rengin kullanimi aktariimak istenen mesaj
dogru sekilde kullanilarak dikkatli planla-
ma yapilmasi gerekir. Renk, ambalaj tasari-
minda bircok 6zellige sahiptir. ilk olarak, bir



markanin kimliginin bir parcasi olarak kul-
lanilabilir ve bir markayi gorsel olarak ta-
nimlamaya yardimci olur. Zamanla ve ren-
gin tutarh kullanimi yoluyla renk markanin
"aidiyeti" haline gelir ve tiketici rengi gor-
diglinde, onu hemen markayla iliskilendi-
rir. iki bllyiik marka, Pepsi ve Coca, temsili
renkleri olarak sirasiyla kirmizi ve maviyi
seciyor. Glinim{uzde en sik alintilanan or-
nek Coca Cola'dir. Diinya capinda kirmizi
renkle iliskilendirilir. Pepsi birka¢ yil dnce
blylk bir yeniden markalama gecirdi ve
marka rengini Coca Cola'dan ayirmak igin
kirmiziyi maviyle degistirdi. Renk, genellik-
le kisa slirede belirgin bir imajla pazari et-
kileyerek bir marka olusturabilir. Renklerin

Betiil TANRIKULU

markaya dahil edilmesi yalnizca marka bi-
linirligini artirmakla kalmaz, ayni zamanda
markanin bliyiimesine de katki saglar. Renk
secimi de bu noktada oldukc¢a 6nemlidir ve
etlt, analiz, tahliye, gelistirme gibi birtakim
islemlerden gecerek elde edilebilir. Ancak
bu sekilde hedef kitle Gzerinde yaraticilik
ve maksimum iletisim icin uygun renkleri
se¢cmek ve uygulamak hedeflenebilir. Her
ulusal pazarin kendi 6rnekleri vardir. Bir-
lesik Krallik'ta Cadburys morla (sekil 4) ve
Colman's Hardal sari ile iliskilendirilirken,
Amerikan alet markasi Stanley ayrilmaz bir
sekilde sari ve siyah renklerle baglantihdir.
Turkiye'de Argelik markasi ile kirmizi ve si-
yah renk kullanimi dikkat cekmektedir.

Sekil 4. Cadburys 6rnegi ile rengin markaya dahil edilmesi. (https://cadbury.co.uk 01.04.2023).

Bir markanin renk aidiyetini olusturmada
rengin istikrarh kullanimi ve marka ile bi-
tinlesmesine zaman verilmelidir. Uriini
yeniden tasarlanmasina karar verildiginde
Uriine kattigi gorsel deger dikkate alinarak
degistirilir. Uriini rakipleri arasindan ayir-
manin onemli etmenlerinden biri de renk
faktoridur. Bu nedenle renk, ambalajin di-
ger 6geleri tarafindan elde edilen farklilas-
ma miktarina bagh olarak 6nemli bir gorsel
ayirt edicidir. Urtiniin yapisal ambalaji kar-
ton gibi ayirt edici degilse genel konseptle
birlikte renk, rafta daha fazla ayirt edicilige
ve gbze carpmaya katkida bulunabilir.

Renk rakip Grinleri ayirt etmek igin yaygin
olarak kullanilmaktadir. Bir Urlin yelpaze-
sinde bulunan renkler tiiketicilerin ihtiyag-
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lari dogrultusunda GrinG bulabilmek lizere
renklerden ayirt edicilik kazanabilirler. Or-
negin gines bakim losyonlari, bronzlas-
maniza yardimci olan Grinler ve gilinesten
ciktiginizda cildinize bakim yapan Urinler
olarak ikiye ayrilir. Biylik markalarin ¢ogu,
tuketicilerin kolay ayrim yapabilmelerini
saglamak icin her Grlin tlrd icin bir renk
secmistir. Markalarin ¢ogu, tiiketicilerin ko-
lay ayrim yapabilmelerini saglamak i¢in her
arln tlrd icin bir renk secmektedir.

Sonug olarak, renk uyumu, tutarh ve dog-
ru renklerin gerekli oldugu cesitli endist-
rilerde dnemli bir slrectir. Dogru renk es-
lestirme, Urlnlerin renk acgisindan tutarli
olmasini saglamaya yardimci olur. Tuketici
algisint ve marka bilinirligini etkileyebilir.
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Standartlastiriimis bir renk sistemi kullan-
mak, farkli malzemeler ve alt tabakalar ara-
sinda dogru renk eslestirmesi elde etmek
icin 6nemlidir.

Yontem

Bu calisma kapsaminda c¢evrimigci platform-
lar araciligiyla gerceklestirilmistir. Katilimci-
lar ve prosediir calisma izmir Bakircay Uni-
versitesi 6grencileri ile gerceklestirildi.

Calismada o6grencilerin tercih edilmesinin
birkac nedeni bulunmaktadir.

e ilk gerekce genclerin toplam niifus ice-
risindeki payinin oldukca yiiksek olmasidir.

* ikinci gerekge genclerin calismaya konu
olarak segilen ambalaj tasariminda renk
kullaniminin gengler tarafindan etkisi,

e Son olarak da calismada tercih edilen
konunun geleneksel ve kitlesel medya yo-
luyla genclerin daha fazla maruz kalmala-
ridir.

60

40 33 (%11)

26 (%8,7)

20

1 (%0,3)

23 25 27

Calisma icin gerekli minimum katilimci sa-
yisini belirlemede Universiteye kayith 6g-
renci sayisi dikkate alinarak yeterli sayida
ogrenciye ulasiimistir. Deneysel anket ta-
sarimi kapsaminda gerceklestirilen ¢alisma
icin bu tlrden ¢alismalarin sorunsuz bir se-
kilde yiratilmesine izin veren google for-
ms aracindan faydalanildi. Demografik so-
rularin ardindan toplamda 5 soru soruldu.

Cevrimici ankete katilim gonllllik esasina
dayanmaktadir ve cevaplayicilar oncelikle
gondlliu katthmlarini bildiren formu onayla-
yarak sorulari cevaplamaya baslayacaklar-
dir.

Ankete verilen cevaplarin degerlendirilme-
sine gore; satin alma kararinda rengin am-
balaj tasariminin etki dizeyini belirleme
amaciyla yapilan ankette 18-28 yas grubu
Universite 6grencilerine yonelik gercek-
lestirildi. Egitim durumu, yas! ve cinsiyeti-
ni belirlemek amaciyla 3 adet demografik
soru yoneltildi.

14 (%4,7)

1 (%0,3)

Y25

Tablo 1: Ankete Katilan Ogrencilerin Yas Araligi

Tablo 1’e gore ankete katilan 18-28 yas
araligi 6grencilerin katilimi gorilmektedir.
Buna gore; 19 yas katilimci sayisi %18 ile
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en fazla ve 22, 21, 20 yaslar olarak devam
etmektedir.
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Erkek 154 (%51,3)

Kadin 47 (%49)

1
0 50 100 150 200

Tablo 2: Ankete Katilan Ogrencilerin Cinsiyeti

Tablo 2’e gore ankete katilim saglayan kadin  birlikte % 51 oraninda erkek katilimci ve
ve erkek orani birbirine ¢ok yakin olmakla %49 oraninda kadin katiimci saglanmistir.

u Lisans Ogrencisi = Lisansisti Ogrencisi

Tablo 3: Ankete Katilan Ogrencilerin Egitim Durumu

Ankete katilan 6grencilerin tablo 3’e gore %90,3 oraninda 6grencinin lisans egitimine
egitim durumu sorusu vyoneltildiginde devam ettigi goriilmektedir.

@ Evet
@ Hayir
@ Fikrim Yok

Tablo 4. Ambalaj Tasarimi Sizin icin Onemli Midir?
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Tablo 4’e gore “Ambalaj tasarimi sizin igin
onemli midir?” sorusu yoneltilerek amba-
laj tasariminin tiketiciler icin 6nemli bulu-
nup bulunmadigi arastrima kapsamindadir.
Anket sorusuna verilen cevaplara gore %74
oraninda katihmci ambalaj tasariminin
onemli oldugu goristni paylasirken di-
ger %21 oarani hayir ve diger katilimcilarin
bu konu hakkinda hengz fikirleri olmadigi

‘ 29,6%

gorilmektedir. Tuketicilerin bir Urin satin
alirken ambalajinin Grlin iceriginden daha
dikkat ceken faktorlerden oldugu bugiine
kadar bircok arastirmada karsimiza ¢ik-
maktadir. Uriiniin yapisina uygun segilen
renklerle, uyumlu yazi ve bicimlerle tasar-
lanmis, cekici, glizel gorinimli bir amba-
laj, tuketiciyi olumlu yonde etkilemektedir.

@ Evet
@ Hayir
" Fikrim Yok

Tablo 5. Ambalaj Tasarimi Satin Alma Kararinizi Etkiler Mi?

Tablo 5’e tlketicilere ambalaj tasariminin
satin alma kararlarini etkileyip etkilemedik-
leri bilgisine ulasilmasi hedeflenmektedir.
Buna gore %63,5 oraninda katimci am-
balaj tasariminda satin almayi etkiledigini
belirtirken %30 katilimci etkilemedigi ve
geriye kalan kii¢clk bir oranin ise bu konu
hakkinda fikir sahibi olmadiklari gértilmek-
tedir. Ambalaj tliketici tarafindan 2- 3 sani-
ye icinde dikkat ¢ekerek 3-10 saniye arali-

ginda satin almaya yonelik kararin verildigi
belirtilir. Satin alma kararini etkileyen za-
manin oldukga az olusu dikkate alindiginda
bu alana yapilan ¢alismanin énemi dogru
oranda artmaktadir. Birgok Uriin ambala-
ja ihtiyag¢ duyar. Ambalaj, Grlinin 6mri-
nl uzatir, tasima maliyetini disurir ve en
onemlisi grafik ve yapisal tasarim nitelikle-
riyle market rafinda benzerleri ile zorlu bir
rekabete girip ilgiyi Gzerine cekmeye ¢alisir.

@ Logo ve Kurumsal imgeler
@ Tipografi (yazi)

@ Resimler

@ Renk

Tablo 6. Ambalaj Tasariminda Dikkatinizi Ceken Sey Nedir?
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Tuketicilere ambalaj tasariminda dikkatini-
zi ceken logo ve kurumsal imgeler, tipografi
(yazi), resimler ve renk secenekleri sunul-
mustur. Tablo 6’ya gore ulasilan bilgilere
gore %32 oraninile renk ilk dikkat ceken se-
cenek olurken %28 orani ile resimler, %22
oran ile logo ve kurumsal imgeler ve son
olarak ise %18 oran ile tipografinin dikkat
cektigi gorilmektedir. Ambalaj tasarimin-
da tlketicinin ile hizl ve etkili bir sekilde
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iletisim kurma yetenegi ambalajlarda yay-
gin olarak kullanilmasina neden olmustur.
Bu kullanim gesitli ve islevlidir. Bir gorselin
bir marka dnermesini glicli bir sekilde ile-
tebilmesi gibi ambalaj tasarminda kulla-
nilan logo ve kurumsal imgeler, tipografi
(yazi), resimler ve renk markanin dnemli
bir parcgasidir. Ambalaj tasariminda rengin
onemi vurgulanmasi g¢alismanin temelinin
olusmasinda rol oynamistir.

@ Evet
@ Hayir
) Fikrim Yok

Tablo 7. Ambalaj Tasariminda Kullanilan Renk Satin Almanizi Etkiliyor Mu?

Calisma kapsaminda tliketicilere yoneltilen
“Ambalaj tasarminda kullanilan renk satin
almanizi etkiliyor mu? Sorusu sorulan ti-
keticilere tablo 7’ye gore %60 oraninda
tlketici evet cevabi veririken %31 oranin-
da hayir cevabi ve %10 oraninda fikirlerinin
olmadigni belirtmislerdir. Renk, ambalaj
tasariminda oldukga gligli etkiye sahip-
tir. Markanin kimliginin bir pargasi olarak
kullanilabilir ve bir markay gorsel olarak
tanimlamaya yardimci olur. Zamanla ve bir
rengin tutarh kullanimi yoluyla renk marka
ile bitlinleserek rengi tamamlayici unsur
haline gelir ve tlketici rengi gordiglinde
onu hemen markayla iliskilendirir.

Grafik tasarimdaki renk kompozisyonu bir
dizi faktérden etkilenebilir. Bir renk carki
boyunca ton iligskilerine dayanan gelenek-
sel renk uyumu veya dengesi kavramlari
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istikrar duygusu iletmek igin segilebilir. Ta-
sarimda genellikle geleneksel tamamlayici,
iki tamamlayici ve Ugli tamamlayici renk
planlarina bir varyasyon ekleyen CMYK ve
RGB birincil sistemler kullantlir.

Renk cesitli alanlarda genis ¢apta arastiril-
mistir. Bilim, tasarim, psikoloji ve pazarla-
ma vb. dahil olmak tzere farkh disiplinlerde
etkisi bulunmaktadir. Renk, irin veya mar-
ka mesajlarini tiketiciye dogru bir sekilde
iletmek icin kullaniimaktadir. Estetik teoris-
yenleri iki tir anlam arasinda ayrim yapar:
somutlasmis ve gostergesel somut anlam,
rengin kendi basina sahip oldugu anlamdir;
ornegin, sari iyimserlikle iliskilendirilebilir.
Bununla birlikte renge yuklenen anlamlar
kllturel ve sosyolojik agidan da degiskenlik
gostermektedir.
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@ Kirmizi

@ Mavi
San

B Mor

@ Turuncu

P Yesi
Beyaz

Tablo 8. Satin Alma Kararinizda Asagidaki Renklerden Hangisi Daha Etkilidir?

Tuketicilere satin alma kararlarini etkile-
yen renkler sorusu yoneltildiginde tab-
lo 8e gore %49 oraninda kirmizi rengin
tercih edildigi gorGlmustir. Bunu devam
eden %16 oraninda mor renk, %11 oranin-
da mavi renk, %9 oraninda turuncu renk,
%8 oraninda beyaz renk, %5 oraninda ye-
sil renk ve son olarak ise %3 oraninda sari
rengin satin almay! etkiledigi gértulmustir.
Grafik tasarim, tasarimciya neredeyse sinir-
siz renk kullanimi se¢cenegi sunan, ambalaj
tasariminda kullanimi da etkili olan sozciik-
lerin ve goriuntulerin segimi, dizenlenmesi
ve sunumu yoluyla gorsel iletisimdir.

Ambalaj tasariminda Grlinlerin hemen he-
men her paketinde renk bulunabilir. Bu
Uriinlerdeki renk bilgisi tiiketiciler icin hem
estetik (Schloss, Palmer, 2011) hem de
sembolik (Adams, Osgood, 1973) islevlere
hizmet eder. Uriin tiiketici ile bulusmadan
once dikkat edilmesi gereken noktalardan
biri estetik, sembolik ve islevsel olan ren-
gin secimidir. Zamanla Uriin- renk ikilisi zi-
hinlerde gicli etki olusturarak marka ile
ozdeslesebilir.

Renk, yiyecek ve icecek algimizi gesitli se-
killerde etkiler. Bu en belirgin olani Girtinln
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rengiyle ilgilidir. Basitge farkli 6gelerin ren-
gini (6rnegin, ton ve/veya doygunluk) de-
gistirildigin cogu zaman algilanan yiyecegin
tadi da degisebilir. Gida sembolizmi agisin-
dan, érnegin kirmizi renk genellikle sekerle
iliskilendirilir (Spence vd., 2015). Her ren-
gin yuklendigi anlam farkhliklari olmakla
birlikte kullanildigi durumlarda rengin yuk-
ledigi anlama gore sekillendirilir.

Kirmizi, sicak, heyecanli, aktif, sehvetli an-
lamlari icerirken; mor renk, bilgelik, cesa-
ret, maneviyat; mavi renk sakinlestirici, hu-
zurlu, darist, soguk, saf, ciddi anlamlarini
cagristirirken; turuncu renk, enerji, cosku,
sicaklik, beyaz renk, saflik, nezaket, zayiflik,
hastalik, itaat anlamlarini; yesil renk; dogal,
taze, diurist, huzurlu, nazik, glizel, gelenek-
sel, glivenli, cevreci ve sari renk iyimserlik,
nese, gin 15181 anlamlarini cagristirmakta-
dir (Won, Westland, 2016. 452).

Kirmizi renk gida paketlerinde yaygin ola-
rak gorilmektedir. Ancak gida paketleri
baglaminda bu rengin tiketiciler tizerinde-
ki etkilerinin anlasilmasi sinirh kalmaktadir.
Ozellikle literatiir, gida ambalajlarinda kul-
lanildiginda bu rengin etkilerini aciklayan
temel mekanizmalarin daha iyi kavranmasi
ihtiyacini vurgulamaktadir. Maneviyatin ve



hayal gilclinlin rengi olarak tanimlanabi-
len mor renk, ilham veren renklerdendir.
Genellikle kraliyet ve llks ile iliskilendirilir.
Kirmizi renk tercihinden sonra tiketicile-
rin ambalajda en ¢ok tercih edilen renktir.
Guven ve sadakatin rengi olarak karsimi-
za cikan mavinin lzerinde sakinlestirici ve
rahatlatici bir etkisi vardir, kisiyi glivende
hissetmesine olanak tanir. Kirmizi ve mor
renginden sonra tiketici tarafindan Ggln-
cli olarak tercih edilen renktir. Coskunun
ve duygunun rengi olarak tanimlanabilen
turuncu renk sicaklik ve nese yayar ve duy-
gusal gli¢ saglayan eglenceli bir renk olarak
kabul edilir. lyimser ve canlandiricidir, ha-
yata spontanelik ve pozitiflik katar, sosyal
iletisimi ve yaraticiligl tesvik eder. Geng ve
enerjik bir renk olan turuncu tiketiciler ta-
rafindan doérdiincu sirada tercih edilmek-
tedir. Safligin ve masumiyetin rengi olarak
tanimlanabilen beyaz renk tim renklerin
gercek dengesidir ve temizlik, sadelik ve
mikemmellik ile iliskilendirilir. TUketiciler
tarafindan ortalama tercih etkisine sahip
olarak gorilmektedir. Uyum ve sagligin
rengi olarak tanimlanabilen yesil renk, be-
denimizi ve zihnimizi canlandiran comert,
rahatlatici bir renktir. Duygularimizi den-
geler ve kendimizi glivende hissetmemizi
saglar. Ayni zamanda bilyime ve refah va-
atleriyle bize umut verir ve bu yolda bize
yardimci olmasi icin biraz sans saglar. Tu-
keticiler tarafindan oldukga distk oranda
tercih edildigi calisma sonuclarina yansi-
maktadir. Mutlulugun ve iyimserligin rengi
olarak tanimlanan sari, diinyaya eglence
ve nese getiren enerjik bir renktir. Beynin
mantiksal kismini etkileyerek, zihniyeti ve
alglyr harekete gecirdigi icin 0grenmeyi
kolaylastirir. Dlislince ve merak uyandirir,
cosku ve gliveni artirir. Tuketicilerin olduk-
¢a az oranda sari rengi ambalaj tasarimin-
da tercih ettikleri gorilmektedir.
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Ambalaj tasarimi ve rengi, markalasma ve
pazarlama cabalarinda kritik unsurlardir.
Dogru renk secimi, tiketicilerle glgla bir
duygusal bag olusturabilir, satin alma dav-
ranisini etkileyebilir ve markay:i rakiplerin-
den farklilastirabilir. Bu nedenle, markanin
kimligi, hedef kitlesi ve pazarlama hedefle-
ri ile uyumlu bir ambalaj tasarimi gelistir-
mek icin zaman ve kaynak yatirrmi yapmak
cok dnemlidir. Iyi tasarlanmis ve iyi uygu-
lanmis bir ambalaj, bir Griintin raflarda 6ne
¢ikmasina, misterileri cekmesine ve satis-
lari artirmasina yardimci olabilir.

Ankette objektif sonuclara ulasmak icin
farkli bolimlerden Universite 6grencileri
¢alismaya dahil edilmistir. Anket sonucun-
da sorulan sorularin ardindan bazi 6gren-
cilerden elde edilen geri doniislere gore;
satin alinan Urlnlerin ambalaj tasarimlari
hakkinda daha 6nce bilgi sahibi olmadikla-
rina ve tasarim alaniile farkli bilgilere sahip
olduklarini belirtmislerdir. Bazi deneklerin
bundan sonra yapacaklari alisverislerde ta-
sarim konusunda daha duyarl olacaklarini
belirtmislerdir. Ayrica grafik tasarim alanini
kendi boltimleri ile kiyaslayan kimi denek-
lerin daha dinamik bir bolim oldugunun
farkindahgi olusmustur.

Sonug¢

Ambalaj tasariminda renk kullanimi mar-
kalasma ve pazarlama adimlarinda g¢ok
onemli bir rol oynamaktadir. Tiiketicinin
gordugi ve etkilesime girdigi ilk seydir bu
da tliketicileri Grin( satin almasini saglaya-
bilir, alikoyabilir veya uzaklastirabilir. Am-
balaj tasarimi yapi, sekil, malzeme, grafik,
tipografi ve renk gibi gesitli yonleri igerir.
Tdm bu unsurlar arasinda renk, duygulari
uyandirabilecegi, ruh halini ve satin alma
davranisini etkileyebilecegi icin en énem-
lisidir. Ambalaj tasariminda renk segimi,
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bir markanin basarisi tzerinde énemli bir
etkiye sahip olabilir. Farkli renklerin farkli
anlamlari vardir ve her birinin tiketiciler
Uzerinde kendine 6zgl psikolojik etkileri
vardir.

Tasarim igin segilen malzeme, bigim, renk,
tipografik stil ya da imge oncelikle (iriinin
potansiyel tiketicisinin duygusal, kiltirel,
sosyal ve psikolojik egilim ve begenilerine
hitap etmelidir. Bir ambalaj tasarimi kon-
septi, hem islevsel (Urinl koruyucu, tasi-
nabilir, depolanabilir, okunakli, anlasilir,
pratik, cevreye duyarli, ucuz maliyetli vb.)
acidan bircok probleme basarili ¢coziimler
getirebilir. Ambalaj, genellikle tiketicinin
bir markayla ilk temas noktasidir, bu ne-
denle baslangicta dikkatlerini cekmesi ve
markayi destekleyen ve mesajlari hizli bir
sekilde iletmesi oldukga 6nemlidir.

Cok sayida faktorlin, tiketici Griin-renk se-
cimleri ile iliskilidir. Calisma kapsaminda
elde edilen bilgiler ortaya ¢ikardi ki amba-
laj tasarminda kullanilan renk satin alma
kararini blyldk oranda etkilemektedir. Tu-
keticiler tarafindan tercih edilen rengin kir-
mizi bilgisine ulasilmistir.

Satin alma kararinda duygu ve beklentileri-
ni etkileyen birden fazla sebep sunulabilir.
Onceki deneyimlerden, reklamlardan, ku-
laktan dolma bilgilerden, rakiplerin farkin-
dahigindan ve marka imajindan bahsedile-
bilir. Gida Urtnleri alaninda, renk (gidanin
kendi renkleri ve paketlerdeki renkler da-
hil) tathlik, saflik, ferahlik, tazelik, dogallik,
lezzet yogunlugu, begeni vb. gibi 6nceden
deneyimlenen beklentileri uyandirabilir ve
tuketicileri etkileyebilir. Tuketicilerin bir
drdn satin alirken ambalajinin Griin igeri-
ginden daha dikkat ¢ceken faktorlerden ol-
dugu bugline kadar bircok arastirmada kar-
simiza ¢cikmaktadir. Uriiniin yapisina uygun
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secilen renklerle, uyumlu yazi ve bicimlerle
tasarlanmis, cekici, glzel gorinimli bir
ambalaj, tiiketiciyi olumlu yonde etkiler. Bu
durum beraberinde ambalajin kalite algisi-
na etkisini 6nemli hale getirir. Ambalajda
birinci amag dikkat cekmek olmakla birlikte
ariin hakkinda yeterli bilgiye ulasmay! da
hedeflemektedir. Renk, bir tasarimin iletti-
gi gorsel cekiciligi, duyguyu ve mesaji bi-
yuk olglide etkileyebilen, grafik tasarimda
glicll bir aractir. Tasarimcilarin bir tasarim
olustururken renk sec¢imlerinin baglamini,
erisilebilirligini ve tutarlihgini dikkate alma-
lari dGnemlidir.

Bu arastirma sayesinde urinler hakkinda
tuketici gorislerine deger veren markalar,
grafik tasarim alaninda o6zellikle ambalaj
tasariminda renk kullanimi ile ilgilenenler
ve masalstl yayincilik alanindaki arastir-
macilara isik tutacagi diisiintilmektedir.
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