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0Oz

Hegemonik erkeklik, toplum igerisinde genel bir ifadeyle esit olmayan cinsiyet iligkilerinin
stirdiiriilmesini ifade etmektedir. Hegemonik erkekligin 6zellikle medya araglari ile olan iligkisi hem
yapisal hem de tretilen Uriinler araciligiyla toplum igerisinde mesruiyet kazanmasina ve fikirlerin
benimsetilmesine yardimer olmaktadir. Hegemonik erkeklik kavrammmn diisiinsel temellerinin
atilmasiyla birlikte 1991 yilindan itibaren hegemonik erkeklik ve medya arasindaki iligkiyi inceleyen
calismalar yapilmaya baslamustir. Bu ¢alisma da “hegemonik erkeklik ve medya” ile ilgili yapilmis
ve alanin 6nde gelen dergilerinde yayimlanmig arastirma makalelerinin bibliyometrik yontemle
incelenmesi amaglamaktadir. Caligmada Web of Science veri tabaninda yer alan 339 arastirma
makalesi incelenmistir. Incelenen caligmalarim bibliyometrik verileri VOSviewer programi araciligryla
ag haritalar1 gorsellestirilmistir. Calisma sonucunda, bu alanda en fazla yayina sahip iilkenin ABD
oldugu, en fazla yayina sahip iiniversitenin ise Witwatersrand Universitesi oldugu belirlenmistir.
Hegemonik erkeklik ve medya arasindaki iliskiyi en fazla (n=5) inceleyen arastirmacit Edward M.
Kian olurken, bu alanda en fazla (n=30) makale yayimlayan derginin ise Men and Masculinities oldugu
belirlenmistir. Diger taraftan calismalarda kullanilan ortak anahtar kelime analizine bakildiginda,
hegemonik erkeklik ve medya galismalarinda en az dijital siddet ve uluslararasi reklamcilik kavramlari
kullanilmigtir.

Abstract

Hegemonic masculinity, in general, refers to the maintenance of unequal gender relations
in society. The relationship of hegemonic masculinity, especially with media tools, helps to gain
legitimacy in society and to adopt ideas through both structural and produced products. With the
establishment of the intellectual foundations of the concept of hegemonic masculinity, studies have
begun to examine the relationship between hegemonic masculinity and the media since 1991. In this
study, it is aimed to examine the research articles on "hegemonic masculinity and the media" and
published in the leading journals of the field by bibliometric method. In the study, 339 research articles
in the Web of Science database were examined. The bibliometric data of the examined studies were
visualized through the VOSviewer program, as well as the network maps. As a result of the study, it has
been determined that the country with the highest number of publications in this field is the USA, and
the university with the highest number of publications is the University of the Witwatersrand. While
the researcher who examined the relationship between hegemonic masculinity and the media the most
(n=5) was Edward M. Kian, it was determined that the journal that published the most (n=30) articles
in this field was Men and Masculinities. On the other hand, when looking at the common keyword
analysis used in the studies, the concepts of digital violence and international advertising were used at
least in hegemonic masculinity and media studies.
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Giris

Antonio Gramsci’nin (1971) hegemonya kavrami, bugiine kadar bir¢ok disiplinde
toplumsal iligkileri tespit etmek i¢in kullanilmistir. Demokratik toplumlarda sinif
iliskilerini ortaya koymak ve anlamlandirmak i¢in Gramsci (1971) tarafindan kullanilan
hegemonya kavrami, baglamima sadik kalinarak toplum igerisindeki bir¢cok yapi ve
iligkiyi anlamlandirmak i¢in arastirmacilar tarafindan gelistirilmistir. Hegemonik
erkeklik kavrami ise toplum igerisindeki esit olmayan cinsiyet iliskileri ve erkegin hem
kadinlar hem de erkekler iizerinde kurdugu egemenlik iliskilerini ¢oziimlemek igin
kullanilmaktadir.

Hegemonik erkeklik tartigmalart 6zellikle R. W. Connell’in (1987; 1993; 1995)
yaptig1 arastirmalarda c¢esitli disiplinlerin ilgisini ¢ekmistir. Connell’in ataerkil toplum
yapisinda erkekligin mesruiyetini saglayan, esit olmayan toplumsal cinsiyet iligkilerini
yiiriiten ve erkeklerin egemen konumu giiclendiren yap1 olarak tanimladigi hegemonik
erkeklik, bu konumunu ayni1 zamanda toplumdaki diger erkekler tizerinde de kullanmakta
ve giliciinii erkeklere de yoneltmektedir. Hegemonik erkekligin erkekler iizerinde
kurdugu hakimiyet i¢sel hegemonya olarak adlandirilirken, kadinlar iizerinde kurdugu
hakimiyet ise digsal hegemonya olarak adlandirilmaktadir (Connell, 1987; Connell &
Messerschmidt, 2005).

Hegemonik erkeklik toplum icerisinde tek basina hareket etmemektedir.
Hegemonik erkekligin mesruiyetini ve devamliligini saglayacak yapilarin ve araglarin
olmasi1 gerekmektedir. Bu noktada Althusser’in (2019) ifadesiyle “ideolojik araglar” olan
kitle iletisim araclar1 devreye girmektedir. Kitle iletisim araglari, toplumda var olan gayri
resmi toplumsal norm ve olgular1 yaymak ve benimsetmek icin olduk¢a énemli bir igleve
sahiptir. Hegemonik erkeklik de bu araglarin hem yapilarinda hem de iirettigi {iriinlerde
yer alarak toplum icerisinde ideolojik sOylemlerin yayilmasinda etkili olmaktadir. Kitle
iletisim arag¢larinin igleyisi igerisinde erkeklerin hakimiyet gdstermesi, iiretilen tiriinlerde
de ataerkil ve hegemonik sOylemlerin yansimasina neden olmaktadir.

Bu c¢alisma hegemonik erkekligin kitle iletisim araglarinda kendine yer bulmasiyla
birlikte var olan giiclinli toplum igerisinde arttirmaya basladigi 1990’lardan itibaren
bu alanda yapilan ¢alismalarin bibliyometrik yapisini ortaya koymay1 amag¢lamaktadir.
Calismada hegemonik erkeklik ve medya arasindaki iliskiyi incelemeden 6nce hegemonik
erkeklik kavramimin tarihsel siire¢ igerisindeki seyrine, daha sonra da kitle iletisim
araglartyla olan ilgisine deginilecektir. Calismanin uygulama bdliimiinde ise Web of
Science veri tabaninda hegemonik erkeklik ve medya anahtar kelimesi kullanilarak yapilan
inceleme sonucunda elde edilen 339 arastirma makalesinin bibliyometrik goriiniimlerine
iligkin sonuglara yer verilmistir.

Hegemonik Erkeklik Kavrami

Hegemonya kavramu ilk olarak Gramsci (1971) tarafindan demokratik toplumlarda
sinif iligkilerini anlamlandirmaya ¢alismak igin kullanilmistir. Ozellikle, sinif esitsizligi
ile karakterize edilen toplumlarda egemen bir sinifin egemenligini nasil mesrulagtirmay1
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basardigin1 anlamak icin Gramsci hegemonya kavramini arastirmalarinin merkezine
koymustur. Gramsci’nin Hapishane Defterleri’'nde (1971) merkezi bir kavram olan ve
Marksist diisiinceye onemli katkida bulunan hegemonya, iktidarin kazanilmasi, elde
tutulmasi ve bu siirecte toplumsal gruplarin olusumu veya yok edilmesi siirecini ifade
etmektedir. Bu noktada 6nemli olan, yonetici smifin egemenligini nasil kurdugu ve
stirdlirdiigiidiir. Durumun bir tanimin1 empoze etme, olaylarin anlasildigi ve konularin
tartisildig terimleri belirleme, idealleri formiile etme ve ahlaki tanimlama becerisi bu
stirecin dnemli bir par¢asini olusturmaktadir (Donaldson, 1993).

Gramsci’'nin hegemonya kavrami zamanla toplum igerisindeki kiiltiirel, ekonomik,
politik ve toplumsal tahakkiim iliskilerini ¢oziimlemek i¢in arastirmacilar tarafindan
kullanilmigtir. Ozellikle bu noktada dikkat c¢eken kavram ‘“hegemonik erkeklik”
kavramidir. Hegemonik erkeklik, toplumdaki cinsiyet esitsizligini ortaya koymak i¢in
arastirmacilar tarafindan kullanilmaya baglamistir. Kavramin 6nem kazanmasi ise R. W.
Connell’n yaptig1 arastirmalarla olmustur. Connell (1995, s. 77) hegemonik erkekligin
kapsamini su sekilde ifade etmektedir: “Hegemonik erkeklik, ataerkilligin mesruiyeti
sorununa toplumda kabul goren yaniti somutlagtiran, erkeklerin egemen konumunu garanti
eden veya garanti ettigi diisiiniilen ve kadinlarin ikincillestirilmesini kapsamaktadir.”

Connell’m (1995) yaptigt bu tanimlamada “erkeklerin egemen konumu”
olarak ifade ettigi olgu, hegemonik erkekligin her zaman kadinlara yonelik degil
ayni zamanda ikincil erkeklere gore de insa edildigi siireci ifade etmektedir (Connell,
1987; Connell, 2001). Yani hegemonik erkeklik iki sekilde islemektedir. Hegemonik
erkekligin digsal hegemonya olarak tanimlandigi nokta, erkeklerin kadinlar tizerindeki
egemenlik kurmasiyla alakalidir. i¢sel hegemonya ise erkeklerin diger erkekler iizerinde
hegemonya iiretmesidir. I¢sel hegemonyada bir grup baskin erkek, diger erkeklere
kars1 sosyal tstiinliik saglamaktadir (Demetriou, 2001). Hegemonik erkeklik kavrami
toplumdaki biitiin erkeklere kapsamamaktadir. Ciinkii hegemonik erkeklik, az sayida
kisinin karakterine karsilik gelmektedir. Bu az sayidaki erkek de toplumdaki hegemonik
iligkileri yonlendirmektedir. Ancak tiim erkekleri kapsama da genel olarak toplumsal
ve kiiltiirel siiregler erkeklerin ¢ogunlugunun hegemonik erkekligi destekleyici sekilde
hareket etmesine neden olmaktadir (Carrigan, Connell, & Lee, 2015; Collier, 1998).
Ciinkli hegemonik erkeklik toplumdaki diger erkeklerden ozellikle de bagli kilinmis
erkekliklerden ayrilmaktadir. Hegemonik erkeklik azinlik bir grubu kapsamaktadir.
Bu durum toplumda erkek olmanin en “onurlu” bi¢imi olarak tanimlanmakta ve biitiin
erkeklerin bu “onurlu” davranisa hizmet etmesi beklenmektedir. Boylece toplum icerisinde
kadinlarin erkeklere yonelik bagli hale gelmesi ideolojik olarak da mesrulastirilmaktadir
(Connell & Messerschmidt, 2005).

Hegemonik erkeklik, yerel ve kiiresel 6lgekte mevcut gii¢ iliskilerini anlamak,
toplumdaki baskin karakterleri ve ideolojik goriisleri ortaya koymak bakimindan oldukga
onemlidir. Ancak kavram iizerine yapilan ilk arastirmalar ve tanimlamalar, tekil bir
erkeklik modeli ortaya koymus ve toplumdaki erkek ve kadin iligkilerinde sosyal olarak
baskin erkeklerin hegemonik erkekligi giiclendirdigi iizerine durmustur. Bu yilizden
kavramin yeniden ele alinmasi ve degerlendirilmesi gerekmistir. Hegemonik erkeklik

KIAD Say: 10/Bahar-2023 m 51



Yavuz Demir, Muammer Oztiirk

terimini yeniden diisiinmek, ayricalikli mesrulastirici erkeklik kavramlarina ve yerel/
kiiresel baglant1 noktasindaki farkli erkeklikler arasindaki iligkilere dair daha detayl
fikir ytirtitmek ve tiretmek i¢in gerekli hale gelmistir. Ciinkii kavrami yeniden diisiinmek,
toplumdaki iktidar iliskilerini anlagilmasini1 daha kolay hale getirecektir (Beasley, 2008).

Hegemonik erkeklik {izerine yapilan ilk tanimlamalarin yanlis anlama ve
uygulamalari beraberinde getirmesi iizerine Connell ve Messerschmidt (2005) kavrami
yeniden formiile ederek, daha kapsayici hale getirmistir. Connell ve Messerschmidt’a
(2005) gore hegemonik erkeklik kavrami Oncelikle iligskisel dogasini korumaktadir.
Hegemonik erkeklik, ¢ok boyutlu ve kapsamli bir hegemonya modelidir. Hegemonik
erkeklik anlayis1, hegemonik gruplarin giicii kadar bagl gruplarin su¢lulugunu da taniyan
ve toplumsal cinsiyetin smif, irk gibi diger toplumsal esitsizliklerin yani sira yas ve
cinsellik gibi noktalarda kesisimini de igeren biitiinciil bir toplumsal cinsiyet esitsizligi
kavrayisini igermektedir (Messerschmidt, 2019).

Hegemonik erkeklik kavrami {izerine yapilan tartismalar da gostermektedir ki
erkekligin hegemonik bi¢imi genellikle tek ve ¢cogu zaman en yaygin bigimde degildir.
Bu da hegemonik erkekligin insan sayisindan o6te kiiltiirel tahakkiim iliskileriyle baglantili
oldugunu gostermektedir (Connell, 1993; Connell, 2000). Genel olarak hegemonik
erkeklik, kadinlara veya bagli kilinmis ve marjinallestirilmis erkekliklerle olan iliskilerde
insa edilmektedir. Hegemonik erkekligi kanitlamanin yolu ise kadinlara, escinsellere
veya disil olarak smiflandirilan gruplara karsi saldirgan bir tutum sergilenmesinden
geemektedir. Hegemonik erkeklik ile vurgulanan kadinlik arasindaki kutuplagma,
toplumsal is boliimiiyle yeniden tiretilmektedir (Cheng, 1999).

Hegemonik Erkeklik ve Kitle Tletisim Araclari

Hegemonik erkeklik giiciinii var oldugu toplumdaki yapilardan almaktadir. Yani
toplumdaki yapilarla simbiyotik bir iligki igerisindedir. Kendi haline birakildiginda
hegemonik erkeklik, iizerine insa edildigi mitlerin agirligini artik tagiyamayacagi igin
kendi i¢ine ¢okecektir. Hegemonik erkeklik ancak diger sosyal olarak insa edilmis
kavramlar ve yapilarla olan iliskisi sayesinde gelisebilir (Thomas, 2013). Hegemonik
erkekligin beslendigi ve devamliligini sagladigi en 6nemli yapilarin igerisinde ise kitle
iletisim araglar1 gelmektedir. Hegemonik erkeklik, kitle iletisim araglar1 araciligiyla
kitlelerin ikna edilmesinde 6nemli rol oynamaktadir (Connell, 1987).

Hegemonik erkeklik, toplum igerisinde cinsiyeti esit olmayan bi¢imlerde dahil
etme, diglama ve organize etme iglevi goren bir dizi degere sahiptir. Kadinlara ve diger
erkeklere yonelik, erkek kimligi, erkek idealleri, etkilesim, gii¢ ve ataerkillik gibi yapilarin
kitle iletisim araglar1 yoluyla topluma benimsetilmesi saglanmaktadir (Jewkes & Morrell,
2012). Bu da hegemonik erkekligin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla kendisine mesruluk
kazandirmasina yol agmakta ve toplumda icerisinde hegemonik yapiy1 destekleyici
goriiglerin benimsetilmesi saglanmaktadir (Burstyn, 1999). Kitle iletisim araclari, tirettigi
iiriinlerde (haber, reklam, dizi, film vs.) yalnizca ataerkil degerleri topluma empoze etmenin
onemli bir aract degil ayn1 zamanda idealize edilmis erkeklik kavramlarinin insasinda ve
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korunmasinda 6nemli rol oynamaktadir. Kitle iletisim araglari, hegemonik erkeklige ait
degerleri normallestirme araci olarak gérev yapmaktadir (MacKinnon, 2003).

Hegemonik erkeklik, ideal erkeklik kaliplarini ve esit olmayan cinsiyet diizenini
kitle iletisim araglarinda sunulan haber, dizi/film, reklam vb. gibi i¢eriklerle saglamaktadir.
Bu iligki igerisinde dncelikle kitle iletisim araclarinin iirettigi haberler hegemonik yapinin
devamliligini saglayan yapisal araclar olarak gérev yapmaktadir. Hegemonik erkekligin
insasinin temel unsurlarindan biri heteroseksiielliktir ve hegemonik erkeklik haberlerde
az ya da cok disi olmadig1 kadar “escinsel olmayan” bir toplumsal cinsiyet konumu
olarak insa edilmektedir (Jewkes, Morrell, Hearn, Lundqvist, Blackbeard, Lindegger,
Quayle, Sikweyiya, Gottzen, 2015). Haber medyasinda heteroseksiielligin yiiceltildigi
ve yansitildig alanlarin basinda ise spor icerikleri gelmektedir. Haber medyasinda spor
icerikleri hegemonya araciligiyla toplumsal diizenin sembolik degerlerini sunmaktadir
(Hargreaves, 1982). Spor haberleri, escinsellik karsiti (Trujillo, 1991), baskin cinsiyet
normlarinit pekistiren (Hardin, Kuehn, Jones, Genovese, & Balaji, 2009), irksal mitleri
giiclendiren (Park, 2015) icerikleriyle hegemonik erkekligi mesrulastirmaktadir.

Hegemonik erkeklige ait mitlerin topluma yayilmasinda en etkili araclarin basinda
yer alan televizyon iceriklerinde geleneksel aile yapisi, hegemonik erkekligin bir
ozelligi olarak siddet (Cuklanz & Erol, 2021), heteroseksiiellik ve erkeklik arasindaki
bagi giiclendiren imajlar (Thomas, 2013; Vavrus, 2002) yoluyla hegemonik erkeklik
ideallerini giiclendirilmektedir. Yine dergi igeriklerinde 6zellikle erkeklere, ideal erkek
kaliplarina yonelik bilgi ve gorsel sunulmakta (Ricciardelli, Clow, & White, 2010),
kadinlar gérmezden gelinerek ya da cinsellestirilmis nesneler (Fisher, 2012) olarak bu
iceriklerde yer almaktadir.

Gazete, televizyon ve dergi iceriklerinin yan1 sira hegemonik erkekligin insasinda
rol oynayan onemli araclarin arasinda reklam da yer almaktadir. Reklam kampanyalari,
cinsiyete dayali davranig kaliplarinin gorsel bir sunumunu i¢cermektedir (Smith, 2005;
White, Oliffe, & Bottorf, 2012). Ozellikle reklamlarda kadin cinselligi metalastirilarak,
gorilintiiler ¢ok boyutlu sunulmakta ve hedef grubun hayal giiciinii ve arzularini
mesgul eden “yaratici” iceriklerden olugmaktadir (Wdorsching, 1999). Sunulan reklam
iceriklerinde kadinlar, ataerkil bir diinya diizeni igerisinde sembolik olarak tiretilmektedir.
Bu diinyada kadinlar, erkeklerin hayallerini yerine getiren cinsellestirilmis objeler olarak
sunulmaktadir (Hobbs, Pattalung, & Chandler, 2011). Bunun yani sira reklamlarda ulus
insasinin itici bir giicii olarak erkeklik idealleri tasvir edilmekte ve eril hegemonya ulusal
insasinin koruyucusu olarak goriilmektedir (Beasley, 2008).

Geleneksel kitle iletisim araglarinin ataerkil ve hegemonik yapiy1 destekleyen
mekanizmalarla donatilmis olmasi, internet ve sosyal medya aglarinin bu yapiya karsi
alternatif bir alan olarak 6ne ¢ikmasina neden olmustur. Ancak bu yapilarda da hegemonik
erkeklik giderek daha fazla erkeksi kimlikler insa etmektedir (Barry & Martin, 2016). Bu
aglarin olusturdugu ¢evrimici kamusal alanlar hegemonik erkekligin yayildigi, gliclendigi
ve yapilandirdigi yapilar haline gelmistir (Trott, 2022). Bu aglarda geleneksel kitle
iletisim araglarinin trettigi iceriklerin (Ayhan & Demir, 2022) yani sira kullanicilarin
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tirettigi soylemler (Demir & Ayhan, 2022) hegemonik erkekligi gliglendirmekte ve bu
yapilar igerisinde geleneksel hegemonyanin dijital hegemonya (Trott, 2022) olarak devam
etmesine neden olmaktadir.

Yontem

Bu calismada iletisim alaninda hegemonik erkeklik ile ilgili calismalarin seyrini
takip etmek i¢in bibliyometrik analiz yonteminden yararlanilmistir. Bibliyometrik analiz,
biiytik hacimli bilimsel verileri kesfetmek ve analiz etmek i¢in kullanilan bir yontemdir.
Bu yontem yardimiyla, bilimsel veriler baglamindan koparilmadan ve igerisinde
yapilandirildigi sekilde incelenmektedir (Donthu, Kumar, Mukherjee, Pandey, & Lim,
2021). Bibliyometrik analizlerin dogasindaki nesnellik, alinti, yazar, anahtar kelime,
konu, iilke vb. gibi kavramlarin oldugu gibi sunulmasindan gelmektedir (Qing, Chun,
Ock, Dagestani, & Ma, 2022).

Bibliyometrik analiz ile yapilandirilmamis biiylik hacimli veriler, sistematik bir
sekilde iglenerek haritalandirilarak anlamli gorseller elde edilmektedir. Detayli sekilde
yapilandirilan ve uygulanan bibliyometrik analizler akademik alana onemli katki
saglamaktadir. Bibliyometrik ¢aligmalar, bir alan1 yeni ve anlamli yollarla ilerletmek
icin saglam temeller olusturulmasina yardimci olmaktadir. Bibliyometrik ¢alismalarinin
sonugclari iizerinde arastirmacilar, genele bakis elde etme, bilgi bogluklarini belirleme, yeni
aragtirma fikirleri tiretme, alanin eksiklerinden yola ¢ikarak katki saglayict arastirmalar
yapabilmektedir (Donthu ve digerleri, 2021).

Verilerin Toplanmasi

Bu calismada iletisim alaninda hegemonik erkeklik kavramiyla ilgili yapilan
calismalar, Web of Science veri tabanindan elde edilmistir. 1900’den itibaren yayimlanan
calismalarin kayitlarini igeren ve oldukca kapsamli bir veri tabani olan Web of Science,
Thomson Reuters tarafindan desteklenmektedir. Web of Science, “yiiksek kaliteli”
dergileri ve bu dergilerin indekslendigi alanlar1 kapsamaktadir. Web of Science’in dergi
kalitesi tlizerindeki etkileri oldukca siki ve evrenseldir. Dergi kalitesinin yiiksekligi,
dergileri editoryal standartlara ve bilimsel etki kriterlerine dayali olarak se¢mesinden
kaynaklanmaktadir. Bu kriterler uygulanirken, yayin yeri, dili veya calismanin disiplin
alan1 fark etmeksizin standart ve evrensel kurallar uygulanmaktadir (Chavarro, Rafols,
& Tang, 2018; Ramlal, Ahmad, Kumar, Khan, & Chongtham, 2021). Disiplinler arasi
bir veri taban1 olan Web of Science aralarinda Science Citation Index Expanded (SCI-
EXPANDED), Social Sciences Citation Index (SSCI), Arts & Humanities Citation
Index (AHCI) ve Emerging Sources Citation Index (ESCI) gibi dénemli indesklerde
taranan dergileri barindirmaktadir. Web of Science, bilimsel ¢aligmalarin yer aldig1 veri
tabanlarindan alinan kayitlar1 igeren disiplinler arasi bir veri tabani1 olmasindan dolay1
bibliyometrik analizlerde arastirmacilarin siklikla basvurdugu bir kaynak konumunda
yer almaktadir (Haraldstad & Christophersen, 2015; Ramlal, Ahmad, Kumar, Khan, &
Chongtham, 2021).

Bu caligmada, Web of Science veri tabaninda taranan dergilerde yayimlanmis
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hegemonik erkeklik ve medya arasindaki iliskiyi sorunsallagtiran c¢aligmalara
odaklanmaktadir. Arastirmada veriler 2 Mart 2023 tarihinde Web of Science veri
tabanindan elde edilmistir. Konunun 6nemini ve boyutunu anlamak i¢in dncelikle Web
of Science veri tabaninda “Hegemonic Masculinity” kavrami aratilmistir. Bu kavramin
taratilmast sonucu Web of Science veri tabaninda 2858 ¢alisma oldugu belirlenmistir.
Bu calismalar kisitlamak ve medyaya odaklanmak i¢in “hegemonic masculinity” and
‘media’” seklinde tarama yapilarak ¢aligmalar 372’ye indirilmistir. Web of Science’da
bu sekilde yapilan arama sonuglari, makale adi, 6zet ve anahtar kelimelerde gecen
calismalar1 ortaya koymaktadir. Daha sonra arastirmada sadece “makaleler” incelenmis
ve dergilerin kalite bakimindan ortaya koymasi amaciyla SSCI (249), SCI-EXPANDED
(20), AHCI (30) ve ESCI (82) indekslerinde taranan dergilerde yer alan makalelerle
sinirlandirilmistir. Bu kisitlamalar yapildiktan sonra ortak indekslerde taranan dergilerde
toplam 339 makaleye ulagilmis ve bu calismalara ait “yazar”, “iilke”, “atif”, “dergi”,
“Universite”; “yaymmlandigi y1l”, “kategori” ve “ortak anahtar kelime” gibi bibliyometrik
bilgiler Web of Science veri tabanindan disa aktarilmaistir.

Verilerin Islenmesi ve Kullanilan Araclar

Bu ¢alismada Web of Science veri tabanindan elde edilen 339 caligmaya iliskin
bibliyometrik veriler VOSviewer 1.6.19 yazilim programinda ag haritalama yontemiyle
gorsellestirilmigtir. VOSviewer, bibliyometrik aglari analiz etmek i¢in tasarlanmis bir
programdir. VOSviewer, veri tabanlarinda yer alan yayinlarin, yazar, atif, y1l, dergi, iilke,
tiniversite gibi bibliyometrik verilerin ag haritalarin1 olusturmak ve anlamli gorseller
olusturmak i¢in kullanilmaktadir (Van Eck & Waltman, 2017). VOSviewer programiyla
olusturulan ag haritalarinda, ¢izgi kalinlig1 baglant1 giiciinii, renklerin benzerligi ise
kiimelendigi alanlar1 gostermektedir. Ayrica grafikteki renklerin benzerligi ortak
kiimelenmeyi ifade etmektedir (Zhang, Estoque, Xie, Murayama, & Ranagalage, 2019).
Bu caligmada, hegemonik erkeklik ve medya iliskisini inceleyen aragtirma makalelerinin
“yazar”, “llke”, “atif”, “dergi”, “liniversite” ve 339 makalede kullanilan “ortak anahtar
kelime” analizi yapilmistir. Cikan sonuglar VOSviewer programiyla gorsellestirilmistir.
Diger taraftan makalelerin yayimlandigi yil ve Web of Science siniflandirma sistemine
gore yer aldig1 kategorilere iliskin bilgiler, Web of Science’in “analiz sonuglar1” kismi
kullantlmistir.

Bulgular

Calismada Web of Science veri tabaninda, SSCI, SCI-EXPANDED, AHCI ve
ESCI indekslerinde taranan dergilerde yer alan “*hegemonic masculinity’ and ‘media’”
kavramlarini igeren 339 arastirma makalesi incelenmistir. Oncelikle incelenen arastirma
makalelerinin %31,85’1 (n=108) Web of Science’in “iletisim” kategorisinde yer
almaktadir. %25,36’s1 (n=86) “sosyoloji”, %14,74’i (n=50) ise “kadin caligmalar1”
kategorisinde bulunmaktadir. Bu ¢aligmalarin en az ele alindig1 calisma alanlar1 arasinda
dikkat cekici kategoriler arasinda ise “tarih”, “etnik ¢aligmalar” ve “davranis bilimleri”
gelmektedir.
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Yapilan inceleme sonucunda “hegemonik erkeklik ve medya” c¢alismalarinin
1991 yilinda basladigi belirlenmistir. Hegemonik erkeklik kavramimin 80’li yillarin
sonlarina dogru literatiirde yer almaya bagladig: diisiiniilirse, hegemonik erkeklik ve
medya arasindaki iligskinin arastirmacilarin ilgisini ¢ektigi goriilmektedir. Bu konuda
Web of Science veri tabaninda yer alan ilk ¢calisma Trujillo (1991) tarafindan incelenen
“Hegemonic Masculinity on The Mound - Media Representations of Ryan Nolan and
American Sports Culture” isimli arastirma makalesidir. Trujillo (1991) calismada,
gazete ve televizyonda hegemonik erkekligin spor araciligiyla olusturdugu goriiniimii
odaklanmaistir.

Hegemonik erkeklik ve medya anahtar kelimesinin bulundugu arastirma makaleleri
n=43 (%12,68) ile en fazla 2020 yilinda yayimlanmigtir. 2019 yilinda ¢alismalarin
%10,61°1 (n=36) yaymmlanmistir. Caligmalarin 2021 yilindan itibaren diisiise gectigi
(n=35) ve ¢alismalarin %10,32’nin 2021 y1linda yayimlandig1 belirlenmistir. 2022 yilinda
ise n=32 (%9,44) calisma yayimlanmistir.

Grafik-1: Arastirmacilarin Yer Aldig1 Ulkeye Gére Calismalarin Dagilim A1

nomway

swegden
southyafrica

peoplesir china

wales

germany

spain

cagada

ausfralia
new zealand

[@G‘) VOSviewer

Kaynak: VOSviewer 1.6. Programi

Calismada hegemonik erkeklik ve medya konusunda en fazla makale yayimlanan
iilkelerin dagilimi1 Grafik 1°de gosterilmektedir. Harita olusturulurken 49 tilkeden en az
5 yayini bulunan tlkelerin haritas1 ¢ikarilmis ve 12 iilke haritada yer almistir. Bu iilkeler
icerisinde en fazla yayin yapan tilke 122 arastirma makalesi ile ABD’dir. Bu oran toplam
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makale sayisinin %35,98’ine karsilik gelmektedir. Bu makalelere ayni zamanda 2093
atif yapilmigtir. Bu da ABD’de arastirmacilarin hegemonik erkeklik ve medya alaninda

calismalara 6zel 6nem verdigini gostermektedir.

Grafik-2: Arastirmacilarin Yer Aldigi Kurumlara Gore Calismalarin Dagilim Ag1
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Kaynak: VOSviewer 1.6. Programi

. univ-alabama

Grafik 2’de hegemonik erkeklik ve medya konusundaki ¢aligmalar1 yayimlayan

arastirmacilarin  yer aldiklart T{niversiteler goriilmektedir.

Grafik olusturulurken

arastirmacilarin yer aldigi 351 iiniversite, grafigin daha anlasilir nitelikte olmasi igin
en az 4 yayin esigi ile sinirlandirilmistir. Grafikteki agda en az 4 yaymi bulunan 14
iiniversite yer almaktadir. Listenin ilk sirasinda yer alan Giliney Afrika’daki Witwatersrand
Universitesi’nin biinyesindeki arastirmacilar 8 arastirma makalesi yayimlamis ve bu
makalelere 102 atif yapilmistir. Bu listede 4 yayimi bulunan Amerika’daki Temple
Universitesi’nin arastirma makalelerine 248 yapilmistir. Bu oran ayn1 zaman Temple
Universitesi’ni {iniversiteler arasinda en fazla atif yapilan kurum konuma getirmistir.
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Grafik-3: En Cok Yayin Yapan Arastirmacilarin Dagilim Ag1
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Kaynak: VOSviewer 1.6. Programi

Grafik 3’te hegemonik erkeklik ve medya alaninda anahtar kelimelerini
kullanarak yapilan arastirma sonucunda en fazla arastirma makalesi yayimlayan yazarlar
gosterilmektedir. Bu gorsel ag olusturulurken, bu konuda en az 3 ¢alismasi olanlar listeye
dahil edilmis ve 7 arastirmaci ag igerisinde yer almistir. Bu yazarlar arasinda Edward
M. Kian 5 arastirma makalesi ile en fazla yayin yapan yazar konumunda yer alirken, bu
yayinlara toplam 251 atif yapilmistir.
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Grafik-4: En Cok Yayin Yayimlayan Dergilerin Dagilim Ag1
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Kaynak: VOSviewer 1.6. Programi

Calismada incelenen 339 arastirma makalesi 49 {ilkede 170 farkli dergide
yayimmlanmigtir. Dergiler igerisinde bu konuyla ilgili en az 5 yayini olan 11 dergi
oldugu belirlenmistir (Grafik 4). Bu dergiler arasinda en fazla yayim sirasiyla Men and
Masculinities (n=30), Feminist Media Studies (n=16) ve Communication and Sport (n=12)
dergileri yayimlamistir. Men and Masculinites dergisinin yayimlamis oldugu 30 aragtirma
makalesine toplam 924 atif yapilmistir. Bu da derginin en fazla makale yayimlayan dergi
olmasinin yaninda en fazla atif yapilan dergi oldugunu da gostermektedir.
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Grafik-5: En Cok Atif Alan Arastirmaci ve Makalelerinin Dagilim Ag1
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Kaynak: VOSviewer 1.6. Programi

Grafik 5’te incelenen 339 makale icerisinde en fazla atif alan yaylar
gosterilmektedir. Incelenen calismalar arasinda en az 50°i atif yapilan 17 makale oldugu
tespit edilmistir. Bu makaleler arasinda en fazla atif (n=220) ise Debbie Ging (2019)
tarafindan yayimlanan “Alphas, betas, and incels: Theorizing the masculinities of the
manosphere” isimli makaleye yapilmustir. ikinci sirada (n=178) ise Shira Chess ve
Adrienne Shaw (2015) “A conspiracy of fishes, or, how we learned to stop worrying
about #gamergate and embrace hegemonic masculinity” isimli ¢aligma yer almaktadir.
Calismada sosyal medya aglarinda erkekler tarafindan olusturulan manosfer ortaminda
sOylem incelenmis ve sosyal medya aglarinin anti-feminist sdyleme katkida bulundugu
belirlenmistir.
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Grafik-6: En Sik Kullanilan Ortak Anahtar Kelimelerin Birlikte Olusum Ag1
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Kaynak: VOSviewer 1.6. Programi

Incelenen 339 ¢alismada yer alan ortak anahtar kelimeleri belirlemek igin 5 esik
degeri uygulanmis ve toplam 37 anahtar kelime elde edilmistir (Grafik 6). Grafikteki
yuvarlak boyutu biiyiikliigii en fazla kullanilan ortak kelimeleri gostermektedir. Ortak
kelime olusturulurken, baslik, 6zet ve anahtar kelimelerde gegen ortak anahtar kelimeler
siniflandirilmaktadir (Zhang ve digerleri, 2019). Grafikte de goriildiigii gibi listenin
merkezinde “hegemonik erkeklik” kavrami yer almaktadir. Erkeklik kavrami ikinci
sirada yer alirken, medya kavrami ise ii¢lincii sirada yer almaktadir. Futbol, spor,
televizyon, kimlik, sosyal medya, kiiltiir vb. gibi hegemonik erkeklik ve medya arasinda
baglant1 kurulan kavramlarin sik¢a kullanildig1 belirlenmistir. Bu ¢alismanin sinirliliklar
icerisinde degerlendirildiginde, incelenen calismalar igerisinde en az kullanilan ortak
anahtar kelimeler icerisinde ise Facebook, Instagram, YouTube, Twitter, dijital siddet,
dijital medya, uluslararasi reklamcilik gibi kavramlar yer almaktadir.

Sonug¢

Hegemonik erkeklik, erkekler ve kadinlar arasinda toplumsal cinsiyet esitsizligini
mesrulastiran, var oldugu tarihsel ve toplumsal yap1 igerisinde yayilan bir erkek bigimi
olarak tanimlanmaktadir (Connell, 1995). Hegemonik erkeklik, toplumdaki yapilardan
ve araglardan giiciinli almaktadir. Kitle iletisim araglari, hegemonik erkekligin beslendigi
ve devamliligini sagladig1 yapilarin yan sira araglarin da basinda gelmektedir (Connell,
1987). Hegemonik erkekligin temel fikirlerini topluma yaymak i¢in basat bir rol iistlenen
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kitle iletisim araglar1 (Burstyn, 1999; Jewkes & Morrell, 2012) ayn1 zamanda iiretmis
oldugu haber, igerik ve reklamlar yoluyla hegemonyay siirdiirmektedir (Trujillo, 1991).

Bu calismada hegemonik erkeklik ve medya arasindaki iliskiyi somutlagtirmak
lizere yapilan arastirmalarin bibliyometrik bir analizini sunmaktadir. Calisma kapsaminda
Web of Science veri tabaninda taranan ve hegemonik erkeklik ve medya kavramlarini
iceren 339 ¢alisma incelenmistir. Bu ¢aligmalar ayni zamanda SSCI, SCI-EXPANDED,
AHCI ve ESCI’de taranmaktadir. Calismada icerisinde yer alan arastirma makaleleri
en fazla “iletisim” ve “sosyoloji” kategorisinde yer almaktadir. En az ise “tarih” ve
“etnik calismalar” alanlarida yayin yapildigi belirlenmistir. Ozellikle bundan sonraki
caligmalarin hegemonik erkekligin medya icerisindeki tarihsel seriivenine odaklanmasi
gerekmektedir. Ciinkli hegemonik erkeklik ve medya arasindaki karsilikli iliski tarihsel
diizlem icerisinde incelenerek, iletisim teknolojilerinde yasanan degisimlere bagl olarak
bu iki kavram arasinda yaganan yapisal degisim ve doniisiimler de daha net bir sekilde
ortaya ¢ikarilabilir.

Hegemonik erkeklik kavrammin ozellikle 1980’lerin sonuna dogru yapilan
calismalarla ortaya ¢ikmastyla birlikte medya alaninda ¢aligmalar yapilmaya baslanmastir.
1991 yilindan itibaren hegemonik erkeklik ve medya alanlarinda ¢aligmalar yapildigi
goriilmektedir. 2019 ve 2020 yilinda ¢alismalarin sayisi olduk¢a artmasina (n=79) ragmen
bu yillardan sonra ¢alismalarin azalmaya basladig1 belirlenmistir. Ozellikle son yillarda
sosyal medya aglarmin etkinliginin ve kullanici sayisinin artmasi, bu alanda yapilacak
hegemonik erkeklik tartismalarina yogunlasilmasi gerektigini gostermektedir. Cilinkii bu
aglarda sistematik bir sekilde hem kadinlara hem de diger erkeklere yonelik hegemonik
erkeklik sdyleminin arttig1 goriilmektedir (Demir & Ayhan, 2022; Ging, 2019; Trott,
2022).

Hegemonik erkeklik ve medya arasindaki iligkiyi inceleyen ¢alismalar en fazla
(n=122) ABD’deki arastirmacilar tarafindan yayimlanmisti. ABD’li arastirmacilar
tarafindan yayimlanan 122 ¢aligmaya toplam 2093 yapilmistir. Bu arastirmalar icerisinde
en fazla (n=178) atif alan ¢caligsma ise Shira Chess ve Adrienne Shaw (2015) “A conspiracy
of fishes, or, how we learned to stop worrying about #GamerGate and embrace hegemonic
masculinity” isimli ¢alismadir. Tiirkiye’ye bakildiginda ise bu alanda 3 ¢alisma yapildigi
goriilmektedir. Bu caligsmalarin ti¢ii de televizyon/sinema ve hegemonik erkeklik iligkisine
odaklanmistir. Bu ¢alismalar, Kaya (2019), Giirkan ve Ege (2023) ve Bulut ve Serinkaya
Winter (2022) tarafindan yayimlanmistir.

Calismada ortak yazarli yayinlarin fazla oldugu goriilmektedir. 339 ¢alisma, 635
yazar tarafindan yapilmistir. Bu yazarlar igerisinde en fazla yayina sahip kisi ise Edward
M. Kian’dir. Kian’mn 5 yayimna toplam 251 atif yapilmistir. Bu da bu alan igerisinde
calismalarinin 6nem kazandigini ve bu konuda ¢alisma yapacak arastirmacilarin mutlaka
yer vermesi gerektigini gdstermektedir. Anderson ve Kian’in (2012) en fazla atif alan
calismasi ise “Examining media contestation of masculinity and head trauma in the
National Football League” isimli calismadir. Bu ¢aligmaya Web of Science veri tabaninda
yer alan ¢alismalardan toplam 84 atif yapilmistir. Incelenen calismalar icerisinde Web of
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Science veri tabanlarinda taranan c¢aligmalardan en fazla atif (n=220) ise Debbie Ging
(2017) tarafindan yayimlanan “Alphas, betas, and incels: Theorizing the masculinities
of the manosphere” isimli makaleye yapilmistir. Ging (2019) ¢aligmasinda, manosfer
olarak adlandirilan ve erkeklerin sorunlarina, haklarina, anti-feminizm karsit1 goriislere
yer verilen birbiriyle baglantili bloglar, web siteleri ve forumlar1 incelemistir. Calismada
ozellikle manosfer igerisinde olusturulan anti-feminist karsit1 sdylemler ve sosyal medya
aglarinda magdur erkeklik imgesinin ortaya ¢iktigini gostermistir.

339 calisma, 49 farkli iilkeden 170 farkli dergide yayimlanmistir. Bu dergiler
icerisinde en fazla yayin Men and Masculinities (n=30), Feminist Media Studies (n=16)
ve Communication and Sport (n=12) dergilerinde yaymlanmistir. Bu dergilerde yer alan
atif sayilarinin da oldukga yiiksek olmasi (6rnegin Men and Masculinites’de yer alan
calismalara 924 atif yapilmistir) bualanda ¢alisma yapacak arastirmacilarin, bu dergilerdeki
kaynaklardan yararlanmasinin yaninda ¢alismalarini bu dergilerde yayimlatmak i¢in de
bir firsat sunmaktadir. 339 calisma igerisinde aralarindaki iligkinin en kuvvetli oldugu
esik degeri en 5 olan 37 anahtar kelimenin ortak kullanildig1 belirlenmistir. Esik degerinin
giicsiizligli bakimindan en az sosyal medya aglari iizerine calisma yapildigi, medya
tizerinden gerceklesen hegemonik erkekligin dijital siddet boyutuna yer verilmedigi ve
uluslararasi reklamcilikla iligkinin sinirli oldugu belirlenmistir.

Bu calismada 339 arastirma makalesinin bibliyometrik analizi yapilmistir.
Hegemonik erkeklik ve medya anahtar kelimelerinin bir arada yer aldig1 bu ¢aligmalar,
birbiriyle ortak ve farkli yonleriyle alana katki saglamaktadir. Bundan sonra yapilacak
caligmalar, 6zellikle hegemonik erkekligin sosyal medyadaki temsillerine odaklanabilir,
cikis noktasini da dijital siddet tizerine konumlandirabilir. Ayrica hegemonik erkekligin
ozellikle sosyal medya aglarinda goriiniimii inceleyen calismalara agirlik verilebilir.

Etik Beyani: Yazarlar ¢aligmanin, etik kurul izni gerektirmeyen ¢alismalar arasinda
yer aldigini beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Kastamonu Iletisim Arastirmalari
Dergisi’nin hic¢bir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk ¢alismanin yazarlarina aittir.

Yazar Katkilari: 1. Yazarin katki oran1 %50, 2. Yazarin katk: orani ise %50°dir.

Cikar Catismasi Beyani: Yazarlar herhangi bir ¢ikar ¢atigsmast olmadigini beyan
etmektedirler.
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