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Bu calismada Tiirkiye’de medya ve siyaset iliskisi baglaminda yazili basinin, 16 Nisan
2017 Anayasa Degisikligi Referandumu siirecinde izledigi yaklagimin ortaya konmasi
amaclanmigtir. Calismada oncelikli olarak, medyanin siyaset ile olan iliskisi ele alin-
mus, farkli iilkelerde bu konuda gelistirilen kuramlara deginilmistir. Alan calismasina
temel teskil etmek amaciyla iki konuda agiklama yapilmustir. ilk olarak, siyasal kam-
panyalarda medyanin ve 6zellikle yazili basinin siyasal haberleri ve kampanyalari ele
alistyla ilgili kuramlara ve yaklasimlara yer verilmis; tutum ve davranislar incelen-
mistir. Ikincil olarak ise referandumla ilgili tanim, tiir ve uygulamalar incelenmistir.
Alan aragtirmasi kapsaminda ise 16 Nisan 2017 Anayasa degisikligiyle ilgili referan-
dum kampanyasinda yer alan siyasal kampanya haberlerinin Hiirriyet, Sabah ve Sozcii
gazetelerinin ilk sayfalarinda yer alisiyla ilgili fiziksel ve igerik/mesaj ¢oziimlemeleri
yapilmis ve ¢ikan veriler sonuglar SPSS programiyla analiz edilmistir.

Alan aragtirmasi sonucunda Hiirriyet, S6zcii ve Sabah gazetelerinin birinci sayfasinda
yer almis olan Anayasa degisikligi haberlerinin fiziksel ve mesaj ¢dziimlemesinde,
referandum ile ilgili haber ve gorsellerin verilmesinde tarafsiz davranmilmadigy; gazetel-
erin ideolojik, siyasal ya da farkli yakinliklarimin, haberlerin verilmesinde belirleyici
oldugu sonucuna varilmastir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Siyaset, Siyasal kampanyalar, Referandum, 2017 An-
ayasa Degisikligi.



THE ROLE OF THE MEDIA IN
THE REFERENDUM PROCESS: THE
RELATIONSHIP BETWEEN 16 APRIL 2017
REFERENDUM AND NEWS PAPERS

ABSTRACT

In this study, in the context of media and politics in Turkey, is aimed to set out the approach followed by the
printed press in the process April 16, 2017 Constitutional Amendment Referendum. In this study, firstly, the
information that will form the basis of the relationship between media and politics were explained. In this con-
text, The relationships between media and politics in its historical development. In this study, two issues were
explained before starting the field study. Firstly, the theories and approaches related to the handling of political
news and campaigns of the media and especially the printed media were included in the political campaigns;
attitudes and behaviors were examined. Secondly, the definitions, types and practices related to the referendum
were examined.

As the field research, the physical and content / message analysis of the news coverage of the tree national
newspapers on the April 16, 2017 constitutional amendment were carried out. In this context, the first page
news of Hiirriyet, Sozcii and Sabah were examined through the questionnaire and the results were analyzed
with SPSS program.

The findings of the physical and message analyses of the news on the first pages of Hiirriyet, S6zcii and Sabah
newspapers about the constitutional change showed that there was no objectivity in providing the relevant
news and visual material; on the contrary the ideological, political or different affinity of the newspapers were
the determinant in this context.

Keywords: Media; Politics; Referendum; Content Analysis; Constitutional Amendment.
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GIRIiS

Medyanin se¢im kampanyalari esnasinda, siyasal
partilere yer verme big¢imlerinin ve sikliklarinin
medyanin tarafsizlik ve dengelilik ilkesi ile dogrudan
iligkili oldugu ve etik tartismalarina yol actig1
bilinmektedir.  Cogulcu-liberal ~ demokrasilerde
medyanin siyasal olusumlar baglamindaki konumunu

ve misyonunu anlamak énemlidir.-

Secim kampanyalarinda medyadan beklenen, secime
dahil olan her siyasi partiyi “nesnel”, “tarafsiz” ve
“esit” bir bicimde, belirlenmis kisitli zaman igerisinde
temsil etmesi; siyasi partilerin kampanya siiresince
tanitilmasi, bulunduklar1 vaatlerin aktarilmasi ve bu
baglamda oy kullanacak se¢menlerin kendileri ig¢in
dogru olan1 bulmalarina yardimci olunmasi medyadan
beklenendir (inal, 2010).

Gazeteler, dergi gibi yazili basinin, radyo televizyon
gibi elektronik basinin ve son yillarin en popiiler
siyasal iletisim araci haline gelen sosyal medyanin
adaylar, siyasal partiler ve iilke sorunlar1 hakkinda

siyasal bilgilenmede yararlanilan ana siyasal bilgi
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kaynaklaridir. Diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de oy
kullanma yasina gelen ve oy verme hakkini kazanan
secmenler i¢in de yazili basin igerisinde oOzellikle
gazetelerde yayinlanan haber ve yorumlarin énemli
oldugu ve se¢cmenlerin siyasi kararlarini etkiledigi
bilinmektedir. Bu baglamda genel olarak Tiirkiye’de
gazete baski sayilarinin (tirajlarinin) giderek diistigii
gbzlemleniyorsa da gazetelerin yine de Onemli
bir siyasal kampanya aract oldugunu belirtmek ve
medyay1 genel hatlariyla siyasal mekanizmalari
kamu adina gozetleyen ve ¢iktilar1 kamuya aktaran
bir yap1 olarak tanimlamak olasidir. Medya, kamu
adina “gozetim islevi” gormektedir. Bu gozetimin
ve kamuya c¢iktilarin aktarilmasinda medyanin
tarafsizhigi  etik  baglamda
(Golceii, 2009).

degerlendirilmelidir

Bu caligmada da, genelde medyanin, 6zelde ise yazili
basimnin 16 Nisan 2017 tarihli referandum stirecinde,
referanduma iliskin kampanya sirasinda siyasal parti
konugmalariin (bildiri, miting vb.) gazetelere nasil
yansitildigt; yer verildigiyle ilgili ¢oziimlemeler

yapilarak, yazili basinin Tiirkiye’de devlet sisteminin
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degisimine yol agacak olan Anayasa degisikligiyle
ilgili nasil bir tutum sergiledikleri arastirilmistir. Konu
onemlidir; cilinkii daha sonra ayrintilar1 verilecek
olan Anayasa degisikliginin kamuoyunda nasil
bilgilendirildigi, referandum lehinde ve aleyhinde
olan siyasal goriisleri aktarmada tarafsiz olup
olmadiklari; tarafsiz gazetecilik ilkelerine ne denli
uyduklar1 ya da gazetecilik meslegine yani basinin
kamuoyunu bilgilendirme, bilinglendirme konusunda
tarafsizlik ilkelerine uyup uymadiklar1 saptanmaya

caligilmastir.

16 Nisan 2017 tarihinde yapilan ve Tiirkiye icin
bir rejim degisikligi niteliginde olan Anayasa
Degisikligi ile ilgili bilgiler, Referandum siiresince,
gorsel, isitsel ve yazili basin gibi klasik kitle iletisim
kanallar1 yaninda, sosyal medya ve diger birgok
iletisim kanallar1 yoluyla kamuoyuyla paylasiimistir.
Kamuoyunun yakindan izledigi bu siiregte, yazili
basimin toplum {iizerinde yonlendirici bir etkisinin
bulunup bulunmadig1 hususu, gazetelerin yer verdigi
haberlerin yanli ya da tarafsiz verilip verilmedigiyle

Olciilmeye caligilmistir.

Alanla ilgili gorgiil ¢alismada, referandumla ilgili
kampanya siiresince, farkl siyasal politikalar izleyen
ulusal nitelikteki 3 gazete alinarak Referandumla ilgili

haberlerin basliklar1 ve igerikleri ¢oziimlenmistir.

1. MEDYA VE SIYASET ILiSKiSi

Kitle iletisim aracglar1 / medya hizli, karmasik ve
girift bir yapida, toplumsal ¢iktilar dogrultusunda
kiiltiir Tarihsel

gelisim icerisinde kitle iletisim araglarmma farkl

sistemlerini  etkilemektedirler.
islevler yiiklenmis; degisen iilke kosullarina, kiiltiir
politikalarina, yonetim bigimlerine gore bu islevler
farkliolmus veiilkedeniilkeye de farklilik gostermistir.
Bu islevlerle ilgili olarak tarihsel gelisim icerisinde
pek cok kurum ve model gelistirilmistir. Ancak bu
farkliliklara ragmen kitle iletisim araglarinin en
onemli islevlerinin, verdikleri mesajlarla toplumlar
konusunda

aydinlatmalari, bilin¢lendirmeleri

neredeyse tam bir goriis birligi igerisindedirler.

Siyaset ve medya giliniimiizde ayrilmaz ikili
durumundadir.  Siyasilerin  politikalarini,  bu
politikalara  yonelik  faaliyetlerini  anlatmak,

kendilerini topluma daha iyi tanitmak i¢in etkili
iletisim kanallarina ihtiyaclar1 vardir. Toplumlarin
giderek sayica ylizbinlere, milyonlara ulasmasi, yiiz
ylize iletisim kanallarimin partilerin politikalarini,
adaylarin tanitilmasi1 gibi faaliyetlere yetmeyecegi
aciktir. Bu bakimdan siyasiler topluma kendilerini
anlatmak ic¢in, toplumun hemen hemen tiimiine
seslenebilen, onlar1 etkileyecek kitlesel iletisim
araglari1 kullanmak durumundadirlar. Bir diger
deyisle siyasal partilerin toplumla olan “siyasal
iletisimlerini” etkili olarak yiirlitecek, se¢cmenin
oyunun kazandiracak tlirde bir iletisim olgu ve siirecini
isletecek mecralar1  kullanmalar1  kaginilmazdir.
Bunlarin igerisinde en etkili olan1 da kitlesel iletisim

araglar1 yani “medya”dur.

1.1. SIYASAL iKTIiDAR-MEDYA ILiSKiSINE
KURAMSAL YAKLASIMLAR

Siyasal iktidar ve basin iligkisi, gilincel literatiirde
pek ¢ok farkli kuram iizerinden agiklanmaktadir.
Bu kuramlardan “Giindem Belirleme Kurami”,
“Iletisimsel Eylem Kurami”, “Elestirel iletisim
“Bagimlilik

“Yetistirme

Kuram1”, “Cer¢eveleme Kuram1”,

Kurami1”, “Suskunluk Sarmali” ve
Kuram1” bubaslik altinda degerlendirilmistir (Ozgetin,

2018). Bu kuramlar1 kisaca gozden gecirelim:
* Giindem Belirleme Kuramau:

Gilindem belirleme kurami, medyanin giindeme
getirdigi konular1 sunus bi¢imi ile halkin konusma
ve diislincelerini belirledigini 6ne siirmektedir. Bu
sekilde olusan halkin giindemi, siyasal giindemi de
etkilemektedir (Yiksel, 2001: 23).

Kitle dikkatini

onceden belirlenmis bir konu veya soruna dikkat

iletisim  araclarinin  toplumun

cekiyor gibi goziikkmesi, kitle iletisim araclarinin

67



yeni yiizyil’da iletisim calismalari dergisi / yil: 1 sayi: 1

“giindem olusturma” (Agenda Setting) islevi olarak
adlandirilmaktadir. Bu islev, toplum {izerinde etkin
olabilecek yontemlerden birisidir. Giindem olusturma
islevi, medyanin haberleri sunus bi¢cimiyle, toplumun
icinde bulundugu tartisma ortamlarina hakim olan
konular1 belirlemede etkin rol oynadig diisiincesinde
dayandirilmaktadir. Giindem olusturma, bir hipotez
olarak kitle iletisim araglarinin toplum iizerindeki
etkilerinin 6nemli olarak kabul edilmeye baslandigi
1970’11 yillarda dikkate deger bulunmaya baslamistir
(Turan & Esenoglu, 2006).

Dearing ve Rogers’a gore (1996) ii¢ tip giindem
mevcuttur. S6z konusu giindemlerden ilki haber
giindemidir. Kitle iletisim araglar1 igerisinde hangi
konularin 6nemli addedildigi haber gilindeminin
onemini olusturmaktadir. Ikinci giindem ise kamu
giindemidir. Kamu gilindemi, haber giindemindeki
onceliklerin topluma yansimalarindan meydana
gelmektedir. Ugiincii giindem ise siyasi giindemdir.
Siyasi giindem kamuoyunda Onemli konularin
siyasetin giindemine nasil yansidig ile ilgilidir. Siyasi
karar alim siiregleri ve yliriitme giicliniin giindemine
etkisi, Oncelikli inceleme konular1 arasinda
say1lmaktadir. Bahsi gecen 3 giindem ve birbirleri ile
olan iliskileri Sekil 1°de goriilmektedir (Dearing &

Rogers, 1996; Yasin, 2006):

Béreywel deneyim ve ebibe (seqkinler) De dgber biveylks anvandy
gergekdeyen hivder mran otnan

L T ¥
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& Py

nerailifimin gergek

n ve gEgts medva, olafa
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Sekil 1: Giindem Belirleme Siirecinin U¢ Ana Unsuru

« [letisimsel Eylem Kuramu:

Jiirgen Habermas tarafindan gelistirilen Iletisimsel

Eylem Kuraminda “Ideal konusma durumu” olarak
ifade ettigi iletisim, soz ile smirli olmayan, ancak
anlarla sekillenen bir eylem tipidir. Habermas iki
sorunun yanitini aramaktadir. ilki “...Ozgiirlesme ve
disiplin arasindaki ayriliklar nasil ifade edilecek?”,
digeri ise “bireysel ozgiirliik sinirlarimin obiir yakasi
olarak belirlenen uzlasi nasil saglanacaktir?...”
seklindedir (Yilmaz, 2012: 251).

Dellaloglu, bu konuda soyle sdylemektedir:

“..Iletisimsel eylem kurami, Habermas diisiincesinde
ozgiirlesimci ve elestirel bir ¢alismanin, Bilgi ve
Ilgi-Cikar’daki bilgi kuramsal eksenden, iletisim
ve oOzneler arasi bir sosyal eylemin giidiileminde
kurulan bir epistemolojiye yoneldigi ¢alismadir..”
(Dellaloglu, 1998: 190).

» Elestirel Iletisim Kuramu:

Elestirel Eylem Kurami, “Frankfurt Okulu” adiyla
anilan Okul’un g¢aligmalar1 sonucu ortaya c¢ikarilan
bir kuramdir.! Frankfurt Okulu’nda, kitle iletisim
araglarinin toplumlar {izerindeki etkisi bir giringanin
kullanilmasinabenzetilmektedir. Birbirinden bagimsiz
olarak pek cok kitle iletisim aract kullanicis1 her giin
onceden belirlenmis, planli mesajlar almaktadir. S6z
konusu mesajlar bireylerin pozitif ya da negatif farkl
tepkiler vermesine yol acabilmektedir (Turan ve
Esenoglu, 20006).

e Cerceveleme Kurama:

Medya ile ilgili arastirmalarda haber cergeveleme
kuramimin Onemi giderek artmakta buna karsin
pratikte onemli tutarsizliklarda géze carpmaktadir.
Medyanin kamuoyunu etkileyebilecegi en etkin
yollardan biri sayilabilecek olan c¢ergeveleme,
ayni zamanda medya-kamuoyu arasindaki iletigim
konusundaki arastirmalara da 1sik tutmaktadir
(Vreese, 2005). Entman (1993) ¢ergevelerin iletisim,
iletici, metin, alic1 ve kiiltiir gibi unsurlardan olusan

dinamik bir siire¢ oldugunun altin1 ¢izmektedir. Bu

1 Frankfurt Okulu ile ilgili ayrmntilt bilgi igin bkz. Entman, 1993, Krogh, 1999.
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etmenler, “Cerceve Kurma”, “Cerceve Belirleme”
farkli bireysel ve toplumsal sonuclardan olusan
cerceveleme siirecinin ana unsurlaridir. Vreese’nin
(2005) gelistirdigi Cerceveleme Kurami sekilsel
olarak sOyledir:

Cerceve Kurma | | Cergeve Belirleme

Haber Merkezinde Haberdeki Cerceveler Cergeveleme Etkileri
Cergeveleme

-ip Faktarler -Konuya dzgil -Bilgi Islerne Etkileri
(Editar ile ilgili » | Cergeveler —*| -Tutumsal Etkiler
politikalar haber Genel gergeveler -Davranrgsal Etkiler
degerleri]

-[ng Faktorler

Sekil 2: Cerceveleme Kuraminin Ana Unsurlari

* Medya Bagimlhilhigr Kurami

Medya Bagimliligt Kurami “ekolojik”tir. Kuram
toplumu, organik bir yap1 olarak gérmektedir. Kuramin
temel amaci kitle iletisiminin hangi nedenlerle bazen
giiclii ve dogrudan bazen de zayif ve detayl etkilerle
sahip oldugunu agiklamaktir (Isik, 2007). Bu model,
medya ve toplumsal sistem ve izleyici liclemesinden
izleyici etkilerinin toplumsal sistem ve mevcut
kurumlar tizerinde etkili olabilecegini 6nermektedir.?
Kitle iletisim araglarinin sosyal yasamda yer almasiyla
bagimhiligin olabilece§i, ancak sosyal yasamdan
uzaklastikga bagimliligin olmadig1 goriilmektedir
(Severin ve Tankard, 1994, s. 463).

s Suskunluk Sarmali Kuramu:

Alman Sosyolog Elisabeth Noelle Neumann
tarafindan bir bakima giindem yaratma modeline
zit bir teori olarak ortaya konulmustur. Hakim

goriisiin zidd1 bir fikre sahip olan bireyler toplumdan

dislanmamak adina goriislerini gizlemekte ve uygun
bir ortam buluncaya dek suskunluklarini devam
ettirmektedirler. Toplumdan diglanma korkusu siireci
tetikleyen en Onemli giictiir (Yumlu, 1994, s. 102
Yaylagiil, 2008, s. 70).

* Yetistirme Kuramu:

“Kiiltiirel Gostergeler Projesi” (Cultural Indicators
Project) adiyla da anilan kuram, ABD’de George
Gerbner ve arkadaslari tarafindan 1970’lerin basinda
ortaya konulmustur. Kuram, kitle iletisiminin tek
“Insanlastirma” arac1 oldugunu ve bunu gostergeler

ve temsiller baglaminda saglandigini anlatmaktadir.?

Gortilecegi iizere, kitle iletisim araglarinin / medyanin
ozellikle yazili ve elektronik medyanin siyasal
aktorlerle iliskilerinde, islevleriyle ilgili farkli zaman
farkl

benimsenmistir. Bu durumun en Onemli nedeni

dilimlerinde farkli kuramlar, yaklagimlar
olarak medyanin ¢esitlenmesi, yillara bagl olarak
iletisim teknolojisinin ¢ok hizli nitelik ve nicelik
olarak degismesi, toplumun her kesimine seslenme
olanaginin artmasi ve lilkelerin i¢erisinde bulundugu
yonetsel,

siyasal, ekonomik ve hatta cografik

kosullarin farklilig1 olmasidir.

Tim yukarida verilen yaklagimlarin ortak yani
hi¢ kusku yok ki, medyanin toplumu, kamuoyunu
kabullenilerek

aktorlerin ve Ozellikle siyasal partilerin (iktidar/

yonlendirici  6zelliklerini siyasal
muhalefet) medyayi1 kendi yararlarina kullanmalarinin

temel alinmasidir.

1.2. Medyanin Kamuoyu Olusturma Islevi

Siyaset bilimci Ingiliz McNair siyasal iletisimi, kitle
iletisim araglarina indirgeyerek ; “...siyasal orgiitler
kitle iletisim araclari ve vatandaslar arasindaki bir
iligki...” olarak degerlendirmekte ve siirece siyasal
orgiitlerin vatandaslarla olan iliskisinde kitle iletigimi
ve c¢iktilarinin aracilik etmesine vurgu yapar (bkz.
Sekil 3) (McNair, 2005, s. 6). McNair, genelde

2 Medya Bagimlilik Kurami Ball-Rokeach ve De Fleur (1976-1982) tarafindan yaymlanmistir.

3 Gerbner, kitle iletisim araglarindan &zellikle televizyonun etkilerini incelemistir (Gerbner, 1967°den akt. Ercan ve Demir, 2015).
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“Siyasal Aktorler” olarak gordiigii basta siyasi partiler
olmak {iizere, hiikiimetler, sivil toplum Oorgiitleri,
yerel yonetimler, terorist gruplari gibi orgiitlenmeleri
siyasal iletigim olgu ve siiresince alici, verici ve kanal
olarak tanimlamis ve siyasal iletisimde kullanilan
yontem ve tekniklerde yalnizca Kkitlesel iletisim
araglarindan kayda deger gordiigli yazili ve sozlii

basini ele almistir.

Mc Nair’e gore demokratik iilkelerde medya,
toplumlara seslenen araglar toplulugu olarak Siyasal
aktorler ile toplum arasinda aragsal konumdadir. Daha
acik deyisle medya siyasal aktorlerin verdigi mesajlari
cesitli yollarla (basin bildirileri, toplant1 haberleri,
rOportaj gibi) alir, kendine gore yazar, yorumlar,
yayinlar; toplum /vatandas bu gelen mesajlara
cesitli yontem ve tekniklerle tepki verir (geribeslem/
feedback). Toplumdan gelen bu geribeslem, yine
uygun bi¢imlerde medya tarafindan siyasal aktorlere

yayinlar yolu ile aktarilmaya calisilir:

i —

: Shvaed partier
slvAsAL Swvil toplhan Srpideri
AKTORLER Terorist orgither

Hidoznetler

réportaj
hagyankar
vonamlar analizler

reklam tanmnm
halkla Sigkile

kamuena voklamas
yuritay gacciecthi
hloglar meknaplar vh

Sekil 3: Mc Nair’in Medyanin Siyasal Aktorlerle
Toplum arasindaki Islevleri ve Siireci

Medyalizerinden mesajlarini halkailetensiyaset¢ilerin
medya ile kurduklari iliskinin niteligi demokratik
iilkelerde son derece oOnemlidir. Halkin giivenini
kazanmak ve halki kendi gercekleri dogrultusunda
bilgilendirmek amaci tasiyan siyasetcilerin basina

bagimli olmasi, basinla hassas dengeler iizerine
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insa edilen bir iligki yasamasim gerekli kilmaktadir.
Demokratik rejimlerde ozellikle baski yerine ikna
etmeyi On plana alan bir iliskinin tesis edilmesi biiyiik
onem tasimaktadir. Gergekten de gerek kendi i¢
isleyisinde, gerek yurttaslarla iligkilerinde iletisimde
aksama, tikanma ya da gecikme olmasi iktidarin
ortak cabay1 yonetme/ydnlendirme yetenegini sinirlar
(Eytliboglu, 1999: 44).

2. GUNUMUZ TURKIYE’SINDE iKTiDAR-
BASIN ILISKILERI

Gliniimiiz Tiirkiye’sinde genis anlamiyla medyanin
siyasal iktidar ile alan iliskileri incelenecek olursa,
medya araclariin (teknolojinin de dayatmasiyla)
hizla el degistirmesi, gazete medya ve televizyon
sahipliginin giderek isin uzmani olan medya sahipleri
tarafindan degil de farkli alanlarda faaliyette bulunan
isverenler tarafindan yapilmaya baglanmasi, bu
kisilerin iktidarla olan iligkilerinde sahibi oldugu
medyay1 siyasal iktidarlarla iliskilerinde kullanmaya
yoneltmistir. Bu durumun meydana getirdigi
olumsuzluklardan biri de basin1 bir silah gibi kullanan
sermaye gruplarinin gazeteciyi ‘tliccar’, izleyici /
okuyucuyu ise ‘miisteri’ gibi gormeleridir. Ciinki
medya sektoriindeki basin dig1 sermaye sahibi yeni
patron profili, medya organlarini bir fikir yayma, es
deyisle haber verme araci olarak degil de, kar elde
edebilecekleri ticari bir meta olarak gormektedirler.
Bu da siyasilere ve iktidar sahiplerine yakin
olmalarini ve onlarin lehine yanli haber yapmalarinin
nedenlerinden birini olusturmaktadir (Gezgin, 2008:

21; Simsek, 2009).

Medya ile siyaset arasindaki iliski en genel ifadeyle
kargiliklidir.

basindan ziyade siyasettir. Bundan dolayi, bir iilkede

Fakat kusatic1 c¢erceveyi olusturan
nasil bir siyasal rejim varsa, Oylesine bir basin rejimi
vardir. Cilinkii hi¢bir basin rejimi, asla hakim siyasi
sistemden bagimsiz hareket edemez (Arabaci, 2004:
109). Bu nedenle diinyanin hemen her yerinde medya

organlart, ister siyasetgiler isterse diger sermayedarlar
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icin olsun biiyilik bir gii¢ olarak kabul edilmektedir.
Bazi iilkelerde hiikiimetler kuran, hiikiimetler yikan,
ekonomik kararlara hiikiimetmis gibi karar veren,
istedigini basa getiren, istemedigi siyasal iktidarlar
devirmeye calisan bir yapisal oOzellik gostermeye

basglamistir.

3. SIYASAL KAMPANYALARDA MEDYANIN

YERI VE ONEMI
Arastirma konumuz olan referandum ile ilgili
kampanyalarda basmmin yer verdigi konulardaki
istatistiki bilgilere ge¢meden once farkli siyasal
kampanya 6rneklerine kisaca deginmekte yarar vardir.
Siyasal kampanya, siyasal aktorlerin siyaset
yapmak icin halki ve halkin verecegi kararlari
olduklari

Siyasal kampanyalarda mesajin igerigini ve niteligini

hedefleyerek yapmis kampanyalardir.
belirleyen mesaj iletimi kisa siirede gerceklesmektedir
(Aziz, 2019: 127).

Siyasal kampanyalarin iglevleri, yapilan kampanya
tiirline bagli olarak farklilik gosterir. Bu farklilik
kampanyanin amaci, hedef kitlesi ve kampanyanin
tiri ile yakindan ilgilidir. Ancak tiim siyasal
kampanyalarin ortak hedefi, hedef kitlesi olan
segmenlerin  kampanyanin ana konusu hakkinda
bilgilenmesi, ilgilenmesi ve kendi goriisleri lehinde
tutum ve davranis degisikligi yaratilmasini saglamak

olarak tanimlanabilir.

Se¢cim kampanyalarinda kullanilan yontem ve

teknikler, o toplumun gelismislik diizeyinden,
kiiltiir, egitim diizeyi, partilerin ya da kampanya da
yer alan diger tiizel ya da gercek kisilerin ekonomik
durumu, yonetim bi¢imi, demokrasiyi benimseme
durumlarina kadar c¢ok farkli etmenler tarafindan
belirlenir. Ornegin 20. Yiizyilin ortalarina kadar bu
kampanyalar yiizyilize iletisim kanallar1 ve yazili
basin tarafindan yiiriitiiliirken, genis kitlelere seslenen
20. Yiizyiln ikinci yarisindan sonra ayni anda
toplumun teorik olarak neredeyse tiimiine seslenen

radyo ve ozellikle televizyon yayinlariyla yapilmaya

baglanmistir. 21. yilizyilin basinda itibaren de yeni
iletisim teknolojilerinin bulunusuyla sosyal medya
olgusu genis toplumlarin yasamima girdiginden
bu iletisim tiirleri kullanilmaya baglanmistir. Bu
kampanyalar milletvekili secgimleri, yerel se¢imler
ve referandum ile ilgili kampanyalar olarak Tiirkiye
ozelinde li¢ grupta toplanabilir. Kuskusuz iilkelerin
yonetsel yapilarina, rejimlerine bagh olarak da daha

farkli se¢cim kampanyalar1 da yapilmaktadir.
3.1. Referandumla Ilgili Kampanyalar

Referandum ile ilgili kampanyalar, se¢im

kampanyalarindan farkli olarak siyasi partiler
tarafindan gosterilen adaylarin secgilerek meclislere
gelmeleri icin degil; o lilkenin anayasanin maddeleri,
bir yasa ya da iilkeyi ilgilendiren énemli bir konu /
olayla ilgili olarak halkin oyuna bagvurulmasi ig¢in
yapilir. Kampanyalarda, {ilkeden iilkeye degismekle
birlikte liderler, parti amblemleri kullanilmaz. Partiler
goriiglerini belirtirken, amblem disinda belli imajlar
kullanarak oylamaya sunulan konunun lehinde ya da

aleyhinde sdylemlerde bulunurlar.

Alan arastirmamizin temel konusunu olusturdugundan

referandum ile ilgili 6zet bilgi vermekte yarar vardir.
* Referandum Tamimu ve Ozellikleri:

Referandum Latince kokenli olan “Referendum”
“halkin
belirlemek amaci ile yapilan oylama” anlamina
gelmektedir (Safak, 2008: 183). Tiirk Dil Kurumu’na
gore ise referandum “halk oylamasi” anlamindadir
(TDK, 2019).

referandum siiresince halkin etkin rol oynadigi ve

kelimesinden turemekte ve iradesini

Kelime anlamindan hareketle,
milletin herhangi bir temsilciye veya yetki organlarina

ihtiyag¢ duymadan hareket ettigi sOylenebilir.
Her referandumda halk, karar alma stirecinin her
noktasinda etkin ve aracisiz olarak rol almaktadir

(Pmar, 2016: 1).

Bir iilkenin siyasal ve yonetsel yapisi ile iliskili
olarak hiikiimeti, parlamentosu ve yerel yonetimleri
iilke

ilgili dogrudan karar vermeyip halkin kararina

kamuoyunu ilgilendiren sorunlart ile

71



yeni yiizyil’da iletisim calismalar1 dergisi / yil: 1 sayi: 1

bagvurabilirler.* Fransa 1793 Anayasa’si ile teklif
yetkisini sadece halka tanimistir. Bu o6zelligi ile
orijinallik arz etmektedir. Ciinkii halka teklif yetkisi
tantyan higbir anayasa bunu halk ile sinirlamamistir
(Erogul, 1974: 116). ABD’de referandum, Federal
birlikte

ve bolgesel diizeyde Onem tasimaktadir. Asya

diizeyde olmamakla federe devletler
Kitasinda 26 Kasim 2018 yapilan referandumda
‘evlilik esitligi’ oylanmis, ancak halk bu esitligi
onaylamamistir. Kuzey Afrika iilkelerinden Misir’da
19 Nisan 2019’daki anayasa degisikligi referandumu,
cumhurbagkani gorev siiresinin uzatilmasi konusunda

yapilmistir.’

3.2. Tiirkiye’de Referandum Uygulamalar

Tirk Siyasi tarthine 1961 Anayasasi ile giren
referandum olgusu, giinlimiize kadar yedi kez
yapilmistir. 11k ikisi 1961 ve 1980 sonrasi Askeri
yonetimler tarafindan hazirlanan anayasalarinin
1987

referandumu yasakli siyasilerin haklariin iadesi

oylanmasi seklinde gerceklesmistir.
1988 referandumu ise se¢imlerin erken alinmasi igin
yapilmistir. 2007 referandumu Cumhurbaskanligi
siresi, 2010 referandumu ise Avrupa Birligi uyum
yasalar1 ve bagimsiz olan yargi erki ile ilgilidir.
2017 Referandumunda ise daha once yapilmis olan
6 referandumdan farkli olarak parlamenter sistemden
baskanlik sistemine gecis oylanmistir. 19 maddenin
oylandig1 referandum sonucunda % 51,4 “evet” oyu

ile Anayasa degisikligi kabul edilmistir.

4.YAZILI BASINDA SiYASI

KAMPANYALARIN YER ALMASI

Cogulcu demokrasinin geregi olan segimlerde basinin
rolii konusundaki tartigmalar tiim diinyada ¢ok eskilere
dayamyor. Ozellikle az gelismis demokrasilerde,
basini elinde tutan siyasetgilerin ya da partilerin

secimlerde mutlak galibiyet elde edeceklerine dair

yaygin bir goriis de hakimdir. En 6nemli kitle iletigim
araglarindan biri olan gazeteler gerek iilkemizde,
gerekse diger iilkelerde tarih boyunca bir propaganda
araci olarak se¢cim kampanyalarinda 6nemli gorevler
iistlenmislerdir. Ancak 90’li yillarda Internetin
hayatimizda yer almasiyla ve sosyal medyanin bir
kitle iletisim arac1 olarak kullanilmaya baglanmasiyla
birlikte gazetelerin eski etkilerini yitirdigi seklinde
bir alg1 olusmaya baslamistir. Ne var ki kamuoyunun,
belli

oldugu gerceginden yola ¢ikarak sosyal medyanin

kaynagi haberlere daha fazla ihtiyacinin
son 10 yillik siiregcte yapilan secimlerde gosterdigi
performans, tabi tutuldugu ‘giiven’ testinden pek de
basarili olarak gecemedigini gostermektedir. Zira
sosyal medyada dolasima giren ¢ok sayida haberin
kaynaginin belli olmamasi “dezenformasyon” algisini
giiclendirirken, referans noktasi olmalar1 anlaminda
gazetelere, dolayisiyla onlarin Web sitelerine ve
sosyal medya hesaplarina olan giivenin giderek arttig1
sOylenebilir. Ancak, son donemde yaganan satin alma
ve el degistirmelerle gazetelerin sahipliginin iktidara
yakin isadamlarindan olusmasiyla, ‘kayitsiz, sartsiz’
hiikiimete destek olan yayinlarin sayis1 hizla artmistir.
Iktidara muhalif olan gazeteler ise i¢inde bulunduklar
“valnizlvk sendromunun” etkisiyle ya oto sansilir
mekanizmasini1 daha etkin hale getirmis ya da bazi

cezalara ve hukuki yaptirimlara maruz kalmistir.

4.1. Haberlerin Aktariminda Kuramsal

Yaklasimlar
Haber ¢oOziimlemeleri ile ilgili  yaklagimlar
nitel ve nicel olarak belirlenmektedir. Haber

Coziimlemeleri nitel ¢oziimleme olarak oncelikle
“gostergelerin anlamlar ile ilgilenen bilim dali”
olan  “Gostergebilimsel  Coziimleme”  olarak
yapilmistir Gostergebilim, Gostergebilim iletisimde
kullanilabilecek her gdstergeyi inceler. Haberin

gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilirken metnin hem

4 Isvigre’de 1874’ten bu yana tiim Avrupa Referandumlarinim 2 kati kadar referandum yapilmistir. Isvigre’de 8 Kanton veya 50.000

yurttasin istemesi halinde referanduma basvurulabilmektedir. (Sahbaz, 2006, s. 131). Bu referandumlar igerisinde en ilginci ve yenisi ise Isvicre’de

yapilan “Boynuz Referandumu”dur (Hiirriyet Gazetesi 23.11.2018).

5 Diinya genelinde gergeklestirilmis olan bazi referandum &rnekleri ile ilgili kronolojik olarak diizenlenen tablo i¢in bkz. Ofluoglu

(2019), Tablo: 2
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yazili hem gorsel boyutu ele alinir (Devran, 2008: 35,
Rifat, 2009).

Haberin nicel (igeriksel) c¢oziimlemesi c¢aligmalari
1940’lh1 yillarda ABD’de Lazarsfeld ve Berelson
Berelson (1952)

cOziimlemesini; “...Bir haberin agik mesajini sistemli

tarafindan  yapilmistir. igcerik
objektif ve rakamsal olarak incelemeye olanak
saglayan bir teknik olarak...”  tanmimlamaktadir
(Devran, 2008: 30)¢. Haberlerin nicel ¢6ziimlenmesi,
sosyal bilimciler tarafindan kolay ve yararli bir
sistem olarak kabul edilse bile yontem ile ilgili
pek cok elestiri de s6z konusudur. Bu konuda ciddi
elestirilerden biri de Inal (1996: 74-88) tarafindan
yapilmistir.  “...Sistem araci bir dil anlayisina
sahiptir ve dili anlamlarin seffaf bir tasiyicist olarak

’

ele almaktadir...’
daha
Soylem

Haber c¢oziimlemelerinde sonraki

Retoriksel

yillarda
Coziimle ile ¢Oziimleme

caligmalar1 yapilmistir’

4.2. Referandum Kampanyasinda Basinin Tutum

ve Davramsi

Se¢cim donemlerinde O6zelikle ana akim medyanin
iktidara

rastlanmaktadir. Medya patronlar1 ve iktidar iligkisinin

tamamina yakininda iliskin  haberlere

bir getirisi olarak

Referandum kampanyalarinda da bu tutum fazla
degismemis; bu tutum 16 Nisan referandumunda
da benzer 6zellik gostermistir. Genel olarak ulusal
gazetelerde referandum Oncesinde sikca su tlir grup

haberler goriilmektedir.®
¢ Yonlendiren haberler

* Alg1 olusturan haberler

* Olumlama ya da olumsuzlastirma haberleri
e Liderlerin s6zleri lizerinden giindem yaratan haberler

e Liderlerin kisilikleri iizerinden tartisma agip

giivensizlik olusturma amacli haberler

* Anketler iizerinden kitle psikolojisi olusturan

haberler

* “Evet” ya da “Hay1r” denildiginde iilkede meydana
gelmesi olas1 olumsuzluklar iizerinden tehdit ve korku

iklimi yaratma amacli haberler.

Yukarida da belirtildigi iizere, medyanin giindem
belirleme 0Ozelligi artik yadsinamaz bir gercektir.
Yapilan arastirmalar da gdostermektedir ki, kitle
iletisim araglarmin bir konuya verdikleri 6nem ile
kamuoyunun aynmi konuya verdigi onem arasinda
onemli bir paralellik gorilmektedir. Yani halk,
medyanin goéziinden olaylara bakmakta, medyadan
aldiklar1 bilgiler, fikir sahibi olmalarinda 6nemli bir
rol oynamaktadir (Ozkan, 2007).

5. 16 NIiSAN 2017 REFERANDUM
HABERLERININ GAZETELERDE YER
ALMASI ILE iLGILi ALAN CALISMASI

5.1. Referanduma Sunulan Anayasa Madde
Degisiklikleri

1982 Anayasasi, 12 Eyliil 1980 tarihinde yapilan
askeri bir harekatin hemen sonrasinda hazirlanmis
ve ylriirliige girdigi andan itibaren de gerek siyasi ve
gerekse toplumsal tiim aksakliklarin kaynagi olarak
gosterilmistir. 1982 Anayasasinda giiniimiize gelene

dek 21 kez degisiklik yapilmigtir.’

Referanduma sunulan Anayasanin 18 maddesi ile

ilgili aciklamalarin, alan arastirmasinda siyasal

6 Amerikali filozof Charles Sanders Peirce ve Isvigreli dilbilimci Ferdinand Saussure’un 20. yy. basinda hemen hemen ayn tarihlerde
birbirlerinden habersiz olarak yaptiklar: ¢alismalarla Gostergebilimin kurucular olarak bilinen iki gostergebilimcidir.

7 Retoriksel ¢oziimleme: Kisileri ikna etmek amaci ile dilin ustaca kullanim sanatidir.
Soéylem Coziimlemesi: “..Diinyay: belli bir bi¢cimde anlama ve hakkinda konusma bigimi...” olarak tanimlanir (Jorgensen ve Phillips 2002’den

aktaran: Devran, 2008).

8 Ornekler, tez galismast igin gorselleriyle birlikte &zel olarak yapilmistir. Ancak makalenin kapsamini genisleteceginden buraya

almamamuistir. Gorseller i¢in bkz. Ofluoglu, 2019: s. 41-47.

9 Anayasa degisikligi ile ilgili Yasa, 10 Subat 2017 tarihinde Cumhurbagkani tarafindan onaylannus, “Tiirkiye Cumhuriyeti Anayasasinda
Degisiklik Yapiimasina Dair Kanun” ad1 altinda Anayasanin 175. maddesi geregince 16 Nisan 2017 tarihinde yapilacak halkoyuna (referanduma)

sunulmasina karar verilmistir.
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liderlerin konusmalarinda ve basinda ne kadar yer
aldigimi anlama agisindan Ozet olarak gormekte
yarar vardir. Alan arastirmamizin temelini olusturan
16 Nisan 2017 Anayasa Referandumunu meydana

getiren18 madde 0zet olarak soyledir:

* Mahkemelerin yeniden tanimlanmasi: Mahkemelerin
tanimindaki “bagimsiz” ibaresinin yanina “tarafsiz” tanimi da

getiriliyor.

® Milletvekili sayisinin artmasi: 550 olan milletvekili sayisi

600’e ¢ikariliyor.

¢ Secilme yasinin degistirilmesi: Daha once 25 olan segilme
yast, yeni sistemde 18’¢ indiriliyor. 18 yasinda Meclis’e

girenler askerlikten muaf tutuluyor.

¢ Secimlerin yapilmasi: Cumhurbagkanligi ve milletvekili
secimleri ayni anda 5 yilda bir yapiliyor.

® Yasalarin ¢ikartilmasinda yeni diizen: Yasama gorevi
Meclis’te teklifin
kabul durumunda Cumbhurbagkani’nin onayina

sunulacak. OHAL, af, para basmak, savas yetkisi ve milletler

olacak. Milletvekillerinin sunacaklari

edilmesi

arast anlagmalari onaylamak da bulunuyor.

® Denetim yetkisi: Meclis arastirmasi, genel goriigme, meclis
sorusturmasi ve yazili soru Onergeleriyle denetim yolu agik

olacak.

¢ Cumhurbaskani’nin se¢cimi: Cumhurbaskani halk tarafindan

secilirken, gorev siiresi milletvekilleri gibi 5 yilla sinirli olacak.

¢ Cumhurbaskan’’nin gérev ve yetkileri: Anayasa
degisikligiyle hiikiimet etme sistemi degisiyor. Cumhurbaskant
devletin bast gorevini iistleniyor. “Bagbakanlik” kalkiyor,
gorev ve yetkileri cumhurbagkanina gegiyor. Bakanlar Kurulu
yetkileri Cumhurbaskani’na devrediliyor. “Cumhurbaskani
Yardimcilar1” ifadesi seklinde degistiriliyor. Cumhurbagkanina
yuriitme yetkisinde kararname ¢ikarma yetkisi veriliyor.

Anayasa’da yer alan konularda kararname ¢ikaramayacak.

¢ Cumhurbaskani’min yargilanmasi: Madde, Cumhurbaskant
hakkinda, bir su¢ isledigi iddiasiyla TBMM iiye tam sayisinin

salt cogunlugunun verecegi Onergeyle sorusturma agilmasini

® Secimler: Meclis iiye tamsayisimnin 5’te 3 ¢ogunluguyla

secimlerin yenilenmesine karar verebilecek.

® OHAL durumu: Cumhurbaskan1 ayaklanma, savas hali,
afet, salgin gibi olaylarda 6 ay1 gegmemek tizere OHAL ilan
edebilecek. Meclis gerekli gordiigii takdirde OHAL siiresini
kisaltabilecek, uzatabilecek veya kaldirabilecek.

* Askeri yargi kalkiyor: Yargida birlik i¢in askeri mahkemeler
kaldirilarak, gérev ve yetkileri sivil mahkemelere devrediliyor.
Ancak savas durumunda askeri mahkemeler sadece askeri

suclar1 yargilamak i¢in kurulabilecek.

* HSYK’da isim degisikligi ve yapisinda degisiklik: Hakim
ve Savcilar Yiiksek Kurulu’nun ismindeki “yiliksek” ibaresi
kaldiriliyor ve yapist degisiyor. 13 iiyeli HSK’nin Adalet
Bakani ve Miistesar1 dogal {iye olacak.

® Biitce yapma hakki: Biit¢ceyi Cumhurbaskani yapacak ve

onay i¢in Meclise sunacak.

5.2. Referandumla Ilgili Haberlerin Hiirriyet,
Sézcii ve Sabah Gazetelerinde Yer Almasi ile ilgili
Bulgular

16 Nisan 2017 Referandumu Tiirkiye’de gerceklesmis
olan diger referandumlardan farkli olarak yonetim
sistemini degistirilmesinin oylanmas1 amaci ile
yapildi. Tiirkiye icin ¢ok Onemli olan bu konuda
acaba basin kendine diisen gorevleri yerine getirmis,
kamuoyunu tarafsiz olarak nasil aydinlatmistir? Alan
calismamizda, Hiirriyet, Sabah ve Sozcii gazetelerinin
25 Subat - 15 Nisan 2017 tarihleri arasinda bu ii¢

gazetenin 1. sayfa haberleri kaynak olarak alinmstir.'°

Bu konudaki

iic gazetenin, yayim politikalarina bakarak Sabah

varsayimiz, Ornekleme aldigimiz
Gazetesinin iktidar yanlisi oldugu, genellikle hiikiimet
politikalarmi destekledigi, genel yayin politikalari

itibartyla toplumun farkli kesimlerinin goriislerini

Ongoriiyor. SR . .
yansittigi goriis ve izlenimidir. Bir baska deyisle,
*Cumhurbaskan’nin yardimeilar ve hiikiimet yanlisi, muhalefet yanlisi ve tarafsiz olarak
vekaleti:  Cumhurbaskani igin  yardimer  smrlamast 4, acikanabilir. Hiirriyet Gazetesinin tarafsiz yayin
bulunmuyor. . L L .
yapmaya calistigi, Sozcii Gazetesinin ise genellikle
10 Calisma yapildig1 esnada Dogan Yayin Holding biinyesinde yer alan Hiirriyet (Subat - Nisan ay tiraj ortalamast tiraji; 321 bin),

Turkuvaz Yayincilik biinyesinde yer alan Sabah Gazetesi (Subat - Nisan ay1 tiraj ortalamasi 307.097), Estetik Yayincilik biinyesinde yer alan

Sozcii (Subat - Nisan ay1 tiraj ortalamasi1 283.104)’diir
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Hiikiimet karsiti, muhalif siyasal partileri yaninda bir durus sergiledigi varsayimlanmistir''. Bu amagla, 41
soruluk bir soru formu olusturularak, gazetelerde yer alan 267 habere sorularak belirtilen varsayimin sinanmasi

yapilmistir.

Alan ¢alismamizda iki tlirlii ¢6zlimleme yapilmistir:

Fiziksel ¢oziimlemede:

v Referanduma iligkin haberlerin kapladiklari alan
v Referanduma iligkin haberlerde fotograflara yer verilip verilmedigi

Igerik/mesaj ¢dziimlemesinde ise;

Mesajin verilis bigimi

“Evet”, “hayir” baglamindaki yonelimi

Hedef kitlesi

Gorsel malzemenin (fotograf) icerigi

Yer verilen ana konular (referanduma sunulan konular)'?
Kisilere olumlu ve/veya olumsuz génderme durumu
Mesajin anlasilabilirligi

Dil, metafor, slogan, deyim/atasozii,

Mitonomi ve lakap kullanma durumu

Kanit gosterme durumu

Korku endise yaratma durumu

Siirti mantig1 yaratilma durumu

Kisilestirme kullanma durumu

Siyasal  parti  sOylemlerinin  ve/veya  siyasal parti  liderlerinin  sdylemlerinin
incelenmesi durumu {izerinde durularak sekillendirilmistir.

AN N N N N Y N N N N N N NN

Referandum Kampanyasina yonelik 41 soru, belirtilen tarih araliginda gazetelerde yer alan 267 habere
sorularak hem fiziksel hem igeriksel (mesaj) ¢oziimleme yapilmistir. Sonuglar ii¢ gazete esas alinarak gapraz

tablo halinde ¢6ziimlenmistir."?

4.2.1 Haberlerin Fiziksel Coziimlenmesi

Calismanin fiziksel ¢oziimleme kisminda haberin manset ya da slirmansetten verilmesi, i¢ sayfalarda nasil
verildigi, haberin ilk sayfada kapsadigi alan, fotograf olup olmamasi, boyutlar1 gibi hususlar iizerinde
durulmustur. S6z konusu basliklara ait veriler tablolar halinde verilmektedir.

> 1lk sayfa haberlerinde baslik tiirii

Fiziksel ¢oziimlemenin ilk sorusu, gazetelerde yer alan referandum kampanyasina iligkin haberlerin yazim

karakterlerin puntolariyla ilgili olarak saptandi. Bunun i¢in “siirmanset”, “manset” ve “normal ilk sayfa

haberi” olarak gruplandirma yapildi (bkz.Tablo:1).
Tablo 1: ilk Sayfa Haberlerinde Bashk Tiirii

11 Caligmanin yapildig1 donemde Hiirriyet Gazetesinin sahiplik durumu ile bugiinkii sahiplik durumu farklidir.

9 < 99 ¢

12 “Demokrasi”, “Cumhuriyet”, “vatan, millet, memleket”, “gelecek nesiller”, “birlik, beraberlik”, huzur”, “gii¢lii meclis”, “koalisyon”,
“cift baslilik”, “tek adamlik”, “yarg1”, “teror”, “sikiyonetim”, “ekonomi”, “istikrar”, “dine atifta bulunma”
13 Verilerin analizi yontem ve teknigi: Veriler, SPSS ( Statistical Package For The Social Sciences ) Programina girilerek Analiyze —

Descriptive Statistics — Frequencies menii lizerinden °’ Frekans Tablolar1” ve Frekans Grafikleri” ¢ikartilmigtir.
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[k Sayfa Haberleri Alan

siirmanget manset normal ilk sayfa haberi Yok Toplam

- Say1 4 5 94 0 103
é Yiizde (%) 3,9% 4,9% 91,3% 0,0% 100,0%
_ = Yiizde (%) 7,0% 10,0% 59,9% 0,0% 38,9%

'—é - Say1 26 25 14 0 65
% —§ Yiizde (%) 40,0% 38,5% 21,5% 0,0% 100,0%
(_% s Yiizde (%) 45,6% 50,0% 8,9% 0,0% 24.5%

= Say1 27 20 49 1 97
S Yiizde (%) | 27.8% 20,6% 50,5% 1,0% 100,0%
i Yiizde (%) 47,4% 40,0% 31,2% 100,0% 36,6%

Say1 57 50 157 1 265
Toplam Yiizde (%) 21,5% 18,9% 59,2% 0,4% 100,0%
Yizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 87,517¢ 6 ,000

Tablo1’de goriildiigii lizere referanduma iliskin ilk sayfa haberleri Hiirriyet Gazetesi’'nde % 91,3 oranla,
Sozcii Gazetesi’nde % 50,5 oranla normal baslikla verilirken, Sabah Gazetesi’nde % 40 gibi oldukca yiiksek
bir oranda slirmanget olarak verilmistir. Bu sorunu devamu niteligindeki bir diger soru ise bu haberlerin i¢
sayfalarda da aynen devam edip etmedigi ile ilgili elde edilen bulgudur.

Haberin i¢ sayfada verilis bigimi Hiirriyet Gazetesi’nde % 52,9, Sabah Gazetesi’nde % 93,8, S6zcii Gazetesi’nde

% 53,1 gibi bir oran siirmangettendir. Bu durum; gazetelerde ilk sayfa haberi olarak manset ya da siirmanset
olarak verilen haberlerin, i¢ sayfada benzer basliklarla verildigi seklinde yorumlanabilir. Bir bagka deyisle

habere verilen 6nem ilk sayfada ne ise i¢ sayfalarda da benzer sekilde verilmektedir.

> Kapladig Alan Ilgili C6ziimleme

Fiziksel ¢oziimlemede elde edilen bir diger bulgu, referandumla ilgili haberlerin, bu gazetelerin ilk sayfalarinda
kapladig: alan ile ilgilidir. Bu konudaki bulgulara gére kampanya siiresince gazetelerde yer alan haberler;
Hiirriyet Gazetesi’nde 99.5 cm?, Sabah Gazetesi’nde 64.35 cm?, S6zcii Gazetesi’nde ise 215.3 cm? dir.

Bu durumda referandum konusunda kamuoyunu bilgilendiren haberlere ilk sayfada en ¢ok yer veren gazete

olarak 215.3 cm? ile So6zcii Gazetesi olarak goriilmektedir.

> Gorsellerin Yer almasi

Bir haberde yazi kadar anlamli olan bir diger mesaj gorsel mesajlardir. Bunlar genellikle fotograf, karikatiir,
harita, grafik gibi ve diger gorseller olabilir. Kampanya dénemlerinde toplumlar etkileyen fotograflar,
boyutlar1 hatta bu fotograflarin durusu, ifadeleri son derece dnemlidir. Alan arastirmamizda ilk bulgumuz

gorsellerin kime ait oldugu ile ilgilidir.
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Tablo 2: Gorselin Kime Ait Oldugu

Gorsel Kullanma Durumu
Cumhurbaskan1|K e m a 1|Devlet . Toplam
Cumhurbagkani | Bagbakan ve Basbakan Kiligdaroglu | Bahgeli Yok Diger
= Say1 20 31 2 36 11 1 1 102
o
>
g Yiizde (%) 19,6% 30,4% 2,0% 35,3% 10,8% 1,0% 1,0% 100,0%
=
Yiizde (%) 34,5% 50,8% 40,0% 63,2% 84,6% 6,7% 1,9% 38,9%
3
4; . Say1 33 28 2 0 1 1 0 65
=
% —§ Yiizde (%) 50,8% 43,1% 3,1% 0,0% 1,5% 1,5% 0,0% 100,0%
§ n
O Yiizde (%) 56,9% 45,9% 40,0% 0,0% 7,7% 6,7% 0,0% 24.8%
= Say1 5 2 1 21 1 13 52 95
§ Yiizde (%) 5,3% 2,1% 1,1% 22,1% 1,1% 13,7% | 54,7% | 100,0%
Yiizde (%) 8,6% 3,3% 20,0% 36,8% 7,7% 86,7% | 98,1% | 36,3%
s Say1 58 61 5 57 13 15 53 262
% Yiizde (%) 22,1% 23,3% 1,9% 21,8% 5,0% 5,7% 20,2% | 100,0%
& Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 207,304° 12 ,000

Tablo 2’de goriildiigli gibi gazetelerde gorsel kullanma durumu soyledir: Hiirriyet Gazetesi haberlerinde
toplam 102 haberin 52 ‘si Cumhurbagkani1 ve Bagbakana aittir. Bunun toplam orani ise 19.6 + 30.4 + 2 =%
52’dir. Sabah Gazetesi’nde ise % 50,8 Cumhurbaskanin gorselleri yer almaktadir. Burada 6nemli bir bulgu
da mesajlarinda Cumhurbagkanini isaret etmektedir. S6zcli Gazetesi’nde oldukga ilging bir bulgu ise “diger
siyasiler”in goriintiilerinin yaridan fazla (% 54,7) yer almasidir.!* Burada ilging olan bir diger durum ise,
Sabah Gazetesinde, "hayir” goriisiinii benimseyen CHP Lideri Kemal Kiligdaroglu’nun hi¢ resmi verilmezken,
“Cumhur ittifaki”nin diger 6nemli tarafi olan MHP Lideri Devlet Bahgeli ile ilgili sadece % 1,5 (1 fotograf)
gibi bir oranda verilmesidir. Diger tiim gorsellerde Cumhurbagkani, Bagbakan ya da ikisinin birlikte oldugu

fotograflarina yer verilmesidir.

Fotograflarda aranan bir diger husus, “fotografta verilmek istenen mesajlar’la ilgili bir anlamda retoriksel bir
coziimleme idi. Arastirilan sifatlarlarla, fotograflarin ‘tehditkar’, ‘uzlastiricr’, “birlestirici” ve “kucaklayict”
gibi sifatlar1 tasiylp tasimadiginin saptanmasi amaglandi. Ancak, bulgularda ¢ogunlukla kavramlar
“kodlanamiyor” seklinde gikmistir. Ornegin bu oran ‘Hiirriyet Gazetesi'nde % 79,4, Sozcii Gazetesi’nde
ise % 61,1 oranla gibi oldukca yliksek orandadir. Yalnizca Sabah Gazetesi’nde % 36,9 oranla ‘birlestirici ve
kucaklayic1’ sikki saptanmistir. Burada da en ¢ok Cumhurbaskani ve Bagbakaninin fotograflarinin yer aldigi
diisiiniiliirse, bu bulgu bir dnceki bulguyu destekler niteliktedir. Diger gazetelerdeki gorsellerin “nétr” ifadeli

olarak secilmesine 6zen gdsterilmistir.

14 “Diger” sikkindaki gorseller olarak, mesajin kimligi ile ilgili soruda yer olan kisilere benzer siyasiler, gazeteciler, STO temsilcileri

gibi kisilerin gorselleri yer almistir. Ornek olarak; Muharrem Ince, Mevlut Cavusoglu, Meral Aksener, Dogu Peringek, Koray Aydin. Yusuf
Halagoglu. Mustafa Destici, Ozgiir Ozel, Sirr1 Siireyya Onder, Omer Celik, ilhan Kesici. Ugur Diindar, Aykut Erdogdu’nun gérselleri yer
almustir.
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4.2.2 Haberlerin Iceriksel/mesaj coziimlemesi

Bu boliimdeki yer alan bulgular, arastirmamizin asil sorunsalini cevaplayan; varsayimlarimizi ‘evet’leyen
ya da ‘hayir’layan bulgulardir. Bu bulgular makalenin dar kapsamina 19 tablo halinde tabloda 6zetlenerek
verilmeye c¢alisilmistir. 30 soru sorulmus; yanitlar1 ise 30 tablo ve 30 grafik ile agiklanmistir. Ancak bu

tablolarin ¢ok dnemli goriilenleri bu makalenin sinirli sayfalarina alinmstir.
» Haberin verilis bicimi

Referanduma iligskin haberlerin igeriksel ¢oziimlemesinde konulara gegmeden once, Oncelikle ortaya
konmasi gereken husus, verilen haberin “tarafli”’ya da “tarafsiz” verilip verilmedigi hususudur. Bu bulgu ana

varsayimimizla dogrudan ilgili bir bulgudur (bkz. Tablo:3).

Tablo 3: Haberin Verilis Bicimi

Haberin Verilis Bigimi

Tarafsiz Tarafli Yok Toplam

Say1 104 0 0 104
Hiirriyet Yiizde (%) 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Yiizde (%) 52,0% 0,0% 0,0% 39,0%

Say1 4 59 2 65
Gazetenin adt Sabah Yiizde (%) 6,2% 90,8% 3,1% 100,0%
Yiizde (%) 2,0% 90,8% 100,0% 24,3%

Say1 92 6 0 98
Sozcii Yiizde (%) 93,9% 6,1% 0,0% 100,0%
Yiizde (%) 46,0% 9.2% 0,0% 36,7%

Say1 200 65 2 267
Toplam Yiizde (%) 74,9% 24,3% 0,7% 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 217,176 4 ,000

Tablo 3‘de goriildiigli iizere Hiirriyet Gazetesi’nde haberler yorum yapilmadan %100, S6zcii Gazetesi’'nde
ise % 93,9 oranla haberler tarafsiz olarak okuyucuya aktarilirken, Sabah Gazetesi’nde bu oran % 6,2°dir. Bir
diger deyisle Sabah Gazetesinde haber bagliklar1 % 90,8 oranla haberlere yorum katilarak ve tarafli olarak
okuyucuya aktarilmistir.

» Mesajin “Evet” ya da “Hayir” olma durumu
Referandum konusunu ana konusu ya da oylamanin ana temasi olan “evet ya da “hayir” sozciiklerinin,
gazetelerin verdikleri mesajlarda nasil yer aldigiyla ilgili bulgular, gercekte bir dnceki tablonun saglamasi
seklinde olarak algilanabilirse de oldukga farkli bir tutumu gostermektedir. Ciinkii tarafli olma ‘evet’ ya da

‘hayir’ siklariin her ikisi i¢inde s6z konusudur (bkz. Tablo 4).
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Tablo 4: Mesajin “Evet” veya “Hayir” Olma Durumu

Mesajin Evet Hayir Olma Durumu
Toplam
kodlanamryor evet hayir Yok

Say1 0 63 37 0 100
Hiirriyet | Yiizde (%) 0,0% 63,0% 37,0% 0,0% 100,0%
Yiizde (%) 0,0% 46,0% 39,4% 0,0% 38,0%

Say1 3 62 0 0 65
Gazetenin ad1 Sabah | Yiizde (%) 4,6% 95,4% 0,0% 0,0% | 100,0%
Yiizde (%) 10,3% 45,3% 0,0% 0,0% 24,7%

Say1 26 12 57 3 98
Sozcii Yiizde (%) 26,5% 12,2% 58,2% 3,1% 100,0%
Yiizde (%) 89,7% 8,8% 60,6% 100,0% | 37,3%

Say1 29 137 94 3 263
Toplam Yiizde (%) 11,0% 52,1% 35,7% 1,1% 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 132,468 6 ,000

Tablo 4’te goriildiigli iizere gazetelerde yer alan referandum ile ilgili “’Evet” ve “’Hayir” haberleri ile
bulgulara gore “Evet” oran1 Hiirriyet Gazetesi’nde % 63, Sabah Gazetesi’nde % 95.4, Sozcii Gazetesi’nde ise
% 12.2°dir, “Hay1r” mesajlar1 ise Hiirriyete Gazetesi’nde % 37,0, Sozcii Gazetesi’nde % 58,2 oraninda iken
Sabah Gazetesi’nde “hayir’” mesaji saptanamamaistir. Burada ilging bir bulgu S6zcii Gazetesi’nde % 26 gibi
bir oranda “kodlanamiyor” sikkinin ¢ikmasidir. Daha acik deyisle % 26 mesajin “evet” ya da “hayir” olup

olmadig1 saptanamamustir.

» Mesajin kimin tarafindan verildigi

Gazetelerde verilen referanduma iliskin haberler genel olarak “evet” haberini savunan iktidar partisi ve onun
destekleyen parti yetkilileri ile “hayir” tarafin1 destekleyen muhalefet partilerin liderlerinden gelmesi dogal
olmakla birlikte gazetelerin bunlar1 haberlestirirken haberin kimden geldigini belirtmesi de énemlidir. Tablo
5’te goriilecegi iizere mesajlart verenler “Cumhurbaskani”, “bagbakan” “bakanlar”, “Parti liderleri” olarak

yer almigtir.
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yeni yiizyil’da iletisim calismalar1 dergisi / yil: 1 sayi: 1

Tablo 5: Mesaj Verenin Kimligi

Mesaj Verenin Kimligi
= g B}
7 = | 3 ) = E Topl
o} [ 5] oplam
£ : | Zz | 2 E: E 2 N
< & 5 g ) 3 = A
g m < M — g
3 £ = a
o]
= Say1 22 31 3 0 1 47 0 0 104
>
g Yiizde (%) 21,2% 29,8% 2,9% 0,0% 1,0% 45,2% 0,0% 0,0% 100,0%
= Yiizde (%) 34,4% 50,0% 60,0% 0,0% 3,8% 66,2% 0,0% 0,0% 39,1%
2 Sayi 36 27 0 0 0 1 1 0 65
s | =
g _§ Yiizde (%) 55,4% 41,5% 0,0% 0,0% 0,0% 1,5% 1,5% 0,0% 100,0%
5} %5}
é’; Yiizde (%) 56,3% 43,5% 0,0% 0,0% 0,0% 1,4% 100,0% 0,0% 24,4%
= Say1 6 4 2 3 25 23 0 34 97
§ Yiizde (%) 6,2% 4,1% 2,1% 3,1% 25,8% 23,7% 0,0% 35,1% 100,0%
Yiizde (%) 9,4% 6,5% 40,0% 100,0% 96,2% 32,4% 0,0% 100,0% 36,5%
. Say1 64 62 5 3 26 71 1 34 266
?:; Yiizde (%) 24,1% 23,3% 1,9% 1,1% 9,8% 26,7% 0,4% 12,8% 100,0%
H
Yiizde (%) | 100,0% 100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 204,662° 14 ,000

Tablo 5°te goriildiigli izere mesaji1 verenin kimligi en yiiksek oranda Hiirriyet Gazetesi’nde % 45.2 oranla parti
baskanlari, Sabah Gazetesi’nde %55.4 oranla Cumhurbaskani, % 41.1 oraninda basbakan olarak belirtilirken,
Sozcili Gazetesi’nde mesaj1 verenin kimligi farkli kisilerin mesajlarinda dagilmistir. Bu kimlikler igerisinde %
40 gibi bir oranda “Cumhurbaskani+bagbakan” birlikte yer alirken, %35.1 gibi oldukca yiiksek bir oran da

olarak “diger siyasiler” olarak saptanmustir.'

» Mesajin Hedef Kitlesi

Burada hedef kitle olarak, genelde kitle iletisim arastirmalarinda yapilan siniflandirmadan yararlanilmigtir.
Bu baglamda “genel” (oy kullanabilecek herkes), “gengler”, “yetiskinler”, “kadinlar”, “meslek”™ gruplar1 gibi
bir siklandirma yapilmistir.
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Tablo 6: Mesajin Hedef Kitlesi

Mesajin Hedef Kitlesi

Genel | Genglere | Yetiskinlere | Kadinlara | Mesleklere | Diger Toplam

- Say1 6 3 64 2 22 7 104
g Yiizde (%) 5,8% 2,9% 61,5% 1,9% 21,2% 6,7% | 100,0%
_ = Yiizde (%) 21,4% | 75,0% 37,2% 25,0% 53,7% 58,3% | 39,2%

é B Say1 3 1 50 2 6 3 65

<

E‘j ﬁ Yiizde (%) 4,6% 1,5% 76,9% 3,1% 9,2% 4,6% | 100,0%
S Yiizde (%) 10,7% | 25,0% 29,1% 25,0% 14,6% 25,0% | 24,5%

= Say1 19 0 58 4 13 2 96
fé Yiizde (%) 19,8% 0,0% 60,4% 4,2% 13,5% 2,1% | 100,0%
s Yiizde (%) 67,9% 0,0% 33,7% 50,0% 31,7% 16,7% | 36,2%

Say1 28 4 172 8 41 12 265
Toplam Yiizde (%) 10,6% 1,5% 64,9% 3,0% 15,5% 4,5% | 100,0%
Yiizde (%) 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 24,1082 10 ,007

Tablo 6’da goriildiigii gibi “Haberin hedef kitlesi” Hiirriyet Gazetesi’nde % 61,5,
Sabah Gazetesi’'nde % 76,9 Sozcii Gazetesi’nde ise % 60,4 oranla yetiskinler olmustur. S6zcii Gazetesi ilk

sayfa haberlerinde % 19,8 oraninda haberin hedef kitlesi olarak “genel” olarak saptanmistir.

> Haberlerde yer Alan Konular
Calismada haberlerin igeriginde yer alan konularla ilgili olarak 16 konu baslig1 olusturulmustur. Bu konular,
referanduma sunulan konularmi farkli taraflar tarafindan iizerinde —kendi bakis agilarina goére- durulan,
savunulan ya da reddedilen konulardan secilmistir. Bu konular “demokrasi”, “cumhuriyet “vatan, millet,
memleket” konulari, “gelecek nesiller”, “birlik, beraberlik, huzur” konulari, gii¢lii meclis”, “koalisyon”,

“cift bashilik”, “tek adamlik”, “yarg1”, “teror” konulari, “sikiyonetim”, “ekonomi, istikrar” ve “din” ile ilgili
konulardir.
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Tablo 7: Mesajda Demokrasi Konusu

Mesajda Demokrasi Konusu
Toplam
Var - Olumlu | Var — Olumsuz Yok Diger

Say1 40 5 57 2 104
Hiirriyet | Yizde (%) 38,5% 4,8% 54,8% 1,9% 100,0%
Yiizde (%) 55,6% 33,3% 32,2% | 100,0% | 39,1%

Say1 12 0 53 0 65
Gazetenin adi Sabah | Yizde (%) 18,5% 0,0% 81,5% 0,0% 100,0%
Yiizde (%) 16,7% 0,0% 29,9% 0,0% 24,4%

Say1 20 10 67 0 97
Sozcii | Yiizde (%) 20,6% 10,3% 69,1% 0,0% 100,0%
Yiizde (%) 27,8% 66,7% 37,9% 0,0% 36,5%

Say1 72 15 177 2 266
Toplam Yiizde (%) 27,1% 5,6% 66,5% 0,8% 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 23,3592 6 ,001

Tablo 7°de goriilecegi iizere Hiirriyet Gazetesi ilk sayfa haberlerinde ‘’Demokrasi konusu™ % 54,8, Sabah
Gazetesi’'nde % 81,5, Sozcii Gazetesi’nde ise % 69,1 oranla islenmemistir. Hiirriyet Gazetesi ”Demokrasi”

konusuna % 38,5, Sabah Gazetesi 18,5, Sozcii Gazetesi ise % 20,6 oraninda yer vermistir.

Tablo 8: Mesajda Cumhuriyet Konusu

Mesajda Cumhuriyet Konusu

Var - Olumlu Var - Olumsuz Yok Toplam

Say1 19 0 85 104
Hiirriyet | Yiizde (%) 18,3% 0,0% 81,7% 100,0%
Yiizde (%) 46,3% 0,0% 38,1% 39,1%

Say1 5 0 60 65
Gazetenin ad Sabah Yiizde (%) 7,7% 0,0% 92,3% | 100,0%
Yiizde (%) 12,2% 0,0% 26,9% 24,4%

Say1 17 2 78 97
Sozcii Yiizde (%) 17,5% 2,1% 80,4% 100,0%
Yiizde (%) 41,5% 100,0% 35,0% 36,5%

Say1 41 2 223 266
Toplam Yiizde (%) 15,4% 0,8% 83.,8% 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Chi-Square Testi

Deger

Serbestlik Derecesi

Anlamlilik (P)

Pearson Chi-Square

7,577

4

,108

Tablo 8’de goriildiigii gibi ilk sayfa haberlerinde ‘’Cumhuriyet konusuna’ Hiirriyet Gazetesi %18,3, Sabah

Gazetesi % 7,7, Sozcl Gazetesi % 17,5 oranda yer vermistir.

Tablo 9: Mesajda “Vatan”, “Millet”, “Memleket” Konusu

Mesajda Vatan Millet Memleket Konusu

Kodlanamiyor | Var - Olumlu | Var - Olumsuz Yok Toplam

Say1 0 55 7 42 104
Hiirriyet | Yiizde (%) 0,0% 52,9% 6,7% 40,4% | 100,0%
Yiizde (%) 0,0% 45,5% 43,8% 32,8% | 39,1%

Say1 0 37 0 28 65
Gazetenin adi | Sabah | Yiizde (%) 0,0% 56,9% 0,0% 43,1% | 100,0%
Yiizde (%) 0,0% 30,6% 0,0% 21,9% | 24,4%

Say1 1 29 9 58 97
Sézel | Yiizde (%) 1,0% 29,9% 9,3% 59,8% | 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 24,0% 56,3% 45,3% | 36,5%

Say1 1 121 16 128 266
Toplam Yiizde (%) 0,4% 45,5% 6,0% 48,1% | 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 20,1452 6 ,003

Tablo 9’de goriildiigli gibi ilk sayfa haberlerinde ’Vatan, millet memleket konusu™ Hiirriyet Gazetesi’'nde %

52,9 oraninda yer almaktadir. Bu oran Sabah Gazetesi’nde % 56,9, Sozcii Gazetesi’nde ise % 59,8’dir. Burada

neredeyse her {i¢ gazetede de yaridan fazlasi bu konularla ilgili mesajlar1 mansete tasidiklar1 goriiliiyor. Bunun

en Oonemli nedeni, referanduma “evet” diyecek olanlar da, “hayir” diyecek olanlarin da bu konuda ortak

miisterek de bulusmus olmalaridir. Clinkii “evet” diyenler de; “hayir” diyenler de her seyi “vatan” igin, her

sey ‘millet’ icin yapiliyor olarak yansitmaktadirlar...
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Tablo 10: Mesajda Gelecek Nesiller Konusu

Mesajda Gelecek Nesiller Konusu
Toplam
Kodlanamiyor Var - Olumlu Var — Olumsuz | Yok Diger

- Say1 0 24 6 73 1 104
g Yiizde (%) 0,0% 23,1% 5,8% 70,2% | 1,0% [100,0%
- Yiizde (%) 0,0% 44,4% 35,3% 37,8% |(100,0% | 39,1%

é o Say1 0 20 0 45 0 65
2 ﬁ Yiizde (%) 0,0% 30,8% 0,0% 69,2% | 0,0% [100,0%
(‘j% Yiizde (%) 0,0% 37,0% 0,0% 23,3% | 0,0% | 24,4%

- Say1 1 10 11 75 0 97
;§ Yiizde (%) 1,0% 10,3% 11,3% 77,3% | 0,0% [100,0%
Yiizde (%) 100,0% 18,5% 64,7% 38,9% | 0,0% | 36,5%

Say1 1 54 17 193 1 266
Toplam Yiizde (%) 0,4% 20,3% 6,4% 72,6% | 0,4% [100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% |100,0% |100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 20,3912 8 ,009

Tablo 10’de goriildiigli gibi ilk sayfa haberlerinde verilen mesajda “’Gelecek nesiller konusu™ Hiirriyet
Gazetesi’nde % 23,1 oranla olumlu olarak; Sabah Gazetesinde % 30,8 olumlu olarak, Sozcii Gazetesi’nde ise

% 10 olumlu, % 11,3 olumsuz olarak islenmistir.
Tablo 11: Mesajda Birlik, Beraberlik, Huzur Konulari

Mesajda Birlik Beraberlik Huzur Konulart

Var - Olumlu Var - Olumsuz Yok Toplam

Say1 48 1 55 104
Hiirriyet | Yiizde (%) 46,2% 1,0% 52,9% 100,0%
Yiizde (%) 45,7% 14,3% 35,7% 39,1%

Say1 33 0 32 65
Gazetenin adi Sabah Yiizde (%) 50,8% 0,0% 49,2% 100,0%
Yiizde (%) 31,4% 0,0% 20,8% 24,4%

Say1 24 6 67 97
Sozeli | Yiizde (%) 24,7% 6,2% 69,1% 100,0%
Yiizde (%) 22,9% 85,7% 43,5% 36,5%

Say1 105 7 154 266
Toplam Yiizde (%) 39,5% 2,6% 57,9% 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)

Pearson Chi-Square 19,4652 4 ,001

Tablo 11°de goriildiigii gibi Hiirriyet Gazetesi ilk sayfa haberlerinde yer alan mesajlarda ¢’Birlik beraberlik
huzur konular1” % 46,2 oranda olumlu olarak yer verirken, Sabah Gazetesi’nde % 50,8 olumlu olarak

mevcuttur. S6zcii Gazetesi’nde ise bu oran % 30,9 dur.
» Giiclii Meclis:

Bu konu referandumun 6nemli konularinda biri olarak tartisilirken,; “hayir”cilar yani muhalefet grubu,
meclisin bu referandumla gii¢siizlesecegini vurgularken, “evet”ciler ise bunun tersini savunmaktaydilar. Bu

durumun gazete haberlerine yansimasi ise oldukea ilgingtir.

Tablo12: Mesajda ‘Giiclii Meclis’ Konusu

Mesajda Giiclii Meclis Konusu
Toplam
Kodlanamiyor | Var - Olumlu Var - Olumsuz Yok Diger
Say1 1 15 7 80 1 104
Hiirriyet | Yiizde (%) 1,0% 14,4% 6,7% 76,9% | 1,0% |100,0%
Yiizde (%) 100,0% 33,3% 33,3% 40,4% |100,0% | 39,1%
g Say1 0 25 0 40 0 65
g Sabah | Yiizde (%) 0,0% 38,5% 0,0% 61,5% | 0,0% |100,0%
S Yiizde (%) 0,0% 55,6% 0,0% 20,2% | 0,0% | 24,4%
Say1 0 5 14 78 0 97
Sozci | Yiizde (%) 0,0% 5,2% 14,4% 80,4% | 0,0% |100,0%
Yiizde (%) 0,0% 11,1% 66,7% 39,4% | 0,0% | 36,5%
Say1 1 45 21 198 1 266
Toplam Yiizde (%) 0,4% 16,9% 7,9% 74,4% | 0,4% |100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% |100,0% |100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 41,8322 8 ,000

Tablo 12°de goriildiigii iizere, haberlerde ‘Giiclii Meclis” konusuna kiigiik oranlarla olumlu ya da olumsuz
olarak deginilmistir. Su oranlar Hiirriyet Gazetesinde % 21,1 (olumlu/olumsuz) oraninda, Sabah Gazetesi’
% 38,5 (olumlu), Sozcii Gazetesi’nde ise % 19,6 (olumlu/olumsuz) oraninda yer almistir. Oysa, yukarida
da deginildigi tlizere, referandum sonucunda ‘evetlenmesi” durumunda “meclisin giicli azalacak, yetkiler

biiylik oranda cumhurbaskanligi sistemine ge¢mesi sonucunu verebilecekti. Burada gazetelerin temkinli
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davrandiklari, nelerin nasil degisebilecegi konusunda halki yonlendirmemek gibi diisiinceye sahip olduklar

yorumu yapilabilir.
» Mesajda ‘Cift Bashhk’ Konusu:

Igerik ¢oziimlemesinde aranan bir diger konu da “cift baslilik” yani referandum sonucunun olumlu ¢ikmasi
ve Cumhurbagkanlig1 sistemine gecilmesi durumunda “Meclisin” yetkilerinin durumunun ne olacagi; iki

basliligin olup olmayacagi hususlar tartisilan 6nemli konulardan biri idi.

Tablo13: Mesajda Cift Bashhk Konusu

Mesajda Cift Baslilik Konusu
Toplam
Var - Olumlu Var - Olumsuz Yok
Say1 1 14 89 104
Hiirriyet | Yiizde (%) 1,0% 13,5% 85,6% 100,0%
Yiizde (%) 50,0% 48,3% 37,9% 39,1%
Say1 0 13 52 65
Gazetenin ad Sabah Yiizde (%) 0,0% 20,0% 80,0% 100,0%
Yiizde (%) 0,0% 44.8% 22,1% 24,4%
Say1 1 2 94 97
Sozcii Yiizde (%) 1,0% 2,1% 96,9% 100,0%
Yiizde (%) 50,0% 6,9% 40,0% 36,5%
Say1 2 29 235 266
Toplam Yiizde (%) 0,8% 10,9% 88,3% 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 14,5702 4 ,006

Tablo 13’te goriildiigii tizere haberlerde bu konuya gazetelerde fazla deginilmemis ya da bu tiirlii haberlere cok
sinirl yer verilmistir. Bu oranlar Hiirriyet Gazetesi’nde yalnizca % 13,5 olumsuz olarak deginilirken, Sabah
Gazetesi’nde ve Sozcii Gazetesi’nde hemen hemen hi¢ deginilmemistir. Burada ilging olan husus, "hayir”

tarafinda mesaj vermeye egilimli S6zcii Gazetesi’nde bu konunun yer almayisidir.
» Mesajda ‘Tek Adamhlhik’ Konusu:

Referandum konusunun muhalif kanadi yani ‘hayircilar’in kampanya siiresince en ¢ok igledikleri

konulardan biri, sistemin ‘tek adam”n hakimiyeti sonucunu doguracagi hususu idi.
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Tablo 14: Mesajda ‘Tek Adamhlik’ Konusu

Mesajda Tek Adamlilik Konusu
Toplam
Var - Olumlu Var - Olumsuz Yok

Say1 30 28 46 104
Hiirriyet | Yiizde (%) 28,8% 26,9% 44.2% 100,0%
Yiizde (%) 52,6% 37,3% 34,3% 39,1%

Say1 22 0 43 65
Gazetenin ad1 Sabah Yiizde (%) 33,8% 0,0% 66,2% 100,0%
Yiizde (%) 38,6% 0,0% 32,1% 24,4%

Say1 5 47 45 97
Sozel Yiizde (%) 5,2% 48,5% 46,4% 100,0%
Yiizde (%) 8,8% 62,7% 33,6% 36,5%

Say1 57 75 134 266
Toplam Yiizde (%) 21,4% 28,2% 50,4% 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 56,139° 4 ,000

Tablo 14‘te goriildiigii lizere mesajda “Tek Adamlilik” konusu gazetelerde farkli oranlarda yer almistir.

Hiirriyet Gazetesi’'nde % 55,7 oraninda (% 28,2 olumlu, % 26,9 olumsuz) yer alirken, Sabah Gazetesi’nde bu

oran % 33,8 yalnizca ‘olumlu’ olarak yer almistir. Bu durum Sozcii Gazetesi’nde ise tam tersi durumda % 48,5

oranla yalnizca ‘olumsuz’ olarak yer almistir.
y y

» Mesajda Yarg: Konusu

Referanduma sunulan Anayasa degisikligi ile ilgili dnemli madde de “Yargi”da yapilmasi istenen madde idi.

Muhalefet bu konuda yarginin bagimsizligin1 kaybedecegini savunurken, iktidar grubu ise tam tersi yarginin

giiclenecegini tezini savunmakta idi.
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Tablo 15: Mesajda ‘Yarg1” Konusu

Mesajda Yargi Konusu
Toplam
Var - Olumlu | Var - Olumsuz Yok Diger

Say1 9 12 82 1 104
Hiirriyet | Yiizde (%) 8,7% 11,5% 78,8% 1,0% 100,0%
Yiizde (%) 64,3% 36,4% 37,6% | 100,0% | 39,1%

Say1 4 0 61 0 65
Gazeteninadt | Sabah | Yiizde (%) 6,2% 0,0% 93,8% | 0,0% |100,0%
Yiizde (%) 28,6% 0,0% 28,0% 0,0% 24,4%

Say1 1 21 75 0 97
Sozcii | Yiizde (%) 1,0% 21,6% 77,3% 0,0% 100,0%
Yiizde (%) 7,1% 63,6% 34,4% 0,0% 36,5%

Say1 14 33 218 1 266
Toplam Yiizde (%) 5,3% 12,4% 82,0% 0,4% 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0% | 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 23,5352 6 ,001

Agik hava panolarinda (billboard) yogun olarak yer almasina ragmen Tablo 15°de goriildiigli gibi Hiirriyet
Gazetesi’nin ilk sayfa haberlerinde yargi konusu % 8,7 olumlu, % 11,5 olumsuz; toplamda % 28,2 oraninda
yer alirken, Sabah Gazetesi’nde bu oran yalnizca % 6,2 gibi oranda olumlu; S6zcii Gazetesi’nde ise % 22,6
oraninda (%21.6 olumlu) olarak yer almistir. Bir diger deyisle gazete haberlerinde “yarg1” konusu Hiirriyet
Gazetesi’nde % 78,8, Sabah Gazetesi’'nde % 93,8, Sozcii Gazetesinde ise % 77,3 oraninda yer almamuistir.
Buradaki bulgular degerlendirilecek olursa, gazeteler politikalarina gére bu haberin verilisinde de bu
tutumlarin degistirmemisler; Hiirriyet tarafsiz goziikerek konunun hem olumlu hem olumsuz yoniinii az da
olsa dile getirirken, Sabah Gazetesi yalniz olumlu yoniinii, S6zcii Gazetesi ise konunun yalnizca olumsuz

tarafini giindeme getirmistir.
» Mesajda Teror Konusu

Ter6r konusu, yillardan beri Tiirkiye’nin en 6nemli ortak konularindan bir olmustur. Arastirmamizda bu

konunun kampanya siiresince gazetelere ne denli yansitildig1 arastirilmistir.
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Tablo 16: Mesajda Teror Konusu

Mesajda Teror Konusu
Toplam
Kodlanamiyor | Var - Olumlu | Var- Olumsuz Yok

Say1 0 17 19 68 104
Hiirriyet | Ytizde (%) 0,0% 16,3% 18,3% 65,4% | 100,0%
Yiizde (%) 0,0% 51,5% 55,9% 343% | 39,1%

Say1 1 15 0 49 65
Gazetenin adi | Sabah | Yiizde (%) 1,5% 23,1% 0,0% 75,4% | 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 45,5% 0,0% 24,7% | 24,4%

Say1 0 1 15 81 97
Sozel | Yiizde (%) 0,0% 1,0% 15,5% 83,5% | 100,0%
Yiizde (%) 0,0% 3,0% 44,1% 40,9% | 36,5%

Say1 1 33 34 198 266
Toplam Yiizde (%) 0,4% 12,4% 12,8% 74,4% | 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% | 100,0%

Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 34,005° 6 ,000

Tablo 16°da goriildiigl gibi Hiirriyet Gazetesi ilk sayfa haberlerinde “Terdr” konusuna % 34,6 gibi bir oranda
deginilirken, Sabah Gazetesi’nde bu oran % 23,1 iken So6zcli Gazetesi’nde ise % 15,5 gibi oldukea diisiik
bir oranda yer almistir. Oranlarin oldukga diislik oranda kalmasinin bir nedeni olarak, kampanya siiresince
siyasilerin bu konuya fazla deginmemis olduklar1 yorumu yapilabilir. Clinkii degisime sunulan Anayasa
maddeleri arasinda bu konuyla ilgili dogrudan bir madde bulunmamaktadir. Ancak, giiclii devlet, vatan ve

millet gibi kavramlarin dolayli olarak etkilenecek bir durumdur.

Arastirmada sorulan sorulardan bir digeri de “Sikiyonetim” konusu idi Gazetelerin her iiclinde de ¢ok diisiik
oranda yer almistir. Bu durum Hiirriyet Gazetesi’nde % 89,4, Sabah Gazetesi’nde % 98,5, Sozcii Gazetesi’nde
ise % 89,7 gibi bir oranda siki ydnetim konusu yer almadig1 seklindedir. inceledigimiz her ii¢ gazetede de

“Sikiyonetim” konusu fazla ilgi gérmemistir denilebilir.'®

» Ekonomi ile ilgili haberler:

Ekonomi haberleri Tiirkiye’nin siirekli glindeminde oldugu i¢in bu konuda da haber basliklarina ne kadar

yansidigiyla ilgili bulgularda konunun ¢ok ilgi ¢ekmedigi ve bakis acilarinin gazetelerin politikalarina gore

16 Bu nedenle, bu sorunun bulgulari tablo olarak verilmemistir.
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degistigi goriilmektedir.
Tablo18: Mesajda Ekonomi Konusu

Mesajda Ekonomi Konusu
Toplam
Var- Olumlu Var - Olumsuz Yok
Say1 17 10 77 104
Hirriyet | Yiizde (%) 16,3% 9,6% 74,0% 100,0%
Yiizde (%) 60,7% 38,5% 36,3% 39,1%
Say1 9 0 56 65
Gazetenin ad1 Sabah Yiizde (%) 13,8% 0,0% 86,2% 100,0%
Yiizde (%) 32,1% 0,0% 26,4% 24,4%
Say1 2 16 79 97
Sozcii Yiizde (%) 2,1% 16,5% 81,4% 100,0%
Yiizde (%) 7,1% 61,5% 37,3% 36,5%
Say1 28 26 212 266
Toplam Yiizde (%) 10,5% 9,8% 79,7% 100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 22,262¢ 4 ,000

Tablo 18’de goriildiigi gibi “Ekonomi” konusu Hiirriyet Gazetesi’nin ilk sayfa haberlerinde % 25,9 (% 16,3
olumlu) gibi bir oranla yer alirken bu oran % 13,8 gibi bir oranda olumlu olarak yer almistir. S6zcii gazetesinde
bu oran % 18,6 gibi oldukga kii¢iik bir oranda olmakla birlikte ‘olumsuz’ olarak verilmistir. Burada da yine
bu bulgular, degisiklik istenen maddeler arasinda dogrudan ekonomiyle ilgili bir madde bulunmamasina

baglanabilir.

Referandumda madde olarak konu edilmese de tiimii ile ilgili bir yorum yapildiginda gelecek sistemin
Cumhurbagkanlig1 sistemi oldugu bilindiginden bu konuda bir Baskanlik Sistemine basliklarda ne kadar
deginildigi ile bulguda oldukg¢a ilging olarak, konuya olumsuz olarak Hiirriyet (% 36,5) ve Sozcii (% 29,9)

gazetelerinde deginilirken; Sabah Gazetesi’nde ise bu oran sadece % 3,1°dir.
4.3. Mesajin Dili ile ilgili coziimleme

Gazetelerde yer alan mesajlarin anlasilabilir olmasi 6nemlidir. Mesajin dili ile ilgili ¢oziimleme 6 baslik altinda

gerceklestirilmistir. S6z konusu bagliklar ve ilgili olduklari tablo su sekildedir;

Mesajin anlagilabilir olmasi, mesajin dili, mesajda slogan kullanma durumu, mesajda deyim/atasozii kullanma

durumu gibi hususlar okuyucuyu etkilemede 6nemli oldugundan bu konu da aragtirmamizda irdelenmistir.
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Tablo 19:Mesajin Anlasilma Durumu

Mesajin Anlasilabilir olmasi
Toplam
Kodlanamiyor | Agik - Anlagiliyor | Agik Degil - Anlagilmryor Yok
Say1 1 89 4 10 104
g
g Yiizde (%) 1,0% 85,6% 3,8% 9,6% |100,0%
o
Yiizde (%) 8,3% 49,2% 36,4% 16,1% | 39,1%
S Say1 11 32 2 20 65
Els
§ 3 Yiizde (%) 16,9% 49,2% 3,1% 30,8% [100,0%
N
<
= Yiizde (%) 91,7% 17,7% 18,2% 32,3% | 24,4%
Say1 0 60 5 32 97
=
§ Yiizde (%) 0,0% 61,9% 5,2% 33,0% [100,0%
Yiizde (%) 0,0% 33,1% 45,5% 51,6% | 36,5%
Say1 12 181 11 62 266
Toplam | Yiizde (%) 4,5% 68,0% 4,1% 23,3% [100,0%
Yiizde (%) 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% |100,0%
Chi-Square Testi
Deger Serbestlik Derecesi Anlamlilik (P)
Pearson Chi-Square 52,362° 6 ,000

Tablo 19°de goriildiigii lizere mesajin ¢’ Anlagilma durumu” Hiirriyet Gazetesi’nde % 85,6, Sabah Gazetesi’nde

% 49,2, Sozcii Gazetesi’nde % 61,9°dur. Bu durumun yorumu yapilacak olursa, Hiirriyet Gazetesi’nin mesaj

aktarmadaki dilinin diger iki gazeteye gore daha “anlasilabilir” oldugu sdylenebilir.

SONUC

Tirkiye’de uzun yillardan beri siire gelen Parlamenter
Sistem ve Baskanlik Sistemi tartismalarinda sona
gelinmis ve 16 Nisan 2017 Referandumu ile Tiirkiye
tarihinde ilk kez bir sistem degisikligi amaci ile
yapilan referandum neticesinde baskanlik sistemini

ongoren Anayasa degisikligi kabul edilmistir.

Tirkiye Siyasi tarihinde bir doniim noktasi olarak
nitelendirilebilecek Oneme sahip olan baskanlik
sistemine geg¢is, yardimci gii¢ olarak nitelendirdigimiz
medyanin da temel konusu olmustur. Yazili basinin
ortaya c¢ikis nedeni olan bilgilendirme ve haber

verme iglevlerinin yerine getirilmesi baglaminda kitle

iletisiminde gerek toplumun yonlendirmesi ve gerekse
verilecek kararlarda etkili bir algi yonetiminin ortaya

konulmasi agisindan 6nem tagimaktadir.

Igeriginde bulundurdugu 18 madde ile bircok konuda
cok onemli degisiklikleri barindiran ve Cumhuriyetin
kurulusundan buyana ilk kez bir sistem degisikligi ile
kamuoyuna sunulan Anayasa degisikligi paketi acaba
yazili basin / medya tarafindan gercekten tarafsiz
kamuoyunu bilgilendiren konuyu degisik bakis agilari
ile topluma sunan bir bilgi fonu saglamis mudir?
Yoksa haberci ideolojik ve ekonomik kaygilarla m1

sekillenmistir?
Bu konuya aciklik getirebilmek amaciyla Sabah,
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Hiirriyet ve Sozcii gazetelerinde 26 Subat - 15 Nisan
tarihleri aras1 toplam 266 ilk sayfa haberlerinin

fiziksel ve mesaj ¢oziimlemeleri yapilmistir.

Alan arastirmasi sonucuna gore Anayasa degisikligi
paketinde yer alan maddeler konusunda yeterli

bilgilendirme yapilmadig1 goriilmiistiir.

Gazetelerde yer alan konular arasinda ozellikle
“Demokrasi” ve “Cumhuriyet” konularina yeterince
yer verilmedigi saptanmistir. Ayni oranlarda “Gelecek
nesiller” konusuna da her ii¢ gazetede de Hiirriyet
Gazetesi’nde % 70,2, Sabah Gazetesi’nde % 69,2 ve
Sozcii Gazetesi’nde % 77,3 oraninda yoktur. Giicli

Meclis konusuna yiiksek oranda deginilmemistir.

Tek adamlik konusu; Hiirriyet Gazetesi’nde %
28,8 olumlu olarak, % 26,9 olumsuz olarak; Sabah
Gazetesi’nde % 33,8 olumlu olarak ve Sozci

Gazetesi’nde % 48,5 olumsuz olarak islenmistir.

Yargi konusu; Sabah Gazetesi’nde hemen hemen
(% 93,8) hi¢ yer almazken, Hiirriyet ve Sdozcii

Gazetesi’'nde % 20 - 25 oranlarinda ye almistir.

Sabah Gazetesi haberlerinde

baskanlik sistemine ait olumsuz haberlere yer

Bagkanlik sistemi;

verilmezken, Sozcli Gazetesi bu haberleri olumsuz
yonde vermis; Hiirriyet Gazetesi ise haberleri tarafsiz

sekilde ele almistir.

Referandum ile ilgili “evet” ve “hayir” haberlerinde
Hiirriyet Gazetesi’nde % 63 oraninda ‘evet’ olarak
yer alirken, Sabah Gazetesi’nde bu oran % 95,4 ‘evet’
seklindedir. S6zcli Gazetesi’'nde ise bu oran % 58,2

hayir, % 26,5 ise kodlanamiyor seklindedir.

Fiziksel olarak incelendiginde
Hiirriyet Gazetesi % 19,6 Cumhurbagkani’na,
% 30,4 Basbakan’a, % 35,3 Kiligdaroglu'na, %
10,8 Bahgeli’ye yer verirken; Sabah Gazetesi %

50,8 Cumhurbaskani’na, % 43,1

ise gorsellerde;

Basbakan’a,

% 1,5 Bahgeli’ye; Sozcii Gazetesi ise % 5,3
Cumhurbaskani’na, %2,1 Basbakan’a, % 22,1 CHP

Bagkani1 Kiligdaroglu’na yer vermistir.

Bu da gostermektedir ki yazili basin baglaminda
incelenmis olan Sabah ve Sozcii gazeteleri, birinci
sayfa haberlerinde tarafli davranarak referandumla
ilgili “Evet” ve “Hayir” tutumlarin1 agik¢a belli
ederken; kendi goriis ve ideolojileri dogrultusunda
haber yaparak ve toplumu bu yonde bilgilendirirken,
Hiirriyet Gazetesi ise kamuoyunu yonlendirme degil,
bilgilendirme yolunu izleyerek tarafsiz habercilik

anlayigini siirdiirmiistiir.'

1 Burada, Hiirriyet’in sahipliginin Referandum siirecinde heniiz Dogan Medya Grubu’nun elinde oldugunu bir kez daha animsatmak

gerekir.
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