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OZET

Inang turizmi kapsaminda onemli bir yere sahip olan ve her yil yerli ve yabanci turistler
tarafindan ziyaret edildigi bilinen Antakya, ¢ok sayida onemli eser ve kutsal mekana sahiptir. Bu
arastirmada, Antakya’nin inang turizmi bakimindan uluslararast turizm hareketliligini saglayacak
yeterli turizm potansiyeline sahip olup olmadigimin belirlenmesi amaclannugtir.  Verilerin
toplanmasinda anket teknigi kullanilmugtir. Arastirmada farkli bakig acisina sahip iki farkl katilimct
grubundan veri toplannugtir. Birinci katilimcr grubunu olusturan Antakya’da yasayan yerel halktan,
onlarin inang turizmi hakkindaki diisiinceleriyle ve yabanct turistlere bakis acilariyla ilgili veriler
toplanmigtir. Ikinci katilimer grubunu olusturan yabanci turistlerden, Antakya ve inang turizmine
bakis acilariyla ilgili veriler toplanmistir. Arastirma sonucunda Antakya halki uluslararast turizm
hareketliliginde varis yeri olarak Antakya’min isminin on plana ¢ikmast ve yogun turizm akumina
ugramast konusunda istekli olduklarim, fakat talepteki yetersizlik ve konaklama problemlerinin yogun
yasandigini belirtmislerdir. Yabanci turistler ise inang turizmi kapsaminda Antakya’min muhakkak
goriilmesi gerektigini fakat, talebin yeterince karstlanamadigint belirtmislerdir. Bulgulara bagh
olarak konaklama igletmeleri, kamu kurumlari ve yeni arastirmacilar igin c¢esitli Oneriler
gelistirilmigtir.
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potential enough or not for the religious tourism. In the application part of this study, questionnaire
technique was used for gathering data. The analysis was done in two stages. In the first stage,
thoughts of the local people about religious tourism and their point of views to foreign tourists were
tried to determine. In the second stage, thoughts of foreign tourists about Antakya and their point of
views to religious tourism were tried to determine. In conclusion, people who live in Antakya want that
name of Antakya must come to the fore for international tourism and lots of tourists must visit Antakya
but they indicates that there is not enough demand for Antakya and there are problems related to
accommodations. Foreign tourists think that Antakya must be seen absolutely but it has some
problems about meeting the demand. Some suggestions had been developed based on the findings for
accommodation companies, public institutions and new researchers.

Key words: Tourism, Religious Tourism, Tourism Potential, Antakya

Jel Codes: Al3

1. GIRIS

Insanoglunun yaradilisinda var olan gérme ve Ogrenme istegi, ekonomik, kiiltiirel
etkenlerle eski caglardan bu yana insanlar1 seyahate zorlamistir. Zamanla biitiin diinya
insanlari etkileyen turizm olgusu bugiin ¢ok biiyiik boyutlara ulasmis ve onemli bir sektor
haline doniismiistiir (Artun, 2009: 1-6). Turizm sektoriiniin iilke ekonomisinde yeri ve 6nemi
oldukca biiyiiktiir. Milli gelire ve isttihdama olan katkisi, 6demeler dengesi iizerindeki pozitif
etkisi, yabanci sermeye yatirimlarim1 cekmekteki giicii, kalkinmadaki ve bolgeler arasindaki
gelismislik farkliliklarini dengelemekteki rolii dikkate alindiginda turizm sektdriiniin 6nemi
daha iyi anlasilacaktir. Dolayisiyla turizm sektorii turistik cekiciliklere sahip {ilkelerin
kalkinmasinda lokomotif gorevi iistelenen en 6nemli sektorlerden biri olarak tanimlanabilir
(Kozak, 2006:13). Turizm farkl kiiltiir, dil ve tarihi olan pek ¢ok insanin katildig1 kitlesel bir
hareket niteligindedir (Lundberg vd., 1995: 75-81). Turizmin gelecege yonelik devamliligini
saglamak siirdiiriilebilir bir turizm anlayisiyla miimkiindiir. Turizm arz potansiyelinin yiiksek
oldugu, yipranmamis dogal, tarihi ve sosyo-Kkiiltiirel ¢ekiciliklere sahip iilkeler, kaynaklarini
planli ve koruma-kullanma ilkelerine bagli kalarak kullanmali, bu turistik arz kaynaklarina ek
olarak turizmde iirlin ¢esitliligini saglayacak alternatif turizm aktiviteleri gelistirilmelidir
(Ceken vd., 2009: 1217). Insanlarin gerek mensubu olduklari dinin kutsal mekéanlarii ve
gerekse dini liderlerinin yasadiklari yerleri gérmek istemeleri sonucunda ortaya ¢ikan inang
turizmi 6nemli alternatif turizm tiirleri arasinda yer almaktadir (Sezgin, 1995: 9). Bu noktadan
hareketle yaptigimiz aragtirmada inan¢ turizmi agisindan onemli c¢ekiciliklere sahip oldugu
diistiniilen Antakya’nin inan¢ turizmi potansiyeli incelenmistir. Bu kapsamda Antakya’da
yasayan yerel halkin, inan¢ turizmine ve yabanci turistlere bakis acgilari arastirilmis ve
Antakya’nin inang¢ turizmi potansiyeli hakkinda bir degerlendirme yapilmistir.

2. TURKIYE’DE INANC TURIZMi

Bir alternatif turizm ¢esidi olarak goriilen inang¢ turizmi, aslinda insanlarin inanglarini
sergileme amaciyla kutsal olarak nitelendirdikleri yerleri ziyaret etmeleriyle baslamistir
(Karaman ve Usta, 2006: 474). Insanlarin devaml1 ikamet ettikleri, calistiklar1 ve her zamanki
olagan ihtiyaclarm karsiladiklar1 yerlerin disina, dini inanglarimi gerceklestirmek ve inang
cekim merkezlerini gdormek amaciyla yaptiklar1 turistik amagh geziler inang¢ turizminin
kapsamini olusturmaktadir. Dini motivasyonlarla ortaya ¢ikan bu seyahatler sirasinda turizm
isletmelerinin {irettifi mal ve hizmetlerin talep edilmesi ve gecici konaklamalardan
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yararlanilmas1 bu hareketin bir turizm faaliyeti olarak degerlendirilebilmesi i¢in bir
zorunluluktur (Avcikurt, 1997:81).

Inang turizmi bir alternatif turizm tiirii olmakla birlikte, bu turizm tiri ve kiltiir
turizmi arasindaki ayrimi yapmak kimi zaman zorlagmaktadir. Geg¢misten gelen dinsel
mekanlarin ayn1 zamanda gecmis medeniyetlere ait kiiltiirel miras niteligine de sahip olmast,
inang turizmi ile kiiltiir turizminin bir arada degerlendirilip degerlendirilemeyecegi sorusunu
akla getirmektedir (Richards, 2007: 210). Inan¢ turizmi cekicilikleri kimi zaman entelektiiel
ve kiiltire] motivasyonlarla ziyaret edilebilse de, bu alanlar1 ziyaret etme sebebinin genel
olarak din-inan¢ motivasyonu c¢ercevesinde sekillenmesi, bu cekicilikleri odak alan turistik
faaliyetlerin inang¢ turizmi kapsaminda degerlendirilmesine imkén saglar.

Din-inan¢ amaclh seyahatler 6zellikle 20. yiizyilin son ceyreginde biiyiik gelismeler
gostermistir.  Ozellikle 1990°li yillarda din-inan¢ amacli turizmde biiyiik gelismeler
yasanmistir. 1994 yilina kadar yillik inang turizmi katilimer sayis1 4.4 milyon kisiyken bu say1
giderek artmis 2006 yilina gelindiginde yillik 14.7 milyon kisiye yiikselmistir (Giizel, 2010:
90). Insanlar1 inang turizmine yonlendiren nedenler su sekilde siralamak miimkiindiir (Giizel,
2010: 90-92).

e Hac ziyaretini yerine getirerek manevi olarak rahatlamak,
Ayni1 dine mensup kisilerle tanismak ve bulusmak,
Dini vazifeleri yerine getirmek,
Dini ag¢idan 6nemli merkezleri gormek ve buralarda zaman gegirmek,
Dini gorevlerini yerine getirmek, dua etmek ve giinahlardan kurtulmak.

Inan¢ Turizmi Zirvesi’nde yapilan konusmalarda, diinyada bu amacla seyahat eden
yilda ortalama 300 milyon kisinin olduguna dikkat c¢ekilerek, inan¢ turizminin giderek
yayginlik kazandigina ve yalnizca kutsal yerlere yapilan dinsel ziyaretler olmaktan cikarak,
daha genis kitlelere yayilma egiliminde olduguna vurgu yapilmistir. Bugiin gelinen noktada,
inan¢ turizmi kapsaminda seyahat edenlerin artik eskisi gibi 50 yas ve iizerinden
olusmadigina, giderek geng¢ kusaklarin da bu tiir seyahatlere ilgi gostermeye basladiklarina
isaret edilmistir. Buna gore inang¢ turizminin 6neminin giderek arttig1 ve inang turizmine karsi
artan bir ilgi oldugu soylenebilir (Ozsahin, 2012:10).

Inan¢ turizmi acisindan bir degerlendirme yapildiginda Diinya capinda inang
turizminden elde edilen gelirin 20 milyar dolara yaklasmis durumda oldugu goriilmektedir.
Tiirklerin bu y1l hac ve umre icin 1.1 milyar dolarlik harcama yapmasi ve inang turizm i¢inde
% 5 lik payla 6nemli bir inang turizmi pazar1 olacag diisiiniilmektedir. Ug biiyiik dinin kutsal
mekanlarinin bulundugu Tiirkiye’ye inan¢ turizmi amacli yapilan ziyaretlere baktigimizda
2007 yilinda 147 bini asarak zirve noktasina ulastif1 goriilmiistiir. Ancak daha sonraki yillarda
Suriye ve Irak gibi komsu iilkelerde yasanan sorunlar, Israil ile artan gerginlik bu rakami 2013
yilinda 59 bine kadar diigtirmiistiir. 2014 yilinin ilk alt1 ayinda Tiirkiye’ye dini amagh yapilan
seyahatlerin sayis1 55 bine ulagsmast umut verici olsa da, 2007 yili rakamlarina ulagsmanin su
an icin zor oldugunu goriilmektedir. TURSAB baskam Basaran Ulusoy Tiirkiye’'nin inang
turizminde yilda en az 250 bin kisiyi agirlamasi gerektigini ve bu potansiyele sahip oldugunu
belirtmistir. Turizm bakanlig1 verilerine gore, Tiirkiye’de 43 ilde inang¢ turizmine uygun
cekicilikler bulunmaktadir (Tiirsab, 2014) .

Son donemlerde Miisliiman, Hiristiyan, Musevi ve diger din ve mezhepler i¢in
gelistirilen ©zel proje ve iirlinler yayginlagsmaktadir. Ornegin Ispanya’da Mayorka’da
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‘Hiristiyan Disneyland’, Tiirkiye’de Van Ahtamar’da Ermeniler icin ‘kutsal ha¢’li kilise,
Malezya ve Endonezya’da Islami esaslara gore calisan oteller, Avusturya gibi iilkelerde helal
et satig1 yapan restoranlar faaliyet gostermeye baglamistir. Farkli iilkelerde giindeme gelen bu
projelerin ortak noktasinin ‘din motifli’ olmasi dikkat cekmektedir (Toksoy, 2011: 36-37).

Tiirkiye topraklari Islam dinine inananlar icin cok 6nemli bir merkezdir. Tiirk-Islam
kiiltiiriiniin ve alt1 yiizyil Islam dininin 6nderligini yapmis, bir diinya imparatorlugu olan
Osmanl1 Devletinin ortaya koydugu dini eserler yaninda, manevi kimligi yiiceltilmis ‘evliya’
olarak nitelenen insanlara ait semavi dinler acisindan onemli olan ziyaret yerleri, camiler,
yatirlar, tiirbeler hemen her sehrimizde bulunmaktadir (Sargin, 2006: 4). Turizm Bakanligina
ait verilere gore Tiirkiye’ye gelen turistlerin % 4,5’i inan¢ merkezlerine ugramaktadir. TUIK
(2005) verilerine gore, Tiirkiye’ye gelen her 1000 yabanci ziyaretgciden yaklasik 6’s1, dini
amaclarla gelmektedir.

Uc semavi dinin izlerinin bulundugu Tiirkiye’de; Museviler icin Istanbul (Neve Salom
Sinagogu, Yanbol Sinagogu, Ziilfaris Sinagogu, Ahrida Sinagogu) basta olmak iizere Hatay
(Antakya Musevi cemaatinin kullandig1 500 yillik havrada el yazmasi bir Tevrat da var) ve
Sanlurfa (Harran, Museviler acisindan Hz. Ibrahim, Hz.Yakup ve Hz. Musa’nmn yasadig
topraklar olmasi nedeniyle Arz-1 Mevdut yani Hz. Ibrahim’den dolay1 vaat edilmis topraklar
icersinde kalan en 6nemli merkezlerden biridir), Hiristiyanlar icin izmir (Efes, Meryem Ana
Kilisesi, Antalya Demre St. Nicolas Kilisesi, Tarsus St. Pavlus Anit Miizesi), [stanbul
(Ayasofya Miizesi), Antakya (Saint Pierre Klisesi), Trabzon (Siimela Manastir1), Van
(Akdamar Kilisesi), Mardin (Deyrulzafaran) ve Istanbul’un sahip oldugu bircok kutsal mekan
ibadet ve inang¢ turizmi agisindan Oonem tasimaktadir. Miislimanlar i¢in kutsal sayilan ve
Islam diinyasinin kiiltiiriinii yansitan 6nemli eserler barindiran baslica merkezler arasinda ise;
Istanbul (Topkap: sarayinda kutsal emanetler, Siileymaniye Camii), Konya (Mevlana
Tiirbesi), Kayseri (Kursunlu Camii), Bursa (Ulu Cami ve Yildinm Beyazit Kiilliyesi),
Nevsehir (Haci Bektas-1 Veli Kiilliyesi), Diyarbakir (Ulu Camii), Erzurum (Yakutiye
Medresesi), Edirne (Selimiye Camii), Siirt’te (Tillo ve Veysel Karani Tiirbesi) bulunmaktadir
(Papur, 2009: 473-479).

3. ANTAKYA’NIN GENEL TURiIZM VE INANC TURIZMI
POTANSIYELI

Antakya sehri, jeomorfolojik anlamda Amanos daglar ile sehrin dogusunda bulunan
ve asinim diizliigii seklinde gelismis olan Habibineccar Dagi (509 m) ve Kuseyr Platosu
arasinda, Asi nehrinin her iki tarafina yayilmis, Karasu grabeninde yer almaktadir (Ozsahin,
2010: 1-16). Antakya, TUIK (2012) Bolgesel Istatistik verilerine gore, Tiirkiye'nin en
giineyinde yer almakta ve 689 km”lik alam kapsamaktadir. Hatay; iskenderun Korfezi,
Adana, Osmaniye, Gaziantep ve Suriye arasinda yer alan bir smir vilayetidir. Tiiik (2012) 11
Niifus verilerine gore, Hatay’1in niifusu 1.483.674 kisidir. Dini ve etnik dagilima baktigimizda,
niifus icinde Siinni Tiirkler ve Araplarin, Alevi Araplarin, Ortodoks ve Katolik
Hiristiyanlarin, az miktarda da olsa Ermenilerin ve Yahudilerin yer aldig1 goriilmektedir.

IV. yiizyilda yasamis olan tarih¢i Ammianus Marcellinus’un “diinyada hi¢ bir kent, ne
topraklarinin bereketi, ne de ticaretteki zenginligi bakimindan bu kenti gecemezdi” dedigi
Antakya, Antik¢ag’da “Dogunun Kraligesi” (Orientis Apicem Pulcrum) lakabiyla anilmistir
(Demir, 1996: 9). Inan¢ merkezleri yiizyillardir toplumun manevi diinyasina yon verme
islevinin yan1 sira egitim, kiiltiir ve sifa kurumlari olarak toplumsal hayata katki sunmuslardir.
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Antakya’daki inan¢ merkezlerinin tanitilmasi, bu kiiltiirel degerlerin evrensel Kkiiltiire
kazandirilmasini saglayacag gibi Antakya’nin tanitimina da katki saglayacaktir (Artun, 2003:
1-6).

Birgok alternatif turizm c¢esidinin yaygin olarak uygulanabildigi Hatay, Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig tarafindan hazirlanan “Tiirkiye Turizm Stratejisi Marka Kent Eylem Plan1”
(2007-2013) kapsaminda Amasya, Bursa, Edirne, Gaziantep, Konya, Kiitahya, Nevsehir,
Mardin, Sanlurfa ve Trabzon illeri ile birlikte kiiltiir turizmine yonelik kiiltiir marka kenti
secilmistir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2007: 21). Tarihi boyunca kitalar ve bolgeler arasi
ticarette cesitli bolge insanlar1 i¢in konaklama ve bir kiiltiir aligverisi merkezi olan Hatay,
Antakya'ya cesitli bolgelerden gelmis, binlerce insanin konakladigi, baska bolge insanlariyla
hem esya, hem fikir aligverisinde bulundugu, memleketlerine yeni bilgi ve fikirlerle
dondiikleri bir kiiltiir merkezi gorevi yapmustir. Farkli etnik ve dini gruplarin yasam
bicimlerinin etkilesime ugrayarak bir sentez kiiltiir olusturmasi sonucunda da “Antakya
kiiltiirii” ortaya cikmistir (Tiirk, 2006: 154). Buna bagh olarak olusan zengin bir mutfak
kiiltiirti bulunmaktadir. Geleneksel beslenme big¢imleri, gastronomi turizmi altinda kiiltiir
turizmine de kaynaklik edebilecek onemli bir deger konumundadir. Bu dogrultuda bilingli
yonlendirme ¢alismalar1 yapilarak turizme katki saglamasinin yam sira mutfak kiiltiiriimiiziin
farkli bakis acilariyla ele alinarak evrensel kiiltiire ulagsmast saglanabilir (Cevik, 1997: 194-
202).

Antakya yoOresinin tarihi ve Kkiiltiirel turizm zenginliklerinin yam sira dogal
manzaralar/ giizellikleri de vardir. Bu giizel dogal manzaralarin basinda Harbiye (Defne-
Daphne antik kenti) gelmektedir. Helenistik ve Roma donemlerinde ¢aglayanlariyla taninan
ve diinyaca iinlii bir sayfiye yeri olarak kullanilan Harbiye, zengin halk kesimi tarafindan
yapilan cok sayida koskleri, tapinaklari ve eglence yerleriyle linliiydii. Giinlimiizde antik
donemden ayakta herhangi bir yap1 kalmamistir (Hatay Valiligi, 2011: 55). Fakat halen,
lokantalari, otelleri ve pansiyonlariyla yerli ve yabanci turiste hizmet vermektedir.
Giliniimiizde el sanatlarinin da aktif olarak yapildigi, Tiirkiye’deki en 6nemli dogal ipek
tiretim ve satis merkezlerinden biridir. Tas yontuculugu ve mermer eser iiretimi aile ¢capinda
yapilmaktadir. Yorenin diger bir turizm potansiyelini ise termal sulari olusturmaktadir.
Antakya Kumlu'nun 13 km kuzeydogusundaki Hatayhamami Mahallesinin 1 km giineyinde
Hamamat mineralli sulari, 500 m kadar kuzeyinde, Hatayhamami mineralli sulari
bulunmaktadir. Romatizma ve cilde 1yi gelmekte olan, gerek saglik turizmi gerekse
rekreasyonel faaliyetler acisindan Hatay’in 6nemli bir zenginlik kaynagi olan mineralli su
kaynaklariin tespit edilerek tedavisinde yarar sagladigi hastaliklar belirlenmeli ve var olan
potansiyelin daha etkin olarak degerlendirilmesi saglanmalidir (Korkmaz ve Karatas, 2011:
359-361).

Antakya, Siimerlerden Babillilere, Perslerden Grekler ve Romalilara, Bizans, Sel¢uklu
ve Osmanlilara kadar uzanan binlerce yillik uzun bir ge¢mise sahip olan farkli kiiltiirlerle
yogrulmus, 3 semavi dinin yasatildigi, olduk¢a zengin mirasi olan bir kenttir. Gegmiste
oldugu gibi bugiin de farkli dinlere ve inaniglara mensup insanlar birlikte yasamaktadirlar. St.
Simon Stylite Manastir1, Yayladagi Barleam Manastir1 ve Keldagi Barleam Manastir1 sehrin
onemli manastirlaridir. Samandag'da Vakifli Ermeni Kilisesi, Hz. Hidir Tiirbesi; Yayladag’da
Seyh Ahmet Kuseyri Tiirbesi yer almaktadir.
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Antakya’nin inang turizmi profilini ylikselten en 6nemli merkezlerden birisi St. Pierre
Kilisesidir. Hiristiyanlar acisindan onemli bir yere sahip olan Aziz Petrus’un Hz. Isa’ya
inananlart buraya toplamasi ve Hiristiyan (Hiristos) adinin ilk kez bu kilise cemaatine
verilmesi sebebiyle St. Pierre Kilisesi dini, tarihi ve kiiltiirel anlamda biiyiik Onem
tagimaktadir. Hiristiyanlar i¢in 6nemli hac bolgelerinden birisi olmasi sebebiyle inang turizmi
acisindan Onemli bir potansiyele sahip olan bu turizm mekanina bugiine kadar yeterli
derecede ilgi gosterilmemis, gerekli yatirrm ve tanitim yapilmamistir (Erdem, 2010: 24).
Antakya sehrini inang¢ turizmi bakimindan c¢ekici kilan diger iki onemli inan¢ merkezi ise
Habib-i Neccar Camii ve Seyh Ahmet Kuseyri Tiirbesi’dir. Dolaysiyla bu inan¢ merkezleri ile
birlikte bu merkezlere hayat veren sahsiyetler hakkinda kisa bir bilgi sunmak yerinde
olacaktir.

Saint Pierre Kilisesi

Kilise, Antakya’nin 2 Km. kuzeydogusunda, Reyhanli karayolu iizerinde, Habib-i
Neccar Dagi’nin uzantis1 olan Hag¢ (Stauris) Daginin eteginde konumlanmistir. 13 metre
uzunlugunda, 9,5 metre genisliginde ve 7 metre yiiksekliginde dogal bir magaradir (Hatay
Valiligi, 2011: 36). Magaranin ilk Hiristiyanlardan bu yana kullanildig1 bilinmektedir.
Kilisenin insa edildigi magara Onceleri vaaz verilen yer olarak kullanilmistir. Daha sonra
resmi bir kiliseye doniismiistiir. M.S. 42-48 yillar1 arasinda, Hz. Isa’min &liimiinden sonra
Antakya Kilisesi’nin kurucusu ve Hz. Isa’nin havarilerinden olan Aziz Petrus, Roma’ya
yerlesmeden birkag yil 6nce Antakya’da kalmistir. Buradaki bir magarada Hz. Isa’ya
inananlar1 toplamis ve Hiristiyan (Hiristos) adi da ilk kez bu kilise cemaatine verilmistir
(Tiimbek, 2009: 134). M.S. 46-48 yillar1 arasinda Hz. {sa’nin azizlerinden Tarsuslu St. Paul,
St. Peter ile birlikte Samandag’a gelmistir. St. Paul’un ii¢ biiylik misyonerlik gezisinin
baslangicin1 da Samandag olusturmaktadir (Erdem, 2010: 24).

325 yilinda Iznik Konsiilii’nde patriklik seviyesine yiikselen kilise, Antakya Patrikligi,
Iskenderiye, Kudiis ve Istanbul Rum Fener Patrikligi ile birlikte dort biiyiik patrikligi
olusturmaktadir. 1268 yilinda Memluk hiikiimdar1 Riikneddin Baybars’in Antakya’y1 ele
gecirmesi lizerine Patriklik Sam’a tasinmistir. Kilise, 1963 yilinda Papa VI. Paul tarafindan
Hiristiyanlarin hac yeri olarak ilan edilmistir (Adam ve Katar, 2003: 161). Giiniimiizde
diinyanin ilk kiliselerinden biri olarak kabul edilen magara Anit Miize olarak islevini
stirdiirmekte olup Hiristiyan cemaat tarafindan dini térenler i¢in kullanilmaktadir. Her y1l 29
Haziran giinii din adamlar1 ve cemaatin katildigi St. Pierre Giinii (Bayrami) kutlamalari
yapilmaktadir.

Habib-i Neccar Cami

Cami, Antakya’nin 636 yilinda Miisliman Araplarin eline gectigi donemde insa
edilmis, 1268 yilinda ise restore edilmistir. Bugiinkii Tiirkiye sinirlarinda inga edilen ilk cami
oldugu kabul edilmektedir. Etrafi medrese odalar1 ile ¢evrili olan caminin kuzeydogu
kosesinde yerin 4 metre altinda Habib Neccar Tiirbesi bulunmaktadir. Cami avlusunda
bulunan sadirvan 19. yy eseridir (Erdem, 2010: 25).

Kurtulus Caddesinde bulunan cami, Hz. Isa’min havarilerine ilk inanan ve bu ugurda
canini veren bir Antakyalinin adini1 tagimaktadir. Kur’an-1 Kerim’de Habib-i Neccar ile ilgili
olaym gectigi yer olmasi bakimindan burasi kutsal sayilmaktadir. Asagida Habib-i Neccar
kissasina yer verilmistir.

64



Journal of Life Economics (JLE)

Habib-i Neccar Kissasi: Kissaya gore, M.S. 40°’li yillarda HzlIsa,
havarilerinden Yunus (Yuhanna) ve Yahya’yr (Pavlus) Antakya’ya gonderir. Bu
iki elci Antakya’ya girerken koyunlarini otlatan marangoz Habib-i Neccar ile
karsilasir (neccar, marangoz demektir). Neccar, yatalak oglunun elciler
tarafindan iyilestirilmesi iizerine Isa’min getirdigi dine iman eder. Ancak
Antakyalilar elcileri hos karsilamaz ve onlart hapse atarlar. Isa, bunun iizerine
Barnabas’1 sehre iiciincii elgi olarak gonderir. Elcilerin tiim ¢abalarina ragmen
halk Isa’mn dinine inanmaz ve onlart éldiirmeyi planlar. Bunu 6grenen Habib-i
Neccar, sehre giderek Antakyalilara “Sizden hicbir iicret talep etmeden Hakk
dinini anlatan bu elcilerin séylediklerine uyun” diye seslenir. Isa’mn elgileri de,
Habib-i Neccar da iskence altinda sehit olurlar (http://www.wikipedia.org,
Erisim:29.11.2013).

Seyh Ahmet Kuseyri Camii ve Tiirbesi

Antakya-Yayladagi yolu {iizerinde Senkoy’de 1488 yilinda dogan Seyh Ahmed
Kuseyri yasadigi donemin 6nemli evliya ve erenlerindendir. 16. Yiizyilda yasamis olan Seyh
Ahmet Kuseyri, dini bilgisi ve kerametleri ile Osmanli padisahlar1 Yavuz Sultan Selim ve
Kanuni Sultan Siileyman’in takdir ve begenisini kazanmis bir evliyadir (Koruyan, 2001: 19).

Kuseyri’nin pek cok kerameti oldugu rivayet edilmektedir. Ancak Kanuni Sultan
Siileyman’a gosterdigi (Ari, 2011: 378-379):

Seyh Ahmed 40 yaslarinda Altinozii’nde bir koprii yaptirirken, Istanbul’da
bir Yahudi padisaha “Ben senin seyhin olmak istiyorum” der. Bir keramet
gosterir. Havada ucabilmektedir. Islam alimleri bunu anlayamaz. Sultan
Siileyman buna sevinirken, bir yandan da iiziilmektedir. Bir gece riiyasinda nur
yiizlii birini goriir. O, aradigi kisinin Kuseyr’de koprii yaptirdigini anlatir.
Padisah onu makanina cagirtir. Padisah’in huzuruna c¢ikar, kararlastirilan bir
giine kadar da oradan ayrilmaz; orada konaklar. Padisaha kendini seyh olarak
tamitan kisi ortaya ¢ikar. Sahte seyh havada ucmaktadir. Seyh Ahmed bunun
lizerine ayakkabisuimin birini ¢ikarir, “Yetis ve indir onu asagi” der. Ayakkabi
havada ugan kisinin kafasina vura vura onu asagi indirir. Seyh Ahmed, bu kisinin
iki bacagr arasina Ydsin Siresi’ni koydugunu ve bunun ucmasim sagladigini
soyler Gergekten de baktiklarinda iki bacaginin arasinda Yasin Suresi vardir.
Bunun iizerine orada bulunanlar onun bir de atese girmesini ister. Bir firinda ates
yakilir. Seyh Ahmed yanan firumin icerisine girer. Firimin kapagt bir siire kapali
tutulur. Acildiginda Seyh Ahmed, iki yaminda sular akan bir yesilligin tizerinde
namaz kilmaktadir. Keramet iizerine Kanuni Sultan Siileyman Seyh Ahmed’e
Altinozii bolgesinin Sancak beyligini verir. Mizrambo’da (Senkdy) bir tekke kurar.
Bunlarin yani sira, padisah seyhin koyiinden vergi toplanmamasini, asker
alinmamasint buyurur. Kendisine verilen sancaga ait Yayladag, Hamam, Darii’l-
Benet, Fetike, Fenk, Seyhkoy civarmmin vergileri de seyhin kiilliyesine bagislanir
(Ari, a.g.e., s.379).

Islam dininde tiirbe ve yatir ziyaretleri oldukca yaygin bir gelenektir. Pek cok insan
cesitli nedenlere bagli olarak tiirbe ve yatirlara gelerek dua etmekte ve dileginin Allah
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tarafindan kabul edilmesini istemektedir. Antakya’da bulunan Seyh Ahmet Kuseyri tiirbesinin
bircok hastalig1 iyilestirdigine inanilmaktadir. Bu baglamda Kuseyri’'nin tiirbesi sadece
yurticinden degil, Fransa, Hollanda, Ingiltere basta olmak iizere yurtdisindan da pek cok kisi
tarafindan inan¢ turizmi kapsaminda ziyaret edilen kutsal mekéanlarindan biridir (Koruyan,
2001: 19). Kuseyri tiirbesinin hemen girisinde “Samedana bedel, Savranli Seyh Ahmed’in
makamina kim iltica ederse Allah’in izni ile pisman olmaz” (Ar, a.g.e., s.379) yazisi, inan¢
turizmi kapsaminda tiirbeye gelenleri karsilamakta ve davet etmektedir.

3.1. Arastirmanm Amaci ve Onemi

Inang turizmi acisindan Tiirkiye, binlerce yillik tarihi, sahip oldugu kiiltiirel ve dini
degerleri ve etnik mozaigi ile 6nemli bir potansiyele sahiptir. Ulkemizin pek cok sehri bu
anlamda zenginliklere sahip olmakla birlikte, Antakya gerek medeniyetlerin ve gerekse
dinlerin bulugsma noktasi1 olmasi agisindan ayri bir dneme sahiptir. Antakya’nin sahip oldugu
bu degerler, inang¢ turizmi acisindan oldukca genis bir potansiyel tagimaktadir. Antakya’nin
inan¢ turizminde On plana ¢ikmasi ve gelismesi, yerel halkin inan¢ turizmine bakis acisi,
tutum ve davraniglariyla iligkilidir. Yerel halkin inang¢ turizmine olumlu bakis ag¢isi inang
turizminin gelismesine katki saglarken, negatif bakis agisi inan¢ turizminin gelisimine
olumsuz etki edebilecektir. Bu baglamda calismada, Antakya’da yasayan yerel halkin, inan¢
turizmine ve yabanci turistlere bakis acilarinin belirlenmesi ve Antakya’nin inang¢ turizmi
potansiyelinin tespit edilmesi amag¢lanmistir. Arastirmada ayrica, inang¢ turizminin ekonomik
ve sosyo-kiiltiirel etkileri incelenmeye ¢alisilmis ve Antakya’nin Inang Turizmi Potansiyelinin
yerel halk ve yabanci turistlerin bakis agilariyla belirlenmesi amaglanmistir. Arastirmadan
elde edilen bulgular ile kamu ve turizm sektorii yoneticilerine Antakya’da inang¢ turizmi
politikalarinin gelistirilmesi ve iyilestirilmesine yonelik stratejileri gelistirilip uygulamalarina
katki saglanmas1 hedeflenmistir.

3.2. Arastirma Yontemi

Arastirmanin evrenini Antakya’da yasayan yerel halk ve sehre gelen yabanci turistler
olusturmaktadir. Calismanin arastirma boliimiinde, veri toplanmasi i¢in anket teknigi tercih
edilmistir. Yerel halk ve yabanci turistler ile yiiz ylize goriisiilerek anket formu
doldurtulmustur. Arastirmada yerel halk i¢in kullanilan ilk 6 soru arastirmaya katilanlarin
demografik ozelliklerini belirlemeye yoneliktir. Anketin ikinci grubunda yoneltilen sorular ise
orneklem grubunun inan¢ kavramina bakisini ve Antakya’nin 6nem tasiyan degerlerini
belirlemeyi amaclamaktadir. Anketin iiclincii boliimiinde ise yerel halkin inang¢ turizmi ile
ilgili diistincelerini, inan¢ turizminin Antakya i¢in Onemini ve inan¢ turizminin etkilerini
tespit edilmeyi amacglayan 5’11 Likert 6l¢eginin kullanildigr 13 soru yer almaktadir.

Arastirmada yabanci turistler icin kullanilan ilk 6 soru arastirmaya katilanlarin
demografik ozelliklerini belirlemeye yoneliktir. Yabanci turistler i¢in hazirlanan anketin 7-15
arasindaki sorularda seyahatin siiresi, amaci, beklenti ve sonuglarin Ol¢ctimii amaglanmistir.
Anketin {iciincli boliimiinde ise yabanci turistlere Antakya’nin inang¢ turizm agisindan
degerlendirilmesine yonelik diisiincelerinin tespit edilmesi icin 5°li Likert ©lceginin
kullanildig1r 13 soru sorulmustur. Veriler analizi yapilmak suretiyle degerlendirilerek cikan
sonuglar ¢ercevesinde yorumlamalar yapilmig, elde edilen bulgular dogrultusunda,
Antakya’nin inang turizm potansiyeli ve inang turizminin Antakya’daki yeri, 6nemi ve etkileri
belirlenmistir. Ayrica arastirma sonuclarina gére kamu ve turizm sektorii yoneticilerine
Antakya’da inan¢ turizmine yonelik yapilabilecekler konusunda 6neriler sunulmustur.
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3.3. Arastirma Bulgulan

Inang turizmi potansiyeli agisindan Antakya’nin degerlendirilmesini amaclayan bu
calismada, Antakya’nin inan¢ turizmi potansiyeli ve inan¢ turizminin 6nemi ve etkileri
belirlenmeye calisilmistir. Arastirma bulgular1 yerel halk ve yabanci turistler agisindan olmak
tizere iki grup altinda ele alinmis ve incelenmistir.

3.3.1. Yerel Halka iliskin Bulgular

Yerel halkin bakis agisiyla Antakya’da inang turizminin potansiyelinin belirlenmesine
yonelik arastirmaya rastgele secilen 118 erkek 112 kiz olmak {iizere toplam 230 kisi
katilmistir. Arastirmaya katilanlarin yas dagilimlarina bakildiginda, %40,4“ti 18-29 yas grubu,
9%23,7s1 30-39 yas grubu iken, orta yas grubu olarak adlandirilacak 40-59 yas arasindakilerin
orant %26’dir. 60 yas iistii katilimcilarin orani ise 7,9 ile arastirmada en az temsil edilen yas
grubunu olusturmaktadir. Aragtirmaya katilanlarin egitim durumu dagilimlarina bakildiginda,
%34,3’le lise mezunlarinin ve %?28,3’le lisans mezunlarinin yogunlugu olusturdugu
goriilmektedir. Katilimcilar icinde %6,5 ile ilkdgretim ve %10,9 ile lisansiistii mezunlarinin
orant daha diisiiktiir. Katilimcilardan elde edilen bir diger bilgi meslekleridir. Katilimcilar
icinde memur (%19,6), 6grenci (%19,2), serbest meslek (%16,5), ev hanimi(%15,6) ve isci
(%13,6) cogunlugu olusturmaktadir. Katilimcilarin  dini  inanglart da  sorulmustur.
Miisliimanlik inancina sahip olan katilimcilar (%70,1) cogunlugu olustursa da, katilimecilar
arasinda Hiristiyan (%18,3) ve Yahudi (%3,5) katilimcilar da vardir. Katilimcilardan ikisi ise
herhangi bir dini inanc1 olmadigini belirtmistir. Katilimcilardan elde edilen arastirma sorulari
ile ilgili cevaplar asagida 6zet olarak verilmistir.

Arastirmaya katilan yerel halktan Antakya“nin 6n plana c¢ikarilmas: gereken baslica
degerleri 1 en 6nemli 6 en 6nemsiz olmak {izere siralamalar1 istenmistir. Dinsel-tarihsel ve
kiiltiirel yerler on plana ¢ikarilmasi gereken en 6nemli yer olarak goriiliirken, yemek kiiltiirii
ikinci sirada ¢ikmis, bunu sirasiyla limanlar, deniz, dogal giizellikler ve tarimsal alanlar
izlemistir. Katilimcilarin tarimsal alanlarin Antakya i¢in cok onemli olmadigim diistindiigii
sOylenebilir. Bu bulgulara gore Antakya halkinin, sahip olduklar1 degerlerin ve inang turizmi
potansiyelinin farkinda olduklar1 ve bu degerlerin etkin tanitimi ve pazarlanmasi ile sehrin
onemli bir inang turizm merkezine doniisebilecegine inandiklar1 sonucuna ulagilmistir.

Yerel halk inang¢ turizminin bolgeye ¢esitli ekonomik ve sosyo-kiiltiirel kazanimlar
sagladigin1 belirten ifadelere biiylik Olciide katilmaktadir. Katilimcilar Antakya’nin farkhi
dinler acisindan ortak ibadet yeri oldugunu ve bu inang¢ cesitliliginin Antakya’da onemli bir
kiiltiirel zenginlik olusturdugunu diisiinmektedir. Katilimcilar Antakya’ya gelen turist sayisi
arttikca yerel halkin turiste bakis acisinin olumlu yonde degisecegine inanmaktadir.
Arastirmada, yerel halkin yabancilarin bolgedeki ibadetlerinden rahatsizlik duyup
duymadiklar belirlenmeye calisilmistir. Elde edilen veriler yerel halkin ibadetlerden herhangi
bir rahatsizlik duymadigimi gostermektedir. Ayrica yerel halkin, turistlerin yerel halkin
kiiltiirel ve ahlaki yapisim1 olumsuz etkilemedigi, turistlerin tarihi ve dinsel degerleri tahrip
ettiklerine inanmadiklar1 ve inang¢ turizmi kapsaminda Antakya’ya gelen turistlerin kiiltiirel
degerlerin (gelenek&gorenek, yeme&igme, giyim vb.) degisimine neden olmayacaklar
goriisiinde olduklar1 sonucuna ulagilmistir. Bulgulara gore; yerel halkin bakis acisiyla, inang
turizmi potansiyelinin Antakya“da varligindan ve inan¢ turizmine yerel halkin pozitif
yaklasimindan s6z etmemiz miimkiindiir. Elde edilen verilerde egitim durumunun inang
turizminin Antakya’ya sagladigi kazamimlar ile ilgili diistinceler iizerinde farklilik yaratan bir
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unsur olmasi dikkat c¢ekicidir. Egitim diizeyi yiikseldik¢e inang¢ turizminin Antakya’ya
sagladig1 kazanimlar ile ilgili olumlu diisiinceler artmaktadir.

3.3.2. Yabana Ziyaretcilerden Elde Edilen Veriler

Hatay Valiliginin verilerine gore; 2012 yilinda 351.435 yabanci turistin Hatay’a giris
yapmistir. Ancak, Hatay Valiligi tarafindan verilen yabanci turist sayisinin iilkelere gore
dagilimi verilmemekle birlikte, girislerin Suriye ve Ortadogu kaynakli oldugu bilgisi yer
almaktadir. Anket ¢alismas1 42 kadin 20 erkek toplam 62 kisiye uygulanmistir. Arastirmaya
katilanlarin yas dagilimlarina bakildiginda, %33,9“u 18-29 yas grubu, %43,5"1 30-39 yas
grubu iken, orta yas grubu olarak adlandirilacak 40-59 yas arasindakilerin orant %22,6’dur.
Arastirmaya katilan yabanci katilimcilarin egitim durumu dagilimlarina bakildiginda, %66,1
ile tiniversite mezunlarinin yogunlugu olusturdugu goriilmektedir. Katilimcilarin % 16,1°ini
lise mezunlari, %17,7’sini yiiksek lisans mezunlar1 olusturmaktadir. Yabanci katilimcilarin
mesleklerine bakildiginda % 27,4’{iniin ev hanimi, % 24,2’sinin 68renci, % 21’ini is¢i oldugu
goriilmektedir. Arastirmaya katilan yabanci turistlerin % 58,1’ini Liibnanli, % 11,3’iinli Suudi
Arabistanli, % 11,3’iinti Suriyeli, % 9,7 sini Amerikali ve geri kalan % 9,6’sin1 Almanyali,
Kuveytli ve Rusya’li turistler olusturmaktadir. Katilimcilarin % 67,7’si Hiristiyan, % 24,2°si
Miisliimanlardan olusmaktadir. Diger katilimcilar dini inancimi belirtmemistir. Antakya“da
yer alan St. Pierre, St. Simeon, Katolik Kilisesi gibi dini yerlerin coklugu ve St. Pierre
kilisesinin Ortodoks Hiristiyanlar i¢in bir hac merkezi olarak kabul edilmesinin Antakya“ya
inan¢ turizmi kapsaminda agirlikli olarak Hiristiyan yabanci turistin gelmesinde etkili
oldugunu soyleyebiliriz. Yabanci ziyaretcilerden elde edilen arastirma sorulart ile ilgili
cevaplar asagida ozet olarak verilmistir.

Yabanci ziyaretcilere kaginci kez Antakya’ya geldikleri sorulmustur. Tablo 1°de
goriildiigli gibi katilimcilarin yarisindan fazlasi inang turizmi kapsaminda bir defadan fazla
Antakya’y1 ziyaret etmistir. Antakya’nin inang turizmi agisindan yabanci turistlerce bilindigi
ve tercih edildigi tespit edilmistir. Bu baglamda, yabanci turistlerin Antakya’ya gelme
amagclarinin inang turizmi ve Antakya’nin kiiltiirel degerlerini gorme oldugu soylenebilir.

Tablo 1. Katihmci Turistlerin Antakya’ya Gelme Sikhiklarmin Dagilim

Gelme Sikhig1 n %0

Ik Kez 30 48,4
Ikinci kez 18 29.0
Uciincii kez 7 11,3
Dort ve tizeri 7 11,3
Toplam 62 100

Katilimcilara Antakya’da kag giin kalacaklar1 sorulmustur. Ziyaret siireleri ile ilgili bu
soruya katilimcilarin verdigi cevaplara bakildiginda ziyaret siirelerinin 1 ila 7 giin arasinda
yogunlastig1 goriilmektedir. Antakya’ya gelen yabanci turistlerin ziyaret siirelerinin ¢ok uzun
olmadigr goriilmektedir. Turistlerin konaklama siiresinin uzatilmasinin Antakya’ya, hem
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ekonomik anlamda hem de turist ile yerel halk arasinda kurulabilecek bagin giiclenmesi
anlaminda olumlu katkilar1 olacaktir. Arastirmaya katilan ziyaret¢ilerin  Antakya’y1
secmelerinde etkili olan faktorler Tablo 2’ de siralanmistir. Bir katilimci birden cok secenegi
isaretleyebildigi icin m’de o secenek i¢in secilme sayis1 verilmistir. Cevaplara bakildiginda ilk
kilisenin Antakya’da olmasinin ve burasinin hac icin énemli bir merkez olmasinin onemli
faktorler olarak ortaya c¢iktigi goriilmektedir.

Tablo 2. Arastirmaya Katilan Turistlerin Antakya’y:r Tercih Etmelerinde Etkili Olan
Faktorlerin Dagilim

Faktorler n %
Kiiltiirel ¢esitlilik 27 12,9
Hgi, kesif 38 18,1
3 semavi dinle ilgili bir bolge olmas1 | 17 8,1
Psikolojik nedenler 6 29
Hac 45 21,4
Ilgi gekici bir yer olmasi 34 16,2
[k kilisenin Antakya’da olmasi 43 20,4
Toplam 210%* 100

* Arastirmaya katilan yabanci ziyaretgiler bu soruya birden fazla cevap vermislerdir. n toplam
ziyaretci sayisimi degil, verilen cevap sayisini ifade etmektedir.

Antakya’ya turizm ve/veya inang¢ turizmi kapsaminda gelen turistlerin biiyiik bir
cogunlugunun, seyahatlerinden ve Antakya’nin sahip oldugu dinsel-kiiltiirel ve tarihi
degerlerinden etkilendikleri ve yerel halkin tutum ve davranislarindan memnun kaldiklar1 i¢in
ilkelerine dondiiklerinde tanidiklarina Antakya’yr ziyaret etmeleri yoOniinde Oneride
bulunacaklar tespit edilmistir.

Aragtirmaya katilan yabanci ziyaretgilerden Antakya’yr tekrar ziyaret etmelerinde
etkili olan cekicilikleri siralamalar1 istenmistir. Alinan cevaplara bakildiginda birinci sirada
dini mekanlarin varligi, ikinci sirada kiiltiirel cesitlilik, {i¢iincii sirada yerel halkin tutumu,
dordiincii sirada kolay ulasim, besinci sirada folklorik degerler, altinci sirada giivenlik ve son
olarak ise dogal alanlar Antakya’y1 tekrar tercih etmekte etkili olan ¢ekicilikler olarak ortaya
cikmistir. Bulgulara gore, yabanci turistler agisindan Antakya’nin tekrar ziyaret edilmesinde
en onemli faktoriin inang turizmi oldugu, bunun yani1 sira Antakya’nin etnik yapisinin ve yerel
halkin tutumunun, yabanci turistlerin ziyaretlerini tekrarlamalarinda etkili olmustur. Bunun
yani sira veriler {izerinde yapilan farksizlik analizleri sonucunda dini inancin Antakya’yi
Oonemli bir inang turizmi merkezi olarak gorme diisiincesi iizerinde etkili bir degisken oldugu
goriilmiistiir. Hiristiyan katilimcilar Antakya’nin 6nemli bir inang¢ turizmi merkezi oldugu
goriisiine daha yiiksek derecede katilmaktadir. Tiim bulgular sonucunda, yabanci ziyaretgilere
yonelik yapilan arastirmayla, katilimcilarin Antakya’nin sahip oldugu dinsel-kiiltiirel ve tarihi
degerleri ile 6nemli bir inang turizmi merkezi oldugu goriisiinde olduklar tespit edilmistir.

69



Journal of Life Economics (JLE)

4. SONUC VE ONERILER

Inang turizmi potansiyeli agcisindan Antakya’min degerlendirilmesi isimli bu calismada,
yerel halktan 230 kisi ve yabanci turistlerden 62 kisiye uygulanan anket calismasi ile
Antakya’nin inang turizmi potansiyeli ve inang¢ turizminin yeri, 5nemi ve etkileri belirlenmeye
calistlmistir. Yapilan arastirmada binlerce yildir farkli medeniyetlerin ve dinlerin bulusma
merkezi olan Antakya’nin yerel halk ve yabanci turistler tarafindan bilindigi ve Antakya’nin
sahip oldugu degerlerin 6nemsendigi sonucuna ulagilmistir. Ancak, inan¢ turizmi agisindan
pek cok degere sahip Antakya’nin, inan¢ turizmi potansiyelini yeterince ve etkili
kullanamadigi, inang¢ turizminden yeterli pay1 alamadigi1 soylenebilir.

Arastirmaya katilan yerel halk, Antakya’nin farkli dinler acisindan ortak ibadet yeri
olabildigine ve Antakya’ya gelen turist sayis1 arttik¢a yerel halkin turiste bakis agis1 olumlu
yonde degisecegine inanmaktadir. Yerel halkin, yabancilarin ibadetlerinden rahatsizlik
duymadiklarin1 gérmekteyiz. Ayrica yerel halkin, turistlerin yerel halkin kiiltiirel ve ahlaki
yapisint olumsuz etkilemedikleri, turistlerin tarihi ve dinsel degerleri tahrip etmedikleri ve
turistlerin kiiltiirel degerlerin (gelenek&gorenek, yeme&icme, giyim vb.) degisimine neden
olmayacaklar goriisiinde olduklar1 sonucuna ulasilmistir.

Bulgulara gore; yerel halkin bakis acisiyla, Antakya’da inang¢ turizmi potansiyelinin
yiiksek oldugu ve inang turizmine yerel halkin pozitif yaklastig1 sonucuna ulagilmistir. Ayrica,
Antakya’nin sahip oldugu degerlerin yerel halkin bakis agisiyla degerlendirildiginde:

1. Sirada; Dinsel-Tarihsel-Kiiltiirel Yerler,
2. Sirada; Antakya Yemekleri,

3. Sirada; Liman,

4. Sirada; Deniz,

5. Sirada; Dogal Giizelliklerin 6ne c¢ikarilmasi gereken degerleri oldugu sonucuna
ulasilmistir. Bu bulgulara gore Antakya halkinin, sahip olduklar1 degerlerin ve inang turizmi
potansiyelinin farkinda olduklar1 ve bu degerlerin etkin tanitimi ve pazarlanmasi ile sehrin
onemli bir inang turizm merkezine doniisebilecegine inandiklar1 sonucuna ulagilmistir.

Antakya’ya inan¢ turizmi kapsaminda gelen yabanci ziyaretgilerin cogunlugunun
Hiristiyan oldugu tespit edilmistir. Antakya’da yer alan St. Pierre, St. Simeon, Katolik
Kilisesi gibi dini yerlerin ¢coklugu ve St. Pierre kilisesinin Ortodoks Hiristiyanlar i¢in bir hac
merkezi olarak kabul edilmesinin Antakya’ya inan¢ turizmi kapsaminda agirlikli olarak
Hiristiyan yabanci turistlerin gelmesinde etkili oldugu sonucuna ulasilmistir. Arastirmada
Antakya’y1 ziyaret etme amaglarin1 belirlemekte amacglanmistir. Yabanci ziyaretcilerin
Antakya’y1 ziyaret etme amaclarinin inang turizmi ve Antakya’nin kiiltiirel degerlerini gérme
oldugu soylenebilir. Yabanci turistlerin Antakya’yr tekrar ziyaret etmelerinde etkili olan
cekiciliklerin basinda dini mekénlarin varlhig, ikinci sirada kiiltiirel cesitlilik, iiclincii sirada
yerel halkin tutumu oldugu tespit edilmistir. Antakya’nin etnik yapisinin ve yerel halkin
tutumunun, yabanci turistlerin ziyaretlerini tekrarlamalarinda etkili olmasi dikkat cekicidir.
Antakya’ya turizm ve/veya inang turizmi kapsaminda gelen turistlerin seyahatlerinden
memnun olarak iilkelerinde dondiikleri tespit edilmistir. Bu baglamda, iilkesine memnun
olarak donen her turistin Antakya ve Antakya’nin inang turizmine olumlu katkilar saglayacagi
sonucuna ulasilmistir.
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Yapilan arastirma sonucunda yaklasik binlerce yillik tarihe sahip Antakya’nin
medeniyetlerin ve dinlerin bulusma merkezi oldugunu, yerel halk ve yabanci turistlerin bu
koklii miras1 bildikleri ve sahip olduklar1 degerleri onemsedikleri soylenebilir. Ancak, inan¢
turizmi agisindan pek c¢ok degere sahip Antakya’nin, inang¢ turizmi potansiyelini yeterince ve
etkili kullanamadigi, inang turizminden yeterli pay1 alamadig1 sonucuna ulasilmistir.

Arastirma verilerinden elde edilen bulgular sonucunda yerel halka, Antakya’da
faaliyet gosteren isletmelere ve ileride Antakya’da inan¢ turizmi konusunda arastirma
yapacak akademisyenlere asagidaki 6neriler getirilmistir.

- Antakya’y1r onemli bir inan¢ turizmi merkezi kilan kutsal degerler ve yerlerin
disinda, sahip oldugu kiiltiirel degerler ve var olan hosgoriidiir. Bu baglamda hosgorii devam
ettigi siirece hem kentte baris ve huzur ortami devam edecek, hem de inan¢ turizmi ile
Antakya uluslararasi arenada taninarak gelisecektir.

- Inan¢ Turizmi kapsaminda Antakya’ya gelen yabanci turistlerin, Antakya’da kalis
stirelerinin oldukc¢a yetersiz oldugu tespit edilmistir. Bu baglamda, yabanci turistlerin kentte
kalis siirelerini arttiracak sosyal ve kiiltiirel etkinliklere agirlik verilmesinin yararli olacagi
diisiiniilmektedir.

- Isletmeler, yerel yonetimler ve sivil toplum kuruluslar1 arasinda koordinasyon
saglanarak, Antakya'nin uluslararasi arenada tanmirliginin arttirtlmas: yolunda kampanyalar
diizenlemesi, turist sayisinin artmasinda etkili olacaktir.

- Inang turizmi kapsaminda Antakya’ya gelen yabanci turistlerin iilkelerine donerken
yaninda gotiirebilecekleri Antakya’y1r ve sahip oldugu dinsel-kiiltiirel degerleri sembolize
eden {iriin, brosiir, hediyelik esya vb. materyallerin gelistirilmesi, hem ekonomik kazanim,
hem de Antakya’nin tanittmina katki saglayacaktir.

- Antakya’da turistik tesis ve yatak sayisinin arttirllmasinin ve mevcut tesislerin
konfor ve hizmet kalitesi agisindan revize edilmesinin, yabanci turist sayisinin artisinda ve
gelen turistlerin konaklama siirelerinin artisinda katki saglayacag diisiiniilebilir.
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