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MATERYALIZMIN STATU TﬂKETiMi UZERINDEKI ETKIiSiNi
BELIRLEMEYE YONELIK BiR ARASTIRMA

Fulya ASLAY"
Sevtap UNAL"™
Ozlem AKBULUT"™

Ozet: Ozellikle gelismis toplumlarda kisilerin toplumdaki konumlarmi
gostermek veya belli bir konum elde etmek igin statiiye dnem verdikleri ayrica
maddiyata dayali ve statii gdstergesi yiiksek olan {irlinleri tiiketerek itibar sahibi
olmay1 amagladiklari bilinmektedir. Bu ¢alismada kisilerin maddiyata verdikleri
Onemin gostergesi olan materyalizmin statii tiiketimi tizerindeki etkisini 6lgmek
amaglanmstir. Ayrica statil tilketimi ile materyalizmin demografik 6zellikler ile
iliskili olup olmadig1 belirlenmeye g¢alisilmistir. Caligma statiiye onem veren
kisileri kapsamas1 amaciyla bir statii gdstergesi olarak diisiiniilen plazma/LCD
televizyon  sahibi  kigiler = {izerinde  anket yontemi  uygulanarak
gerceklestirilmistir. Anket caligmasi sonucuna gore statii tiikketiminin materyalist
egilimi yiiksek kisilerde daha fazla oldugu ve materyalist egilimi yiiksek
kisilerin sadelikten kaginma, maddi varliklara sahip olarak bunlarla mutlulugu
yakalama davranisi gosterdikleri belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Statii tiiketimi, materyalizm, tiiketici davranigi

Abstract: It is a fact that especially in developed countries, people give
importance to their status for showing their positions in the society or for
holding a position. In addition, it is known that people aim to be respected by
having products which are signs of high status. In this study, it has been aimed
to measure the effect of materialism, as an indicator of people’s commitment to
their material possessions, over status consumption. Also, it has been tried to
analyze whether there is a relation among status consumption, materialism and
demographic features or not. This study has been carried out by applying a
questionnaire to people who own plasma/LCD, indicators of status. According
to the results of questionnaire, people with high tendency towards materialism
have high status consumption and these people are in the pursuit of avoiding
plainness and of finding happiness by having material possessions.

Keywords: Status consumption, materialism, consumer behave

L.Giris

Insanoglu tarihin her déneminde sayginligini ve/veya giiciinii ¢evresine
gostermek amaci ile birtakim esyalardan yararlanmistir. Bunlar ¢ogunlukla
maddi veya manevi agidan degerli kabul edilen miilk, ziynet esyasi veya kiyafet
olmustur. Baz1 egyalar kisinin toplumdaki konumunu, gorevini veya statiislinii
gostermek amaci ile kullanilmigtir. Giinlimiizde de kisiler toplumdaki
konumlarint gostermek veya belli bir konum edinmek i¢in {iriinler veya iiriin
gruplari icerisinde O6ne ¢ikan bazi markalardan yararlanmaktadirlar. Tiiketiciler
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iiriin veya markalarin, sahip olduklar1 anlamlar1 kendilerine aktararak ve iiriin
veya markanin imajindan yararlanirlar. Bu tiikketim seklinin altinda yatan temel
neden, g¢evreye birtakim mesajlar vermektir. Tiketici kisiligini destekleyen
driinleri satin alirken aymi zamanda gevresi ile iletisim kurmasinda yardimi
olacaklar1 segmeye 6zen gosterir.

Tarihin ¢ok eski donemlerinden beri yapilmakta olan statii ve gosterisgi
tiiketim olgusu ilk olarak Veblen tarafindan incelenmistir. Ilk ele alindif
donemlerde statii ve gosterisei tilketim kavramlari benzer olarak
degerlendirilmistir. Yapilan sonraki ¢alismalarda benzerlikleri olmakla birlikte
farkli durumlar1 ifade ettikleri belirtilmistir. Statii tiketimi “kisilerin statii
sembolil olan {iriinleri ¢evrelerindeki kisilere statiilerini gostermek amaci ile
satin almalarina neden olan motivasyonel bir siire¢” olarak tanimlanmigtir
(Eastman vd., 1999). Veblen’e gore tiiketimin amaci hicbir zaman sadece
biyolojik ihtiyaglarin tatmini degildir. = Tiiketimin gdsteris amaci ile de
yapilabildigini ileri siiren Veblen, toplum-ekonomi arasindaki iliskiyi sinifsal
farklilagsmalara da dayandirmistir. Her toplumda tiiketim, tiiketicinin toplumsal
statiisiinii gostermek gibi ayni derecede Onemli olan diger bir fonksiyona
sahiptir.

Materyalizm kavrami ise ilk olarak Wackman ve Ward (1971)
tarafindan arastirilmig ve arastirmacilar tarafindan “bireylerin para ve
materyalleri kisisel mutluluk ve sosyal ilerleyislerine giden bir yol olarak
gormesi” seklinde tanimlanmistir (Parker vd., 2009). Materyalizm {izerine
yapilan ¢aligmalarda materyalizm tizerinde etkisi olan unsurlar ve bu egilimlerin
kisi/tiiketici davranislar lizerindeki etkileri arastirilmistir. Materyalist degerlere
sahip bireylerin tilketme egilimlerinin yiiksek oldugunu ve s6z konusu tiikketimi
ise Ozellikli iirtinlerle gerceklestirdikleri sonucuna ulagilmistir (Fournier and
Richins, 1991; Mason, 1981; Lynn and Haris,1997). Buradan hareketle
caligmada bireylerin materyalist egilimlerinin statii tiiketimi tizerindeki etkisi
arastirilmistir.

Calisma iki boliimden olusmaktadir. Ilk boliimde statii tiiketimi ve
materyalizm ile ilgili literatiir taramasi gerceklestirilmistir. Ikinci boliimde
materyalizmin statii tiiketimi {izerindeki etkisini Ol¢meye yonelik arastirma
sonuglarma yer verilmistir.

I1.Statii Tiiketimi Kavram

Gosterisei ve statii tiiketimi ilk olarak Veblen’in sosyal siniflar iizerine
yaptig1 ¢aligmalarda detayli sekilde ele alinmigtir. Veblen gosterisgi tiikketimin
iist sosyal sinif ve bunlara benzemeye ¢alisan diger siniflar tarafindan, gosteris
amacl yapilan aligverisler oldugunu belirtmistir (Kilsheimer, 1993; Mason,
2001:26).

Pazarlama alaninda yapilan c¢aligmalarda gosterisci ve statii tiikketim
cogunlukla ayni olguyu agiklayan kavramlar olarak dikkate alinmistir. Hatta
Kilsheimer statii tiiketiminin tanimini s0yle yapmuistir; “kisinin ¢evresindekilere
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statiislinili veya prestijini gostermek amaci ile yaptigi gosterig amach tiikketimdir”
(1993:34). Arastirmacilar ¢alismalarda iki terimi birbirlerinin yerine kullansalar
da ikisinin iligkili ancak farkli kavramlar oldugunu ileri siirmiiglerdir (Eastman
vd., 1999:42); Roberts vd., 2004:64-65). Ornegin baz iiriin ve markalara sahip
olmak veya onlar1 kullanmanin yaratti§i ruh hali statii sembolii olarak
algilanabilmektedir. Cilinkii bazi iirin ve markalar1 satin alabilme, basar1 veya
giiciin en Onemli gostergelerinden birisi olarak kabul edilmektedir. Bu tiir
aligveriglerin hepsi gosteris amacl yapilmamaktadir. Buradan yola ¢ikarak
gosterisei tiiketimin tanimi sdyle yapilmustir; “kisinin toplumdaki prestijini
artirmak i¢in toplum iginde tiikketilen mal veya hizmetleri satin almasi ve bu mal
veya hizmetleri diger insanlart etkilemek ve egosunu tatmin etmek igin
kullanmasidir (O’Cass ve McEwen, 2005:27). Statii tiikketimi ise “kisilerin statii
sembolil olan iiriinleri ¢evrelerindeki kisilere konumlarimi gdstermek amaci ile
satin almalarina neden olan motivasyonel bir siire¢” olarak tanimlanmigtir
(Heaney vd., 2005:85). Statii tiiketiminde alinan iirlin veya hizmetin yiiksek
fiyath olmasi gerekli degildir. O'cass and Mcewen’e (2004) gore tiiketiciler bazi
statii sembolii olan {irlin/markalara sahip olmay1 arzularlar ve s6z konusu bu
markalara ulasamadiklarinda kisisel doyumsuzluk yasarlar. Bazi toplumlarda
sosyal bir statiiye sahip olan kisilere toplum tarafindan saygi gosterilir (Ger and
Belk, 1996).

Gosterisci ve statii tikketimi tizerine yapilan ilk ¢alismalarda ¢ogunlukla
iki kavram birlikte ele alinmis ve bu tiiketimlerde etkili olan unsurlar
belirlenmeye calisilmistir.  Ornegin gdsterisci ve statii tiiketim kiiltiirden
etkilenmektedir. Iginde bulunulan toplumun benimsedigi varlik ve zenginligi
gosterme  sekli, toplumun stati veya goOsterisci tiiketim  egilimini
yonlendirmektedir. Yani varligin agikar sekilde gosterilmesi veya statiiye gore
tiketim yapilmasim1 onaylayan toplumlarda bu tiir tiiketimler kabul
gormektedir. Kolektif kiiltiirlerde toplum ici tabakalasma ve sosyal statii
sembollerine sahip olma diger kiiltiirlere gore daha fazla kabul gérmektedir.
Ciinkii bu toplumlarda iist sosyal sinifa ait varliklara sahip olmak sayginlik ve
giic anlamindadir. Bu nedenle toplum veya grup iginde belirli bir statiiye ve bu
statiiyli destekleyecek tiriinlere sahip olmak onemlidir. Bireyci toplumlarda ise
kisiler oncelikle kendi istekleri ve mutluluklari i¢in aligveris yaparlar. Bu
nedenle bireyci toplumlarda gosterisci tiikketim egiliminin az oldugu
belirtilmektedir (Chen, 2002:33).

Kilsheimer (1993) ¢alismasinda statii tiiketimini 6l¢gmek amaci ile bir
Olgek gelistirmistir. Arastirmact statii ve gosterisci tiiketimi ayni kavramlar
olarak dikkate almig ve statii tiikketimini oldukga genis kapsamli inceleyerek bu
davranigin Onciillerini, boyutlarini ve sonuglarini arastirmistir. Statii tiikketiminin
onciilleri; statii i¢in tiikketime giidiilenme, irlinii kullanarak benligi desteklemeyi
istemek, sosyal sinif atlamayi istemek, kiiltiir, tirliniin statii sembolii icermesi ve
iirliniin fonksiyonel 6zelliklerine ¢ok fazla 6nem vermemektir. Statii tiiketiminin
lic boyutu ise, sosyallesme, statii elde etmek i¢in tiilketmeye ilgi gosterme ve
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fonksiyonel nedenler diginda satin almadir. Sonuglar ise; statii iirlinleri satin
alma, statii markalar1 se¢me, statli markalarina olumlu nitelikler atfetme, statii
iiriinleri igin farkli medya veya iletisim kaynaklar1 kullanma, bu iiriinleri satin
almak igin farkli aligveris kaliplarindan yararlanama ve oldukca diisiik fiyat
hassasiyetidir. Eastman vd. (1999) yilinda yaptiklar1 ¢caligmada statii tiilketimini
aciklayarak, statli tiikketimi Olgegini gelistirmiglerdir. Daha sonra O’Cass ve
McEwen 2005 yilinda yaptiklar calismada statii ve gosterisgi tikketimin farkli
olgular oldugunu ileri siirmiis ve bunu test etmislerdir. Sonuglara gore statii ve
gosterisei tiiketim iliskili ancak farkli olgulardir. Arastirmalarinda ayrica
kendini gosterim, cinsiyet ve Kisilerarasi etkilesimin statii ve gosteris¢i tiiketim
lizerindeki etkisini incelemislerdir. Cinsiyetin gosterisci ve statll tliketimde
belirleyici bir rolii bulunmaktadir. Kadinlarda statii ve gosterisci tiikketim egilimi
daha fazladir. Benzer sekilde referans grubundan etkilenme her iki tiiketim
seklinde de etkileyici role sahiptir. Ancak kendini gosterimin statii tiiketimi ile
iligkili, gosterisci tiikketim ile iliskili olmadigi belirlenmistir. Buna gore kendini
gosterimi yiiksek olan kisilerde statii tiiketimi yapma egilimi daha fazladir.

Goldsmith vd. 2006 yilinda pazar kurtlarinin demografik 6zelliklerini
belirlemeye ve pazar kurdu olma ile statii tilketimi ve yenilik¢ilik arasindaki
iligkiyi arastirmistir. Pazar kurtlarmi tanimlamada demografik 6zelliklerin
belirleyici olmadigini tespit etmistir. Pazar kurtlarint belirlemede yenilik¢i olma
ve statii aligverigleri daha fazla agiklayicidir.

III.Materyalizm Kavrami

Materyalizm igerdigi "materia" sodzcliginden dolay1r giinliik dilde
maddeye onem vermek anlaminda kullanilir. Bir¢ok disiplinde genis Olciide
incelenmesine ragmen kavramin ortak bir tanimi yapilamamistir. Kavram ilk
olarak Wackman ve Ward (1971) tarafindan arastirilmis; “bireylerin para ve
materyalleri kisisel mutluluk ve sosyal ilerleyislerine giden bir yol olarak
gormesi” seklinde tanimlanmugtir. Arastirmacilar tarafindan  gelistirilen
materyalizm 0Olgegi (Wackman vd., 1972) sonraki c¢alismalarda sikca
kullanilmigtir (Churchill and Moschis 1979; Moschis and Moore 1982). 1985
yilinda Belk tarafindan materyalizm oOlcegi gelistirilmis ve bu alanda en ¢ok
yararlanilan 6lgek haline gelmistir. Belk (1985) materyelizm kavramini “kiginin
diinyevi esyalara verdigi 6nem” seklinde tanimlamistir. Belk’e gore materyalist
egilimli kisiler, sahip olduklar1 ya da olamadiklar1 varliklar1 yasamlarinin
merkezi haline getirmekte ve yasamlarindaki tatmin ya da tatminsizligin en
biiyiik nedeni olarak sdz konusu bu maddi varliklar1 gostermektedirler (Parker
vd. 2009; Christopher vd. 2004).

Gegmiste oldugu gibi giinlimiiz kosullarinda da maddi varlik sahibi
olmak “itibar sahibi olmak” seklinde ifade edilmektedir (Veblen, 2005). Watson
(2003) gelismis {ilkelerdeki yasam sartlarinin materyalist yasam bigimini
zorunlu hale getirdigini ifade etmistir. Ancak yazar bu durumun ayni zamanda
insanin kendisine olan saygisinin azalmast gibi olumsuz bir bedeli oldugunu



Atatiirk Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, Cilt: 27, Sayi: 2, 2013 47

belirtmektedir. Yapilan ¢aligsmalarda materyalist degerlere sahip bireylerin fazla
miktarda tiiketim egiliminde bulunduklari ve bunun yani sira statii sahibi ve
benzersiz iiriinler tilketmeye odaklandiklar1 gézlenmistir (Fournier and Richins,
1991; Mason,1981; Lynn and Haris,1997).

Richins ve Dawson (1992) materyalizmi insanlarin tiiketim kararlarini
yoOnlendiren ve gesitli durumlarda onlar1 yoneten bir deger olarak tanimlamaistir.
Ayrica materyalist degerleri yiiksek olan bireylerin, {irlinlerden saglanan sosyal
ve psikolojik faydalarla ilgili gercek¢i olmayan beklentiler iginde olduklarini ve
satin alma sonrasi bir seylere sahip olma mutlulugunu ¢abucak unuttuklarini ve
daha fazlasini istemeye bagladiklarini ifade etmislerdir. Yaptiklar1 ¢aligmada
yiiksek diizeyde materyalist kisiler icin finansal amaglara ulagma, diisiik
diizeydeki materyalistler i¢in 0z-saygi, baskalariyla sicak iligkiler kurma ve
basar1 duygusunun 6nemli oldugunu tespit etmislerdir. Ayrica materyalizm ile
goniillii sade yasam arasinda anlamli bir iliskinin oldugu gorilmiistiir. Aym
calismada materyalizm ile gelir ve yasam standardindan tatmin olma arasinda
giiclii, aile hayatindan tatmin olma arasinda zayif bir iligski oldugu saptanmustir.
Sangkhawasi ve Johri (2007) Mercedes Benz markasini ele alarak markanin
materyalizm iizerindeki etkisini Olgmiiglerdir. Calismalarinda markanin {ig
onemli Ozelligi olan sembolik anlam, kalite ve ilgi ¢ekiciligin materyalistler
iizerinde oldukga gii¢lii etkisinin oldugunu belirtmislerdir.

Yapilan c¢alismalar sonucunda materyalizmin hem psikolojik hem de
sosyolojik bir olgu oldugu kabul gérmiistiir. Materyalizme yonelik kuramlarin
ii¢ ortak noktasi dikkat ¢ekmektedir (Odabasi, 1999:97; Richins and Dawson,
1992:309). Bunlar:

Basar1 Gostergesi Olarak Materyalizm: Materyalist egilimli bireylerin pek ¢ogu,
kendilerinin ya da bagkalarinin basarilarini, sahip olduklari mal ve paraya gore
degerlendirmektedirler. Arzulanan imaji yansitan {iriinlere sahip oldukca
kendilerini basarili addeden bu bireyler icin sahip olduklarmin maliyeti,
sagladiklar1 tatminden daha énemlidir. Dahasi, maddi varlik sahipligi basarinin
en Onemli gostergesi iken dogru diisiinmenin de ispati olarak goriilmektedir.
Sahip Olma Odakli Materyalizm: Materyalist egilimli bireyler, sahip olduklar1
ya da sahip olmayi istedikleri mal ve milkleri yasam amaglar1 haline
getirmektedirler. Materyalizm bir yasam tarzidir ve bu yasamda yiiksek
diizeyde maddi tliketimler aragtan 6te amactir. Boylece materyalizm, giindelik
faaliyetlerdeki amaclardan, yagamin anlamini olusturacak kadar genis bir alanda
kendini gostermekte ve tiiketim adeta bir tutku haline gelmektedir.

Mutluluga Erismek Odakli Materyalizm: Materyalist bireyler i¢in kendilerini
tatmin etme ve daha iyi hissetmenin vazgegilmez yolu; mal, miilk ve paraya
sahip olmaktan gecer. Pek ¢ok insan mutlulugu, kisisel iligkiler, deneyimler ve
basarilarda bulurken, materyalistler i¢in biitlin bunlar yeteri kadar Onemli
degildir. Onlara gore herkesin yasamdan tatmin olmasi sahip olduklar
varliklarla yakindan iliskilidir.



48 Fulya ASLAY, Sevtap UNAL, Ozlem AKBULUT

Pazarlama alaninda materyalizm lizerine yapilan ¢alismalarda
cogunlukla kisilerin materyalist egilimlerinin tiiketici olarak tercih ve
davraniglaria etkisi incelenmistir. Eastman vd. (1997) yilinda statii tiikketimi ve
materyalizm arasindaki iliskiyi kiiltlirler arasi1 bir c¢aligma yaparak
incelemislerdir. Amerikal, Cinli ve Meksikali 6grenciler iizerinde yaptiklari
caligmada materyalizm ve statii tliketimine farkli bakis agilarinin oldugunu
ancak her ug¢ kiltiirde de statii tiiketimi ve materyalizm arasinda iliski
bulundugunu belirlemislerdir.

Heaney vd. (2005) calismalarinda materyalizm, farkli olmak ve statii
aligverisi arasindaki iliskiyi Malezya’da 6grencilere yaptig1 bir anket ¢aligmasi
ile incelemiglerdir. Aragtirmacilar materyalizm ve statii tliketiminin iligkili
kavramlar oldugunu belirtmistirler. Buna gore materyalizm, tek, farkli olmak ve
statii aligverisi arasinda iligki bulunmaktadir. Roberts (2000) yaptig1 ¢alismada
takintili aligveris, materyalizm ve statii aligverisi arasindaki iliskiyi incelemistir.
Teksas’ta Ogrenciler iizeride yapilan anket calismasinin sonuglarina gore
materyalist kisilerde ve statii aligverisi egilimi yliksek olanlarda takintili
aligverig daha fazla goriilmektedir. Roberts vd. (2004) galismalarinda ailenin
mal varligi, yapisi ve tiketim egiliminin takintili aligveris ve materyalizm
iizerindeki etkisi incelenmistir. Ayrica takintili aligveris ile ara degisken olarak
dikkate alinan statii tiiketimi arasindaki iliski de incelenmistir. Sonuglara goére
ailenin materyalist olmasi, bir arada veya boliinmiis olmasi (6liim, ayrilma) ve
ailenin statii tiiketimi egilimi ile takintili ahigveris arasinda iliski oldugu
belirlenmigtir. Materyalist, boliinmiis ailelerde statii tiiketimi ve takintili
aligveris egilimi daha yiiksektir.

Belk (1984), yaptig1 calisma sonucunda materyalizm ve mutluluk
arasinda negatif bir iliski oldugunu 6ne siirmiistiir. Kasser ve Ahuvia (2002)
calismalarinda giliglii materyalist degerlere sahip Ogrencilerin  kendini
gerceklestirme, mutluluk ve yasama baglhilik diizeylerinin diisiik; anksiyete gibi
fiziksel rahatsizliklara yakalanma risklerinin yiiksek oldugunu ayrica bu
kisilerin endiseli ve mutsuz olduklarini belirlemislerdir. Watson (2003)
tarafindan materyalizm ile tasarruf, bor¢ ve harcama egilimleri arasindaki
iligkiler arastirilmis arastirma sonucunda yiiksek materyalist egilime sahip
bireylerin harcamalarinda (6zellikle liiks alimlar1 i¢in) daha fazla bor¢lanma
egilimi gosterdikleri ve tasarruflarini sik sik erteledikleri sonucuna ulasilmistir.

IV. Materyalizmin Statii Tiiketimi Uzerindeki Etkisi
Uzerine Bir Arastirma

A. Arastirmanin Amact, Kapsami ve Sinirlart

Onceki boliimde ifade edildigi gibi materyalizm hem psikolojik hem de
sosyal bir olgudur. Bazi kisiler i¢in mutluluga ulagmanin yolu dolayisiyla
hayatta en ¢cok 6nem verilen sey; ¢esitli varliklara sahip olmaktir. Materyalizm
kisilerin diinyaya bakis agilar1 yaninda tiiketici olarak davranislarina yon
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vermektedir. Bu kisiler igin prestij unsuru veya ¢esitli sembolik anlamlar1 olan
iirlin ve markalara sahip olmak olduk¢a Onemlidir. Statii tiikketimi ise iiriin ve
markalarin sahip olduklar1 sembolik anlamlar nedeni ile satin alinmasidir. Statii
tilketimi ile materyalizm arasindaki bu yakin iliskiden hareketle arastirmanin
amacini  materyalizmin statii tilketimi {izerindeki etkisini belirlemek
olusturmustur. Ayrica statii tilketimi ve materyalizm ile demografik 6zellikler
arasinda bir iligki olup olmadigin1 belirlemek de amaglanmistir.

Tiiketicilerin statii tiiketimlerinin belirlenebilmesi icin statli sembolii olarak
algilanan iirtin grubunun tespit edilmesi gerekmektedir. Cevaplayicilarin statii
tiketimlerini belirlemek i¢in bazi noktalara dikkat edilmistir. Bunlar;
cevaplayicinin belirlenecek olan {irline sahip ve kullanmig olmasi; ikinci olarak
iirlinlin tiiketicide sembolik anlam ifade etmesidir. Dolayisiyla segilecek olan
lriniin az rastlanilan veya az sayida kiginin sahip olabilecegi bir iiriin
olmamasina dikkat edilmistir. Bu tespit i¢in oncelikle 30 tiiketici lizerinde 6n
test yapilmigtir. Testte toplumda sahip olduklari konumlarin1 yansitan ve bu
konuma uyum saglayan f{irlinleri siralamalar1 istenmistir. Daha sonra bu
irinlerden kisiliklerini ve yasam tarzlarini yansitanlari segmeleri istenmistir.
Elde edilen sonuglar arasindan hediye edilen veya kisisel kullanima ait olanlar
(taki, siis esyasi, biblo vb) disinda yer alan ve tiim tiiketicilerin statii gostergesi
olarak algiladiklar1 plazma/LCD televizyonlar se¢ilmistir. Birey veya toplumun
diisiince ve davranis 6zellikleri ile hayat tarzi belirli bir mekan tizerinde olusup
sekillendigi icin kiiltiir kavrami cografya ile de oldukc¢a ilgilidir. (Sandal,
2007:474). Anket sosyoekonomik ve kiiltiirel 6zellikler bakimindan benzer
ozellikler gosteren ve ayni cografi bolge lizerinde bulunan Sivas ve Erzincan
illerinde ikamet eden ve plazma/LCD televizyona sahip tiiketicilere
uygulanmustir.  Dolayisiyla aragtirmanin  kapsamina iki ilde yasayan,
plazma/LCD televizyonu olan tiiketiciler déahil edilmistir. Arastirmada
katilimcilara plazma/LCD televizyonlarinin markalar dikkate alinmadan sadece
iirin grubu {izerinden sorular1 yanitlamalar1 istenmistir. Dolayisiyla
aragtirmadan elde edilen sonuglar diger {iriin gruplarina, plazma/LCD TV
markalarina ve Tiirkiye’ye genellenemez.

B. Arastirmanin Orneklem Siireci ve Analiz Yontemi

Aragtirmanin ana kiitlesini Erzincan ve Sivas illerinde yasayan
plazma/LCD televizyona sahip tiiketiciler olusturmustur. Ornekleme yontemi
olarak tesadiifi olmayan Ornekleme yontemlerinden yargisal Grnekleme
secilmistir. Arastirmanin amaci statii tilketimi yapan tiiketicilerin materyalist
egilimlerini ve bu iki degisken arasindaki iliskiyi belirlemek oldugu igin
katilimcilar, gelir diizeyi daha yiiksek olan semtlerde kisiler arasindan
secilmistir. Her iki ilden esit sayida 6rnek hacmi belirlenmis (200) ve toplam
400 anket 2011 yilinin Subat ayinda uygulanmistir. Anketler yiiz yiize goriisme
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yontemi ile tamamlanmistir. Eksik doldurulan anketlerin elenmesi sonucu 366
anket degerlendirmeye alinmistir.

Aragtirmada birincil elden veriler yiiz yilize anket yontemi ile
toplanmigtir. Anket 4 boliimden olugmustur. Birinci boliim cevaplayicilarin
plazma/LCD televizyon satin alma davranislar1 ve deneyimlerini belirlemek
amaci ile ikinci bolim materyalist egilim diizeyleri, tiglincii boliim statii
tiketimi egilimleri ve dordiincli bolim demografik 6zelliklerini belirlemeye
yonelik sorulardan olusmustur.

Materyalist degerler Richins and Dawson (1992), statii tiikketimi egilimi
Kilsheimer (1993) tarafindan gelistirilen dlgek ile ol¢lilmistiir. Statii tiiketimi
ile ilgili 14 tane degisken ve materyalizm ile ilgili 18 degisken kullanilmigtir.
Olgeklerde yer alan sorular 5°li Likert dlgegi kullanilarak (1. Tamamen
katiliyorum, 2. Katiliyorum, 3. Kararsizim, 4. Katilmiyorum, 5. Kesinlikle
katilmiyorum) sorulmustur. Veriler SPSS 17.0 istatistik programi yardimiyla
analiz edilmistir.

Verilerin analizinde frekans dagilimlari, faktor analizi, korelasyon
analizi ve ¢oklu regresyon analizi kullanilmistir.

C. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Aragtirmanin modeli Sekil 1’de gosterilmistir.

Materyalizm Pl Statii Tiiketimi

Sekil 1: Arastirma Modeli
Aragtirma modeli ve amaci1 dogrultusunda gelistirilen aragtirma hipotezi
asagida verilmistir.
H1:Materyalizmin statii tiiketimi iizerinde etkisi vardr.
V. Verilerin Analizi

A. Demografik Ozelliklere Iliskin Bulgular

Arastirma orneginin demografik 6zellikleri Tablo 1’de gosterilmistir.
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Tablo 1: Cevaplayicilarin Demografik Ozellikleri

Meslek £ | % | AylkGelir | £ | % Yas £ %
Emekli 8 | 22 | 1000ve Al | 58 | 159 | 1827 | 102 | 27.9
Memur 145 | 39.6 | 1001-2000 136 447 | 2837 | 164 | 448
Ozel Sekttr 106 | 29,0 | 2001-3000 | 98 | 26.8 | 38-47 70 | 19,1
Calisan
Ev Hanimi 15 | 41 | 3001-4000 | 29 | 7.9 4857 | 22 | 6.0
Isci 13 | 3.6 | 4001-5000 | 8 | 2.2 58-67 4 | 1.1
Orenci 23 | 63 | 50016000 | 9 | 25 | 88ve |4 |14
Uzeri

Serbest Meslek 30 8,2

Tiiccar/Sanayici 22 6,0

Egitim Durumu f % | Evsahipligi | % Evin tiiri f %

flkgretim 3 | 08 | Kendievi | 12| 423 | APSIMAN |59 | gy 5
5 Dairesi

Orta Ogretim 86 | 23,5 | Ailesineait | 95 | 26 Mu:iakll 45 | 12,3
Yiiksekokul 74 | 20,2 Kira 84 23 Dubleks 17 | 4,6
Universite 145 | 39,6 Lojman 32 | 87 Diger 3 0,8
Lisansiistd 54 | 14,8

egitim

.. Medeni

o, 0,

Cinsiyet f % Durum f %0

Erkek 238 | 65 Evli 2 16t

Kadin 126 35 Bekar 183 37,9

Tablo 1’de goriildugii gibi cevaplayicilarin %65°1 erkek, %35°1 kadin,
%61,7’si evli, %37,9’u bekardir. Cevaplayicilarin ¢ogunlukla 28-37 yas
araliginda (%44,8) bulunan, iiniversite mezunu kisilerin olusturdugu (%39,6)
gorlilmektedir. Aylik gelire bakildiginda ise cevaplayicilarin gelirinin
cogunlukla 1001-3000 TL arasinda oldugu (%44,5), ayrica anket formunda
gelirle ilgili “6001-7000 TL” ile “7000 TL {iisti” segeneklerinin olmasina
ragmen cevaplayicilarin hicbirinin 6000 TL ve {izerinde gelirinin olmadigi
(%0,0) goriilmektedir. Cevaplayicilar meslek grubu olarak ¢ogunlukla memur
(%39,6) ve oOzel sektor calisanlarindan olugmaktadir.  Cevaplayicilarin
cogunlugu (%42,3) kendi evinde oturmaktadir ve bu evlerin biiyiikk kismi
apartman dairesidir (%81,7).
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Ankete katilan tiiketicilerin ne kadar zamandir Plazma/LCD televizyona
sahip olduklar1 ve hangi marka {iriin kullandiklar1 sorulmus ve alinan yanitlar
Tablo 2°de gosterilmistir.

Tablo 2: Plazma/LCD TV ’ye Sahip Olma Yili ve Tercih Edilen Uriin Markalar:

l;l\z;z’;a/slzl(l;l; Frekans Yiizde | Plazma/LCD TV Frekans Yiizde

Olma Yil ® (%) Markas1 ® (%)

1 yildan az 76 20,8 Sony 73 20,0
1 yil 82 22,5 Samsung 58 15,9

2 yil 106 29,0 LG 48 13,2
3yil 67 18,4 Argelik 70 19,2
4yl 19 5,2 Vestel 51 14,0
Syil 10 2,7 Panasonic 15 4,1
Syil ve 5 1,4 Philips 28 7,7
T Diger 2 6.0

Tablo 2’de goriildiigii gibi tiiketicilerin ¢ogunlugu 3 yildan daha az bir
stiredir Plazma/LCD televizyona sahiptirler. En ¢ok Sony marka {iriinii tercih
etmektedirler. Bunu sirasi ile Argelik ve Samsung markalar takip etmektedir.

B. Materyalizm ve Statii Tiiketimi Olcegi Degiskenlerinin Tanmmlayict
Istatistikleri ve Giivenirlik Analizleri

Materyalizm ve statii tiiketimi dl¢eklerine ait degiskenlerin ortalamalar
ve standart sapmalar1 Tablo 3 ve Tablo 4’de gosterilmistir. Olgeklerde yer alan
sorular 5’li Likert 6l¢egi kullanilarak 1. Tamamen katiliyorum, 2. Katiliyorum,

3. Kararsizim, 4. Katilmiyorum, 5. Kesinlikle katilmiyorum seklinde
degerlendirilmistir.
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Tablo 3: Materyalizm Degiskenlerinin Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

Degiskenler Ortalama Standart
Sapma

Pahali ev, araba, giysi satin alan insanlara hayranlik 3.3619 1.4600

duyarim

Hayattaki en 6nemli basarilardan biri de maddi 3.0574 12668

varliklarin kazanimidir

Irisanlarlg sahip olc.i.uklarl seylerin miktarini basarinin bir 3.0385 12392

gostergesi olarak gérmem

Sahip oldugllm maddi varliklar hayatta ne kadar iyi 3.0110 11899

seyler yaptigimi anlatir

Insanlar etkileyen seylere sahip olmak hosuma gider 2,9201 1,2665

Dlger insanlarin sahip oldugu maddi varliklara gok 2,851 13166

dikkat etmem

Genellikle sadece ihtiya¢ duydugum seyleri satin alirim 2,7694 1,3761

Miimkiin pldugunca mal miilk kaygisindan uzak olacak 2.8425 1,1886

kadar basit yasamaya caligiyorum.

Sa1v1.1p gldugum maddi varliklar benim igin 6nemli 2,9280 12020

degildir.

F onk51yor}e1 olmayan seyler i¢in de para harcamak 32327 12850

hosuma gider.

Satin aldigim seyler beni mutlu eder 2,7961 1,3075

Hayatimda liiksii severim 3,1598 1,2817

Hayattan zevk almak icin gerekli her seye sahibim 29174 1,2275

Sahip oldugum her sey iyi bir hayat gegirmek i¢in ihtiyag 2.8698 12962

duyduklarimdir

Sahip olmadl'g}m.seylere sahip olsaydim daha iyi bir 3.1346 12601

hayatim olabilirdi

Daha iyi mad(.h varliga sahip olmak beni daha fazla 3.0247 15939

mutlu etmezdi

Daha fazla maddi varlig1 satin almaya mali giicim

yetseydi daha mutlu olabilirdim 31918 1,1703

Hoslandigim seyleri satin al'tr'laya giiclim yetmedigi bazi 3.9426 13114

zamanlar canim ¢ok sikilabiliyor

Tablo 3’de goriildiigii gibi materyalizmle ilgili degiskenlerden

“Hoslandigim seyleri satin almaya giiciim yetmedigi bazi zamanlar canim ¢ok
sikilabiliyor”, “Pahal1 ev, araba, giysi satin alan insanlara hayranlik duyarim”,
ve “Fonksiyonel olmayan seyler i¢in de para harcamak hosuma gider” ifadeleri

en yuksek ortalama degerleri almistir.
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Tablo 4: Statii Tiiketimi Degiskenlerin Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

Degiskenler Ortalama Standart
Sapma

Sosyal bir insan oldugumu diisiinmiiyorum 3,2274 1,7557
Surf statiisii oldugu i¢in iiriin satin alirim 3,1602 1,2440
Statiisii olan yeni iiriinlerle ilgilenirim 3,1667 1,2220
Kullanisli olmayan iiriinleri satin almak sagmadir 2,8876 1,4569
Sosyal etkinliklerden hoglanmam 2,9720 1,4179
?tatuyel gahlp olan iiriinler i¢in daha fazla para 3.0281 12579
Odeyebilirim

Kullanigsiz iiriinler i¢in para harcamam 2,9522 1,4163
Yalniz olmay1 bagkalariyla olmaya tercih ederim 3,1685 1,3818
Gostermelik nedenlerle triin satin alirnm 3,1145 1,4535
Uriinleri yalnizca fonksiyonel amaglari i¢in satin alirrm 2,9666 1,2898
Uriinlerin statiisii benim i¢in énemsizdir 2,9557 1,2102
Sosyal gruplara katilmaktan hoglanirim 2,8806 1,2786
Bir {iriin gosterigli ise benim i¢in daha degerlidir 3,0724 1,3224
Yeni insanlarla tanigmaktan hoglanmam 3,0339 1,4189

Tablo 4’de goriildiigii gibi statii tiikketimiyle ilgili degiskenlerden
“Sosyal bir insan oldugumu diisiinmiiyorum”, “Statiisii olan yeni {irlinlerle
ilgilenirim”, ve “Sirf statiisii oldugu igin iirlin satin alirim” ifadeleri en yiiksek
ortalama degerleri almigtir.

Materyalizm ve statii tiikketimi Slgeklerine ait degiskenlerin giivenirlik
analizi yapildiginda calismada kullanilan statii tiiketimi degiskenlerinin
cronbach alfa degeri 0,718 ve materyalizme ait degiskenlerin cronbach alfa
degeri 0,733 olarak bulunmustur.

C. Materyalizm ve Statii Tiiketimi Olceklerinin Testi

Aragtirmada materyalizm ve statii tiiketimi Olgeklerinin  6rnege
uygunlugunu test etmek amaci ile agimlayici faktdr analizi yapilmistir. Ilk
olarak materyalizm 6lgegi analize sokulmustur. Orijinal materyalizm 6l¢eginde
tek faktor bulunmaktadir. Ancak ¢alismada 2 faktor elde edilmistir. (KMO =
0,746, Barlett testi anlamlilik = 655.87, p=0.000). Tek faktér dagiliminin
aciklanan varyans ylizdesinin ¢ok diisiikk olmasi (%20) ve grafik dagilimi
dikkate almarak 2 faktor iizerinde karar verilmistir. Materyalizm Slgegine ait
degiskenlerin faktor yiikleri, varyans yiizdeleri, 6zdegerleri ve cronbach alfa
degerleri Tablo 5’de gosterilmistir.
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Tablo 5: Materyalizm Olgeginin Agimlayict Faktor Analizi Sonuglar
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Degiskenler

Faktor
Yiikleri

Varyans
Yiizdesi

Ozdegeri

Cronbac
h Alfa

F1- Maddiyata verilen 6nem

21.673

2.38

0.753

Pahal1 ev, araba, giysi satin alan
insanlara hayranlik duyarim.

0.498

Hayattaki en 6nemli basarilardan
biri de maddi varliklarin
kazanimdir.

0.732

Sahip oldugum maddi varliklar
hayatta ne kadar iyi seyler
yaptigimi anlatir.

0.599

Insanlar1 etkileyen seylere sahip
olmak hosuma gider.

0.661

Fonksiyonel olmayan seyler igin
de para harcamak hosuma gider.

0.511

Daha fazla maddi varligi satin
almaya mali gilicim yetseydi
daha mutlu olabilirdim

0.497

Hoslandigim seyleri satin almaya
giicim yetmedigi bazi zamanlar
canim ¢ok sikilabiliyor

0.502

F2.Sade yasam

21.000

231

0.698

Diger insanlarin sahip oldugu
maddi varliklara c¢ok dikkat
etmem.

0.670

Genellikle sadece ihtiyag
duydugum seyleri satin alirim.

0.793

Miimkiin oldugunca mal miilk
kaygisindan uzak olacak kadar
basit yagamaya c¢aligtyorum.

0.590

Sahip oldugum her sey iyi bir
hayat gecirmek igin ihtiyag
duyduklarimdir.

0.713

Faktor 1. Olgegin ilk faktorii “Maddiyata verilen 5nem” bashgr ile ifade
edilmistir. Faktorde yer alan degiskenlere bakildiginda basarinin ve mutlulugun
gostergesi sahip olunan maddi varliklardir. Faktorde daha fazla varliga sahip

olamamak mutsuzluk yaratir, goriisii de yer almaktadir.

Faktér 2. Olgegin ikinci faktorii “sade yasam” bashg ile ifade
edilmistir. Bu faktorde ilk faktoriin tersine fazla maddi varliga ihtiyag
duyulmadigi, sadece gerekli goriilen seylerin satin alinacagi, sade tiiketim ile
mutlu olunacagi goriisiinii yansitan degiskenler yer almistir.
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Statii tiikketimi 6lgegine faktor analizi uygulanmis ve 6l¢egin orijinalinde
oldugu gibi bir faktér elde edilmistir (KMO=0.856, Barlett testi =814,899,
p=0.000). Tablo 6’da dlgek degiskenlerinin faktor yiikleri gosterilmistir.

Tablo 6: Statii Olceginin Acimlayict Faktér Analizi Sonuglar

Degiskenler Faktor Yikleri
Surf statiisii oldugu i¢in iiriin satin alirim 0.679
Kullanisli olmayan iiriinleri satin almak sagmadir -0.606
Sosyal etkinliklerden hoglanmam 0.698
Kullanigsiz iiriinler i¢in para harcamam -0.652
Yalniz olmay1 bagkalartyla olmaya tercih ederim 0.423
Gostermelik nedenlerle iiriin satin alirim 0.751
Sosyal gruplara katilmaktan hoglanirim -0.590

Bir {irlin gosterisli ise benim i¢in daha degerlidir 0.539
Yeni insanlarla tanigmaktan hoglanmam 0.721

Statii faktoriiniin agiklanan varyans: 40.611, dzdegeri=3.65 ve cronbach
alfa=0.793"tiir. Olgekte 5 degisken elenmis ve 9 degisken yer almigtir.

D. Materyalizmin Statii Tiiketimi Uzerindeki Etkisinin Belirlenmesi

Materyalizmin statli tiiketimi {izerindeki etkisini belirleyebilmek igin
coklu regresyon analizinden faydalanilmistir. Materyalizm faktér analizi
sonucunda olusan “Sade Yasamak”, “Liikse Diigkiinliik” ve “Maddiyata Verilen
Onem” faktorleri ile statii tiiketimi arasindaki ¢oklu regresyon analizi sonuglari
Tablo 7°de gosterilmistir.

Modele gore materyalizm stati tiiketimini %14  diizeyinde
etkilemektedir. Modelin Anova ile test edilmesi sonucu a=0.01 6nem diizeyi
degiskenler arasindaki iligki anlamli sonug vermistir. Béylece arastirma hipotezi
olan “H]:Materyalizmin statii tiiketimi lizerinde etkisi vardir”, kabul edilmistir.
Tablo 8’de degiskenlerin Beta degerleri gosterilmistir.

Tablo 7: Materyalizm ve Statii Tiiketimi Modelinin Regresyon
Katsayilari ve Anova Testi Sonuglart

Bagimli degisken:

Statii tiiketimi Tahminlerin Standart
Bagimsiz degiskenler: R R? Diizeltilmis R Hatas1
Maddiyata verilen 6nem, 0.381 0.145 0.140 0.47221
Sade yasam
ANOVA Kareler Sd. Ortalama Kare F Sig.

Toplami1
Regresyon 13.668 2 6,834 30.648 0,000
Artiklar 80.719 362 0,223
Toplam 94.387 364
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Tablo 8: Materyalizm ve Statii Tiiketimi Arasindaki Coklu Regresyon Analizi
Beta Katsayilari, Varyans Enflasyon Faktorii (VIF) ve Tolerans Degerleri

Beta degerleri | Standartlastirilm | Standart T Sig. Coklu Baglant:

amis Reg. lastirtlm Istatistikleri

Katsayilar1 13 Reg.

Katsayil
arl
B Std. Beta
Hata

Bagimsiz 2,664 | 0,137 19,476 0,000 | Tolerans | VIF
degiskenler
Maddiyata 0,207 | 0,032 | 0319 6,490 0,000 | 0,978 1,023
Verilen Onem
Sade Yasam -0,093 | 0,027 -0,165 -3,364 0,001 0,978 1,023

Tablo 8’de goriildiigii gibi her iki materyalizm faktorii de modelde yer
almistir. Buna gore statii tiiketimi tizerinde en ¢ok maddiyata verilen 6énemin
(0,319) etkisi bulunmaktadir. Sade yasamin ise negatif etkisi bulunmaktadir (-
0,165). Yani statii tiiketimi iizerinde sade yasami tercih etmemenin etkisi
bulunmaktadir. Coklu dogrusal baglantiyr 6lcen VIF degerinin 10’un altinda
olmas1 degiskenler arasinda ¢oklu dogrusal baglanti olmadigi anlamina
gelmektedir (Gujarati, 2003). Tablo 8’deki VIF degerlerine bakildiginda tim
degerlerin 10°dan kii¢iik oldugu ve ¢oklu dogrusallik baglanti probleminin s6z
konusu olmadig1 sdylenebilir.

E. Statii Tiiketimi ve Materyalizm ile Demografik Ozellikler Arasindaki Iliskiler

Statli tiiketimi ve materyalizm ile demografik ozellikler arasinda
iligkinin olup olmadig1 incelenirken nominal ve ordinal degiskenlerin bir arada
oldugunda kullanilabilen nonparametrik Kendall Korelasyon analizi (Kurtulus,
2004:331) tercih edilmistir. Statii tiiketimi ile demografik 6zellikler arasindaki
iligki sonuglar1 Tablo 9’da, materyalizm ile demografik 6zellikler arasindaki
iligki sonuglar1 ise Tablo 10°da gdsterilmistir.

Tablo 9: Statii Tiiketimi ile Demografik Ozellikler Arasindaki Iliski

Cinsiyet Yas Medeni Durum | Aylik Gelir
Kor.Katsayist -0,047 0.119™ -0,071 0,195
P 0,318 0,007 0,134 0,000
n 321 321 320 321
Egitim Durumu | ikam. Edil. Evin Cinsi Meslek
0,166%* Ev
Kor.Katsay1s1 0,000 0,044 -0,017 -0,050
P 321 0,323 0,710 0,320
n 320 320 321

* Korelasyon 0,05 diizeyinde anlaml
** Korelasyon 0,01 diizeyinde anlaml1
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Tablo 9’da goriildiigii gibi ankete katilanlarin yas, egitim durumu ve
aylik gelirleri ile pozitif yonde anlamli iliski bulunmaktadir. Buna gore yas,
egitim diizeyi ve gelir arttikca statii tiiketimi yapma egilimi artmaktadir.

Tablo 10: Materyalizm ile Demografik Ozellikler Arasindaki Iliski

Demografik . Sade yasam Demografik Maddiyata Sade
degiskenler Mad(.hyat degiskenler verilen yasam

a verilen v

onem onem
Cinsiyet Egitim Durumu

Kor.Katsayist
Kor.Katsayisi 0.004 0,129%* P 0,045 -0,111
P 0.921 0,005 n 0,277 0.001
n 350 348 349 345
Yas Ikamet Edilen Ev
Kor. Katsayisi

Kor.Katsayisi 0,031 -0,146** P 0,002 0,007
P 0,456 0,001 n 0.960 0,869
n 353 349 353 349
Medeni Durum Evin Cinsi
Kor.Katsayis1
P -0,069 0,060 Kor. Katsayisi 0,029 0,010
n 0,126 0,191 P 0,508 0,816

352 347 n 352 347
Aylik Gelir Meslek
Kor.Katsayisi 0,072 -0,108%** Kor. Katsayist -0,053 0,055
P 0,080 0.001 P 0.188 0,250
n 352 348 n 353 349

** Korelasyon 0,01 diizeyinde anlaml1
* Korelasyon 0,05 diizeyinde anlaml

Tablo 10’da goriildiigii gibi maddiyata verilen 6nem ile demografik
degiskenler arasinda anlamli bir iliski bulunmamistir. Buna gore tiim
demografik gruplarda maddiyata énem verme davranisi goriilmektedir. Sade
yasamak ile cinsiyet arasinda pozitif, yas ve aylik gelir arasinda ise negatif
yonde iligki oldugu goriilmiistiir. Buna gore kadinlar, gengler ve diigiik gelirliler
daha fazla sade yasama egilimi gostermektedirler.

VI. Sonuc¢

Materyalizmin statli tiiketimi iizerinde etkisini belirlemek amaciyla
Sivas ve Erzincan illerinde ikamet eden, plazma/LCD televizyon sahibi
kullanicilar lizerinde yapilan ¢aligsmada asagidaki sonuglar elde edilmistir:

Ankete katilan tiiketicilerin ¢ogunlugunun 28-37 yas araliginda,
iiniversite mezunu, evli ve aylik gelirlerinin 1001-3000 TL arasinda oldugu,
cogunlukla memur ya da Ozel sektdr calisani olduklari tespit edilmistir.
Tiiketiciler ¢ogunlukla 3 yil ve daha az zamandir Plazma/LCD televizyon
sahibidirler.
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Materyalizm ve statii tilketimi Olgeklerinin 6rnege uygunlugunu test
etmek icin agimlayict faktor analizi yapilmis ve materyalizm oOlg¢eginde
“Maddiyata Verilen Onem” ve “Sade Yasamak” faktorleri elde edilmistir. Daha
sonra tiiketicilerin sahip oldugu materyalist egilimlerin statii tiikketimi {izerinde
etkili olup olmadig1 incelenmis ve materyalizm faktorlerinin statii tiiketimi
iizerinde %14 oraninda etkili oldugu tespit edilmistir. Boylelikle materyalist
egiliminin statii tiilketimini artiracagi sonucuna varilabilir. Elde edilen sonuglar
ile literatiirde yapilmis bazi ¢aligmalar (Fournier and Richins, 1991;
Mason,1981; Lynn and Haris, 1997, Wang ve Wallendorf, 2006., Eastmen vd.,
1997., Heaney vd., 2005) arasinda paralellik oldugu belirlenmistir.

Tiiketicilerin demografik 6zellikleri ile statii tiiketimleri ve materyalizm
egilimleri arasinda iligski olup olmadigi incelenmistir. Yas, egitim diizeyi ve
gelir arttikca statii tiiketimi yapma egilimi artmaktadir. Bu sonugtan hareketle
yetigskinlerde, yiiksek egitim alanlarda ve geliri yiiksek tiiketicilerde statii
tiketimi egilimi daha yiiksektir. Materyalizm ile demografik ozellikler
arasindaki iliskiler incelendiginde, maddiyata 6nem verme ile demografik
degiskenler arasinda herhangi bir iligki belirlenmemistir. Buna goére tiim
demografik gruplarda maddiyata énem verme davranisi goriilmektedir. Sade
yasamak ile cinsiyet, yas ve aylik gelir arasinda iliski bulunmaktadir. Buna gore
kadmlar, gengler ve diisik gelirliler daha fazla sade yasama egilimi
gostermektedirler. Yiicel Dogan da (2010:68) demografik 6zellikler ekseninde
tiikketicilerin materyalist egilimlerini karsilastirdigi c¢alismasinda cinsiyet,
medeni durum, yas, egitim ve gelir diizeyi itibari ile materyalist egilimlerde
anlamli diizeyde farkliliklar oldugunu savunmustur.

Elde edilen sonuclar dogrultusunda statii tilketiminin materyalist egilimi
yiiksek kisilerde daha fazla yapildig: belirlenmistir. Materyalist egilimi yiiksek
kisiler maddi varliklara sahip olmak, bunlarla mutlulugu yakalamak ve
sadelikten kacinma davranislari gostermektedirler. Bu dogrultuda iiriin ve
markalarimi statli tiiketimine yonelik konumlandirilan igletmelerin, iirlinlerini
cesitli varliklara sahip olmak ve bundan mutluluk duymak igin tercih eden
tiketicilerin  oldugunu dikkate almalar1 gerekmektedir. Bu nedenle
tanitimlarinda o {riine sahip olmanin, toplumda yaratacagi etki ve kisiye
kazandiracagi statiiniin vurgulanmast materyalist egilimi yiiksek olan
tiiketicilerin beklentilerine cevap verecektir.

Hem materyalizmin statii tiiketimi {izerindeki etkisini 6lgen hem de
materyalizm ile statii tiiketiminin demografik ozellikler ile iliskisini ortaya
koyan bu ¢aligmanin literatiire katki saglayacagi diigiiniillmektedir.
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