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CORUM LEBLEBISi VE HEDIiYELiK KUTUDAKI GEZGiN KENT BELLEGi
IMGESI

*

CORUM ROASTED CHICKPEA AND TRAVELER CITY MEMORY IMAGE IN
THE GIFT BOX

Ahmet Emin SAHINER*

0Z: Bu calismada; bir kentin dogal, tarihi ve kiiltiirel mirasinda yer alan bir égenin kiiltiirel
imgeye, bu imgenin de kiiltiirel ekonomik alanda ve kiiltiir turizminde kenti simgeleyen bir
markaya doniismesi ele alinmistir. Calismanin amaci, Corum leblebisi 6rneklemi {izerinden
kiltiirel kiiresellesme karsisindaki yerelin 6ne ¢ikma siireglerinde kent imgelerinin rolii ve
onemini tartismaktir. Konuyla ilgili yazili ve elektronik kiiltiir ortamindan dokiiman analizi
teknigiyle veri toplanmis ve bu veriler incelenmistir. Corum leblebisinin yerel isletmeciler
tarafindan agilan sanal/dijital alandaki genel ag sayfalar1 incelenmis, e-ticarete doniisen
leblebicilik meslegini lizerinde durulmustur. 21.yiizyilda bir kent i¢in bir iiriintin “anavatani”
sayllmak yerine, o lriini kiltiirel bir imge olarak kiiltiirel ekonomik alanda kullanip ¢ok
yonlii kazang elde edebilmek ve kiiltiir turizmi alanindan pay alabilmek daha 6nemlidir.
Corum leblebisinin, kiiltiirel imge olarak ekonomik alandaki varlig: ile kiltir turizmine
katkilar1 degerlendirilmis, Tiirk hediyelesme gelenegi baglaminda Corum leblebisinin yerel
isletmelerde ve genel ag sayfalarindaki satislarda kullanilan hediyelik leblebi kutularinin
yaraticl tasarimlarina kentin belleginin yansitildigi gorilmiistiir. Kentin dogal, tarihi ve
kiltiirel mirasinin hediyelik leblebi kutularina yansitilmasi kiltiiriin korunmasina,
yasatilmasina, siirdiiriilebilir olmasina, kiiltiirel ekonomik alanda kente katki saglayarak
kiltiir turizminin artmasina vesile olmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirel imgeler ve kent bellegi, Corum leblebisi ve leblebicilik, kiiltiir
ekonomisi-turizmi, e-ticaret alani, yaratici tasarimlar ve hediyelik kutu

ABSTRACT: In this study; the transformation of an element in the natural, historical and
cultural heritage of a city into a cultural image and this image into a brand symbolizing the city
in the cultural economic field and cultural tourism is discussed.The aim of the study is to discuss
the role and importance of urban images in the processes of local prominence against cultural
globalization through the sample of Corum roasted chickpeas.Data were collected from the
written and electronic cultural environment on the subject by document analysis technique and
these data were examined.The general web pages of Corum roasted chickpea in the
virtual/digital area opened by local operators were examined, and the profession of roasted
chickpeas, which turned into e-commerce, was emphasized. In the 21st century, it is more
important for a city to be able to use that product as a cultural image in the cultural economic
field, to gain a multi-faceted income and to get a share from the field of cultural tourism, rather
than being considered the “homeland” of a product. The presence of Corum chickpeas in the
economic field as a cultural image and its contribution to cultural tourism were evaluated; in
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the context of the Turkish gift-giving tradition, it has been observed that the memory of the city
is reflected in the creative designs of the gift boxes of the Corum roasted chickpeas used in local
businesses and sales on the general web pages. reflecting the city's natural, historical and
cultural heritage on gift chickpeas boxes; to preserve, sustain and sustain the culture; it
contributes to the increase of cultural tourism by contributing to the city in the cultural and
economic field.

Keywords: Cultural images and urban memory, Corum chickpeas, cultural economy-tourism, e-
commerce area, creative designs and gift box

Giris

Insanin kendisini ve dogay1 tanima ve anlamlandirma ¢abalar
diisiinsel-bilimsel calismalarin c¢ikis noktasi olmustur. Bilimsel calismalar
¢agin imkan verdigi dlciide ilerlemeye devam etmistir. Bu baglamda kavram
ve terimlerin karsiladig1 anlamlar; yontem, teknik ve yeni bakis acilarinin
yansimasinin nheticesi olarak degisiklige ugramistir. Bilim diinyasinda
kiltiir, insanoglunun dogaya kattiklarinin biitiinii olarak degerlendirilmeye
baslanmis ve bu dogrultuda “geleneksel ekolojik bilgi (GEB) insanlarin cevre
ile iliskisiyle baglantili, kusaktan kusaga aktarilan kiimilatif bilgi, inang¢ ve
uygulamalar olarak” tanimlanmistir (Yolcu ve Aga, 2019: 863).

Kiltiiri biitlinsel olarak inceleme ¢abalar1 disiplinlerarasilik
kavramina sosyal bilimler baglaminda da kapi aralanmasina yol agmstir.
Bilimsel alanlarin birbiriyle yakinlasmasi, disiplinlerarasi ¢alisma
prensibinin gelismesiyle kiltiir ve ekonomi kavramlari yan yana
gelebilmistir. Bununla birlikte kiiltiir, yonetilebilecek bir alan sayilmistir.
Son yillara kadar “kiiltiir” ile ilgilenen bilim dallarinin yaninda, ekonomi
bilimi de c¢esitli yonlerden gelistirdigi yaklasimlarla kiiltiir ydnetimi
konusuna egilmektedir.

Halkbilimi disiplini acisindan bakildiginda bu alanin kiiltiirti ¢ok yonlii
olarak ele alma amaci tasidigi goriiliir. “Halkbilimi, 6zlinde bir kiiltiir iletisim
incelemesi ve ¢oziimlemesi bilimidir. Bu disiplinin merkezinde insan vardir
ve asll inceleme alani insanin iretip tiikettigi unsurlarin iletisimsel ve
sanatsal 6zellikleri bulunmaktadir” (Keskin, 2019: 931). Tiirk halk bilimi
alaninda, “kiltiir yonetimi” ve “kiltiir ekonomisi” kavramlariyla birlikte
kullanilan kavramlardan birisi de “folklorizm”dir. Bati'da uygulamali
halkbilimi ¢alismalarinda énemli bir yer isgal eden folklorizm kavramini
Ozkul Cobanoglu su sekilde aciklar:

“Modernlesme ile baslayan ve folklor tiriinlerini kendi dogal baglamlarinin disinda
bir pazarlanabilirlige iten turizm hareketine ‘folklorizm’ (folklorism) veya
‘folklorismus’ adi verilmektedir. {lk baslarda gelip gecici olarak diisiiniilen ve
yeterince dikkate alinmayan bu hususun zaman i¢inde kendi ‘otantigi'ni ortaya
cikardigl ve tabii baglami icindeki biinyeye uyum sagladigi goriilmektedir”
(Cobanoglu, 1999: 11).

Cobanoglu'ndan  hareketle folklorizmin kiiltiirel  unsurlarin
cekiciliginden ve ticarilesmesinden otiiri ortaya ¢ikmis turizm hareketi
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oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla geleneksel kiiltiir unsurlarinin ekonomiyle
birlesmesi, turizm iizerinden gerceklesmektedir. Bu baglamda kiltiiriin
ekonomik ve yonetilebilecek bir alan olarak diistiniilmesi 20.yiizyilin sonuna
rastlamistir. Nebi Ozdemir; kiiltiir ekonomisi calismalarinin diinyadaki
gelisimi hakkinda Adorno ve Hesmondhalgh’dan su sekilde aktarmaktadir:

“Ozellikle, 1960 ve 1970li yillarda kent ve sanayi folkloru aragtirmalarinin ortaya
ciktig1 Almanya’da, kentlerin kiiltiir ekonomisi, ayrintili bir sekilde incelenmeye
baglanmistir. Bu c¢alismalarda, Frankurt Okulu mensuplarimin Kkatkilar
yadsinamaz. Nitekim Theodor Adorno ve Max Horkheimer'in Aydinlanmanin
Diyalektigi adli eserlerinde ilk kez kullandiklari, genelde karamsar ve olumsuz bir
yaklasimla ele aldiklar1 ‘kiltir endiistrisi’ terimi, bunun kanitidir” (Ozdemir,
2012:9).

Ozdemir’in (2012: 12) de ifadesiyle; onlara gore kiiltiir ve sanat
Uriinleri 0zgiinligiinden wuzaklastirilip metalastirilmakta ve kiltiri
olusturan insan nesnelestirilmektedir. Ancak bu goriisiin olumsuzlugunu
lzerinde tasiyan kiltlir endiistrisi/endiistrileri teknolojik gelismelerle
birlikte gelisimini hizlandirmis, ekonomik bir alana “kiiltiir ekonomisi” veya
“kiiltiirel ekonomi” alanina doniismiistiir. Kiiltiir ortamlarinin degismesi ve
doniismesi ile insanligin kiiltiirel hafizasi yeni alanlar dogurmustur. Boylece
kiltiiriin yaratildigy, aktarildig: ve tiiketildigi bellek de elektronik, sanal ve
dijital ortama ge¢mistir.

UNESCO Kiiltiirel Miras Sozlesmeleriyle, diinyadaki farkh kiiltiirlerin
“tektiirlesmesi’nin 6nline ge¢mek, farkliigi korumak, yasatmak ve
strdiriilebilir kilmak icin kiiltiirel bellek ve kiiltlirel imge calismalarini
onemsemektedir. Kiiltlirel imge kavrami ile neyin kastedildigine gecmeden
once imge kavrami tizerinde durmak gerekir.

“1mge" kavrami; resim, edebiyat, psikoloji, sosyoloji, miihendislik,
mimari... gibi pek ¢ok alanda kullanilmaktadir. Her alan i¢in farkh ve 6zel
anlamlar yiiklenen sozciik; TDK Tirkee Sozliikte “zihinde tasarlanan ve
gerceklesmesi 6zlenen sey, hayal, hiilya; genel goriniis, izlenim, imaj; duyu
organlarinin distan algiladigi bir nesnenin bilince yansiyan benzeri;
duyularla algilanan, bir uyaran s6z konusu olmaksizin bilingte beliren nesne
ve olaylar” seklinde tanimlanmistir (URL-1). Bu tamimlamayla imge
kavramini kullanan bilimler, yukarida verilen temel anlamlarin yanina yan
anlamlar da dahil ederek imgenin terimsel anlamlarinin olusmasini
saglamaktadir. Imge kavramindan sonra kent imgesi kavraminin ilk kez
Kevin Lynch tarafindan 1960 yilinda yayimlanan “Kent imgesi” adh
calismasinda kullanildigini belirten Akkaya sdyle devam etmektedir: “Kent
imgesi dis cevrenin genellestirilmis bir zihinsel resmidir. Hem anlik
duygularin hem de o gevre ile gecmis deneyimlerin bir iiriinii ve edinilen
cevresel bilgileri yorumlama ve davranislar1 yonetmede dayanak olarak
kullanilmaktadir” (Akkaya, 2016: 32).

TDK Bilim ve Sanat Terimleri Sozliiglinde kent imgesi; “tasar,
diizenlenisi, goriiniimii ve yapilarinin yapitasaricilik 6zellikleriyle, bir kentin
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insanda biraktig1 izlenim” seklinde tanimlanmaktadir (URL-2). Bu tanimda
kent imgelerinin fiziki 6zelliklerinden hareketle mimari yapilarinin insanda
biraktig1 izlerin kastedildigi soOylenebilir. Kent imgeleri, kiltiir bilimi
acisindan kiiltiirel imgeler olarak degerlendirilmektedir. M. Ocal Oguz,
“Kiiresellesme ve Uygulamali Halkbilimi” adli ¢alismasinin “Halk Bilimi
Calismalarinda imgeleri One Cikarmak” bashgini tasiyan yazisinda kiiltiirel
imgeyi “...secilmis, meshurlasmis, islenmis ve tlizerinde uzlasilmis kiiltiirel
verimler” (2002: 59) olarak tanimlamakta ve kiiltiirel imgelerin kiiltiir
turizmi ac¢isindan 6nemine vurgu yapmaktadir.

Kiltliri duragan, sabit ve degismez nitelikte varsayan anlayisin
gelistirdigi “kiiltiirel miras” kavraminin yerine Ozdemir (2012: 107) J.
Asmann’a atifla “kiiltiirel bellek” kavramini benimsemektedir. Kiltiirel
bellekten c¢ikan, yoreye bolgeye ait “meshurlasmis” kiiltiirel imgeler de
kiltiird turizm ile bulusturmaktadir. Bugiinkii turizm anlayisi bir deneyim
alany, turist de “deneyim avcisi” olarak ifade edilmektedir. Kiiltiir turizminin
bir icerik alani oldugundan ve ekonomisinin varligindan bahsederken
“ulusal/boélgesel ve kiiresel rekabet acgisindan temel belirleyicinin igerik”
olduguna dikkat ¢ekilmektedir (Ozdemir, 2012: 229-234).

Kiiltiirel imgeler, yerelin ulusala, ulusalin uluslararasi boyuta
tasinmasiyla ait oldugu kiiltiirii kiiresellesmeye karsi koruyan ve Oguz’'un
ifadesiyle “yanginda ilk kurtarilacaklarin basinda” yer alan kiiltiirel
degerlerdir (2002: 59). Her yo6renin, kentin ve bolgenin kendine has, ortak
kiltirden ayrilmis farkli ozellikleri, Kkiiltlirel imgeleri bulunmaktadir.
Yoreye/bolgeye ait “meshur” kiiltiirel degerlerin kiiltiirel imgeye doniismesi
icin, o bolgenin adi gectiginde meshurlasmis olan seyin insanlarin aklina
gelmesi veya bir baska ifadeyle meshur olan seyin adi duyuldugunda ait
oldugu yorenin/bolgenin akla gelmesi gerekmektedir.

Diinya’da en fazla turist ¢eken {iilkelerin, kiiltiirel imge c¢alismalarina
en fazla 6nem verenler oldugu da goriiliir. ABD, “Beyaz Saray”, “Pentagon”,
“Las Vegas”, “Coca Cola”, “E. Tylor”...” gibi pek cok imgeyle; Fransa,
“kozmetik”, “otomotiv”, “festival”, “sinema” ... gibi pek ¢ok alanda 6ne ¢ikan
isim ve markalariyla bilinmekte ve turist cekmektedir. Kiiltiirel bellekten,
kultiirel imgelerin ve markalarin olusturulmasinda “yaraticilik” 6nemli bir
alandir. “Meshur seyler”, yaraticilikla kiiltiirel imgelere doéniismekte ve
bunlar da kiiresel oOlcekte tanmimirlikla beraber markalar haline

gelebilmektedir (Ozdemir, 2012:108-111).

Kiiltiir bilimi kapsaminda imge arastirmalari i¢in li¢ asamali bir
calismanin yapilmasina isaret edilmektedir. Bunlardan ilki “kltiirel bellegin
olusturulmasi”dir. Birinci asamada yoreye/bolgeye ait “dogal, tarihi ve
kiiltiirel” unsurlarin icinden 6ne ¢cikan imgeler belirlenmektedir. Bir kentin
dogal giizellikleri, kazilardan ¢ikan kalintilar1 veya oraya ait bir uygulama
(ritliel) imge seciminde kullanilmaktadir. Bu sayede kiiltiirel bellege veriler
ve bilgiler biriktirilmektedir. Ikinci asama “kiiltiirel imgelerin yaratimi”dr.
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Ikinci asamada Kkiiltiirel bellekte éne ¢ikanlar amatér veya uzman kisiler
tarafindan kullanilarak kiiltiirel imgeye doniismektedir. Tiirkiye'de
genellikle yereldeki aktorler tarafindan kullanilan bu imgelerin biiyiik
¢ogunlugu yaraticiliktan uzaktir. Uzman Kisiler veya yaraticilik 6zelligi
bulunanlar, kiiltiirel imgeleri daha etkili tasarimlara doniistiirebilmektedir.
Tiirkiye’de kentsel imgelerin biiyiik cogunlugu dogal veya tarihi unsurlardan
olusmaktadir. Ornegin; Kayseri'nin Erciyes Dagi, Van'in Van Gélii, Rize’nin
¢ay1 vb. Bunlarin yaninda yo6reye/kente ait yasama sekillerinden, yemek,
giyim-kusam, el sanatlar1 gibi kiiltiirel unsurlar éne ¢ikmaktadir. Ornegin;
Yozgat'in Arabasi yemegi, Kayseri'nin pastirmasi, Corum’un leblebisi vb.
Imge arastirmalarinin  {iciincii asamasi ise “kiiltiirel imgelerin
gosterilmesi”dir (Ozdemir, 2012: 112-118). Bununla birlikte dogal, tarihi ve
kiiltiirel olarak dne ¢ikan imgelerin islevsel yeni tasarimlarinin yapilmasi;
yorenin, kentin hatta iilkenin tanitimina ve kultiir turizmine yeni kapilar
agmaktadir.

Corum’un Kiiltiirel imgesi Leblebi

Karadeniz Bélgesi'nin Orta Karadeniz boliimiinde yer alan Corum ili
31.12.2022 tarihli TUIK verilerine gére bes yiiz yirmi dort bin (URL-3)
niifusa sahiptir. ilin tarihine bakildiginda pek ¢ok medeniyete ev sahipligi
yapan bir bolgenin icinde yer aldig1 goriilmektedir. Sehrin tarihi ge¢misi
“Kalkolitik donem”den baslamaktadir. Corum ve civarinda yapilan kazilarda
Bogazkoy, Alacahoylik, Biiytik Giilliicek, Eskiyapar gibi yerlesim yerlerinden
cikarilmis pek ¢ok kap, kacak ve bakirdan malzemeler bulunmaktadir. Hitit
Devleti'nin baskenti Hattusas (Bogazkdy) da Corum il sinirlar iginde yer
almaktadir. Anadolu’'nun bilinen en eski kavmi Hattiler'in bu bdlgede
yasadiklar1 bilinmektedir. Hititlerden sonra bu bélgede yerlesim kuranlarin
Frigler oldugu tarihi kaynaklarda ge¢mekte ve yapilan kazilarda ortaya
cikan eserlerle de belgelenmektedir. Bolgenin yerlesim hayatimin MO 8-6
yuzyillarda basladigr kanitlanmistir. Ayrica Alacahdyiik ve Pazarli’da
bulunan yazitlarla birlikte Kalehisar’da bir kayaligin istiinde c¢ift bagh
arkalikli bir sunak bulunmaktadir. Bu sunak, Midas kentindeki Kybele-Attis
sunaklarina benzemektedir (URL-4). Corum ili bir¢ok kalinti, mimari yap1 ve
diger tarihi bellegi ile kiiltiir turizmi destinasyonlari icinde yer almaktadir.

Imgeler; kentlerin tanitimina katki saglayarak ekonomik, kiiltiirel ve
turistik faaliyetlerini gliclendirmektedir. “Kiiresellesme ve kapitalizm
karsisinda gelenek kokenli kent imgeleri, kiiltiirel diren¢ noktalarindan
birisini tegkil etmektedir” (Avci, 2021a: 272). Bu boéliimde, Corum ilinin
“meshur” sar1 leblebisi kiiltiirel imge ve kiiltiir ekonomisi-yonetimi
baglaminda ele alinacaktir. “Corum” denildiginde akla leblebi, leblebi
denildiginde ise akla Corum gelmektedir. Corum leblebisi, 2002 yilinda
alinan mahreg isaretiyle tescillenmistir (URL-5).

Corum leblebisinin ge¢misiyle ilgili ti¢c asirlik bir zaman diliminden
bahsedilmektedir. Rivayete gore, Ahmedi Sever isminde boélgenin dini-
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tasavvufi ileri gelenlerinden sayilan bir kisi, Corum’da yetisen nohut
cinslerinden leblebiyi imal etmistir. Corum leblebisinin imalatinda
kullanilan “damla” cinsi nohut kalin kabuklu ve kabugunu ¢abuk atma
ozelligine sahip oldugundan, ilk basta tercih edilmektedir (URL-6).
Corum’daki leblebi isletmelerinin birinin genel ag sayfasindan alinan bir
baska rivayete gore sari leblebi ilk defa Seyh Murat Gazi tarafindan 1370-
1390 yillarinda bulunmustur (URL-7).

Leblebinin tarihi ile bilgilere bakildiginda farkl rivayetlerin olmasi ve
leblebiyi bulan sahsin dini-tasavvufi kimligi, leblebinin kiiltiirel gecmisini
temellendirme amacinin gostergesi olarak degerlendirilmelidir. Tarihi
kayitlara gore; leblebicilik mesleginin Corum’da geleneksel mesleklerden
biri oldugu bilinmektedir. Ser’iyye Sicilleri tizerine yapilan bir arastirmada;
24 Temmuz 1839 ile 10 Mart 1909 tarihlerini kapsayan on alt1 defterde
meslek adi olarak “leblebici” yer almaktadir (Ortakel, 2011:112).

Leblebinin birbiriyle benzer yapim sekilleri vardir. Bunlardan ilki
ozetle su sekildedir: Leblebiyi yapmak icin oncelikle ates tuglasi, tava ve
karistiricidan olusan bir kavurma ocagina ihtiya¢ vardir. Nohutlar 6nce
elenir ve bir tasnife tabi tutulur. ilk kavurma isleminden sonra sicak olarak
cuvallara doldurulup iki giin dinlenmeye birakilir. Ikinci kavurma isleminin
ardindan yine iki giin dinlendirme icin bekletilir. Son olarak, kuru bir yere
serilen nohutlar 15-20 glin burada bekletilir. Bu kavurma ve dinlendirme
islemleri leblebinin kalitesi icin ¢ok O6nemlidir. Son asama olan tgiinci
kavurma islemiyle birlikte nohutlarin kabuklari ayrilir. Leblebinin acili,
tuzlu ya da baska aromali (meyveli, cikolatali, kahveli... vb.) tiirlere
doniismesi, son kavurmada gerceklestirilir (URL-7).

Leblebinin ikinci yapimi su sekilde tarif edilir: Nohut ti¢ ayr1 giinde ti¢
kez tavlama islemine -yani 1siilma islemine- tabi tutulur. Ugiincii
tavlamadan sonra bir alana serilerek dinlenmeye birakilir. Bu yaklasik on
bes glinliik bir siireyi kapsar. Leblebinin yapilacagi giiniin aksamu 1slatilarak
kabarmasi saglanir. Ertesi giin leblebi, yapilacag: tavada 6nce 1sitilir, sonra
“mafrak” denilen aletle hafifce bastirilarak kabuklarinin ¢ikarilmasi saglanir.
Bu islem sirasinda nohutlarin bir kismi ikiye béliiniir. Bu ikiye ayrilanlar
elekle biitlinlerden ayrilir. B6liinenlere “kirik leblebi” denir. Bunlardan daha
¢ok leblebi unu yapmak icin yararlanilir. Biitiin olan leblebiler degisik
sekillerde satisa sunulur. Bir kez daha kavrulma islemine tabi tutulmalari
sonrasinda sari Ustiine siyah benekli goriiniim kazanir. Buna "gifte
kavrulmus leblebi" denir (URL-8).

Yukarida aktarilan veriler, leblebinin iki farkli yapim seklinin
olduguna isaret etmektedir. Bunlardan birinde leblebi 1sitilirken (tavlama),
digerinde kavrulur. Birinde nohudun kabuklar1 kendiliginden soyulurken
digerinde elle miidahale sonucu kabuklar nohuttan ayrilmaktadir.

Corum ilinin merkez ilgesinin yaninda diger ilgelerinde de leblebicilik
meslegiyle ugrasan pek cok isletmenin bulunmasi, bolgenin ve Tiirkiye'nin
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leblebi ihtiyacini karsilamada 6nemli bir merkez oldugunu géstermektedir.
“Tiirkiye’de Leblebi Uretimi ve Ticareti” bashkl calismada “Tiirkiye’de
leblebi liretiminin en koklii gecmise sahip oldugu yerlesmelerin Kiitahya-
Tavsanli ve Corum oldugu” bilgisi mevcuttur. “Denizli-Serinhisar’in ise yakin
gecmiste leblebi liretimine basladigl” belirtilmektedir (Caliskan ve Gemici,
2011: 237).

Kiiltiir ekonomisinde leblebinin kiiltiirel bir imge olarak kiiresel
pazarda yer almasiyla birlikte “Corum leblebisi” 2002, “Kiitahya-Tavsanl
leblebisi” 2004 ve “Denizli leblebisi” de 2010 yilinda mahreg isaretiyle
tescillenmistir (URL-9). Ancak ilk tescillenen leblebi kenti Corum olmasina
ragmen, soz konusu i il arasinda yasanan rekabet her ortamda devam
etmektedir (URL-10).

Corum leblebisinin Denizli’'de yetistirilen nohuttan yapildigin1 veya
leblebinin Corum’a Denizli'den gittigini iddia eden kimseler, “Corum
leblebisi” tabirinden rahatsizliklarini yerel ve ulusal gazetelerde veya
elektronik/sanal platformlarda dile getirmektedir. Bunun yaninda
Kiitahya’daki leblebiciler de leblebiyi sahiplenme yarisi icine girmektedir.
Yereldeki dernek, kooperatif ve isletme sahibi gibi aktorlerin bu tiirden
soylemlerinin yaninda, devlet kurumlarina ait resmi bazi genel ag
sayfalarinda da “anavatan” kavgasi gézlemlenmektedir. Denizli il Kiiltiir ve
Turizm Miidiirligiiniin resmi genel ag sayfasinda yer alan “Leblebinin
Anavatani” sloganiyla birlikte verilen asagidaki bilgiler dikkat ¢ekicidir:

“Tirkiye’deki leblebi tiretiminin yiizde 70’ini, leblebinin anavatani Denizli
karsilamaktadir. Antalya ana tur glizergahindaki Serinhisar ilce merkezi
niifusunun %50’si leblebi {liretimi ile ugrasmakta olup, leblebinin 22 ¢esidi
tretilmektedir. Corum Leblebisi olarak bilinen leblebinin {iretimi Denizli'de
yapilmaktadir” (URL-11).

Bu tiirden ifadeler, kiiltiir ekonomisinde daha fazla paya sahip Corum
ilindeki resmi genel ag sayfalarinda bulunmamaktadir. Kentler arasi kiiltiirel
imge yarisinin kizistigi donemde, devletin resmi sayfalarinda bu tiir
bilgilerin olmasi kiiltiir ekonomisinde rekabeti artirmak yerine, kentlerin
kiiltiirel imgelerinin, markalasmalarinin 6niinde engel teskil etmektedir.

Hafstein'in “Bilinmeyen Eser Sahibinin Korunmasi Folklor ve Fikri
Miilkiyet Uzerine Bir Arastirma Projesi” adli calismasinin “Halk Sarkilari
Savaglar1” baslikli béliimiinde Danimarka’da yasanan halk sarkilarinin kime
ait oldugu tartismalarindan ve bu tartismalara katilan entelektiiellerden, bu
tartismalarin bazi gazete, dergi ve ayni zamanda sadece bu konuya adanan
kitapciklara tasinmasindan bahsedilmektedir. Ayrica dijital ortamlarin;
Urliniin yayimasini ve kopyalanmasini hizlandirdig1 tizerinde durularak
tasarim, fikri milkiyet ve telif konularinin 6nemi vurgulanmaktadir
(Hafstein, 2010). Diinyada UNESCO ve WIPO'nun “yaraticilik”, “tasarim”,
“fikri miilkiyet” ve “telif” (URL-12) gibi konular lizerinde yogunlastigi
diistiniildiigiinde; bir kiiltiirel iirtiniin nereye/kime ait oldugu sorusunun
artik ¢cok da 6nemli olmadigl, bunun yerine kiiltiirel iiriinlerin yeni islevsel
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tasarimlarla korunmasi ve siirdiriilebilir kilinmasinin daha 6ncelikli olmasi
gerektigi kabul edilmektedir. Bu baglamda Tiirk kiiltiiriiniin ortak kiltiirel
bellegindeki bir 6ge -kiiltlirel imge olan leblebi- iizerinden, {iretici kentler
arasinda yasanan yok sayma ve sahiplenme yarisinin yerine; o kente ait bir
kiltiirel imge olarak farkli, yaratici tasarim, sunum ve pazarlama
teknikleriyle kiiltiir ekonomisine katki saglanmalidir. Bir baska ifadeyle
leblebinin yenilikei, yaratici tasarim ve kiiltlirel yonetim alanlar
olusturulmalidir.

Sanal/Dijital Ticaret Alaninda Corum Leblebisi

Elektronik kiiltiir ortaminda yasanan / icra edilen kiiltiirel, ekonomik
ve turistik faaliyetlerin arastirilmasi, incelenmesi ve yorumlanmasi halk
bilimi disiplininin ¢alisma alanindadir. Genel ag odakli halk bilimi
calismalariyla ilgili Cobanoglu'nun asagidaki ifadelerini burada aktarmak
yerinde olacaktir:

“Folklor arastirmalarinin vitrinini olusturan internet folkloru en eski zamanlardan
giinlimiize pek ¢ok tiir, tip ve seklini bulup goérecegimiz a¢ik ve bedava bir bilgi
kaynag1 olmasinin 6tesinde, yeni ve dijital folklor tiir ve sekillerinin olusmasina da
imkan saglamaktadir. Bu tiir yeni dijital folklor tiir ve sekilleri Tiirk halkbilimi
icinde ortaya ¢ikmistir ve son yillarda gittikce hizlanan bir bicimde derlenip
degerlendirilmektedir. Kisaca, metaforik olarak folklorun ¢ok eski zamanlardan
beri toplumsal ve kiiltiirel degerlerin bir aynasi oldugu kabul edilir. Bu nedenle de
halkbilimci bu aynayr kullanarak toplumu ve Kkiltirini analiz etmelidir”
(Cobanoglu, 2018: 125).

Buna paralel olarak Cevdet Avci; “Ulasim ve iletisim sistemlerinin
gelismesi kent imgelerinin 6nemini arttirmis; elektronik/dijital ortam, kent
imgelerinin yaratim ve dolasimini sekillendirir” (2021b:99) tespitini yapar.
Bu baglamda, elektronik kiiltiir ortaminda, sanal/djijital kiiltiirel-ekonomik
alanda Corum leblebisinin satisinin yapildigi goriilmektedir. Genel ag
sayfalar1 lizerinden satis yapilan sayfalarin uzman tasarimcilar tarafindan
yapildigl, e-ticaret kurallarina uygunlugu, yurt icine kargo ile géonderim
yapildig, hatta bazilarinin yurt dis1 satislarinda ucak kargolar kullandigina
dair bilgiler bulunmaktadir. Ayrica yerelde ticaret yapan bazi isletmelerin
sadece kendi adlariyla bazi isletmelerin ise yereldeki isletme adlarini
kullanmayip kenti ve kiiltiirel imgeyi birlikte kullanarak tasarladiklar
sayfalarda leblebi satis1 yapmasi Corum’un markalasmasinda leblebinin
onemini gostermesi agisindan dikkat cekicidir:

Genel ag sayfalarindaki adi Yerel isletme ad1
https://corumleblebileri.com Liitfi Karakus Leblebicilik

https://www.corumleblebisi.com | Ozgiir Leblebicilik

https://www.leblebidiyari.com Hiiseyin Karakus Leblebicilik

https://www.leblebikeyfi.com Hasan Karakus Kuruyemis
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Kiltliriin pazarlanmasinda, yerelin ontlindeki engeller genel ag
sayesinde ortadan kalmaktadir. Ulusal ve uluslararasi satislarda kentin,
kiltiirel imgeyle birlikte kullanildig1 site adlari, arama motorlarinda
tiiketiciyi daha c¢abuk etkilemektedir. Sadece kent adi “Corum”un
kullanildigt veya sadece kiltiirel imge olan “leblebi”nin kullanildig
aramalarda bile, ayni sayfalar goriiniir haldedir. Bu durum, satis-pazarlama
rekabetinde, ilin ve liriinlin birlikte adlandirildig1 genel ag sayfalarina sahip
isletmelere olumlu katkilar saglamaktadir.

Corum ilindeki yerel isletmeciler tarafindan acilan genel ag
sayfalarindaki {trlnler gorselleriyle satisa sunulmakta ve {riinlerin
uluslararasi ticarete yonelik yabanci dillerdeki karsiliklart kullanilmaktadir.

[

v . als "2

I Ewem

Gorsel 1: Yerel isletmelerin genel ag sayfalarinin ekran goriintiileri (URL-13).

Kentteki yerel isletmeler tarafindan sar1 (sade) leblebinin yani sira
cikolatali, kahveli, meyveli... vb. yaklasik otuz bes c¢esitte leblebi imal
edilmektedir. Bu da geleneksel iiretimin yaninda yeni ve yaratici iiriinlerin
olusmasiyla Corum leblebisinin kiiltlirel imgeye doniisiip i¢ ve dis piyasaya
acilmasina katki saglamistir. Ayrica diger kuruyemis cesitleri ve lokum gibi
sekerleme iiriinleri de leblebiyle satisa sunulmaktadir. Corum leblebisi; son
yillarda giderek artan c¢esit zenginligi ile basta Almanya olmak iizere
Avrupa'nin diger tlkelerine, Avustralya, Amerika ve Kanada’'nin i¢inde
bulundugu yaklasik yirmi iilkeye ihrac¢ edilmektedir.

Bazi genel ag sayfalarinda halk sagligina iliskin bilgiler yer almaktadir.
Leblebinin insan viicuduna faydalarina dair ifadeler, iiriin satisina yonelik
bir tiir pazarlama stratejisi olarak diisiiniilmiistiir. Soyle ki, “leblebinin
kolesterolii diisiirmeye, kilo vermeye, hastaliklardan korumaya, sindirim
sistemi sorunlarina, cilt sagligina, kan dolasimina ve bagisiklik sistemindeki
rahatsizliklara” kadar pek cok hastaliga karsi faydalari e-ticaret alaninda
goriiniir haldedir (URL-7).
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Gorsel 2: Yerel isletmenin
genel ag sayfasindan ekran goriintiisii (URL-7).

Tiirk Hediyelesme Gelenegi Baglaminda Hediyelik Corum
Leblebisi Kutular: ve Bu Tasarimlarin Kiiltiir Ekonomisi ve Turizmine
Etkileri

Tiirk kiiltiiriinde hediyelesme 6nemli bir gelenektir. Ayn1 zamanda
hediyelesme, “halk hayatinda ekonomik paylasim ve yardimlasma
bicimlerinden birisi” (Avci, 2021c¢:1494) olarak kabul edilmektedir.
Ozdemir, “Tirk Hediyelesme Gelenegi ve Medya” (2012:325-339) adh
makalesinde; “Tirk toplumunda ihsan, liituf, inayet, hibe, bahs, bagis,
bediyye, yadigar, hérmet, bahsis, esantiyon, corba parasi, ¢cay puli ve benzeri
sozciiklerle ifade edilen armagan ya da hediye”yi sosyal yasami olusturan
karmasik bir sistem olarak degerlendirmektedir. Hediyelesmede maddi
boyut s6z konusu degildir. Yani hediyenin “ederi” devreye girdiginde olay
ticari bir boyut kazanmaktadir. Ozdemir; “Medyanin Tiirk Hediyelesme
Gelenegi Uzerindeki Etkileri’nden bahsederken “gazete ve dergiler’in,
“radyo”nun, “televizyon”un ve “internet’in etkilerini ayrintih olarak ele
almaktadir. “Kiiltiir ekonomisi temel sektorlerinin basinda hediye
sektoriiniin geldigini” belirtmektedir (Ozdemir, 2012: 325-339).

Tirk Halk Bilimi perspektifinden gelenek ve turizm iliskisi {izerine
yapilan bir ¢alismada; Alman halkbilimci Hermann Bausinger’den (1961)
miilhem “turizm hareketinin, sanayi toplumu 6ncesini yasayan yorelerde
aradiginin orijinallik ve el degmemislik” oldugu belirtilmektedir. Cobanoglu
konuyla ilgili su tespitleri de yapar:

“Bu baglamda turizmden etkilenen yorelerde folklor iirlinlerinin kendi dogal
baglamlarinda olduklarindan daha da fazla hatta miimkiin oldugunca
pazarlanabilir olmasina ¢alisilmaktadir. Bunun i¢in yérenin dogal baglamindan
farkli olarak folklor iriinlerini turizme yonelik olarak iiretenlerin hedefi
mahalliligi veya etnik yapiy1 gosteren yahut turistlerce dyle kabul edilen imaj,
figlir veya stillerle donatma iizerine yogunlasilmaktadir” (Cobanoglu, 1999:9).

Bu makalede ele alinan Corum leblebisi; hem yerel isletmelerde hem
de genel ag sayfalar1 lizerinden yapilan satislarda kenti/yoreyi temsil eden
hediyelik bir iiriine doniismiistiir. Corum leblebisi yerli ve yabanci
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turistlerin Corum’u ziyaretlerinden sonra, yanlarinda gotiirmek istedikleri
bir kiiltiirel imge haline gelmistir. Corum leblebisinin farkh tiirlerinin
yerlestirilebildigi hediyelik kutular, son yillarda yereldeki isletmeciler
tarafindan kente/ydreye gelen yerli ve yabanci turistlere sunulmaktadir.
Cesitli ebatlarda, ahsap ve metal malzemeden yapilmis bu kutularin
lizerinde Corum’un kiiltiirel imgesi leblebinin yaninda, kentin/bdlgenin
dogal, tarihi ve kiiltiirel mirasinin gorselleri de bulunmaktadir. Hediye
kutulary, ici bos veya dolu sekilde hem yerel isletmelerde hem de genel ag
sayfalarinda satisa sunulmaktadir.

Gorsel 3: Hediyelik Corum leblebisi kutusu (Fotograflar kisisel arsivimizdedir).

Gorsellerdeki hediyelik kutu metal malzemeden yapilmis, izerindeki
leblebiler ise kabartma yontemiyle kutuya islenmis haldedir. Kutu
lizerindeki leblebilerin goriinti (¢oziiniirlik) kalitesi yiiksektir. Bu da {iriine
kars: ilgiyi arttiracak bir unsurdur. Yine kutuya yerlestirilmis leblebi
tabaginin arkasinda ise, Corum’un tarihi donemlerinden Hitit ve Frigler’e ait
kalintilarin  goriintiisiic bulunmaktadir. Kutunun kapagindaki “Meshur
Corum Leblebisi” ifadesiyle kentin o6nemli kiiltiirel imgesine dikkat
cekilmistir. “Corum Leblebisi” yazisiyla bir amblem seklinde, marka tasarimi
yapilmistir.

Gorsel 4: Hediyelik Corum leblebisi kutusu alt goriiniim (Fotograflar kisisel
arsivimizdedir).
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Gorsel 4’te hediyelik kutunun alt tarafinda; yine bir marka tasarimi
seklinde “Corum Leblebisi” yazisi bulunmaktadir. Burada, “Corum’a Gidince
Neler Yapilir? Yapmadan Donmeyin” baslikli bir metin bulunmaktadir. Metin
su sekildedir: Alacahdyiik, Bogazkale miize ve dren yerlerinin ziyaret
etmeden, Kargi ve Abdullah Yaylasini, Osmancik Bagpinar ve Karaca
Yaylalarimi, Iskilip Elmabeli ve Bayat Kurtcimeni Yaylalarini gezmeden,
Ortakdy Ince Su Kanyonu’na gitmeden, Bakir el sanatlarint gérmeden, Corum
mantisi, keskek, fskilip dolmasi, Giil burma ve Has baklavasini tatmadan,
Corum leblebisi almadan dénmeyin. Bizi hep hatirlamaniz dilegiyle...

Corum leblebisinin hediyelik kutusu bir turizm rehberi,kentin turizm
el kitapcigt formatinda hazirlanmistir. Burada kentin tarihi miras
alanlarindan Alacahoyiik ve Bogazkale miize ve oren yerlerinin 6nemli
oldugu vurgulanmig, Osmancik Baspinar, Karaca, iskilip Elmabeli, Bayat
Kurtcimeni ve Ortakdy Ince Su kanyonu gibi dogal miras alanlarinin
goriilmesi gerektigi belirtilmistir. Ayrica geleneksel el sanatlarindan
bakircilik; kentin/yoérenin yemek kiiltiriinden Corum mantisi, keskek,
Iskilip dolmasi, Giil burma ve Has baklava gibi yasayan kiiltiirel degerlerin
tadilmasi/deneyimlenmesi istenmistir. Metnin sonundaki kentin 6nemli
kiltiirel ekonomik tiriinii olan leblebinin alinmasina yo6nelik tavsiyeden
sonra, kenti hatirlatmak i¢in “bizi hep hatirlamaniz dilegiyle...” seklinde bir
son s6z sdylenmistir. Bu son s6z ile kentin deneyim alanlarinin hatirlanmasi
ve dolayisiyla kentin imgelerinin yeniden satisi, isletmecilerin kiiltiirel
ekonomik beklentisidir. Corum leblebicilerinin satislarinda kullandig1 bu
tirden kutularin leblebiyi, kuruyemisten ote kiiltiirel bir imge olarak
diisinmenin, kultiir turizmi ve kiiltiir ekonomisi seklinde planlamanin
gostergesidir.

Genel ag sayfalarindan derlenen, diger hediyelik kutulara ait gorseller
su sekildedir:

Gorsel 5: Hediyelik ahsap kutu (URL-13). Gorsel 6: Hediyelik ahsap kutu (URL-14).

Gorsel 5’teki hediyelik leblebi kutusunda ahsap malzeme iizerine
oyma teknigi kullanmilmistir. Bu tasarimda, kentin/y6renin tarihi mirasina
yer verildigi gorilmektedir. Kentin/yorenin tarihinde 6nemli bir medeniyet
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olan Hititler'e ait “Hitit Giines Kursu” (Hitit Gilinesi) kutunun tzerinde
kullanilarak  tarihi  kiiltiirel turizmin bolgede O6nemli oldugu
vurgulanmaktadir.

Gorsel 6’daki hediyelik leblebi kutusunda, oyma teknigi kullanilmadan
diiz ahsap pargalar kullanilmistir. Yedi ayr1 bélmeden olusan kutunun en
biiylik béliimiine, geleneksel sar1 (sade) leblebinin, sari leblebilerin icine de
Corum Saat Kulesi'nin ahsap bir figiirtiniin yerlestirildigi goriilmektedir. Bu
tasarimda kentin/yo6renin kiiltiirel imgesi leblebinin yaninda birer yan imge
olarak diisiiniilebilecek mahiyette tarihi sembollere yer verilmistir.

Sonug¢

Corum’da geleneksel mesleklerden biri olan leblebicilik kentin
leblebiyle  anilmasint  saglamistir.  Hemen  her  sokakta  bir
leblebici/kuruyemisci bulmak miimkiindiir. Bunlardan bir kismi ayni
zamanda imalatgidir. Bu leblebi imalatgilar1 arasinda bazilar1 eski usul
toprak ocak kullanirken bazilar1 da bilgisayar altyapisiyla gelistirilmis
modern imalat gerecleri kullanmaktadir. Burada geleneksel leblebi yapim
sekilleri teknolojiyle desteklenmistir.

Leblebinin tescillenmesinin ardindan iiretici sayisinda artis oldugu
gozlenmis ve daha oOnce liye sayisindaki azalmalardan kapanan “Corum
Leblebisi Uretim ve Pazarlama Kooperatifi’ 2012 yilinda tekrar
kurulmustur. Corum ili leblebide ilk tescillenen kent olarak “Corum
leblebisi’ni liretmektedir. Mahreg isaretli Corum leblebisinin, Denizli ve
Kiitahya illerinde ayni kalitede iiretimleri yapilabilmektedir. Ancak Corum
leblebisi kiiltiirel imgeye dontiserek hem yurt i¢ci hem de yurt dis1 piyasada
kente/yoreye bir katma deger saglamaktadir.

Uretici kentler arasinda yasanan yok sayma ve sahiplenme yarisinin
yerine; kentlere ait ortak kiiltiirel imgenin farkly, yaratic tasarim, sunum ve
pazarlama teknikleriyle kiiltiir = ekonomisine katkis1  kentlerin
markalasmasina yardim edecektir. 21. yiizyilda bir kent icin bir iriiniin
“anavatan1” sayillmak yerine, o irinu kiltiirel bir imge olarak kiiltiirel
ekonomik alanda kullanip ¢ok yonlii kazang elde edebilmek ve kiltiir turizmi
alanindan pay alabilmek daha 6nemlidir. Sadece iiriin satmak degil, liriiniin
yaninda ait oldugu kiiltiirii diinya piyasalarinda siirdiiriilebilir kalkinma icin
kullanabilmek ¢agin gereklerindendir.

Bu cercevede Corum’da iiretilen geleneksel sari leblebinin yanina
sayilar1 kirki bulan yeni cesitlerin eklenmesi ve yaklasik yirmi tilkeye ihrag
edilmesi kentin disa acilan marka degerlerinden birisi oldugunu
gostermektedir. Ayrica Corum leblebisinin yerli ve yabanci turistler
acisindan ilgi cekici olmasi, geleneksel yiiz yiize ticarete katki saglamaktadir.
Bununla birlikte kente vurgu yapan genel ag sayfalari lizerinden satis
yapilmasi ve her iki satis yonteminde kullanilan hediyelik leblebi kutularinin
tasarimlari Corum leblebisinin kent imgesi imajini biittinlemektedir.
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Kentin/yorenin dogal, tarihi ve kiiltlirel mirasinin hediyelik leblebi
kutularina yansitilmasi; kiiltiirin ~ korunmasina, yasatilmasina ve
strdiiriilebilir olmasina; kiiltiirel ekonomik alanda kente katki saglayarak
kiltlr turizminin artmasina vesile olmaktadir. Bu noktada Corum leblebisi
ve hediyelik leblebi kutularini, kent imgeleri giydirilen gezgin kutular veya
kutuya sigdirilan kentin kiiltiirel imgeleri olarak diisiinmek ve
degerlendirmek miimkiindiir.
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