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Oz

Tiirkiye’de 1980°li yillarda baslayan ekonomik, siyasal ve sosyal doniisiimler dindar
kesimlerin yagsam tarzlarinda ve tiiketim aligkanlhiklarinda belirgin farkliklara yol agmigtir.
Bu degisimlerle birlikte dindar kesimler siyaset ve kamusal alanda daha fazla gortilmiistiir.
Kamusal alanda goriilmeye baglayan ve yavas yavas refah seviyeleri artan bu kesimler i¢in
yeni alanlar agilmigtir. Dindar kesimler kapitalist sistemin getirmis oldugu tiiketim
toplumuyla artik daha icli dish olmaya baglamistir. Bu da Tiirkiye’de yesil sermaye
dedigimiz yeni bir sermaye tiiriinii gelistirmistir. Calismanin ana problemini din ve
tliketim arasindaki iligki olusturmaktadir. Bagka bir sekilde sdylemek gerekirse ¢alisma
dini degerlerin tiiketimle olan iligkisini konu almaktadir. Calismanin amaci, 1980’lerden
sonra ortaya cikan yesil sermayenin muhafazakar kesimleri tiiketime tegvik etmek adina
dinin anlaminin nasil degistirdigi derinlikli olarak tartigmaktir. Bir taraftan dindar
kesimler tiiketime tegvik etmek amach alkolsiiz, helal, tesettiir gibi dinde 6nemli yeri olan
kavramlar kullanilmakta, diger taraftan tiikketim toplumunun degerleri olan liiks, haz,
gosteris gibi kavramlar birlestirilmeye calisilmaktadir. Bu durum dini bir metaya
doniismekte ve i¢ini bogaltmaktadir.

Abstract

The economic, political and social transformations that started in Turkey in the 1980s have
led to significant differences in the lifestyles and consumption habits of religious people.
With these changes, religious segments have been seen more in politics and in the public
sphere. New areas have been opened for these segments, who have started to be seen in
the public sphere and whose welfare level has gradually increased. Religious segments
have started to become more involved with the consumer society brought by the capitalist
system. This has developed a new type of capital that we call green capital in Turkey. The
main problem of the study is the relationship between religion and consumption. To put
it another way, the study deals with the relationship between religious values and
consumption. The aim of the study is to discuss in depth how the green capital that
emerged after the 1980s changed the meaning of religion in order to encourage
conservative segments to consume. On the one hand, concepts such as non-alcoholic, halal
and hijab, which have an important place in religion, are used to encourage consumption
by religious people, and on the other hand, concepts such as luxury, pleasure and showing
off, which are the values of the consumer society, are tried to be combined. This situation
turns into a religious commodity and empties it.
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1. Giris

Tiiketim olgusuna kimisi olumlu anlamlar yiiklemekte kimisi ise olumsuz olarak degerlendirmektedir. Ozel miilkiyeti ve
serbest piyasa ekonomisini savunan kesimler tiiketim ve {iretim arasinda iligki kurmakta ve tiiketimin iiretimi
artiracagini diisiinmektedirler. Bu acidan tiiketim olgusuna olumlu yaklagsmakta ve tiiketimin refahi artiracag seklinde
yorumlamaktadirlar. Fakat diger kesim ise, tiiketimin somiirliyli artiracagini iddia ederek tiiketime olumsuz agidan
yaklagsmaktadir. Endiistriyel kapitalizmin ilk donemlerinde insanin statiisii ve kimligi tiiketimiyle iligkili degildi. Bu
dénemde kimlik iiretimle iligkili olarak nitelendirilirdi. Ornegin maden iscisi, ciftlik iscisi, tarim iscisi olmak toplumsal
alanda kimligini belirler ve gekillendirdi (Giineng, 2018: 38). Fakat tiiketim toplumuyla birlikte bu bakis acisi
degismistir. Robert Bocock’a gore tiiketim ihtiyactan ¢ok siif atlama, prestij, farkhilik, aidiyet, kimlik gibi simgesel
degerler elde etmek i¢in yapilir. Ona gore, tiiketim toplumunda bireyin kim oldugu, kim olmak istedigi tiikettigi nesneler
belirler. Insanlarin kamusal alanda sundugu benlik kimligini belirler. Kimlik, bedenin ve bedensel giizelliklerin
goriiniimiidiir (Bocock, 2009: 87).

Din ve tiiketim iliskisi cok genis bir konudur. Bu acidan bu calismada din ve tiiketim iliskisi sadece moda, Islami tatilin
gelisimi ve hac/umre ibadeti tizerinden tartigilmistir. Tiirbe ziyaretlerin ticarilesmesi ve tiiketim nesnesine doniigsmesi
gibi dini konular bu ¢caligmanin kapsama alanina dahil degildir. Ayrica calismada din denilince sadece Islam dininin kast
edildigini de vurgulamak gerekir.

2, Tiiketim Kavrami ve Tiiketim Toplumu

Tiiketim; kisaca belirli bir ihtiyacimizi tatmin etmek igin bir tiriinii ya da hizmeti edinme, sahiplenme, kullanma ya da
yok etme olarak tanimlamak miimkiindiir (Odabasi, 1999: 4). Tiiketim taniminda verilen en 6nemli husus ihtiyaclarin
giderilmesidir. ilkel toplumlardan post-modern toplumlara kadar insanlar fizyolojik ihtiyaclarim karsilamak icin
tiiketmislerdir. Fakat buradaki 6énemli nokta ihtiyac ve tiiketim arasindaki iliskide yatmaktadir. Thtiyac, bir insanin
hayatta kalmas: i¢in ihtiya¢ duydugu seylerdir. Sosyal bilimlerde ihtiyacin ve ihtiyaclarin sinirliklarinin tam olarak ne
kadar oldugu konusu belirsizlik teskil etmektedir. Ornegin; hayatta kalmak icin ihtiya¢ duyulan yemek, uyku, barinma
vb. gibi psikolojik ve maddi ihtiyaglarin yaninda; sinema, tiyatro ve egitim gibi sosyallesmeyi artiran aktivitelerin de
ihtiyac olarak degerlendirilip degerlendirmeyecegi tartisma konusudur.

Ihtiyaclar iizerinde duran en onemli diisiiniirlerden bir tanesi Abraham Harold Maslow’dur. Maslow, yazmis oldugu A
Theory of Human Motivation (Insan Motivasyonu Karami) adli makalesinde “ihtiyaclar hiyerarsisi kuramini”
gelistirmistir. Ona gore, insan ihtiyaclar bes temek kategoriye ayrimaktadir. Bu kategorilerden ilkini olusturan
fizyolojik ihtiyaclar; yemek, igmek, uyumak gibi temel icgiidiisel ihtiyaglar olusturmaktadir. Ikinci kategoride giivenlik
ihtiyaclar, iiciincii kategoride sevme ve sevilme gibi aidiyet ihtiyaclar1 ve dordiincii sirada ise, sayg: ihtiyaci yer
almaktadir. Maslow’a gore, insanlar sevme ve sevilme ihtiyacindan cok saygi ihtiyacina ihtiya¢c duyarlar. Bu
siniflandirmadan sonra Maslow ihtiyaglar hiyerarsisinin son basamagina kendini gerceklestirmeyi koyar. Bu da bireyin
yeteneklerini ve kabiliyeti ortaya koyma olarak goriiliir Maslow, 2019: 250-280). Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisi
kategorinde en énemli nokta, insan ihtiyaclariin temel ihtiyaclardan daha énemli bir yer de konumlandigidir. fkinci
olarak vurgulanmasi gereken nokta ise, piramidin alt tabakasinda bulunan ihtiyaclar karsilanmadan iist piramitte
bulunan ihtiyaglarinin kargilanmasinin miimkiin olmadigidir (Kéroglu, 2012: 16). Ancak tiiketim toplumunda bireyler
ihtiyaclarim1 kargilamak i¢in Maslow’un ihtiyaclar hiyerarsisinde belirttigi gibi gerceklestirmezler. Ciinkii bireylerin
ihtiyac olarak gordiikleri zamanla farklilasmakladir.

Tiiketim ve ihtiyag arasindaki iligkiyi analiz eden bir baska diisiiniir Thorstein Bunde Veblen’dir. Veblen, “The Theory
of The Leisure Class” (Aylik Sinif Teorisi) adl1 eserinde tiiketim toplumuna elestirilerde bulunmustur. Veblen’e gore,
tiikketimin amaci sadece biyolojik ihtiyaclar1 karsilamak degildir. Ona gore, tiilketmek sosyal statii ve sinifin en 6nemli
gostergesidir. Veblen, moderniteyle birlikte aylak bir sinifin ortaya ¢iktigini, bu sinifin amaci statii kazanmak ve diger
sosyal siniflardan farkini ortaya koymak amach tiiketim yaparlar. Veblen’in gosterisli tiiketim olarak degerlendirdigi bu
durumda bireyler giindelik ihtiyacglarini karsilamak icin degil, zenginligini ve iist sinifta yer aldigin1 gostermek icin
tiiketir (Veblen, 2015: 250-300). Bireyler satin aldiklariyla sosyal kimlik inga ederek tiiketim toplumunda tiiketince var
olmaktadirlar. Tiiketim toplumunda yasayan bireyleri tanimlamak i¢in “bana nasil tiikettigini soyle sana kim veya hangi
statiide oldugunu séyleyeyim” mantig1 hakimdir. Ciinkii tiiketim toplumunda yalniz yasayan bir birey bile tiikettikleri
iizerinden kendisine bir sosyal sinif ve arkadaglik ortami olusturabilir (Bayhan, 2011: 230).

Insanhik tarihinden bu yana insanlar biyolojik ve fizyolojik ihtiyaclarim1 gidermek icin tiiketme ihtiyaci hissetse de
tiikketim kiiltliriin yayginlasmasi ve genis alanlara yayllmas1 modern ve post-modern donemde ortaya ¢cikmistir. Bu
bakimdan tiiketim kiiltiiniin 200 y1l gibi kisa tarihinin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ozellikle kitle iletigim
araclarinin yayginlagsmasi, reklamcilik sektoriiniin gelismesi, teknolojik gelismeler, diinyanin hizli bir sekilde
kiiresellesme yolunda ilerlemesi gibi gelismeler insanlarin alim giiclerini etkilemistir. Bu da tiiketim kiiltiiriiniin hizlh
bir sekilde yayginlagmasini beraberinde getirmistir. Bu goriislere benzer diisiinceler Werner Sombart’a tarafindan da
soylenmistir. Sombart’a gore, kapitalizm siniflar arasindaki mesafeyi artirmis ve burjuva sinifinin giiclenmesine yol
acmigtir. Bu da burjuva sinifinin daha fazla tiiketmesine yol agmistir. Ona gore, litkks ve tiiketim kapitalizmden
dogmustur (Sombart, 2013: 195).

Piere Bourdieu da Sombart gibi sosyal siniflar ve tiiketim arasinda iligki kurmustur. Bourdieu, kiiltiirel alani, habitus ve
kiiltiirel sermaye arasinda baglant1 kurarak begenilerin ayrimi ve faillerin siniflamasina aracilik eden bir diizleme
oturtur. Bu bakimdan Marksin ekonomik sermaye iizerinden ayirdigi siniflar1 Bourdieu kiiltiir {izerinden ayirir.
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Bourdieu’ya gore, siniflar arasinda kiiltiirel farkliliklar goriildiigii icin benzer sinifta olanlar ortak hayat tarz ve benzer
begenilere sahip olurlar. Boylece begeniler diger simiflardan ayirt edici bir yasam stilinin temelini olustururlar. Bu
bakimdan benzer habituslara ve sosyal sermayelere sahip olanlar benzer seyleri tiiketirler. Farkl kiiltiirel sermayelere
sahip bireyler arasindaki ayrim derinlesir. Kisaca Bourdieu tiiketim ve sinif arasinda giiglii bir iligki oldugunu belirterek
tiikketimin siniflar arasindaki farklilig artirdigimi belirtir (Bourdieu, 2015: 250-300).

Icinde bulundugumuz cag: en iyi analiz eden diisiiniirlerden bir tanesi de Jean Baurdillard’tir. Baurdillard icinde
bulunmus oldugumuz doénemi “tiiketim toplumu” ve “simiilasyon toplumu” gibi kavramsallagtirmalarla tanimlar.
Bourdillard’a gore, birey tiikettikce kimligine sosyal hayattaki aktivitelerine yabancilasir. Bu yabancilasma bireyi taklide,
kendisi disindaki bir kendilik olusturmaya yapay haz ve mutluluklarla yasamini devam ettirmeye gotiiriir. Gergekligin
yerini yapay taklitlerin aldig: titketim toplumunda birey izledigi reklamlarla kendisine yeni bir kimlik satin almaktadir.
Birey, televizyon ve sosyal medyada gordiigii mutlu ve huzurlu aileleri taklit ederek onlar gibi davranmaya, onlar gibi
tikketmeye egilimine yonelerek kendisini ve ailesini Oziinden kopartarak sahte yapay mutluluklarla kendisi
kandirmaktadir (Bourdillard, 2012: 232-238).

Tiiketim toplumundaki birey toplumun verdigi statiiye, kimlige ve normlara uygun hareket etmeye calismakta hatta
bunun igin biiyiik caba gostermektedir. Tiiketim toplumu bireyden toplumdan dislanmamak, var olan statiisiinii
korumak ve yiikseltmek i¢in moda takibi, gosterisli marklar kullanmak gibi aligkanliklar1 devam etmesi beklenmektedir.
Birey tiiketmek i¢in yasamaktadir (Boudillard, 2012: 86-90). Kisaca Bourdillard’a gore, tiiketim toplumunda yasayan
bireyler; kendisine, emegine, bedenine, ruhuna, cevresine, dogasina, dinine, kiiltiiriine yani kendi kisiligi ve toplumunu
olusturan her seye yabancilagir.

3. Din, Moda ve Tiiketim iliskisi

Tiirkiye’de islam ve moda gibi birbirinden uzak kavramlarin yan yana gelmesi ve birlikte kullanilmaya baslamas1 1980’1
yillarda baslar. Diinyada ABD ve Ingiltere’de ortaya cikan neo-liberal politikalar iiciincii olarak Tiirkiye’de hayata
gecirilmigtir. Turgut Ozal’'in neo-liberal ekonomi polltlkalarl Tiirk islam sentezine dayanan egitim ve kiiltir politikalar:
Islami kesimin kamusal alanda goriilmesine zemin hazirlamistir. Ozellikle 1983 yilinda Ozal’in laiklik iizerinde durmasi
ve bu kavram iizerinden iirettigi sGylemler muhafazakarin da sekiiler kesimler gibi dini kimlikleriyle kamusal alanda
goriinmenin 6niinii agmistir (Gole, 2019: 20). Boylelikle daha 6nce laik ve laiklerle bilinen kamusal alana, muhafazakar
tarafindan Islami séylemler tasmnmistir. Kamusal alanda goriilmeye baslayan bu kesimler yeni bir toplumsal hareketin
baslamasina yol agmistir (Mese, 2016: 96). Ozal'in bagortiiyle okul ve iiniversitelere girmenin 6niinii agmasi, tiirbanh
ogrenciler icin dini kimlikleriyle doktor, 6gretmen, miihendis olabilmeye zemin hazirlamigtir. Bu da onlarin gelir elde
etmelerine yol agmis ve modaya yakinlastirmistir.

80’lerden sonra bagortiilii kadinlarin egitim kurumlarina girmeye baslamasi laiklikle ilgili ¢esitli tartigmalarinin ortaya
¢ikmasina sebep olmustur. Sekiiler kesimler tarafindan tiirbanl kadinlarin egitim kurumlarina girmesi laiklik agisindan
bir tehdit olarak goriilmiistiir (Babacan ve Kaymak, 2019: 7). Fakat bu tartismalara ragmen 90’l y1larla birlikte siyasal
Islam kamusal ve siyasal alanda kendisine bir yer agmis ve gliclenmistir. Bu giiclenme ekonomik alanda da goriilmiis ve
neo-liberal politikalarin onlara sundugu olanaklardan yararlanan Islami kesimler, cogu seyde sekiiler kesimlerin
alternatifini olusturmaya baglamistir. Ornegin muhafazakar radyo ve televizyon, tesettiir moda, tesettiir tatil gibi
alanlarda muhafazakar kesimler alternatif alanlar insa etmislerdir. Bu gelismelerle birlikte giindelik hayatimizda artik
Islami sermaye, Islami tiiketim, Islami moda, Islami tatil ve yesil sermaye gibi kavramlar girmeye baslamistir (Mese,
2016: 96).

Islam ve moda kavramlarinin yan yana gelmesi Islami moda dergilerinden once ilk defa 1995 yilinda tekbir giyimin
tesettiir definesiyle baglar. Muhafazakar kesimlere hitap etmeyi hedefleyen Tekbir Giyim, diger firmalarindan ayiran en
biiyiik fark tesettiir ve moday1 yan yana getiren ticari bir kurum olmasidir. Béylece tesettiir dini bir simge anlamindan
uzaklasarak bir tiiketim nesnesine doniismiistiir (Bilici, 2009: 229). Tesettiir kavrami; 6rtmek, kapanmak, gostermemek
anlamina gelirken moda kavrami; dikkat cekmeye, gosterise, sikliga, liikse gonderme yapar (Barbarosoglu, 2015: 111).
Tiiketim toplumunda ihtiyaglarini karsilamanin yani sira haz duymak ve kendini géstermek gibi motivasyonlar da satin
alma eylemini sekillendirmektedir. Kamusal alanda var olmanin kosulu tiiketmek ve bedeni sergilemektir. Tesettiir
definesiyle dini bir kimlige gonderme yapan tesettiiriin de anlaminin degistigini tiiketimin kaliplariyla yeni bir kimlige
gondermeye yaptigim belirtmek gerekir.

Tesettiir ve modayi birlestiren tesettiir magazalar: gibi firmalar muhafazakar ve dindar kadinlara sadece giymeyi tesvik
etmediler ayn1 zamanda tiirbanli bir kadinin nasil olmasi gerektigi ile ilgili bir ¢erceve ¢izdiler. Bu kadinlar igin yeni bir
kimlik ve imaj ortaya koydular. Tekbir giyimin ortaklarindan Mustafa Karaduman, hem Islam’a uygun hem de giizel
goriinebileceklerini kanitladiklarin1 dile getirmistir. Amagclarinin sadece Tiirkiye’deki moday1 etkilemek olmadig,
modada ¢igir acarak biitiin diinyaya tesettiirii yaymak oldugunu belirtmistir (Mese, 2015: 248).

Tiirkiye’de muhafazakar ve dindar kesime hitap eden ilk moda dergisi 2011 yilinda Ala dergisidir. Bu dergi “ilk ve tek
muhafazakar yasayan hanim efendilere 6zel kadin dergisi” sloganiyla yayin hayatina baglamistir. Ala dergisinden sonra
sirasiyla Hesna, Enda, Sem-i Tuba, Tkra ve Aysha dergileri ctkmistir (Babacan ve Kaymak, 2019: 7). Aysha dergisi ise
“degerlerinle yasa” sloganiyla yayin hayatina baslamistir. Goriildiigii gibi dergilerin sectigi sloganlar diger sekiiler
dergilerden farkli bir toplumsal kesime hitap ettiklerini gostermektedir. Dergilerin isimlerine bakildiginda Arapca
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kelimeler ve dini simgeleyen isimler sectikleri goriilmektedir. Aysha dergisi hazreti peygamberin esi olan Ayse’nin ismini
referans alirken, Ala ismi ise, Arapgada giizel hos anlamlarina gelmektedir (Yildiz Giineng, 2018: 50).

Elle, Cosmopolitan, Elele, gibi sekiiler moda dergileri ile islami muhafazakar dergilerin hitap ettikleri kitlenin ayni
olduklar1 goriilmektedir. Sekiiler moda dergileri egitimli, kentli, orta ve iist sinifa hitap ederken aym sekilde Islami
dergilerin de hitap ettigi kesimler orta ve orta iistii stnifta yer alan kesimlerdir. Ornegin, Aysha dergisi egitimli, kentli,
orta ve orta iistii dindar kesime hitap ettigini belirtmistir. Diger moda dergilerinden ayrildiklari en 6nemli noktanin
ideolojik oldugu goriilmektedir. Birisi sekiiler kesime hitap ederken diger muhafazakar kesime seslenmektedir (Mese,
2016: 101). Islami dergiler muhafazakar kadinlara giyim kusam, ev dekorasyonu, makyaj ve pedikiir gibi konularda
oneriler sunmakta ve modern, kentli, egitimli ve dindar bir kimlik statiisiiniin yolunun bu 6nerilerden gectigini ortaya
koymaktalar. Bu soylemlerle birlikte dindar kadinlarin bedeni bir tiiketin nesnesi halini getirilmis ve metalastirilmigtir
(Erkilet, 2012: 33-34).

Islam dinine uygun elbiselerin satildig1 magazalarin liiks caddelerde olmasi, definelerin liiks mekanlarda yapilmasi, baz
muhafazakar dergilerde manken kapali olsa bile viicut hatlarinin fark ediliyor olmasi Islami moda dergilerinin tiiketim
mantigiyla hareket ettigini gostermektedir. Defilelerin diizenli bir sekilde yapilmasi muhafazakar kesime hitap eden
dergilerin sayisinin artmasi yoneldikleri kesimlerin tiiketim ve tiiketim degerleriyle daha cok icli digh olmalarina yol
agmigtir. Hem dindar kesimlerin ekonomik refahinin artmasi hem de muhafazakar dergilerin sayisinda yasanan artigtan
dolay1 bu kesimlerin dig goriiniislerine daha fazla énem verdikleri goriilmektedir. Ramazan ayinda litks bes yildizhi
otellerde diizenlenen iftar yemekleri, fiyat1 binlerce liray1 bulan ¢antalar, pahali bagortiilerin takilmasi gibi nesneler var
olan anlamindan koparildigini artik farkl bir anlam ¢agristirdigi goriilmektedir (Giiz ve Arkadaslari, 2018: 752).

Tesettiirlin tiiketim kiiltiiriiyle birlikte anlaminin genigledigi ve cesitlendigi sOylenebilir. Bir taraftan dinin kadina
koydugu kurallari, gelenekselligi, namusu, kadin erkek arasindaki sinira gonderme yaparken, diger taraftan giizellige,
sikliga, farkliliga ve kentli egitimli kesimlerin taktig1 bir sembole gonderme yapmaktadir. Dini olarak tesettiir; sade,
temiz, iffetli ve edepli bir anlama gonderme yaparken; ikinci anlami pazara, sermaye, tiikketime gonderme yapar
(Haenni, 2014: 40). Islami burjuvazinin ortaya ¢ikmasi ve biiyiimesi tesettiir gibi dini simgeleyen sembollerin
anlamlarindan uzaklasmasina ve tiiketiminin nesnesine doniismesine yol agmaktadir. Burada bir paradoks oldugu
goriilmektedir. Ciinkii din; liikse, gosterise konfora karsidir sadece gosteristen uzak bir yasam tarzim1 emretmektedir.
Fakat Islami moda dergileri tesettiir ve dini degerleri anlamlarindan uzaklastirmakta onlara yeni anlamlar
kazandirmaktalar.

Tesettiir ve moda kavramlarin i¢ ice kullanilmasi bazi yazarlar tarafindan elestirilmektedir. Ornegin Fatma Barbarosoglu
(2015), “Sov ve Mahrem” adli kitabinda moda ve tesettiir kavramlarinin birbirine zit oldugunu ve birlikte
kullamilmamasi gerektigini belirtmistir. Ona gore tesettiir, “6rtmek, gostermemek ve buradan ha-reketle sadece
bedensel olarak algilanmaya karsi koymak” anlamlarina gelirken, moda ise, dikkat ¢cekmeye, farkliliga ve gosterise
yonelik bir olgudur. Barbarosoglu, tesettiir kavraminin dini anlaminm1 kaybettigini ve artik bir giyim tercihi olmasi
gerektigini vurgulamaktadir (Barbarosoglu, 2015: 111-112).

Babacan ve Kaymak, sekiiler bir moda dergisi olan Elle ile muhafazakar bir dergi olan Aysha’nin 2016 yilinda her ay
diizenli ¢ikan sayilarini kargilagtirmali bir sekilde analiz etmislerdir. Elle dergisinin iginde yer alan 541 sayisinin 489’da
tiikketim nesneleri bulunmaktadir. Bu da yazilan yazilarin %90’nin tiiketimle iligkili oldugunu gostermektedir. Aysha
dergisinde ise bir y1l icerisinde biitiin sayilarinda 468 yaz tiiriinii yayinlanmigtir. Bu yazilarin 326 tanesinde tiiketim ve
tiiketime tesvik eden konular yer almistir. Iginde gecen yazilarin %70 nin tiiketimle iligkili oldugu goriilmektedir. Sonug
olarak Elle dergisinde yazilan yazilarin Aysha dergisine oranla daha fazla tiiketime yonlendirdigi goriilmektedir
(Babacan ve Kaymak, 2019: 17-19).

Aysha dergisinde tiiketim ile ilgili yazilar; mekan tanitimi, beslenme, editor yazisi, dekorasyon, moda, giizellik, kiiltiir,
sanat ve geziyle ilgili olduklar goriilmektedir. Calismaya gore, en fazla tanitim1 yapilan tiiketim ilintisi mekan tanimi
(74 yaz1) goriilmektedir. Tatil otelleri, lokanta, eglence merkezleri gibi mekanlar tanitilmaktadir. Aym sekilde diger
moda dergisinin de tiiketim kodlariyla hareket ettigi goriilmektedir. Aralarindaki temek fark Aysha dergisinin “alkolsiiz
ve helal” vurgusu yaparak dini degerlere vurgu yapmasidir (Babacan ve Kaymak, 2019: 20). Sadece Aysha dergisinde
degil, diger muhafazakar dergilerin igeriklerine de bakildiginda insanlar tiiketime yonlendirmek i¢in dini kullandiklari
goriiliir.

Ala dergisinin 2014 y1lindaki sayisinda Tiirkiye'nin ilk turizm sertifikal oteli, Alkolsiiz organizasyon segenekleri ve hem
kadinlara hem erkeklere ayr1 plajlar, bayanlara 6zel spa merkezleri gibi reklamlarla dindar kesim tiiketime tegvik
edilmektedir. Bu dergilerin icgeriklerinde litkks kavramina ayrica bir onem verilmekte ve sik sik kullamilmaktadir.
Diigiinden sonraki liiks balayi, sehirdeki liiks otel, jakuziler, liiks teras havuzu, bahar odas1 ve mesaj salonlar1 gibi
reklamlara ¢okca yer verdikleri yapilan ¢aligsmalarda goriiliir (Yildiz Giineng, 2018: 61). Bourdillard tiiketilen nesnelerin
ihtiyactan ziyade bazi yan anlamlarin oldugunu, tiiketilen nesnelerin ihtiya¢ olmadiginmi insanlarin kamusal alanda
gosteris yapmak ve var olmak icin tiikettiklerini soylemektedir (2008: 80-83).

Patrick Haenni, Islam ve tiiketim kavramlarimn ic ice gecmesini “Piyasa Islami1” kavram iizerinden tartisir. Ona gore
din tiiketim toplumuyla birlikte bir metaya doniismiistiir. Islami moda dergilerinin dine dayandirilarak tiiketime
yonlendirmesi dinin i¢inin bogalmasina sebep olur. Miisliimanlarin “israf haramdir” s6ylemini “israf helaldir” noktasina
getirir. Islam’in gosteristen uzak sadelik vurgusu ile kapitalizmin tiiketime yonlendirmesi birbiriyle celismektedir.
Bunlarin paradoks olmadigim ortaya koymak Islam dinine biiyiik zararlar verir (Haenni, 2014: 62).
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Mubhafazakar dergilerin igeriklerinde kozmetik Onerileri yapilmakta kadinlara gecenin en sik ve bakimli olmalari
dayatilmaktadir. Ebru Yildiz Giileng, Ala ve Aysha dergileri tizerinde yaptig1 cahsmasinda kozmetik tirtinlerinin Islam’m
kaliplarina sokuldugunda muhafazakér kadinlar tarafindan daha fazla tiiketildigini ortaya koymaktadir. Islam’da yasak
olarak goriilen makyaj ve silislenme helal etiketi yapistirilarak tehlike asilmaya calisiilmaktadir. Islam’da kadinin 6zel
alaninda yalnizca kocasi icin hazirlanmasi emredilmistir (Giileng, 2018: 62). Giilen¢’in Ala ve Aysha dergileri iizerinde
yaptig1 aragtirmasinda Ala dergisinin 2014 Aralik sayisinda su konularda reklamlar yapilmistir. “Evinizdeki kadar rahat
etmeniz miimkiin, Kadinlara 6zel buhar odasi, Tiirk hamami, sauna, jakuzi, 6zel dinlenme alanlari, cilt bakima, fitness,
pilates odalar1, masaj odalari, couple masaj odalari, acik havuz, kapali havuz... bulunuyor” ve ekliyor. Tanitimi yapilan
“Whyndham Istanbul Levent Qualitasspa Wellness Center ve Lady’s Clup” otelinin reklami yapilirken sadece kadinlara
ozel oldugu vurgulanmugtir (2018: 62). Islami ilkelere gore, kadin ve erkeklerin aym ortamda eglenmesi cazip
goriilmedigi icin Islami Olciitlere uygun ama tiiketime yonlendiren yeni alternatif mekanlar tirettikleri goriilmektedir.

Muhafazakar dergilerin iceriklerinde toplumsal cinsiyet esitsizligi ile ilgili yazilara da yer verilmistir. Ornegin Aysha
dergisinin 2013 yilindaki Nisan sayisinda Ilahiyat¢i Ali Riza Demircan ile yapilan bir soylesi yer almistir. Demircan
soylesi de “bir kere Miisliiman kadinin kafasinda yapacag ilk devrim, ev merkezli bir toplumsal hayat1 benimsemesidir.
Kadinin birinci derece ideali es ve ana olmak olmalidir. Tecriibelerim bana sunu aktariyor: bir kadinin bu topluma
kazandiracag: en biiylik hizmet; siyasi, ekonomik ve kiiltiirel olarak, bu topluma ciddi kaliteli {i¢ dort tane evlat
yetistirmektir” demistir (Mese, 2016: 101). Kadina annelik ve evin i¢inde bir misyon bicen bu yazilara benzer yazilar
diger muhafazakar dergilerde yaynlandiklar goriilmektedir. Ornegin, Bir kadin anne ise her seydir veya hem kariyer
yaparim hem de cocuk yaparim, s6zii bir hayal iiriiniidiir gibi sdylemlere ¢cokca yer verilmistir.

4. Islami Tatil, Dini Semboller ve Tiiketim

Tiirkiye’de tatil 1980’li yillara kadar sekiiler/batic1 kismen kentli kesimlerin daha cok benimsedigi, dindar kesimler
tarafindan ise olumsuz anlam yiiklendigi ve bu nedenle tatil olgusuna sicak bakmadiklar1 séylenebilir. Muhafazakéar
kesimler tarafindan tatil; dinin ve kiiltiiriin yozlastiric: bir araci, alkol gibi Islam’in kesin yasakladig iceceklerin icildigi
bir yer, bati tarzi1 yasam biciminin taklit edildigi dolayisiyla bu cografya has olmayan bir olgu olarak bakilmaktadir.
Dolayisiyla tatil uzun bir siire Tiirkiye'de belli baz1 kesimler tarafindan bir ihtiya¢ olarak goriilmemistir. 80’li yillara
kadar kentlerde yasayan dindar kesimler tarafindan tatil, koylerine akraba ziyaretleri gerceklestirmek anlamlarina
gelmektedir (Giiler ve Yilmaz, 2017: 18). Fakat ANAP’1n neoliberal politikalari ile baglayan AKP donemiyle devam eden
siirecte yesil sermayenin ortaya ¢ikmasi, dindar kesimlerin yasam tarzlarinda degisime yol agmistir.

Alt siniftan orta ve iist sinif tabakaya dogru giden dindar kesimlerin bu siirecte egitim ve gelir seviyeleri artmis ve bu da
yeni bir tatil bicimi olan Islami/helal tatili ortaya cikarmistir. islami tatil konseptinin ortaya cikmasi arz ve taleple iliskili
bir durumdur. Talep oldugu icin Islami tatil ortaya cikmistir. Bu da belli baz1 kesimlerin yasam bicimlerinde degisimler
yol agmigtir. Denilebilir ki tatil artik sadece sekiiler kesimlerle anilan bir olgu degil dindar kesimlerin de tercih ettigi ve
hayatlarinda 6nemli bir yer tegkil eden bir olguya doniismiistiir (Yamac, 2021: 251). Konuya Serif Mardin’in “merkez-
cevre” kavramsallastirmasi baglaminda baktigimizda; tatil genel olarak egitim ve gelir seviyeleri yiiksek bat1 yasam
bi¢imini savunan merkezde konumlanan kesimlerle 6zdeslesmisken, Islami sermayenin ortaya c¢ikmasiyla birlikte
gorece cevrede konumlanan dindar olarak goriilen kesimleri de kapsayacak bir alana dontismiistiir. Bu acidan Islami
moda, Islami tatil, Islami oteller ve yesil sermayenin ortaya ¢ikmas1 merkez-gevre kavramsallagtirmasini bulanik hale
getirmistir (Bilici, 2009: 235).

Tiirkiye’de Islami degerlere uygun hareket eden ilk otel olan Caprice Otel’in sahibi Fadil Akgiindiiz, yeni bir birikim alan1
yarattiklarini, muhafazakar kesimlerin hakki olan yeni alternatif bir alan insa ettiklerini séylemektedir (Bilici, 2009:
217). Islami ilkelere gore, insa edilmis otellerin islamitatilyerler.net, muhafazakarotelim.com gibi sitelerinin altinda
yapilan ortak reklamlar muhafazakar kesimlerin nasil tiilketime tesvik edildikleri goriilmektedir. Bakildiginda; alternatif
turizm, alkolsiiz oteller, helal tatil, kadin ve erkekler icin ayr1 havuz veya sahil, muhafazakar balay1 gibi reklamlar
aracihgiyla dindar kesimlere tatil yapmak onerilmektedir. Reklamlarda gecen; Islami, helal ve alkolsiiz gibi ibareler
eklenerek tatilin gilinahlardan arindirildigi belirtilmektedir. Bu diizenlemelerle yeni alternatif bir Pazar alam
yaratilmaya cahsilmistir (Aygiil ve Oztiirk, 2016: 199).

Tiiketim kiiltiiniin yayginlagmasiyla birlikte dinde 6nemli bir degeri olan sema gosterisinin de anlaminin degistigi
goriilmektedir. Fransiz sarap firmasi1 dom-perignon sarap reklamini sema ritiieli ile birlikte yapmasi, sema gibi dinen
ve kiiltiirel olarak 6nemli bir degeri olan bu ritiielin kullanilmasi onun bir eglence ve tiiketim nesnesine doniismesine
yol acmaktadir (Demirezen, 2015: 85). Benzer bir degisim ramazan iftarlarinda gérmek miimkiindiir. Iftarlarin liiks
mekanlarda diizenlenmesi, iftar masalarinda mezesinden tutun onlarca cesit yemegine kadar her cesit yemegin
bulunmasi, kola gibi iceceklerin iftarlarda reklamlarinin yapilmasi gibi olaylar dindar kesimlerinin gelir seviyelerinin
yiikselmesiyle birlikte nasil bir zihinsel doniisiim gecirdikleri gostermektedir. Artik reklamlar: bolca yapilan esarplarla
ortiinen kadinlar, liiks otomobiller kullanan kesimler, tesettiir definelerini diizenli takip eden ve katilan kadinlar, islami
goriintii gosteren bes yildizli otellerin oldugu liiks tatil koyleri dindar kesimlerin yasantisinda 6nemli bir yer tegkil
etmektedir (Yankaya, 2014: 16). Bagka bir sekilde sdylemek gerekirse doniisen bu hayat tarzi kapitalizme yeni bir
alternatif degil, tam tersi kapitalizmin alanin1 daha da genisletmekte ve tiiketimi megrulagtirmaktadir.

Dini degerlere dayandirilan hediyelik esyalara bakildiginda; ezan okuyan saat, zikirmatikler, mp3 hatim setleri, kuran
okuyan kalem, Allah yazan tablo, kelime-i tevhid baskili ¢canta, Kabe tasariml kuran kursu gibi nesneler iizerinden
tiiketim tegvik edilmektedir. Bazi nesnelere ise dini anlam katilarak tiiketime sunulmaktadir. Medine pazarinda yiizlerce
liraya satilan ipek liiks seccadeler, giimiis tarz liiks tespihler, Kibe maketleri, umre anlatim cihazlar ve tagh insan

e-ISSN: 2822-6925. © 2023 Samsun Universitesi. TUBITAK ULAKBIM DergiPark ev sahipliginde. Her hakki sakhidur.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/olgusos



https://dergipark.org.tr/tr/pub/olgusos

biblolar1 dine dayandirilarak satilmaktadir. islam dininin 6nemli gostergeleri olan bu nesneler artik sadece Islam’in
gostergeleri degil bunun yaninda tiiketim kiiltiiriiniin de 6nemli gostergelerine doniismiistiir (Aygil ve Oztiirk, 2016:
201-202).

2000’11 yillarla birlikte kamuoyunda goriiniirliik kazanan Islami miizik anlayisinda da degisiklikler goriilmektedir.
islami miizik anlayis1 6nce ezgi adin1 alip daha sonra yesil pop olarak tanimlanmstir. Cihat, hicret, islami devlet sark:
sozlerinin yerine, anne, peygamber, Allah sevgisi gibi temalara kaydiklar goriilmektedir. Islam diinyasinin pop yildizlar:
olarak goriilen Sami Yusuf, Hamza Robertson, Zain Bhinka gibi sanatcilarin konserlerine on binler gitmekte dindar
kesimler onlara ulagsmak icin ¢cabalamakta ve sosyal medya hesaplarinda paylagsmaktadirlar (Pigkin, 2016: 142). Yesil
pop miizigin sanatcilar1 da diger pop miizik sanatcilar1 gibi gosteriye 6nem vermekte konserlerinde ve kliplerinde
binlerce liralik paralar harcanilmaktadir. Yesil pop yildizlar 6zellikle dini icerikli reklam gosterilerinde yer almakta ve
muhafazakar kesimleri tiiketime yonlendirmektedir.

5. Hac/Umre ve Tiiketim

Tiiketim toplumu ve kiiltiiriiyle birlikte Tiirkiye’de hac ve umre ibadetlerinin gerceklestirme siireclerinde yasanan
degisiklikler ibadetlerin tiiketimin degerleriyle doniistiigli gostermektedir. Hac ve Umre ziyaretlerine son donemde ¢ok
onemli kisi anlamma gelen VIP turlar 6nciiliik etmektedir. VIP, Ingilizcede “Very Important Person” anlamina gelmekte
ve ad1 bu kelimelerin bas harflerinin yan yana gelmesiyle olusur. VIP turlarin tercih edenler genel olarak; siyasetciler,
inliiler, is adamlari, biirokratlar ve zenginler olusturmaktadir. Fakat Statiileri yiiksek kesimlerin tercih ettigi bu
organizasyon sirketleri tiiketim kiiltiiriiniin mantigtyla hareket etmekte ve dindar insanlarn tiikketime yonlendirmektedir
(Pigkin, 2016: 144-145). Islamiyet’in bes sartindan birisi olan hac ibadetinin gerceklesebilmesi icin bagka iilkeye gitmek
gerekir. Bu acidan ibadetin gergeklesmesi i¢in birgok ihtiyacin saglanmasi amach organizasyonlarin diizenlenmesi
normal olarak goriilebilir. Fakat bu organizasyonlarin konfor, liiks gosteris mantigiyla diizenlenmesi bambagka bir
durumdur.

Hac ve umre ibadetlerinde ihram giymenin zorunlu olusu bu ibadetinin anlamimin anlagilmasina dair ipuclar
vermektedir. Thram kiyafetinin sade, basit ve beyaz olusu bir araya gelen biitiin insanlarin diinyada esit oldugunu,
statiilerinin, mevkilerin 6nemsiz oldugunu gostermektedir. Hac ve umre ibadetine katilan biitiin Miisliimanlarin Arafat
mekaninda bir araya gelmeleri oradan Mina’ya gecmeleri maser giiniiniin provasi olarak goriilmekte, her iilkeden
insanin bir arada olmasi, farkh statiiden ve toplumsal tabakadan insanlarin ayni saflarda olmasi arizi farkliliklarin
geciciligine 6nemsizligine vurgu yapmaktadir. Bu ibadet insanlarin tamaminin Allah katinda esit oldugunu goéstermek
amacli yapilmaktadir. Ancak Hac ve Umre ibadetlerinin diizenlenme, konaklama siireclerine bakildiginda farkh
durumlarinin oldugu goriiliir.

VIP organizasyon sirketi acentesinin aktardigi su climleler hac ve umre ibadetinin nasil degisim gosterdigini
gostermektedir. “Umre seyahatiniz boyunca siirekli yanimizda bulunacak rehber hocamiz esliginde hem ibadetlerinizi
kusursuz ve noksansiz yapacak, iistelik aligverislerinizde ve bos zamanlarimizda terciiman olarak size eslik edecek
alaninda uzman rehberimiz sayesinde riiya gibi bir umre ibadeti gerceklestireceksiniz” (Pigkin, 2016: 146). Bagka birisi
ise, bulundugunuz yerden acentemize ait Mercedes marka aracimizla sofor havalimanina nakliniz saglanacaktir ve
rehber hocamiz siirekli yanimizda duracak siz istemediginiz siirece yaninizdan ayrilmayacaktir (Piskin, 2016: 146-147).
Hac ve umre ibadetinin liiks ve konforlu bir ibadete doniistiigii goriilmektedir.

2012 yilinda dénemin Diyanet Isleri Baskani olan Mehmet Gérmez’in konuyla alakali yaptig1 su tespit cok 6nemlidir.
“Islam diinyasi, Kabe manzarali odalardan bahseder oldu. Hatta Kabe manzaral devre miilkler satiliyor. Bu hac ibadeti,
Hazreti Ibrahim’in, Ismail’in, Rasul-u Ekrem’in biitiin insanliga armagan ettigi o biiyiik menasik-i ruhaniye ile ne kadar
bagdasiyor. Bu nereye varacak bunun iizerinden diisiinmemiz gerekiyor. Tavaf ediyoruz, tavafta hac ibadeti yapan
insanlarin bir kulaginda telefon, bir géziinde kamera bulunuyor ”(Yeni Safak, 15.12.2012). Gérmez’in de dikkat ¢ektigi
gibi VIP turlar ile birlikte hac ve umre ziyaretleri tiiketim toplumuyla birlikte anlami degismektedir. Eskiden bin bir
zorlukla gidilen hac ibadeti artik etrafinda bes y1ldizli liiks otellerin oldugu, Kédbe manzaral: selfiyeler ve fotograflarin
¢ekildigi turistlik bir eglenceye doniigsmiistiir (Demirezen, 2015: 91).

Hac umre ziyareti gerceklestiren bu sirketlerin logolarinin altinda “ciinkii siz 6zelsiniz” ibaresinin yazilmasi dini ibadeti
yerine getirmeye calisan insanlara miisteri goziiyle baktiklar1 séylenebilir. Bu tur sirketlerinin organizasyonlarindan
Kabe'yi gikarttigimizda baska bir yere yapilan gezi veya seyahat organizasyonun ile aynisi oldugu goriilmektedir. Hac
ibadetinin liiks, israf, sunum, miisteri memnuiyeti gibi tiilketim kiiltiiriiniin kodlariyla yapilmasi dinin bir ticarete
doniistiigiiniin somut 6rnekleridir. Say ibadeti bittikten sonra hem Kéabe’yi hem de “zemzem towers” yapisini ayni kare
iceresinde ¢ekmeye ¢alisan ve sosyal medya hesaplarinda orda olmayan arkadaslarin etkileyerek paylasan insanlar, hac
ibadetinin artik sadece dini bir amagla yapilmadigini, dini anlaminin diginda baska anlamlara da génderme yaptig:
rahatlikla soylenebilir.

“Inanc turizmi” kavraminin ortaya cikmasiyla birlikte hac ve umre ibadeti iizerinden de cesitli tartismalar yapilmaya
baslanmigtir. Hac ve umre ziyaretlerinin bir inang turizmi oldugunu savunanlar oldugu gibi bu yaklagima kars: ¢ikanlar
da bulunmaktadir. Ornegin dénemin Diyanet Isleri Bagkam1 Mehmet Gormez, Hac ve Umre Organizasyonu
Degerlendirme Toplantis’'nda inang turizmi kavraminin Islam cografyasina ait bir kavram olmadigini, hac ibadetini
gerceklestiren insanlarin manevi duygular icin ibadetlerini gerceklestirdiklerini bu a¢idan haccin inang turizmi olarak
goriilmemesi gerektigini soylemistir. Gormez gore, Islam dinini bekleyen en onemli tehlikelerden bir tanesi hac
ibadetinin bir inang turizmine déniismesidir (Yeni Safak, 16.12.2012).
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Hac ve umre ibadetleri insanlari esitleme ve kulluklar1 disindaki farkliliklar1 6nemsizlestirme {izerine kuruluyken VIP
organizasyonlar1 diizenleyen sirketlerin sinif farklhiligina ve iistiinliigiine yonelik hareket etmeleri bir paradoksa kargilik
gelmektedir. Bu durum dinin istismar edilmesine ve insanlarin dine yabancilagmasina yol agmaktadir. Yeni tiiketim
mantigiyla hareket eden VIP sirketleri ibadet esnasinda liiksii, tiiketimi, konforu vaat etmekte ve giizel bir ibadet siireci
gecirilebilmesi icin cok tiiketmeleri gerektigini oOnerilmektedir. Bu gosterigli tiilketim mantii dinin 06ziinden
koparilmasina, dini degerlerin farkli anlamlara gelmesine yol agmaktadir (Kog, 2019: 157). Ayrica hac ve umre ibadeti,
dini bir sart1 yerine getirme amacindan turistlik gezi amacina doniistiirmektedir. Ezciimle, postmodern ve tiiketim
kiiltiiriiyle birlikte dini mekanlarin manevi anlami somiiriilmekte ve din ticari bir metaya doniismekte ve sermayedarlar
icin para kazanilacak kocaman bir sektorel alana evrilmektedir. Kapitalizm, her seyi tiiketilecek bir nesneye
doniigtiirdiigii gibi dini ve dinsel alan1 da doniistiirdiigii rahathkla soylenebilir.

5. Sonuc¢

Tiirkiye’de neoliberalizm ve serbest piyasa ekonomisinin yayginlagmasiyla birlikte dindar kesimlerin gelirleri artmig ve
tiikketime yonelmislerdir. Bu kesimlerin dini kimliklerine hitap etmek amach yeni alternatif alanlar ortaya ¢ikmigtir.
Bunlarin basinda moda gelmektedir. Sekiiler modaya karsi Islami 6lciitlere dayali tesettiir gibi dini simgelerin
onemsendigi yeni bir moda anlayis1 gelismistir. Ayni1 sekilde alkolsiiz, helal sertifikali {iriinlerin satildig1 kadin erkekler
icin ayr1 plajlarin oldugu yen tatil alanlar1 da yaratilmistir. Ortaya yeni cikan alternatif alanlarda dini kesimlerin
kimliklerine hitap etmek i¢in dini degerler kullanilmigtir. Bu durum dinin kapitalizmin bir nesnesine doniismesine yol
agmaktadir. Yani alternatif olarak iiretilen alanlarin aslinda alternatif olmadigini, kapitalizmin muhafazakar kesimleri
tiikketime yonlendirmek i¢in kullandigini ve {iretilen alanlardaki isleyisin de kapitalizme hizmet ettigini séylemek
miimkiindiir.

Bu calismada din ve tiiketim ii¢ boyutta ele alinmustir. Birincisi moda ve din, ikinci olarak Islami tatil ve tiiketim ve son
olarak hac/umre ibadeti ve tiiketim iligkisi {izerinde durulmustur. Biitiin calisma boyunca tartistigimiz konular benzer
sonugclar1 bize gostermektedir. Ele alinan bu konularda tiiketim toplumu ile dini degerlerin paradoks iligkisi ortaya
cikmaktadir. islam dini; asin tiikketime, israfa ve liikse karsi olan bir dindir. Kuran’i Kerimde ve hazreti Muhammedin
hadislerinde israfin ve liiks bir hayat biciminin yasak oldugu defalarca soylenilmektedir. Ancak bu ¢alisma boyunca ele
aldigimiz {ic konuda da dindar kesimler tiiketime yonlendirilmekte ve tiiketim din araciligiyla mesrulastirilmaktadir.
Yasak olmasina ragmen dindar kesimlerin yagam bicimlerinde liiks, konfor, gosteris ve haz sik¢a goriilmektedir.
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