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Toptanci halleri, yas sebze ve meyve ticaretinin kaliteli, standartlara ve gida giivenligine uygun
olarak serbest rekabet sartlar1 iginde yapilmasimi, mallarin etkin sekilde tedarikini, dagitimini
ve satisini, Uretici, tiiketici ve meslek edinenlerin hak ve menfaatlerinin korunmasini saglamak
amactyla ¢agdas bir sekilde isletilmek lizere kurulmaktadir. Tiirkiye’de yas sebze ve meyve
ticareti yasal diizenlemeler yapilarak belediyelerin kontroliinde toptanci hallerine birakilmistir.
Bu nedenle toptanci halleri, belediyelere sagladigi gelir, ihracatta iilkeye kazandirdigir doviz
girdisi ile bolge ve iilke ekonomisinde biiyiik 6neme sahiptir.

Tiirkiye’de yas meyve ve sebzenin ireticiden tiiketiciye ulastirilmasinda farkli pazarlama
kanallart kullanilmaktadir. Bununla birlikte, Tiirkiye’de genellikle yag meyve ve sebzeler
toptanci halleri vasitasiyla i¢ piyasada daha fazla pazarlanmaktadir. Bu nedenle yas meyve ve
sebze arz ve talebinin bir araya gelmesiyle fiyatlarin olustugu toptan pazarlar olan hallerin
Onemi yadsinamaz. Bu c¢aligmanin amaci; yas sebze-meyve pazarlamasinda dnemli yeri olan
toptanct hallerindeki komisyoncularin demografik 6zellikleri ile yas sebze-meyve pazarlama-
sindaki tirlin tedarik ve satig sekilleri ortaya koyarak, konuyla ilgili yasadiklari sorunlart tespit
ederek ¢oziim Onerileri getirmektir. Calismanin ana materyalini Kocaeli {li Merkezinde faali-
yette bulunan 33 komisyoncu ile yiiz yiize goriisme yoluyla elde edilen anket verileri olustur-
maktadir. Caligmada 2014 yili verileri kullanilmustir ve SPSS 22.0 paket programinda analiz
edilmistir. Yapilan analizler sonucunda komisyoncularin yas ortalamasi 45.48 yil, is deneyimi-
nin en fazla %75.75 oranla 16 yil ve iizeri oldugu, toptancilarin %96.97’sinin sebze ve meyve
tirlinlerinin her ikisini de sattigi, %3.03’{iniin sadece kuru sogan-patates sattigi, Kocaeli ili
Merkez ilge Sebze- Meyve Halinde en fazla alim -satiminin cuma ve cumartesi giinlerinde
gerceklestigi saptanmustir.
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Wholesale markets are established to be operated in a modern way for the purpose of ensuring
that fresh fruits and vegetables are traded in a high-quality manner in compliance with food
safety and other standards under free competition conditions, goods are supplied, distributed
and sold efficiently, and the rights and benefits of producers, consumers and professionals are
protected. In Turkey, fresh fruits and vegetables are traded in wholesale markets under the
control of municipalities in accordance with legal regulations. For this reason, wholesale
markets play a significant role in the regional and national economy, contributing to the reve-
nues earned by municipalities and to the foreign exchange inflow into the national economy by
means of export.

Different marketing channels are used in Turkey for transferring fresh fruits and vegetables
from producers to consumers. However, fresh fruits and vegetables are generally marketed
more in the domestic market through wholesale markets. Therefore, the importance of whole-
sale markets, which form fresh fruit and vegetable prices by bringing supply and demand
together, is undeniable. The purpose of this study is to present the demographic profile of
wholesale market brokers, who play a significant role in the marketing of fresh fruits and
vegetables, and the forms of supply and sale in fresh fruit and vegetable marketing, to identify
the problems they encounter and to offer solutions. The main material of the study is the data
obtained using face-to-face questionnaires conducted with 33 brokers in the central district of
Kocaeli province. In the study, 2014 data was used and analyzed by SPSS Statistics V22.0. As
a result of the analyses, it was found that the average age of the brokers was 45.48 years and
the mean years of experience of them was 16 and above (by 75.75%), that 96.97% of the
wholesalers sold both fruits and vegetables and 3.03% of them sold only onions and potatoes,
and that Saturday and Sunday were the top trading days in the wholesale market for fresh fruits
and vegetables located in the central district of Kocaeli province.

* Sorumlu yazar email: baharcan@kocaeli.edu.tr



267

Can and Engindeniz / Selcuk J Agr Food Sci, (2018) 32 (3), 266-273

1. Giris

Yas sebze ve meyvenin insan beslenmesi ve sagli-
gindaki 6neminin giderek artmasi, talepte ve buna bagl
olarak iiretimde de artislara neden olmaktadir. Tarimin
da 6nemli bir bolimiinii yas meyve ve sebzeler olusg-
turmaktadir. Yag meyve ve sebze sektorii, insanligin
temel ihtiyaci olan bitkisel tiretimi kapsamaktadir ve
diinyadaki insan yasamini dogrudan ilgilendirmektedir.
Insan beslenmesindeki 6nemi, ekonomik faaliyet ola-
rak tretim ve ticareti yas meyve ve sebze sektoriinii
giinimiizde de insanlik ugraslar1 i¢inde vazgegilmez
kilmaktadir (Anonim, 2017).

Turkiye, Uretime miisait verimli ve genis tarim
alanlari, degisik bolgelerin ekolojik farkliliklari saye-
sinde meyve ve sebzelerinin iyi kosullarda ve kaliteli
olarak yetisebildigi diinyadaki nadir {ilkelerden birisi-
dir. Diinyanin birgok {ilkesiyle karsilagtirildiginda
tilkemizde hemen hemen her mevsimde ve her bolgede
meyve ve sebze liretimi s6z konusudur. Tiirkiye birgok
meyve tiirlinde diinyada en biiyiik {iretici konumdadir
ve yas meyve ve sebze ihracatinin 6nemli kalemlerin-
den biridir. Yas ve meyve sebze sektoriiniin dogrudan
ilgili oldugu gida ve tarim sektorii, kiiresel ve ulusal
krizlerden en az sektorlerden olmasi nedeniyle de
onemli bir avantaja sahiptir.

FAO 2014 yili verilerine gore; diinyada 57.2 mil-
yon hektar alanda, 1.1 milyar ton yas sebze iretimi
yapilmistir. Domates yaklasik 162 milyon tonluk iire-
timi ile diinyada en ¢ok yetistirilen yas sebzedir. Cin
574 milyon tonluk iretimi ile diinyada en fazla yas
sebze lreten iilke konumundadir. Cin diinya yas sebze
iretiminden %52 oraninda pay almaktadir. Bu {ilkeyi
sirastyla Hindistan (109 milyon ton) ve ABD (36 mil-
yon ton) izlemektedir. Tiirkiye 28 milyon tonluk tireti-
mi ile diinya siralamasinda dérdiincii sirada yer almak-
ta ve diinya yas sebze liretiminden %2.5 oraninda pay
almaktadir (Anonim, 2017).

Tiirkiye’de yaklasik 24 milyon hektar tarim alani-
nin %3.4°likk kisminda sebze tarimi, %13.5’lik kismin-
da ise meyve tarimi yapilmaktadir. TUIK verilerine
gore 2014 yilinda iilkemizin toplam meyve ve sebze
iretimi 45.4 milyon ton olarak gerceklesmistir. Bunun
16.8 milyon tonu meyve iiretiminden, 28.5 milyon tonu
ise sebze iretiminden kaynaklanmistir. Tiirkiye bir¢ok
meyve tiiriinde diinyada en biiyiik iiretici konumdadir.
Bunlarmm basinda findik %64’likk pay ile ilk sirada
gelmektedir. Bunu %26’lik pay ile incir, %21’lik pay
ile kiraz izlemektedir (Anonim, 2017).

Yas meyve ve sebze pazarlanmasinda tiiketici pa-
zarlarma varincaya kadar, pazarlama kanalinin uzunlu-
gu ve pazarlama kosullarindaki yetersizlikler, cabuk
bozulabilen iiriinler olmasi nedeniyle zayiatin biiylik ve
masraflarm yiiksek olmasmna neden olmaktadir. Ureti-
cilerin giiclii olmayisi ve orgiitlenmemis olmalari araci-
lara baglilig1 da artirmakta ve araci sayisinin artmasi da
pazarlama marjini yiikseltmektedir (Alpkent, 1995).

Meyve ve sebze pazarlamasinda farkli konumlarda
¢ok sayida araci kuruluslar faaliyet gostermektedir.
Tiirkiye’de yas meyve ve sebze pazarlamasinda en
o6nemli arac1 kurulusu Yas Sebze ve Meyve Toptanci
Hal’leridir. Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanliginin
2015 yili verilerine gore, Tirkiye’de 192 toptanci hali
ve bu hallerde yaklagik 10.000 isyeri bulunmaktadir.
Antalya ilinde 23 adet (%12), Mersin ilinde 16 adet
(%9), Istanbul ilinde 3 adet (%2), Ankara ilinde 2 adet
(%1), Kocaeli ilinde ise 1 adet toptanci hali mevcuttur.

Belediye sinirlar1 ve miicavir alanlar igerisinde mal-
larin toptan alim ve satimi sadece toptanci hallerde
yapilir. Mallarin toptanci hal diginda toptan alim ve
satim1 kesinlikle yapilamaz. Belediyeler ve/veya gercek
ve tlizel kisiler tarafindan kurulan toptanci hallerinin
yonetim ve igleyisi, Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakan-
lig’nin “Toptanct Hallerinin Yénetim ve Isleyisi Hak-
kinda Yonetmelik” ile diizenlenmistir. Yonetmeligin
amaci; yas sebze ve meyve ticaretinin kalite, standart
ve saglik kurallarina uygun olarak ve serbest rekabet
sistemi iginde yapilmasmi saglamak {izere, toptanci
hallerinin yonetim ve isleyisinin belirlenmesidir (Ozsu,
2005).

Tiirkiye’de ve diinyada sebze-meyve iiretim ve pa-
zarlamasi, pazarlama kanallari, sorunlar ve ¢oziim
onerileri gibi konularda bir¢ok aragtirma yapilmistir
(Vural, 1989; Albayrak, 1998; Yilmaz, 2002; Ferto and
Szabo, 2002; Sherherd, 2004; Sakurai and etc., 2004;
Demirbag ve ark., 2005; Seniz ve ark, 2005; Kankaya,
2008; Mulbay ve ark., 2011;Yiicel Engindeniz, 2004;
2013). Bununla birlikte, ozellikle toptanci halleri ile
ilgili birgok c¢alisma ve uygulamali projeler yiiriitilme-
sine kargin, aragtirma sayisi ¢ok sinirhidir (Hadimli ve
Bulut, 2004; Giindiz ve ark, 2005; Cetin, 2009; Vural,
2006; Yilmaz, 2008; Canik ve Alparslan, 2010; Lale-
demir, 2014). Arastirma bolgesi olarak segilen Kocaeli
ilinde ise toptanci hallerine yonelik yapilmig bir aras-
tirma bulunmamaktadir. Ilde ozellikle yas sebze ve
meyve pazarlamasinda ¢ok 6nemli olan komisyoncula-
rin durumunun ortaya konmasi ve sebze-meyve pazar-
lamasinda Kkarsilastiklar1 sorunlarin belirlenmesi ve
¢Oziim Onerilerinin getirilmesi gerekmektedir.

Kocaeli Ilinde 2016 yili verilerine gére toplam
91.840 hektar tarim alani bulunmakta olup, bu alanin
12.379 hektar1 meyve, 5.531 hektar1 sebze iiretimi igin
kullanilmaktadir. Uretilen sebze ve meyvenin hepsi
tiikketimi karsilamadig icin, diger bolgelerden de iiriin
alimi yapilmaktadir. Kocaeli ve diger illerde de oldugu
gibi bolge ihtiyacinin karsilanmasinda yas sebze-
meyve toptanct halleri 6nemli rol tistlenmektedir.

Bu aragtirmada, Kocaeli yas sebze ve meyve top-
tanci halindeki komisyoncularin demografik 6zellikleri
ile Uriin tedarik ve satis sekilleri belirleyerek, yasadik-
lar1 sorunlar1 ve beklentileri belirleyip, konuya iliskin
¢Ozilim Onerileri getirmektir.
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2. Materyal ve Yontem

Bu aragtirmanin ana materyalini, Kocaeli-Merkez
ilgede yas sebze ve meyve halindeki komisyoncular ile
yapilan goriismeler sonucu elde edilen birincil veriler
olusturmustur. Arastirma anketleri Nisan 2014’de ya-
pilmistir. Arastrmada Kocaeli-Merkez ilgede faaliyet
gosteren kayitli 40 komisyoncu arasindan goriismeyi
kabul eden 33 adet komisyoncu ile tam sayim ydntemi
ile elde edilen anket verileri kullanilmistir Bununla
birlikte ulasilabildigi oOlglide tez, seminer, yayinlar,
makaleler ve internet kayitlarindan yararlanilmagtir.

Anket yoluyla elde edilen veriler kodlanarak SPSS
22.0 programinda yorumlanmustir. Veriler analiz edi-
lirken, ortalama ve yiizde hesaplar1 gibi temel istatistik
analiz yontemleri ile Khi-kare testi kullanilarak deger-
lendirilmeye ¢aligilmistir.

3. Arastirma Sonugclar ve Tartisma

Bu boliimde arasgtirma bulgulari istatistiksel olarak
degerlendirilmistir. Oncelikle ankete katilan komisyon-
cular demografik ozellikleri bakimindan incelenmistir
(Cizelge 1). Yas dagilimlar1 bakimindan 41-51 yas
arasinda olan komisyoncular %39.39 ile en biiyiik pay1
olugturmugtur. Komisyoncularin 30-40 yas arasmnda
olan grubu %36.36 pay ile ikinci sirada, 52-62 yas

arasinda olan grubu ise %18.18 pay ile iiciincii sirada
yer almaktadir. Daha 6nce yapilmis olan g¢aligmalarda
ise komisyoncularin ortalama yaslari; Tokat iline 45 y1l
(Ozener ve Sayili, 2011), Antalya ilinde 40.0 yil (Yil-
maz, 2008), Antalya, Istanbul, Izmir ve Bursa illerinde
41.0 y1l (Cetin, 2009) ve Tokat ilinde 47.9 yil (Giindiiz
ve ark., 2005) olarak tespit edilmistir. Arastirmada
komisyoncularin yas ortalamasi 45.48 yil olarak hesap-
lanmistir. Komisyonculuk yapanlarin daha ¢ok orta yas
ve lizeri kesim olmasi, geng niifusun bu meslekle ¢cok
fazla ilgilenmedigini gostermektedir. Komisyoncularin
egitim durumlart incelendiginde; %36.36’smin ortao-
kul, 9%33.33%lntin  lise, %18.18%inin  ilkokul,
%12.13’niin liniversite mezunu oldugu gorilmektedir.
Kocaeli Merkez ilge sebze-meyve halindeki komisyon-
cular arasmda 16 yildan uzun siiredir komisyonculuk
yapanlar %75.75 ile en biiyiik payr olusturmaktadir.
Bunu, 1-5 yil ve 11-15 y1l ve 1-5 yil arasinda yapanlar
ikinci sirada, 6-10 yil arasinda yapanlar %9.09 payla
liciincii sirada takip etmektedir. Medeni hal bakimindan
komisyoncularin %75.78’nin evli, % 24.22’sinin bekar
oldugu saptanmustir. Pazarcilar arasinda en biiyiik pay1
% 75.75 ile ailedeki birey sayis1 3 ve 4 olanlar olus-
turmustur. Ailedeki ortalama birey sayis1 4.27 olarak
hesaplanmistir. Ailelerin ¢ogunun 2 ya da 3 cocuk
sahibi oldugu ve bazi ailelerin aile bityiikleri ile birlikte
yasadig1 goriilmektedir.

Cizelge 1
Komisyoncularin demografik 6zellikleri
Yas gruplari
Yas 30-40 41-51 52-62 63+ Toplam
Say1 % Say1 Say1 % Say1 % Say1 %
12 36.36 13 39.39 6 18.18 2 6.07 33 100.00
Egitim diizeyi
Egitim Ilkokul Ortaokul Lise Universite Toplam
Say1 % Say1 Say1 % Say1 % Say1 %
6 18.18 12 36.36 11 33.33 4 12.13 33 100.00
Yil
Mesleki deneyim 1-5 6-10 11-15 16+ Toplam
Say1 % Say1 Say1 % Say1 % Say1 %
3 9.09 2 6.07 3 9.09 25 75.75 33 100.00
Birey sayist
Ailedeki birey 1-2 34 5-6 7+ Toplam
sayl1st Say1 % Say1 Say1 % Say1 % Say1 %
5 15.15 15 45.45 11 33.33 2 6.07 33 100.00

Sekil 1’de komisyoncularin sahip oldugu sosyal
giivenlik kurumu incelendiginde %55’inin BAGKUR,
%30’unun SSK, %6’sinin Emekli Sandigi, %9’nun
herhangi bir giivencesinin olmadig1 goriilmektedir.
Komisyonculuk isini asil meslek olarak yapanlarin
cogunun sosyal giivencesinin BAGKUR oldugu sap-
tanmustir.

Bagkur
SSK 55%
30%
Emekli
Yok Sandig
9% 6%

Sekil 1
Komisyoncularmn sosyal giivenlik durumu

Goriigiilen komisyoncularin 17’sinin ailesinde ko-
misyonculuk yapan kisinin oldugu, 16 ‘sinin ise aile-
sinde komisyonculuk yapanin olmadig belirlenmis-
tir.(Cizelge 2). Ailesinde bu isi benimseyenlerin mes-
lek hayatinda da bu isi yapmay tercih ettikleri gézlem-
lenmistir.

Cizelge 2
Ailede komisyonculukla ugrasan olup-olmama durumu
Durum Sayi %
Komisyonculuk yapan var 17 51.52
Komisyonculuk yapan yok 16 48.48
Toplam 33 100.00

Komisyoncularin sattiklar: iiriinleri satin alan tiike-
tici grubuna bakildiginda 31 komisyoncu sayist ile
“pazarcilar” a tUrlinlerini satanlarin ilk sirada yer aldigi
goriilmektedir. Diger satin alan gruplar arasinda 18
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komisyoncu ile “stipermarketler”, 11 komisyoncu ile
”bireysel tiiketiciler” ve 5 komisyoncu sayist ile “mar-
ketler” izlemistir (Cizelge 3). Kocaeli ilindeki semt
pazarlarindaki pazarcilarin {iriinlerinin ¢ogunu Kocaeli
Merkez ilgedeki sebze-meyve hali araciligiyla temin
ettikleri goriilmektedir. Komisyoncularin belirttiklerine

gore halin en yogun olarak calistig1 giinlerin Cuma ve
cumartesi giinleri oldugu tespit edilmistir. Bu konuda
Kocaeli ilinde en fazla Cuma ve Cumartesi gilinlerinde
toplam 32 adet semt pazarinin kurulmasinin etken
olusturdugu diistiniilmektedir.

Cizelge 3
Komisyoncularin {iriin pazarladiklari kanallar
Evet Hayir Toplam

Satin alan gruplar Say1 % Say1 % Say1 %
Bireysel tiiketiciler 11 33.33 22 66.67 33 100.00
Stipermarketler 5 15.15 28 84.85 33 100.00
Marketler 18 54.55 15 45.45 33 100.00
Pazarcilar 31 93.94 2 6.06 33 100.00
Diger 2 6.06 31 93.94 33 100.00

Komisyonculara en fazla sattiklar iiriin grubunun
ne oldugu soruldugunda, 27 komisyoncu sayisi ile
sebze satanlar ilk sirada, 26 komisyoncu sayisi ile
meyve satanlar ikinci sirada, 1 komisyoncu sayisi ile
kuru sogan ve patates satanlar {iglincii sirada yer aldigi
saptanmustir (Sekil 2). Kocaeli ilinde pazarcilar iizerin-
de yapilan bir aragtirmada da 36 pazarci sayisi ile en
fazla satilan {iriin grubunun sebze olarak belirlenmesi
bu sonucu destekler niteliktedir(Can ve Unal, 2016).

27 26

1
; -
Sebze

Meyve Kuru

Sogan/Patates

Sekil 2
Komisyoncularin en fazla sattiklari {iriin gruplari

Cizelge 4 ‘de komisyoncularin {iriinlerin yiiklenme-
si ve bosaltilmasinda kullandiklari hamallar1 temin
ettikleri yerlere bakildiginda %66.67 ile hal bolgesin-
den temin edenlerin en fazla payr olusturduklar1 goriil-
mektedir. Haldeki komisyoncularin ¢ogu ortak havuz
sisteminden eleman temin ettigi igin hal bolgesi ilk
Cizelge 5
Komisyoncularmn sattiklari iirtinde fiyat1 belirleme sekli

sirada yer almaktadir. Ambardan temin edenlerin ora-
n1%18.18 ile ikinci sirada yer alirken, sadece 1 komis-
yoncu iriinlerinin tasmmasinda kendisinin galistigini
belirtmistir. 2015 Yili Yeni Gida Ticaret ve Lojistik
Merkezi Tasarimi1 Sonu¢ Raporuna gére Kocaeli ilinde
halde satilan iriinlerin %80°1 aractan indirilerek, diger
bir ifade ile arac iistii satisn %20 civarinda oldugu
belirlenmistir.

Cizelge 4

Komisyoncularin hamallar1 temin ettigi yerler

Temin edildigi yer Say1 %
Ambardan 6 18.18
Hal bolgesinden 22 66.67
Isci(sigortali) 4 12.12
Kendisi yapiyor 1 3.03
Toplam 33 100.00

Komisyoncularin sattiklart iriinlerde fiyati belirme
sekli soruldugunda %90.91 oraniyla “talebe gore”
belirlenmesi ilk sirada yer almistir (Cizelge 5). Piyasa
fiyatinin belirlenmesinde tiiketici talebi Gnemli rol
oynamaktadir. Komisyoncularm fiyati belirlerken dik-
kate aldiklar1 diger konular sirasiyla “mevsimine gore”,
“stoka gore” ve “malin ithal/yerli olma durumu” sek-
lindedir. Toptanci hallerde yapilan satiglarda {iretici-
den; {iiretici ve komisyoncunun kendi aralarinda belir-
ledikleri oranda pazarlama masrafi olan komisyon (en
yiksek %8), komisyon bedelinin KDV’si (%]1.44),
zirai stopaj (%?2), varsa tiretici Bag-Kur kesintisi (%1)
ve belediye pay1 (%2) kesintileri yapilmaktadir (Canik
ve Alparslan, 2010).

Evet Hayir Toplam
Fiyat1 belirleme sekli Say1 % Say1 % Say1 %
Talebe gore 30 90.91 3 9.09 33 100.00
ithal/yerli olma durumuna gore 2 6.06 31 93.94 33 100.00
Mevsimine gore 7 21.21 26 78.79 33 100.00
Stoka gore 3 9.09 30 90.91 33 100.00
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Kocaeli Merkez ilgedeki toptanci halindeki komis-
yoncularin aylik gelir diizeyi incelendiginde %42.42 ile
1000-2000 TL arasinda gelir diizeyine sahip olanlar en
biiyiilk pay1 meydana getirmistir. Gelir diizeyi 2000-
3000 TL arasinda olanlar % 36.36 payla ikinci sirada
yer alirken, 3000TL ve iizeri gelir diizeyine sahip olan-
lar %12.13 ile {iglincii sirada yer almaktadir (Cizelge
6).

Cizelge 6
Komisyoncularm sahip olduklari aylik gelir diizeyi

Cizelge 7‘de komisyoncularin iiriin pazarlamasinda
karsilagtiklar1 temel sorunlar arasinda “liriin itirazlar1”
%63.64 ile ilk sirada yer almaktadir. Burada en ¢ok
alicilarin satin aldiklart iiriinlerde kalite bozulmasina
neden olan tagima esnasindaki berelenmeler, tazelikten
kayba ugrama gibi nedenlerle triinlere itiraz etmeleri-
ne, bunun sonucu da fiyata itiraz etmelerine (%60.61)
neden olmaktadir. Ayrica {iriin satiginda yasanan kisisel
anlagsmazliklarda %?24.24 oraninda oldugu belirlenmis-
tir.

Aylik gelir miktar Say1 %
1000TL ve alt1 3 9.09
1000-2000 TL arast 14 42.42
2000-3000 TL arasi 12 36.36
3000 TL ve iizeri 4 12.13
Toplam 33 100.00

Cizelge 7

Komisyoncularin iiriin pazarlamasinda karsilastiklar: temel sorunlar

Evet Hayir Toplam

Sorunlar Say1 % Say1 % Say1 %
Alict ile anlagmazliklar 8 24.24 25 75.76 33 100.00
Fiyat itirazlar 20 60.61 13 39.39 33 100.00
Uriin itirazlart 21 63.64 12 36.36 33 100.00
Diger 3 9.09 30 90.91 33 100.00
Diger 2 6.06 31 93.94 33 100.00

Komisyoncularm pazarladiklar1 {iriinleri temin et-
tikleri cografik bolgelere bakildiginda 18 komisyoncu
sayist ile Akdeniz Bolgesi en fazla {iriin alman bolge
durumundadir. Akdeniz Bolgesinden daha ¢ok doma-
tes, biber, limon, portakal, mandarin, muz gibi sebze ve

meyveler tedarik edilmektedir. Marmara Bolgesi 15
komisyoncu sayisi ile ikinci en ¢ok iriin tedarik edilen
bolge durumundadir (Sekil 3). Bu bolgeden en fazla
tedarik edilen tirtinlerin arasinda musir, biber, domates,
patlican, kiraz, sogan, marul, zeytin yer almaktadir.

18
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14 13
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g -
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4 2
4 o
0 -_— ——
Marmara Ege B.  Akdeniz B. Karadeniz I¢ Anadolu Dogu Glineydogu
B. B. Anadolu B. Anadolu B.

Sekil 3

Komisyoncularimn tiriinlerini en ¢ok temin ettikleri cografik bolgeler

Komisyoncularin pazarlama tiirtine gore aylik gelir
diizeyi arasindaki iliskiyi belirlemek amaciyla Khi-kare
analizi yapilmig, degiskenler arasindaki fark anlamli
bulunmustur (p=0.015<0.05) (Cizelge 8). Pazarlama
tiirli pesin olanlar arasinda en biiyiik grubu 1000-2000
TL arasinda gelire sahip olanlar olustururken, taksitli
olarak yapanlar arasinda en biiyiik payr 2000-3000 TL

arasinda gelir diizeyine sahip komisyoncular olustur-
maktadir. Komisyoncularin = %57.58’inin  pesin
%42.42’sinin taksitli pazarlama seklini kullandigi go-
rillmektedir. Aylik gelir diizeyi diisiik olan komisyon-
cularin, masraflarim1 kisa siirede 6deyebilmek icin
pesin satis1 daha ¢ok tercih ettikleri saptanmustir.
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Cizelge 8
Komisyoncularin aylik gelir diizeyi ile pazarlama tiirii arasindaki iligki
Aylik gelir diizeyi Khi-kare testi sonug
- 1000 TL ve alt1 1000-2000 TL 2000-3000 TL 3000 TL ve iizeri Toplam 2 *
Pazarl t
azariama tard Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % X ds P
Pesin 1 33.33 12 85.71 4 33.33 2 50.00 19 57.58
Taksitli 2 66.67 2 14.29 8 66.67 2 50.00 14 42.42 12.335 4 0.015
Toplam 3 100.00 14 100.00 12 100.00 4 100.00 33 100.00

*p<0.05 anlaml
“cok fazla” olan komisyoncular arasinda tiiniversite

Cizelge 9°da Komisyoncularin yeni hal yasasi hak- - ;
mezunu olanlarin en fazla kisi sayisina sahip oldugu

kinda bilgili olma diizeyi ile egitim durumu arasmdaki

iliskiyi ortaya koymak amactyla yapilan Khi-kare ana- goriilmektedir. Qenel olarak kor.nis.yonc.ul.ar arasinda
lizinde arasindaki iliski anlamli  bulunmustur %39.40 payla “biraz” diizeyde bilgi sahibi olanlar en
(p=0.031<0.05). Yeni hal yasasi hakkinda bilgi diizeyi biiyiik pay olusturmustur.
Cizelge 9
Komisyoncularin yeni hal yasasi hakkinda bilgili olma diizeyi ile egitim durumu arasindaki iliski
Egitim durumu Khi-kare testi sonug

o g Tlkokul Ortaokul Lise Universite Toplam 2 *
Bilgi dizeyi Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % X dr P
Cok fazla 1 16.67 - - 2 18.18 3 75.00 6 18.18
Fazla 1 16.67 1 8.33 2 18.18 - - 4 12.12
Orta 2 33.32 1 8.33 1 9.09 1 25.00 5 15.15 11.505 6 0031
Biraz 1 16.67 8 66.67 4 36.37 - - 13 39.40
Hig 1 16.67 2 16.67 2 18.18 - - 5 15.15
Toplam 6 12 100.00 11 100.00 4 100.00 33 100.00

*p<0.05 anlaml1

Tiirkiye diinyanin birok iilkesi ile karsilastirildi- meyvenin bu hal aracilig1 ile gerceklestigi goriilmekte-

gmda hemen hemen her mevsim sebze ve meyve iire- dir. Arasﬂrmamg yap1.1d1g1 il Kocaqli me.:rkez. ilgedeki
timi s6z konusudur. Tiirkiye birgok meyve tiiriinde sebze-meyve hali sehir merkezindeki eski yerindeyken
diinya meyve iiretiminde biiyiik iiretici konumdadir ve gergeklest1r11rp1§t1r. Su anda hal yeni yerinde 56.000 m?
yas meyve ve sebze ihracatin dnemli kalemlerinden toplam alan i¢inde 13.000 m? kapali kullanim alam

bulunacak sekilde 100 m? biyiikliigiinde 62 adet
diikkanla sehir merkezinden uzakta faaliyetini siirdiir-
mektedir. Ayrica sahip oldugu modern yapisiyla bir¢ok
toptanci haline drnek gosterilen bir hal konumundadir.
Yeni halin sehir merkezinden tasinmasi arag¢ trafigi

biridir. Yas sebze- meyve sektoriiniin dogrudan ilgili
oldugu gida ve tarim sektorii, kiiresel ve ulusal krizler-
den en az etkilenen sektérlerden olmasi nedeniyle de
onemli bir avantaja sahiptir. Diinyada yas sebze- mey-
ve sektorii beslenme, tiretim alan ve miktari, dis ticaret,

pazarlama ve yasal diizenlemeler agisindan 6nem tagi- agisindan da biiyitk kolaylik saglamis bulunmaktadr.
makta ve bir¢ok kesimi yakindan ilgilendirmektedir. Hallerdeki yonetim ve isleyis, Sebze ve Meyveler
Sektoriin paydaslari, {iretici, girdi tedarikgileri, toptan- Ile Yeterli Arz ve Talep Derinligi Bulunan Diger Mal-
c1, perakendeci, toptanci hallerdeki komisyoncular, larin Ticaretinin Diizenlenmesi hakkinda olan 5957
cesitli aracilar, ihracatgilar, tiiketiciler, hukuki neden- Sayili Hal Yasasina bagh olarak yerine getirilmektedir.
lerle ilgili belediye ve bakanliklardan olugmaktadir 1 Ocak 2012 tarihinde yiiriirliige giren Yeni Hal Yasasi
(Albayrak, 2009). bir takim yenilikleri beraberinde getirmektedir. Bun-
Toptanct halleri sebze ve meyve ticaretinde iiriinle- lardan dikkati gekenler, iireticilerden alinan hal riisu-
rin toptan pazarlanmasinda sehirlerde en biiyiik aract mu, kayit defteri zorunlulugu, bireysel markalarn
konumundadir. Tiirkiye’de toptanct hallerinin tiimiine olusabilmesi, iiriinlerin barkot sistemi ile takip edilme-
yakini belediyeler tarafindan yonetilmektedir. Haller- si, aracilarin devre disi birakilmasi, hal kayit sistemidir.
deki komisyoncu sayisi tiiccar sayisinin yaklagik 4 Yeni Hal Yasasimn yirirlige girmesiyle -rekabetgi
katidir. 2013 yilinda 15.550.873 adet bildirim yapilmis yapinn saglanmast, {ireticinin, emeginin karsihigin
iken, 2014 yilinda bildirim sayis1 84.275.984 adede alabilmesi, tiiketicinin, yeterli, kaliteli, giivenilir, sag-

ulasmustir. 2015 yilinda ise Mayis ayi sonu itibariyle likli ve uygun fiyathh mal talebinin karsilanabilmesi,

toplam 51.247.685 adet bildirim yapilmistir. Yas sebze maliyetlerin diistirilmesi, gida givenliginin = temin
ve meyve pazarlamasinda toptan satiga sunulan {iriinle- edilmesi, kayit disihigin onlenmesi, tedarik, dagitim ve
rin cinsi, miktar1, iireticisi vb. bilgileri de kayit altina satigta etkinligin saglanmasi, toptanci halleri ile pazar

alinarak, kayit dig1 iirtin satis1 engellenmektedir. yerlerinin ¢agdas bir altyapiya kavusturulmasi, tretici
ve tiiketicilerin hak ve menfaatlerinin korunmasi, mes-

lek mensuplarmin faaliyetlerinin diizenlenmesi amag-
lanmustir.

Tiirkiye’nin en 6nemli sanayi sehri olan Kocaeli ili
merkez ilgesindeki sebze-meyve toptanci halinin yapist
incelendiginde, il igerisinde pazarlanan birgok sebze ve
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Yapilan arastirma sonucunda komisyoncularin yas
ortalamasi 45.48 yil, egitim diizeyi en fazla ortaokul ve
lise mezunu olanlarin olusturdugu saptanmistir. Mesle-
ki deneyim agisindan %63.6’smnin 21 ve tizeri yildir bu
meslekle ugragmasi bu konuda uzun yillardir tecriibe
sahibi olduklarmi gostermektedir. Goriisiilen komis-
yoncularin yaklasik yarist bu meslegi babadan ogula
o0grenme yoluyla yaptiklari belirlenmistir. Komisyon-
cularin ¢ogu yaptigi meslekte yillardan beri ugrastigi
ve tecriibe kazandigi i¢in bagka bir is yapmay: diisiin-
mediklerini beyan etmiglerdir. Fakat bu meslegi yap-
mamis olsaydiniz hangi meslegi yapmak isterdiniz?
Sorusuna en fazla verilen cevaplar ¢ift¢i, coban, kam-
yon soforii, memur meslekleri oldugu tespit edilmistir.
Sadece ¢alisma saatleri bakimindan ¢ok erken saatlerde
diikkanlarm1 agmalar1 gerektigi icin, diger meslek
gruplarina goére bu konuda dezavantajli olduklarini
diisiinmektedirler.

Komisyoncularm aylik sagladiklar1 gelir diizeyi ba-
kimindan %78.8’nin 1000-3000 TL arasinda aylik
gelire sahip oldugu belirlenmistir. Tarimsal iiretimin
doga kosullarina bagli olmasi, dis ticarette meydana
gelen olumsuz politikalar ve plansiz yapilan iiretimden
fiyatlar dogrudan etkilendigi icin, gelir diizeyinde de
zaman zaman dalgalanmalarin oldugunu sdylemisler-
dir.

Komisyoncularin sattiklari iiriinleri daha ¢ok pazar-
c1 esnafinin satin aldigi, halin en fazla Cuma-Cumartesi
giinleri yogun oldugu tespit edilmistir. Bu konuda ilde
o giinlerde kurulan semt pazari sayisi etkili olmaktadir.
Komisyoncular iiriin fiyatin1 talebe gore belirlemekte-
dirler. Uriin satiglarinda iiriin ve fiyat itiraz1 en ¢ok
karsilastiklar1 sorunlar olmaktadir. Uriinlerde olusabi-
lecek kayiplar kargisinda alicilar fiyat indirim talebinde
bulunabilmektedirler.

Kocaeli Merkez ilce sebze —meyve haline gelen
iriinlerin ¢ogu Akdeniz, Ege ve Marmara Bolgelerin-
den gelmektedir. Uriinlerin ¢ogunun il disindan gelme-
si nedeniyle ireticiden ¢ikis fiyat: iizerine tagima ve
komisyon masraflar1 da eklenmesiyle tiiketici fiyatinda
artisa neden olmaktadir.

Komisyoncularm %57.6’s1 sattiklar1 {irlinii pesin
satmay1 tercih etmektedir. Satiglarmm yil icerisindeki
dagilimi soruldugunda yaz mevsiminde daha ¢ok satis-
larinmn olduklarini belirtmislerdir. Genel olarak {iriin
tedariki konusunda sikint1 yagsamadiklari, fakat az yeti-
sen meyve tiirlerini bazen bulamadiklarini ifade etmis-
lerdir.

4. Sonuc ve Oneriler

Kocaeli Merkez Ilce Yas Sebze-Meyve Hali, il
merkezi ve cevre ilgelere sebze ve meyve tedarikini
saglayan en biiylik aract kurum durumundadir. Halin
2015 yilinda insa edilen modern yapisi sayesinde ¢ogu
diikkanda tirtinlerini depolayabilecekleri soguk hava
depolarinin bulunmas: iriinlerinin bozulmadan sakla-
nabilmesini saglamaktadir. Yeni halde diikkanlarin

daha biiyiik olmasi, bos kasalarin depolanabilecegi bir
yere sahip olmasi goriiniisii daha diizenli kilmaktadir.

Komisyoncularin ¢ogu yaptigi isten memnun ol-
duklarini ifade ederken, piyasada sebze ve meyve pa-
zarlanmasinda hale girisi yapilmadan tiiccar ve direk
iireticiden iiriin tedariki saglayan kisilerin oldugunu bu
konuda daha siki denetimlerin yapilmasi gerektigini
belirtmiglerdir. Aydin ilinde toptanci hallerindeki ko-
misyoncular {izerinde yapilan bir ¢alismada da hal dist
satiglarin  genellikle denetimsizlikten kaynaklandigi,
ayrica yliksek vergi oranlarinmn hal dis1 satiglart arttir-
dig1 ortaya konularak aragtirmayla benzer sonuca ula-
stlmistir. Ayrica ¢alismada hal dist satiglarin kayit dist
bir ekonomik faaliyet oldugu ve vergilendirmenin
yapilmamasi nedeniyle lilke ekonomisine zarar verdigi
bildirilmistir (Coskun ve Tunalioglu, 2015). Bu neden-
le toptanci sebze —meyve halleri yas sebze ve meyvenin
toptan ticaretine ve kayitli ekonomiye olanak veren
pazarlardir. Ayrica belediyeler i¢inde 6nemli bir getiri
unsuru olusturmaktadir.

Sonug olarak, aragtirma bulgular1 ve konuyla ilgili
daha 6nce yapilan ¢aligmalar degerlendirildiginde Tiir-
kiye’de iiretim ve pazarlama potansiyeli yiiksek olan
yas sebze ve meyvelerin dagitim zinciri igerisinde
toptanct hallerinin 6nemli bir konuma sahip oldugu
goriilmektedir. Arastirmada elde edilen sonuglara gore
Tiirkiye’de ve Kocaeli ilinde toptanci hallerinin sebze
ve meyve pazarlanmasinda daha etkin rol oynamasi
icin agagida bazi 6neriler getirilmistir;

-Yas meyve sebze pazarlama zincirinde ¢ok sayida
aracinin  bulunmasi, ireticiye iiriiniinii pazarlamada
olanak yaratirken, diger taraftan pazarlama kanalinin
uzamast tiiketici fiyatlarinin artmasma neden olmakta-
dir. Halde islem goren iiriinlerde iiretici maliyetlerinin
dogru olarak saptanmasi ve komisyoncu fiyatlarinimn
belirlenmesinde uygulanan kar oranlarinda yapilacak
yasal diizenleme ile toptanci halleri arasindaki fiyat
dalgalanmalar1 6nlenmis olacaktir.

-Toptanci hallerinde islem goéren sebze meyve miktar
yapilan iretime gore diisiik olmaktadir. Hale giriste
aliman odentiler, hale girisi azaltmaktadir. Hale giriste
alinan tcret miktarmdaki diizenleme ile daha fazla
iireticinin driintinii getirmesine olanak saglayabilecek-
tir. Yapilacak yasal diizenleme ve denetimlerle, toptan-
c1 hallerinde islem goéren iirtin hacmi arttirilarak tretici
ve tiiketicinin korunmasi saglanabilecektir.

-Yas meyve ve sebzelerin yurtici pazarlamasinda
o6nemli bir pay1 olan sevkiyat¢i tliccarlarin ¢ogunlukla
komisyonculara mal géndermesi, pazarlama kanalini
uzatmaktadir. Bu toptancilarmn, halde yer almasi konu-
sunda gerekli kayit sistemlerinin olusturulmasiyla,
sektorde zincir kisalarak treticinin kar1 arttirilabilecek
ve ayni zamanda tiiketici daha uygun fiyatla {iriin satin
alabilecektir.

- Tiirkiye’de bulunan toptanci hallerinin tamaminda
saglanacak modern yapilar ve hallerde olusturulabile-
cek gida laboratuvarlar ile ihracata yonelik pazarlama
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imkanlarmm yaratilmastyla, meyve ve sebze iiretimi
iireticiler agisindan cazip hale getirilebilecektir.

-Yeni hal yasasinin getirdigi diizenlemeler i¢in gerekli
olan sistem alt yapisinin isleyisinde yasanan aksaklik-
larm giderilmesi igin gerekli 6nlemler alinarak ve dene-
timler siklagtirilarak toptanci hallerinin daha verimli
calismasi saglanabilecektir.

5. TesekKkiir

Bu arastirma sonuglarinin ortaya konmasinda anket
sorularin1 bilyiik bir sabir ve samimiyetle yanitlayan
degerli komisyonculara tesekkiir ederiz.
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