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Oz

Bu arastirma, yerel gida iiriinlerine yonelik tiiketicilerin 6deme yapma istekliligini etkileyen faktorleri kapsamli
bir sekilde incelemektedir. Caligma, 6zellikle fiyat bilinci, {irlin ilgilenimi ve fiyat/kalite ¢ikarimi gibi kritik
degiskenleri ele almakta ve bu faktorlerin yerel gidalara olan talep iizerindeki etkilerini degerlendirmektedir.
Erzurum ilinde gergeklestirilen anket ¢aligmasi, 410 katilime ile yiiriitiilmis olup, katilimcilara yerel gidalarin
seciminde bu degiskenlerin etkilerini sorgulayan detayli sorular yoneltilmistir. Arastirma sonuglari, fiyat bilinci
ve fiyat/kalite ¢ikariminin yani sira iiriin ilgileniminin de tiiketicilerin yerel gidalara yonelik 6deme istekliliginde
onemli bir rol oynadigin1 gostermektedir. Bu bulgular, yerel gida pazarlamasinin stratejilerini belirlerken ve
tiketicilere yonelik bilgilendirme kampanyalarint tasarlarken dikkate alinmalidir. Ayrica, c¢alisma, yerel
iiriinlerin ¢evreye olan etkilerinin ve ¢evre dostu iiretim pratiklerinin tiiketici tercihlerine etkisini de goz 6niinde
bulundurmustur. Sonug olarak, tiiketicilere yerel {iriinler hakkinda yeterli bilgi saglanmas1 ve ¢evreye zarar
vermeyen iirlinlerin {iretiminin artirilmast yoluyla tiiketicilerin yerel iiriinlere yonelik 6deme istekliliginin
artirtlmasi Onerilmektedir. Bu yaklagim, yerel ekonomilere destek olmanin yani sira siirdiiriilebilir tiiketim
pratiklerini tesvik etmektedir.

Anahtar Sozciikler fiyat bilinci, tiriin ilgilenimi, fiyat kalite ¢ikarimi, 6deme istekliligi

NATIONAL GOODS AS NATIONAL PROPERTY? EXPLORING CONSUMER
WILLINGNESS TO PAY FOR LOCAL PRODUCTS

Abstract

This research comprehensively investigates the factors influencing consumers' willingness to pay for local food
products. The study particularly addresses critical variables such as price consciousness, product involvement,
and price/quality inference, assessing their impact on the demand for local foods. A survey conducted in the
province of Erzurum involved 410 participants, posing detailed questions about the effects of these variables on
the selection of local foods. The results reveal that not only price consciousness and price/quality inference but
also product involvement play a significant role in consumers' willingness to pay for local foods. These findings
should be considered in devising strategies for local food marketing and in designing informational campaigns
for consumers. Moreover, the research considers the impact of local products' environmental effects and eco-
friendly production practices on consumer preferences. Consequently, the study recommends enhancing
consumers' willingness to pay for local products by providing sufficient information about these products and
increasing the production of environmentally friendly goods. This approach not only supports local economies
but also encourages sustainable consumption practices, highlighting the significance of consumer education and
awareness in promoting local and sustainable food choices.
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GIRIS

Son yillarda, tiiketiciler giderek daha fazla bilingli tercihler yapmaktadir; bu tercihler 6zellikle
organik, hayvan dostu ve c¢evre dostu yerel gida tirlinlerine (Crane, 2001) yonelmektedir.
Tiiketicilerin gida tirtinleri tiiketiminde tat, saglik, sosyal statii ve maliyet gibi faktorlerden
(Lewin, 1951) onemli 6l¢iide etkilendigi gozlemlenmektedir. Bu kararlar, kisisel ve sosyal
faktorler (Worsley ve digerleri, 1983), saglik sorunlar1 (Lindeman ve digerleri, 1999; Wandel,
1994), aliskanliklar ve gida tiiketim sekilleri (Sanjur, 1982), psikolojik durumlar (Gibson, 2006;
Connors ve digerleri, 2001), cevresel faktorler ve sartlar (Connors ve digerleri, 2001) ve
kavramsal ve motivasyon faktorleri (Rappoport ve digerleri, 1993) gibi bir dizi faktore
dayanmaktadir.

Yerel iirtin kavrami, zamanla giderek daha karmasik bir hal almistir. Yerel Uriinlerin tanimi;
cografi mesafe (10 milden 100 mile kadar; Zepeda ve digerleri, 2004; Hu ve digerleri, 2013;
Wigeli ve digerleri, 2013), orijinal bolgeyle duygusal veya sosyal bir baglant1 (Zepeda ve
digerleri, 2004; Wigeli ve digerleri, 2013), politik sinirlar (Zepeda ve Leviten, 2004; Wageli
ve digerleri, 2013) ve bolgenin yerel markasi (Wawrzyniak ve Humm, 2005; Wilkins ve
digerleri, 2000) gibi ¢esitli Ol¢iitlerle belirlenmektedir. Yerel gida {liriinlerinin iiretiminde,
organik ve bolge orijinli hammaddelerin kullanimi, gelismis giivenlik sistemleri, duyusal
kaliteyi koruyan paketleme sistemleri ve stirekliligi garanti etme (Vanhonacker ve digerleri,
2010) gibi unsurlar 6n plana ¢ikmaktadir.

Bu calisma, Erzurum ilindeki tiiketicilerin, fiyat bilinci, iiriin ilgilenimi, fiyat/kalite ¢ikarimi ve
yerel iirlinlere ve yiyeceklere yonelik 6deme istekliligi gibi faktorler acisindan yaklagimlarin
tespit etmeyi amaglamaktadir. Arastirma, yerel iirlinlerin tiiketim tercihlerine etki eden bu
onemli degiskenleri derinlemesine inceleyerek, yerel gida pazarlamasina yonelik stratejilerin
gelistirilmesine katkida bulunmay1 hedeflemektedir.

LITERATUR INCELEMESI

Odeme Istekliligi

Odeme istekliligi kavram, literatiirde gesitli sekillerde tanimlanmaktadir. Cameron ve James
(1987) ile Krishna (1991) tarafindan bu kavram, tiiketicinin bir iiriin ya da hizmet i¢in 6demeye
istekli oldugu en yiiksek para miktar: olarak ifade edilirken, Homburg, Koschate ve Hoyer
(2005) tarafindan bir kisinin tiiketim veya kullanim deneyimine parasal birimlerde atadig:
degerin Ol¢iisii olarak tanimlanmaktadir. Yerel tiriinlerin fiyatlar1 konusunda heniiz yeterli kanit
bulunmadigina dair Campbell ve digerleri (2014) tarafindan yapilan ¢alismalar, yerel iiriinlerin
fiyatlandirilmasinin hava kosullari, depolama sartlar1 ve iirlin mevcudiyeti gibi durumsal
faktorlerden etkilenebilecegini gostermektedir. Darby ve digerleri (2008) ile Carpio ve
Isengildina-Masa (2009) tarafindan yapilan calismalar, tiiketicilerin yerel triinlere yonelik
giiclii talebi ve bu iiriinler i¢in 6deme istekliligini gostermektedir.

Fiyat/Kalite Cikarim

Tiiketiciler genellikle bir iriiniin kalitesini fiyatina gore degerlendirirler (Lichtenstein,
Ridgway ve Netemeyer, 1993). Yiiksek fiyatl: iirlinlerin daha yiiksek kaliteye sahip olduguna
dair bir algi bulunmaktadir (Shirai, 2015). Lichtenstein ve digerleri (1993) ile Yaras (2008)
tarafindan yapilan calismalar, fiyat-kalite bilincinin, yiiksek fiyatin yiiksek kaliteyi, diisiik
fiyatin ise disiik kaliteyi isaret ettigi algisin1 desteklemektedir. Lichtenstein, Bloch ve Black
(1988) tarafindan yapilan arastirmalar, fiyat/kalite ¢ikarimi ile 6deme istekliligi arasinda
dogrudan bir iliski oldugunu gdstermektedir.
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Fiyat Bilinci

Fiyat, tiiketici davranislarinin 6nemli bir itici giiclidiir (Gabor ve Granger, 1979; Lichtenstein
ve digerleri, 1988, 1993). Hansen (2013) tarafindan yapilan caligmalar, tiiketicilerin fiyat
bilgilerini nasil degerlendirdiklerini ve bu bilgilere nasil tepki verdiklerini ortaya koymaktadir.
Fiyat bilinci, tiiketicinin disiik fiyat ddemeye ne kadar odaklandigini ifade eder (Lichtenstein
ve digerleri, 1993). Dickson ve Sawyer (1990) tarafindan yapilan ¢alismalar, tiiketicilerin
fiyatlarina iliskin bilgi ve duyarliliklarinin 6nemli dl¢iide farklilik gosterdigini gostermektedir.
Campbell ve digerleri (2014) tarafindan yapilan arastirmalar, fiyat bilincinin yiiksek oldugu
durumlarda 6deme istekliliginin azalabilecegini ortaya koymaktadir.

YONTEM

Bu aragtirma, Erzurum ilinde yasayan tliketicilerin yerel iirlinlere ve yiyeceklere karsi
tutumlarini, 6zellikle fiyat bilinci, fiyat/kalite ¢ikarimi, iirlin ilgilenimi ve ddeme istekliligi
acisindan incelemeyi amacglamaktadir. Bu degiskenler, arastirmanin temel odak noktalarini
olusturmaktadir. Arastirma, Atatiirk Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu
Bagkanligi’'nin 4 Temmuz 2023 tarih ve E.88656144-000-2300204490 sayili yazisi ile
onaylanmustir.

Orneklem ve Veri Toplama

Bu calismada, literatiir taramasinin ardindan, aragtirmanin amacina uygun olarak Campbell, Di
Pietro ve Remar'in (2014) “Local Foods in a University Setting: Price Consciousness, Product
Involvement, Price/Quality Inference and Consumer's Willingness-to-Pay” c¢alismasinda
gelistirilen 5°1i Likert tipi 6l¢ek kullanilmistir. Bu 6lcek, arastirmanin ana degiskenleri olan
fiyat bilinci, fiyat/kalite c¢ikarimi, trlin ilgilenimi ve Odeme istekliligini 6lgmek igin
tasarlanmistir.

Anket yontemi, veri toplama i¢in se¢ilmis olup, bu yontem 16 Aralik — 30 Aralik 2021 tarihleri
arasinda Google Formlar aracilifiyla uygulanmistir. Toplam 20 sorudan olusan anket, fiyat
bilinci (3 soru), fiyat/kalite ¢ikarimi (4 soru), iirtin ilgilenimi (5 soru), 6deme istekliligi (4 soru)
ve demografik ozellikler (4 soru) ile ilgili sorular1 igermektedir. Verilerin analizi i¢in SPSS 20
istatistik paket programi kullanilmis ve frekans analizi, ortalama, standart sapma, korelasyon
ve regresyon analizleri gibi yontemlerden yararlanilmistir.

Erzurum ilinde yasayan tiiketiciler, arastirmanin ana kiitlesini olusturmustur. Ornekleme
yontemi olarak basit tesadiifi 6rnekleme se¢ilmis ve drneklem biiyiikliigii %95 giiven aralig1 ve
%S5 hata seviyesi gozetilerek 410 kisi olarak belirlenmistir.

Arastirma Modeli ve Hipotezler

Arastirma modeli, Campbell, Di Pietro ve Remar'in 2014 yilindaki “Local Foods in University
Setting: Price Consciousness, Product Involvement, Price/Quality Inference and Consumer's
Willingness-to-Pay” ¢alismasindaki modele dayanmaktadir. Sekil 1, aragtirma modelini gorsel
olarak sunmaktadir.
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Fiyat Bilinci

Fiyat/Kalite
Cikarimt

Odeme
fstekllii

B4

Sekil 1. Arastirma Modeli

Arastirmanin hipotezleri sunlardir:

Hq: Fiyat/kalite ¢ikarimi, 6deme istekliligi iizerinde etkiye sahiptir.
H>: Fiyat bilinci, 6deme istekliligi lizerinde etkiye sahiptir.

Hs: Fiyat bilinci, fiyat/kalite ¢ikarimi tizerinde etkiye sahiptir.

Ha: Uriin ilgilenimi, 6deme istekliligi iizerinde etkiye sahiptir.

Hs: Uriin ilgilenimi, fiyat/kalite ¢ikarimu iizerinde etkiye sahiptir.

BULGULAR

Arastirmanin bu boliimiinde, katilimcilarin demografik 6zellikleri ve Olgek degiskenlerine
verdikleri yanitlarin analizleri sunulmustur. Tablo 1’de goriildiigii lizere cevaplayicilarin
%64,4’linlin (264) erkek, %34,6’sinin (142) 26-33 yas aralifinda ve %42,7’sinin (175)
iiniversite diizeyinde egitim aldig1 sonucuna ulagilmistir. Bunun yani sira cevaplayicilarin
%46,1’inin (189) memur oldugu ve %50’sinin (205) 4001-7000 TL araliginda bir gelire sahip
oldugu goriilmiistiir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Frekans Yiizde (%)
Kadin 146 35,6
Erkek 264 64,4
Yas

17 ve alt1 11 2,7
18-25 86 21,0
26-33 142 34,6
34-41 90 22,0
42 ve st 81 19,7
Meslek

Ogrenci 67 16,3
Memur 189 46,1
Isci 60 14,6
Emekli 11 2,7
Ozel Sektor Calisam 83 20,3
Egitim Durumu

Hkégretim 29 7,1
Lise 101 24,6
On Lisans 56 13,6
Lisans 175 42,7
Lisansiistii 49 12,0
Gelir Diizeyi

4000 TL ve alt1 134 32,7
4001 - 7000 TL 205 50,0
7001 - 10.000 TL 56 13,7
10.001 TL ve iizeri 15 3,6
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Olgekteki degiskenlere verilen cevaplarin ortalama ve standart sapma degerleri Tablo 2’de
gosterilmistir.

Tablo 2. Olgekteki Degiskenlerin Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

Olgek Sorulari X SD
Fiyat Bilinci 3,19 1,17
Konu gida maddeleri segmek oldugunda, agirlikli olarak fiyata glivenirim. 2,59 1,545
Fiyat konusunda bilingli bir miisteriyim. 3,87 0,841
Ihtiyaclarimi karsilayacak en diisiik fiyatli iiriinleri satin alirim. 3,12 1,137
Fiyat/Kalite Cikarim 262 1,12
Yerel olarak iiretilen gidalarin fiyatlari, kalitelerinin iyi bir gostergesidir. 2,89 1112

Yerel olarak iiretilen gida maddeleri i¢in ne kadar fazla 6deme yaparsam, yemegin kalitesi o 2,46 1,130
kadar iyi olur.
Yerel olarak iiretilen gidalarin fiyati ne kadar yiiksek olursa, yemegin kalitesi o kadar iyi olur. 2,43 1,130

Yerel olarak iiretilen gidalarin kalitesini genellikle fiyatlarindan degerlendirebilirim. 2,70 1,090
Uriin Ilgilenimi 1,11 0,36

Yerel olarak iiretilen gidalar 1,13 0,400
Yerel olarak firetilen gidalar 1,13 0,402
Yerel olarak firetilen gidalar 1,07 0,292
Yerel olarak firetilen gidalar 1,04 0,290
Yerel olarak firetilen gidalar 1,19 0,399
Odeme Istekliligi 294 1,12

Diger tiim o6zellikler esit oldugunda, yerel olarak iiretilen gida maddeleri i¢in daha fazla 3,05 1,160
0demeye raziyim.

Cevre dostu bir sekilde tiretilen tiriinler igin daha fazla 6deme yapilmasi kabul edilebilir. 3,39 1,090
Cevreye daha az zararli yiyeceklere daha fazla 6demeye istekli olurum. 3,42 1,072
Yerel olarak iiretilen gidalar i¢in ne 6lgiide daha fazla 6demeye razi olursunuz? 1,92 1,159

Not: X: Ortalama; SD: Standart Sapma

Cevaplayicilar, 3,87 ortalama ile “Fiyat konusunda bilingli bir miisteriyim” ifadesine
katildiklar1 yoniinde goriis bildirmislerdir. Ikinci sirada 3,42 ortalama ile “Cevreye daha az
zararl yiyeceklere daha fazla 6demeye istekli olurum” ifadesi, tliglincii sirada ise 3,39 ortalama
ile “Cevre dostu bir sekilde iiretilen iirlinler i¢in daha fazla 6deme yapilmasi kabul edilebilir”
ifadesi yer almistir.

Olgek sorularinin giivenilirliginin test edilmesi i¢in Cronbach Alpha katsayis1 kullanilmustir.
Cronbach alfa degeri, 0<R><0,40 ise giivenilir degil, 0,40<R?<0,60 ise diisiik diizeyde
giivenilir, 0,60<R?<0,80 ise oldukg¢a giivenilir, 0,80<R?*<1,00 ise yiiksek giivenilirligi
gostermektedir (Alpar, 2013).

Yapilan giivenilirlik analizi sonucunda 6lgegin Cronbach Alpha degeri 0,684 bulunmustur.
Buradan hareketle 6l¢ek sorularinin oldukga giivenilir oldugu sonucuna ulasilmistir.

Calismada kullanilan 6lgegin yap1 gecerliligini tespit etmek ve faktor yapisini ortaya koymak
amaciyla Acimlayici Faktor Analizi (AFA) yapilmistir.

Oncelikle Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) &érneklem yeterligi degeri 0,767 olarak bulunmus ve
elde edilen bu deger 6rneklem biiytikliigliniin AFA i¢in yeterli oldugunu gostermistir. Bu deger;
Field (2009) tarafindan 0,50 nin iizerinde oldugunda yeterli gériilmekte ve 0,70 — 0,80 aras1
“iy1” kategorisinde siniflandirilmaktadir.

AFA sonucunda, 6l¢egin 4 alt boyutlu (faktorlii) bir yapidan olustugu ve bu boyutlarin toplam
varyansin %58,3’iinii acikladig1 tespit edilmistir. Buna gore 6l¢egin gegerli 6zellik gosterdigi
sonucuna ulagilmistir.

Olgek maddelerinin Tablo 3’te maddelerin faktdrlerine gore dagilimi ve faktdr yiikleri Tablo
3’te gosterilmistir.
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Tablo 3. Olgege Iliskin Faktdr Analizi Bulgular:
Sorular Faktorler
1 2 3 4
Yerel olarak iiretilen gida maddeleri i¢in ne kadar fazla 6deme yaparsam, ,862
yemegin kalitesi o kadar iyi olur.
Yerel olarak iiretilen gidalarin fiyati ne kadar yiiksek olursa, yemegin ,854
kalitesi o kadar iyi olur.
Yerel olarak iretilen gidalarin kalitesini genellikle fiyatlarindan ,809
degerlendirebilirim.
Yerel olarak iiretilen gidalarin fiyatlari, kalitelerinin iyi bir gostergesidir. 729
Konu gida maddeleri se¢cmek oldugunda, agirlikli olarak fiyata 550
giivenirim.
Yerel olarak firetilen gidalar ,949
Yerel olarak {iretilen gidalar 931
Yerel olarak iiretilen gidalar ,681
Yerel olarak firetilen gidalar ,606
Cevre dostu bir sekilde tiretilen tiriinler i¢in daha fazla 6deme yapilmasi ,842
kabul edilebilir.
Cevreye daha az zararli yiyeceklere daha fazla 6demeye istekli olurum. ,748
Diger tiim 6zellikler esit oldugunda, yerel olarak {iretilen gida maddeleri ,694
i¢in daha fazla 6demeye raziyim.
Yerel olarak iiretilen gidalar igin ne olgiide daha fazla 6demeye razi ,562
olursunuz?
Fiyat konusunda bilingli bir miisteriyim. 734
Ihtiyaglarim karsilayacak en diisiik fiyatli iiriinleri satin alirim. 725
Yerel olarak iiretilen gidalar ,396

Fiyat bilinci, fiyat/kalite ¢ikarimi, iriin ilgilenimi ve 6deme istekliligi arasindaki iligkiyi
gosteren korelasyon analizi sonuglar1 Tablo 4’te gosterilmistir. Fiyat bilinci ve fiyat/kalite
cikarimi arasinda zayif diizeyde pozitif (r=0,299) ve anlaml1 (p<0,05) bir iliski oldugu sonucuna
ulasilmistir. Uriin ilgilenimi ve fiyat/kalite ¢ikarimi arasinda zayif diizeyde pozitif (=0,41) ve
anlamsiz bir iliski (p>0,05) bir iligki oldugu goriilmiistiir. Fiyat bilinci ve 6deme istekliligi
arasinda zayif diizeyde pozitif (r=0,066) ve anlamsiz (p>0,05) bir iliski oldugu sonucuna
ulasilmistir. Fiyat/kalite ¢cikarimi ve 6deme istekliligi arasinda zayif diizeyde pozitif (r=0,283)
ve anlamli (p<0,05) bir iliski oldugu goriilmiistiir. Uriin ilgilenimi ve ddeme istekliligi arasinda
zayf diizeyde negatif (r=-131) ve anlamsiz (p>0,05) bir iligki bulunmustur.

Tablo 4. Fiyat Bilinci, Fiyat/Kalite Cikarimi, Uriin Ilgilenimi ve Odeme lstekliligi Iliskisi

Korelasyon
FiB FKC Ul 0]

Fiyat Bilinci (FIB) Pearson Correlation 1 ,299** - 119* ,066

Sig. (2-tailed) ,000 ,016 ,184
Fiyat Kalite Cikarimi (FKC)  Pearson Correlation ,299** 1 ,041 ,283**

Sig. (2-tailed) ,000 ,404 ,000
Uriin Tlgilenimi (UT) Pearson Correlation -119* 041 1 -, 131**

Sig. (2-tailed) ,016 404 ,008
Odeme Istekliligi (OI) Pearson Correlation ,066 283** - 131** 1

Sig. (2-tailed) ,184 ,000 ,008

* Korelasyon 0.05'te anlamlidir.
** Korelasyon 0.01'de anlamlidir.

Fiyat bilinci ve Uriin ilgileniminin fiyat/kalite ¢ikarimina etkisi Tablo 5’te, bu degiskenler
arasindaki iligkiye yonelik beta katsayilar1 ve anlamlilik diizeyleri ise Tablo 6’da gosterilmistir.
Tablo 5 ve 6’daki bulgulara gore; fiyat bilinci ve iiriin ilgileniminin, fiyat/kalite ¢ikarimini %95
oraninda acgiklayabilmektedir. P degerlerine bakildiginda ise iiriin ilgileniminin gegerli bir
anlamliliga sahip olmadig1 goriilmiistiir.
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Tablo 5. Fiyat Bilinci ve Uriin ilgileniminin Fiyat/Kalite Cikarimina Etkisi
ANOVA Kareler Sd. Ort. F Sig. R R?  Diiz. Tahminlerin
Degerleri Toplam Kare R? std. hatasi
Regresyon 33,107 2 16,553 21,438 0,000 0,309 0,95 091 0,88
Artiklar 314,270 407 0,772

Toplam 347,376 409
Bagimh Degisken Fiyat/Kalite Cikarimi
Bagimsiz Degisen Fiyat Bilinci, Uriin lgilenimi

Tablo 6. Degiskenlerin Beta Katsayilar1 ve Anlamlilik Diizeyleri

Model B Std. Bet t Sig (p)
Error a

Sabit ,999 277 3,600 ,000

Fiyat Bilinci 435 ,067 ,308 6,489  ,000

Uriin flgilenimi ,215 ,131 ,078 1,644 101

Bagimh Degisken Fiyat Kalite Cikarimi

Fiyat bilinci, fiyat/kalite ¢ikarimi ve iiriiniin ilgileniminin 6deme istekliligine etkisi Tablo 7’de,
bu degiskenler arasindaki iliskiye yonelik beta katsayilari ve anlamlilik diizeyleri ise Tablo 8’de
gosterilmistir.

Fiyat bilinci, fiyat/kalite ¢ikarimi ve iiriin ilgilenimini, 6deme istekliligini %10,2 oraninda
aciklayabilmektedir. P degerlerine bakildiginda ise fiyat bilincinin gecerli bir anlamliliga sahip
olmadig1 gorilmiistiir.

Tablo 7. Fiyat Bilinci, Fiyat/Kalite Cikarmmi, Uriiniin Ilgileniminin, Odeme Istekliligine Etkisi

ANOVA Kareler Sd. Ort.Kare F Sig. R R? Diiz. R?  Tahminlerin
Degerleri Toplam std. hatasi
Regresyon 28,168 3 9,389 15,406 0 0,32 0,102 0,96 0,78
Artiklar 247,44 406 0,609
Toplam 275,612 409
Bagimh Degisken Odeme Istekliligi
Bagimsiz Degisken Fiyat Bilinci, Uriin Ilgilenimi, Fiyat/Kalite Cikarimi
Tablo 8. Degiskenlerin Beta Katsayilar1 ve Anlamlilik Diizeyleri
Model B Std. Error  Beta t Sig (p)
Sabit 2,836 ,250 11,326 ,000
Fiyat Bilinci -,053 ,063 -,042 -,846 ,398
Fiyat Kalite Cikarimi ,269 ,044 ,302 6,103 ,000
Uriin Tlgilenimi -,366 ,117 -,149 -3,135 ,002
Bagimh Degisken Odeme Istekliligi
Bagimsiz Degisken Fiyat Bilinci, Uriin Ilgilenimi, Fiyat/Kalite Cikarimi

Yapilan regresyon analizleri, H2 (Fiyat bilinci ve ddeme istekliligi arasindaki iliski) ve Hs (Uriin
ilgilenimi ve fiyat/kalite c¢ikarimi arasindaki iliski) hipotezlerinin reddedildigini, Hi
(Fiyat/kalite ¢ikarimi ve 6deme istekliligi arasindaki iliski), Hz (Fiyat bilinci ve fiyat/kalite
¢ikarimi arasindaki iliski) ve Ha (Uriin ilgilenimi ve &deme istekliligi arasindaki iliski)
hipotezlerinin ise kabul edildigini gostermektedir.

SONUC

Giliniimiiz diinyasinda tiiketicilerin ¢ogu organik, hayvan dostu, c¢evre dostu, yerel gida
iirlinlerini (Crane, 2001) bilingli bir sekilde tiikketmekte ve gida iirlinlerinin tiiketiminde, tat,
saglik, sosyal statii ve maliyetten 6nemli olclide etkilenmektedir (Lewin, 1951). Tiiketicilerin
yerel gidalar1 se¢imindeki gesitli degiskenlerin roliiniin incelendigi arastirma, Erzurum ili
icerisinde 410 kisiye yapilan anket araciligiyla gergeklestirilmistir. Uygulanan anketlerin analiz
edilmesiyle asagidaki sonuglar elde edilmistir.
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Arastirmaya esas olan konuya iliskin yararlanilan ¢caligmalara dayanilarak degiskenler iizerinde
korelasyon ve regresyon analizi yapilmistir. Yapilan regresyon analizi sonucunda elde edilen
bulgular incelendiginde aragtirmaya konu olan fiyat bilinci, fiyat/kalite ¢ikarimy, tirlin ilgilenimi
ve 0deme istekliligi degiskenlerinden fiyat bilinci ve 6deme istekliliginin P degerleri 0,05’ten
biiyiik oldugu i¢in anlamsizlik sonucu ortaya ¢ikmis ve Ho ile Hs hipotezleri reddedilmistir.

Elde edilen bulgulara gore Erzurum ilindeki tiiketicilerin yerel gidalari, diger benzer gida
tiirlerinden daha kaliteli ve daha degerli olarak algiladiklar1 gériilmektedir. Bu baglamda, yerel
irlin ve yerel yiyecek satisi yapan isletmeler, Uriinlerini nereden aldiklarina daha fazla
odaklanmali ve tiiketicileri yerel gidalar1 kullanma konusunda bilinglendirme g¢alismalari
yapmalidir.

Yerel {iriin ve yiyeceklerin yararlarini, 6zelliklerini tartismak ve bu {iriinlerin satin alinmasini
tesvik etmek, miisterilerin yerel bir iirlinii degerlendirirken yaptigi fiyat/kalite g¢ikarimim
artirabilmekte ve dolayisiyla tiiketicilerin daha fazla 6deme istekliliginde bulunmasini
saglamaktadir. Ayn1 zamanda isletmeler yerel {iriin ve yiyeceklerine iliskin kapsamli tanitimlar
yaparak, etkinlikler diizenleyip tiiketicilerin yerel iiriinlere olan ilgisini artirarak, tiiketicilerin
yerel lirlin i¢in 6deme istekliligini artirabilir.

Isletmeler, yerel iiriinlerin tanittimi ve farkindalik yaratma ¢alismalar1 yaparak tiiketicilerin bu
iirtiinler hakkindaki algilarin1 olumlu yonde etkileyebilir. Ayrica, gelecekteki arastirmalarin
yiyecek ve icecek sektort, tekstil sektorii gibi farkli alanlarda yerel {iriin kullanimi ve tliketimi
iizerine odaklanmasi, bu konudaki anlayisimizi daha da derinlestirebilir. Bu ¢alisma, yerel
iriinlerin tiiketici davraniglar1 {izerindeki etkisini anlamaya yonelik gelecekte yapilacak
calismalara temel teskil edebilir.
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