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Ozet

Son yillarda medyada en ¢ok dikkati ¢eken tartigmalara bakilacak olursa 6zellikle medya ve siyaset
baglantisi iizerinden gesitli yaymn gruplarimin bir biitiin olarak birbirlerini elestirdikleri goriillmektedir. Medya
gruplar tarafindan karsilikli yoneltilen elestiriler ve bu elestirilerde kullanilan dil, medyada “medya”
kavramina iliskin nasil bir imajin olustugunu saptamak agisindan dnem kazanmaktadir. Bu makalenin konusu,
dlciilebilir bir diizeyde medyada sunulan medya imajmin nasil oldugunun ortaya konulmasidir. igerik analizi
yonteminin kullanildig1 ¢alismada, tiraj ve sahiplik yapilar1 goz oniinde bulundurularak; Hiirriyet, Sabah, ve
Zaman gazeteleri 2013 ile 2015 yillar arasinda belirlenen periyotlar tizerinden incelenmistir. “Medya” anahtar
sOzcligli baglaminda gergeklestirilen tarama sonucu erisilen metinler, igerik analizine konu edilmistir. Calisma,
2013 ile 2015 yillar1 arasinda basindaki medya imajin1 ortaya koymasi ve tanimlamasi agisindan dnemlidir.
Caligmadan elde edilen sonuca gore sézii edilen dénemde, evrensel gazetecilik meslek ilkeleri ¢ergevesindeKki
vurgulardan ¢ok “suglama”, “etiketleme” ya da “yaftalama” olarak degerlendirilebilecek anlatimlarin daha 6n
planda oldugu goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Dérdiincii Giig, Medya Ozgiirliigii, Medya Etigi, Medya Imaji.
AN ANALYSE OF IMAGE OF THE “MEDIA” ON THE MEDIA

Abstract

When the most notable recent discussions on the media are followed, it is seen that several publishing
groups are criticizing each other as a whole through especially media and political connections. Criticisms
directed mutually by media groups and the language used in those criticisms become significant in terms of
determining what kind of an image is being created in the media, regarding the concept of “media.” The subject
of this article is to reveal what media image introduced to the media at a measurable level is. In other words,
an answer to the question what kind of a media image is being introduced to the public, in the study. In the
study where the content analysis method has been used, the newspapers of Hiirriyet, Sabah and Zaman have
been analyzed in periods determined between years 2013 and 2015, by considering their circulations and
ownership structures. The texts accessed as a result of the research conducted within the scope of the keyword
“Media,” have been subjects of content analysis. The study is important in terms that it reveals and defines the
media image in the written press between years 2013 and 2015. According to the result obtained from the
study, in the period mentioned, narratives that may be considered as “accusation,” “labeling” or
“stigmatization” rather than the expressions within the frame of the universal journalism principals are at the
forefront.

Keywords: Media, Fourth Estate, Press Freedom, Media Ethics, Media Image.

Giris

Son yillarda medya organlarinin birbirlerini ¢esitli bigimlerde suglamalar1 her giin
goriilen siradan haber konularindan biri haline gelmistir. Ustelik bu elestiriler 8yle bir boyuta
ulagmustir ki gazeteler birbirlerini yayin gruplar seklinde tanimlamaya baslamis ve ¢esitli
sifatlarla belirli yaym organlari isaret edilmeye baslanmistir. Ornegin “yandas medya”,
“candas medya”, “paralel medya”, “havuz medyas1” gibi ifadeler belirli yayin organlarim
isaret etmek, onlara olumsuz adlar takarak elestirmek, su¢lamak, kiiciik géormek ya da
asagilamak gibi anlamlarda kullanilmaya baslanmistir. Ancak sonucta ¢agdas, demokratik
ve hukuk kurallarina dayali bir iilkede yaym organlarimin da ayni sekilde yayincilik
anlayisina sahip olmas1 gerektigi sdylenebilir. Eger ortada bir yanlis ya da su¢ varsa bunun
delilleriyle ortaya konulmasi, kanunlar 6niinde de gereginin yapilmasi beklenir. Yanhs bir
medya igerigi s6z konusu ise bunun Basin Kanunu ile de tanimlanan “Cevap ve Diizeltme
Hakk1” ile aydinlatilmasi, Ceza Kanunu 6niinde sug sayilan igerikler varsa da bunlarin ilgili
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maddeler cercevesinde yine yasal prosediirlere bagli kalinarak mahkemeler yoluyla
degerlendirilmesi beklenir. Medyanin otokontrol mekanizmalarinin ¢alistirilmast da yine
cagdas iilkelerdeki uygulamalar arasindadir. Basin Konseyi ya da ombusmanlik gibi
kurumlar bunun i¢in vardir. Basin meslek ilkelerinin ortaya ¢ikisindaki temel unsurlardan
birisi her ne kadar halkin haber alma 6zgiirliigili, gazetecinin hak ve sorumluluklarinin
tanimlanmasi ise de bir boyutu meslegin erozyona ugramamasi ve meslegin korunmasidir.
Meslege yonelik disaridan yapilacak miidahalelerin olabildigince aza indirilmesinin
saglanmasidir.

Literatiirde medyanin nasil olmasi gerektigine iliskin birbirinden farkli goriis ve
uygulamalarin bulundugu; iilkeden iilkeye ve zaman i¢inde bunlarin bir takim degisikliklere
ugradigs sdylenebilmektedir. Ozellikle medya sistemlerini tanimlayan ¢alismalarda buna
yonelik yaklasimlart bulmak miimkiindiir. Bunlar arasinda 1954 yilinda yayimlanan Siebert,
Peterson ve Schramm’in “Four Theories of the Media (Basinin Dért Kurami)” en ¢ok bilinen
calismadir (Yiiksel, 2013:26; Severin ve Tankard, 2001:309). Kitapta diinyadaki basin
uygulamalar1 otoriter, 0zglirliik¢ii, toplumsal sorumluluk ve Sovyet-totaliter kuram adi
altinda dort kategoride tanimlanmustir. Ancak o giinkii; yani Ikinci Diinya Savasi sonrasi
Soguk Savas doneminde yazilmis olan kitabin yazilmasinin lizerinden gegen zaman iginde
yasanan degisiklikler ¢ergevesinde yeni agiklamalara ihtiya¢ duyulmustur. Bu baglamda
yeni normatif kuramlar ortaya atilmaya baglanmistir. Ornegin McQuail (1994:131-135) iki
yeni kuram eklemesinde bulunmustur: Gelismeci Kuram ve Katilimc1 Demokratik Kuram.
Altschull ise eski agiklamalarin artik gegerli olmadigini belirterek ii¢ kurama isaret etmistir:
Serbest Pazar Modeli, Marksist Model ve ilerleme Modeli (Akt. Severin ve Tankard,
2001:318). Ancak giiniimiizde diinyanin degisen siyasal, ekonomik ve toplumsal yapisi
dikkate alindiginda bu modellerin de artik gegerliligini yitirdigi ve yeni agiklamalara ihtiyag
duyuldugu sdylenebilir. Ciinkii Yiiksel’in (2010:198-202) de belirttigi gibi Tiirkiye’deki
medya diizenini tanimlamakta bu agiklamalarin higbiri tek basina yeterli goriilmemektedir.

Tiirkiye’deki medya diizeninin temel unsurlarini 6ncelikle medyanin tarihten gelen
baglantilartyla dzetlemek miimkiindiir. Ik gazetenin yayin hayatina baslamasi toplumsal bir
ithtiyactan ¢ok devletin batili lilkelerdeki gibi bir yayin organina sahip olmasi ve sesini halka
duyurmasi anlayisindan kaynaklanmistir. Daha ilk donemlerden baslayarak gazetelerin gii¢
ve iktidar c¢ekismelerinin bir aract olarak kullanildigi goriilmektedir. Cumhuriyetin ilk
yillarinda da gazetelerin en 6nemli islevi “topluma rehberlik etmek” seklinde tanimlanmustir.
Ulkede serbest piyasa ekonomisine gegildigi 1980’lere kadar gazetecilikten gelen aile ya da
kisilerin sahibi bulundugu gazetelerin bu tarihten itibaren el degistirerek biiylik sermaye
sahiplerinin birer sirketi haline gelmesi de 6nemli bir donlim noktasidir. Ayn1 zamanda kisa
stirede 6zel radyo ve televizyon yayimnciligiyla gazete ve dergiciligi kapsayan basin kavrami
daha genis bir cercevede medya kavramiyla yer degistirmis; bu dogrultuda siyaset ve basin
iligskisine bir de sermaye unsuru eklenerek 1990’11 yillarda artik siyaset, sermaye ve medya
iliskileri konusulmaya baslanmistir (Bulut, 2009; Adakli, 2006; Kejanlioglu, 2004; Topuz
2003).

“Basin 0zgiirliigii” ya da “ifade 6zgiirliigii” tartismalar1 her ne kadar basin tarihinin ilk
donemlerine dek uzansa ve basin tarihi denilince bu tartigmadan baska bir sey neredeyse
sOylenemese de 1980°li ve 1990’11 yillarda “medyada tekellesme”, “kartellesme” ve
“kiiresellesme” gibi tartigmalar 6n plana ¢ikmaya baslamistir. 2000’11 yillarda ise “medyada
kutuplagma” tartismalar1 giderek artan bir dozda baslamistir. Daha sonra da pek g¢ok
gazeteciye dava agilmasinin ve kimi gazetecilerin tutuklanmasinin da etkisiyle tartigmalar
“sansiir” ve “basin 0zgiirliigii” baglaminda baska bir boyut kazanmistir. Bu baglamda
ornegin Smir Tanimayan Gazetecilerin Basin Ozgiirliigii Endeksi’ne gore iilkenin yeri 2015
yilinda yaklasik 100. siradan 150. siraya gerilemistir. Freedom House’un 2016 raporunda
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Tiirkiye 155. siraya gerileyerek basm ozgiirliigii anlaminda “Ozgiir Degil” durumunda
gosterilmistir (https://rsf.org/en/turkey, 2017).

Tirkiye’de halen medya sahipligi baglaminda radyo, televizyon, internet ve diger
yayin organlarini da elinde bulunduran Dogan Medya, Dogus, Turkuvaz, Cukurova ve Ciner
gibi holding ¢atis1 altindaki belli bagli yayin gruplar1 pek ¢ok yayin organlariyla faaliyetlerini
stirdiirmektedir.

Son yillarda medyada en ¢ok dikkati ¢eken tartigmalara bakilacak olursa ozellikle
medya ve siyaset baglantisi tizerinden ¢esitli yayin gruplarinin bir biitlin olarak birbirlerini
elestirdikleri goriilmektedir. Medyadaki kutuplasmayr da goézler Oniine seren bu
cephelesmede 6ne ¢ikan ifadelerden biri “yandas medya” kavramidir. S6zii edilen kavram,
Adalet ve Kalkinma Partisi hiikiimeti doneminde belirli medya gruplar1 tarafindan
“iktidar/hiikiimet yanlis1” medyayi isaret etmek tizere kullanilmaktadir. Ayn1 yayin organlari
icin “muhalif” gruplar tarafindan kullanilan bir baska kavram ise “havuz medyas1” tanimidir.
Tasarruf Mevduati ve Sigorta Fonu tarafindan el konulan sirketlerin yayin organlarinin ihale
yoluyla paralarini bir havuzda toplayarak bu sirketleri satin alan iktidara yakin isimlerin yeni
sahip olduklar1 yayin organlarina bu isim verilmistir. Bu yayin organlarinin “sorgusuz
sualsiz hiikiimet lehine haber yayinladiklar” yorumunda bulunulmaktadir “Candas medya”,
“Yoldas medya” kavramlari ise iktidar yansili olmakla suclanan yaym organlarinin karsi
saftaki yaym organlari i¢in kullandigr kavramlardir. Daha sonra ortaya ¢ikan “paralel
medya” kavrami ise Fethullah Giilen cemaatinin yaym organlarina karsilik gelmektedir.
2013 yilimin “17/25 Aralik operasyonlaria” (http://www.bbc.com, 2016) dek iktidarla iyi
iligkiler icerisindeki bu cemaatin iktidarla arasindaki ¢atigmanin goriiniir olmasina bagl
olarak baslatilan “paralel devlet” sorusturmasinin da etkisiyle bu grubun yayin organlarina
“paralel medya” ad1 verilmistir.

Peki, neden ve nasil oluyor da medya kuruluslart birbirlerini bu sekilde
elestirebilmektedir? Bunun pek ¢ok nedeni olabilir. Oregin medyanin sahiplik yapisindan
kaynaklanan ¢ikar iliskileri, bu iliskiler aginin beraberinde getirdigi siyasi ve siyaset dis1
iligkiler en basta gelen nedenler arasinda gosterilebilir. Gii¢ sahibi olmak ve iktidar1 elinde
tutmak da bu nedenlerden biri sayilabilir. Daha bir¢ok neden gizli ya da agik bir bicimde ve
degisen oranlarda medya iceriklerini etkileyebilir.

Literatiirde medya igeriklerini neyin ya da kimin belirledigine iliskin ¢aligmalar
olduk¢a fazla noktaya isaret etmektedir (Yiiksel, 2001:74-94; McQuail, 2000: 249-250;
Dearing ve Rogers, 1996: 25-45). Ancak en kapsayici ve sistematik oldugu savunulabilecek
yaklasim, Shoemaker ve Reese’nin (1996) etki kaynagina gore yaptiklari i¢i ice gegmis bir
yapiya isaret eden hiyerarsik smiflandirmadir. Buna gore en igten baslayarak medya
calisanlarindan, medya rutinlerinden, kurumsal yapidan, kurum digsindan ve ideoloji
kaynakli olmak tizere bes ayr1 katmanin medya igeriklerinin sekillenmesinde etkili oldugu
ifade edilmektedir. Ancak bu kategorilerdeki hangi unsurun ya da alt unsurun hangi 6l¢iide
etkili oldugu ya da hangilerinin daha etkili oldugu sorulari ayrica yanit bekler niteliktedir.

Bu makalenin konusu ise daha somut 6l¢iilebilir bir diizeyde medyada sunulan medya
imajiin nasil oldugunun ortaya konulmasidir. Bagka bir deyisle ¢calismada medyada nasil
bir medya imajinin kamuoyuna sunuldugu sorusuna yanit aranmaktadir. Bu sayede yayin
organlariin genel olarak basta da elestirildigi sekilde ortaya koyduklar1 imajin boyutlari;
hangi yayin organlarinin ne sdyledikleri ve nasil bir medya tablosu ¢izdikleri ya da fotografi
sunduklar1 net bir sekilde daha yakindan goriilebilecektir.
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1. Yontem

Calismada medyadan kamuoyuna yansiyan genel medya imajinin nasil oldugu
sorusuna yanit aranmistir. Medya imaji ise su alti ana kategori baglaminda
degerlendirilmistir:

)} Medyanin genel imaji nasil bir tona sahiptir?

i) Medya 6zgiirligiine yonelik ifadeler nelerdir?

iii) Baski araci olarak medya nasil nitelendirilmektedir?

iv) Demokrasinin bir unsuru olarak medya nasil goriilmektedir?

V) [lkeli ya da ilkesiz yaymcilik baglaminda medya nasil betimlenmektedir?
vi) Tarafli ya da tarafsiz yayincilik baglaminda medya nasil sunulmaktadir?

Yukaridaki betimleyici nitelikteki sorulara yanit vermek amaciyla ¢alismada tekil
tarama modeli izlenmistir. Bagka bir deyisle dagmik verilerin toparlanmasi,
siniflandirilmasi, diizenlenmesi ve c¢o6ziimlenmesi uygulamasina gidilmistir (Simsek,
2014:92). Bunun icin de icerik analizi yonteminden yararlanilmistir. Igerik analizi sosyal
gercekligin belirgin igerik 6zelliklerinden, belirgin olmayan 6zellikleri hakkinda ¢ikarimlar
yapmak yoluyla sosyal gergekligi arastiran bir yontemdir (Gokge, 2006:18). Yontemin
uygulanmasinda Nuendorf’un (2002) yaklasimi benimsenmistir.

Calismada oOncelikle zaman araligi belirlenmistir. Bu baglamda arastirmanin
gerceklestirildigi yildan geriye dogru gidilerek son ii¢ yilda sistematik rastsal drneklem
gergevesinde, her yildan iki hafta olmak tizere 2013 yilindan 8-14 Haziran, 22-31 Aralik
haftalari; 2014 yilindan 1-7 Subat, 15-21 Agustos haftalari; 2015 yilindan 8-15 Nisan ve 22-
31 Aralik haftalar1 6rneklem alinmustir. Bu tarihlerde yayimlanan tiim haberler PRNet
medya takip sirketinin MSuit programi iizerinden online olarak “medya” anahtar sdzciigii
ile taranmustir.

Calismada incelenecek yayin organlari Tiirkiye’nin en ¢ok satan giinliik yaygin
gazeteleri arasindan sahiplik yapisi da dikkate alinarak amacl ve yargisal 6rneklemle
belirlenmistir. Burada bir yayin grubuna bagli tiim yayinlarda benzer yayin politikalarmin
izlenecegi varsayimindan hareket edilmistir. Bu baglamda da kolay ulasilabilirlik, maliyet
ve kontrol unsurlar1 dikkate alinarak {tlkenin en ¢ok satan gazeteleri {izerinde
odaklanilmistir. Buna gore 2015 yilinin son haftasinda gazete tirajlarina bakildiginda (1)
Zaman, (2) Hiirriyet, (3) Posta ve (4) Sabah gazetelerinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir
(http://www.medyatava.com/tiraj, 2016). Hiirriyet ve Posta gazeteleri Dogan Grubu
gazeteleri oldugu i¢in bu gruptan en yiiksek tiraja sahip olan Hiirriyet 6rnekleme alinmigtir.
Dolayisiyla incelemeye alinan {i¢ gazetenin (Zaman, Hiirriyet ve Sabah) iilke genelindeki
spor gazeteleri ve yabanci dildeki gazeteler haricinde yayimlanan gazetelerin toplam
tirajinin (3.867.198) %34’linii; en ¢ok satan ilk 10 gazete baglaminda ise toplam tirajin
(2.662.317) %69’unu karsiladig ifade edilmelidir.

Medya anahtar sézciligli baglaminda yapilan taramada, incelemeye konu olan iig
gazetede toplam 2234 yazinin (haber ve kose yazisi) oldugu belirlenmistir. Bu baglamda
yapilan degerlendirmede hangi igeriklerin dogrudan konuyla ilgili olduguna bakilmis ve
bunlardan 447’si igerik analizine konu edilebilir bulunmustur. Bu yazilar ise aragtirmacilar
tarafindan gelistirilen icerik analizi kodlama kilavuzu ¢ergevesinde basin ve yayin alaninda
iki doktora dgrencisi tarafindan birbirinden bagimsiz olarak kodlanmistir. Kodlayicilar arasi
uyum orani (Poindexter ve McCombs, 2000:203) ise %94 olarak hesaplanmistir.
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2. Bulgular

Arastirma sorular1 baglaminda igerik analizi bulgular1 ayr1 bagliklar halinde asagida
sunulmaktadir.

2.1. Genel Medya Imajina iliskin Bulgular

Incelenen 447 yazinin gazetelere gore dagilimi, medyaya yonelik en fazla atifta
bulunan gazetenin Zaman oldugunu gostermektedir (f:234; %52,3). Baska bir deyisle icerik
analizine konu edilen haber ve kdse yazilarinin yaridan fazlasi bu gazeteye ait bulunmustur.
Diger iki gazetenin yazi sayisi ise birbirine yakindir. Hiirriyet’te 106 (%23,7) ve Sabah’ta
107 (%23.9) yazi1 incelenen tarihlerde “medya” konusuna deginmektedir.

Tablo 1: Gazeteler Bazinda Yazilarin Tonu

% Pozitif Negatif Notr TOPLAM (F: 447)
Hiirriyet 1,3 21 1,3 23,7
Sabah 0,4 22,4 1,1 23,9
Zaman 0 52,3 0 52,3
TOPLAM 1,8 95,7 2,5 100

Yazilardaki genel olarak medya kavramina ve medyanin i¢cinde bulundugu duruma
iliskin tutumun yoniiniin ne oldugu sorusu yazilarin tonu baglaminda degerlendirilmistir.
Buna gore olumlu igerikler pozitif, olumsuz ya da elestirel icerikler negatif, herhangi bir
elestiri ya da yaftalama bulunmayan igerikler ise notr olarak kodlanmustir.

Genel olarak incelenen igeriklerin %95°7’si medyaya yonelik olarak “negatif” bir
tutum icerisinde bulunmustur. Baska bir deyisle medyanin imaji neredeyse yazilarin
tamaminda “negatif” ya da olumsuz bir imaj ortaya koymaktadir. Pozitif imajin tanimlandig1
yaz1 sayist yalnizca 8’dir. 11 yazi ise “ndtr” olarak tanimlanmistir. En fazla “negatif” yazi
%52,3’liik oranla Zaman gazetesinde tespit edilmistir.

2.2. Medya Ozgiirliigii

Iceriklerde medya 6zgiirliigii konusuna gazetelerin nasil vurgu yaptiklari sorusu iic alt
kategoride ele alinmistir. Bunlar “medyaya yonelik baski”, “denetim” ve ‘“sansiir”
seklindedir. Medya kuruluslarina yonelik her tiirlii siyasi, ekonomik (cezalandirma, isten
atma vs) ya da psikolojik baski (tahammiilsiizliik, asar1 tepki vs.) unsurlari ilk baslikta
degerlendirilmistir. Siyasi denetim ikinci baslikta, yasal ya da yasa dis1 yollarla yayinlarin
onceden denetlenmesi, kontrol altina alinmak istenmesi ise liglincii baglikta
siiflandirilmistir. Bu baglamda toplam 269 yazi tespit edilmistir. Yazilarin yaklasik dortte
icl (f:194; %72,1) medyaya yonelik denetimlere atifta bulunmaktadir. Her bir gazete
baglaminda incelendiginde de bu kategoriye en fazla Zaman gazetesindeki yazilarda agirlik
verildigi anlasilmaktadir (f:149; %81,4). Sabah gazetesindeki yazilarda ise en fazla medyaya
yonelik sansiir konusu islenmistir (f:10; %83,4).

Tablo 2: Medya Ozgiirliigiine Yonelik Anlatimlar

% Baski Denetim Sansiir TOPLAM (F)
Hiirriyet 22,9 58,1 18,9 74

Sabah 0 16,6 83,4 12

Zaman 11.5 81.4 7.1 183
TOPLAM 14,1 72,1 13,8 269
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2.3. Baski Araci Olarak Medya

Medya kuruluslarinin hiikiimete, muhalefete ya da ¢esitli siyasi partiler ile sivil toplum
kuruluglarima yonelik baski araci olarak kullanilmasi konusu ayri bir kategori olarak
degerlendirilmistir. Bu baglamda baskinin yonii alt kategorilerde “hiikiimete yonelik (karsit
gruplarca olusturulan) baski”, “muhalefete, ¢cok seslilige yonelik (hiikiimetin ya da yakin
gruplarin olusturdugu) bask1” ve “medya gruplarinin diger medya gruplarina ya da diger

toplumsal yapilara yonelik uyguladigi baskisi” seklinde siniflandirilmastir.

Tablo 3: Medyanin Baski Araci Olarak Kullanimina Iliskin Anlatimlar

% H;g;:‘;:;ite Muhalefete yonelik | Medya gruplarina yonelik | TOPLAM (F)
Hiirriyet 36 52 8 24
Sabah 94,4 0 4,2 70
Zaman 2,3 79,5 13,6 42
TOPLAM 56,6 35,3 8,1 136

Veriler bu kategoride 136 yazinin bulundugunu gostermektedir. Yazilarin yaridan
fazlasinda (%56,6) belirli yayin gruplarinin, medyay: hiikiimete yonelik baski araci olarak
kullandigindan s6z edilmektedir. Bu baglamda en belirgin sekilde 6ne ¢ikan gazete Sabah’tir
(f:67; %94,4). Zaman’da ise durum tam tersidir. Zaman’daki yazilarin dortte ligten fazlasi
medya gruplar1 tarafindan muhalefete ve ¢ok seslilie yonelik baski uygulandig: ileri
stiriilmektedir (f:35; %79,5). Medya gruplarina uygulanan baski da en fazla Zaman’da dile
getirilmektedir (f:6; %13,6). Hiirriyet’te ise muhalefete yonelik bask1 daha ¢ok islenmektedir
(f:13; %52). Dolayisiyla gazeteler arasindaki kutuplasma bu kodlamada kendisini acik¢a
ortaya koymaktadir.

2.4. Demokrasinin Bir Unsuru Olarak Medya

Demokrasinin bir unsuru olarak medyanin ele alindigi yazilar ayr1 bir bigimde
kodlanmistir. Bu yazilar medyanin demokrasiyi koruyucu, denetleyici ve islerlik kazandirici
yoniine yapilan vurgulari igermektedir. Bu metinlerde yer alan temel diisiinceye gore medya,
yasama, ylrlitme ve yargi erkinin ardindan dordiincii kuvvettir. S6z konusu metinlerde
medya dordiincli giic ya da demokrasinin temel unsurlarindan biri seklinde temsil
edilmektedir. Yazilardaki demokratik Ttilkelerdeki ya da anti-demokratik iilkelerdeki
uygulamalara iligkin anlatimlar da ayr1 kategoriler halinde kodlanmistir.

Tablo 4: Demokrasinin Unsurlarina Yonelik Anlatimlar

% Dérdiincii giic | Demokratik iilkeler Anti-demokratik iilkeler TOPLAM (F)
Hiirriyet 29,2 39 14,6 41
Sabah 41,6 30 0 12
Zaman 35 13,8 38,2 123
TOPLAM 40 24,7 35,3 150

Bulgulara gore gazetelerde demokrasinin unsurlarina yonelik toplam 150 yazi tespit
edilmistir. Bunlarin beste dordiinden fazlasi Zaman’da yayimlanmistir (f:123, %82).
Zaman’daki yazilarin igeriklerinde ise en ¢ok anti-demokratik iilkelerdeki uygulamalar ile
medyanin dordiincii gii¢ olduguna yonelik vurgular 6n plandadir. Sabah’ta ise anti-
demokratik iilkelere yonelik anlatim bulunmamistir. Bunun yerine medyanin dordiincii giic
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olmasi agirlikli goriilmistiir. Hiirriyet’te ise en ¢ok demokratik tilkeler 6rnek gosterilmistir
(f:26, %39).

2.5. llkeli/ flkesiz Medya

Medyanin belirli ilke ve etik kurallar icerisinde yayin yapmasi gerekliligini vurgulayan
yazilar ii¢ alt kategoride smiflandirilmistir. “Dezenformasyon” baghigr altinda medya
kuruluglarinin kasith olarak yanlis ya da eksik bilgi iireten, bilgi kirliligi yaratan odaklar
olduguna yonelik anlatimlar kodlanmistir. “Manipiilasyon” baghgi altinda algi yonetimi
yoluyla insanlar1 yonlendirme ¢abasindaki igerikler siniflandirilmistir. “Meslek etigi” basligt
altinda ise gazetecilik meslek ilkelerine ve etik kurallara géndermede bulunan anlatimlar
kategorilestirilmistir.

Incelenen yazilar arasinda 184 yazinin yaridan fazlasi dezenformasyon konusuna
vurguda bulunmaktadir. Bu alanda en fazla yaziy1 yayimlayan gazete ise Sabah’tir (f:84;
%46,2). Sabah’taki yazilarin yarisinda bu vurguya rastlanmaktadir (f:43; %50,5). Zaman’da
bu kategoride tanimlanan yazilarda da en fazla vurgulanan konu dezenformasyondur (f:42;
%63,3). Hem Sabah hem de Zaman’daki yazilarda iki gazetenin bu konu baglaminda
birbirlerini su¢ladiklar1 goriilmiistiir. Hiirriyet gazetesindeki igeriklerde ise en fazla medya
etigine vurguda bulunulmustur (f:17; %51,5).

Tablo 5: Yayn llkeleri ve Etige Yonelik Anlatimlar

% Dezenformasyon | Manipiilasyon Meslek etigi TOPLAM (F)
Hiirriyet 36,3 12.1 51,5 33
Sabah 50,5 34,1 15,2 85
Zaman 63,3 19,6 16,6 66
TOPLAM 52,7 25 22,3 184

2.6. Tarafli/ Tarafsiz Medya

Gazetelerin birbirlerini taraf tutmakla sucladiklar1 yazilarin sayist 197 olarak tespit
edilmistir. Ayrica iktidara, muhalefete ya da ¢esitli sermaye ya da giic odaklarina yakinlik
ve uzaklik unsurlarini igeren metinler bu kategoride degerlendirilmistir. Karsit gazetelerin
birbirlerine yonelik su¢lamalar1 disinda sahiplik ve sermaye yapisina yonelik elestiriler ise
0zel olarak siniflandirilmstir.

Tablo 6: Taraftarliga Yonelik Anlatimlar

% Yandas medya | Havuz medyasi/ Paralel medya | Sahiplik yapis1 | TOPLAM (F)
Hiirriyet 37,8 45,9 16,2 37
Sabah 1.2 89 9,7 82
Zaman 1,2 89 9,7 68
TOPLAM 34 55,3 10,7 197

Medyanin taraftarligina yonelik en fazla deginme Sabah’ta yer almistir (f:82; %41,6).
Gazetedeki yazilarin yaklagik 10°da 9’u ise havuz medyas1 ve paralel medya konusuna
deginmistir. Ayn1 sekilde Zaman’daki yazilarda da ayni oranda bu konuya deginildigi
belirlenmistir (f:119; %89). Bu kategoride en az vurguda bulunan Hiirriyet’teki yazilarin
iceriginde de yine havuz medyasi/paralel medyaya yonelik anlatimlara biiylik oranda
rastlanmaktadir (f:17; %45,9). Ancak gazetede 6nemli oranda yandas medya kavramina ve
daha sonra da medyanin sahiplik yapisina iligkin deginmelerde bulunuldugu tespit
edilmektedir. Diger gazetelerde bu konular ¢ok daha az oranda ilgi gormiistiir.
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Sonuc¢ ve Tartisma

Oncelikle bu calismanin gercgeklestirildigi tarihte iilkenin icinde bulundugu siyasal
ortam dikkate alindiginda siyasi kutuplasma ya da ¢ekismenin medya igeriklerindeki
yansimalarindan s6z etmek miimkiindiir. Ancak aragtirma metnine son nokta konulmadan
hemen oOnce; 15 Temmuz 2016 tarihinde iilkede yasanan ‘“askeri darbe girisimi”,
kutuplasmanin ulastigi son noktadir. Bu darbe girisiminin Giilen Cemaati ile iligkisi
dogrultusunda basta Zaman gazetesi olmak iizere bu cemaate bagli yayin organlarinin
tamami1 kapatilmig ve calisanlar1 hakkinda gozalti ve tutuklama kararlar1 alinmistir. Bu
calisma ise bu tarihi doniim noktasinin hemen oncesinde genel bir medya imaj1 ortaya
koymasi ve darbeye giden giinlerdeki medya imajini tanimlamasi agisindan 6nemlidir.

Medyay1 yakindan takip edenler aslinda bu ¢alismada elde edilen bulgular1 goriince
sasirmayacaktir. Ciinkii gozle goriiliir bir sekilde yayin organlar1 arasindaki kutuplasma ya
da bir c¢esit miicadele kendisini hissettirmektedir. Gazetelerin birbirlerine yonelik
suclamalar1 bu ayrismanin boyutlarini ortaya koymaktadir. Bu ¢aligmada ise kimin ne dedigi
ve hangi unsurlarla konuyu ele aldig1 gozler 6niine serilmistir. Bu sayede en basta gazetelerin
birbirlerini suclarken kendilerinin de i¢inde bulunduklari “biiyiik fotografi” yani gazetecilik
meslegini ve “medya” algisin1 kirlettikleri “negatif” ¢ikan genel tona iliskin bulgu
cercevesinde kolaylikla sdylenebilmektedir. Baska bir deyisle yayin organlari tarafindan; bir
benzetme yapilirsa, agac elestirilir ya da suglanirken kendilerinin de bu agacin bir dali
oldugunu gozden kacirdiklari sdylenebilir. Belki de medya gemisinde hep birlikte yolculuk
yaparken aslinda birbirimizi suglarken kullandigimiz dilin i¢inde bulundugumuz gemiyi
kirlettigini gormemiz gerekmektedir.

Farkli sahiplik yapis1 ve yaym politikalarina sahip gazetelerin siyasi tutumlari
cercevesinde birbirlerini suglarken ortaya c¢ikan genel medya imaji “negatif” yondedir.
Incelenen bes kategori arasinda en fazla vurgunun medya 6zgiirliigii olmas1 da sasirtici
degildir. Ciinkii uzun siiredir Tiirkiye’de medyanin 6zgiir olup olmadigina iliskin tartisma
giindemdeki yerini korumustur. Bu baglamda Zaman ve Sabah gazetelerinin birbirlerine
yonelik medya 6zgiirliigii iizerinden yaptiklar elestiriler dikkat cekicidir. Ozellikle de
Zaman gazetesi bu baglamda one ¢ikan vurgulara sahiptir. Hiirriyet’te ise daha c¢ok

medyadaki sorunlu yapiya genel bir yaklagim s6z konusudur.

Sabah’ta medyanin baski araci olarak kullanildigin1 vurgulanarak bu baskinin
hiikiimete yonelik oldugu isaret edilmektedir. Zaman ise ayni baskinin muhalefete yonelik
oldugunu ifade etmektedir. Zaman gazetesi ayrica medyanin dordiincii gii¢ roliine ve anti-
demokratik iilkelere yonelik benzetmelere géondermede bulunmaktadir. Yine Sabah ve
Zaman gazeteleri genel olarak birbirlerini ilkesiz olarak nitelendirip, medyanin yogun
sekilde dezenformasyon yaptigini ifade eden yazilara yer vermislerdir.

Bulgular bir araya getirildiginde siyasi kutuplagsmanin taraflar1 olarak yayin
organlarmin da cephelestigini sdylemek miimkiindiir. Evrensel gazetecilik meslek ilkeleri
cercevesindeki vurgulardan c¢ok “suglama”, “etiketleme” ya da “yaftalama” olarak
degerlendirilebilecek anlatimlar daha 6n plandadir.

Sonugta ise arastirma ornekleminin tamamlandig: tarihten yaklasik bir yillik bir siire
bile gecmeden; arastirma metni yazilirken, lilkede demokrasinin askiya alinmasi anlamina
gelecek askeri darbe girisimi ortaya ¢ikmistir. Bu noktadan hareketle ge¢mise bakildiginda
sunu sOylemek de miimkiindiir: Her ne kadar gazetelerde medya 6zgiirliigii, baski, sansiir,
ilkeli yaymcilik ya da tarafsizlik gibi ifadeler iizerinden tartigmalar yiiriitiilse de aslinda
biitlin bunlarla belki de bir sekilde “darbeye zemin hazirlandi1” ya da bu tartigmalar
sonrasinda “darbeye kap1 aralandig1” yorumunda bulunulabilmektedir.
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