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Oz

Bir toplumun iletisiminin temel unsurunu olusturan dilde giinliik konusmada sanatsal ve ahenk
agisindan zengin bir unsur olan dil birlikleri bulunmaktadir. Bunlar atasozleri, sozler ve deyimlerdir.
Bu dil birlikleri ge¢mis ile gelecek arasinda bir koprii olusturmaktadir. Bu kopriiniin
saglamlagtirilmas: diisiincesiyle yiiriitiilen bu galismanin amaci, “Yanhs Bilinen Atasozii, S6z ve
Deyim” slogani ile tasarlanan sosyal medya tasarimlariyla hedef kitleyi bilin¢lendirmektir. Sosyal
medyanin giicii goz oniinde bulundurularak calismada hedef kitleye hizl ulagmak ve kalici olmasi
bakimindan gonderi tasarimlar sosyal sorumluluk cergevesinde olusturulmustur. Bu aragtirmada
nicel aragtirma yontemi uygulanmis ve tarama modelinden yararlamilmistir. Aragtirma 19 — 26 yas
araliginda 241 iiniversite 6grencisine 14 adet atasozii, s6z ve deyim dogru ve yanhig kullanimlari anket
formu aracihigiyla “hangisi dogru” sorusu sorularak tercih yapmalar: istenmistir. Anket sonuglar
dogrultusunda, sosyal medya gonderi tasarimlarinin uygulanmasi diislincesiyle 5 6gretim elemani, 2
egitim uzman ve 3 grafik tasarimcidan olusan bir ekip bir araya getirilmistir. Sosyal sorumluluk
baglaminda “Yanlis Bilinen Atas6zii, S6z ve Deyimler” caligmasi seri bir sosyal medya gonderi
calismas1 olarak yapilan tasarimlar ve dikkatle secilen s6z, atasozii ve deyimler tipografiye
taginmugtir. Bu calismada giinliik konusma dilinde siklikla kullanmilan atasozii, s6z ve deyim
kullanilmig ve galigmaya katilanlarin %60,8’i dogru, %39,2’sinin ise yanlis olan1 tercih ettikleri
goriilmiistiir. Bu calisma ile kiiltiirel mirasimiz olan dil varligini olusturan atasozii, s6z ve deyimleri
dogru bir sekilde kullanmak, yanlis olanlar1 tespit etmek ve gelecek nesillere dogru bir aktarim
yapilmasi gerekmektedir. Atasozii, soz ve deyimlerin yanhs kullanim ile kaliplagmasi gelecege yanlis
aktarima neden olmaktadir. Dogru ve yerinde kullanilan atasozii, soz ve deyimler yaygin ve etkin
kullanilarak yanhsg kullanimlar: ortadan kaldirarak soruna ¢oziim olacaktir.

Anahtar kelimeler: Sosyal sorumluluk, atasézii s6z ve deyim, sosyal medya gonderi tasarimi
Social responsibility post designs on "Misunderstood Proverbs and Idioms"
Abstract

In the language, which is the basic element of communication of a society, there are language
associations, which are rich in artistic and harmony in daily speech. These are proverbs, sayings and
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idioms. These language associations form a bridge between the past and the future. The aim of this
study, which is carried out with the idea of strengthening this bridge, is to raise awareness of the
target audience with social media designs designed with the slogan "Misunderstood Proverbs, Words
and Idioms". Considering the power of social media, post designs were created within the framework
of social responsibility in order to reach the target audience quickly and to be permanent. In this
study, quantitative research method was applied and scanning model was used. In the research, 241
university students between the ages of 19 and 26 were asked to make a choice by asking the question
"which one is correct” through a questionnaire on correct and incorrect use of 14 proverbs, words and
idioms. In line with the results of the survey, a team consisting of 5 instructors, 2 education experts
and 3 graphic designers was brought together with the idea of implementing social media post
designs. In the context of social responsibility, the "Wrongly Known Proverbs, Words and Idioms"
study, designed as a serial social media posting work, and carefully selected words, proverbs and
idioms were transferred to typography. In this study, proverbs, words and idioms that are frequently
used in daily speech were used and it was seen that 60.8% of the participants preferred the right one
and 39.2% the wrong one. With this study, it is necessary to correctly use the proverbs, words and
idioms that constitute the language entity, which is our cultural heritage, to identify the wrong ones
and to transfer them to future generations. The wrong use and stereotypes of proverbs, words and
idioms cause a wrong transfer to the future. Correct and appropriate proverbs, sayings and idioms
will be used widely and effectively, and will be a solution to the problem by eliminating misuse.

Keywords: Social responsibility, proverb word and idiom, social media post design

Giris

Gegmisten giliniimiize insanoglu birbirleriyle iletisim saglayabilmek adina sesli isaret sistemi olan dili
kullanmaktadir. Dil kavram, inga ve tasarruf 6zellikleri sebebiyle yalnizca insana 6zel beceri ve bireylerin
iletisimini yapilandirmak i¢in sese dayali bir diizen olarak tanimlanmaktadir (Karacan, 2000). Temel
iletisim araci olan dil ile toplumlar yiizyillar boyunca bilgi, beceri ve deneyimlerini bir sonraki nesillere
aktarmiglardir ve aktarmaya devam etmektedirler. Dil bu siirecte degisimlere bagh olsa da varligim
koruyarak, yasamin her alaninda sosyal ve kiiltiirel birikimin aktarim kaynagi olmustur. Bu yontiyle dil
sirekli gelisen canli bir varlik niteligindedir. Dilini gelistiren insan var oldugu yerde deneyimini,
insanlarin olusturdugu topluluklar da bu deneyimlerden kiiltiirlerini olusturmaktadirlar. Bu deneyim
ve kiiltiirel kodlarin yayilmasi bir sonraki nesillere aktarilmas dil ile miimkiin olmaktadir. Sosyal bir
varlik olan insan en temel iletisim araci dilini, dogumundan éliimiine kadar gegen siirede hayatinin her
asamasinda kullanmaktadir. Tiirk Dil Kurumu dili “Insanlarin diisiindiiklerini ve duyduklarmi
bildirmek i¢in kelimelerle veya isaretlerle yaptiklar1 anlagma, lisan, zeban.” olarak tanimlanmaktadir
(http:// tdk.gov.tr/). Dil bir toplumun kiiltiirel zenginliginin gostergesi, varligin1 devam ettirebilmesi ve
o toplumun tarihi hakkinda 6gretilerinin agiga ¢ikmasi agisindan 6nemli ve degerlidir. Bu ogretiler
1s1g1inda yeni nesil, kendi bulunduklar1 zaman diliminde bireysel ve sosyal yasamlarina bu degerleri
uygularlar.

Dil insanlarin deneyimlerinin her toplulukta farkl tarzlarda, anlamh bir ses birimiyle iletim aracidir
(Martinet, 1998). Ayrica dil bulundugu toplumun milli degerlerine ve toplumuna siki sikiya baghdir
(Kaplan, 2005).

Dilin ¢esitliligi ve zenginligi yasattig: kiiltiiriin kelime hazinesini olusturmakla beraber o kelimelerin her
birinin yiiklendigi anlamlar, anlamlarin yogunlugu ve bunlarin iginde barindirdiklar1 ince niianslar da
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dil zenginligidir. Bunda, kisa ve 6zlii anlatim1 bulunan, derin manali ve ince diisiiniilmiis genellikle
hicivli s6z dizilimleri ile anlamli ciimle ve kelime sistemlerinin yer aldig1 atas6zii, s6z ve deyimlerin
zenginliginin 6nemli bir islevi bulunmaktadir. S6z, deyim ve atasézii bir milletin yasamis oldugu
olaylardan gikarttig: dersleri toplumun aklinda ve viedaninda dogup ve yine topluma sunulmus, yillarin
6ngori ve deneyimlerini i¢inde tasiyan 6zgiin s6z guruplandirlar (Saragbasi, Minnetoglu, 2002). Bu
baglamda dili zengin kilan faktorlerden biri de kullanmildig1 cografyadaki kaliplagsmis s6zleri, atasozleri
ve deyimlerin yogun ve fazla olmalaridir. Atasozleri, s6z ve deyimler toplumun sosyal, kiiltiirel, ticari ve
siyasi degerlerini en iyi sekilde kusaktan kusaga aktaran anlatim 6lciitleridir. Atasézleri, s6z ve deyimler,
yeni jenerasyonun kendinden 6nceki nesli anlayabilmesi ve bir bag kurabilmesi i¢in dilin ahenkli
kullanimu ile olusan koprii niteligindedir. Olusan bu kiiltiirel koprii ile gecmis ve giintimiiz arasindaki
bagi saglayan atasozleri, sozler ve deyimler, dilin anlam cesitliligine ve derinligine katki saglamaktadir.

Ayrica sozler, deyimler, atasozleri, kaliplagmis ifadeler, terimler, yan anlamlar dilin mevcut oldugu
toplumda ne kadar zengin bir anlam diinyasina sahip oldugunu goéstermektedir. (Karadiiz, 2009: 636).
Ataso6zii ve deyimler gibi bir dilin yap: taglarinin iginde sozler veya daha genis kapsamda kaliplagmig
sozler de yer almaktadir. Bir dilin varolusu i¢in, yalmzca o dilin s6zciikleri degil; atasozii ve deyim gibi,
kaliplagsmis sozlerin, anlatim kaliplarinin, terimlerin olusturdugu biitiin anlagilmalidir. (Aksan, 2004:

7)

Atasozleri ve deyimler, genel itibariyle mecaz anlatim yetenekleri nedeniyle kelimelerin kavram
simirlarini bir hayli genisleten ve dilin siirekli olarak dinamik kalmasini saglayan yapilardir. Her
toplumun kendi dilinde, yasamis oldugu olaylar sonucunda elde ettigi tecriibelere gore atasozleri ve
deyimleri vardir.

Tiirk Dil Kurumu Tirkge Sozligiine gore (1998, s.155) atasozii; “uzun deneme ve gozlemlere
dayanilarak sGylenmis ve halka mal olmus, 6giit verici nitelikte s6z, deme, mesel, sav, darbimesel” olarak
tanimi yapilmigtir. Atasoziinii en yalin haliyle 6giit veren sézler olarak tamimlamak miimkiindiir.
Atasozlerinin yasanilan olaylarin kisa bir sekilde anlatilmasi ve 6zlii olmasi temel 6zelligidir. Yaganilan
olay ve sonrasinda elde edilen tecriibe gercevesinde, gegen siireyle birlikte halk tarafindan genel kabul
gormis s0z dizeleridir. Atasozleri, gegmisi aydinlatan, yasanilmis olaylarla ilgili hayat tecriibelerini
iceren, bulundugu toplumun degerlerini yansitarak kiiltiirel birikimlerini yeni nesillere nasihat eden bir
dille aktaran, ¢coztiim tireten, kisa, yalin, nitelikli, bilgi iceren, kaliplagsmis sozlerdir (Aksoy, 1989). Bunula
birlikte atasozlerinde, daha ¢ok siirsel bir dil kullanildig: i¢in anlatilmak istenilen durum, kars: tarafa
daha etkili aktarilmis olur (Cotukseken, 2004). Atasozleri bizden 6nceki toplumlarda yasamis olan
insanlarin bilgi birikimini tasiyarak, ge¢misi daha iyi anlamamiza, bireylerin olaylar1 genis bir
perspektiften degerlendirmesine ve bunun sonucu olarak yasadig: toplumun ahengine etki eder.

Atasozleri, toplumun konusulan ve yaziya dokiilen dilinin genel olarak kullandigi climle tarzlarim
gostermeleri ve kullamlan dilinin stilini en iyi sekilde iletimleri agisindan dikkate deger inceleme
alanidir.” (Altun, 2004, s. 79). Yilar (2007), kendi 6z kiiltiiriinii tanmimayan, kiiltlirtinliin miras1 olan
masal kahramanlarim1 bilmeyen, begenmeyen, kendi dilini yadirgayan, kendi atasozlerini
kullanamayan, tamimayan bireylerin egitim hayatlarinda basarili olamayacaklarim ifade etmektedir.
Ozetle atasozleri, adindan da anlasilacag iizere bizlere atalarimizdan kalan kiymetlerimizdir. Onlardan
dogru sekilde yararlanmak, uygun yerde ve zamanda kullanmak gerekir.

Atasozleri gibi deyimler de bir dilin s6z hazinesini olugturan ve donatan elemanlardir. Deyim Tiirk Dil
Kurumu Tiirkce Sozliigiine gore (1998, s. 576) “genellikle gercek anlamindan az ¢ok ayr, ilgi ¢ekici bir
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anlam tagiyan kaliplasmis anlatim, tabir” olarak tanimlamaktadir. Deyimler en az iki sozciikten
olusurlar ve sozciiklerin anlamlar1 doniigslime ugrayarak yeni bir anlam kazanir. Bir bagka tanimda
deyim, etkileyici bir anlatim yapisi ¢ergevesinde kendine has mecazli anlatimlar: barindiran s6z gruplar
olarak ifade edilir. (Aksoy, 2010.) Bagka bir tanima gore deyimler, bir duyguyu belirli konsept i¢erisinde
ifade etmek i¢in kullanilan s6ziin yan anlami kullanilarak bizlere gosteren sozlerdir (Tiirk, 2016).
Siradan giindelik konusmanin 6tesinde, dilin genis yelpazesini, etkili ve sagirtici 6zelliklerinin kullanimi
ile deyimler, dogru zaman ve yerinde kullamimlarn ile dikkat cekici ve hayranlik uyandirici olurlar.
Ornegin “delik biiyiik, yama kiiciik” deyimi ile anlatilmak istenilen “sikintinin gerekenden daha biiyiik
oldugunu, bunu gidermek i¢in eldeki imkéanlarin yetersiz oldugu” dur. Ancak bunu uzun uzun anlatmak
yerine, yerinde ve uygun bir bicimde bu deyimin kullanilmasi hem anlagilir hem de etkili olacaktur.

Deyimler atasozlerinden farki olarak durum ve olaylar hakkinda genel standarttan farkli olarak bir
durum, ifade, asil ya da birey hakkinda en kestirme yolu secerek bilgi vermeleridir (Akyalcin, 2010: 8-
9).

Giiniimiiz teknolojileri dikkate alindiginda, sosyal medyanin giicii ve genis kitlelere erisimi goze
carpmaktadir. Ciinkii sosyal medya, paylasim odakli kullanicilarinin ortak bir yerde bulusmasi ve iyi
secimler yapabilmek bununla beraber bilgi edinme olanag saglayan cevrimigi bir ag toplulugudur
(Evans, 2008). Toplumun yapi tas1 olan insan, sosyal varlik olarak, siirekli bir etkilesim ve paylagim
iginde bulunur ve belirli sinirlar igerisinde kendi sorumluluklarini yerine getirmeye ¢aligir. Giintimiizde
bireyler sosyallesmenin biiyiik cogunlugunu sosyal medya tizerinden gerceklestirmektedir. Sosyal olma
bilinci i¢inde olan insan, sosyal sorumluluk ve 6devlerinin yani sira sivil toplum orgiitleri, konvansiyonel
medya kurumlari, vakiflar ve kamu kuruluslar1 pargasi olduklari1 toplumda yanhs gordiikleri veya
diizenlenmesi gerektigi kusurlu ya da yarim olan sorunlar1 c¢ozmeyi kendilerine goérev olarak
gormektedirler. Bu gorev bilinci ile sosyal sorumluluk davranisin kitleyi negatif yonde etkileyecek
faktorlerden arindirilmasi ya da minimum seviyede tutulmasi, toplum genelinde faydali ve ihtiyaca
cevap verecek ozellikte olmasi olarak tanimlanabilir. Sosyal ifadesi toplumun kendi katmanlar veya
bizzat kendisiyle alakali ve yine kamuya dair olarak agiklanabilir (Minareci, 2007). Sorumluluk ise
insanin yapmasi gereken gorevleri belirli kurallar icinde yerine getirebilmesidir (Oziipek, 2004).

Giinliik konugma dilinde zaman zaman yer verdigimiz atasozleri, sozler ve deyimlerin, yerinde ve dogru
kullanilmas: anlatilmak istenilenin dogru bir karsihk bulmas: agisindan 6nemlidir. Zengin icerikleri
tasidiklar1 deger ve birikim bakimindan edebi eser kimligi tasiyan atasozleri, sozler ve deyimleri dogru
bilmek, anlamak ve yasatmak gereklidir. Bu dogrultuda teknolojinin hizli evrimi ile itisimin 1s1k hizinda
yasandig1 giiniimiizde, 6zellikle sosyal medya ortamlarinda dil kimligini kaybetmektedir. Dili ayakta
tutan ve yasatan unsurlardan atasézleri, s6z ve deyimlerle ilgili yapilan c¢alismalar anlam ve igerik
bakimindan incelemenin &tesinde yoresel bazda calismalardir. Ornegin; “Sahseven Tiirklerinden
Atasozii ve Deyim Ornekleri”, “Tiirkiye’de Genel Atasozii Ve Deyim Sézliiklerinde Anlam Verme
Calismalarina Toplu Bir Bakis”, “Atebetii’l-Hakayik'ta Gecen Deyimler, Atasézleri Ve Ozdeyisler”, “Yazi
ve Yazih fletisim: Yazi Temali Atasozleri ve Deyimlere iliskin Bir icerik Analizi” yada “Yabanci
Ogrencilere Tiirkce Ogretiminde Tiirk Kiiltiir Elcisi Olan “Atasdzlerinin Kullamimi”, “Yabaneci Dil Olarak
Tiirkce Ogretimi Kitaplarinda Atasozii’ ve Deyimlerin Ogretim Stratejileri”, “Argo Atasozii ve
Deyimlerin Tiirkce Ogretiminde Kullammi” gibi calismalar mevcuttur. Yapilan literatiir taramasi
kapsaminda yanlis bilinen, kullanilan ve bu sekilde kaliplasan atasozii soz ve deyimlerle ilgili yeterli
calisma goriilmemistir. Hatta baz1 atasozlerinin deyim olarak bilindigi ve kullanmildigi veya soézlerin
atasozii ve deyim olarak kullanildig1 goriilmektedir. Ozellikle cevrimici internet siteleri ve sosyal medya
platformlarinda yanls bilinen atasozii, s6z ve deyimlere rastlamak miimkiindiir. Atasézleri, kaliplagmis
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sozler ve deyimler, yiiklendikleri mana ile hem ait olduklari toplumun ge¢misini yansitan, anlamlari
itibariyle de topluma yol gosteren yapilart geregi kiymetli ve 6nemlidirler. Bu sebeple atasozii, s6z ve
deyimleri dogru kullanim i¢in ilk olarak bireysel ardindan genis ¢apta kurumsal anlamda gorev almak,
uygulamak gerekmektedir.

Bu calismada sik kullanilan ya da popiiler olan atasézii, s6z ve deyimlerden bir kismi segilerek yanhs
bilindigi, kulaktan kulaga yanlhs aktarildig, bazen bir ya da daha ¢ok kelimesinin yanls yazilip o haliyle
kaliplastigy goriilen atasozii, s6z ve deyim, “Yanhs Bilinen Atas6zii, S6z ve Deyimler” slogani kullanilarak
yapilan sosyal medya tasarimlariyla hedef kitle bu konuda bilin¢lendirilmek amaclanmaktadir.

Yontem

Her toplumun kendi kiiltiir mirasini olusturan s6z, atasozii ve deyimler, toplumdaki insanlarin yagamis
olduklan tecriibelerden ortaya ¢ikan sozlerdir ve bu atasozii ve deyimlerin kiiltiirel miras olma
kapsaminda nesilden nesile aktarilacagi diisiiniildiigiinde dogru bicimde (ash nasil ise) kullanilmasi
gerekmektedir. Bu dogrultuda calisma atasézii, s6z ve deyimlerin dogru kullamiminin bireysel ve
toplumsal bir sosyal sorumluluk olarak diisiinlilmiis ve bu amagla ortaya konulmustur. Calismanin
problemi iiniversitede egitim alan z ve y kusagi iiniversite 6grencilerinin kendi kiiltiirel miraslarim
yansitan s6z, atasozii ve deyimleri ash gibi kullanip kullanmadiklaridir. Aragtirmadan elde edilen veriler,
aragtirmanin calisma evrenini olusturan Tiirk Dil Kurumu Genel Tiirk¢e Sozliigii ve Tiirk Dil Kurumu
Atasozleri ve Deyimler Sozliiglinde yer alan atasozii, deyim ve sozlerle sinirhidir. Bu baglamda ¢evrimici
internet siteleri ve sosyal medya da yer alan daha ¢ok goz 6niinde olan ve kullanilan sozler, atasozleri ve
deyimler arastirilip incelenmistir.

Bu dogrultuda ayn1 anlama geldigi diisiiniilerek karistirilan atas6zi, s6z ve deyimlerden olusan ¢oktan
se¢meli bir 6lgek 18 — 26 yas araliginda oldugu diisiiniilen 241 vakif iiniversitesi 6grencisine ayni anda
uygulanmis, atasozii, s6z ve deyimlerde yapilan kullamim hatalari ortaya gikarilmistir. Daha sonra
buradan elde edilen veriler dogrultusunda hedef kitleyi bu konuda bilin¢lendirmek i¢in sosyal medya
gonderileri tasarlanmistir.

Aragtirma sosyal medya gonderileri géz 6niine alindiginda tarama modelinde betimsel bir ¢galismadir.
Betimsel tarama, biiyiik ve genis ekiplere uygulanan, ekipteki insanlarin bir olay, is ile alakali bakig
acgilar1 ve niyetlerinin, aksiyonlarimin alindigi, bu olay ve iglerin adlandirilmasina yonelik yapilan
arastirmalardir (Karakaya, 2012). Ayrica bu arastirma yontemi kurum ve kuruluslarin, toplumlarin,
nesnelerin yapisini ve ortaya ¢ikan durumlarin etkisini adlandirmak igin de kullanihir (Cohen, Manion
& Morrison, 2007).

Calismada yer alan sosyal medya gonderilerinin tasarlanabilmesi i¢in 5 6gretim tiyesi, 2 egitim uzmani
ve 3 grafik tasarim uzmamndan yararlamlmistir. ilk olarak soz, atasozii ve deyimlerim dogru
kullanimlar ile ilgili arka plan arastirmasi yapilmis sonrasinda problem ne oldugu ortaya konulmus ve
hedef kitle belirlenmigtir. Daha sonra hedef kitleye aktarilacak mesajlar belirlenmistir. Son olarak sosyal
medya gonderileri titizlikle secilen renk ve tipografiyle tasarlanmistir.

Adres | Address
RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalar Dergisi | RumeliDE Journal of Language and Literature Studies
e-posta: editor@rumelide.com | e-mail: editor@rumelide.com,
tel: +90 505 7958124 | phone: +90 505 7958124



RumeliDE Dil ve Edebiyat Arastirmalar:1 Dergisi 2023.33 (Nisan)/ 331

“Yanlig Bilinen Atasozii S6z ve Deyimler” konulu sosyal sorumluluk gonderi tasarimlar: / Giimiis, C. & Yiicedag, M. A.

Bulgular

Calismaya kendi istekleriyle katilan {iniversite 6grencilerinin ash gibi diiglintilerek kullanilan 14 ataséz,
deyim s6z; Abdal’a malum olurmus, Kisa kes Aydin abasi olsun, Su uyur diisman uyumaz, Sithhatler
olsun, Su kii¢iigiin s6z biiyligiin, Elinin kéri, Sifin tiiketmek, Enikonu, Gegti Bor'un pazari, siir esegi
Nigde'yve, Ana gibi yar, Bagdat gibi diyar olmaz, Haydan gelen huya gider, Ziirafanin diiskiinii, beyaz
giyer kis giinii, Glizele bakmak sevaptir, Goz var izan var, bunlardan hangisi dogru? sorusu bu deyim,
s0z ve atasozlerinin yanlhs kullanimlariyla sorulmustur. Tablo 1’de goriildiigi gibi katihmeilarin %60,8’i
dogru kullanimi, %39,2’si ise yanlis kullanimi tercih ettikleri goriilmiistiir.

Atasézii, s6z ve deyimler genel tablosu Bu dogrultuda katilimeilara sorulan atasozii, s6z ve
deyimlerin dogru ve yanlis kullanim oranlar: tablo
2’de  gosterilmis ve devaminda  ayrintih
agiklamalara yer verilmistir.

%60,8

Yanhs kullamim [l Dogru kullanim
Tablo 1
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Tablo 2

Aragtirmaya katilan ogrencilerin %86,1’i “Abdal’a malum olurmus” atas6ziinii dogru olarak
kullanirken %13,9’s1 ise “aptala malum olurmus” sekilde yanlis olarak kullanmaktadir. Bu veriye gore
“Abdal’a malum olurmus” ataséziinlin aslina uygun olarak kullanildig: diisiiniilmektedir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin %51,7’si “kisa kes Aydin havasi olsun” deyimini dogru olarak
kullanirken %48,3’ti “kisa kes aydin abas1 olsun” sekliyle yanlis olarak kullanilmaktadir. Bu veriye
gore “kisa kes Aydin havasi olsun” aslina uygun olarak kullanildig diisliniilmektedir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin %62,4’i “su uyur diisman uyumaz” ataséziinii dogru olarak
kullanirken %37,6’s1 “sti uyur diisman uyumaz” sekliyle yanlis olarak kullanilmaktadir. Bu veriye
gore “su uyur diigman uyumaz” ataséziiniin aslina uygun olarak kullanildig: diisiiniilmektedir.

Arasgtirmaya katilan 6grencilerin %96,7’si “sihhatler olsun” s6ziinti dogru olarak kullamirken %3,3’i
“saatler olsun” sekliyle yanlis olarak kullanilmaktadir. Bu veriye gore “sihhatler olsun” s6zii aslina
uygun olarak kullanmildig diistintilebilir.

2

Aragtirmaya katilan 6grencilerin %45’8’1 “su kii¢iigiin s6z biiyiigiin” deyimini dogru olarak
kullanirken %54,2’si “sus kii¢iigiin s6z biiyiigiin” sekliyle yanls olarak kullanilmaktadir. Bu veriye

gore “su kii¢ligiin s6z biiyiigiin” s6zl aslina uygun olarak kullanilmadig1 s6ylenebilir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin %76,2’si “elinin korii” s6ziinii dogru olarak kullanirken %23,8’i
“Oliiniin gorli” sekliyle yanls olarak kullanilmaktadir. Bu veriye gore “elinin korii” s6zii aslina uygun
olarak kullanildig: diisiiniilebilir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin %64,4’ii “sifir1 tiiketmek” deyimini dogru olarak kullanirken %35,6’s1
ise “zafiri tilketmek” sekilde yanlis olarak kullanmaktadir. Bu veriye gore “sifir1 titketmek” deyimi
aslina uygun olarak kullanildig: diigliniilmektedir.
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Arastirmaya katilan 6grencilerin %51,1'1 “onii sira” s6ziinii dogru olarak kullanirken %48,9u “6ni
sonu” gekliyle yanlig olarak kullanmilmaktadir. Bu veriye gore “Onii sira” s6zii aslina uygun olarak
kullanildig: diisliniilebilir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin %72,6’s1 “gecti Bor'un pazari, siir esegi Nigde'ye” atasoéziinii dogru
olarak kullanirken %27,4’si ise “gecti Bolu'nun pazari, siir esegi Nigde'ye” sekilde yanlis olarak
kullanmaktadir. Bu veriye gore “gecti Bor'un pazari, siir esegi Nigde'ye” atasozlinilin aslina uygun
olarak kullanildig: disliniilmektedir.

Aragtirmaya katilan 68rencilerin %76,4’d “ana gibi yar, Bagdat gibi diyar olmaz” atas6ziinii dogru
olarak kullanirken %23,6’s1 ise “ane gibi yar, Bagdat gibi diyar olmaz” sekilde yanlis olarak
kullanmaktadir. Bu veriye gore “ana gibi yar, Bagdat gibi diyar olmaz” ataséziiniin aslina uygun
olarak kullanildig: diistiniilmektedir.

Aragtirmaya katilan o6grencilerin %34,6’s1 “haydan gelen huya gider” atasoziinii dogru olarak
kullanirken %65,4’1 ise “Hayy'dan gelen Hu'ya gider” sekilde yanlis olarak kullanmaktadir. Bu veriye
gore “haydan gelen huya gider” atas6ziiniin aslina uygun olarak kullanilmadig: s6ylenebilir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin %40,6’s1 “zlirafanin diigkiinii, beyaz giyer kig glinii” atas6ziini dogru
olarak kullanirken %59,4’ti ise “fukaranin diigkiinii beyaz giyer kis glinli” sekilde yanhs olarak
kullanmaktadir. Bu veriye gore “ziirafanin diigkiinii, beyaz giyer kis giinii” atasoziiniin ashina uygun
olarak kullanilmadigi s6ylenebilir.

Aragtirmaya katilan O6grencilerin %30,5'i “gilizele bakmak sevaptir” ataséziinii dogru olarak
kullanirken %69,5i ise “giizel bakmak sevaptir” sekilde yanlis olarak kullanmaktadir. Bu veriye gore
“glizele bakmak sevaptir” ataséziiniin aslina uygun olarak kullanilmadig: s6ylenebilir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin %62,3’ti “g6z var, izan var” s6ziinli dogru olarak kullanirken %37,7’si
ise “gbz var, nizam var” sekilde yanlis olarak kullanmaktadir. Bu veriye gore “goz var, izan var”
soziiniin aslina uygun olarak kullanildig: diistintilebilir.

Ayrica uygulanan anket calismasinmin sonunda katilimeilardan kendilerine ait 6neri ve goriislerini be-
lirtmelerini istedigimiz acik uglu soru boliimiinii dolduran 14 yorum igerisinde; “Gergekten dogru
kullanimlarini hi¢ sorgulamadigimiz atasozii ve deyimleri yeniden sorgulamamiza vesile oldugunuz igin
cok tesekkiir ederim.”; “Dogrularini 6grenebilmek icin yanlis yaptiklarimiz karsimiza gikabilir, dogru
olanlar1 paylasirsamiz sevinirim.”; “Bence bunlar diizeltilmeli ¢ogu kisi bunlar1 yanlis biliyor.”;
“Bilgilendirici.”; “Dogru olanlar1 bize bildirirseniz seviniriz.”; “Cok zevKkli ve bilgilendiriciydi”, ifadeleri
de genclerin boyle bir ¢alismaya gerek duyup, degerini kavradiklarini gostermektedir. Diger 8 yorum ise
basar dilegi, tesekkiir ve takdir seklindedir.

Anket uygulamasindan elde edilen veriler neticesinde tasarlanan sosyal medya tasarimlar1 gorsel ve
metin olmak iizere iki asamada incelemeye tabi tutulmustur. Gonderi gorselleri Ek1’de yer almaktadur.

Gorsel

Sosyal medya gonderi tasariminda ilk gbéze carpan kare formunda ve ortadan ikiye ayrilmis iki eg
dikdortgen oldugu goriilmektedir. Bu dikdortgenlere solda olana sar1 digerine koyu gri renk uygulanmas,
sar1 renk dogru kullanimi gri renk ise yanhs kullanimi simgelemektedir. Sar1 dikdortgenin orta-alt
boliimiine yesil renkte “dogru” simgesi konumlandirilmig, buna karsilhik koyu gri dikdértgenin aymi
boliimiine kirmizi renkte “yanlis” simgesinin belirgin bir sekilde konumlandirildig: goriilmektedir. Sar
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dikdortgen lizerine biiyiik kalin puntolarla koyu gri renkte ilgili atasozii, s6z ve deyimin dogru yazimina,
yanindaki gri dikdortgene ise ayni kalinlik ve puntolarla yanlis yazimin sar1 renkte uygulanmasina yer
verilmigtir.

» o«

Dogru ve yanls kullanimi bir kare i¢inde farkh iki renkte dikdértgen ve “dogru”- “yanhs” simgeleri ile
boliinmiis olan tasarimda, sar1 renkte arka plana sahip “dogru” kullaniminin bulundugu dikdértgenin
en alt bolimiine ilgili atas6zii, s6z ve deyimin anlami kii¢iik puntolarla koyu gri renkte yazilmis, yazilan
anlamin alintilandig1 TDK: Tiirk Dil Kurumu da hemen altina daha ince ve kii¢iik puntolarla koyu gri
renkte parantez icinde yer verilmistir.

Gorsel hedef kitleye, yanlis bilinen atasozii, soz ve deyimin dogru ve yanhs kullanimini renk, tipografi
ve simge ile ayirt etme becerisi kazandirmaktadir.

Metin

Metinler, gorselde kullanilan ve sosyal medya tasarimina konu olan atasozii, s6z ve deyimler kullanilarak
ve dogru olan kullanimin anlami Tiirk Dil Kurumu soézliiglinden yararlanilarak yapilmigtir. Gorseli
olusturan atasozii, s6z ve deyimin dogru ve yanlis kullanimi ayrica dogru kullanimin anlaminin yer aldig:
2 asamal metin calismasi bulunmaktadir. Ornegin;

Atasozii, s0z ve deyim:

Abdal’a malum olurmus (dogru kullanim).

Aptala malum olurmus (yanhs kullanim).

Anlamzi: Bir seyin olacagini 6nceden sezen kimseler icin séylenen bir soz.
Atasozi, soz ve deyim:

Gecti Bor'un pazari, siir esegi Nigde’ye (dogru kullanim).
Gecti Bolu'nun pazari, siir esegi Nigde'ye (yanhs kullanim).
Anlami: “artik is isten gecti* anlaminda kullanilan bir s6z.
Atasozi, s6z ve deyim:

Sifir1 tiiketmek (dogru kullanim).

Zafiri tiikketmek (yanlis kullanim).

Anlami: yoksul duruma gelmek, yoksullagsmak.

Sonug ve Oneriler

Bir dildeki deyim s6z ve atasozlerinin varligi, kiiltiirel mirasin zaman agimina ugramadan nesiller
boyunca aktarilmasinda ve milli benligin korunmasinda biiytik rol iistlenmektedirler. Bu duruma bagh
olarak yanls bilinen deyim, s6z ve atasozlerinin varliginin bu tiir ¢calismalarla ortaya ¢ikarilmasi, dilin
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zenginligini koruyabilmesi, yapisinin bozulmamasi ve gelecek nesillere dogru sekilde aktarilmasi
bakimindan oldukga yararlidir.

Bu ¢alismada Tiirk¢enin var olusundan bu yana kullandig dilin zenginligini géstermede bu denli nemli
atasozii, soz ve deyimlerin 6nemine dikkat ¢ekmek amaciyla, yanhs bilinen atasozleri, sozler ve
deyimlerden yararlanilmistir.

Atasozi, s6z ve deyimlerin giinliilk konusma ve yazigsma dilinde anlatim zenginligi icin kullanmildigina
rastlanmamistir. Bu durum da yanlis kullamim zaman icerisinde kaliplagsarak dilin gelecek nesillere
aktarimini sinirlamaktadir. Ciinkii~ dil ile konusma yetisine sahip olan insan anlatim becerisini
kazanmaktadir ve atasozii, soz ve deyimlerle harmanladiklari dil ile kendilerini daha iyi ifade edebilirler.

Aragtirma bulgulardan elde edilen sonuclara gore katilimeilarin cogunun atasozii, s6z ve deyimleri
dogru kullandiklar goriilmiistiir. 14 adet atasozii, s6z ve deyimlerden yalnizca 4 adedinde (Su kii¢iigiin
s6z biiyiigiin yerine sus kii¢iigiin s6z biiyliglin, haydan gelen huya gider yerine Hayy'dan gelen Hu'ya
gider, ziirefanin diigkiinii, beyaz giyer kig giinii yerine fukaranin diigkiinii beyaz giyer kis giinii, giizele
bakmak sevaptir yerine giizel bakmak sevaptir) yanlis olan tercih etmislerdir.

Bu baglamda su 6nerilerde bulunulabilir:
Egitim kurumlarinda atas6zii, soz ve deyimlerle ilgili konferanslar, egitici seminerler verilmelidir.

Bundan sonraki ¢alismalarda atasozii, s6z ve deyimlerin kavramsal boyutu ele alinmal, farkli bir
kitleden veri toplanarak anket yapilmali, farkli metot uygulamasi ile nitel bir ¢alisma yiirtitilmelidir.

Atasozii ve deyimler ile ilgili ¢galisma ve yayinlarin artirllmasi saglanmal ve bu konuda daha ¢ok ¢alisma
yapilmasi tegvik edilmelidir.

Atasézii ve deyimler ile s6z ve s6z kaliplar1 arasindaki karigikligin giderilmesi i¢in yanls bilinenler
iizerine daha ¢ok yayin ve aragtirma yapilmalidir.

Yanlis bilinen veya siklikla karistirilan soz, atasozii ve deyimlerin dogru bilinmesi, aktarilmasi ve
kullanilmasina iligkin tasarimlar yapilmasi saglanmalidir.
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Ek1: Sosyal medya tasarimlari
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