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Benedict Anderson’a ait olan “hayali cemaat” kavrami, ayni aidiyet dinamiklerine sahip tiim gruplar igin kul-
lanilabilmektedir. Futbol taraftarligi da tipki Anderson’in ulus i¢in kullandigr hayali cemaat kavrami gibi bir
futbol takimi etrafinda olusan hayali cemaati yansitmaktadir. Hayali cemaatin olusumunu saglamada ve varl-
gimi pekistirmede medya ise onemli bir yere sahiptir. Ancak geleneksel ve yeni medya araglarindan hangisinin
daha etkili oldugu tartisilmaktadr. Bu baglamda ¢alismada, geleneksel ve yeni medya kullanimimin futbol ta-
raftarlarmin grup aitligini pekistirmesindeki rolii odak grup ¢alismasi ile degerlendirilecektir.

Anahtar sézciikler: Hayali cemaatler, futbol, taraftar, geleneksel medya, yeni medya.

Abstract

Coined by Benedict Anderson, the term “imagined community” is also used for all the groups with common
sense of belonging dynamics. Football supporting echoes an imagined community notion around a football
team, as Anderson’s term used for a nation. Media is in an important position enabling the constitution and
reinforcement of imagined community. It has been debated, however, if traditional or new media tools are more
effective in this constitution and reinforcement. This study, in this context, aims to shed light on the role of tra-
ditional and new media use in strengthening sense of group belonging of football supporters through focus
group method.

Keywords: Imagined communities, football, supporter, traditional media, new media.

1. Giris

Kitle iletisim ara¢larmin toplumsallagsmay1 saglamadaki roliiniin yaninda hayali cemaat olug-
turmada 6nemli bir yere sahip oldugu bilinmektedir. Benedict Anderson’in kapitalist yayincilik
ile acikladigi hayali cemaat olusumu, gilinlimiizde geleneksel medyanin yani sira yeni medya
onemli etkisi ile farkli bir boyuta tasinmistir. Ancak, hangi medya bi¢iminin hayali cemaatler
olusturmada veya mevcut hayali cemaatlerin varligini pekistirmede daha etkili oldugu diger bir
tartigma konusudur.

Spor faaliyetleri icinde oldukca genis bir kitleye hitap eden futbol ise, basli bagina bir hayali
cemaati var etmektedir. Futbol taraftarlarindan olusan bu hayali cemaate aidiyeti pekistiren
medyanin, geleneksel ve yeni araglarindan hangisinin taraftarlarca tercih edildigi bu ¢alismanin
sorunsalint olusturmaktadir. Bu baglamda caligmanin amaci; bir nitel arastirma yontemi olan
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odak grup araciligiyla, futbol taraftarlarinin hayali cemaat aidiyetlerini pekistirirken ve sosyalle-
sirken hangi kitle iletisim araglarini tercih ettiklerini tespit etmektedir.

2. Hayali cemaat

Benedict Anderson tarafindan ortaya atilan “hayali cemaat” kavrami temel olarak, ulusun ve
ulusal bilincin olusumunu agiklamaktadir. Anderson ulus ve hayali cemaat iligkisini sdyle an-
latmaktadir (Anderson, 2013, s. 20-21);

“Ulus hayal edilmig bir siyasal topluluktur-kendisine ayni zamanda hem egemenlik hem de
sumrlilik ickin olacak sekilde hayal edilmis bir cemaattir. Hayal edilmistir, ¢linkii en kiigiik ulu-
sun tyeleri bile diger iiyeleri tanmimayacak, onlarla tanismayacak, ¢ogu hakkinda higchbir sey
isitmeyecektir ama yine de her birinin zihninde toplamlarmmin hayali yasamaya devam eder ...
Ulus sumirli olarak hayal edilir, ¢iinkii belki de bir milyar insani kapsayan en biiyiigiiniin bile,
otesinde baska uluslara mensup insanlarin yasadigi, esnek de olsa sonlu simirlart vardwr. Highir
ulus kendisini insanligin tiimii ile ortiisiiyor olarak hayal etmez... Ulus egemen olarak hayal
edilir, ¢iinkii kavram, Aydinlanma ve Devrim’in, ilahi olarak buyrulmus, hiyerarsik hanedanlik
miilklerinin megsruiyetini asindirmakta oldugu bir ¢cagda dogmustu.”

Anderson, ulus anlayisini dolayisiyla hayali bir cemaat olusumunu anlatirken “kapitalist ya-
yimcilik’a dikkat ¢cekmektedir. Anderson, bu kavramla kitap yayinciligin diinyanin birgok yerine
yayilmasi ile eszamanli olarak birbirine baglanan ancak birbirini tanimayan toplumlar1 ifade
etmektedir. Daha sonralar1 gazetenin ortaya ¢ikmasi ile hayali cemaatlerin varlig1 gliglenmistir.
Gazeteler aracilifiyla bireyler her sabah ayni ayini yapmakta, diinyevi olan bir ugrasla ayni
zamanda mesgul olmaktadirlar. Bireyler, hayali bir diinyanin etrafinda ayn1 seyleri diislinmekte,
ayn1 diisiince etrafinda birbirlerinden habersiz toplanmaktadirlar. Eskiden kutsal yazi dillerine
sahip olan biiyiik dinlerin (Hristiyanlik ve Islam gibi) metinleri iizerinden kendilerini ifade eden
ve bu sayede kitalar 6tesi bir dayanisma saglayan bireyler i¢in artik bunu kitle iletisim araglari
gerceklestirmektedir (Anderson, 2013, s. 44-55).

3. Futbol ve futbol taraftarhg:

Insanoglu var oldugundan bu yana farkli oyun bigimleri ile de olsa topu kullandig1 bilinmek-
tedir. Ancak futbolun baslangici icin kesin bir tarih vermek giigtiir. Ortagag’da Romal: askerler
ve Fransizlar tarafindan oyanan “Le Soule” adli oyun futbol ile benzer 6zellikler tagimaktadir.
Ancak bugiinkii anlamda futbolun ilk kez ortaya ¢iktigi yer Ingiltere’dir (Tiirkiye Futbol
Federasyonu Yayinlari, 1992, s. 8-9).

Futbolun Tiirkiye topraklarina gelisi ise, ticari yonden kiiresellesmenin hissedildigi ve Os-
manli Imparatorlugu’nun halen hiikiim siirdiigii 19. yiizy1l sonlarinda rastlamaktadir. ilk olarak
Osmanli topraklarinda yasayan Rumlar ve Ingilizler arasinda baslayan futbol, Selanik ve Bor-
nova’da baslamis Kadikdy’e kadar yayilmis, daha sonralar1 miisabakaya donmiistiir. Bir Tiirk
futbol takimin kurulmasi ise Mekteb-i Sultani (Galatasaray Lisesi) 6grencileri ve onlara 6nayak
olan Ali Sami Yen’in girisimiyle gerceklesmistir. Daha sonra “Galatasaray” olarak anilan bu
futbol takimi1 1905-1906 sezonunda “Istanbul Futbol Ligi”ne katilan ilk Tiirk takimi olmustur.
Sonraki yillarda yeni takimlar kurulmustur. Tiirkiye Cumhuriyet’inin kurulmasinin ardindan
Ankara Futbol Ligi de kurulmus, Tiirkiye’nin farkli yerlerinde takimlar kurulmasi ile birlikte,
basta Istanbul, Ankara ve Izmir takimlar1 olmak iizere Tiirkiye ligi 1936 yilinda “Milli Kiime”
etrafinda bir araya gelmistir. Tiirk futbolunda ilk Profesyonel Futbol Ligi 1951-1952 sezonunda
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Istanbul’da kurulmus, giiniimiize kadar farkli isimler alarak gelismistir (Tiirkiye Futbol
Federasyonu Yaynlari, 1992, s. 9-79).

Her oyunda oldugu gibi futbolda da iki farkli takim ya da grubun kars1 karsiya gelmesi, oyun
disinda kalanlarin tarafini segmesine neden olmustur. Bu nedenle, bir oyun olarak ortaya ¢ikan
futbol, seyirci karsisina ¢iktig1 giinden beri taraftarligi da ortaya ¢ikarmistir.

4. Hayali cemaat ve futbol taraftarhg

Anderson’1n sdziinil ettigi “hayali cemaat” kavrami her ne kadar bir ulusa ve bu ulusun kim-
lik insasindaki roliine atifta bulunsa da aslinda bu kavram bir¢ok grup bi¢iminin olusumunu da
anlatmaktadir. Bir ulus iginde bireyler ayni duygular, ayni tarih ve ayni kiiltiirel kodlar aracili-
giyla bir araya geldigi gibi, farkli grup yapilar1 da benzer dinamiklerin etkisinde ortaya ¢ikmak-
tadir. Bu gruplar iginde futbol taraftarligi da benzer aidiyet duygulari, kiiltiirel kodlar ve takimin
gecmisi, basarilar1 gibi etkenler etrafinda bir araya gelmektedir. Bir ulusa aitligi simgeleyen
bayrak, dil ve benzeri igerikler oldugu gibi bir futbol taraftar1 i¢in de kendi takim bayragi, renk-
leri vardir. Ayrica bir ulus i¢in milliyetcilik kavrami ile sekillenen bu simgelerin birlestirici
ozelligi futbol taraftarlig i¢in de anilabilir.

Bunun yaninda, Anderson, kapitalist yayimcilik sdylemi ile toplumlardaki bireylerin ‘okur’
olarak hayali bir cemaatin {iyesi haline geldiginden s6z etmektedir. Ayrica Anderson, gazeteci-
ligin yayilmasi ile bu hayali cemaat aidiyetligi bir ‘ulus’a ya da bir ‘irk’a baglilig1 daha da pe-
kistirdigini dile getirmektedir (Anderson, 2013, s. 30-51). Benzer bir sekilde, bir futbol taraftari
tuttugu takim araciligryla bir hayali cemaatin iyesi olurken, kendisinden baska ayni takim taraf-
tarlarinin oldugunu bilmekte ve tanimadigi bu kitleye ile ilk olarak geleneksel medya araciligry-
la baglanmis olmaktadir. Yeni medya ile birlikte etkilesimin artmasi ve hiz, ulus i¢in gazetecili-
gin yayilmasindaki etkileri hatirlatmaktadir.

5. Geleneksel ve yeni medya

Yazimin icadindan bugiine gerek kisiler aras1 gerekse kitlelere yonelik iletisim araclari tarihte
yerini almistir. Gazetenin on yedinci ylizyilda ortaya ¢ikisindan 19. yilizyilin ikinci yarisina ka-
dar sadece yazili olan kitle iletisimi, radyonun icadi ile isitsel hale gelmis, yirminci ylizyilin
baslarinda, 6zellikle de Birinci Diinya Savasi’nda askeri bir propaganda araci olarak énemli bir
yere sahip olmustur. 1930’Iu yillardan sonra gorsel iletisimin en 6nemli araclarindan biri olan
televizyonun yavas yavas kitlelere ulagsma yolunda ilerlemesi ve 1950’lili yillarda daha genis bir
izleyici kitlesi ile bulusmasi, radyonun dinlenirligini yok edecegini diisiindiirse de giinlimiize
kadar, hem radyo hem televizyon varligini geliserek siirdiirmiistiir.

Bunun yaninda, 19. ylizyilin son ¢eyreginde ortaya ¢ikan bilgisayar teknolojileri ve buna
bagl olarak ortaya ¢ikan internet, yukarida anilan araglarin “geleneksel” olarak adlandirilmasi-
na neden olacak kadar biiyiik bir etki alani olusturmus ve ortaya “yeni medya” kavramini ¢i-
karmistir. Bilgisayar teknolojilerinin ortaya ¢iktig1 giinden bu yana gegen siirec ise, kitle iletisim
araglarinin kisa tarihinin en hizli yazildigi donemi yansitmaktadir.
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6. Medya ve futbol taraftarlari

Anderson’1in asagidaki ifadeleri medyanin futbol taraftarligini pekistirmedeki muhtemel etki-
si hakkinda 6nemli ipuglarina sahiptir.

“...yeni ulusal topluluklarin hayal edebilirligine asil olumlu etkide bulunan, yeni bir iiretim
ve tiretim iliskileri sitemi (kapitalizm), bir iletisim teknolojisi (matbaa) ve insanligin mahkim
oldugu dilsel ¢esitlilik arasindaki, belki de rastlantisal ama altiist edici etkilegsimdi (Anderson,
2013, s. 58).”

Anderson’in bu climlesi ile atifta bulundugu ulusal topluluklarin yerine futbol taraftarligini
koyabiliriz. Ulusal topluluklarin olusmasi i¢in kapitalizmin anlamlilig1 benzer sekilde futbol ve
futbol taraftarlig1 i¢in de gecerlidir. Futbol taraftarliginin varligr ve devami futbolun varligina
baligidir ki futbol da kapitalist yonetimlere sahip futbol kuliiplerinin varlig1 ile ancak devamlili-
gini1 saglayabilecektir. Ayni sekilde, ikinci etkilesim unsuru olarak kitle iletisim araglar1 (matbaa
yerine) ve liclincii etkilesim araci dilsel ¢esitlilik yerine futbol jargonu, futbol taraftarligindaki
hayali cemaatin var olmasinda ve hayali cemaat {iyeleri arasindaki etkilesimin yadsinamaz un-
surlari arasinda yer almaktadir.

Bu nedenle, medya futbol taraftarlari i¢in oldukca degerli bir iletisim alani olusturmustur.
Yeni medya ise bu iletisim bigimine “etkilesim”i eklemistir. Bu durum bir hayali cemaat olarak
futbol taraftarligi i¢in geleneksel medyanin yerini yeni medyanin alip alamayacagini sorunsalint
akla getirmektedir.

7.Bulgular ve degerlendirme
7.1.Yontem ve arastirma grubu

Calismada bir nitel arastirma yontemi olan odak grup goriismesi kullanilmistir. Caligmadan
daha nesnel ve gecerli veriye ulasmak amacryla Tirkiye’deki iki farkli odak grup g¢aligmasi
yapilmistir. Bu gruplardan biri homojen (ayn1 takimi tutanlar), biri de heterojen (farkli takimla-
rin taraftarlari) yapiya sahiptir. Arastirmaya katilan taraftarlarin yas araligi 21-30 seklindedir.

7.2. Bir hayali cemaat olarak taraftarlik ve ulus bagintisii

Anderson’in ulus taniminda oldugu gibi, taraftar olan birey i¢in de tuttugu takim diger ta-
kimlara gére daha egemen bir yapiya sahiptir. Ornegin odak gruba katilan bir Besiktasli igin
Besiktagli olmak basli basina bir taraftarligin tanimi iken, Galatasarayl bir taraftar i¢in ise ben-
zer sekilde Galatasarayli olmak diger takimlara yonelik iistlinliiglin ifadesi haline gelmektedir.
Odak grup calismasina katilan ve ayni takimin taraftarlari olan grupta bir kisi taraftarligini su
sekilde ifade etmektedir: “Taraftarliktan taraftarliga degisir ama Begiktaslilik bash basina bir
ayricalik, mesela ben yolda gelirken Besiktaglilar: gordiim Allah’ima siikrettim iyiki Besiktagli-
yim dedim”

Anderson’in ulusun sinirl olarak hayal edildigi goriisiinde oldugu gibi, futbol taraftarligi da
sinirli bir gurubu ifade etmektedir. Futbolun kendisi diger spor dallarindan ayrilarak toplumsal
sinirlart daraltirken, belirli bir takimin taraftar1 olmak bu daralmay: bir gruba indirgemektedir.
Birey herhangi bir ulusun iiyesi oldugu gibi bir futbol takiminin da taraftar1 olmaktadir. Dahasi
bir birey nasil ki ait oldugu ulusa simsiki bagli olabiliyor ise bir taraftar da tuttugu takima ayni
sekilde baglilk gostermektedir.Ornegin calismaya katilan bir taraftar “mag izlerken o zaman
icinde hi¢hir sey ile ilgilenmiyorum, kuzenimin diigiinii Galatasaray in magi ile ayni saate denk
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geldi, diigiine gitmedim” diyerek, adeta ulusu icin bir savag veren asker gibi tiim 6zel yasam
pratiklerini veya etkinliklerini tuttugu takimin magc1 i¢in ertelemektedir. Tutulan takim taraftar-
liginin degisimi veya neden o takimi tuttugu tartisma konusu olarak bile sunulamayacagini su
sozlerle ifade etmektedirler: “Takim taraftarligi tartismaya ¢ok agik konular degil, bir insanin
dinini degistirmek gibi bir sey bu, Galatasaraylilik, babadan gelme diye bir sey var. Ne deseniz
bu degismez. ”Bir baska taraftar ise, “Taraftarlik deyince tabela taraftarligi degil, mesela bir
kadini ¢ok seviyorsunuz ama size ¢ocuk veremiyor onu terk mi edeceksiniz hayir. Taraftarlik da
boyle bir sey” demektedir.

Bunun yaninda, tipki bir ulusu sevmenin kosulu savaslarda yenilgi veya maglubiyete bagh
olmadig1 gibi taraftarlik duygularinin da degisken olmamasi durumu goriismelerde dikkati ¢ek-
mektedir. “Taraftarligimiz basari endeksli degildir...” climlesi buna 6rnektir. Ayrica bir ulusta
iiyesi olunan hayali cemaat disinda kalan uluslara kars: ilgi ve sempatinin diisiikk olmas1 gibi,
futbol taraftarlar1 i¢in de diger takimlara yonelik ilgi ve sempatinin az oldugu goriilmektedir. Bir
Besiktag taraftarinin su climlesi bu duruma o6rnek teskil etmektedir: “Diger takim taraftariar

>

hi¢bir sey ifade etmiyor.’

Benzer sekilde, bir ulusun varligi icin milliyet¢i duygularin yer almasi gibi, bir taraftar grubu
icin de ayni takimin taraftari olmak ortak duygular etrafinda bir araya gelmeyi saglamaktadir.
Calismaya katilan farkli takim taraftarlarinin asagidaki ctimleleri buna 6rnektir:

“Diinya kadar derdimiz oluyor futbol bir kacis noktasi... Ona vefali olman lazim, taraftariik
bir vefa gibi bir sey... Bu Galatasarayli sevip, Fenerbahgeliyi sevmemek degil, sadece Galata-
saraylyt daha ¢ok sevmek. Tanmimadigin kisiler icinde Galatasaraylilik referans...” Metroda hig
tammadigin biri Galatasaray formasi giymis giiliimstiyorsun, hi¢ tamimadigin adama kardegin-
mis gibi giiliiyorsun... *

“Macta gol oluyor yamindakine sarilyyorsun, tanimiyorum ama Fenerbah¢e maginda gol ol-
du yamimdakine sarildim, ‘¢cak’ yapiyorsun... Mag bitiminde merdivenlerde biri ile muhabbet
ediyorsun, bir daha belki gérmeyeceksin... Kim bilir nereden geldi, belki farkli sehirden...”

7.3. Geleneksel medya ve sosyal medyanin taraftarligi pekistirmedeki rolii

Futbol taraftarinin, taraftarligini pekistiren unsurlar ayn1 zamanda bir sosyallesme ortami
saglamis olmaktadir. Kavram olarak sosyallesme, bireyin fizyolojik ve biyolojik gelisimin ya-
ninda toplumsal anlamda da sekillenmesini anlamina gelmektedir (Costu, 2009, s. 119). Bu
anlamda, taraftarlik olgusu etrafinda kurulan hayali cemaate {iye birey de bu yolla sosyallese-
bilmektedir. Odak grup calismalarinin katilimcilarinin asagidaki ciimleleri bu durumu ortaya
koymaktadir:

“Bizim bir grubumuz var her mag toplaniyoruz, bunun sebebi sadece Besiktas... En biiyiik
sosyallesme ortamimiz...” “Mesela ben falanca kisiyi hi¢ tanimiyorum, Begiktas sayesinde tani-

2

dim

“...Sairler parkina gidelim, yedi milletten insan buluruz, kesin buluruz, ik, din vs fark etmez

>

hepimiz Besiktaslyiz... Buralar sosyal bir ortam...’

Futbol taraftarlar1 i¢in tuttuklar: takimin diger taraftarlari ile bir araya gelmeleri sosyalles-
meyi saglayan unsurlar arasindadir ancak taraftarin sadece mag icin bir araya gelmesi iiyesi
oldugu hayali cemaate bagliligin1 pekistirmeye yetmeyebilmektedir. Ciinkii bir takimin yiizbin-
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lerce taraftarindan yalnizca birkag¢ bini tribiinde yer alabilmektedir. Diger taraftarlar igin takimi
hakkinda bilgi almak, mag¢ sonuglari, transferleri ve futbola dair diger gelismeleri 6grenmek i¢in
kitle iletisim araglarina ihtiya¢ duymaktadirlar. Ayrica macga giden taraftar i¢in de haftanin geri
kalan1 ya da maca gidemediklerinde takimlar1 hakkindaki gelismeleri 6grenmek i¢in yine kitle
iletisim araclarina ihtiyag duymaktadirlar. Kitle iletisim araglar1 bireyin taraftar1 oldugu takima
dair gelismeleri iletmesinin yani sira, ayni takimi tuttugu diger taraflarla da iletisim halinde
olmasini saglayabilmektedir. Dolayisiyla, bir taraftar icin kitle iletisim araglar1 da sosyallesme
araci haline gelebilmektedir. Calismaya katilan bir taraftarin su s6zleri bu duruma 6rnek olarak-
verilebilir: “Bazen taraftar gruplart oluyor, mesela UNIFEB var, Fenerbahgeli iiniversitelileri,
onlarn internet siteleri var toplanmalar igin bilgi aliyorsun ya da telefona mesaj geliyor...”

Taraftarlarina geleneksel medya araciligi ile ulasan futbol, birey i¢in kendini yeniden insanin
da araci haline gelmektedir. Ornegin bir taraftarin su sozleri hem ait oldugu hayali cemaate yo-
nelik baghligini gostermesi agisindan hem de bireyin yeniden fiiretimi i¢in anlamlidir:
“...sonugta sinirlenebiliyorsun da ¢ok mutlu da olabiliyorum, tamamen kagis noktast benim
icin, Lig Tv den bir buguk saat mag izlemekte, sonrasinda gazeteden okumak da tamamen dert-

bl

ten tasadan uzaklagtiriyor... o yiizden ¢ok ¢ok kiymetli benim igin yeri dolmaz...’

Bunlarin yaninda, kitle iletisim araglarinin 6zellikle de yeni medyanin farkli takim taraftarla-
r1 arasinda bir ¢ekismeye hatta nefret sdylemine varan igeriklerin olusmasina neden oldugu bi-
linmektedir. Bu durum, bir ulus i¢inde gelisen milliyet¢i duygularin farkli etnik kimliklere ya da
farkl iilke insanlarina yonelik olumsuz sdylemlerini hatirlatmaktadir. Bu sdylemlerin bireyin
ilgili hayali cemaate aidiyetini pekistirdigi de yadsinamayacak bir gercektir. Ancak bu gergekle-
sirken bir yandan da hayali cemaatler arasi bir kutuplasmanin da ortaya ¢iktig1 sdylenebilir.
Futbol taraftarlar1 arasinda bu gibi etkilere neden olan en 6nemli arag ise sosyal medya oldugu
caligmaya katilan taraftarlarin ifadelerinden de anlagilmaktadir. Asagidaki soylemler taraftarlik
hissiyatinin ortaya ¢iktig1 zamanlarda ve ortamlarda nasil bir etki alani olusturduguna 6rnek
olarak gosterilebilir:

“Rakip takimla mag saatleri disinda herhangi bir sorunumuz yok ama sosyal medyada dii-
stinceyi serbestce ifade etme kismi ¢ok sinir bozucu olabiliyor. Hi¢ beklemedigin bir insandan
bir laf geliyor sinir kiipii oluyorsun... Zaten o an iizgiinsiin mesela daha da iiziiyor veya sinir-
lendiriyor...”

“Sosyal medyada soyle bir sey var, érnegin ben Burak ile birlikte iken Burak’i kirmayacak
seyler séyleyebilirim ama sosyal medyada rakip takima karsi empati ozelligi tamamen ortadan
kalkiyor. Direkt sey bekliyorsun, Fenerbahg¢e mag kaybetsin de ben ona laf séyleyeyim. Galata-
saray kaybettiginde Fenerbahgeli arkadaslarim ne yazmis diye bakiyorum, sinirlenmek i¢in de
girdigim oluyor.”

“Sosyal medyay: kullaniyorsan ozellikle bir grubu takip etmesen de mutlaka bir yerde kar-
sina ¢tkryor takima dair icerikler. Galatasaray icin insanlar bir seyler yaziyor vs hosuma gidi-

>

yor. Benim kadar Galatasaray 1 diisiinenleri goriince mutlu oluyorum.’

Ote yandan, sosyal medya ortamlarmin taraftarin s6z hakkini artirdigi ve geleneksel medya
aracilif1 ile ulasamayacagi isimlere ulasma, sesini duyurma imkan1 saglayarak taraftarlik hissi-
yati pekistirdigi de ¢aligmaya katilan taraftarlarin sdylemlerinden ve ifade bigimlerinden orta-
ya ¢iktig1 sdylenebilir.
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“Twitter’da taraftarlar yogun bir sekilde Drogba’nin alinmasini istedi ve aldik. Yine taraf-
tarlarin yogun twitleri sayesinde ilk defa bir Galatasaray yoneticisi halka agilsin dedi”

“Quaresma sosyal medyadaki twitler ile geldi.”

Bunun yaninda, taraftarin sosyal medya araciligi ile fiziksel ortamlarda edindigi deneyimi ve
taraftarlik aidiyetini sanal ortamda da hissettirdigi ya da yeni medya teknolojisi sayesinde bu
tecriibeyi anlik olarak yasatabildigi belirtilebilir. Calismaya katilan bir futbol taraftarinin, “sos-
yal medyadan ozellikle twitter da tribiin kiiltiiriinii oraya tasidiklart i¢in ulasiyorsun, takip edi-
yorsun araci oluyor bazen direkt bile olmasa” demesi, taraftarlik hissiyatin1 sosyal medya araci-
l1ig1 ile yeniden yasamasina Ornek iken, diger bir taraftarin, “takimin web sayfalarina vs illa
yaziyoruz... Periscopu da kullaniyorum, izleme imkdni olmayanlar icin kullaniyorum evimde
magi izlerken belki izleme imkdanina sahip olmayanlar vardir diyerek agryorum, birileri fayda-
lansin” ifadeleri, futbolun bir araya getirici yoniinii geleneksel medyadan yeni medya teknoloji-
si aracilig: ile taraftara aninda ulastirabildigini gostermektedir. Bu durum ayni zamanda gele-
neksel medyanin -futbol lig maglarinin yayiner kuruluslar: biiyiik dlctide iicretli olmasi1 nedeniy-
le- tekelci yoniinii yeni medya ile bir yoniiyle ortadan kaldirmaktadir.

Yayinct kuruluslarin ya da buna bagh olarak geleneksel medya kuruluslarinda yer alan prog-
ramlarin tek yonlil iletisim egilimli olduklar diisiincesi bazi taraftarlarin sdylemlerinde belirgin-
lesmektedir. Bu durum sosyal medyanin taraftarlik iizerindeki roliinii giiglendirdigi sdylenebilir.
Ayrica bazi sosyal medya hesaplarinin ve kullanicilarinin kanaat 6nderi vasfi tasidiklart goriil-
mektedir. Bu durum onceleri geleneksel medyanin siklikla yer verdigi kanaat 6nderlerinin go-
rlislerinin de yeni medya platformlarinda yeniden iiretildigini géstermektedir. Odak grup c¢alis-
masina katilan futbol taraftarlarinin asagidaki ifadeleri bu durumu 6zetlemektedir:

“Takimin sosyal medya hesaplart var... bizi kanalize eden bunlar. Biz de onlarin bilgisi ol-
madan hashtag baslatmak istemeyiz, baslatmayiz. Bu hesaplardan ne gelirse gelsin giiveniyo-
ruz, onlart taniyoruz zaten... Begiktas haberlerini gazeteden okumuyoruz, haber1903 var web
sistesi oradan takip ediyoruz... Sosyal medyada ¢ok giigliiyiiz. Giiglii hesaplar var onlar tarafta-

>

r1 yonlendiriyor. Besiktasli spor muhabirleri ¢ok aktifler Twitter 'da onlari takip ediyoruz.’

“Begsiktas muhabirleri sosyal medyada ¢ok daha Besiktashlar, yani kendi Besiktaglilik kim-
liklerini daha net ortaya koyabiliyorlar. Sosyal medyada Besiktas taraftarinin daha iyi organize
olmasinda biiyiik rol oynuyorlar.”

Bunun yaninda, geleneksel medyaya karsi genel anlamda olumsuz bir tavra sahip taraftarla-
rin tim tutumlarina ragmen televizyon kanallarinda yayinlanan spor programlarini izledikleri
goriilmektedir. Ornegin, “her sey sov isine déniistii..” “ben nefiet ediyorum ama izliyorum da,
mesela Galatasaray yeniliyor ‘bozguna ugradi’ diyor Fenerbahge olsa ‘maglup oldu’ yaziyor-
lar.” diyen ya da bu diisiinceye katilan taraftarlar ayn1 zamanda bu programlar1 izlemekte ya da
gazetelerde ¢ikan haberleri takip etmektedir. “Yanli tutumlar ekran karsisinda sinirlendiriyor
ama sinirleniyorsun ama her hafta da izlerim... neden izlemeyeyim.” ifadelerinden de anlasila-
cag1 lizere, bir futbol takim taraftar: i¢in kendi takimi1 hakkinda bilgi almak her tiirlii yarginin
oniine gecebilmektedir. Ancak odak grup calismalarinda dikkati ¢ceken bir diger unsur da tele-
vizyon programlarina yonelik tiim elestirilere ragmen, ilgili taraftarlarin, izledikleri programla-
rin spikerleri ya da yorumcu olarak katilan konuklarin tuttugu takim kendi takimlar1 olmaktadir.
Bu durum, taraftar ile spiker/yorumcu arasinda ilgili hayali cemaatin olusturdugu aidiyet ve

Copyright © 2015 by IJSSER
ISSN: 2149-5939



940

Ay, A. (2017). Comparing traditional media and new media use of football supporters as an imagined com-
munity. International Journal of Social Sciences and Education Research, 933-944.

kimligin ayni olmasindan kaynaklanan bir yakinligin etkili oldugunu gostermektedir. Ayrica,
asagidaki orneklerde de goriildligi ilizere taraftarlar sosyal medyay: bir drgiitlenme araci olarak
da kullanmaktadir.

“Sosyal medya araciligi ile bazi etkinliklere katiliyoruz, whatsapp gruplari ile de haberlesi-
yoruz. Ornegin Fenerbahge nin sike olaylart oldugu zaman yiiriiyiis oldugunu oradan égrenip,
katildim”

“Sosyal medya ¢ok genis bir kitleye ulastyor, ... Ben de katildim bir yiiriiyiise, ayrica atilan
hashtaglere de katilyyorum.”

FIrYs

“Sosyal medya araciligiyla toplanmalar érgiitleniyor...” “Orgiitlenme icin ¢ok giiclii... Or-

2

giitlenmenin tek sebebi twitter ...

“Diyelim ki maga Biilent yildirim atand, diyelim ki Besiktas o yonettiginde 7 mag kaybetmis
5 mas kazanmug vs o hafta o hashtag cumartesiye kadar yiiriir ‘Biilent Yildiruim géziimiiz tizerin-
de’ diye..” Burada sosyal medya aracilig: ile hayali cemaat iiyeleri ilgili kisi lizerinde bask1
kurarak, normalde medyaya atfedilen “baski grubu” 6zelligini gerceklestirmis olmaktadirlar. Bu
sekilde, sosyal medya ile taraftarligin gii¢lendigi ve pekistirildigi belirtilebilir.

Bunun yaninda ¢aligmaya katilan taraftarlardan bazilari i¢in yeni medyanin hizi taraftarligini
pekistirmede katki saglasa da sanal bir gerceklik sunmaktadir. Bu durum Walter Benjamin’in
“sanatin bircikligini yitirdigi” ifadesini hatirlatmaktadir. Benjamin’e gore, sanat eseri fotografin
ortaya ¢ikmasiyla ¢ogaltilabilir hale gelmis ve tek bir eser olma 6zelligini, erisilemezligini yiti-
rerek, bircikligini yitirmistir (Benjamin, 2002, s. 58-65). Yeni medya ile taraftarlik hissiyati ve
tutulan takima sadakat sorgulanir hale gelmistir. Odak grup katilimcilarindan biri bu durumu
sOyle ifade etmektedir:

“Ayni seyi herkes yapabilir, siradanlastirdi her seyi, mesela Galatasaray ile ilgili eski top-
lanmalar daha samimi idi ¢iinkii o kisilere bizzat ulasman gerekiyor ki gelebilsin” “poster bi-
riktirme vardi... Gazete biriktirme... Ornegin UEFA kupasi kazanimi sonrasi gazete mangetle-

rini almig babam... Kiymet gerektiriyordu bu yok sosyal medyada...”

“magtan sonraki giinlerde Fotomag¢ almayi ¢ok 6zledim, Galatasaray sampiyon oldugunda
verilen posterleri ¢ok ozledim, gelenekseli gergekten tercih ederdim yani..”

“geleneksel medyanin tad: farkli oluyor... ben taraftar olarak transfer haberlerini takip et-
mek igin transfer doneminde sabahlar: gider gazete alirdim ve sadece benim i¢in Galatasaray
haberleri en énemlisidir. Sondan baslarsiniz gazeteye, Galatasaray en sonda oluyor, bakarsin
gazeteye ve biter. Yeni medya, bunu hizlandiwrdi, su an telefonumada webaslan uygulamasi var
ve su an takimdaki bir futbolcu sakatlanmis ben bunu ogrenebiliyorum ama onun tadi farkliydi,
kiymetliydi. Ama soyle bir durum var orada tek yonlii oldugu igin destekle ya da destekleme
sesini duyuramazsin ama yeni medyada yorum yazabilirim... Mesela taraftar gruplarina ¢ok
rahat iletisime gegebiliyorsun. Bu yonden artisi var ama eskinin tadinin her zaman farkl olu-

»

yor.

“sosyal medya bazinda, inanilmaz mutsuzum, eskiden insan, yatmadan once diistiniiyorsan
acaba yarin ne okuyacagim diye diistintiyorsun... Ama simdi insanlar futbolcunun biri sakatla-
niyor ‘iyi gebersin, ona bosuna para veriyoruz deniyor”
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Bu yorumlara ragmen, futbol taraftarlar1 i¢in sosyal medyanin sagladig: erisimin yadsinamaz
bir yere sahip oldugu ancak ge¢mise 6zlem duyuldugu goriilmektedir. “Eskinin tadi bir baska
ama yurtdisindaki futbolculara hayranlik duydugumuz antrenére veya futbolculara ulasma agi-
sinda bize ¢ok farklr seyler sunuyor.” ifadeleri ve asagida yer alan sdylemler bu durumu ortaya
koymaktadir.

Sosyallesme agisindan daha etkili” sosyal medya hayatimizi ¢ok kolaylastiryyor, bu aksam
istesem twitterdan 500 kisi toplayip yiiriiyiis yapabilirim. Ama o heyecani aldi bizden. Istedigi-
miz her sey elimizin altinda artik.”

“ Yeni medyay1 geleneksele tercih ederim ¢iinkii daha kolay ama bizi monotonlastirdi. * in-
san kalitesini diistirdii. TRT magin montajint yapsin da izleyelim derdik... Ama artik biri payla-
styor ve aninda izliyorsunuz o heyecan kalmadi”

Calismaya katilan futbol taraftarlarin ifadelerinde sosyal medyanin diger bir olumsuz yonii
ortaya ¢ikmaktadir.

“Cok vahsi olunabiliyor... Gegen sene Semih’in goziine mangal komiirii kagti, adam kér ka-
liyordu ama insanlar... Neler dedi. O ¢ocuk bunlart okuyor, 22 yasinda bir ¢cocuk bu ne yapi-
yorsunuz siz? Oyle seyler oluyor ki, keske kapatilsa!”

“Medya taraftarligi torpiiliiyor, ¢iinkii maddiyat agisindan bakiyor maneviyat olarak bak-
miyor. Ama tabi onlarin isi maddiyat ama bizim isimiz de maneviyat”

“sosyal medyayr kullanis amaci onemli, bolmek istiyorsaniz bolmek daha kolay ¢ok fikir

’

ayriliklart var ...

Anderson’in “18. Yiizytin sonunsa dogru milliyet¢iligi “iireten” seyin dinsel kesinliklerin
asinmasi (Anderson, 2013, s. 26)” oldugunu belirtmesi gibi, geleneksel medyada olusabilen
tekelci egilim veya objektifligin zedelenmesi durumu da, yeni medya ortamlarinin taraftarlarca
tercih edilmesini ve taraftarliklarini giiglendirmelerini saglamaktadir. Buna 6rnek olarak Besik-
tag taraftarlarinin su sézleri verilebilir:

6

“Geleneksel medya bize karsi biz de sosyal medyayt kullantyoruz...” “Geleneksel medyadan

EERNTS

hi¢chir umudum yok, biz o yiizden sosyal medyadayiz...
bir kesimini dislamasa internet medya bu kadar patlamaz”

Geleneksel yayincilar toplumun belli

Odak grup ¢alismasina katilan taraftarlarin yurtdisindaki takimlarla olan iletisiminde yine
kendi takimlarina ait simgelerin hakim oldugu takimlara yonelik bir sempatinin gelistigi goriil-
mektedir. Bu durum yakin kimliklere sahip hayali cemaatlerin arasindaki bagin giiglendigini
ortaya koymaktadir. Buna 6rnek olarak Besiktas taraftarlarinin asagidaki climleleri 6rnek veri-
lebilir.

“... Paok u ¢ok severiz onlar da siyah beyaz- fener mag¢inda bizden de adamlar gitmisti. Sos-
yal medyadan haberlesiyoruz.

‘

“ olimpiyakosu paok yenmis twitterda gimdi sira sizde dediler”
her sey twitterda oluyor facebookta falan degil
8. Sonug¢

Yeni medya aracilig1 ile bir futbol taraftarinin, liyesi oldugu hayali cemaatin diger iiyelerine
daha kolay ulasabildigi ve geleneksel medyanin tek yonlil iletisiminden uzaklasarak kendi 6zel
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alanlarini insa edebildikleri gozlemlenmistir. Bu durum ayni zamanda bir futbol taraftari igin
aidiyetin pekistirilmesini daha olanakli hale getirmektedir. Geleneksel medya ile ¢ogunlukla
tuttugu takimin egemenligi disinda kalan bir séylem olusurken, yeni medya aracilig: ile futbol
taraftar1 kendi sOylemini tiretebilmektedir. Bu durum o6zellikle de geleneksel medyada yeterli
temsil bulamayan takim taraftarlarinda daha belirgin hale gelmektedir. Calismada elde edilen
bulgularda da belirtildigi gibi, bazi taraftarlar neredeyse sadece sosyal medya ya da takiminin
web sayfalar1 aracilig1 ile futbola ve tuttuklar1 takimlara dair gelismeleri takip etmektedirler.

Bunun yaninda, bir futbol takim1 hakkinda edilmeye calisilan icerigin sosyal medya aracilig1
ile ¢ok hizli bir sekilde ve ¢ok genis bir kitleye ulasabilmesi, ayn1 zamanda o igerigin daha kisa
zamanda tiiketilmesini de beraberinde getirmektedir. Geleneksel medyada ise, daha uzun siirede
ulasilmasi1 ve daha dar bir kitlenin bu gelismeleri takip edebilmesi icerigi daha 6nemli ve 6zel
hale getirmektedir.

Diger yandan, Anderson’in sdziinii ettigi kapitalist yayincilik anlayis1 glinlimiizde yeni med-
ya ile birlikte farkli bir boyuta tasginmistir. Artik yiizyillarca dinlere ve farkli medeniyetlere da-
yal1 cemaatlerin degisiminden degil, anlik gruplagsmalardan, anlik/kisa siireli cemaatlesmelerden
s0z etmek miimkiin hale gelmistir. Kendisi de bir hayali cemaat olan futbol taraftarlig1 da yeni
medyanin bu anlik/kisa siireli olusumlarindan etkilenmektedir. Bu durum taraftarlik, igerigini de
etkilemektedir. Taraftar haberi gazete ya da televizyondan heniiz alamamisken, ayni haber i¢in
sosyal medyada bir hashtag acilmis ve tartisma baglatilmis olabilmektedir. Ayrica taraftar gele-
neksel medyadan ulagmadig birgok isme, sosyal medya araciligiyla sesini duyurabilmektedir.
Bu durum taraftarin {iyesi oldugu hayali cemaate aidiyetini daha hizli pekistirmektedir. Ciinki
artik hayal edilene bir tik uzakligindadir, dahas: yakinindadir.
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Extended abstract in English

Individuals interact with the society they live in. This interaction holds some important
agents for socialization and sense of belonging. Family, school, workplace, and sports activi-
ties are some of the social platforms enabling socialization. These spaces, as well as holding
some reinforcing agents for the sense of belonging of the individual, they also create a har-
monical space for all the people having a common culture, belief, and value system. Especi-
ally sport activities are important to mention as to constitute Benedict Anderson’s “imagined
community”.

Besides it is widely acknowledged that media has an important role in constituting imagi-
ned communities, as well as its role in making people socialize. Addressed by Anderson
through capitalist publishing, imagined community has been positioned and pictured in a
new and different way by the new media along with traditional media. It is a continuing de-
bate however, whether which media is more actively constituting and shaping imagined
communities.

After every new type of mass medium emerge, the unknown future of old mass media has
come to the surface, while radio, seen as a threat for newspaper, and then television, seen as
a threat for cinema have never been able to replace their ancestors considering the demand
from audience. Nevertheless, emerged late nineteenth century, computer technologies and
accordingly internet have created a massive effect which would cause renaming the media as
“traditional”, and turned out to be the “new media” itself. Therefore, the debate whether old
mass media will have a future replaced by a comparison between traditional and new media.
The process so far has created the fastest written and witnessed history of mass media.

Anderson’s imagined community notion is also used for groups nourishing from common
dynamics while being left out of the definition of nation. Basically, a group is named an
imagined community when it bears same senses, same fortunes, same belonging agents uni-
ting on a common ground despite the lack of getting to know all the group members. From
this point of view, aiming a very broad mass, football creates an imagined community in
itself within all sports activities and events. The main problematic of this study is to determi-
ne whether and for what reason football supporters choose one media over the other as in
traditional/new media, which has a big influence on sense of belonging and socializing pro-
cess.

Mass media has always been a good and valuable space of communication for football
supporters. New media has added “interaction” to their communication process. Traditional
reader-supporter, audience-supporter and viewer-supporter have united in a single platform
thanks to new media. Emerging of social networks with a continuously expanding penetra-
tion into daily lives has increased this interaction. Supporters now are able to reach out
to/communicate with football players, club managers, sport papers and sport journalists
which used to be not possible in their daily lives. This aspect brings about the problematic
whether football supporters as an imagined community will replace new media with traditio-
nal media. Nevertheless, it is not surprising to discuss the role of both media in the future in
case of football supporting.
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In this study, the mass media choice of football supporters has been determined through
qualitative research method-based focus group, as to discuss how those mass media effect
strengthening the sense of belonging in their imagined community.

The study has observed that a football supporter access other community members easier
through new media than traditional media, while they are able to construct their private spa-
ces away from the one-way communication imposed by traditional media, which at the same
time makes more possible the belonging reinforcement for football supporter. Football sup-
porters are able to construct their own discourse through new media, while traditional media
causes a discourse out of the hegemony of their team. This is especially more obvious with
football supporters underrepresented on traditional media. As seen in the findings of this
study, some of the supporters nearly and solely follow the news about football in general and
the team they support through social media or their team’s web sites.

Beside this, the fact that some content about a football team reach a very wide mass thro-
ugh social media very fast also make that content fast consumable, while in traditional media
the content turns out to be more important and special since it takes long time to access with
a narrower mass being able to follow the news.

On the other hand, the capitalist sense of publishing stated by Anderson has gained a new
dimension with new media’s penetration into life. Now it is possible to talk about immediate
groupings, immediate/short term communities instead of a long term transformation of
communities based upon religions and various civilizations. Football supporting itself as an
imagined community is being influenced by these immediate and short term occurrences on
new media, which in turn effects supporting content. When the supporter has not accessed
the news yet via paper or television, the same news emerge on social media with a hashtag,
already been discussed about. Moreover, supporters easily reach celebrities via social media,
something which traditional media do not enable, which in a more immediate way reinforce
football supporter’s sense of belonging in an imagined community, because the supporter
now is a click away from the imagined, what is more, a click closer.
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