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RAMAZAN AYINDA TELEViZYON ve YOUTUBE KANALLARINDA
YAYINLANAN DINi PROGRAMLARIN OLUSTURDUKLARI iCERIKLERIN
INCELENMEST!

Esra NAZLI*

Bu ¢alismanin amaci Tiirkiye’de televizyon kanallarinda ve Youtube kanallarinda
yayinlanan dini icerikli programlarin karsilagtirmali degerlendirmelerini yapmaktir.
Televizyon programlarinin Ramazan ayinda yayinlanan ve farkli kategorilerde en ¢ok
izlenme oranina sahip olan, Youtube kanallarindan ise yiiksek abone sayisina sahip olan
kanallarin icerikleri calismaya dahil edilmistir. Programlar, igerik incelemesi yontemiyle
incelenmistir. Frekanslar belirlendikten sonra kategorilere ayrilmis ve sonuglar
degerlendirilmistir.  Degerlendirmeler = sonucunda televizyon programlarinin
yayinlandiklar1 kanallarin politikalarina gore bir seyir takip ettikleri gozlenmistir.
Programlarin birbirine benzer bir standartta sunulduklar programlar Ramazan ayinda
incelendigi i¢in iceriklerinin ¢ogunlukla bu aya dair konular ¢ercevesinde belirlendigi
gorilmistiir. Sunucunun merkezde oldugu sorulara cevaplar aldigi, baz1 programlarda
ufak degisikliklerin yer aldigi ama genel olarak aymi g¢ergeveye sahip olduklar:
gortilmistiir. Dini konularin ve sorularin tartismali alanlarina ya hi¢ deginilmemistir ya
da gelen sorulara kisaca cevaplar verilmeye c¢alisilmistir. Televizyonda yayinlanan
programlarda tartismali veya politik konulara deginilmemesinin ardinda kontrol
mekanizmalarinin ve reyting kaygisinin giidilldiigi diisiiniilmektedir. Ancak Youtube
kanallarindaki programlarda bu kaygilarin yer almadigi daha esnek bir yapiya sahip
icerikler olusturabildikleri tespit edilmistir. Medya organlarinin ticari kaygilar gtittiikleri
ve eglenceli igerikler sunmak amacinda oldugu bilinirken dini icerikli programlarin bu
diinyadaki yeri ve imajinin tizerinde durulmasi ve incelenmesi gereken 6nemli bir husus
oldugu sonucuna ulagilmistir.
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Anahtar Kelimeler: Din Egitimi, Medya, Televizyon, Youtube, Dini Igerikli
Yayinlar.

AN ANALYSIS OF THE CONTENT CREATED BY RELIGIOUS PROGRAMS
BROADCASTED ON TELEVISION AND YOUTUBE CHANNELS DURING
RAMADAN

Abstract

The aim of this study is to conduct a comparative evaluation of religious content
programs broadcasted on television channels and YouTube channels in Turkey. The
most-watched television programs in various categories during the month of Ramadan
and YouTube channels with high subscriber counts were included in the study. The
programs were examined through content analysis. After determining the frequencies,
they were categorized, and the results were evaluated. As a result of the evaluations, it
was observed that television programs followed a certain trajectory based on the policies
of the channels they were broadcasted on. The programs, which were examined during
the month of Ramadan, mostly revolved around topics related to this month. It was
observed that the programs were presented in a similar standard format, with the host
being at the center and answering questions. Some programs had minor variations, but
overall, they had a similar framework. Controversial areas and political topics related to
religious subjects were either not addressed at all or briefly answered. The lack of
discussion on controversial or political topics in televised programs is thought to be
driven by control mechanisms and rating concerns. However, it was found that
programs on YouTube channels had a more flexible structure without these concerns.
While media outlets are known to pursue commercial interests and provide entertaining
content, it is concluded that the place and image of religious content programs in this
world need to be examined and emphasized as an important issue.

Keywords: Religious Education, Media, Television, Youtube, Religious
Broadcasting.

GIRIS

Iletisim esas olarak simgeler araciligiyla bir kisiden ya da gruptan digerine veya
digerlerine bilginin, fikirlerin, tutumlarin veya duygularin iletimidir.> Iletisim kavramu,
insanin toplumsal yoniine bakan, varlik sahasinda yasamini stirdiirmesi i¢in zorunlu
olarak veya goniilli bir sekilde yaptig: tiim faaliyetler i¢in kullanilmaktadir. “Bir haberin,
bir bilginin iletilmesini istemek”, “Kitle iletisim araglar1 diinyayr kiiciik bir koye
déniistiirdii”, “Insan-makine iletisimi”, “Sistemler arasi iletisim”> gibi ifadeler iletisim
kavramimin kullaniminda akla gelen bazi tabirlerdir. insanlik olarak, iletisimin en

> Erol Mutlu, Iletisim Sozliigii, (Ankara: Sofos Yaymcilik, 2012), Iletisim maddesi, 148.
3 Merih Zilliogly, Iletisim Nedir, (Istanbul: Cem Yayinevi, 2014), s.22.
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onemli unsuru olan mesajin, ge¢mis yillara nazaran daha fazla sayida insana
ulastirabildigine sahitlik etmekteyiz. Insanoglu bunu teknolojik ilerlemelerle; radyo,
televizyon, internet gibi aletler vasitasiyla yapmis bulunmaktadir.* Yaygin din egitiminin
gerceklestirilme vasitalarindan biri, kitle iletisim araglaridir. Yapilan aragtirmalar
televizyonun, internete gore daha yaygin bir kullanim alami oldugunu gostermekle
beraber internetin ve dolayisiyla sosyal medyanin gittikce artan bir kullanim araci haline
geldigini gostermektedir.> Youtube, sosyal platformlar arasinda bilgi kaynagi olarak sik
stk bagvurulan bir konumdadir. Kullanicilarin %69‘u Youtube‘dan 6grenme ve bilgi
edinme amacli olarak faydalanmaktadir.® Youtube benzeri egitim odakli video paylasim
platformlari, egitim alaninda biiytik bir etki ve 6nem tagimaktadir. Bu platformlar, gesitli
nedenlerle egitimde aktif bir rol oynamaktadir. Oncelikle, bu platformlara kolay ve
genellikle ticretsiz erisim saglanmasi biiylik bir avantajdir. Ayrica, istenilen egitim
materyallerine hizli bir sekilde ulasma imkani sunmaktadirlar. Bireyler, bu platformlar
sayesinde kendi hizlarinda 6grenme firsat1 bulurken, zamandan ve mekdndan bagimsiz
olarak etkilesimli bir 6grenme deneyimi yasayabilmektedirler.”

Dini programlar, kitle iletisim araclarindan televizyonun kiiltiir olusturma
misyonunu en ¢ok {istlenen yayinlar arasinda yer almaktadir. Ozellikle ¢agimizda,
insanlar bir¢ok dini bilgiyi televizyon araciligiyla edinmektedirler. Ancak televizyonun
alternatifi® olarak oOzellikle gencler arasinda yaygin olan bir iletisim kaynag:
bulunmaktadir: "Youtube Kanallari". Bu kanallar, televizyona benzer bir islevsellik
sunmakta olup, bazilar televizyondaki programlarin kayitlarindan olusurken digerleri
ise 6zel olarak Youtube icin olusturulmus kanallardir. Calismamiz, insanlar1 bu tir
programlari izlemeye yonlendiren sebepleri, programlarin icerigine odaklanarak gelen
sorulari, sunucu tutumunu ve benzeri kriterleri inceleyerek aragtirmay1 amaglamaktadir.
Iceriklerden elde edilecek bulgular dogrultusunda, genel olarak televizyonun ve 6zel
olarak bu tiir igeriklere sahip programlarin neden insanlar tarafindan tercih edildigi

4 Marshall McLuhan, Understanding Media The extensions of man, (London and New York:MIT Press,
1994), $.333-334; Graham Murdock, Media, Culture and Modern Times, ed. Klaus Bruhn Jensen, A
Handbook of Media and Communication Research, (London: Routledge, 2002), s. 42; Jean Noel Jeanneye,
Baslangigtan Giiniimiize Medya Tarihi, (Istanbul: YKY Yayinlari, 2006), s.7; Mc Quail, Denis, Mc Quail’s
Mass Communication Theory, (London: SAGE, 2010), s. 27.

5 ‘We Are Social‘ tarafindan hazirlanan rapora gore; Tirkiye‘de televizyon kullanimi %99 iken, internet
kullanicis1 69,95 iken, 68,90 milyon da sosyal medya kullanicisi bulunmaktadir. Yine bu rapora gore;
Tirkiye’de insanlarin sosyal medyay: kullanma nedenlerinin basinda, arkadaslar: ve aileleriyle baglantida
kalmak geliyor. Ikinci sebep ise haberleri okumak. (10 Eyliil 2022).

6 A. Bugra Ferah, 5 Ekim 2016, “Youtube‘un Tirkiye Kullanici Profili Aragtirmasi” (Erisim 24 Temmuz
2018).

7 Atik, A. , Ata, A. “Alternatif Dijital Egitim Platformu Olarak Kitlesel Cevrimi¢i A¢ik Ders (Mooc)
Uygulamalar1”, Social Sciences 13, 2018, 144-154.

8 YouTube platformunun sahibi Google, "YouTube televizyonun yerini alir m1?" konusuyla ilgili yaptig
aciklamada, platformun zaten dev bir kiiresel televizyon kanalina doniistiigiini belirtmistir. Kuyucu, M.,
and Sanat Tasarim ve Manipiilasyon. "Yeni medya ve televizyon enddstrisi: Televizyon enddstrisine
meydan okuyan sosyal medya platformu Youtube." Uluslararast Sanat Sempozyumu Sanat Tasarim ve
Manipiilasyon Bildiri Kitabi, 2013, 221-228.
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konusunda bir degerlendirme yapmak hedeflenmektedir. Bu amagla, inceleme
kapsaminda 2018 yilinda Ramazan ay1 siiresince televizyonda yayinlanan dini
programlar ele alinmistir. Televizyonun alternatifi olabilecegini diisiindiigtimiiz
Youtube Kanallar1 arasindan ise en ¢ok abonesi olan dini icerikli kanallar tercih
edilmistir. Bu kanallarin Ramazan ayinda yayinlanan icerikleri incelenmistir.

Calismamizda icerik analizi yontemi kullanilmistir. Bu yontem, soylemin
goriinen, kolayca yakalanan, sergilenmis ve ilk bakista algilanan igerigi yerine, gizil, Gistli
ortiili icerigini ortaya c¢ikarmayr saglamaktadir.® Dolayisiyla icerik analizi, mesajda,
bireyi goriinmeden etkileyen Ogelerin belirlenmesine yonelik ikinci okuma olarak
degerlendirilmistir. Incelenen programlarin sorularini sadece gézlemlemekle kalmayip,
ayni zamanda en yiiksek izlenme oranlarina sahip olanlarin neden tercih edildigini
anlamaya yonelik bir degerlendirme yapilmistir. Bu degerlendirme, programlarin
kullanilan formati, dil dslubu, mizik kullanimi ve kaynaklarinin analizine
dayanmaktadir. Bu sekilde, bu programlarin goriinmeyen ve farkl 6zelliklerinin etkileri
belirlenmeye calisilmistir.

Dini icerikli ¢ok fazla televizyon ve Youtube kanali bulunmaktadir. Bunlar
icerisinden en yiliksek abonelige ve reyting oranina sahip olanlar secilerek bir
sinirlandirma yapilmistir. Belirlenen kanallar 2018 yili Haziran ayi icerisinde izlenmistir.

1. Verilerin Toplanmasi ve C6ziimlenmesi

Icerik analizi yontemi uygulanirken arastirma evrenine; televizyonda ve
Youtube’da yayinlanan tiim dini icerikli program ve kanallar alinmistir. Orneklem olarak
televizyon kanallarindan; yayinlanan dini icerikli programlarin Ramazan ayinin ilk giint
olan 16 Mayis 2018 Carsamba giinti A/B ve Total gruplarda reyting siralamasina giren
programlar alinmistir.’® Bu reyting siralamalar agagidaki tablolarda yer almaktadir:

Tablo 1: 16 Mayis 2018 Carsamba Giinii Total Izleyici Reyting Oranlari

Program Kanal Reyting
Oram
Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile iftar ATV 6,32
Ramazan Sevinci TRT 1 3,25
Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile Sahur ATV 3,22
Prof. Dr. Mustafa Karatas ile Iftar Show 1,66
TV

9 Sait Giirbiiz, Faruk Sahin, Sosyal Bilimlerde Arastirma Yéntemleri, (Ankara: Se¢kin Yayincilik, 2016), s.99-
121.

'© Bu programlardan; ‘Kur'an't Kerim'i Giizel Okuma Yarigmast’ isimli yarigsma programi format olarak
diger programlardan ayrilan bir 6zellige sahip oldugu i¢in calismaya ddhil edilmemistir.
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Necmettin Nursacan ile Iftar Saati Kanal 7 1,19
Prof. Dr. Mustafa Karatas ile Sahur Show 0,99
TV

Kur'an't Kerim'i Glizel Okuma Yarigmasti TRT 1 0,90
Omer Déngeloglu ile Sahur Vakti Kanal 7 0,90
Fatih Savas ile Sahur Sohbetleri Fox TV 0,64
M. Fatih Citlak ile Sahur Vakti Kanal D 0,55
Halil Necipoglu ile Ramazan Bereketi Star TV 0,52

Tablo 2:16 Mayis 2018 Carsamba Giinii A/B Grubu Reyting Oranlar:

Program Kanal Reyting Orani
Ramazan Sevinci TRT 1 3,32
Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ilelftar ATV 2,97
Prof. Dr. Mustafa Karatas ileiftar Show TV 1,14
Kur'an® Kerim'i Giizel Okuma TRT 1 1,07
Yarigmasi

Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile Sahur ATV 0,96
Prof. Dr. Mustafa Karatas ile Sahur Show TV 0,75
Sahur Bereketi TRT 1 0,73
Emre Dorman ile Aklimdaki Sorular TV 8 0,65
Fatih Savas ile Sahur Sohbetleri Fox TV 0,51
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Arastirmamizin orneklem olarak secilen Youtube kanallar ise en ¢ok abonelige
sahip kanallarindan segilmigtir. Bu Youtube kanallarinin isimleri ve abone sayilari"
asagidaki tabloda yer almaktadir:

Tablo 3: Youtube Kanal Isimleri ve Kanallarin Abone Sayilart

Youtube Kanal Isimleri Abone Sayisi
Sozler Koskii 1 Milyon 200 Bin
Hayalhanem 1 Milyon ve Uzeri
Cay House 500 Bin ve Uzeri
Sosyal Doku Vakfi 203 Bin ve Uzeri
Nur Mektebi 143 Bin ve Uzeri
Caner Taslaman 136 Bin ve Uzeri
Nefes Yayinevi 16 Bin ve Uzeri
Klasik Diisiince Okulu 6 Bin ve Uzeri

Bu calismada analiz tirii olarak frekans analizi kullanilmistir. Bu analiz
biciminde, mesaj 6gelerinin sayisal, ylizdesel veya oransal tarzda gortinme siklig1 ortaya
konulmaktadir. Boylece her bir 6genin yogunlugu ve 6nemi ortaya konulmus olur. Bu
analiz sonunda veriler ortaya konduktan sonra sikliga dayali bir siniflama yapilir.>

Icerik analizinin uygulanmasinin asamalari su sekilde siralanmaktadir;

> Verilerin kodlanmasi

> Temalarin bulunmasi

> Kodlarin ve temalarin diizenlenmesi

> Bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasi

1.1 Verilerin Kodlanmasi ve Temalarin Bulunmasi

Caligmaya konu olan televizyon programlarinin sahur ve iftarda yayinlanan ilk
bes bolimlerinin, yayinlandiklar1 kanallarin  veya Youtube'daki tekrarlarinin
izlenmesiyle icerik analizi yonteminin ilk asamasi olan veri toplama islemi
gerceklestirilmistir. Veri toplama asamasinda, 6zellikle tiim program formatinin soru-
cevap seklinde devam ettigi 6rneklerinde sorulan tiim sorular ve cevaplar1 yazilmistir.

" Aragtirmaya konu edilen Youtube kanallari, 2018 yili Haziran ay1 icerisinde incelenmistir. Dolayisiyla
ifade edilen izlenme oranlar belirtilen tarih i¢in gecerlidir.

2 Sait Giirbliz, Faruk Sahin, “Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri”, s.99-121; Nuri Bilgin, Sosyal
Bilimlerde Icerik Analizi, Teknikler ve Ornek Calismalart, (Ankara: Siyasal Kitabevi, 2006), s.1-25.
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Soru-cevap formatindan farkli olarak sunucu ve konugunun karsilikli sohbeti seklinde
ilerleyen programlarda ise konusulan konular genel olarak not edilmistir.

Nihat Hatipoglu'nun programinda, ilk asamada tespit edilen 92 frekansin
kodlanmasinin ardindan birbiri ile alakali oldugunu distindiigiimiiz sorular 13 tane
ortak tema bagliginda toplanmustir. Mustafa Karatag'in programinda, ilk agamada tespit
edilen 26 frekansin kodlanmasinin ardindan birbiri ile alakali oldugunu disiindigumiiz
sorular 10 tane ortak tema baslig: altinda toplanmuistir. Fatih Citlak’in programinda, ilk
asamada tespit edilen 34 frekansin kodlanmasinin ardindan birbiri ile alakali oldugunu
distindiiglimiiz sorular 7 tane ortak tema bashiginda toplanmustir. Fatih Savas'in
sunuculuk yaptig1 ve farkli konuklarin katildig1 programda elde edilen verilerden 19
frekans ve bunlardan da 8 ortak tema olusturulmustur. Bekir Develinin sunuculuk
yaptigi programda ise kodlanan 17 frekanstan birbiri ile alakali oldugunu diisiindtigtimiiz
6 tema olusturulmustur. Halil Necipoglu'nun sunuculuk yaptig1 programda, kodlanan
27 frekanstan ortak 8 tema olusturulmustur. Omer Déngeloglu'nun Programinda
kodlanan 31 veriden 2 tema olusturulabilmistir. Emre Dorman’in programinda kodlanan
verilerden toplamda 7 ortak tema tespit edilmistir. Necmettin Nursagan’in
programindan kodlanan verilerden toplamda 6 tema tespit edilmistir.

Tablo 4: Televizyonda Yayinlanan Programlarin Ana Tema Gruplar:

ANA TEMA GRUPLARI ANA TEMALAR
1 IBADET Oru¢, Namaz, Hac, Zekat-Fitre, Abdest,
Hastalik, Kurban, Fidye, Hac-Umre, Israf, Stinnet,
Tovbe, Takva, Tesettiir
2 INANC Inang
3 AILE Evlilik, Hanimlar, Nikah, Aile,
4 EGITIM Cocuk Egitimi
5 SOSYAL ILISKILER Sosyal Medya, Sosyal Iligkiler
6 TICARI HAYAT Ticari Hayat
7 GUNLUK HAYAT Islam ve Gencler
8 ILETISIM Inang- Mutluluk, Islam Diinyasi
9 AHLAK Ahlak
10 KUR‘AN’I KERIM Kur’an’t Kerim
1 GAYB Gayb ve Oliiler
12 ILIM Ilim, Cocuk ve Genclerle Iletisim
13 ISRAF [sraf
14 ISRAIL [srail

| 189




Esra NAZLI

Youtube kanallar1 ise yapi1 olarak belirli konulara dair icerikler sundugu
icin iceriklerin her birinde birden fazla konuya yer verilmemektedir. Bu nedenle
kanallarin her birine dair ana tema belirlenememistir. Bunun yerine tiim kanallara dair
ortak bir ana tema tablosu olusturulmustur. Asagidaki tablo tiim Youtube kanallarinin
kodlanan temalarindan elde edilen ortak tema tablosudur:

Tablo 5: Youtube Kanallarinda Kodlanan Temalarin Diizenlenmesi

ANA GUNLUK HAYAT
TEMALAR IBADET  INANC BIiLIM

TEMALAR 10 12 5 7

FREKANSLAR 22 28 16 24

1.4 Bulgularin Yorumlanmasi ve Sonug

Dini igerikli programlar tizerinde yaptigimiz igerik incelemelerini dort farkl
acidan degerlendirdik; format, dil ve tslup, miizik kullanimi ve kaynak gosterme. Bu
boliimde, bu degerlendirmelere sirasiyla yer verecegiz.

1.4.1 Format

Icerik analizini yaptigimiz televizyon programlari ve Youtube kanallarinin
formatlari, bu programlarin genel yapisini ve isleyisini anlamamiz agisindan 6nemlidir.
Televizyondaki programlar genellikle seyircilerin canli olarak sorular sordugu veya
sunucularin sosyal medya tizerinden sorular1 kabul ederek cevapladigi bir formata
sahiptir. Bu sekilde interaktif bir iletisim saglanmaktadir. Ote yandan, Youtube kanallar
daha 6nceden belirlenmis konular ve sorular tizerine odaklanir ve sunucular bu konulara
gore yayinlarini stirdiiriirler. Yani igerikler 6nceden planlanmis ve hazirlanmistir. Bu da
programlarin daha yapilandirilmig bir yapiya sahip oldugunu gosterir. Bu agidan
bakildiginda, televizyon programlari ile Youtube kanallar1 arasindaki farklarin en dikkat
ceken yonlerinden biri sunum bicimleridir. Televizyon programlari canli etkilesim
tizerine kurulmusken, YouTube kanallar1 6nceden hazirlanmais igerikler tizerinde ilerler
ve planli bir sekilde sunum yapar.

1.4.2 Dil ve Uslup

Hem televizyon hem de Youtube kanallarinda, en ¢ok aboneye sahip olan ilk ti¢
kanalin birbirlerine benzer bir uslup ve dile sahip olduklar1 gozlenmektedir.
Televizyonda yayinlanan programlarda genellikle kusatici bir dil ve siyasi veya dini
tartismali konulara deginilmeme egilimi gozlenirken, en popiiler Youtube kanallarinda
ise genclere hitap etmek ve onlarin dilini kullanmak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu noktada,
dil ve dislup acgisindan icerigi degerlendirme, popiilerlik kazanan programlarin
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sunucularinin kullanidigr dil, Gslup ve yaklagimlarin izleyici kitlesiyle uyumlu olup
olmadigint anlamamizi saglar. Bu durum da, igeriklerin tercih edilmesinde dil ve
tislubun 6nemli bir etken olabilecegi varsayimini desteklemektedir.

Youtube kanallarindan; Sozler Koskii, Hayalhanem ve Cay House isimli
kanallarin konusmacilarinin 6zellikle genglerin kullandigr dile ve tsluba hakim
olduklar1 gozlenmektedir. Sempatik ve esprili bir dil kullanma gayretinde olan
konusmacilar, genellikle Said Nursi'nin kitaplar1 tizerinden o6rnekler vermektedir.
Ayrica, genglerin ilgi alanlarina hitap etmek amaciyla sosyal medya, futbol, kadin-erkek
iliskileri gibi konularda da sik¢a 6rnekler kullanmaktadirlar. Sosyal Doku Vakfi adli
Youtube kanalinda sorular veya sohbetler ciddiyetle ele alinmakta, gelen sorular ayetler
ve hadisler ¢ergevesinde cevaplandirilmaktadir. Caner Taslaman'in Youtube kanalinda
ise Felsefe-Din-Bilim alaninda kavram ve terimlerle dolu bir dil ve duslup
kullanilmaktadir. Kur'an'a yonelik vurgular siklikla yapilmakta, insanlarin Kur'an't
okumasi ve kendi cabalariyla mutlaka bilgilenmeleri vurgulanmaktadir. Nefes Yayinevi
adli Youtube kanalinda Cemalnur Sargut’un tslubu kusatic1 olmakta ve sevgi-hosgori
cergevesinde bir takim yorumlari icermektedir. Klasik Diigtince Okulu isimli kanalda ise
genel olarak akademik bir dil ve tislup hakimdir.

1.4.3 Miizik Kullanimi

Televizyondaki programlarin hemen hepsinde, arka planda fon miizigi olarak
veya ilahi gruplan tarafindan seslendirilen mizikler kullanilmaktadir.? Bu durumun
televizyonun yapisindan kaynaklandigini distiniiyoruz. Uzun siireli yayinlarin ve bagka
bir kanali izleme sansinin olmamasi gibi faktorler, izlenilebilirligi artirmak amaciyla
miizik kullanimini tegvik etmektedir. Ancak, Youtube kanallarinda bu c¢aba goze
carpmamaktadir. Bu durumun istisnalari, en c¢ok aboneye sahip olan kanallarda
gorilmektedir. Bu kanallarin, miizik, efektler ve gorsel diizenlemeler konusunda 6zel
bir ¢aba gosterdikleri gozlenmektedir. Bu durumun nedeni, bu kanallarin genellikle
genclere hitap etmesi ve genglerin internet ve sosyal medya ile yogun iligkisi oldugu
distinilmektedir.

1.4.4 Kaynak Kullanimi

Nihat Hatipoglu'nun programinda Kur'an-1 Kerim ve hadislere dayali cevaplar
verilmeye calisilirken, Mustafa Karatas'in programinda Peygamberimizin hayatiyla
sinirli kalmayan ornekler sunulur. Fatih Citlak'in programinda ayet ve hadisler
kullanilirken giinliik olaylara ve niikteli bir tavira vurgu yapilir. Fatih Savas ve Bekir
Develi'nin programlarinda Islami kaynaklara vurgu yapilirken, Halil Necipoglu ve Omer
Dongeloglu'nun programlarinda ayet, hadis ve ornekler bir arada sunulur. Emre
Dorman'in programinda kullanilan kaynaklar belirtilip ve ayetlere vurgu yapilirken,
Necmettin Nursagan'in programinda ayet ve hadislerle sorulara yanitlar verilir. YouTube

3 Bu genellemenin digina yalnizca, TV8 kanalinda yayinlanan Emre Dorman‘in programi girmektedir.
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kanallarinda Said Nursi'nin eserleri, ayetler ve hadislere sik¢a yer verilirken, Sosyal Doku
Vakfi kanalinda imam Birgivi'ye ait kitabin okumalar1 yapilir. Nur Mektebi kanalinda
Said Nursi'nin kitaplar1 temel kaynak olarak kullanilirken, Caner Taslaman'in kanalinda
Kur'an-1 Kerim ayetlerine ve diistintirlere atiflar yapilir. Nefes yayinevi ve Klasik Diisiince
Okulu kanallarinda ise tasavvuf ilmi ve akademik gelisim 6n plana ¢ikar.

SONUC

Medya yaklagim bicimlerinden, aragsalc yaklasima gore medya diger isyerleri
gibi aracilara bir iirtin satar. Onlarin piyasasi reklamcilar, iiriinleri ise izleyicilerdir.*
Kitle iletisim ile ugrasan tiim sirketlerin ortak amaclari; kapitalist piyasa kosullar ile
yasal sinirlarin belirledigi bir ¢ercevede mal ve hizmet satisi ile ugragsmaktir. Neticede
kiltiir veya bilin¢g endiistrileri olarak adlandirilirlar.> Bunlar sadece film, dizi veya
programlar1 degil ayn1 zamanda; filmlerin miiziklerini, oyuncaklarini, ¢ikartmalarini
televizyon gosterim haklarini, riinlerin lisanslarini (oyuncularin giysi ve esyalarini
tretip satmak) da satmaktadirlar.’® Bu kitle iletisim araglarindan en yaygin olan
televizyonu, bir eglence araci olarak goren Postman, televizyonun bizi diinya ile yakin
temasta tuttugundan ancak bunu yaparken de giilimseyen ¢ehremizin hi¢ degismedigi
bir yiizle yaptirdigindan so6z eder. Sorunun burada ona gore televizyonun eglenceli
temalar sunmasi degil, biitiin temalarin eglence olarak sunulmasi oldugunu belirtmistir.
Bagka bir ifade ile eglencenin, televizyondaki her tiirlii soylemin st ideolojisi
oldugundan s6z eder.” Postman‘in, televizyondaki tiim icerikleri eglence olarak sunmasi
ifadesini, dini igerikli yayinlarin da bu eglence diinyasindaki yeri bakimindan
degerlendirmek sorunsali ile karsilasmaktayiz. Kisaca dini igerikli programlar bu eglence
diinyasinda kendine yer bulmaktadir.

Calismamiza konu olan tiim programlar, Ramazan ayina dair sorularin soruldugu
ve bu konularin en ince ayrintisina kadar konusuldugu programlar olmustur. Birbirine
birgcok yonden benzeyen bu programlar Erdogan’in ifade ettigi gibi “Popiler Kitle
Kaltari™®  olarak isimlendirilen kiltiir bigiminin  birer yansimasi olarak
degerlendirilebilir. Kiiltiir endustrileri tarafindan tiretilen bu programlar standartlagmis
ve bunlar1 birbirinden ayirmak giiclesmigtir.

Ramazan ayinda yayinlanan televizyon programlarinin hemen hepsi iceriklerinin
biiytik bir kismin1 Ramazan ayina ve bu ayin getirdigi ibadetlere ve degerlerin hem
sekilsel hem de igerik agisindan 6nemlerine ayrimiglardir. Youtube kanallarinin ise

4 Noam Chomsky, Medya Gergedi, (Ankara: Everest Yayinlari, 2012), 12.

5 Manuel Castells, Enformasyon Cagi: Ekonomi, Toplum ve Kiiltiir - A§ Toplumunun Yiikselisi, cev. Ebru
Kilig, (Istanbul: istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari, 2013), C.1, 5.97.

¢ Levent Yaylagiil, Niliifer Korkmaz, Medya, Popiiler Kiiltiir ve Ideoloji, (Ankara: Dipnot Yayinlar1, 2008),
s.14.

7 Neil Postman, Televizyon Oldiiren Eglence, gev. Osman Akinhay (Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2014), s.91.
® frfan Erdogan, “Popiiler Kiiltiir ve Kitle Kiiltiiri” (Erisim 24 Subat 2018). Erving Goffman, Giinliik
Yasamda Benligin Sunumu, gev. Baris Cezar (Istanbul: Metis Yayinlari, 2014), 5.38.
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televizyon kanallarindan farkli olarak Ramazan ayina dair iceriklerinin yaninda diger
dini meselelere de yer verdikleri gozlenmistir. ibadetlerin ve 6zellikle Ramazan aymnda
yaptigimiz ibadetlerin, sekilsel agidan 6nemlerinden ¢ok icerik olarak; yardimlasma,
diinyadaki diger Miisliimanlarin dertlerini bilmek ve ortak olmak, israf yapmamak gibi
degerler izerinden anlasilmasi ve yorumlanmasi gerektigine deginmislerdir.

Hilalin goriinmesine dair hemen her programa sorular gelmistir. Tim
programlarda Diyanet Islerinin belirledigi imsak vaktine tam itimadin olmasi
gerektigine vurgu yapilmistir. Yalnizca Tv8 kanalinda, Emre Dorman’in sunuculugunda
yayinlanan programa katilan konuklar; Diyanet Isleri Baskanligi'min hazirladig: takvimin
dogru olmadigini ifade etmislerdir. Tiim kanallarda dinin farkli birgok konusuna yer
vermenin yaninda o tarihlerde giindemde olan Israil'in Filistin’e saldirilarina dair de
kanallarin genel tavirlarina gore farklilasan tepkilere yer verdikleri gozlenmistir. Boylece
televizyon kanallarinin y1l iginde gosterdikleri yayincilik tavir ve anlayislarinin, Ramazan
ayinda yayinlanan dini programlarin formatlar: ile benzerlik gosterdigi gozlenmistir.
Kanallarin genel cizgisi, Ramazan ayinda tercih edilen sunucular veya konuklarin profili
ile uygun bir seyir takip etmektedir.

Calismamizda, insanlarin hayatlarinin 6nemli bir boliimiinde yer alan kitle
iletisim araglar1 ve sanal iletisim araglarinin dini bilgi edinme araci olarak nasil
kullanildigr ve bu kullanimda tercih edilen igeriklerin neden tercih edildikleri
incelenmistir. Programlara yoneltilen sorular ve programlarin goriinmeyen yonleri gibi
faktorler tizerinde durulmustur. Televizyon, hala en yaygin kullanilan kitle iletisim araci
olmaktadir, daha genis kapsamli bir dil kullanimina sahiptir ve daha eglendirici 6geler
icermektedir. Ayrica RTUK ve reyting gibi kaygilar yaymlanan programlarin iceriklerine
yon vermektedir. Ote yandan, YouTube gibi platformlar énceden hazirlanan icerikler
sunmakta ve bu tiir kaygilara sahip olmayan daha 6zgiir bir ifade ortami sunmaktadir.

Sonug olarak kitle iletisim araclari, din egitimi alaninda 6nemli bir role sahip olup
sirekli olarak incelenmesi gereken bir konudur.® Bu vyeni iletisim araglarinin
anlasilmasi, din egitimcilerinin geleneklere bagli kalmalarinin yani sira, zamanin
gerekliliklerine ve insanlarin diinya goriislerine hakim olmalar agisindan da biiytik bir
oneme sahiptir. Dolayisiyla, bu iletisim ara¢larindan kaginmak veya olumsuz bir sekilde
degerlendirmek yerine, din egitimcilerinin bu alanda daha fazla ¢alisma yapmas: ve

19 Mustafa Arslan, "Kitle letisim Araglari, Medya ve Din iliskisi Uzerine." Birey ve Toplum Sosyal Bilimler
Dergisi 6/1 (Bahar 2016),5-26.; Ayse Zisan Furat, "Yaygin Din Egitiminde Kitle Iletisim Araclarinin Yeri:
Televizyon Ornegi.” Journal of Istanbul University Faculty of Theology 0/19 (October 2009), 38-61.; Brend
Trocholepczy, "Dijital Medya ve Din Egitimi: Ayr1 Diinyalar?." Cocuk ve Medeniyet 6/12 (2013), 183-196.
Kitle iletigsim araglarinin dini bilgi edinme kaynag: olarak kullanilmasi beraberinde birtakim sorunlari da
giindeme getirmektedir. Medyada, dini bilgiler konusunda yapilan hatalar veya dindar tiplemelerin
cizilmesinde ¢ok farkl ve yanlis uygulamalarla kargilagilmigtir. Yapilan hatalarin, bilgi eksikligi, 6n yarg:
gibi sebepleri olabilecegi ifade edilmektedir. Bunun yaninda medya ¢aliganlarinin bilgi eksikligini
giderme cabasinin dahi olmamasi, yani vurdumduymazlik géstermeleri de oldukga dikkat ¢ekicidir.
Yusuf Ozkir, “Medyanin Din Bilgisi”, Medya ve Din, ed., Mete Camdereli, Betiil Onay Dogan ve Nihal
Kocabay Sener, (Istanbul: Képrii Kitaplari, 2014), 17.
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mimkin oldugunca bilgi edinmesi gerekmektedir. Bu sekilde, din egitimcileri, dinin
oziini koruyarak ayni zamanda iletisim araglarini etkili bir sekilde kullanabilir ve
toplumu daha iyi anlayabilirler.
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