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Ozet:

Adana kentsel alaninda ailelerin zeytinyag talepleri Haziran 1998’de
400 aileden derlenen veriler kullanilarak Cift Esik (Double Hurdle)
Modeliyle analiz edilmistir. Verileri en iyi Bagimsiz Cift Esik Modelinin
acikladig1 belirlenmistir. Ailelerin toplam harcamalari, zeytinyagi, aycicek
yagi, tereyagi ve diger sivi yaglarin fiyatlari modelde kullanilan ekonomik
degiskenlerdir. Modelde kullanilan sosyo-demografik degiskenler ise yas
gruplarina gore hanehalki genisligi, ailede gida planlayicisi olan kadinin
Ogrenim diizeyi ve calisan bireylerin aile i¢indeki oranidir. Adana kentsel
alaninda ailelerin zeytinyagi taleplerini modelde kullanilan ekonomik
degiskenlerin yaninda sosyo-demografik degiskenlerin de etkiledigi
belirlenmistir.

Abstract:
The Demand Estimation of Olive Oil with Double Hurdle Model

In this study Double Hurdle Model has been applied to analyze the
household demand of olive oil in the urban area of Adana. Data used in
this study were collected from 400 households through questionnaire in
June 1998. The Independent Double Hurdle Model has been selected as
the most appropriate form considering the nature of data used. The
variables used in the model are: household total expenditure, price of
olive oil, sunflower oil, butter and other liquid oil, household size by age
categories, education level of women as a food consumption planner and
percent of income recipients in the households. Both economic
(expenditure and prices) as well as socio-demographic factors considered
have an influence on household demand of olive oil in the urban area of
Adana.

Anahtar Sozciikler: Cift esik modeli, hanehalki tiiketimi, zeytinyagt
Keywords: Double hurdle model, household consumption, olive oil.
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GIRIS

Yatay kesit verileriyle yapilan talep ¢aligmalari, ekonomik degiskenlerin
(fiyat, gelir) yaninda sosyo-demografik degiskenlerin incelenmesine de olanak
tanimaktadir. Ancak, sinirli bir zaman periyodunda derlenen yatay kesit verileri
biiyiik oranda sifir gézlemleri igerebilmektedir. Verilerin biiyiik oranda sifir
gozlemleri icermesi durumunda, biitiin gozlemlere (sifir ve pozitif) en kiigiik
kareler yonteminin uygulanmas1 parametre tahminlerinin yanl olmasina, sifir
gozlemlerin ihmal edilmesi de etkinlik kaybina neden olacaktir (Amemiya,
1985). Verilerin biiyiik oranda sifir goézlemleri igermesi durumunda, bu
verilerin sansiirlii 6zelligini dikkate alan sinirli bagimli degiskenli modellerin
(Tobit, Cift Esik, Satin Alma Seyrekligi vb.) kullanilmasi ile ampirik ¢calismalar
yapilmalidir. Sirli bagimli degiskenli modeller arasindaki fark sifir gézlemli
degerlerin yapisindan kaynaklanmakta ve yatay kesit verileriyle yapilan talep
caligsmalarinda sifir gdzlemlere ii¢ temel nedenden dolayi rastlanmaktadir:

i) Verilerin derlendigi donemde tiiketiciler incelenen gida maddesini
titketmiyor olabilirler. Tiiketiciler, incelenen gida maddesini sinirli veri derleme
donemi boyunca stoklarindan tiiketiyor olabilirler.

ii) Tiketiciler, piyasadaki fiyatlarla veya gelirleriyle incelenen gida
maddesini satin alamadiklarindan sifir harcama (veya sifir tiiketim) kaydedilmis
olabilir. Tiiketicilerin gelirleri veya incelenen gida maddesinin fiyat1 degistigi
zaman, tiketiciler incelenen gida maddesini satin alabilecek ve

tiketebileceklerdir.

iii) incelenen gida maddesi, tiiketicilerin tiiketim mallar1 sepetinde yer
almayabilir. Tiiketiciler, saglik kosullari, dini inanglari, vejeteryan olmalar1 vb.
nedenlerden dolay1 incelenen gida maddesini tiiketmek istemeyebilirler.

Sifir gozlemli verilerle yapilan ampirik talep g¢alismalarinda yaygin
olarak Tobit modeli kullanilmistir. Ancak, sifir gozlemlerin yalnizca ekonomik
kosullara bagl olarak derlendigi durumlarda Tobit modelinin kullanimi uygun
olmakta ve Tobit modeli; bir {iriinii siirekli satin alanlar ile seyrek satin alanlar
ya da hi¢ satin almayanlar arasindaki farklilig1 ayrigtiramamaktadir (Blisard ve
Blaylock, 1993). Son yillarda sifir gozlemli verilerle yapilan talep
caligsmalarinda, sifir gdzlemlerin tiiketicinin bireysel kararinin bir sonucu olarak
derlenebilecegini dikkate alan Satin Alma Seyrekligi (Infrequency of Purchase)
ve Cift Esik (Double Hurdle) modelleri kullanilmaya baglanmigtir. Sifir
gozlemlerin derlenme nedeni satin alma seyrekligi ise, yani, {iriiniin satin alma
siklig1 veri derleme donemine denk diismiiyorsa, tiiketiciler {iriinii veri derleme
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stirecinde stoklarindan tiiketiyor olabileceklerinden Satin Alma Seyrekligi
modelinin kullanimi uygun olmaktadir. Sifir gozlemlerin ya pazar kosullarindan
(fiyat) ve ekonomik faktdrlerden (gelir), ya da gonillii cekimserlikten
(deneyim, saglik, vejeteryan, dini inan¢ vb.) dolay1r satin almamanin
(tliketmemenin) sonucu olarak derlenmesi durumunda ise Cift Esik modelinin
kullanim1 uygun olmaktadir (Lin ve Milon, 1993; Burton vd., 1994; Gao vd.,
1995; Yen, 1994; Su ve Yen, 1996).

Bu modeller, tiiketim ve tiiketim miktar1 kararlarinin ayr ayri, iki asamali
karar silireci olarak incelenmesine olanak taniyarak, kantitatif ekonomik
degiskenler gibi kalitatif degiskenlerin de iirlinii tiikketenler ve tiiketmeyenler
arasinda farkli olabilecegini, tiiketim kararinin tiiketim miktar1 kararindan
bagimsiz alinabilecegini dikkate almaktadir. Tiiketici kararmin iki asamali
stireci ihmal edildiginde ise, gercek tiiketici davranislarin1 anlamak giiclesir; bu
da yanlis yorumlar yapilmasina ve dolayisiyla yanlis politika kararlarinin
almmasina neden olur. Saglikli yasam kaygisiyla ilintili olarak diinyada
zeytinyag1 tiketimi artis egilimi gdstermesine ragmen, Onemli zeytinyagi
ireticisi lilkelerden biri olan Tiirkiye’de zeytinyag: tiiketimi diger {iretici
iilkeler ile karsilastinildiginda ¢ok diisiik diizeydedir. Diinyada ©nemli
zeytinyag: iireticisi iilkelerden olan Ispanya’da kisi basina diisen zeytinyag
tiketimi 14 kg/yil, ltalya’da 12 kg/yil ve Yunanistan’da 20 kg/yildir
(Tunalioglu, 1995). Ancak, Tiirkiye’de 1970’li yillarin basinda yaklasik 3
kg/yil olarak gerceklesen kisi basina zeytinyagi tiiketimi, 1996 yilinda 0,8
kg/yila diismiistiir (Bitkisel Yag Sanayicileri Dernegi, 1997). Zeytinyagi, insan
saglig1 agisindan mono doymamis yag asitlerini en ¢ok igeren, dogal kaynakli
hiicre yapici, kolesterole olumsuz etkisi olmayan, bilinyesinde E vitamini ile
kalp ve hormonal sisteme olumlu katkis1 olan 6nemli bir bitkisel yagdir. Dogal
olarak iiretilebildigi ve tiiketilebildigi icin insan sagligi agindan Onemlidir
(Anonim, 1987). Tiirkiye’de, zeytinyagi ekonomik kosullar (diger bitkisel
yaglarin fiyatina goére fiyatimin yliksek olmasi) ve tiiketici aliskanliklarindan
dolay1 sinirli olarak tiiketilmesi nedeniyle, Cift Esik modeliyle incelenmesi
miimkiin olan 6rnek {irlinlerden biridir. Ancak, Tirkiye geneli icin gerekli
verilerin temininin zor olmasindan ve Tirkiye’de tiiketilen zeytinyaginin
%90’1m1 kentsel niifusun tikketmesinden (Bitkisel Yag Sanayicileri Dernegi,
1997) dolay1, bu ¢alismanin kapsami1 Adana kentsel alaniyla sinirlandirilmistir.

Bu caligsma genel hatlariyla dort ana boliimden olusmustur. Birinci bolim
giris boliimiidiir. Ikinci bolimde, calismada kullanilan Cift Esik modeli,
esneklik hesaplamalar1 ve caligmada kullanilan verilerin ve degiskenlerin
ozellikleri verilmis, iiclincii boliimde arastirma bulgulart ve son boliim olan
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dordiincii boliimde de elde edilen arastirma bulgulari 1s181inda varilan sonuglar
sunulmus ve gelecege doniik dnerilerde bulunulmustur.

1. YONTEM
1.1. Cift Esik Modeli

Cragg (1971) tarafindan oOnerilen Cift Esik modeli, tiiketim ve tiiketim
miktar1 olasiliginin ayrn ayn belirlendigi iki asamali stokastik siliregten
olusmaktadir.

Tiiketicinin bireysel kararinin bir sonucu olarak sifir tiikketimin (veya sifir
harcama) kaydedildigine dayanan Cift Esik modelinde pozitif tiiketim (veya
harcama) gozlenmeden 6nce iki esigin asilmasi gerekmektedir. Ilk asamada
potansiyel tiiketiciler arasindan s6z konusu iirlinii tiiketmeye karar verenler
(pazara katilim karar1), ikinci agamada ise s6z konusu {iriinii tiiketmeye karar
verenlerin o iiriinden ne kadar tiiketecekleri belirlenmektedir. Tlgili {iriinii satin
alma bu iki esik asildiktan sonra gerceklesmektedir (Haines vd., 1988). Birinci
asamada sifir gozlemler tiiketicinin o iirlinii zevk, tercih, saglik vb nedenlerden
dolay1 satin almak istememesinden, ikinci asamada ise tiiketicinin geliri veya
iriintin piyasadaki fiyati gibi ekonomik nedenlerden dolay1 satin almak
istememesinden kaydedilmektedir. Bu iki karar bagimsiz alinabilecegi
(Bagimsiz Cift Esik modeli) gibi bagimli (Bagimlh Cift Esik modeli) olarak da
almabilir. Cift Esik modelinin, Tobit modeline gore iki bakimdan istiinligi
vardir.

Tobit modelinde de tiiketicilerin pazara katilim karar ve tiikketim miktar1
karar1 olmak tizere iki ayr1 karar aldiklar1 varsayilmakla birlikte, modele dahil
edilen degiskenlerin bu kararlar iizerindeki etkisi ayn1 biiyiikliikte ve yondedir.
Tobit modelinde, tiikketim olasiligini (pazara katilim karari) artiran (azaltan) bir
degisken, ayni zamanda tliketim miktar1 olasihigint da aymi biiyiikliikte
artiracaktir (azaltacaktir). Cift Esik modelinde ise her iki karar esitliginde ayni
degiskenler kullanilabilecegi gibi farkli degiskenler de kullanmak olasidir.
Modelde ayni degiskenlerin kullanilmasi durumunda, bu degiskenlerin her iki
karar iizerindeki etkisi farkli yonde ve farkl biiyiikliikte elde edilmektedir (Lin
ve Schmidt, 1984; Blaylock ve Blisard, 1992; Yen, 1994; Ekinci, 1997).

Tobit modelinde, biitiin tiiketicilerin s6z konusu {iriiniin potansiyel
kullanicilar1 olduklari, iirliniin fiyatinin diismesi ya da tiiketicinin gelirinin
yiikselmesi halinde iirlinii tliketecekleri varsayilmaktadir. Bu o6zellik Tobit
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modelinin 6nemli bir kisit1 olup, Tobit modelinde s6z konusu iiriinii halihazirda
tiilketenler (gercek tiiketiciler), seyrek tiiketenler veya o {iriiniin gergekte
tiiketicisi olmayanlar arasindaki farklilik goz ardi edilmektedir. Ayrica, az
sayida tiiketici bir iiriine daha az harcama yaparak siirekli satin aliyorsa veya
cok sayida tiiketici bir {iriine daha fazla harcama yapmasina karsin seyrek satin
aliyorsa Tobit modeli, harcamadaki (veya tiiketimdeki) degisimin gelir ve
fiyatlar tizerindeki etkisini saptiracaktir (Blisard ve Blaylock, 1993).

Cragg (1971), Deaton ve Irish (1984), Atkinson vd., (1984 ), Blundell ve
Meghir (1987)’e gore Cift Esik modelinde pazara katilm esitligi Probit
modeline, tiilketim miktar1 (veya harcama) esitligi Tobit modeline
dayanmaktadir. Pozitif tiketim (Y), gizli pazara katihm (latent
participation=Y,*) ve gizli tiiketim miktar1 (latent consumption=Y,*) kararlar
pozitif oldugunda gozlenmekte olup, Cift Esik modelinde iki karar siirecinin
formiilasyonu 1., 2. ve 3. Esitliklerde verilmistir.

Y =Y,* Eger Y,* >0 ve Y,*>0 (1)
Y =0 Diger durumlarda

Y *=Xo+U; U;~NID(0,1) 2)
Y,*=Xp+U, U, ~NID(0,6%) (3)

Burada; Y: Gozlenen harcamayi (veya gozlenen tiiketim miktarmi),
Y, *: Gizli pazara katilim (gizli tiiketim) degiskenini, Y,*: Gizli harcama
degiskenini, X: Pazara katilim esitligindeki ve harcama esitligindeki agiklayici
degiskenler vektoriinli, @ ve f: Birinci ve ikinci esikte yer alan degiskenlerin
parametrelerini gostermektedir.

Standart normal dagilim gdsteren U; ve normal dagilim gosteren U, hata
terimleri Bagimli Cift Esik modelinde iki degiskenli normal dagilim (bivariate
normal distribution) gdstermektedir (4.Esitlik). p korelasyon katsayisini
gostermektedir.

1
(U,,U,)~BVN(0,T");T = pcf 4)
PO |, G

Bagimhi Cift Esik modeli i¢in olabilirlik fonksiyonu 5. Esitlikte
sunulmustur. Olabilirlik fonksiyonunda (5. Esitlik) p=0 oldugunda Bagimli
Cift Esik modeli Bagimsiz Cift Esik modeline doniismektedir. Olabilirlik

fonksiyonunda o=B/c oldugunda Bagimsiz Cift Esik modeli Tobit modeline
doniigsmektedir (Blaylock ve Blisard, 1992; Yen ve Su, 1995; Gao vd., 1995).
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Xa+ P (Y -X
L = {1_CD(XOL’X_B’F)HH ® a+6( B) Ld)[(Y—Xﬁ)} ®)]
=0 9) y>o ﬂl—p2 c c

Siirlt bagimhi degiskenli modellerde hata terimlerinin sabit varyansh
oldugu varsayilmaktadir. Hata terimlerinin degigen varyansli olmasi, parametre
tahminlerinin yanli ve tutarsiz olmasina neden olmaktadir (Arabmazar ve
Schmidt, 1981). Smurli bagimli degiskenli modellerde degisen varyans
(heteroscedasticity), standart sapmanin (c) modelde kullanilan bazi agiklayici
degiskenlere bagl olarak degistigi dikkate alinarak incelenmektedir (Maddala,
1987; Yen ve Su, 1995; Gao vd., 1995). Bu ¢alismada da degisen varyans,
standart sapmanin (o) modelde degisen varyans sorununa neden olabilecek
degiskenlerin iistsel formda fonksiyonu olarak modellenmistir (6. Esitlik). 6.
Esitlikte kullanilan degiskenlerin istatistiksel olarak anlamli elde edilmesi
durumunda degisen varyans sorununun oldugu kabul edilmektedir (Maddala,
1987; Yen ve Su, 1995; Gao vd., 1995). Modelin Olabilirlik fonksiyonunda (5.
Esitlik) o’nin  yerine o/ nin konulmasiyla degisen varyans sorununun
diizeltildigi varsayilmaktadir.

c, = exp(wy ¢ ) (6)

Burada; w: degisen varyans sorununa neden olabilecek agiklayici
degiskenler vektoriinii, y: parametre vektoriinii gostermektedir. Modelde
degisen varyans sorunuyla karsilasilmast durumunda, tahmin edilen
parametreler minimum varyansli olmamakla birlikte yansizdirlar. Bu ¢aligmada
da modelde kullanilan degiskenlerin 0Ozelliginden dolayr degisen varyans
sorunuyla karsilasildigindan birinci ve ikinci esikte yer alan parametreler icin
degisen varyansla tutarli standart hatalar (heteroscedasticity—consistent standart
error) hesaplanmistir (White, 1980).

1.2. Cift Esik Modelinde Esneklikler

Cift Esik modeliyle yapilan ampirik calismalarin ¢ogunda yalnizca
modelin parametreleri tahmin edilmistir. Tiiketim olasilig1 birinci esikteki,
tiilketimin kosulsuz olasilig1 ise ikinci esikteki aciklayict degiskenlere baglidir
ve her iki esikteki acgiklayict degiskenler ayni olabilmektedir. Ancak, aciklayici
degiskenlerden herhangi birinin pazara katilim ve tiiketim miktar1 esitliklerinde
isaretinin farkli elde edilmesi durumunda, bu degiskenin tiiketim iizerindeki net
etkisi Dbelirsizlesebilmektedir. Degisen varyans belirlemesi de bu etkiyi
karmasiklagtirmaktadir.  Dolayisiyla, Cift Esik modelinde aciklayici
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degiskenlerin etkisini daha dikkatli incelemek gerekmektedir (Su ve Yen,
1995). Cift Esik modelinin iki asamali karar yapisindan dolay1 dort tip esneklik
hesaplanmaktadir (Yen ve Su, 1995; Su ve Yen, 1996)1

Bu esnekliklerden ilki pazara katilim esnekligidir. Bu esneklik, aciklayict
degiskenin pazara katilim olasiligi P(Y,*>0) iizerindeki etkisini 6l¢mektedir.
Pazara katilim olasilig1 hata terimlerinin normal dagilimdan geldigi varsayimi
altinda 7. Esitlikte sunulmustur.

P(Y,*>0)=0(X) (7)

Bagimsiz Cift Esik modeli i¢in pazara katilimmn marjinal degisimi Xj’ye
gore pazara katilim olasiliginin tiirevinin alimmasiyla hesaplanmaktadir (8.
Esitlik).

oP(Y, >0) od(Xa)
oX, X,

J

= ¢(Xa)or, ®)

Cift Esik modelinde hesaplanan ikinci esneklik tiiketim olasilig1 esnekligi
olup, herhangi bir X; degiskeninin tiiketim miktar1 veya harcama iizerindeki
etkisini Olgmektedir. Diger bir ifadeyle bu esneklik, potansiyel aileler
sozkonusu {irlinii tiiketmeye karar verdiklerinde harcama olasiliklarinin ne
olacagim1 gostermektedir. Tiketim olasiligi, hata terimlerinin normal
dagilimdan geldigi ve bagimsiz olduklar1 varsaymmi altinda 9. Egsitlikte
sunulmustur.

P(Y>0) =P(Y,*>0, Y,*> 0)=0(X o) (X—Bj 9)
o

Bagimsiz Cift Esik modeli i¢in X degiskeninin tiiketim olasilig
tizerindeki marjinal etkisi 10. Esitlikte verilmistir.

R0 of S a0t = 5,-(X/ |2 o

oX |

9. ve 10. Esitlikler, tiikketim olasiliginin; pazara katilm esitligindeki
(2. Esitlik) parametrelere (&) ve ne kadar harcama yapilacagina iliskin karar

gosteren esitlikteki (3. Esitlik) parametrelere (ﬂ) baghh oldugunu
gostermektedir.
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Cift Esik modelinde hesaplanan tglincli esneklik tiikketimin kosullu
diizeydeki esnekligidir. Tiiketimin kosullu diizeydeki esnekligi, degiskenin
gercek tiiketicinin (tiikketim karar1 almis olan; ikinci esik) tiikketim karar1 (veya
harcama karar1) {izerindeki etkisini G6lgmektedir. Burada tiiketici, harcama
yapmaya kesin karar vermistir. Bagimsiz Cift Esik modeli icin tiiketimin
kosullu diizeydeki marjinal degisimi 11. Esitlige gore hesaplanmistir.

M—B ¢(X%j oo (X/j { ( jac} (mj+@(11)

X, oX c

=B +
X, : (D(x%j e (x /)
Eger degisen varyans yok ise 10. ve 11. Esitliklerde;

oo _{71-0, X;eW
X ; 0, X;eW

Cift Esik modelinde hesaplanan dordiincii esneklik, tiiketimin kosulsuz
diizeydeki (veya toplam esneklik) esnekligidir. Bu esneklik, degiskenin tiiketim
tizerindeki toplam etkisini Ol¢mektedir. Bagimsiz Cift Esik modeli igin
tilketimin kosulsuz diizeydeki marjinal degisimi 12. Esitlikte sunulmustur.
Tiiketimin kosulsuz diizeydeki esnekligini, ayn1 zamanda tiiketim olasilig1
esnekliginin ve tiiketimin kosullu diizeydeki esnekliginin toplamini alarak
dogrudan hesaplamakta olasidir.

X
xp (%)
E(Y)=P(Y > 0)E(Y|Y > 0) = ®(Xa )P| == [x{XB+o| ———= ¢ (12)
’ )
d| ——
o
1.3. Modelde Kullanilan Veri ve Degiskenlerin Ozellikleri

Ailelerin zeytinyag1 taleplerinin belirlenmesinde kullanilan 6rneklem
bityiikliigii 400 ailedir’. Tiiketim 301 (%75,3) aile ile sansiirlenmistir. Yani,
anket yapilan ailelerin %75,3’li anket doneminde zeytinyagi satin almamistir.
Incelenen dénemde ortalama zeytinyag: tiikketiminin, pozitif tiikketim kaydedilen
ailelerde 1,62 kg, biitiin ailelerde ise (sifir ve pozitif tilketim kaydedilen biitiin
ailelerde) 0,40 kg oldugu saptanmistir.
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Ailelerin aylik toplam zeytinyagi harcamalarinin logaritmasmin bagimli
degisken olarak kullanildigi bu calismada, ekonomik ve sosyo-demografik
degiskenler ve bu degiskenlerin ortalama degerleri Tablo 1’de verilmistir.
Yatay kesit verileriyle yapilan talep caligmalarinda kullanilan en ©nemli
aciklayict degisken satin alma giiciidiir. Bu calisma da ailelerin toplam
harcamasi satin alma giicii gostergesi olarak kullanilmistir. Anket yoluyla
derlenen gelir verilerinin 6l¢liim hatalar1 icermeleri nedeniyle toplam harcama
verilerine nazaran daha az giivenilir olmalar1 ve toplam harcamanin gelire
nispeten siirekli geliri daha iyi yansitmasi nedeniyle modelde satin alma giicii
gostergesi olarak toplam harcama kullanilmistir.

Zeytinyag1 tiketen aileler icin pazar fiyatlarinin gostergesi olarak
zeytinyag, tereyagi, aycicek yagi ve diger sivi yaglara iliskin harcamanin bu
yaglarin tiiketim miktarina boliinmesiyle elde edilen birim fiyatlar
kullanilmistir. Ancak, bazi aileler incelenen donemde zeytinyagi, aygicek yagi,
tereyagl ve diger sivi yaglar1 (muisir 6zii ve soya) satin almadiklarindan, bu
yaglara iligkin tiiketim miktar1 ve dolayisiyla harcama icin sifir degerler
derlenmistir. Bazi ailelerin s6z konusu yaglar1 satin almamalarina ragmen, bu
yaglarin her biri i¢in pazarda bir fiyat mevcuttur.

Simirlt Bagimli Degiskenli modellerle yapilan talep calismalarinda, sifir
gozlem kaydedilen haneler icin fiyatlarin belirlenmesinde ¢esitli yaklagimlar
kullanilmistir. Bu yaklagimlardan biri, pozitif tiiketim derlenen haneler igin
belirlenen birim fiyatlarin ortalamasinin, sifir tiikketim kaydedilen hanelerin
fiyatlar1 olarak kullanilmasidir (Cox ve Wohlgenant, 1986; Laajimi, 1995).
Ikinci yaklasimda, haneler oncelikle bolgelere (veya yerlesim yeri
genisliklerine gore) gore gruplandirilmaktadir. Daha sonra, her bdlgede yer alan
ve pozitif tiiketim kaydedilen hanelerin fiyatlarinin ortalamasi alinmakta ve
ilgili bolgede yer alan ve sifir tiiketim kaydedilen hanelerin fiyatlar1 olarak
kullanilmaktadir (Jones ve Yen, 1994; Jensen ve Manrique, 1996, Yen ve
Jones, 1997). Hanelerin %75,3 gibi biiylik bir orami igin sifir tiikketim
kaydedildiginden, sifir tiikketim kaydedilen haneler i¢in zeytinyagi, aygicek yagi,
tereyagl ve diger sivi yaglara iligskin fiyatlarin belirlenmesinde, asil modelde
yanliliga ve etkinlik kaybina neden olmamak icin gergek tiiketici haneler i¢in
belirlenen zeytinyagi, aygicek yagi, tereyagi ve diger sivi yaglara iligkin
fiyatlarin ortalamasi kullanilmamistir (Greene, 1997).
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Tablo 1. Adana’da Zeytinyagi Talebinin Analizinde Kullanilan
Degiskenlerin Tanmimlar1 ve Bu Degiskenlere Ait Betimleyici Istatistikler

Degiskenler Tanimlama Biitiin Gozlemler Pozitif Gozlemler
Ortalama Standart Ortalama Standart
sapma sapma
Lzeyhar Ailenin aylik toplam zeytinyagi 1,72 3,02 6,94 0,59
harcamasinin logaritmast
Ltophar Ailenin  aylilk  toplam gida 10,73 0,41 10,84 0,38
harcamasinin logaritmast
Lzeyfiy Zeytinyag fiyatinin logaritmasi 6,68 0,11 6,66 0,22
Laygyagfiy Aygicek yagi fiyatinin logaritmasi 6,01 0,37 6,04 0,23
Lsivifiy Misir 6zii ve soya yagi ortalama 6,16 0,008 6,16 0,009
fiyatlariin logaritmasi
Lterfiy Tereyag1 fiyatinin logaritmasi 7,02 0,19 7,03 0,29
Calbirey Ailede calisan Dbireylerin aile 0,40 0,21 0,38 0,18
niifusuna orani
Bireyyas<15 Ailede 0-14 yaslar1 arasindaki 0,77 0,94 0,68 0,90
birey sayist
Bireyyas1529  Ailede 15-29 yaslar1 arasindaki 1,75 1,23 1,62 0,96
birey sayist
Bireyyas3055  Ailede 30-55 yaslar1 arasindaki 1,53 0,78 1,60 0,86
birey sayist
Bireyyas>55 Ailede 55 yasindan biyiik birey 0,12 0,37 0,11 0,40
sayisl
Kadmegl Kadm okur-yazar degilse 1, diger 0,13 0,07
durumlarda O (referans degisken)
Kadineg2 Kadin okur yazar veya ilkokul 0,50 0,44
mezunu ise 1, diger durumlarda 0
Kadineg3 Kadin ortaokul veya lise mezunu 0,27 0,29
ise 1, diger durumlarda 0
Kadmeg4 Kadin tniversite mezunu ise 1, 0,10 0,20

diger durumlarda 0

Gozlem Sayist*

400

*400-99=301; 301/400*100=%75,3

Diger bir yaklagim ise Gourieroux ve Monfort’in (1981) galismasi baz

almarak fiyatlarin, sosyo-demografik faktorlerin (aile reisinin yasi, egitim
diizeyi, cinsiyet, yas) ve gelirinin bir fonksiyonu oldugunu gosteren bir
regresyonun tahmin edilmesi ve tahmini fiyatlarin mevcut olmayan fiyatlarin
yerine kullanilmasidir. Bu yaklagimin kullanildigi ¢aligmalara 6rnek olarak,
Heien ve Wessels (1990) ve Angulo, Gil ve Gracia’nin (2001) calismalari
verilebilir. Bu ¢aligmada da, fiyatlarin modelde kullanilan sosyo-demografik
degiskenlerin (yas gruplarina gore hanehalki genisligi, ailede gida
planlamasindan sorumlu kadinin 6grenim durumu, ailede calisan bireylerin
orani) ve ailenin toplam harcamasimin bir fonksiyonu oldugunu gdsteren
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dogrusal iliski En Cok Olabilirlik tahmin edicisiyle ¢éziimlenmis, elde edilen
tahmini fiyatlar, sifir tiiketim kaydedilen haneler i¢in mevcut olmayan fiyatlarin
yerine kullanilmistir® Bu yaklasimla var olan gézlemlere ilave olarak eksik
gozlemlerin de rassal degisken olarak dikkat alinmasiyla bilgi kaybinin
Onlenmesinin yaninda, bu yaklagimin kullanimi parametre tahminlerinde
etkinligi ve tutarlilig1 artirmaktadir (Griliches, 1986; Greene, 1997).

Talep edilen miktar {izerinde biiyiik etkiye sahip olan hanehalki genisligi
degiskeni, tikketimde 6l¢ek ekonomisinin var olup olmadiginin belirlenmesinde
ve refah karsilastirmalarinda 6nemlidir. Bu caligmada hanehalki genisligi;
hanede 0-14 yaslan1 arasindaki bireylerin sayisi, 15-29 yaslar1 arasindaki
bireylerin sayisi, 30-55 yaslarindaki bireylerin sayis1 ve 55 yasindan biiyiik
bireylerin sayisi olmak iizere 4 grupta incelenmistir. Yas gruplarina gore
hanehalki genisligi degiskeninin gida talebi {izerindeki etkisi, bireylerin
yalnizca besin tercihlerini degil, aym1 zamanda yas dagilimma gore hanenin
yapisini ve Ozelliklerini de yansitmaktadir.

Tiiketicinin bilgili ve bilingli olma diizeyini etkileyen 6grenim durumu,
tilketici bilincini, daha saglikli ve kaliteli iriinlere olan talebi yansitmasi
nedeniyle dnemli bir degiskendir. Bu ¢aligmada, zeytinyag: tiiketiminin insan
saglig1 acisindan tasidigi onemden dolayi, ailede gida planlamasindan sorumlu
kadinin 6grenim diizeyi modelde kullanilan diger bir degiskendir.

Modelde kullanilan son degisken, galisan bireylerin hanedeki oranidir.
Bu degisken, gelirin talep iizerindeki etkisini yansitmas1 ve giiniimiizde kadinin
caligma yagamina artan katiliminin farkl iirlinlerin talebinin artmasina ve farkli
dagiim kanallarinin  kullanimina neden olmasi nedeniyle modele dahil
edilmistir.

2. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA
2.1. Cift Esik Modelinin Tahmini

Adana kentsel alaninda ailelerin zeytinyag: talepleri oncelikle Bagimli
Cift Esik modeliyle (5. Esitlik) tahmin edilmistir. p katsayisinin (p=0,09; t
test= 0,96) sifirdan farkli olmadigin1 gosteren Hy hipotezinin kabul edilmesi
nedeniyle, Bagimsiz Cift Esik modeli bu ¢alismanin verilerini agiklayan en
uygun modeldir. Bu da, Adana kentsel alanindaki ailelerin zeytinyagi satin alma
kararlarinin harcama kararlarindan bagimsiz oldugunu, ailelerin zeytinyagi
satin almak i¢in pazara katilim karari ile ne kadar zeytinyag: satin alacaklarina
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(ne kadar harcama yapacaklarina) iliskin karar1 eszamanl olarak almadiklarim
gostermektedir.  Yani, potansiyel aileler o©Once pazara katilim karar
almaktadirlar, daha sonra, 6rnegin ekonomik kosullar1 iyilestiginde s6z konusu
iriinii satin almay1 gergeklestirmektedirler.

Bagimsiz Cift Esik modelinin parametre tahminleri Tablo 2’de
verilmistir. Ailelerin toplam harcamalari, yas gruplarma gore hanehalki
genisligi ve ailede calisan bireylerin orani degiskenlerinin modelde degisen
varyans problemine yol acacak olas1 degiskenler olmasi nedeniyle, bu
degiskenler degisen varyans (heteroscedasticity) esitliginde (6. Esitlik) ayr1 ayri
ve birlikte kullanilmistir. Ailelerin toplam harcamasi ve yas gruplarina gore
hanehalki genisligi degiskenleri (6. Esitlik) istatistiksel olarak anlamli
bulundugundan, bu degiskenler i¢in sabit varyans (homoscedasticity) varsayimi
reddedilmistir. Degisen varyans sorunu nedeniyle, birinci ve ikinci esikte yer
alan parametreler icin degisen varyansla tutarli standart hatalar
(heteroscedasticity—consistent standart error) hesaplanmistir (White, 1980).

Bagimsiz Cift Esik modelinin her iki esitliginde kullanilan agiklayici
degiskenlerin biiyilik boliimii istatistiksel olarak anlamli bulunmustur (Tablo 2).

Tablo 2. Cift Esik Modelinin En Cok Olabilirlik Tahmini

Pazara Katilim Esitligi Harcama Esitligi Degisen Varyans
Parametre  ttest degeri Parametre  ttest degeri Parametre t test degeri
Sabit Katsay1 8,62 1,09 10,21 0,12 14,52 1,96
Ltophar 0,38 2,16 0,39 1,75 -0,85 2,46
Lzeyfiy -0,80 2,14 -0,91 1,85
Laygyagfiy 0,85 2,02 0,39 1,76
Lsivifiy -1,80 -1,74™ -1,72 2,73"
Lterfiy 0,21 1,88 0,32 1,82
Calbirey -0,38 223" 0,52 1,66 0,43 1,55
Bireyyas<15 -0,23 2,34 0,07 0,96 0,18 1,73"
Bireyyas15-29 -0,14 2,06 0,15 1,717 0,32 1,92"
Bireyyas30-55 0,06 1,66 0,12 1,87 0,34 1,83"
Bireyyas>55 0,16 1,67 0,18 1,97" -0,72 -1,89"™
Kadineg?2 0,18 1,73" -0,13 -1,03
Kadineg3 0,28 2,32° 0,62 2,02
Kadineg4 0,35 1,98" 0,48 1,75
-LOGL 321,09

*0,01, ** 0,05 ve ***0,10 anlamlilik diizeyleri

Adana kentsel alaninda ailelerin aylik toplam harcamalar1 pazara katilim
ve harcama esitliklerinin her ikisinde de istatistiksel olarak anlamlidir. Bu
durumda, ailelerin toplam harcamalarinin hem zeytinyagi satin alma potansiyeli
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tasiyan ailelerin pazara katilim kararlarini, hem de gercekte zeytinyagi satin
alan ailelerin zeytinyagi harcama (veya tiiketim miktar1) kararlarim etkileyen
onemli bir degisken oldugu ifade edilebilir.

Zeytinya fiyati, teorik beklentiye uygun olarak her iki esitlikte negatif
etkili ve istatistiksel olarak anlamli hesaplanmistir. Her iki karar esitliginde
aycicek yag1 fiyat1 pozitif isaretli, diger sivi yaglarin fiyati negatif isaretli
bulunmugtur. Tereyagi fiyat1 ise pazara katilm esitliginde negatif etkili,
harcama esitliginde ise pozitif etkili elde edilmistir. Ailede galisan bireylerin
orani her iki esitlikte de istatistiksel olarak anlamli elde edilmesine ragmen,
pazara katilim esitliginde negatif etkili, harcama esitliginde pozitif etkilidir.

Yas gruplarina gore hanehalki genisliginin etkisi incelendiginde;
zeytinyag1 satin alma potansiyeli olan ailelerde 0-14 yas grubundaki ve 15-29
yas grubundaki bireylere bir bireyin eklenmesi bu ailelerin pazara katilim
kararlarimi negatif yonde etkilerken, 30-55 yas grubundaki ve 55 yasindan
biiyiik bireyler grubuna bir bireyin eklenmesi pozitif yonde etkilemektedir.
Halihazirda zeytinyag: tiiketen ailelerde 15-29 yas grubundaki bireylere bir
bireyin eklenmesi ailelerin zeytinyagi harcama kararlarim1 olumsuz yonde
etkilerken, 30-55 yas grubuyla 55 yasindan biiyiik bireyler grubuna bir bireyin
eklenmesi olumlu etkilemektedir.

Zeytinyag1 satin alma potansiyeli tasiyan ailelerde kadinin 6grenim
diizeyinin ylikselmesiyle ilintili olarak bu ailelerin zeytinyag:1 satin almak i¢in
pazara katilm olasiliklarinin artacagi saptanmustir. Harcama esitliginde ise
kadinin okur-yazar veya ilkokul 6grenim diizeyinde olmasinin etkisi istatistiksel
olarak anlamsiz iken, kadinin ortaokul veya lise ve yliksek 6grenim diizeyinde
olmasinin etkisi istatistiksel olarak anlamli ve pozitiftir.

2.2. Cift Esik Modelinde Esneklikler

Biitlin harcama esneklikleri teorik beklenti dogrultusunda pozitif isaretli
elde edilmistir. Diger kosullar sabit oldugunda, ailelerin toplam harcamalarinin
%1 oraninda artmasi, zeytinyagi satin alma potansiyeli tasiyan ailelerin
zeytinyag1 satin almak icin pazara katilim olasiliklarinin %0,129 oraninda ve
zeytinyag1 tiiketme yonlinde olumlu karar alan ailelerin zeytinyagina
yapacaklart harcamanm ise %0,132 oraninda artmasina neden olacaktir.
Harcamanin kosullu diizeydeki esnekligi, gercekte zeytinyag: tiiketen ailelerin
(zeytinyag: tiiketim karar1 alan tiiketicilerin) toplam harcamalar1 %1 oraninda
arttiginda, bu ailelerin zeytinyag1 harcamalarinin %0,272 oraninda artacagini,
0,404 olarak hesaplanmis olan harcamanin kosulsuz diizeydeki esnekligi
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(toplam esneklik) ise zeytinyaginin ihtiya¢ mali oldugunu, ailelerin toplam
harcamalarinin artmasi durumunda, biitiin ailelerin (gercekte zeytinyag: tiiketen
ve sifir tiketim kaydedilen ailelerin) zeytinyagi harcamalarindaki artigin,
toplam harcamalarindaki artistan oransal olarak daha az olacagim
gostermektedir (Tablo 3).

Zeytinyag i¢in hesaplanan biitiin fiyat esneklikleri teorik beklentiye
uygun olarak negatif isaretli elde edilmistir. Zeytinyag: fiyatinin %1 oraninda
diismesi ile potansiyel ailelerin zeytinyagi satin almak i¢in pazara katilim
olasiliklar1 %0,272 oraninda, zeytinyag satin alma yoniinde olumlu karar veren
potansiyel ailelerin zeytinyagi harcama olasiliklar1 ise %0,268 oraninda
artacaktir. Bu baglamda, pazara katiim ve tiiketim (harcama) olasilig
esnekliklerine gore, zeytinyagi fiyatimin diismesi durumunda, zeytinyagi
tilkketmeye baslayacak ailelerin orani ve bu ailelerin zeytinyagina yapacaklari
harcama orani1 6nemli diizeyde artacaktir. Toplam harcamanin ve zeytinyagi
fiyatinin pazara katilim ve harcama olasiligi esneklikleri karsilastirildiginda,
potansiyel ailelerin zeytinyagi satin almak i¢in pazara katilim kararlarmi ve
harcama olasiliklarii oransal olarak, zeytinyag:i fiyatindaki degisim ailelerin
gelirlerindeki (harcamalarindaki) artigtan daha fazla etkilemektedir.

Zeytinyag1 fiyatinin %1 oraninda diismesi durumunda, gergekte
zeytinyag1 tiketen aileler zeytinyagi harcamalarini  %0,829 oraninda
artiracaktir. Zeytinyag icin toplam fiyat talep esnekligi -1,097°dir. Bu deger,
zeytinyag1 fiyat-talebinin esnek oldugunu gostermektedir. Diger bir ifadeyle,
biitiin ailelerin zeytinyag: tiikettigi varsayildiginda zeytinyag fiyatindaki %1
oranindaki diisme bu ailelerin zeytinyagi harcamalarmda %1,097 oraninda
artisa neden olacaktir. Potansiyel ailelerde gozlendigi gibi gercekte zeytinyagi
tiilketen aileler ile biitlin aileler (pozitif ve sifir gbzlemler ) icin hesaplanmis
olan fiyat ve harcama esneklikleri de, ailelerin gelirdeki degisimden ziyade
zeytinyag fiyatindaki degisime daha duyarli olduklarini gostermektedir.

Aycicek yag1 fiyatinin artmasi potansiyel ailelerin zeytinyagi satin almak
icin pazara katilim olasiliklarint (0,289) pozitif yonde etkilerken, tereyagi
(-0,072) ve diger sivi yaglarin (-0,613) fiyatlarinin artmasi negatif yonde
etkilemektedir. Bu bulgulara dayanarak, potansiyel tiiketiciler i¢in zeytinyagi
ile ay¢icek yag1 arasinda rakip bir iliski oldugu, aygicek yagi fiyatinin artmasi
durumunda, zeytinyagi satin almayan ailelerin zeytinyagi satin alma egilimi
tasiyacaklari, tereyagi ve diger sivi yag (6zellikle misir 6zii yag1) fiyatlarinin
artmas1 halinde ise bu ailelerin zeytinyagi satin almak igin pazara katilim
olasiliklarinin azalacagi sdylenebilir. Ayrica, pazara katilim esneklik degerine
gore zeytinyagi ile diger sivi yaglar (soya yaginin tiiketiminin diisiik diizeyde
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olmasi nedeniyle, 6zellikle misir 6zii yag: tiiketimi) arasinda ikame iligkisi
giicludiir.

Zeytinyag1 tiiketmeyen, ancak zeytinyagi tiiketme potansiyeli olan
ailelerin zeytinyag1 satin alma yoniinde olumlu karar verdikleri varsayildiginda
ise aycicek yagi ve tereyagi fiyatlarinin artmasi bu ailelerin zeytinyagina
harcama yapma olasiliklarim1 olumlu yo6nde etkilerken, diger sivi yaglarin
fiyatlarinin diismesi negatif yonde etkilemektedir. Aycicek yag fiyatinin %1
oraninda artmasi ile zeytinyagi satin alma potansiyelinde olan ve zeytinyag:
satin almak i¢in pazara katilim karar1 alan ailelerin zeytinyagi harcama
olasiliklar1 %0,285 oraninda, diger siv1 yaglarin fiyatinin %1 oraninda diismesi
ile de %0,618 oraninda artacaktir. Tereyag: fiyatina iliskin pazara katilm ve
harcama olasilig1 esneklikleri kiigiik olmakla birlikte farkli isaretli elde
edilmislerdir. Bu durumda, potansiyel ailelerin tereyagi fiyatinin artmasi
karsisinda zeytinyagi tiiketimine yoOnelmeyecekleri, ancak, zeytinyagi
tiketmeye karar verdikleri takdirde tereyagi fiyatinin artmasi karsisinda,
zeytinyag1 harcama olasiliklarini az da olsa artiracaklari ifade edilebilir.

Kosullu diizeydeki esneklik degerlerine gore gercekte zeytinyagi tiiketen
ailelerin zeytinyagi harcamalarinda aygicek yagi ve tereyagi fiyatlarinin
yiikselmesi ile artig, diger sivi yaglarin fiyatlarinin yiikselmesi ile de azalma
olacaktir. Toplam esneklik olarak da ifade edilen kosulsuz diizeydeki ¢apraz
esneklik degerlerine gore, zeytinyag: ile aygicek (0,730) ve tereyagi (0,443)
arasinda rakip iliski ve zeytinyag ile diger s1v1 yaglar arasinda ise ikame iligkisi
(-2,216) vardir (Tablo 3).

Ailede ¢aligan bireylerin oraninin artmasi, potansiyel ailelerin zeytinyagi
satin almak icin pazara katilim olasiliklarini negatif yonde, potansiyel aileler
zeytinyag1 tiiketmek icin olumlu karar aldiklarinda ise zeytinyagi harcama
olasiliklarint pozitif yonde etkilemektedir. Ailede c¢alisan birey ile gelir
arasindaki iliski dikkate alindiginda, ailede calisan bireylerin orani degiskeninin
pazara katilim olasilig1 iizerinde negatif etkili elde edilmesi beklentisiyle
celismektedir. Zeytinyag: tiiketiminin tiiketici bilinci, bilgisi ve dolayisiyla
egitimle olan iligskisi g6z Oniinde tutuldugunda potansiyel tiiketicilerin
zeytinyag tiiketimine yonelmeleri i¢in gelir artis1 ve zeytinyag: fiyatlarindaki
diismenin yaninda tiiketici egitimini ve zeytinyagi tiikketim bilincini artirict
faaliyetlerin de Onemli oldugu sdylenebilir. Zeytinyag: tiikketmeyen ancak,
ekonomik ve diger kosullar degistiginde zeytinyagi tiiketecekleri varsayilan
potansiyel ailelerin zeytinyagi harcama olasilig1 esneklik degerinin 0,115
degeriyle pozitif olmasi bu yargiyr desteklemektedir. Nitekim, halihazirda
zeytinyag: tiiketen ailelerde ¢alisan bireylerin oraninin %1 oraninda artmasi ile
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bu ailelerin zeytinyagi harcamalar1 90,539 (kosullu diizeydeki esneklik)
oraninda, biitiin ailelerin (gergekte zeytinyagi tiiketen ve sifir tiiketim
kaydedilen aileler) zeytinyagi satin aldiklar1 varsayildiginda ise ailede ¢alisan
bireylerin oraninin %1 oraninda artmasi durumunda bu ailelerin zeytinyagi
harcamalar1 %0,654 (kosulsuz diizeydeki esneklik) oraninda artacaktir. Bu da,
zeytinyag tiikketim aligkanligina sahip olan ailelerde calisan bireylerin oraninin
zeytinyagina yapilan harcamay1 artirici etkisi oldugunu gostermektedir.

Tablo 3. Cift Esik Modelinde Esneklikler

Katilim Harcama Harcamanin Harcamanin
Olasilig Olasilig1 Kosullu Diizeydeki Kosulsuz Diizeydeki
Etkisi Etkisi
Ltophar 0,129 0,132 0,272 0,404
Lzeyfiy -0,272 -0,268 -0,829 -1,097
Laygyagfiy 0,289 0,285 0,445 0,730
Lterfiy -0,072 0,068 0,375 0,443
Lsivifiy -0,613 -0,618 -1,598 -2,216
Calbirey -0,129 0,115 0,539 0,654
Bireyyas<15 -0,078 -0,068 0,080 0,012
Bireyyas15-29 -0,048 -0,046 -0,127 -0,173
Bireyyas30-55 0,020 0,021 0,139 0,160
Bireyyas>55 0,054 0,063 0,156 0,219
Kadmeg2 0,0005 0,00009 -0,090 -0,090
Kadimeg3 0,095 0,008 0,520 0,528
Kadmeg4 0,119 0,009 0,451 0,460

*. Kukla degigkenlerin etkisi (bu ¢aligma da ailede kadinin dgrenim diizeyine iliskin
degiskenler) esneklikten ziyade, sifirdan bire olan degisimi gostermesi nedeniyle
marjinal etki olarak yorumlanmalidir.

Zeytinyag1 satin alma potansiyeli olan ailelerde 0-14 ve 15-29 yaslari
arasindaki bireylerin artmasi, bu ailelerin zeytinyagi satin alma kararlarini ve
harcama olasiliklarin1 negatif yonde etkilerken, 30-55 ve 55 yasindan biiyiik
bireylerin artmasi pozitif yonde etkilemektedir. Bu pozitif etki, 55 yasindan
biiyiik bireylerde 30-55 yas grubunda yer alan bireylerden daha yiiksektir.
Zeytinyaginin  Oncelikle kolesterol miktarin1 kontrol ederek kalp sagligi
iistiindeki ve damar tikanikligini 6nlemedeki olumlu etkisinin yaninda, kan
sekerinde diisme saglamasi 6zelligi ile diyabet hastaligi iistiindeki etkisi, gastrit
ve iilsere kars1 koruyucu etkisi, tansiyonun kontrol altinda tutulmasi ve sindirim
sisteminin diizenlenmesindeki etkileri ile insan sagligi i¢in tasidigi Onem
bilinmektedir. Bu nedenle otuzlu yaslardan sonra saglik sorununun 6n plana
cikmasiyla, gegmiste zeytinyagi tiikketme egiliminde olmayan ailelerin de yasin
ilerlemesiyle birlikte zeytinyagi tiiketme egilimi tasiyacaklari soylenebilir.
Nitekim, halihazirda zeytinyag: tiiketen ailelerde de 15-29 yaslari arasindaki
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bireyler grubunun zeytinyagi harcamasi tizerindeki etkisi (0-15 yas grubunun
etkisi istatistiksel olarak anlamsiz bulunmustur. Tablo 2) negatif iken, 30-55
yaslar1 arasindaki bireyler grubunun (0,139) ve 55 yasindan biiyiik bireyler
grubunun (0,156) etkisi pozitiftir.

Kadinin okur yazar veya ilkokul mezunu oldugu zeytinyagi satin alma
potansiyeli olan ailelerin, zeytinyagi satin almak i¢in pazara katilim
olasiliklarinin ve harcama yapma olasiliklarinin diisiik diizeyde oldugu
belirlenmigtir. Kadmin okur yazar veya ilkokul 6grenim diizeyinde oldugu,
gercekte zeytinyagi tiiketen ailelerin de zeytinyagi harcamalarini azaltma
egilimde olduklar1 gozlenmistir. Ayrica, kadmin okur yazar veya ilkokul
mezunu oldugu biitiin aileler de, zeytinyagi harcamalarin1 azaltma
egilimindedirler. Ancak, kadmin ortaokul veya lise ve iiniversite &grenim
diizeyinde oldugu aileler i¢in hesaplanan dort tip marjinal etkide pozitiftir.
Kadinin {iniversite diizeyinde (lisans, yliksek lisans, doktora) dgrenime sahip
oldugu potansiyel ailelerin zeytinyagi satin almak igin pazara katiim ve
harcama olasiliklar1 kadinin ortaokul veya lise mezunu oldugu potansiyel
ailelerden yliksektir. Bununla birlikte, gergekte zeytinyagi tiiketen ailelerde
kadinin 6grenim diizeyindeki yiikselmeye baglh olarak zeytinyagina yaptiklari
harcamay1 artirma egilimleri zeytinyagi tikketmeyen ailelerden daha yiiksektir.

SONUC

Bu ¢aligmada, Adana kentsel alaninda ailelerin zeytinyag: talepleri, sifir
gozlemler nedeniyle Cift Esik modeliyle ¢oziimlenmistir. Bagimsiz Cift Esik
modelinin verileri agiklayan en uygun model oldugu belirlenmistir. Bu da,
Adana kentsel alaninda ailelerin zeytinyagi tiiketim ve tliketim miktari
kararlarimin birbirinden bagimsiz oldugunu, ailelerin dncelikle zeytinyag1 satin
almak i¢in pazara katilim karar1 aldiklarini, daha sonra, Ornegin; pazara
kosullar1 veya gelirleri degistiginde zeytinyagi satin aldiklarini gdstermektedir.

Hesaplanan biitiin harcama esneklikleri pozitif isaretli elde edilmistir.
Ailelerin toplam harcamalarin artmasi ile yeni tiiketiciler zeytinyagi tiiketmeye
baslayacaklardir. Ancak, halihazirda zeytinyagi satin alan ailelerin zeytinyagi
harcamalarindaki artig, zeytinyagi satin almaya baglayacak yeni ailelerin
harcamalarindaki artistan daha fazla olacaktir. Toplam esneklige gore
zeytinyagi ihtiya¢ mali niteligindedir.

Zeytinyaginin biitiin fiyat esneklikleri teorik beklenti dogrultusunda
negatif isaretlidir. Zeytinyag1 fiyatin1 diisiirmeye yonelik fiyat politikalari
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halihazirdaki zeytinyagi tiiketen ailelerin zeytinyagi tiiketimlerini artirmada
etkin olacagi gibi yeni tiiketicilerin kazanilmasinda da etkin olacaktir.

Aygicek yagr fiyatimin artmasi ile, diger sivi yaglarin fiyatlarimin
(6zellikle misir 6zl yag1) ise azalmasi ile zeytinyagi pazarina yeni tiiketici
aileler katilacaktir. Gergekte zeytinyag: tiiketen aileler ve biitiin aileler (pozitif
ve sifir tiketim kaydedilen) icin zeytinyag: ile aycicek yagi arasinda rakip,
zeytinyag1 ile diger siv1 yaglar arasinda da ikame iliskisi vardir. Zeytinyag:
tilketimini tesvik etmede uygulanacak fiyat politikalarinda zeytinyag ile diger
yaglar (6zellikle aycicek ve misir 6zl yag1) arasindaki capraz iliskinin dikkate
almmas1 durumunda, hem yeni tiiketiciler pazara katilacak, hem de mevcut
tiiketicilerin zeytinyag tiiketiminin artacagi sOylenebilir.

Ailede calisan birey sayisimin artmasi ile aile gelirinin, dolayisiyla
harcamanin artacagi beklenilmektedir. Bununla birlikte, ailede c¢alisan
bireylerin orani1 degiskeninin pazara katilm olasilig1 iizerindeki etkisinin
negatif, toplam harcamaya iliskin pazara katilim esnekliginin (0,129) ise kii¢iik
olmas1 potansiyel ailelerin zeytinyag: tiiketim kararlar1 iizerinde gelirin giiglii
bir etkisi olmadigin1 gostermektedir. Potansiyel ailelerin zeytinyag: tiikketimine
baslamalarin1 saglamak igin gelir artisina ek olarak zeytinyagi fiyatlarmi
azaltmanm yaninda Ozellikle zeytinyagi tliketim aligkanligini kazandiracak
egitim programlarma da agirlik verilmesinin 6nemli oldugu, zeytinyag:
tiketmeyen ailelerin zeytinyag: tilketmeme nedenlerinin sadece ekonomik
kosullara bagli olmadigi, diger kosullara da (goniillii cekimserlik, abstention)
bagli oldugu sdylenebilir. Nitekim, Bagimsiz Cift Esik modelinin, bu
calismanin verileri i¢in en uygun model olmas1 da bu yargiy1 desteklemektedir.

Son olarak, bir Akdeniz iilkesi olan Tiirkiye’de zeytinyag: tiiketimi,
Akdeniz havzasinda yer alan diger {iretici iilkeler ile karsilastirildiginda ¢ok
diisiik diizeydedir. Zeytinyag: tiiketiminin insan sagligi tizerindeki olumlu
etkileri g6z Oniine alinarak, zeytinyagi tliketimini artirmaya yonelik genel
kampanyalar  diizenlemek  gerekmektedir. Bu c¢alismanin  bulgulari
dogrultusunda, ailede gida satin alma, hazirlama ve gida planlamasindan
sorumlu kadinin 6grenim diizeyini ve 30 yasindan biiyiik bireyleri hedef kitle
olarak alan kampanyalarin zeytinyag: tiiketimini tesvik etmede etkili olacagi
sOylenebilir. Ayrica, Tirkiye’de tiiketicilerin zeytinyag: tiiketim aligkanligini
kazanmalar1 i¢in tanitim ve egitsel 6zelligi olan programlara yer verilmeli ve
devlet zeytinyag: tiikketimini artirmak i¢in zeytinyagi fiyatlarii diisiiriicli yonde
onlemler almalidir.
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EKLER:

Ek 1.

Orneklem biiyiikligii 400 aile (ailede gida planlamasindan sorumlu kadin) olarak
onceden belirlenerek, bu drneklem biiyiikliigiiniin % kag hata payi ile ana kitleyi temsil
ettigi Basit Tesadiifi Oransal 6rnekleme yontemine gore hesaplanmustir.

L [7ro \/(1,96 V' (0.50)(0.50) _ 4 (13)
n 400

Burada; n: Orneklem biiyiikliigiinii, Z: % (1- o) diizeyinde Z test degerini, P: Ana
kitlenin tahmin edilen oranini, Q: Ana kitlenin tahmin edilmeyen oranini ve e: hata
payimi gostermektedir. n=400, P=0,50, Q=0,50, Z=%95 olarak alinmistir. Elde edilen
%4,9 degeri, %95 olasilikla 6rneklem biytikliginin ana kitleden en fazla %4,9
oraninda sapabilecegini gostermektedir. 400 anketin Adana kentsel alanindaki
mahallelere dagitiminda, Adana Muhtarlar Birliginden saglanan mahalleler listesinden
yaralanilmis ve bu mahalleler diisiik, orta ve yiiksek gelir gruplarina gore
siiflandirilmistir. Anket yapilan mahalleler bu gelir gruplar1 dikkate alinarak tesadiifi
olarak segilmistir. Orneklem biiyiikliigii, tesadiifi olarak segilen mahallelerin niifuslariyla
orantili olarak dagitilmis ve anketler bu mahallerden tesadiifi olarak segilen aileler ile
yapilmustir.

Ek 2.

Bu c¢alismada zeytinyagi, aygicek yagi, tereyagi ve diger sivi yaglarin fiyatlarina (X)
iligkin eksik veriler rassal degisken olarak dikkate alinmig ve modelde kullanilan diger
aciklayic1 degiskenler tarafindan agiklandig1 varsayilmstir.

X=Zy+& E(E)0 V(E=n'l (14)

Burada; £ bagimsiz ve gereksiz (nuisance) parametredir. Z, modelde kullanilan

aciklayict degiskenler matrisini gostermekte (bu degiskenlere iligkin biitiin 6geler
gozlenmigtir) ve ¢ ’dan bagimsiz oldugu varsayilmaktadir. Bu esitlik igin olabilirlik

fonksiyonu 15. Esitlikte verilmistir (Gourieroux ve Monfort,1981).

u 1 1 2
L~ exp| - —— (X, - Z. (15)
e e
Zeytinyagl, aycicek yagi, tereyagi ve diger sivi yaglarin fiyatlara iliskin en ¢ok
olabilirlik tahmin sonuglart Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 4. Fiyatlara lliskin Parametre Tahminleri(*)

Yaglar Lzeyfiy Laygyagfiy Lsivifiy Lterfiy
Sabit 6,756 (6,254) 5,926 (17,767) 6,156  (3,398) 6,925 (40,723)
Ltophar 0,005 (1,658) 0,006 (1,830) 0,008 (1,670) 0,0165 (1,777)

Bireyyas<15 -0,013 (-1,819) 0,019 (1,782)  0,0002 (0,339)  -0,011 (-0,922)
Bireyyas1529 0,005 (0,906) 0013 (1,696) 0,007 (1,207)  -0,014 (-1,544)
Bireyyas3055 0,006 (1,806)  0,0001 (0,053)  -0,007 (-0,326) -0,014 (-1,730)

Bireyyas>55 0,009 (1,930)  -0,057 (-1,008) -0,002 (-0,212) 0,030 (1,334)
Calbirey 0,006 (0,111) 0,041 (0,400) 0,002 (1,051)  -0,075 (-1,420)
Kadineg? 20,003 (-1,912)  -0,014 (-0,222)  -0,0001 (-0,84 -0,003 (-0,105)
Kadineg3 0,011 (1,533) 0,049 (1,702) 0,0004 (0,027) 0,010 (0,273)
Kadineg4 -0,017 (-1,666) 0,016 (1,756)  0,0009 (0,511) -0,004 (-0,079)
LOGL 329,84 105,51 163,23 147,56

(*): Parantez i¢indeki degerler t hesap degerleridir.
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NOTLAR

' (7)-(12) numarali denklemlerin tiiretilmesi ve ilgili agiklamalar igin bkz. Yen ve Su
(1995: 49-50)

% Ek 1’de verilmistir.

’ Ek 2°de verilmistir.
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