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Understanding the Caravan Tourists in Tiirkiye
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Oz

Karavan turizmi sahip oldugu seyahat/konaklama sekli ve turist yapist gibi unsurlariyla diger turizm
tiirleri arasindan styrilan 6zel bir turizm cesididir. Bu ¢aligma, en temelde bu 6zel turizm tiiriiniin hitap
ettigi turist kitlesini anlamaya yonelik olarak gergeklestirilmistir. Nitel aragtirma yonteminin
benimsendigi ¢alismada, olgubilim arastirma deseninden yararlanilmistir. Bunun i¢in 11 soruluk bir
miilakat formu hazirlanmis ve Sapanca’da gerceklestirilen karavancilik festivaline katilan karavan
turistlerinden olasilikli olmayan ornekleme yontemlerinden gelisigiizel Ornekleme yoluyla 21 kisi
secilerek 6rnekleme dahil edilmistir. Elde edilen veriler icerik analizi teknigi ile kodlara ayrilmis, ulasilan
kodlardan kategoriler olusturulmus ve daha sonra genel temalara ulagilmistir. Sonug olarak katilimcilarin
karavanla seyahat motivasyonlarina yonelik literatiirle paralellik gosteren bulgulara erisilmistir. Elde
edilen bulgulara gore, karavan turistlerini seyahate iten faktdrlerden “6zgiirliik” temasinin ¢ok agir bastigi
ve bunun yaninda karavanin bir “keyif/tutku” ile “sosyallesme” alani olarak goriildiigii tespit edilmistir.
Yine karavanla seyahat motivasyonlarina iliskin ¢eken faktorlere bakildiginda, katilimcilarin “‘yesil
alanlar’’ ve ‘‘deniz/gol’’ kenar1 gibi ¢ekicilikler ile ‘istenen herhangi bir yere gidebilme’’ ve ‘‘giivenlik
olanaklar1’’ temalarint 6n plana ¢ikardiklar1 goriilmistiir. Ayrica karavan turistlerinin karavanla seyahati
bir konaklamadan g¢ok “yolda olma” arzusu olarak gordiikleri bu calismada tespit edilen diger bir
unsurdur. Ote yandan calismada karavan turistlerinin tatil deneyimleri, tercihleri ve kisisel 6zelliklerine
iligkin anlamli bulgulara erisilmistir. Karavancilarin yasadiklari sorunlara iligkin en ¢ok ifade ettigi
problemler ise tesis-altyap1 yetersizligi, ¢op sorunu ve giivenlik endisesi gibi sorunlardir.

Anahtar Kelimeler: Karavan turizmi, karavancilik, motivasyon, 6zgiirliik

Makale Tiirii: Arastirma

Abstract

Caravan tourism is a distinct type of tourism that stands out from other forms of tourism due to its
travel/accommodation style and the characteristics of its tourist base. This study aims to understand the
tourist segment targeted by this unique tourism type. A qualitative research approach was adopted using a
phenomenological research design. For this purpose, an 11-question interview form was prepared, and 21
participants were selected using haphazard sampling among caravan tourists who attended the caravan
festival in Sapanca. The obtained data were analyzed using content analysis techniques, and the resulting
codes were categorized, leading to the emergence of general themes. The findings of the study showed
that the motivations of the participants to travel by caravan were consistent with the literature, with the
"freedom" theme being dominant, while caravan travel was also seen as a source of "pleasure/passion”
and a means to "socialize." When examining the factors that attracted participants to caravan travel,
themes such as "green areas" and "sea/lakefront” were found to be appealing, as well as the ability to go
"anywhere desired" and the availability of "security facilities." Furthermore, it was found that caravan
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tourism was viewed more as a desire for "being on the road" rather than as a form of accommodation. The
study also revealed meaningful findings related to the vacation experiences, preferences, and personal
characteristics of caravan tourists. The most common problems faced by caravaners were inadequate
infrastructure/facilities, waste management issues, and safety concerns.

Keywords: Caravan tourism, caravanning, motivation, freedom
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Turizm, bireylerin dinlenme, eglenme ve kendini gergeklestirme ihtiyaglarinin
karsilanmasi izere ortaya ¢ikmis bir keyif endiistrisidir (Colak ve Batman, 2019). Ge¢misten
giiniimiize turizm, deniz, kum ve giines Ug¢liisii ile 6zdeslestirilmektedir. Bu turizm anlayigindan
sikilan ve degisim arayan insanlar, dinlenme ve eglenme ihtiyaglarinin tatminine yonelik farkl
turizm tiirlerine yonelmeye baglamislardir. Bu yonelim zamanla alternatif turizm tiirlerinin
olugmasina sebep olmustur (Akpur ve Zengin, 2019). Alternatif turizm, kitle turizm kaynakli
meydana gelen sosyo-demografik etkileri azaltmak ve klasik turizm anlayisindan siyrilmig farkl
hobi, istek ve beklentilere sahip turistlerin bu ihtiyaglarin1 kargilamak amaciyla gergeklestirilen
turizm tiirlerinden olugmaktadir (Akoglan Kozak ve Bahge, 2009).

Kamp ve karavan turizmi de tipki diger alternatif turizm gesitleri gibi kitle turizmine
yonelik tepki olusturmak ve farklilik saglamak amaciyla ortaya ¢ikmis ve giiniimiizde siklikla
tercih edilen bir turizm ¢esididir. Bireyler, monoton hayatin sikiciligi, kent hayatinin yogun is ve
yasanti temposu gibi sebeplerle dogaya ve agik alanlara yonelik seyahate yonelmektedir.
Glinlimiizde bireylerin 6zellikle serbest zamanlarini daha verimli gecirebilmeleri amaciyla
karavan turizmi faaliyetlerine katilim sagladig bilinmektedir. Karavan turizmi, 6zellikle Covid-
19 pandemi donemi sonrasinda, insanlarin kapali alanda ve hareketsiz hayat tarziyla bas basa
kaldig1 bir donemde daha da popiiler hale gelmistir (TURSAB, 2021). Kamp ve karavan turizmi
stire, rota ve destinasyon gibi degiskenlere yonelik tercih haklarinin tamamen turistlerde oldugu,
oldukca esnek bir yapiya sahiptir. Bu bakimdan kamp ve karavan turizmi i¢in tamamiyla
serbestlige dayali bir alternatif turizm g¢esididir denilebilir. Karavan turistleri seyahat igin gerekli
ihtiyaclarini temin ettikten sonra istedigi rotada seyahat edip istedigi yerde konaklayabilir. Bu
sebeple karavan turistlerine “Evlerini sirtlarinda tasiyan salyangozlar” seklinde benzetmeler
yapilmaktadir (Lashley, 2015: 115).

Karavan turistleri, oteller gibi hizmet veren kuruluslarin belirli saatler etrafinda
planlanmis yeme-igme, dinlenme ve eglenme sinirliliklarina bagh kalmadan 6zgiirce hareket
edebilmekte ve serbest zamanlari arzu ettikleri sekilde gecirebilmektedir. Karavan turistlerinin
seyahatlerinde 6zgiirliik arayisi, dogay1 kesfetme, sosyallesme, dinlenme, yenilenme ve kendini
gerceklestirme gibi motivasyon unsurlar etkili olabilmektedir (Hardy, Hanson ve Gretzel, 2012
Hardy ve Gretzel, 2008; Patterson, Pegg ve Mahadevan, 2015). Karavan turizmine yonelik
ilginin de son yillarda gittikge arttigi ve trend haline geldigi gézlenmektedir (Rogerson ve
Rogerson, 2020). Buna karsilik, Tiirkiye’de hem genel anlamda karavanciliga yonelen
turistlerin hem de Covid-19 sonrasinda bu alana yonelen yeni karavancilarm temel
motivasyonlari ile karavan turizmi baglamindaki tutum ve davranislarini el alan literatiiriin
olduk¢a smnirli oldugu goriilmektedir. Kamp ve karavan turistlerin deneyimleri ve
motivasyonlarma iliskin uluslararas1 literatiirde yapilan birgok c¢aligmanm yer aldig
goriilmektedir (Hardy ve Gretzel, 2008; Kearns, Collins ve Bates, 2017; Mikkelsen ve Cohen,
2015; Mundet, Grijalvo ve Marin, 2023; Prideaux ve McClymont, 2006). Tiirkiye’de karavan
turistlerin seyahat motivasyonuna iliskin yapilmig ¢aligmalar bulunsa da (Kenar, 2023) ilgili
literatiiriin olduk¢a sinirli oldugu dikkat ¢ekmektedir.

Ulkemizin kamp ve karavan turizmi agisindan son yillarda giderek gelismekte oldugu
diistiniildigiinde bu alanda yapilan arastirmalarm da Onemi ortaya cikmaktadir. Nitekim
Tiirkiye, karavan turistlerin ihtiya¢ duydugu kaplica, gol, selale ve daglar gibi dogal
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cekiciliklere sahip olan bir iilkedir. Bu imkénlar agik alan rekreasyonu olarak gergeklesen
karavan turizmi potansiyelini ortaya koymaktadir. Sahip olunan bu potansiyele ragmen karavan
turistlerin imkan ve ihtiyaclarini karsilayacak yeterli tesis ve donanim bulunmamakta, akademik
anlamda yapilan galigmalarin da yetersiz oldugu diigiiniilmektedir. Nitekim karavan turistlerini
bu seyahatlere iten veya c¢eken motivasyon faktdrlerinin tespiti, karavan turistlerinin yerel
yonetimlerin hizmetleri ve karavan kamp alani altyapisina yonelik beklentilerinin tespiti, kamp
ve karavan turizminin gelisimi i¢in 6nem arz etmektedir. Tlim bu bilgiler 1s18inda bu ¢alismada,
karavan turistlerinin karavanla seyahati tercih etmelerinde rol oynayan iten ve c¢eken
motivasyon faktorlerini (Dann, 1977) tespit etmek amaglanmaktadir. Ote yandan karavan
turistlerini daha yakindan tanimak ve karavanla tatil detaylarin1 anlamak amaciyla, bu kisilerin
giindelik hayat icindeki yerleri ve ilgi alanlari ile karavanla seyahat siiresince vakit gegirme
sekillerinden, seyahat/konaklama tercihlerine kadar genis bir yelpazeye sahip ikincil bir amag
bulunmaktadir. Bu amag, fenomenolojik desenin amacina uygun bir sekilde, ortaya bir karavan
turisti profili ¢ikarmaya yardimeci olmaktir. Bununla beraber, sahip oldugu ¢ekicilikler ile kamp
ve karavan turizmine yonelik ciddi potansiyeli diisiiniildiigiinde, Tiirkiye’nin sahip oldugu kamp
ve karavan turizm potansiyelinin gelistirilmesi 6nem arz etmektedir. Bu sebeple Tiirkiye’deki
karavan turistlerinin yasadigi sorunlarin tespit edilmesi de ¢aligma kapsamina dahil edilmistir.

1. Kavramsal Cerceve
1.1. Karavan Kavramm ve Kamp-Karavan Turizmi

Bireylerin hayatlarini siirdiirebilmeleri i¢in yeme, igme ve barinma gibi temel fizyolojik
ihtiyaclarin1 karsilayabilmesi gerekmektedir. Karavanlar, bu temel ihtiyaclar1 karsilayacak
potansiyelde tasarlanmis; yatak, mutfak, dus, tuvalet, lavabo ve oturma alani donanimlarina
sahip olan, motorlu aracin i¢ mekan dSlgiilerine elverigli olarak tasarlanan mobil tatil araglaridir
(Altan, 2007). Genellikle seyahat ve tatil amaciyla kullanilan karavanlar; 1sitma, aydinlatma,
havalandirma gibi ihtiyaglarin karsilanmasina uygun bigcimde tasarlanmaktadir. Karavan gibi
tasarimlar sabit mekanlardan farkli olarak, hareket halindeyken dahi yasamsal ihtiyaclarin
karsilanmasina ve siirdiirebilmesine imkan olusturmaktadir (Sever, 2020). Siirli i¢ mekanin
yasam kosullaria elverisli tasarimi ile tekerlekli bir konut haline gelen karavanlarin, seyahat
sonrast giivenli bir bicimde konaklayabilmesi i¢in karavan kamping alanlar1 bulunmaktadir. Bu
kamp alanlarinda karavancilarin temiz su, elektrik, dus, tuvalet, pis su tahliyesi ve benzeri
ihtiyaglarii karsilamaya yonelik gerekli altyap1 ve donanimlar bulunmaktadir (Altan, 2007).

Karavanla seyahat eden bireyler icin ¢esitli secenekler mevcuttur. Karavan turistleri
tarafindan kimi zaman karavanin kiralanmasi tercih edilirken kimi zaman ise karavana
donistirmeye uygun mobil araglar tercih edilmektedir. Bir diger secenek ise karavan
firmalarindan hazir karavan satin alinmasidir (Onder ve Siiri, 2022). Temelde iki tip karavan
¢esidi vardir. Bunlarin birincisi ¢ekme karavan, ikincisi ise moto-karavanlardir. Cekme karavan
motorlu, ¢ekici bir aracin arkasina baglanilarak g¢ekilen romork seklindeki karavanlardir. Bu
karavanlar, bir yerden bir yere kolaylikla tasinabilmesi ve aragtan ayrilip istenilen yere park
edilebilmesi gibi ozelliklerinden dolay1 genellikle uzun konaklamali tatiller i¢in tercih edilen
karavan tipidir. Moto-karavanlar ise ¢ekme karavanlar gibi herhangi bir ¢ekis aracina ihtiyag
duymayan, yasam alani siiriicii mahalli ile birlikte tasarlanmig herhangi bir motorlu tasita sahip
karavanlardir. Karavan turistleri arzu ettikleri seyahat ve konaklama bi¢imlerine gore
kendilerine en uygun karavan secenegini belirledikten sonra karavan turizmi i¢in konaklama
alaninin nitelikleri 6n plana ¢ikmaktadir. Nitekim karavan turistleri seyahatlerinin sonunda
giivenli bir sekilde konaklayacagi kamp alanlarina ihtiya¢ duymaktadir. Kampingler/kamp
alanlari; karayollan gilizergdhlarinda veya yakin cevrelerinde, kent girislerinde, deniz, gol, dag
ve benzeri dogal giizelligi olan ¢ekim alanlarinda kurulmus mekanlardir. Karavan ile konaklama
genellikle kamp alanlan icerisinde yapilmaktadir ve bu sebeple ilgili literatiirde “kamp ve
karavan turizmi” olarak degerlendirilmektedir (Sengel ve dig., 2020). Farkl iilke ve kiiltiirleri
gormek amaciyla seyahat eden bireylerin ulasim, yeme-igme ve konaklama ihtiyaglarimi
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karsilamak i¢in karavanlar1 veya cadirlariyla gerceklestirdikleri ziyaretler kamping ve karavan
turizmini meydana getirmektedir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, 2018).

Kamp ve karavan turizmi, turizm faaliyetlerine karavan veya c¢adirlart ile katilim
saglayan bireylere yonelik park ve konaklama imkéani saglayan 6zel donanimli kamp alanlari
denilen tesislerde gerceklestirilen faaliyetleri kapsamaktadir (Senol, 2011). Karavan turistleri ise
seyahatleri sonucu gittikleri bolgede en az bir gece karavaninda konaklayan ziyaretciler olarak
tanimlanmaktadir. Kentlesmeyle beraber hizli yagam bi¢iminin meydana getirdigi fiziksel ve
psikolojik baskilardan kisa siire de olsa uzaklagmay1 hedefleyen karavan turistleri genellikle
istedigi noktada konaklamayi amacglayan, bir yerlere bagli kalmadan seyahat eden bireyler
oldugu soylenebilir (Altan, 2007; Sommer, 2020). Kamp siiresince kampgilar, kus ve doga
gozlemciligi, doga fotografciligi, balik tutma, ylizme, kosu, bisiklet veya kitap okuma gibi aktif
veya pasif rekreasyonel aktivitelerle ilgilenirler (FICC, 2018).

1.2. Motivasyon Kavram ve Karavan Turistlerinin Seyahat Motivasyonu

Motivasyon, “organizmayi davranisa iten, bu davranislarin diizenliligini ve siirekliligini
belirleyen, davranisa yon ve amag veren, ¢esitli i¢c ve dis etkenler ile bunlarin isleyisini saglayan
mekanizmalar” olarak tanimlanmaktadir (Aydin, 2001). Motivasyon, bireylerin belirli bir amaca
ulagmak tizere harekete gecip, kendilerini amaca ulastiracak olan davranisa yoneltmesi ve bu
davranisi devam ettirmesi ile alakali psikolojik bir siirectir (Okumus, 2013). Motivasyon
kavrami genel olarak, arzu, istek ve ihtiyaglarin tatminine yonelik harekete gecirmek ve bu rol
davranigimi siirdiirme bigiminde ele almmaktadir (Steers ve dig., 2004). Kamp ve karavan
turizmi sehirden kagis, ozgiirliik arayisi, dogay1 kesfetme, sosyallesme, kendini gerceklestirme
ve benzeri motivasyon unsurlari ile bir yagam bi¢imi olarak alternatif turizm sahasinda yerini
almistir (Bultena ve Taves, 1960; Counts ve Counts, 2004; Brooker ve Joppe, 2013). Karavan
seyahati ve konaklama, doga ile i¢ ice olmak, dinlenmek, yenilenmek ve kamp alanlarinda
cesitli rekreatif aktivitelere katilimin saglanabilecegi rekreasyon bi¢imidir. Giinlimiizde farkl
demografik 6zelliklere sahip kisiler tarafindan tercih edilen karavan seyahatleri ¢ok boyutlu bir
rekreasyon deneyimine donismiistiir. Bu deneyimler kapsaminda karavan turistlerinin seyahat
motivasyonlart 6n plana ¢ikmaktadir. Turizm agisindan motivasyon, bireylerin davraniglarinin
arkasinda yatan itici ve c¢ekici bir giic olup, turist davranisini anlayip anlamlandirabilmeye
yarayan bir degisken olarak tanimlanabilir (Iso-Ahola, 1982; Meng, Tepanon ve Uysal, 2008).

Bireylerin neden seyahat ettiklerini, nereye seyahat edeceklerini ve bu seyahate nasil
karar verdiklerini anlamak amaciyla seyahat motivasyonu ile ilgili birgok arastirma
yiirtitilmistir (Devesa, Laguna ve Palacios, 2010). Dann (1977)’ye gore, bireylerin seyahat
etme motivasyonlarmin arkasinda itici ve/veya cekici faktorler bulunmaktadir. itme faktorleri
olarak kagcis, dinlenme, yenilenme, rahatlama, kisisel iyi olug, merak, macera ve sosyal etkilesim
on plana ¢ikarken, ¢ekme faktorleri olarak lokasyon se¢imi, destinasyonun 6zellik ve imkanlari
veya dogal ¢ekicilik alanlar1 gibi ¢ekici faktdrler bulunmaktadir (Brooker ve Joppe, 2013;
Crompton, 1998; Klenosky, 2002). Bu motivasyon unsurlari tipki diger turistler gibi karavan
turistlerinin de karar verme siirecini (Sirakaya ve Woodside, 2005) ve kamptan elde edecegi
kisisel tatmin seviyesini etkilemektedir (Dunn Ross ve Iso-Ahola, 1991; Yoon ve Uysal, 2005).
Bu giidiiler, kamp destinasyonlarini ziyaret etme arzusu olusturmaktadir (Park, Yang ve Wang,
2019). Nitekim literatiirde karavan turistlerinin, sehrin giiriiltiilii yagsamindan uzaklasabilmek,
dogada vakit gecirmek, yeni yerler kesfetmek ve yeni deneyimler yasayabilmek icin seyahat
ettikleri ifade edilmektedir (Kenar, 2023; Sommer, 2020; Otiigen, 2010). Kamp ve karavan
turistlerinin motivasyon kaynaklar1 arasinda; sosyal etkilesim, 6zgiirliik arayisi, dogayla yeniden
baglant1 kurma, olumsuz duygu ve durumlardan uzaklagsma ve hayatin monoton isleyisinden
kagma gibi unsurlar bulunmaktadir (Hardy, Hanson ve Gretzel, 2012; Hardy ve Gretzel, 2008;
Sommer, 2020). Patterson, Pegg ve Mahadevan (2015) tarafindan yapilan ¢alismada, karavan
turistlerinin, benzer yasam tarzlarina sahip gezginlerle yoldaslik etme, yeni yerler kesfetme,
sosyal bir gruba ait hissetme ve keyif alma amaciyla seyahat ettikleri tespit edilmistir. Kenar
(2023) tarafindan yapilan ¢alismada ise, karavan turistlerini motive eden unsurlar arasinda
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hayata iliskin bakis agisi, kalabaliktan uzaklagsma, zamansal ve mekansal agidan Ozgiirlesme,
konfor algis1 ve insanlarla iligki kurup farkli duygu durumlarin1 deneyimlemek yer almaktadir.
Kamp ve karavan turizmi iilkemizde son yillarda siiratle gelismekte olan bir turizm gesidi
oldugu go6z Oniline alindiginda karavan turistlerinin seyahat motivasyonlarinin belirlenmesi,
karavanla gergeklestirilen seyahatler icin destinasyonlarin sahip oldugu potansiyelin ve Tiirkiye
icin kamp ve karavan turizminin sosyo-ekonomik ag¢idan incelenmesi akademik ve sektorel
agidan 6nem arz etmektedir.

1.3. Tiirkiye’de Kamp ve Karavan Turizminin Potansiyeli

Tiirkiye, sahip oldugu dogal giizellikler ve uygun iklim sartlar1 ile kamp ve karavan
turizmi igin elverigli potansiyele sahiptir. Alternatif turizme imkan saglayan cesitli cografya
ozelliklerine sahip olmasi sebebiyle Ege ve Akdeniz bolgeleri kamp ve karavan turizmine en
uygun alanlar olarak kabul edilmektedir (TOBB, 2021). Karavanla seyahat agisindan potansiyel
kitle ise; maceraci, dogay1 seven, dinlenme ve eglenmeyi amaclayan karavan severlerden
olugmaktadir. Alternatif turizmin bir ¢esidi olan kamp ve karavan turizminin en O&nemli
ozelliklerinden biri her gelir diizeyine uygun olarak turizm faaliyetlerine katilma imkani
sunmasidir. Ulkemizde kampeilik daha ¢ok ortalamanin altinda gelir diizeyine sahip geng
bireylerin tercih ettigi turizm ¢esidiyken, karavan turizmi genglere kiyasla daha yash ve zamani
bol bireylerin tercih ettigi turizm faaliyetidir. Ayrica otel fiyatlarindaki artis sonrasinda kamp
alanlar1 uygun konaklama olanaklari1 olarak ortaya ¢ikmaktadir. Karavan turistlerin istedikleri
destinasyona seyahat edip arzu ettikleri yerde konaklayabilmelerinin yaninda otel, motel,
kruvaziyer vb. konaklama tiirlerine gére daha az maliyetli olmasi karavan turizmini cazip hale
getirmistir (Usta, 2001). Bu baglamda, kamp ve karavan turizmi agisindan potansiyel talep ve
arzin incelenmesi son derece onemlidir. Tiirkiye’de 2021 yili itibariyle trafik tescilli karavan
say1s1 6744 ¢cekme karavan ve 1247 moto-karavan olmak tizere toplam 7991°dir (TOBB, 2021).
Tiirkiye Otelciler Federasyonu (TUROFED) tarafindan yaymlanan 2019 Turizm Raporu
incelendiginde 2019 yilinin il 9 ayinda Tiirkiye’de Cadir/Kamping/Karavan alanlarii kullanan
yabanci turistlerin sayis1 33.569°dur (TUROFED, 2019). istatistikler incelendiginde Tiirkiye’de
tatil ve diger kisa siireli konaklama tesisi sayis1 696 iken kamp-karavan turizmine yonelik park
hizmetleri sunan tesislerin sayis1 226 oldugu goriilmektedir (TUROFED, 2019). Bu veriler
neticesinde Tiirkiye’de kamp ve karavan turizmi igin ¢esitli girisimlerin yer aldig
diistiniilmektedir. Kamp ve karavan turizmi agisindan Tiirkiye’nin gelismekte oldugu
varsayildiginda, oOzellikle ekonomik acidan karavan turizmi hareketinin mahiyetinin
kavranmasinin yaninda akademik ve sektorel anlamda gerekli adimlarin atilmasi olduk¢a 6nem
arz etmektedir.

Karavan turizmi, diger turizm ve konaklama bigimleriyle kiyaslandiginda her ne kadar
diisiik maliyetli bir turizm faaliyeti olsa da gilinlimiizde son derece liiks 6zelliklerle tasarlanmis
“glamping” ad1 verilen kamp alanlar1 hizmet sektoriinde yerini almigtir. Tiirkiye’de az sayida da
olsa yiiksek gelirli kimselere hitap eden bu tiir kamplar bulunmaktadir (Olcay ve Turhan, 2017).
Karavan turistleri konakladigi bolgede ¢esitli ekonomik harcamalar yaparlar. Merkez bolgeleri,
antik kentleri, kdy alanlarim1 ve cazibe merkezi olan isletmeleri ziyaret ederek bu yerlerde
yaptiklar1 harcamalar sonucu ziyaret edilen bolgeye ekonomik anlamda katki saglamis olurlar.
Karavan turizminin benimsenmesi, yayginlagsmast ve bu sektdre yonelik alan ihtiyacinin
zamanla artmasi sonucu karavan turizminin iilke ekonomisine daha fazla gelir saglayacagi
diisiiniilmektedir. Karavan turizmi alternatif turizm kapsaminda ¢evreci bir anlayisla
gerceklesen turizm tiirli olmakla beraber (Yilmaz, 1995: 32) kamp ve karavan turizmi gibi
etkinlikler ¢evresel tasima kapasitesini artirir niteliktedir (Korkmaz, 2001: 16). Acik alan
rekreasyonu olan kamp ve karavan turizmi, ayn1 zamanda ¢evre dostu ve siirdiiriilebilirlige katki
saglayan bir ekorekreasyon/ekoturizm faaliyetidir. Sehrin yorucu telasindan kagan karavan
turistleri seyahatleri boyunca yeni yerler kesfetmekle beraber gittikleri bolgede aileleri ve/veya
arkadaglariyla vakit gecirerek, halk ile veya kamp yapan diger turistler ile tanisarak
sosyallesmektedirler (Hardy, Hanson ve Gretzel, 2012; Mannell ve Iso-Ahola, 1987; Otiigen,
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2010; Sommer, 2020). Karavan turistleri tatilleri boyunca doga ile biitiinleserek daha verimli
vakit geciren karavan turistleri psikolojik anlamda kendine giivenme, dinlenme, stres atma ve
yenilenmeye firsat bulurken 6grenme ve kesfetme siireci de kamp boyunca devam etmektedir
(Foley ve Hayllar, 2007; Garst ve dig., 2009). Tiim bu bilgiler 1s18inda karavan turistlerin
seyahat etme motivasyonlarinin anlasilmasi, seyahat ve konaklama siirecinde yasadiklari
sorunlarin tespit edilmesine iligkin c¢aligmalarin yapilmasinin, kamp ve karavan turizminin
gelisimi agisindan olduk¢a 6nemli bir yere sahip oldugu sdylenebilir.

2. Yontem
2.1. Arastirmanin Amaci ve Deseni

Bu caligma, temel olarak psikoloji literatiirlinde yer alan iten ve ¢eken motivasyon
unsurlar1 kapsaminda, karavan turistlerinin karavanla seyahat ve konaklamayi se¢cmelerine
yonelik kendilerini iten ve ¢eken motivasyon unsurlarini belirlemeyi amaglamaktadir. Dann
(1977)’ye gore iten faktorler, turistleri bir destinasyona seyahat etmeye yonlendiren igsel
faktorlerini (heyecan, kagis, hobi, ilgi vb.), ¢eken faktorler ise turistleri bir destinasyona seyahat
etmeye yonelik ¢eken dogal giizellik ve g¢ekicilikleri (doga, tarih vb.) ifade etmektedir (akt.
Tiirkay ve Atasoy, 2021). Bunun yaninda katilimcilarin karavanla tatil deneyiminin detaylarini
(katilim sekli, bos zaman degerlendirme tercihleri, vb.) anlamaya yonelik ikincil bir amag
bulunmaktadir. Ayrica Tiirkiye’de karavan turistlerinin yasadigi sorunlar1 tespit etmek,
arastirmanin i¢linctil amacini olusturmaktadir.

Bu ¢aligmada, arastirma deseni olarak nitel aragtirma yontemlerine ait bir desen olan
olgubilim (fenomoloji) deseni benimsenmistir. Olgubilim, insanlarin belirli bir fenomen veya
kavramla ilgili anlayislarini, duygularini, bakis agilar1 ve algilarini ifade etmelerini saglayan ve
bu fenomeni nasil deneyimlediklerini tanimlamak i¢in kullanilan nitel bir arastirma desenidir
(Rose, Baby ve Parker, 1995). Fenomolojik desende, insanlarin bir olgu veya olay1
deneyimledikten sonra veya denerken duygularini, diislinciilerini, anlamlarini, algilarini,
davraniglarini anlama girisiminde bulunulur. Fenomoloji deseninin temelinde, “bu insanlar igin
bu olgunun yapi ve deneyiminin 6zii nedir?” sorusu yatmaktadir (Patton, 1990:80).

Iten ve ceken seyahat motivasyonlarinin fenomenolojik ¢alismalar icin kullanilmas ise
fenomenolojik sosyolojiye dayanmaktadir. Fenomenolojik sosyoloji, fenomenoloji yaklagimini
sosyolojik agidan yorumlamaya ve anlamlandirmaya calisan bir alandir (Akoglan Kozak ve
Kale, 2023). Akoglan Kozak ve Kale (2023) turizm literatiiriinde yazilmig 44 fenomenoloji
konulu c¢aligmay1 inceledikleri arastirmalarinda, fenomenolojik sosyolojinin Onciilleri olarak 7
boyuttan bahsetmistir. “Itici ve ¢ekici seyahat motivasyonlar’”’nin da bu boyutlardan biri olan
“amaciyla ve ¢iinkii” giidiilerinin alt kavrami oldugu belirtilmektedir. Ilgili desen 1s181nda,
arastirmacilar tarafindan katilimcilarin karavanla seyahat ve konaklama deneyimlerine iligkin
algl, duygu ve bakis agilarmi 6grenmek ve bu perspektiften ortaya ¢ikan iten-geken seyahat
motivasyonlarmi anlamak amaciyla bu desen benimsenmistir. Ote yandan, arastirmada bunun
yaninda karavan turistlerinin tatil deneyimlerinin detaylarinin merak edilmesi ve buna dair
sonuclara ulasilmasi da yine aragtirmada kullanilan deseni belirleyen destekleyici bir unsur
olmustur. Bu arastirmanin caligmanin evrenini seyahat ve konaklamalarini karavan ile
gergeklestiren Tirkiye’deki karavan turistleri olusturmaktadir. Bu kapsamda, amaca dayali
ornekleme belirleme yoluyla Sapanca’da gerceklestirilen karavan festivaline gelen karavan
turistlerinden gelisiglizel 6rnekleme yoluyla segilen 21 kisi 6rnekleme dahil edilmistir.

2.2. Arastirma Siireci

Bu arasgtirmada veri toplama teknigi olarak miilakat teknigi kullamilmstir. Miilakat
formunda katilimcilarin demografik bilgilerine iliskin sorularin yaninda 11 tane agik uglu soru
bulunmaktadir. Olgek formunda yer alan bu acik uglu sorular, katilimcilarin karavanla seyahat
ve konaklamalarma iligkin tercih nedenleri, seyahat siklik ve sekilleri, destinasyon tercihleri,
karavanla konaklama esnasinda bos zaman degerlendirme tercihleri, yogunluk ve sosyallik
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agisindan kisisel perspektiften 6z degerlendirmeleri ve karavanciliga dair yasadiklart sorunlart
icermektedir. Arastirmanin miilakat soru formunda, fenomenolojik desen geregince,
katilimeilarin karavanla seyahat ve konaklama olgusuna iligkin algi, duygu ve bakis acilarini
belirlemeye yonelik sorular yer almaktadir. Ayrica katilimcilarin karavanla seyahat ve
konaklama motivasyonlarini anlamaya iliskin Dann (1977)’in iten ve ¢eken faktorler olarak
belirledigi seyahat motivasyonlarindan yararlanilarak soru formuna birtakim sorular eklenmistir.

Arastirmanin verileri 18-22 Mayis 2022 tarihleri arasinda Sapanca’da diizenlenen Kamp
ve Karavan Festivali’ne katilan kamp ve karavan turistlerinden elde edilmistir. Festival
organizatorlerinden, arastirmaya dair amagclar ve siire¢ bilgisi aktarilarak verilerin toplanmast
i¢in izin alinmustir. Ug giin boyunca kamp alaninda bulunulmus, goriisme talebini kabul eden
karavancilarla bizzat kamp ortaminda ve karavanlarinin oniinde goriigiilmiistiir. Gorlismelerde
iki arastirmact birlikte yer almis, ses kaydina izin veren katilimcilarin sesleri kaydedilmis, izin
vermeyenlerin yanitlar ise not tutularak kayit altina alinmstir.

Nicel aragtirmalarda arastirmanin gegerlilik ve giivenilirligi i¢in sayisal verilerden
yararlanilmaktadir. Nitel arastirmalarda ise bu miimkiin olmamaktadir. Bu anlamda nicel
arastirmalarda kullanilan gecerlilik ve giivenilirlik ifadesinin yerine nitel arastirmalarda,
inanilirlik, sonuglarin dogrulugu ve arastirmacinin yetkinligi gibi ifadelerin kullanilmasi séz
konusudur (Krefting, 1991; akt. Baskale, 2016). Buna gore bu ¢alismanin igsel tutarliligini
(inanilirlik) saglamak amaciyla arastirmacilar veri toplama siirecinde, ii¢ gilin siiren ilgili
festivalin tiim gilinlerinde sahada yer alarak veri toplama siirecini uzun tutmuslardir. Bu sayede
katilimcilar hakkinda daha fazla bilgi sahibi olunarak, olasi aragtirmaci dnyargilari kontrol altina
almmis ve miilakat esnasinda verilen cevaplara karsi derinlemesine bir anlayis gelistirilmistir.
Ote yandan Houser’e (2015) gére, arastirmacinin siirekli ayn1 ortamda kalmasi karsilikli giivene
dayali dostca bir iligkinin kurulmasim ve dogru/eksiksiz yanitlar alinmasini saglamaktadir (akt.
Bagkale, 2016). Dolayisiyla arastirmacilarin festival boyunca sahada gecirdikleri uzun siire,
alman yanitlarin inandiriciligini giiclendirmistir.

Aragtirmada elde edilen veriler katilime1 ifadelerine dogrudan sadik kalinarak
transkripsiyon edilmistir. Bu sekilde 6zgiinliik korunarak bir diger agidan gecerliligin artirilmasi
saglanmistir (Baltaci, 2019). Verilerin yorumlanmasinda igerik analizi teknigi kullanilmistir.
Icerik analizi, toplanan verilerin ayrintili bir sekilde incelenerek belirli fenomenleri tanimlamak
ve Olgmek i¢in soOzlii, gorsel veya yazili verilerden gecerli ¢ikarimlar yapmak amaciyla
sistematik ve nesnel bir ara¢ saglayan bir arastirma yontemidir (Wambolt, 1992; akt. Bengtsson,
2016). igerik analizinde katilimcilar tarafindan en sik tekrarlanan ve yogun olarak vurgu yapilan
kavram, olgu ve olaylara odaklanarak kodlar ¢ikarilir. Daha sonra bu kodlardan kategoriler
olusturularak kategorilerden temalara gidilmektedir. Ozetle icerik analizi, katilimc1 verilerinin
incelenmesi sonucu birbirine benzeyen ve iliskisi oldugu diisiiniilen kodlar, kavramlar ve
temalarin bir araya getirilerek yorumlanmasi olarak tanimlanabilir (Bengtsson, 2016; Crabtree
ve Miller, 1999; Merriam ve Grenier, 2019; akt. Baltaci, 2019). Bu kapsamda; katilimcilarin
sorulara verdikleri cevaplara gore icerik analizi yapilarak tema ve kategoriler belirlenmistir. Bu
tema ve kategoriler, cevaplarin kiimelendigi ana konular belirlenerek sekillendirilmistir.

4. Bulgular
4.1. Katiimailarin Ozelliklerine iliskin Bulgular

Katilimeilarin kigisel 6zelliklerine dair bir takim belirleyici sorulara gore; katilimcilarin
15’1 erkek, 6’s1 kadinlardan olusmakta ve yas araliklar1 36 ile 67 arasindadir. Yasanilan ile gore
1 katilimer hari¢ hepsinin biiyliksehirlerde yasadigi goriilmektedir. Katilimeilarin 18’1 evli, 3’1
bekar oldugu, 13 katihmcinin lisans ve lisansiistli, 8 katilimcinin lise ve ortaokul diizeyinde
egitim aldiklar1 goriilmektedir. Karavanla seyahat sekillerine bakildiginda bir katilimcinin
tamamen yalniz, diger tiim katilimcilarin ise es, aile ve arkadaslariyla seyahate ¢ikmayi tercih
ettikleri goriilmektedir. Katilimcilarin ortalama seyahat siirelerine incelendiginde 1 katilimeinin
tamamen karavanda yasadigi, 13 katilimcinin 15 giin ve iizeri, 6 katilimcinin ise 15 gilinden
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daha az siireyle seyahat ettikleri belirlenmistir. Katilimcilarin seyahate ¢ikma sikliklarina gore
12 katilimcinin yilda 15 defadan az, 6 katilimcinin yilda 15 defadan ¢ok karavanla seyahat ettigi
ve 2 katilimcinin bu soruya yanit vermedigi goriilmiistiir. Katilimcilarin ne zamandir karavan ile
seyahat ettiklerine bakildiginda ise en uzun siiredir karavanla seyahat eden katilimci 20 y1l, en
kisa siireye sahip katilimct ise 1 aydir karavanla seyahat etmektedir. Arastirmaya katilanlarin
kisisel 6zelliklerine iligskin bilgiler Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1. Arastirmaya katilanlarin kisisel 6zellikleri

= IS — o <

= = 3 ES g <

B 2 = v =3 S 5 23 S5E
I : - = =
- 2 % a K £ S ) % <23 :Z
s @ en — 7] = o= = &3 2 T S ® O
= 2 3 = g 5D 5 2 EE% Sm zEosm
5] g ] S m N = <= S gce

8 ° > O S = S N >

< [5} ) ) > 4 7 9

= = A A g a

Yiiksek Yalniz ve

01 36 Erkek Istanbul Bekdr  Miihendis 2-3 giin 52 kez 1 aydir

lisans aile
. Aile ve .
02 67 Erkek Sakarya Evli Matbaact Ortaokul komsu 19 giin 3 kez 6 yil
03 41 Kadin istanbul  Evli Dlsyglfé“m‘ Lise Aile lay 4 kez 1yl
04 46 Kadin Bursa Evli Asc1 Lise Es 20 giin 30 kez 3yl
. Emekli . Karavanda Karava
05 61 Erkek Kocaeli Bekar Lisans Yalniz nda 3yl
memur yasiyor
yaslyor
06 41 Erkek Kocaeli  Evli Egitimci Lisans Aile 5 glin 12 kez 2yl
07 39 Erkek istanbul  Evli Miihendis Lisans Aile 2,5ay 15 kez 4 yil
08 51 Erkek istanbul  Evli Doktor Doktora Aile ve 6 ay 3-4 kez 4yl
arkadaglar
Yalniz,
09 51 Erkek istanbul  Evli Matbaact Lise aile, 15 giin -- 3yl
arkadas
. . o . Aile ve
10 49 Erkek Kocaeli  Evli Ogretmen Lisans 7-10 arast -- 2yl
arkadaglar
11 54 Kadin Istanbul  Evli PC  Lisans Aile 4 giin 8kez  2yil
muhasebeci
. Bil. . Arkadas ve
12 41 Erkek Sakarya Evli Miihendisi Lisans aile 1 hafta 10 kez 1yl
. Insaat Yiiksek : .
13 34 Kadin Sakarya Evli teknikeri lisans Aile 15 giin-3ay 6 kez 1yl
14 63 Kadin Sakarya Evli Ev hanimi  Ortaokul  Arkadaglar 15 giin 2 kez 7 yil
15 37 Erkek Kiitahya Evli Avukat Lisans Aile 3-4giin 25 kez 3yl
16 40 Erkek istanbul Evli  S°'0est Lise Aile ve 3gin  15kez 3yl
meslek arkadaglar
17 66 Erkek Sakarya  Evli Emekli Lise Aile ve es 15 giin 10 kez 3yl
18 61 Erkek [zmir Evli Ticaret Lisans Aile ya da 20 giin 25 kez 20 yil
arkadaglar
19 57 Kadin Kocaeli Evli  Evhamm Lise Aile veya 3-4ay 1 kez 4yl
arkadaglar
20 45 Erkek istanbul  Evli Emlake1 Lisans Yalniz 1 hafta 12 kez 6 yil
21 44 Erkek Mugla Bekar  CiokUik o Yiksek o odastar 3ay l4kez 2yl
miihendisi lisans

Karavanla seyahat gibi belirli bir rekreasyonel tercihe yonelme durumu, kisilerin 6zel
hayatlarinda rekreasyonel egilimleri ile iligkili olabilir. Bu bakimdan katilimcilarim evlerinde
bos zaman degerlendirme alternatifleri ilk olarak sorulmustur. Alinan yanitlar karavan
turistlerinin evlerinde zaten sportif, sanatsal ve hobi amacli degisik aktivitelerin igerisinde
olduklarin1 gostermektedir (Tablo 2). Bunun yaninda bos zamanini ¢ocuklarina ayirdiklarini
beyan eden katilimcilar da olmustur. Sportif etkinliklerde yliriiylis 6n planda gelmektedir.
Sanatsal kapsamda kitap, film, miizik dinlemek gibi aktiviteler yogun olarak tercih edilmektedir.
Hobi kapsaminda ise farkl: tiirden eylemler ifade edilmistir.

392



Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi / Cilt: 26, Sayi: 1, Mart 2024, 385-408
Afyon Kocatepe University Journal of Social Sciences / Volume: 26, No: 1, March 2024, 385-408

Tablo 2. Katilimcilarin evde bos zaman degerlendirme egilimleri

Spor Sanatsal Hobi Cocuklarla
ilgilenme
o1 Boks, gelisim
aktiviteleri
Bahgede giiller, minyatiir araba
02 .
koleksiyonu
e Cocuklarla
03 Yiirliylis ilgilenme
- Otantik yerlerde yemek yeme
04 Yrtiyts Yemek yapma Sosyal mZdya ve cﬁj ital uf)“g/raslar
05 Motosiklet Fotograf kuliibii iiyesi
06 Seyahat
07 Kosu
08 Hobisi olmadigini beyan etti
09 Motosiklet
10 Badminton
11 Kitap okuma, film izleme
12 Miizik ve sanat
13 I¢ mimari ve dekorasyon C:I(z] (;:1;11213
14 Resim yapma, orgii, film izleme Torun bakma
Evcil hayvan bakimi, keklik
15 TR
yetistiriciligi

16 Doga ve spor

Bulmaca ¢6zme, arkadas

17 Futbol Miizik dinleme, Kitap okuma
toplantilart

Ahsap oyma, tiyatro ve sinema,

18 kitap, miizik
19 Taki tasarim
20 Spor

21 Motosiklet

Karavan turizmi sosyallik iceren bir aktivite oldugundan, g¢aligmada katilimcilarin
sosyal bir birey olup olmadiklar1 anlasiimaya ¢alisilmistir. ifadelerden katilimeilarin ¢ok biiyiik
bir kisminin, kendilerinin sosyal oldugunu diistindiikleri goriilmektedir (Tablo 3).
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Tablo 3. Katilimcilarin sosyal hayatlarina dair goriigleri ve genelde seyahate ¢ikma sekilleri

Sosyal Degil Seyahat partneri tercihi
o1 Derinlikli iligkilere odakli, Uzaga gidecekse iyi anlagabilecegi birini tercih
arkadasi az ediyor
Sivil toplum kurumlarina Kafa dengi birileri tercih ediyor. Esi, dostu ile
02 o . g .
iiyelikleri var seyahat ediyor. Yalnizlig1 sevmiyor.
Yalnizligin iyi geldigini beyan ediyor ama
03 Arkadas canlist genelde ¢ocuklardan dolay: aile olarak seyahat
ediyor.
Cok giizel dert dinler, . . A i .
04 eilenceli ve keyifli Cok kalabalik istemiyor, 3-4 kisi olsun yeterli.
05 Cok sosyal Aileyi terqh .etmlyor.'Cunkl'l' afk?daslarlyla daha
iyi uyustugunu disiiniiyor.
06 Genelde sevilen biri Aile ile olmak
Arkadaslik iligkileri . . .
07 kuvvetli biri Aile ile vakit gegirmek
08 Icten ve arkadas canlist Es ve arkadagslarla
09 Orta diizeyde sosyal Bazen yalniz bazen arkadaglariyla
10 Cok sosyal Aile ile
11 Sevilen biri ama arkadas Aile ve arkadaslarla
gevresi sinirl
12 Sosyal Sosyallesebilecegi birileri ile seyahat
Cok sosyal degil. Karavani .
13 da bu yiizden tercih ediyor Aile. Kalabalik arkadas ortamlarindan kagiyor
14 Sevilen biri, arkadaslik Arkadaglarla beraber olmak, eglenmek, sohbet

konusunda problem ¢ekmez

15 Kolayca arkadag edinir Aile ile
16 Miikemmel Bazen yalniz bazen aile veya arkadaglarla
17 Zengin bir so§ya1 cevreye Aileile
sahip
18 Oldukga sosyal Her zaman aile ile
19 Sosyal, ¢ok arkadag1 var Aile, arkadag ve sohbet edecek kisiler
20 Muhtesem bir arkadas. Kisa seyahatlerde arkadaglar, uzun seyahatlere
Cevresinde sevilir. aile ile
21 Ust diizeyde sosyal Arkadagla, hem ekonomik hem paylagimli

Bahsedilen ozellikler karavanla seyahatte sosyal bir paylasim ortaminin 6nemli
oldugunu ortaya koymaktadir. Bu yargiy1 katilimer ifadeleri de desteklemektedir:

“Seyahate ¢ikmak apayri bir deneyim ve insanlar1 seyahatte taniyorsunuz. Sorumluluk alan
herkes ile seyahate ¢ikabilirim. Karavan karada yiiriiyen gemi gibi bir sey ve sorumlulugu
cok fazla.” (K.01)

“Karavancilikta en giizel husus bu arkadaslik, komguluk ¢ok onemli. Karavancilik bana
yardimlagmayi1 dgretti. Su an insanlar komsularini bile tanimiyor. Toplum bu hale geldi. Biz
bu kiiltiirli yagatabilmek i¢in karavancilig tercih ettik.” (K. 16)

4.2. Karavanla Seyahate Iliskin Bulgular

Katilimcilarin karavanla seyahat seg¢imlerinde etkili olan motivasyonlar1 belirlemeye
yonelik sorular sorulmustur. Elde edilen bulgular Tablo 4’te verilmektedir.
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Tablo 4. Katilimcilar1 karavanla seyahate yonelten motivasyonlar
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A
01 X X X X
02 X X X
03 X X X
04 X X
05 X X X X
06 X X
07 X X X
08 X X X
09 X X
10 X X X
11 X X
12 X X X
13 X
14 X X X X X
15 X X X X X X
16 X X X
17 X X
18 X X X
19 X X
20 X
21 X

Karavanla seyahate iten temel motivasyonlar olarak 8 alan belirlenmistir. Bunlar;
hobi/spor/ozel ilgi, kagis, keyif/tutku, bagimsizlik/6zgiirliikk, rahatlik/konfor, pahali olmama,
sosyallesmek ve merak/kesif motivasyonlaridir. Her bir tema asagida katilime1 ifadelerine bagh
kalinarak agiklanmaktadir.

a) Hobi, Spor, Ozel Ilgi

Katilimcilarin karavanla seyahati bir “kampg¢ilitk sporu” (K.15) ve “yetiskin hobisi”
(K.01) olarak gordiigii anlagilmaktadir. Bunun yaninda, “pandemiden de odnce tercih
edilmesi’nin vurgulanmas1 (K.07) ve “hayalimdi benim” (K.02) seklinde ifade bulmasi
karavanla seyahatin bir hobi alani, spor ve 6zel ilgi olarak tercih edildigini ortaya koymaktadir.
Bu durumu bir karavan turisti su sekilde aktarmaktadir:

“Birinci sebebi su; karavan benim igin oyuncak gibi, bir hobi. Ciinkii karavanla seyahat
ederken karavanla ilgili her sey ile ilgilenmeniz gerekiyor. Sirtinizda evinizi tagtyorsunuz.
Benim i¢in bu bir yetiskin hobisi.” (K.01)

b) Kacis
Karavanla tatilde kagis motivasyonu bazi katilimcilarca ¢ok agik sekilde ve insandan
kagis boyutuyla ifade edilmektedir. Asagidaki ifade bunu ortaya koymaktadir:

“Karavan seyahatini insanlardan ka¢gmak i¢in yapiyoruz, ne kadar az insan o kadar iyi.”
(K.01)

Kagis1 daha genel ve dolayli ifade edenler de s6z konusudur. Bu kapsamda; farkiilik,
rutinin disina ¢ikma, ozgiirliik (K.01), daha onceki aktivitelerinden vaz gegip karavanda
yasamaya baslamak (K.05), karavan ile insanlardan ka¢mak (K.08), yogun hayattan ka¢mak
icin karavani tercih etmek (K.11), kalabaliktan uzaklasip kagmak... insandan uzak olmak (K.16)
i¢cin karavanla seyahatin tercih edildigi ifade edilmektedir.
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¢) Keyif/ Tutku

Karavanla seyahate iten unsurlardan en sik vurgulananlarindan birsi de keyif
duygusudur. Katilimcilarin karavanla seyahatin sundugu keyif duygusunu veciz sekilde tarif
ettikleri de goriilmiistiir. Bunlardan birisi su sekildedir:

“Is geregi vs. tabi otellerde de kaldik aslinda oralar1 da biliyoruz fakat buradaki keyfi
otellerde bulamiyoruz. Burada yesilliktesiniz, topraga basiyorsunuz, dostluklar ¢ok daha
samimi oluyor. Otellerde bu iliski asansdrde merhaba demekten Oteye gitmiyor. Yeni
insanlarla karsilagiyoruz, kahvaltilar yapiyoruz ¢ok giizel bir ortam oluyor. Dolayistyla ¢ok
keyifli bir alan.” (K. 18)

Bahsedilen o6rnegin yaninda keyif/ tutku kapsaminda; kiiciik alanda her seyi kendi
yvapmak, kendi kendine yetmek (K.01), ¢ok keyif almak (K.03), giizel yerler gériiyor olmak,
gezmeyi de sevmek (K.05), kendi yemegini yapmak (K.07), doga ile i¢ ice olmak (K.07, K.09,
K.14), doga sevgisi/tutkusu (K.10), kapimi actiginda direkt dogada olmak (K.15), sade bir
yvasam, daha az metrekarede yasamak (K.17), keyif, karavanla yesillikte olmak, topraga
basmak, dostluklarin ¢ok daha samimi olmasi (K.18), dogada olmak, hareketli olmak (K.19),
dogada olmak (K.21) vurgular1 yapilmistir.

d) Bagimsizhk/ Ozgiirlitk

Ozgiirliik temas1 en sik vurgulanan temadir. Katilimeilar nezdinde karavanla seyahate
iten en 6nemli unsur 6zgiirliik hissidir denebilir. Bu durumu farkli katilimcilar asagidaki sekilde
aktarmaktadir:

“Hicbir seye bagli olmamak. Mutlu olmazsaniz karavaninizi bagka bir yere
cekebiliyorsunuz... Otele veya insanlara bagl degilsiniz. Tamamiyla kendinize baglisiniz.
Bu bence ¢ok biiyiik bir 6zgiirliik, en biiyiik sebebi 6zgiirliik.” (K.01)

“Karavanda ozgiirliik var. Otele gittiginizde giinliik seylere tabisiniz. Sabah kahvaltisina
yetis, 0glen yemegine yetis, dondurma saatine yetis...” (K.02)

“Ben otele gidip o sabahin 8’inde otele gidip yemek sirasinda beklemekten, havuza girmek
icin elimde havluyla sezlong sirast beklemekten, o havuz basinda ¢oluk ¢ocuk sesinden
nefret ediyorum. Fakat ben karavanimda istedigim saatte uyaniyorum, istedigim saatte
kahvaltimi yapiyorum, istedigim saatte varsa denize giriyorum... Kimse bana hadi su saatte
su yapilacak demiyor. Bu bir 6zgiirliiktiir, 6zgiirsiiniiz. Bakin bundan baska ben otelde
hicbir zaman misafir agirlayamam ama burada kahve yapiyorum ikram ediyorum sadece
bugiin 30 defa kahve pisirmis misafirlerime i¢irmisimdir. Karavancilikta diger
karavancilarla karsilikli alisveris durumu da var mesela yiyecek veriyorsunuz sandalye
aliyorsunuz ama otelde bu da miimkiin degil.” (K.04)

“Karavan bagimsiz. Otelde doluluk veya rezervasyon problemi var karavanda ise istedigim
zaman kafama esince gidebiliyorum.” (K.11)

Ozgiirliik temas1 kapsaninda; oteldeki siire sartlarina bagl kalmama, istedigi zaman
istedigi seyleri yapabilme, ozgiir olma (K.01, K.02, K.18, K.20), ozgiirliik, istedigi yerde
konaklayabilme, istedigi yere seyahat edebilme (K.06, K.08, K.12, K.13), karavanin ozgiir
hissettirmesi (K.14, K.15, K.16,), oteldeki siire sartlarina bagh kalmama, ozgiir olma (K.03),
diger karavanciularla etkilesim ve ikram (K.04), karavamin bir felsefesi var olmasi (K.05),
istedigi yere cekebilme, begenmedigin yerden hareket edebilme, elektrik ve tuvalet imkdanlarinin
var olmasi (K.10), karavamin bagimsizlik saglamasi, istedigi zaman tatile ¢ikabilme (K.11),
ozgiirliik, diledigi yerde konaklama ve degisik yerler gorme (K.17), ozgiirliik, otelde baski
altinda hissetme (K.19) vurgulari yapilmisgtir.

e) Rahatlik/Konfor

Rahatlik/konfor kapsaminda vurgulanan unsurlar sunlardir: Kendini rahat hissetmek
(K.03), evini yaminda tasimak, gittigi yerlerdeki tarihi yerleri ziyaret etmek ve karavana/evine
donmek (K.07), dus, tuvalet, mutfak vb. hepsinin icinde olmasi (K.09), 5 yildizli otelde ve evde
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olan her seyin karavanda olmasi (K.10), karavan daha rahat (K.14). Rahatlik/konfor temasina
asagidaki katilimcinin ifadeleri 6rnek olarak gosterilebilir:

“Evimi kaplumbaga gibi sirtimda tastyip istedigim yere gidebiliyorum. Onun rahatlig1 var
ve istedigi yerde, istedigim manzaranin karsisinda konaklayabiliyoruz.” (K.13)

) Pahali Olmama

Karavanla tatilin alternatiflerine gore daha ucuz oldugu da vurgulanmaktadir. Bu
kapsamda; ¢ok maliyetli degil, liiks bir karavan almazsaniz tabi (K.05), daha az maliyetli
(K.06), otele gore ¢ok daha ekonomik (K.12), daha ekonomik, kendi ¢cayimi, yemegini otel veya
restorandan daha ucuza getiriyor (K.15) ifadeleri 6ne ¢ikmaktadir. Pahali olmama temasina
asagidaki katilimecinin ifadesi 6rnek olarak gosterilebilir:

“Karavan park alanlarindaki maliyetler ¢cok uygun. Otelde kalamayacaginiz uygun
ticretlere karavan parklarda kalabiliyorsunuz.” (K.01)

g) Sosyallesme

Sosyallesme kapsaminda (K.02, K.04, K.08, K.12, K.14); cocuklarin elinden tableti,
telefonu diisiirtip diger karavanci ailelerin ¢ocuklariyla arkadaslik etmelerini sagliyor olmak
(K.10), aile ile bir arada olmayr sagliyor olmak, cocuklarina da bu faydalar: saglamaya
calismak (K.15), eski kiiltiiriimiizii gelecek nesle veya ¢ocuklarimiza bu sekilde yansitiyor
olmak, sehir hayatinda yardimlagma ve komsuculuk bitti ama karavanla bu yardimlasmayi
yasatiyor olmak (K.16), yeni insanlarla gériismek (K.18) vurgulart ifade bulmustur.
Sosyallesme temasina agagidaki katilimcilarin ifadeleri 6rnek olarak gosterilebilir:

“Aile ile beraber yapilan yolculuklarda, konaklamalarda sofra kurup oralarda edilen
sohbetlerin keyfi ¢cok baska... Sosyallesme olarak ¢ok olumlu etkileri var.” (K.03)

“...sosyal iligkiler ve bu yakinlik ortamini ifade etmektedir. Apartmanlarda bile boyle bir
dostluk arkadaslik ortami yok.” (K. 04)

h) Merak/Kesif

Merak, her seyahat eyleminde oldugu gibi karavanla seyahatte de motive edici bir
faktordir. Bu kapsamda; merak duygusu (K.14) ve yeni yerler kesfetme (K.15) vurgulanan
merak/kesif giidiileridir. Merak/kesif temasina asagidaki katilimcilarin ifadeleri 6rnek olarak
gosterilebilir:

“Karavanla seyahat etmek benim igin doganin i¢inde olmayir ve merak duygusu ifade
etmektedir.” (K.16)

“Ogzellikle gittigimiz lokasyonlarda gevre kesifleri yapip o mekanlar1 geziyoruz.” (K.18)

Karavanla seyahati tesvik eden itici unsurlar yukarida motivasyonlar kapsaminda
incelenmistir. Bunun yaninda g¢ekici unsurlar olarak hedef bolge oOzellikleri ve cekicilikler
sorgulanmistir. Katilimcilarin hedef bolge seciminde dikkate aldiklar1 gekici unsurlar Tablo 5’te
sunulmaktadir. Bu kapsamda; yasanan yere yakinlik, yesil alanlar, konforlu park alanlari,
insandan uzak alanlar, deniz/gol kenarlari, istenen herhangi bir yer, tarihi yerler, giivenlikli
yerler ve ulagim olanaklar tespit edilen boyutlardir.
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Tablo 5. Karavanla seyahatte tercih edilen hedef bolge/destinasyon ya da ¢ekicilikler
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Yasanan yer yakinlik kapsaminda akaryakit fiyatlarinin yiiksekligine bagli maliyet
hesaplarinin da etkili oldugu (K.10) ifade edilmistir. Yesil alanlar; yesillik (K.01, K.03, K.04,
K.09, K.14, K.16), orman, doga (K.06), doga ve bakir alanlar (K.07), dogal giizellikler (K.12),
manzarali, doga ile i¢ ice (K.13), doga, tabiat (K.17), doga (K.18), selaleler, kanyonlar vb. dogal
giizellikler (K.21) seklinde de ifade edilmektedir. Konforlu park alanlari; park alanlar (K.01),
elektrik, su imkanlari (K.10), tesis imkani, camasir makinesi, tuvaleti, dusu olsun (K.14)
seklinde detaylandirilmaktadir. Insandan uzak yerler; insandan uzak (K.01), sakin yerler (K.13)
ifadeleriyle anlatilmaktadir. Deniz/g6l kenar1 boyutu; Deniz (K.03, K.05), Ege (K.06), Mugla,
Cesme, Edremit (K.10), Deniz, koylar (K.17), G6l (K.18) kavramlariyla ifade edilmistir. Istenen
herhangi bir yer vurgusu; Ulkenin her yeri (K.02), Istenen herhangi bir yer (K.03), Yolda dikkat
ceken yerlerde durma (K.04, K.16), Istendiginde konser gibi etkinlikler (K.17) seklinde ifade
edilmistir. Tarihi yer vurgusu (K.04, K.07) iki katilimci tarafindan dile getirilmistir. Dort
katilime1 giivenlik vurgusunu giivenlik kavramini dogrudan ifade ederek ortaya koymuslardir.
Bir katilime1 da ulasim olanaklarint ¢ekici unsur olarak gidilen yer se¢iminde etken olarak
tanimlamuisgtir.

Gidilen yer, hedef bolge secimi ve cekicilikler konusunda sorulan sorulara verilen
yanitlardan karavanla seyahatte hedef /rota planlama konusunda da yanitlar alinmistir. Bu
kapsamda bazi katilmcilar tamamen planli hareket etse de daha fazla bir kisim varis
noktasindan ziyade yoldaki ugraklarin dnemli oldugu daha esnek bir giizergéh tercihinin sz
konusu oldugunu ifade etmektedir. Bunu su ifadelerden ¢ikarsamak miimkiindiir:

“Varis noktasindan ziyade o giizergah/yol bizim i¢in énemli olan.” (K.07)

“Cok ana bir rotamiz hep oluyor. Mesela diyoruz ki izmir’den ¢ikacagiz su su sehirlerden
gececegiz diyoruz ama detaylar yollarda belirleniyor.” (K.18)

Diger yandan, yola ¢iktiktan sonra daha once goriilmemis ve baglantilarinin olmadig:
yerlerde giivenlik endiselerinin belirleyici olabildigi de goriilmektedir. Bu durumu iki
katilmer agagidaki sekilde ifade etmektedir:

“Yere karar verme hususunda tedirginlik oluyor.” (K.11)
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“Bilmedigimiz yerlerde bir giiven kaygisi ister istemez oluyor. Daha 6nceden bildigimiz
giivenli yerler var oralar1 diigiinityoruz.” (K. 18)

4.2.1 Karavanla Tatil Deneyiminin Detaylarina Iliskin Bulgular

Karavanla tatil deneyiminin detaylarini anlamak adina katilimcilarin tatil siirecinde
neler yaptiklart sorulmustur. Yanitlar; fiziksel aktivite, kahvalti, ates yakmak, sosyallesme,
dogayla irtibat, dinlenme, sanat/entelektiiel aktiviteler, g¢evre/sehir gezileri bagliklar1 altinda
toplanmaktadir (Tablo 6). Fiziksel aktiviteler kapsaminda; yiiriiylis (K.01, K.16, K.21), balik
tutma (K.03), bisikletle gezme (K.05), ¢ocuklarla oyun (K.06, K.07, K.13), denize girme,
cocuklarla oyun (K.09), bisikletle gezme, voleybol tarzi oyunlar oynama (K.10), denize girme
(K.11), yiiriiyiis, denize girme (K.18), sabah kosusu (K.20) ifade edilmektedir. Kahvalt1 yapma
(K.01, K.18, K.20) katilimcilarca 6zellikle vurgulanan bir eylemdir. Ates yakmak; ates, mangal
(K.01), miizik, ates (K.10) seklinde dile gelmektedir. Sosyallesmek en sik vurgulanan
temalardan biridir. Bu kapsamda; sohbet (K.01, K.03, K.04, K.19), sohbet, yeni arkadagliklar
(K.02), arkadaglarla sosyal aktiviteler (K.08), aile ve arkadaslarla vakit ge¢irme (K.17), sosyal
aktiviteler (K.18) kavramlariyla ifade edilmistir. Dogayla irtibat; dogayla bulusma (K.01),
dogay1 kesif (K.11, K.12), golii izleme (K.20) seklinde dile gelmistir. Dinlenme, bir yerde
golgede dinlenme (K.01), diger iki katilimcida dinlenme (K.02, K.19) seklinde ifade edilmistir.
Sanat/entelektiiel aktiviteler kapsaminda; kitap okumak (K.03, K.06, K.16), Fotoshopla
ugrasmak (K.05), kitap okumak, film izlemek (K.07), resim yapmak (K.I11) olarak ifade
edilmistir. Cevre/ sehir gezileri kapsaminda ise; tarihi yerleri ziyaret (K.03), gidilen yerdeki
gezilecek-goriilecek yerleri ziyaret (K.13), tarihi yerleri ¢evreyi gezme (K.14), sehri kiiltiirel
olarak kesfetme (K.15), gevre kesifleri (K.16), cevre gezileri (K.18) olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 6. Karavanla tatil siirecinde temel faaliyetler
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Karavanla tatilde sosyallesme faaliyetlerinin yogunlugu dikkat c¢ekicidir. Dogal
ortamlarda daha fazla dinlenme ve fiziksel etkinlige yonelimin olmasi mantiklidir. Ancak
sosyallesmeye yonelim de Onemli bir egilimi yansitmaktadir. Katilimcilarin bu konuda
kurduklar1 ctimleler konunun anlagilmasina katki saglayacaktir:
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“...sosyal iliskiler ve bu yakinlik ortamini ifade etmektedir. Apartmanlarda bile bdyle bir
dostluk arkadaslik ortami yok.” (K. 04)

“Karavancilik insanlara bir arada yasamay1 asiliyor. Herkes birbirine saygili. Komgsuluk
kiiltiiri yastyoruz, insanlar yardimci oluyor, esirgemiyor. Karavan kiiltiiriiniin tesvik
edilmesini istiyorum. Yolda olmak insana inanilmaz seyler 6gretiyor.” (K.07)

“Biz boyle yerlerde vaktin nasil gegtigini anlamiyoruz. Beraber kahvaltilar, kahve i¢meler,
yiirliyiisler gibi sosyal aktiviteler yapiyoruz. Kampta ise denize girmek, ¢evreyi gezmek.”
(K.18)

4.3. Tiirkiye’de Karavan Turistlerinin Yasadiklar1 Sorun ve Eksikliklere liskin Bulgular

Katilimcilara Tirkiye’de karavan turizminin gelisimi konusunda gordiikleri eksikler
veya sorunlar da sorulmustur. Verilen yanitlarin; Cop, Tesis yetersizligi, fiziksel olarak yorucu
olmasi, karavancilarin uygunsuz davranislari, {cretlerin fazlaligi, yerel yonetimlerle ilgili
sorunlar, yerel halkin tepkisi ve karavancilarin maddi kisitlar1 basliklarinda toplanabilecegi
goriilmiistiir (Tablo 7).

Cop konusunda vurgu yapanlarin biiylik kismi dogrudan karavan kullanim alanlarinda
biriken atiklar1 ve ¢dpleri kastetmektedirler (K.01, K.02, K.04, K.06, K.09, K.21). Ilave olarak;
genel temizlik (K.03) ve kullan-at malzemeler, atik su da bu kapsamda sorun olarak ifade
edilmistir (K.11). Tesis yetersizligi konusu; kamp ve karavan konaklama alani yetersizligi
(K.01, K.04, K.05, k.06, K.07), ilave olarak; tuvalet yetersizligi (K.03, K.14), tesislerde altyap1
eksikligi (K.09), icme suyu, elektrik ve kullanim suyu hatti (K.15), park alanlarinda gegici
elektrik, temiz su, gider hatti, tuvalet, dus vb. imkénlarin eksikligi (K.16), atik bosaltilacak
yerlerin eksikligi (K.19) seklinde detaylandirilabilir. Fiziksel olarak yorucu olmasi konusunda
baz1 katilimecilarin  karavanla seyahatin yapisal bir yoniinii sorun olarak gordiikleri
anlasilmaktadir (K.01, K.03, K.08). Karavancilarin uygunsuz davranislar1 kapsaminda; karavan
kiiltiirtine yabancilik (K.01, K.03, K.04, K.10), kamp alanina ¢oreklenme (K.02), cevreyi
kirletme (K.18), bir yeri aylarca isgal etme (K.19) konular1 ifade bulmaktadir. Bu kapsamda
ozellikle karavan mantig1 ve kiiltiirline yabanci karavancilar oldugu ve bunun sikayet konusu
oldugu vurgulanmaktadir. Ucretlerin fazlalig1 kapsaminda; gegis iicretleri yiiksek (K.01), mazot
fiyatlan yiiksek (K.02), tesis fiyatlar1 yiiksek (K.04, K.06, K.10, K.15, K.19, K.20) denmektedir.
Yerel yonetimlerle ilgili sorunlar olarak; belediyeler ve zabitalar alan kullanim izni vermiyor
(K.05), ruhsat alirken standartlar uygulanmiyor (K.07), belediyeler duyarsiz ve adim atmryor
(K.12, K.16), Devlet diizenlemeleri eksik/kontrol eksik (K.18) vurgular1 yapilmaktadir. Yerel
halkla sorunlar kapsaminda; yerel halkin tepkisi (K.07), karavancilart gecekonducu gibi
goriiyor, pisletiyorlar diye sevmiyorlar (K.11) ifadeleri vurgulanmaktadir. Karavancilarin maddi
kisitlar1 da bir katilimer tarafindan (K.08) bir sorun olarak ifade edilmektedir.
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Tablo 7. Tiirkiye’de karavanla seyahat konusunda yasanan sorunlar

Cop
Fiziksel olarak
yorucu
Karavancilarin
Uygunsuz
Davranislari
Yerel yonetimlerle
ilgili sorunlar
Yerel halkla
sorunlar
Karavancilarin
maddi kisitlart

01

X| Tesis yetersizligi

X

02

X|X| Ucretlerin fazlalig:

03

X

04

XXX X
XXX X

05

06

X

07

XXX XX
X

08

09

10

XX

11

12

13

14

15

16

17

XXX XXX

18

19

X

X
X

20

X

21

X X

Tablo 7°de goriildiigi iizere Tirkiye agisindan karavanla seyahati ¢evreleyen sorunlar

katilimcilar tarafindan asagidaki 6rnekler ¢ercevesinde belirtilmektedir:
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“Tirkiye’ye cok gelmesine ragmen insanlar bu kiiltiire yavas yavas adapte oluyor ve
karavan parklar sayesinde bu kiiltiir taninmaya basladi. Karavancilik bir yardimlagma
kiiltiirti, an1 paylagsma ve sosyallesme siirecidir.” (K. 01)

“Bu isi kotii kullananlar da var, cevreyi kirletenlerde var ama onun haricinde karavanciligin
pek zarar1 yok.” (K.03)

“Herkes ¢opiinii toplamiyor mesela, kirli su deposunu herkes dokiim alanina bosaltmiyor
ortalia bosaltan da oluyor.” (K.04)

“Altyapr yetersizligi. Ozellikle son iki sene cok kamp alami agildi ama hepsi problemli,
elektrik ve su problemleri var. Mesela her karavan i¢in bir gider régarinin olmasi gerekiyor
ama Tirkiye’de her tesiste bunlar yok.” (K.09)

“Tath yorgunluklar oluyor. Ev konforundan ¢ikiyoruz, dar alanda islerimizi goriiyoruz...
Psikolojik olarak ¢ekme karavanda park yeri bulma gibi endigeler oluyor.” (K.16)

“Pandemi sonras1 bu is ¢ok kontrolsiiz bilyiidii. Karavanciligin iireticiler, kamp isletmecileri
ve karavancilar olmak {izere li¢ paydasi var. Bu ii¢c kesim de ¢ok kontrolsiiz biiytidii.
Ornegin iiretici ayaginda devletin bir diizenlemesi ve kontrolleri yok. Bu sebeple kétii isler
yapiliyor ve Tiirkiye bir karavan ¢opliigiine doniiyor. Kamp isletmecileri tarafinda kotii
yonetenler ve koti hizmet edenler var. Devletin bir kontrol ve denetim eksikligi var.
Karavancilar tarafinda ise biraz 0z elestiri yapmak gerek. Bu bir kiiltiir ve doga, ¢evre
saygisi gerekiyor. Bunu yapmayan ¢evreyi kirleten bilingsiz karavancilar var. Onun yaninda
benim karavanim var nereye istersem oraya ¢ekerim gibi yanlis bir diigiince var.” (K.18)

“Karavan sahibi olmakla karavanci olmak ayri bir sey. Karavanci bulundugu yeri temizler,
cevreye ve dogaya zarar vermez fakat bu kiiltiir henliz tam oturmus degil. Resmi bir
federasyon olmadigr icin insanlar karavan egitimi alamiyor, karavancilar isteklerinden



Tiirkay, Dilmag ve Tasarer / Turizmin “Ozgiirliik” ve “Yolda Olmak” Hali: Tiirkiye’deki Karavan Turistlerini
Anlamaya Yonelik Bir Arastirma / The State of Tourism as “Freedom” and “Being on the Road”: A Research on
Understanding the Caravan Tourists in Tiirkiye

bahsedemiyor. Gayri resmi gruplarda sadece karavanciligin giizel ve eglenceli kismi
paylasildig1 i¢in insanlar eksikliklerin farkina varamiyor.” (19)

“Ogzellikle bayanlar icin yorucu oldugunu diisiiniiyorum. Erkekle i¢in de gii¢ isteyen isler
acisindan yorucu oluyor ama sevince bunlar kiilfet gibi gelmiyor.” (K.19)

Bahsedilen o6zelliklerin yaninda oOzellikle kamp alanlart disinda kamp yapan
karavancilarin yasadigi bir giivenlik endisesine dikkat ¢ekilmektedir. Bunu iki katilimcimizin
asagidaki goriisleri 6zetlemektedir.

“Sadece bazen iicra yerlerde giivenlik tedirginligi oluyor aile ile beraber oldugumuz i¢in.
Kamp yerlerde yiiksek sesli miizik dinlenmesi vs. de sosyal maliyet diyebiliriz.” (K.10)

“Bazen korku oluyor” (K.14)

Katilimcilar1 karavanla seyahatlerinde kendilerini ¢ok tatmin eden, unutamadiklari bir
anilar1 sorulmusgtur. Bu kapsamda paylasimlarinda; a) belli bir sorunla yiizlesme ve bas etme, b)
sosyallesme, yeni insanlarla tamisip kaynasma temalarinin éne ¢iktigi goriilmiistii. Ornek
ifadeler asagida verilmektedir:

“Ilk karavan aldigimda benzin istasyonuna gitmistim. Neyse mazot aldik ama igimden
diyorum ki bu depo neden dolmuyor bitmiyor. Yola koyulduk Antalya’ya gidiyorum,
Pamukova’ya geldik araba teklemeye basladi. Sanayiye girdik. Meger mazotu mazot
deposuna degil su deposuna doldurmusuz.” (K.02)

“Aile ile beraber yapilan yolculuklarda, konaklamalarda sofra kurup oralarda edilen
sohbetlerin keyfi ¢ok baska... Sosyallesme olarak ¢ok olumlu etkileri var.” (K.03)

“Evde yastiklarimizi falan unuttugumuz, pantolonlardan yastik yapip yattigimz
boynumuzun tutuldugu bir yolculuk vardi.” (K.04)

“Cok siddetli bir yagmurda karavanla yolculuga ¢ikmis ve konaklamistik, cok yorucuydu
ama ertesi sabah dinlenmis bir sekilde uyanmistik o deneyim ¢ok farkliydi.” (K.07)

“Batakliga batmistik bir keresinde.” (K.09)

“Karda yolda kalan bir karavanct arkadasimiz olmustu onu ben gidip almistim onu. Yine
Kirklareli’den donerken karavan bozuldu, orada birakip baska aragla donmek durumunla
kalmustik.” (K.10)

“Ilk senemizde yabanci misafirlerle etkilesimde bulunup dil ve kiiltiir paylasimi olmustu.
Birgok arkadas edindik.” (K.12)

“Bir keresinde motorda bir ariza oldu sonra fren sistemim bozuldu ve sanayiye misafir
olarak gitmistim.” (K.20)

Tartisma ve Sonug

Bu c¢alismada karavan turistlerinin kendilerine 6zgii tercihleri, tatil deneyimleri, seyahat
motivasyonlari gibi unsurlar1 ortaya koymasi agisindan olduk¢a énemli sonuglara ulagilmustir.
Ayni zamanda karavan turistlerinin kisisel/karakteristik 6zelliklerini de yansitmasi agisindan
oldukca degerlidir. Ote yandan Tiirkiye’deki karavan turistlerinin yasadiklar1 sorunlarin tespit
edilmesi de yine ¢alismayi degerli kilan bir diger unsur olmaktadir.

Karavanla seyahat etmenin hususi bir rekreasyonel faaliyet olmasindan dolayi,
katilimcilarim  bireysel yasamlarinda da rekreatif faaliyetlere yonelen kisiler olduklar
disiiniilmiistiir. Bunun ig¢in, katilimecilarin miilakat sorularina verdikleri yanitlara bakilarak,
karavanla seyahat eden turistlerin gercekten de sportif, sanatsal ve hobi amacl aktivitelerle
ilgilendikleri ve rekreasyonel bir kimlik tasidiklar tespit edilmistir (bknz. Tablo 2). Bu durum
aragtirmacilarin ilgili varsayimini destekler niteliktedir.

Karavan turizmi sosyallesmenin olduk¢a 6n planda oldugu bir turistik faaliyettir.
Dolayisiyla karavan turistlerinin bireysel yasamlarindaki sosyallik durumu da arastirmanin
merak konusu olmustur. Nitekim bu duruma yonelik miilakatlardan aliman yanitlarda,
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katilimeilarin neredeyse tamaminin kendilerini sosyal veya ¢ok sosyal olarak tanimladiklar
goriilmektedir. Ote yandan her ne kadar bir katilimcr karavanla seyahati sosyal olmadig: igin
tercih ettigini beyan etse de (K.13), karavan turistinin arayisinin bir parcasinin da yeni
arkadaslar edinmek, sosyal iliski ve becerileri giiglendirmek oldugu diisliniilmektir. Seyahat
partneri olarak biiylik cogunlugun aile ile seyahati tercih etmesi, bir kismmin da arkadaslarla
seyahate yoneliyor olmasi da bu durumu kanitlamaktadir. Tercihlerde de sosyallesme temasina
uygun diisen kavramlara vurgu yapildig: gériilmektedir (bknz. Tablo 3). Ilgili literatiirde de bu
bulguyla ortiisen ifadeler bulunmaktadir (Bultena ve Taves, 1960; Brooker ve Joppe, 2013;
Counts ve Counts, 2004; Sommer, 2020). Patterson, Pegg ve Mahadevan (2015) tarafindan
yapilan c¢alismada karavan turistlerinin, benzer yasam tarzlarina sahip gezginlerle yoldaslk
etme ve sosyal bir gruba ait hissetme amaciyla seyahat ettikleri tespit edilmistir. Bu sonuglar
karavan turistlerin seyahat motivasyonunda sosyallesmenin 6nemli bir etmen oldugunu ve
karavanla seyahat eden turistlerin sosyal iligkileri giiglii bireyler oldugunu ortaya koymaktadir.
Bu bilgiler 1s1ginda karavan turistlerinin insanlardan degil, sehrin yorucu hayat tarzindan
uzaklasmak i¢in seyahat etme egiliminde oldugu da ifade edilebilir.

Katilimcilar1 karavanla seyahat etme ve konaklamaya yoOnlendirdigi tespit edilen
motivasyon unsurlarinin da literatiirde yer alan iten ve ¢eken motivasyon faktorleri ile (Dann,
1977) paralellik gosterdigi tespit edilmistir. Bu kapsamda karavan turistlerinin iten seyahat
motivasyonlarinin, hobi/spor/6zel ilgi, kagis, keyif/tutku, bagimsizlik/6zgiirliik, rahatlik/konfor,
pahali olmama, sosyallesmek ve merak/kesif olmak {izere 8 temada toplandig1 goriilmiistiir. Bu
motivasyon unsurlarindan bagimsizlik/6zgiirlik temasit olduk¢a ©On plana c¢ikmaktadir.
Katilimcilarin tamamina yakini karavanla seyahati “6zgiir olma” temasi ile ifade etmislerdir.
Dolayisiyla karavan turistlerini “ézgiirliik arayisinda olan bireyler” olarak betimlemek yanlig
olmayacaktir. Buna paralel olarak literatiirde de kamp ve karavan turislerinin seyahatlerinde
Ozgiirlik hissini deneyimlemeyi arzuladigi ve Ozgiirliiglin bir motivasyon unsuru oldugu
belirtilmektedir (Kearns, Collins ve Bates, 2017; Kenar, 2023). Istedigi rotay1r secebilme,
istedigi yerde konaklayabilme ve seyahatin seyrine Ozgiirce karar verme davranislarinda
bulunan karavan turistlerinin 6zgiirliigii benimsedigi ve bu sebeple yollara diistligii soylenebilir.
Ozgiirliik temas1 katilimeilar tarafindan en sik otel tatil deneyimi ile karavan tatil deneyimi
kiyaslanarak ortaya konmustur. Cilinkii katilimcilarin ¢ogunda acgik bir “otele alternatif”
mantiginin hakim oldugu gorilmiistiir.

Karavanin otelle acik bir kiyaslamasi ve otelden istiinliiklerine vurgu yapildigi
goriilmiigtiir. Oteldeki gibi yemek saatlerinin olmamas1 (K.02), dilediginde lokasyon
degistirebilme (K.01), herhangi bir aktivite i¢in sira beklememe (K.03) gibi kiyaslamalar
yapilmistir. Katilimeilar tarafindan kendilerini karavanla seyahate yonlendirdigi ifade edilen bir
diger baskin tema karavanla tatil deneyiminin bir keyif/tutku olmasidir. Bu sonucun literatiir ile
ortiistiigi soylenebilir (Patterson, Pegg ve Mahadevan, 2015). Nitekim keyif ve tutku yolda
olmanin ve seyahat etmenin 0ziinde yatmaktadir. Karavan turistlerinin 6zgirliikk arayisi baskin
bireyler oldugu disiiniildiigiinde, seyahatlerinde tutkunun 6n planda oldugu ve yolculuk
siirecinde keyif alabilecegi aktivitelerle ilgilendigi sOylenebilir. Ayrica, Ozgiirliige bagh
bireylerin kimi olumsuz durum karsisinda da keyif aldigi, adrenalin ve gerilimin dahi deneyimin
kalitesini artirdig1 sdylenebilir. Iten motivasyon unsurlar1 olarak tanimlanan bir diger baskin
tema da karavanla tatilin bir sosyallesme alani oldugudur (bknz. Tablo 4). Nitekim oldukca
baskin olarak 6n plana ¢ikan “Ozgiirlik” ve “sosyallesme” temalar1 ilgili literatiir ile
desteklenmektedir (Brooker ve Joppe, 2013; Bultena ve Taves, 1960; Counts ve Counts, 2004;
Kearns, Collins ve Bates, 2017).

Arastirma sonucunda ortaya ¢ikan énemli bir sonucun da karavanla tatilin siradan bir
tatil deneyiminin ve konaklama odakli anlayisin 6tesinde bizzat bir “yol deneyimi” olarak
goriilmesidir. Bu durumu katilimcilar, “yolda olma” (K.05, K.07) seklinde ifade etmektedirler.
Insanin 6ziinii arayis1, yolda olmak ve seyahat etmek ile 6zdeslesmektedir. Hatta yolda olmanin
(sefer), varmaktan 6te (zafer) daha optimal deneyim sundugu sdylenebilir. Yolda olma hissinin
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adeta hayata benzedigi diisiiniilmektedir. Nitekim hayat da bir yoldur ve kisinin yiiridiigii yol,
daima kendisine ¢ikmaktadir. Katilimcilarin bir kisminin serbest zaman degerlendirme aktivitesi
olarak motosiklet siirdiiklerini ifade etmeleri (K.05, K.09, K.21), karavan turistlerinin “yol
6zlemini” ve “yolda olmay1” dnemseyen kisilik yapisini isaret ediyor olabilir. Tercih edilen
giizergahlar kapsaminda 6nemli sayida katilimcinin 6zel bir cekicilik alani1 aramadigini beyan
etmesi, yola ¢ikmis olmayr ve yolda ilgi ceken yerlerde konaklamayi Onemsediklerini
vurgulamasi da bunu dogrulamaktadir. Karavan turistlerinin kimi énceden planlanmig bir rota
takip etse de, onemli bir kismu ise nispeten gelisigiizel ve plansiz bir bigimde yolculuk ettigini
belirtmektedir. Motosiklet gibi bir ulasim aracina bagli kalinan tatil seceneklerinde bu durumun
gecerli oldugu onceki caligsmalarda da ortaya koyulmaktadir (bkz. Abutalibov ve Tiirkay, 2019;
Abutalibov ve Tiirkay, 2021). Tiim bu bilgiler 1s181inda, karavanla tatilde esas motive edici unsur
da yolda olmak, yol deneyimi yasamak, degisik cekiciliklere temas edebilmek, farkli
cografyalari, farkli doga ve iklim unsurlarini deneyimlemektir denebilir. Arastirma sonucunda
en belirgin motivasyonun 6zgiirliik olarak tespit edilmesinin de bu durumu kanitlar nitelikte
oldugu soylenebilir.

Bahsedilen yolda olma ve bunun o6zgiirlilkle bagi katilimcilarin konaklama odakl
turistik aktivitelere mesafeli olmasmi beraberinde getirmektedir. Diger yandan, kadin
katilimcilarda diger karavancilarla etkilesimin 6ne c¢ikarildigima da sahit olunmaktadir.
Karavaninda sohbet, agirlama ve ikram olanaklarina kadinlarin ¢ok sik vurgu yapmasi karavanla
seyahat eden kitle hakkinda 6nemli bir detaydir. Nitekim, kadinlar genellikle iletisime ve sosyal
iligkilere daha fazla deger verirler. Bu nedenle karavan seyahati sirasinda diger karavan
turistleriyle etkilesim kurmak, deneyimlerini birbirleriyle paylasmak, komsuluk baglar
gelistirmek ve sohbet etmek onlar i¢in 6nem teskil edebilir. Bu durumun ardinda kadinlarin
destek ve dayanigma igerisinde olma arzusu da olabilir.

Karavan turistlerini karavanla seyahate ¢eken motivasyon unsurlarinin ise yasanan yere
yakinlik, yesil alanlar, konforlu park alanlari, insandan uzak alanlar, deniz/gol kenarlari, istenen
herhangi bir yer, tarihi yerler, giivenlikli yerler ve ulagim olanaklar1 olmak tizere 9 temada
toplandig1 goriilmiistiir. Bu motivasyonel unsurlar, destinasyonun sahip oldugu ¢ekicilik ve
olanaklar1 kapsayan unsurlardir. Buna gore katilimcilar1 karavanla seyahat ve konaklamaya
ceken motivasyon unsurlarindan yesil alanlar ve deniz/gol kenar1 gibi ¢ekicilikler ile istenen
herhangi bir yere gidebilme ve giivenlik olanaklar1 temalar1 6n olana ¢ikmaktadir (bknz. Tablo
5). Istenen herhangi bir yere gidebilme vurgusu yine karavan turistlerindeki “serbestlik”
giidiisiinii akillara getirmektedir. Bu sonucun daha 6nce vurgulanan “6zgiirliik” giidiisii ile
ortiistiigli soylenebilir. Kenar (2023) tarafindan karavan turistleri {izerinde yapilan ¢aligma
sonucunda karavanla seyahat motivasyonlar1 arasinda yasama dair bakis agilarinin giidiileme
rolii oynadig1 tespit edilmistir. Buna ek olarak, dogaya ve denize yakin olma amaciyla da
seyahat edildiginin tespit edilmesi bu arastirmanin bulgulariyla ortiisiir niteliktedir (Kenar,
2023). Destinasyonun sahip oldugu ¢ekilik unsurlar1 dikkate alindiginda, karavan turistlerin
dogal alanlart siklikla tercih ettigi dikkat ¢cekmektedir. Bu durum sehir hayatindan uzaklasip
dogayla yeniden baglanti kurma isteginin bir sonucu olarak degerlendirilebilir. Onceki
calismalar da bu bulguyu destekler niteliktedir (Sommer, 2020).

Karavan turistlerinin karavanla tatil deneyimlerinin ayrintilar1 da arasgtirmanin bir diger
merak konusu olmustur. Bu amagla miilakatta sorulan sorulara alinan yanitlarin, katilimcilarin
genel cergevede ylriiyiis, balik, bisiklet ve ylizme gibi fiziksel aktiviteler, sohbet ve arkadaslarla
vakit ge¢irmek gibi sosyallesme faaliyetleri ve kitap okumak, resim yapmak gibi sanatsal
rekreasyonel faaliyetler odaginda toplandigi goriilmiistiir (bknz. Tablo 6). Bu bulgu, karavan
turistlerinin tatil esnasinda aktivite ¢esitliliginden yana olan bir profil ¢izdiklerinin gostergesidir.
Karavan turistlerinin keyif almak amaciyla da karavan turizmi faaliyetlerine katildig1 géz 6niine
alindiginda (Patterson, Pegg ve Mahadevan, 2015) seyahat ve konaklama siiresince eglenip,
dinlenebilecekleri ¢esitli rekreasyon aktiviteleri araciligiyla serbest zamani verimli kildiklar
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sOylenebilir. Bu bilgiler 15181nda rekreasyon aktivitelerin turist deneyimine psikolojik, duygusal,
sosyal ve fiziksel deneyim acisindan yarar sagladigi ifade edilebilir.

Karavanla seyahatin maliyetleri konusunda da karavan turistleri a¢isindan anlays birligi
oldugu goriilmektedir. Bu maliyetlerin ekonomik boyutu hakkinda farkli algilara ragmen
fiziksel zorlugunu kabullenis (tatli bir yorgunluk {irettigi konusunda kabullenis), sosyal ve
psikolojik olarak ise maliyetten ¢ok faydasinin vurgulandigi goriilmiistiir. Karavanla seyahat
icin ekonomik bir maliyetin oldugu bilinmektedir. Bunun yaninda karavani park edecek uygun
yer bulma endisesi, karavan icerisinde dar alanda ihtiyaglarin karsilanmasi, diizeni saglama ve
yemek yapma gibi cesitli ugraslarin da bulundugu bilinmektedir. Bu tarz ihtiyaglarin karsilanma
stirecinde kimi zaman psikolojik, kimi zaman ise fiziksel zorluklar bulundugu ifade
edilmektedir. Ornegin, yalniz gerceklestirilen seyahatlerde psikolojik bir gerilime de isaret
edilmektedir. Seyahat boyunca gidilecek rotanin belirlenmesi, konaklama i¢in mekan se¢imi ve
hava kosullar1 gibi kimi durumlarin karavan turistlerinde psikolojik agidan bir gerilime
donistiigii ifade edilmektedir. Fakat karavancilarin 6zgiirlik arayisi, miicadeleci ve cesur
bireyler oldugu diisiiniildiigiinde bu tarz gerilimin seyahat deneyimini artirir nitelikte oldugu
ifade edilebilir.

Maliyetler ve sorumluluklar konusunda bilingsiz karavancilarin istisnai olarak varligi ve
bunlarin 6zellikle atiklarin1 dokerek dogal cevreye zararlari beyan edilmistir. Bu sorunlar da
“gercek karavancilar”in tliretmedigi ve liretmeyecegi bildirilirken bir “karavanci profili”ne de
atif yapilmaktadir. Deneyimli karavan turistlerinin ¢evreye ve dogaya zarar vermeyen egitimli
birey olduklar1 ifade edilmistir. Fakat karavan kiiltiiriiniin tam olusmamasi sebebiyle kimi
zaman bilingsiz davranislarin da gdzlendigi ifade edilmektedir. Karavancilarin kaldiklar1 yere
¢Op atarak kirletmenin aksine kamp alanini daha temiz halde biraktiklarina da vurgu yapildig:
anlasilmaktadir.

Yolda belirsizlik giivenlik endisesi yaratabilmektedir. Ozellikle yalmz seyahatte ve gece
ulagilacak yere ulasamayinca iicra alanlarda park etmek zorunda kalinca giivenlik endisesi
yasanmaktadir. Park i¢cin market vb. ¢evresi gibi 151kl yerlerin tercih edildigi goriilmektedir. Bu
durum kamp alanlar1 ve park edecek belirli yerlerin say1 ve niteliginin artirilmasiin bir
giivenlik sorunu olarak ele alinmasin1 gerektirmektedir. Tiirkiye i¢in konu analiz edildiginde,
ozellikle Covid-19 salgmi sonrasi bir hizli biiylime sorununa dikkat cekilmesi anlamli
goriilmektedir. Sonug itibari ile karavanla seyahat eden turistlerin ¢evreyi kirletme sorunu, tesis
yetersizligi ve licret pahalilig, fiziksel olarak siirecin yorucu olmasi, deneyimsiz karavancilarin
uygunsuz davranist ve yerel halkin olumsuz tepkisi gibi problemlerle karsilastiklar
belirlenmistir. Bu bagamda yerel yonetimlerin gerekli adimlar1 atmasi ve devlet diizenlemeleri
ile karavan turizmini gelistirmek adina ¢alismalarin yapilmasi gerekmektedir.
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