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Ozet — Bu caligma, Osmaniye ili Kadirli ilgesindeki yerfistig iireticilerinin girdi
kullanim1 ve pazarlama yapisini belirlemek amaciyla yapilmistir. Calismada
oransal tabakali drnekleme yontemi ile 68 iiretici 6rnege ¢ekilmistir. Ornege
cekilen treticiler ile yiiz yiize goriisme teknigi uygulanarak anket yapilmistir.
Yapilan anket sonuglari tablolar haline getirilerek degerlendirmeler yapilmustir.
Ornege ¢ekilen iireticilerin arazi biiyiikliikleri dikkate almarak gruplandirilmistir.
Gruplar arasindaki  farkliliklarin  belirlenmesinde  varyans analizinden
yararlanilmigtir. Buna gore, ortalama iiretim yapilan siire 20,46 y1l, {ireticilerin %
79,41’inin egitim diizeyi ilkokul ve ortaokuldur. Uretim teknigine ait bilgileri
ilag bayilerinden sagladiklar1 ve iiriinlerini pesin sattiklar1 belirlenmistir. Buna
bagli olarak pazarlamada O©nemli sorunlarinin olmadigi gdzlemlenmistir.
Isletmelerin % 50’ sinin en énemli pazarlama sorunu bor¢ nedeniyle hasat sonu
iiriinii hemen satma zorunlulugu, % 33,82’ sinin en énemli sorunu ise, aracilarin
cok sayida olmasi belirlenmistir. En biiyiik sorunlarinin girdi maliyetlerinin
yilksek olusu ve hasat sonrasi kurutma probleminin oldugu saptanmustir.
Ureticilerin yerfistig1 iiretiminden memnun olduklar1 ve iiretim desenini
degistirmeyi diisiinmedikleri gériilmiistir. Yapilan varyans analiz sonucuna goére
ise, yerfistig1 iretimi ile ugrasilan yil, verim, satig fiyatt bakimindan isletme
biiyiikliik gruplarina gore farkliligin anlamli oldugu belirlenmistir.
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The Input Use and Marketing Structure of Peanut Producers in Kadirli
County of Osmaniye Province

Abstract — This study was conducted to determine the input use and marketing
structure of peanut producers in Kadirli county of Osmaniye province. The
sample of the study consisted of 68 producers chosen using proportional
stratified sampling method. A survey was applied to the producers making up
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the sample through face to face interviews. The results of the survey were
tabulated and then went through an evaluation process. The producers in the
sample were grouped according to the size of the land they owned. Analysis of
variance was used to determine the differences between groups. Accordingly, it
was found that the average production duration was 20,46 years and that 78,41
% of the producers were primary and secondary school graduates. It was also

determined that they obtained information about production technology from Keywords -
agricultural pesticide dealers and that they sold their products in cash. As a Peanut, input use,
result, they were observed to have no significant problems regarding marketing. marketing structure,
It was determined that the most important marketing problem of the 50 % of the Osmaniye.

businesses was the urgency to sell the product immediately after the harvest due
to debts and that the problem of the 33,82 % was the large number of agents.
Actually, the biggest problem was found to be the high input costs and post-
harvest drying. It was observed that the producers were satisfied with peanut
production and they did not consider changing the production patterns.
According to the results of the variance analysis, the differences between farm
size groups in terms of total years engaged in peanut production, yield, and sale
prices were found to be statistically significant.
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1. Giris

Yerfistigi, Giliney Amerika kokenli, baklagiller familyasindan, tek yillik, yazlik, yagh
tohumlu bir kiltiir bitkisidir. Yerfistig1 tropiklerden, orta enlemlere kadar yetigmektedir. 40
derece kuzey ile 30 derece giliney enlemine kadar genis bir ekilis alanina sahiptir.
Vejetasyon devresi tropiklerde 100-140 giin; subtropik iklimin hakim oldugu yerlerde ise
180 giine kadar ¢ikmaktadir. Vejetasyon devresinde minimum 1s1 istegi 3000 °C’dir. Ayhik
sicaklik ortalamasit 18-20 °C olmalidir. Vejetasyon devresinde yagmur istegi 500-600
mm’dir [1]. Yagisin, yerfistigin yetistigi aylara boliinmesi biiyiik dnem tagimaktadir.

Baklagiller familyasinda yer alan yerfistigi, bir yag bitkisi olmakla birlikte pek ¢ok
kullanmim alan1 olmas: sebebiyle sanayi igin O6nemli bir hammadde olusturmaktadir.
Yerfistig1 tohumlari, icerdigi yag, protein, karbonhidrat, vitaminler ve mineral maddeler ile
insanlar ve hayvanlar i¢in degerli bir besin kaynagidir. Yerfistigi diinyada iiretim miktari
bakimindan yagl tohumlu bitkiler arasinda; soya, pamuk ve kolzadan sonra dordiincii
sirada yer almaktadir. Yerfistigi yetistiriciligi diinyada 112 iilkede yapilmaktadir. Birlesmis
Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) verilerine gére diinyada 2010 yilinda 24.085.417
hektar alanda 37.665.245 ton yerfistig1 tretilmistir [2]. Yerfistig1 liretimi, ekim alani ve
verimi her gecen yil artarken, diinya yerfistig1 {iretiminin yarisindan fazlasi Cin ve
Hindistan tarafindan karsilanmaktadir. Cin yaklasik 16 milyon ton iiretimi ile lider
durumda bulunurken, Hindistan yaklasik 6 milyon ton iiretimle 2. sirada yer almaktadir.
Diinya ticaretinde kabuklu yerfistig1 ihracatinda ilk sirada yer alan iilke Hindistan iken
ithalatta ilk sirada yer alan iilke Hollanda’dir. Tiirkiye ise {irettigi yerfistiginin tamamini i¢
pazarda tiketmektedir. Diinya yerfistigi liretiminin yaklasik % 87’si ¢esitli sekillerde i¢
tilketimde kullanilir, sadece % 13 kadar: i¢ fistik, fistik yag: (rafine veya rafine olmamis)
ve kiispe (oilcake) seklinde dig ticarete konu olur [3]. Yerfistigi ve yan iirlinlerinin
kullanimi kiiltiirlere ve iilkelere gore degisim gostermektedir. Ancak diinyada en yaygin
kullanilan sekli yerfistigi ezmesidir. Avrupa ve ABD’de tercih edilmektedir, 6zellikle
ABD’de ¢ok daha yaygin bir sekilde tiiketilmektedir. Nijerya’da kizarmis, Burkina
Faso’da, tuzlanmig fistitk ezmesi olarak tercih edilmektedir. Yerfistigi ezmesi, Malezya ve
Endonezya’da ise firinlanmis etlere sos olarak kullanilmaktadir. Sudan da yogurt
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yapiminda, Filipinlerde siit fermantasyonunda, Tayland’da siit tirinlerinde katki maddesi
olarak kullaniimaktadir. Yerfistigi zeytinyag:i gibi biiyilk oranda doymamis yag asidi,
linoleik ve oleik yag asidi i¢cermektedir. Bu yag asitleri atardamar sertligini onlemede
onemli rol oynamaktadir [4]. Yerfistig1 yagi, yag asitleri bakimindan oldukc¢a zengin
sayilmaktadir. Tohumunda bulunan yag % 80 oraninda doymamis Yyag asitlerinden
olusmaktadir. Doymamis yag asidi oranm arttik¢a bitkisel yagin kalitesi de artmaktadir.
Yerfistig1 yagi, tadi ve dayaniklilik 6zellikleri bakimindan diger bitkisel yaglardan daha
ustiindiir. Ayrica yerfistigi yaginda bol miktarda bulunan Tocofherol, antioksidan bir
madde olup, yagin oksitlenme ile bozulmasini 6nlediginden, yag sanayisinde 6nemli bir
yere sahiptir [5].

Bu ¢alismada, Osmaniye ili Kadirli ilgesinin yerfistigi tariminin mevcut durumunun ve
iireticilerin baz1 sosyo-ekonomik oOzelliklerinin ortaya konulmasi, tireticilerin yerfistig
tiretim teknigini ilgilendiren bazi konularda bilgi diizeylerinin o6lgiilmesi, yerfistig
tireticilerinin - girdi kullanim 6zelliklerinin ve pazarlama bilgilerinin  belirlenmesi
amaglanmistir. Ayrica ureticilerin tiretim, girdi temininde ve pazarlamada karsilastiklar
sorunlarmin belirlenmesi ve iiretici-kooperatif iligkilerinin boyutunun ortaya konulmasi
hedeflenmistir.

2. Materyal ve Yontem

Caligmanin ana materyalini Osmaniye ili Kadirli il¢esindeki yerfistig1 iireticileri ile yiiz
yiize goriisme teknigi kullanilarak yapilan anketler olusturmaktadir. Ayrica bu calismada;
FAO, TUIK( Tiirkiye Istatistik Kurumu) ve ilgili bakanlik sitesindeki verilerden de ikincil
veriler olarak yararlamilmistir. Anket yapilacak iiretici sayisi belirlenirken Ciftgi Kayit
Sistemi’ deki yerfistig1 ireticilerinin arazi miktarlar1 dikkate alinarak toplamda 343
tireticiden oransal tabakali ornekleme yontemi ile 68 dretici % 90 giiven smirinda
ortalamadan % 10 sapma ile 6rnege ¢ekilmistir.

Elde edilen isletme biiyiikliikk gruplarina gore anketler yapilip cizelgeler halinde sonuglar
incelenmistir. Calismada, incelenen isletmelerin iiretim teknigini ilgilendiren bazi konulara
gore gruplar arasinda bir farkin olup-olmadigini test etmek amaciyla “’Varyans Analizi’’
uygulanmigtir.

3. Tiirkiye’de Yerfistig1 Uretimi ve Ekonomisi

Tiirkiye’ye yerfistiginin ne zaman ve nasil girdigi kesin olarak bilinmemektedir. Ancak,
Tirkiye’de ilk defa Trakya bolgesinde yetistirilmeye baslandigi, daha sonra ise Ege,
Akdeniz ve Giiney Dogu Anadolu bolgelerine yayildigi arastiricilar tarafindan
bildirilmektedir [5]. igerdigi yag, karbonhidrat, protein ve vitaminler ydniinden ¢ok degerli
bir iiriin olan yerfistig1 Tiirkiye’de daha ¢ok cerez olarak tiiketilir. Yerfistiginin ekim, hasat
ve harman teknolojisinin heniiz yeterince gelismemis olmasi ve bu yilizden yag sanayinde
degerlendirilememesi lretim artisin1 siirlayan en onemli faktordiir. Mekanizasyonun
heniiz yeterince gelismemis olmasi, bu iiriinlin iiretim maliyetinin diger yagl tohumlu
bitkilere nazaran daha yiiksek olmasina neden olmaktadir. Bu nedenle, diinyada yag bitkisi
olarak degerlendirilen yerfistigi, Tiirkiye’de ¢erez olarak tiiketilmekte ve yine gerez olarak
ihra¢ edilmektedir. Oysa yerfistig1 % 25 oraninda protein ve % 50’ye varan yag igerigi ile
alternatif bir iirlin olabilir. Yerfistig1 miinavebe bitkisi ve ikinci iiriin olarak iireticisine
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yiiksek gelir getirebilecek 6nemli bir liriindiir. Bugday hasadindan sonra ikinci {iriin olarak
basartyla yetisebildigi i¢in, iireticiye ek bir gelir de saglayabilmektedir. Ayrica hasat
donemlerinde 1yi bir is olanag1 da yaratmaktadir. Yerfistig1 iiretimi i¢in gerekli potansiyele
sahip olan Tiirkiye, {iretim ve dis ticarette olmas1 gereken yerde degildir. Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) verilerine gore Tiirkiye’de 2010 yilinda 27440 ha alanda 97310 ton
yerfistig1 tiretimi yapilmistir [6]. Tiirkiye bu iiretimle diinyada 31. sirada yer almaktadir.
Uretim olarak son siralarda yer alsa da verim agisindan 35 ha/ton ile diinya ortalamasinin
cok tizerindedir. Tiirkiye’nin yerfistig1 ihracati yaptig iilkeler; Rusya, Ukrayna, Suudi
Arabistan, italya, Almanya ve Kibris’tir. Tiirkiye’de ekim alani ve iiretim bakimindan
baslica iller; Adana, Osmaniye, Aydin, Kahramanmaras, Antalya, Mersin ve Mugla’dir [3].
Yerfistigi, iklim ve toprak yoniinden olduk¢a secicidir, Tiirkiye’de Akdeniz ikliminin
etkisinde kalan bolgelerde hafif biinyeli tarim topraklarinda sulanarak yetistirilmektedir.
Osmaniye, Dogu Akdeniz Bolgesi’nde, Cukurova’nin dogusunda Ceyhan Nehri’nin dogu
yakasindaki verimli topraklarda yer almaktadir. Osmaniye, cografi konum ve dogal
yapistyla tarimsal iiretime, hayvanciliga ve ormanciliga elverisli olup iiretim miktarlari
bolge ve Tirkiye geneli ile karsilagtirildiginda tahillardan bugday, endiistriyel bitkilerden
pamuk, yagli tohumlardan yerfistig1 acisindan énemli bir ildir. Osmaniye yerfistig1 tarimi
icin uygun iklim ve toprak kosullarina sahip bir konumda yer almaktadir. Bu durum
yerfistigin1 tarimdan sanayiye ve ticarete kadar Osmaniye’ye has bir {irlin haline
getirmistir. Tirkiye’de {iretilen yerfistiginin % 40’indan fazlasi Osmaniye ilinde
iiretilmekte ve toplam iiretimin % 90’indan fazlasi bu ilde pazarlanmaktadir. Bu nedenle
cogunlukla yerfistigi “Osmaniye fistigi1” olarak da isimlendirilmektedir. Osmaniye merkez
ilgesi ve diger ilgelerin ekim alan1 ve liretim miktarlar1 Grafik 1’ de verilmistir.

Grafik 1. Osmaniye ili ve Ilgelerine Ait Ekim Alanlar1 ve Uretim Miktarlari
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Kaynak: Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanligi Osmaniye il Miidiirliigi, 2011 [8].

4. Arastirma Bulgular: ve Tartisma

4.1. Yerfistig1 Ureticilerinin Baz1 Sosyo-Ekonomik Ozellikleri

Arastirma kapsaminda incelenen isletmelerde isletmecilere ait sosyo-demografik 6zellikler
verilmistir. Bunlar; isletmecilerin cinsiyeti, yas1 ve ailedeki birey sayis1 ortalamasidir.
Arastirma kapsaminda incelenen isletmelerde iireticilerin cinsiyet dagilimi Cizelge 1°de
verilmistir.
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Cizelge 1. Incelenen Isletmelerdeki Ureticilerin Cinsiyet Dagilimi ( % )

Ureticilerin Isletme Biiyiikliik Gruplar
cinsiyeti
1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel
Cinsivet Kadin Erkek Kadin Erkek | Kadin | Erkek | Kadin | Erkek
instye 204 | 47,06 | - | 30,88 | 1,47 | 17,65 | 4,41 | 9559

Isletmecilerin geneline bakildiginda % 95,59 unun erkek, % 4,41° inin kadin oldugu
belirlenmistir. Yapilan benzer bir ¢alismada tireticilerin cinsiyet dagilimi % 48,76’s1 kadin,
% 51,241 erkek niifustan olugmaktadir [7].

Incelenen isletmelerdeki iireticilerin yas ortalamasi Cizelge 2’de verilmistir.

Cizelge 2. Incelenen Isletmelerdeki Ureticilerin Yas Ortalamast ( y1l )

1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel

Yas Ortalamasi

47,44 52,42 52,31 49,91

Isletmecilerin yas ortalamasi1 47,44 ile 52,42 arasinda degismektedir. Isletme gruplarinda en
gen¢ yas ortalamasina sahip isletmeciler 47,44 yas ile birinci gruptadir. Benzer bir
calismada ortalama yas 48,59 olarak belirlenmistir [9]. Diger bir ¢alismada ise
isletmecilerin ortalama yas1 46,91 olarak belirlenmistir [7]. Incelenen isletmelerdeki
tireticilerin ortalama aile tiye sayis1 Cizelge 3’de verilmistir.

Cizelge 3. Incelenen Isletmelerdeki Ureticilerin Ortalama Aile Uye Sayilar1 ( Adet )

Genel
5,31

1.Grup
5,44

2.Grup
5,61

3.Grup
4,46

Aile Uye sayisi ort.

Isletmelerin ortalama aile iiye sayilar1 5,31 olarak belirlenmistir. En fazla ortalama aile iiye
sayisina sahip isletmeciler 5,61 ile ikinci grupta yer alirken en az ortalama aile {iyesine
sahip isletmeciler 4,46 ile {igiincii grupta yer almaktadir.

Yapilan benzer bir ¢alismada isletme basina diisen ortalama niifus 5,68 ile 6,14 kisi
arasinda degisirken, isletmeler ortalamasinda 5,83 kisi olarak belirlenmistir [7]. Diger bir
calismada ise ortalama niifus 4,53 olarak belirlenmistir [9].

Isletmelerinde kaynaklarin kullaniminda etkinligi ve buna bagl olarak isletme gelirini
arttirmada miitesebbis ¢iftcinin egitim diizeyi ile deneyiminin iki 6nemli etken oldugu
bilinmektedir. Modern tarimin gerektirdigi hususlarin basinda siiphesiz miitesebbis
cift¢inin egitilmesi gelmektedir [10].
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Isletmelerin % 61,76’ sinn ilkokul mezunu oldugu, %17,65’inin ortaokul mezunu oldugu,
% 16,18’inin lise mezunu oldugu, % 1,47’sinin ise iniversite mezunu oldugu
belirlenmistir. Birinci grupta yliksek okul mezunu, ikinci grupta iiniversite mezunu ve
iclincii grupta ise hem yiiksek okul hem de {iniversite mezunu bulunmamaktadir. Bunlara
gore isletmecilerin egitim seviyelerinin diisiik oldugu sdylenebilir. Yapilan benzer bir
calismada isletmecilerin 6nemli bir bolimiiniin (% 53,3) ilkokul seviyesinde egitim
diizeyine sahip oldugu belirlenmistir [9]. Diger bir calisma da ise % 33,33’{iniin ilkokul
mezunu oldugu belirlenmistir [7].

Incelenen isletmelerin arazi durumlar ve yerfistig1 yetistiriciligi durumlar1 Cizelge 4’de
verilmigtir.

Cizelge 4. Incelenen Isletmecilerin Arazi Durumlari ve Yerfisti1 Yetistiriciligi Durumlar

Isletme Biiyiikliik Gruplar
1.Grup | 2.Grup | 3.Grup | Genel

Ortalama Arazi Miktari (da) 14,94 35,57 96,53 36,91
Ortalama Yer Fistig1 Yet. Siiresi (giin) 136,47 | 137,14 | 136,92 | 136,76
Ortalama Verim (kg/da) 399,26 | 392,38 | 383,07 | 394,04
Ortalama Uriin Satis Fiyat1 (TL/Kg) 3,01 3,12 2,92 3,02
Tarimmla Ugrasilan Ortalama Siire (yil) 25,61 30,04 27,84 27,41
Yfl'flstlgl Uretimi Ile Ugrasilan Ortalama 19,08 21,76 21,02 20,46
Siire (y1l)

Verim F=52,083 df=2 p=0,0 p<0,05 Anlaml
Varyans R
anal>i/zi Yerfisugi iiretimi | g9 597 gf=2  p=0,0 p<0,05 Anlaml

ile ugrasilan yil
sonuclar

Satis fiyati F=121,464 df=2 p=0,0 p<0,05 Anlamh

Isletmelerin yerfistig1 iiretimi ile ugrasilan ortalama siiresi 20,46 yil, ortalama arazi miktari
36,91 da ve ortalama yerfistig1 yetistirme siiresi 136,76 giin olarak belirlenmistir.
Ureticilerin ortalama verimi 394,04 kg ve satis fiyati ise 3,02 TL olarak bulunmustur.
Yapilan varyans analizi sonucunda verim, yerfistig1 tiretimi ile ugrasilan siire ve {irlin satis
fiyatindaki gruplar aras1 farklilik istatistiki olarak anlamli bulunmustur. Benzer bir
calismada yerfistig1 lreticilerinin isletme biytkliikleri 6,57 da ile 186,23 da arasinda
degismektedir. Yerfistig1 liretimi ile ugrasilan siire 20,87 yil olarak belirlenmistir [9]. Diger
bir c¢alismada ise tarimsal iretimdeki deneyimi 27,79 yil, yerfistigi iretimindeki
deneyimleri ise 17,31 yil olarak belirlenmistir [7].

Yerfistigl, iklim kosullar1 elverigli oldugu siirece ana friin olarak ekilebildigi gibi
hububattan sonra II. iiriin olarak da ekilebilir. Isletmelerin % 73,53 {iniin II. iiriin iiretimi
yaptig1r belirlenmistir. II. {iriin olarak genelde misir, lahana, turp, marul ektikleri
gozlemlenmistir. Bir iiretim doneminde iki veya {i¢ iirlin hasat ettikleri incelenmistir.
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4.2. Ureticilerin Yerfisigi Uretim Teknigini Ilgilendiren Bazi Konularda Bilgi
Diizeyleri

Yerfistigi bitkisinin ¢ok yonlii degerlendirilebilme 6zelligi triin satis fiyatlarina da
yansimakta ve yetistirildigi yorelerde alternatif tarla bitkilerine gore daha yiiksek fiyatlarla
alic1 bulmaktadir [11].

Isletmelerin % 35,29 u karli oldugu igin, % 27,94 ‘ii ise geleneksel ve bolge kosullari
uygun oldugu i¢in bu {iiriini ektiklerini belirtmislerdir. Bolgede yerfistig1 yetistiriciligi
yapan lreticiler yerfistigin1 ekmeden Once c¢esitli kaynaklardan bilgi edindiklerini
belirtmislerdir.

Genel olarak incelendiginde, isletmelerin % 91,18’ inin piyasa kosullar1 hakkinda bilgi
edindigi, % 8,82’sinin ise bilgi edinmedigi belirlenmistir. Yerfistig1 iireticilerinin ekim
karar1 vermeden Once piyasa kosullart hakkinda biiylik oranda bilgi edindigi goriilmiistiir.

Isletmelerin isletme biiyiikliik gruplarma ve geneline bakildiginda yaklasik % 40’ min
meslektaslarmdan bilgi edindikleri, etkilendikleri goriilmiistiir. Ureticilerin % 7,35’ inin de
Tarmm Il ve Ilge Miidiirliiklerinden bilgi edindikleri gériilmiistiir. Isletmeciler ekim karar
verirken piyasa kosullarinda bilgi edindikleri gibi iiretim teknigi konusunda da bilgi
edinmektedirler. Isletmelerin biiyilk cogunlugunun bilgi edindikleri kaynak olarak ilag
bayileri, Tarim il ve Ilge Miidiirliikleri olarak belirlenmistir. Ureticilerin dergi ve internet
gibi kaynaklardan ise yeterince faydalanmadiklar1 belirlenmistir.

Isletmelerin yaklasik % 93’ {iniin yetistirdikleri iiriiniin gesit adim bildikleri, % 7,35’ inin
ise yetistirdikleri ¢esidin adin1 bilmedikleri belirlenmistir.

Isletmelerin % 86,76’ smin cesit dzelligini bildigi, % 13,24 iiniin ise cesit 6zelligini
bilmedigi belirlenmistir.

Isletmeler % 67,65 oraninda yaglk yerfistig1 cesidini duymadiklarini belirtmislerdir.
Ureticiler genel olarak cerezlik fistik iirettikleri icin ve bu {iretimden duyduklar:
memnuniyetten dolayi, baska bir cesit ve Ozellige sahip iiretime yonelmemis olduklar
bolge treticileri tarafindan belirtilmistir.

Isletmelerin % 82,35 inin bitki deseninde degisiklik yapmay: diisiinmedikleri
belirlenmistir. Bunun nedene, fistik iiretiminin karli bir yetistiricilik olmasi biyiik bir etki
olarak goriilmektedir.

Tiirkiye® de iiretimi yapilan yerfistigi gesitleri Virginia grubundan olup, yatik veya yar
yatik olarak gelismektedir. Bunlar Com ve NC-7 ¢esitleridir. Dekara kullanilacak tohumluk
miktar1 ekim sikligina gore 5,5-11,5 kg arasinda degismektedir [5]. Incelenen isletmelerin
% 73,53° tintin NC7 isimli tohum g¢esidini kullandiklari, % 25’inin ise yerli gesitleri
kullandiklar1 belirlenmistir. Dekara 7-12 kg arasinda degismektedir. Isletmelerin ortalama
tohum miktar1 10,5 kg olarak belirlenmistir. Yapilan benzer bir ¢alismada dekara ortalama
10,36 kg tohum atilmaktadir [7].
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Isletmelerin % 55,88’ inin tohumlarini tiiccardan, % 29,41’ inin ise hasat ettikleri iiriiniin
icerisinden yani tarladan temin ettikleri belirlenmistir.

Isletmelerin yaklasik yarismin tohumu pesin temin ettigi diger yarismin ise, vadeli ya da
tarladan temin ettigi bulunmustur. Ureticilerin bir kisminin hasat ettikleri {iriinlin
icerisinden tohumluk olarak ayirdiklar: goriilmiistiir.

Yerfistig1r iiretiminde {tretimin belli donemlerinde bitkinin ihtiyac1 olan besin
elementlerinin karsilanmasi igin ¢esitli giibreler kullanilmaktadir. Bolge iireticisi genel
olarak 20.20.0, iire, 15.15.15, 18-46-0 giibrelerini kullanmaktadir. Incelenen isletmelerde
dekara 20-35 kg arasinda giibre kullanilmaktadir.

Isletmelerin isletme biiyiikliik gruplarina bakildiginda 1. Grubun % 52,94 {iniin pesin, 2.
Grubun % 61,90’ min ve 3. Grubun % 53,85 inin ise vadeli giibre temin ettigi
belirlenmistir.

Yerfistigi, iklim ve toprak yoniinden oldukca segicidir ve aymi zamanda Tirkiye’de
Akdeniz ikliminin etkisinde kalan bolgelerde, hafif biinyeli tarim topraklarinda sulanarak
yetistirilmektedir. Sulama yontemi olarak kullanilan yontemler, yagmurlama,
salma+yagmurlama, salma sulama yontemleridir. Su i¢in 6denen ticret yilda bir defa ve
dekara sabit bir iicret 6denmektedir. incelenen isletmelerin sulama sayis1 3 ile 12 arasinda
degismektedir. Ortalama sulama sayisi ise 6,92 olarak belirlenmistir. Isletmelerin isletme
biiyiikliik gruplarma gore sulama sekillerine bakildiginda 1. Grubun % 50,00’ sinin salma,
2. Grubun % 47,62’ sinin salma ve yagmurlama seklinde ve 3. Grubun ise % 38,46’ sinin
yagmurlama seklinde sulama yaptiklar belirlenmistir.

Incelenen isletmelerde kimyasal ilag kullanmiminin yabani ot, kurt, mantar ve zararl
bocekler igin yapildigr belirlenmistir. Bu ilaglar ise, Troflen, Velbern, Plemure ve Dante
gibi ilaglardir.

4.3. Pazarlama Bilgileri

Isletmelerin geneline bakildiginda % 54,41° inin depolama yapmadig1, isletme biiyiikliik
gruplarina gore incelediginde ise 2. grubun % 66,67 si ile 3. grubun % 53,85’ inin
depolama yaparak tirtinlerini daha sonra sattiklar1 goriilmiistir.

Isletmelerin geneline ve isletme biiyiikliik gruplarma gore bakildiginda biiyiik
¢ogunlugunun iiriine siniflandirma yapmadan tiiccara sattiklar1 gériilmiistiir.

Isletmeler iiriin kalitesini belirlemede % 51,47 oranda tane biiyiikliigiiniin baz almdigin,
isletmelerin % 26,47 oraninda ise iriiniin kalitesini tliccarin belirledigini belirtmiglerdir.
Uriiniin  gerezlik olarak tiiketilmesi, iiriindeki tane biiyiikliigii kriterini &n plana
¢ikarmaktadir.

Isletmelerin bilyiik ¢ogunlugunun (% 83,82) yerfistigini tarlada satmay: tercih ettikleri
gorilmektedir.

Isletmelerin % 36,76 sinmn yerfistigin tarlada satmay1 tercih nedeni masrafsiz olmasi, %
25’ inin tercih nedeni tiiccarin tercihi olmasi ve % 11,76’ sinin ise geleneksel olmasindan
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dolay1 yerfistigin1 tarlada satmay1 tercih ettikleri belirlenmistir. Isletmelerin geneline ve
isletme biiyiikliik gruplarina bakildiginda biiylik ¢cogunlugun alicidan avans veya kredi
almadiklar1 gozlemlenmistir.

Isletmelerin satis fiyatini belirlerken % 67,65 oraninda dnce pazardaki fiyat: grenip daha
sonra en yiiksek fiyati veren aliciya {irlinii sattig1 belirlenmistir. Ureticilerin % 39,71’ i ise
alici ile pazarlik ederek satis yaptiklarini belirtmislerdir.

Isletmelerin % 35,29> unun alicinin 6nerdigi fiyat1 yetersiz bulduklarinda diger aliciyr
beklettigi, % 30,88’ inin ise depolama yaparak daha sonra iiriinii satmay1 planladiklart
bulunmustur. Yerfistiginin depolanabilir bir iiriin olmasinin avantaji burada 6n plana
cikmaktadir.

Isletmelerin geneline ve isletme biiyiiklerine gore satis sekillerini incelediginde yaklasik %
95’ inin pesin satmayi tercih ettikleri goriilmiistiir.

Isletmelerin % 61,76’ sinin iiretici arkadaslarindan ve tanidiklarindan, % 1,47’ sinin ise
piyasadan iriin satis1 esnasinda pazar fiyatini 6grendikleri belirlenmistir. Isletmelerin %
73,53’ i lirlin kalitesinin fiyat belirlemede en 6nemli faktoér oldugunu belirtmislerdir.

4.4. Ureticilerin Uretim, Girdi Temininde ve Pazarlamada Karsilastiklar1 Sorunlar
Incelenen isletmelerin toprak hazirlig1 ve ekimde karsilasilan en dénemli sorunlari Cizelge

5’ de verilmistir.

Cizelge 5. Incelenen Isletmelerin Toprak Hazirhg1 ve Ekimde Karsilasilan En Onemli Sorunlart

Toprak Isletme Biiyiikliik Gruplar
hazirhg ve
ekimde 1. Grup 2. Grup 3. Grup Genel
karsilasilan
sorunlar F %* F %* F %* F %*
A 14 41,18 11 52,38 6 46,15 31 45,59
B 8 23,53 3 14,29 4 30,77 15 22,06
C 4 11,76 7 33,33 4 30,77 15 22,06
D 10 29,41 5 23,81 1 7,69 16 23,53

*[reticiler birden fazla sik isaretledigi icin %100 ii gecmektedir.
A : Toprak hazirhiginin zamaninda yapilmamasi, B : Toprak hazirligi ve ekim konusunda yetersiz bilgi, C : Alet- makine sorunu
D : Diger (iklim kosullart)

Isletmelerin % 45,59 unun toprak hazirliginin zamaninda yapilamamasi, % 22,06’ sinin ise
hem toprak hazirligi ve ekim konusunda yetersiz bilgi hem de alet-makine sorunu gibi
sorunlar1 oldugu belirlenmistir. Incelenen isletmelerin giibrelemede karsilasilan en 6nemli
sorunlar1 Cizelge 6’ da verilmistir.

Isletmelerin % 69,12° sinin giibre fiyatlarmin yiiksek oldugu, % 8,82’sinin alet-makine
sorunu oldugu ve % 17,65 inin ise gilibre konusunda bilgi yetersizligi sorunu oldugu
belirlenmistir. Incelenen isletmelerin tohum sorunlar1 Cizelge 7’ de verilmistir.
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Cizelge 6. Incelenen Isletmelerin Giibrelemede Karsilasilan En Onemli Sorunlari

Giibrelemede Isletme Biiyiikliik Gruplar:
karsilasilan 1. Grup 2. Grup 3. Grup Genel
sorunlar F %* F O%* F %* F Op*
A 1 2,94 5 23,81 2 15,38 8 11,76
B 22 64,71 16 76,19 9 69,23 47 69,12
C 4 11,76 1 4,76 1 7,69 6 8,82
D 9 26,47 - 0,00 3 23,08 12 17,65

*[reticiler birden fazla sik isaretledigi icin %100 ii gecmektedir.
A : Giibrenin zamaninda atilamamasi, B : Giibre fiyatlarinin yiiksek olusu, C : Alet- makine sorunu, D : Giibreleme konusunda bilgi

yetersizligi (zaman, gesit vs...)

Cizelge 7. Incelenen Isletmelerin Tohum Sorunlari

Tohum Isletme Biiyiikliik Gruplar
sorunlart 1. Grup 2. Grup 3. Grup Genel
F %* F %* F %* F %*
A 3 8,82 - 0,00 - 0,00 3 4,41
B 23 67,65 9 42,86 9 69,23 41 60,29
C 8 23,53 11 52,38 4 30,77 23 33,82
D - 0,00 2 9,52 2 15,38 4 5,88

*Ureticiler birden fazla sik isaretledigi i¢in %100 ii ge¢mektedir.
A : Tohum temininin zamaninda karsilanmamasi, B : Tohum fiyatlarinin yiiksek olusu, C : Tohumun kalitesindeki sorunlar
D : Diger (sertifikali tohum olmayisi ve fazla tohum ¢esidinin olmamasi)

Isletmelerin % 60,29> unun tohum fiyatlarmin yiiksek olusu en &nemli sorun olarak
belirlenmistir. incelenen isletmelerin ilaglamada karsilasilan en dnemli sorunlari Cizelge 8’
de verilmistir.

Cizelge 8. Incelenen Isletmelerin Ilaglamada Karsilasilan En Onemli Sorunlar

flaclamada Isletme Biiyiikliik Gruplar
karsilasilan 1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel
sorunlar F Op* = Op* F Op* F 0p*
A 6 17,65 5 23,81 4 30,77 | 15 22,06
B 26 76,47 12 57,14 9 69,23 | 47 69,12
C 3 8,82 1 4,76 - 0,00 4 5,88
D - 0,00 3 14,29 1 7,69 4 5,88

*ﬁr.etici]er birden fazla sik isaretledigi icin %100 ii gecmektedir.
A : llagh miicadele konusunda yetersiz bilgi, B : Ilag fiyatlarinin yiiksek olusu, C : Alet- makine sorunu,
D : Diger (zirai ilag bayilerine mecburiyet).

Isletmelerin % 69,12° sinin en 6nemli sorunu olarak ila¢ fiyatlarinin yiiksek oldugu
belirlenmistir. Incelenen isletmelerin sulamada karsilasilan en énemli sorunlari Cizelge 9’
da verilmistir.
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Cizelge 9. Incelenen Isletmelerin Sulamada Karsilasilan En Onemli Sorunlari

Sulamada Isletme Biiyiikliik Gruplari
karsilasilan 1. Grup 2. Grup 3. Grup Genel
sorunlar F %* F %* F %* F %*
A 1 2,94 2 9,52 1 7,69 4 5,88
B 21 61,76 15 71,43 8 61,54 | 44 64,71
C 4 11,76 - 0,00 1 7,69 5 7,35
D 9 26,47 5 23,81 4 30,77 | 18 26,47

*[reticiler birden fazla sik isaretledigi icin %100 ii gecmektedir.
A : Sulama konusunda yetersiz bilgi, B : Su maliyetinin yiiksek olusu, C : Alet-ekipman yetersizligi, D : Suyun yetersizligi

Isletmelerin % 64,71 inin sulamadaki en 6nemli sorunu su maliyetinin yiiksek olusudur.
Incelenen isletmelerin hasat donemindeki en dnemli sorunlar1 Cizelge 10° da verilmistir.

Cizelge 10. Incelenen Isletmelerin Hasat Donemindeki En Onemli Sorunlar

Hasat Isletme Biiyiikliik Gruplar
sorunlart 1. Grup 2. Grup 3. Grup Genel
F %> F %> F %> F %>
A 2 5,88 1 4,76 2 15,38 5) 7,35
B 2 5,88 4 19,05 2 15,38 8 11,76
C 21 61,76 9 42,86 11 84,62 41 60,29
D 10 29,41 9 42,86 3) 38,46 24 35,29

*[reticiler birden fazla ik isaretledigi icin %100 ii gecmektedir.
A : Zamaninda hasat yapilamamasi, B : Hasat ticretinin pahali olusu, C : Kurutma problemleri, D : Hasat kaybi

Isletmelerin % 60,29 u hasat sorunu olarak kurutmada problem yasadiklarini, % 35,39° u
ise hasat kayb1 olustugunu belirtmislerdir. incelenen isletmelerin kredi kullanimindaki en
onemli sorunlar1 Cizelge 11° de verilmistir.

Cizelge 11. Incelenen isletmelerin Kredi kullanimindaki en 6nemli sorunlari

Kredi Isletme Biiyiikliik Gruplar
sorunlart 1. Grup 2. Grup 3. Grup Genel
F %* F %* F %* F %*
A 2 5,88 3 14,29 2 15,38 7 10,29
B 17 50,00 8 38,10 6 46,15 31 45,59
C 1 2,94 1 4,76 - 0 2 2,94
D 9 26,47 6 28,57 5 38,46 20 29,41
E 5 14,71 3 14,29 2 15,38 10 14,71

*[reticiler birden fazla sik isaretledigi icin %100 ii gecmektedir.
A : Kredinin yetersizligi, B : Kredi faizi, C : Kredinin zamaninda temin edilememesi, D : Kredi temininde biirokrasi fazlaligi,
E : Diger(6demede giigliik ¢ekilmesi)
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Isletmelerin % 45,59 unun en énemli kredi sorunu kredi faizleri, % 29,41’ inin en 6nemli
sorunu ise kredi temininde biirokrasi fazlalig1 oldugu belirlenmistir. Incelenen isletmelerin
pazarlamadaki en 6nemli sorunlari Cizelge 12’ de verilmistir.

Cizelge 12. Incelenen Isletmelerin Pazarlamadaki En Onemli Sorunlar

Isletme Biiyiikliik Gruplar:

Pazarlama 1. Grup 2. Grup 3. Grup Genel

sorunlari F %* F %* F %* F %*
A 6 17,65 1 4,76 1 7,69 8 11,76
B 9 26,47 - 0,00 2 15,38 11 16,18
C 2 5,88 3 14,29 3 23,08 8 11,76
D 17 50,00 13 61,90 4 30,77 34 50,00
E 13 38,24 7 33,33 3 23,08 23 33,82
F 2 5,88 - 0,00 - 0,00 2 2,94

*Ureticiler birden fazla sik isaretledigi icin %100 ii gegmektedir.
A : Yerfistig: fiyatlarinin diisiik olusu, B : Depolama imkaninin olmamasi, C : Yerfisti1 tasima masraflarinin yiiksek olusu,
D : Borg nedeniyle hasat sonu iirlinii hemen satma zorunlulugu, E : Aracilarin fazlalig, F : Diger( )

Isletmelerin % 50,00 sinin en 6nemli pazarlama sorunu bor¢ nedeniyle hasat sonu {iriinii
hemen satma zorunlulugu, % 33,82’ sinin en 6nemli sorunu ise aracilarin fazlalig1 olarak
belirlenmistir.

4.6. Uretici Kooperatif iliskileri ve Devletten Beklentileri

Incelenen isletmelerin herhangi bir kooperatife iiyelik durumu Cizelge 13” de verilmistir.

Cizelge 13. Incelenen Isletmelerin Herhangi Bir Kooperatife Uyelik Durumu

Tvelik Isletme Biiyiikliik Gruplar:
d yeu 1.Grup 2.Grup 3.Grup Genel
urumu
F % F % F % F %
Evet 3 8,82 3 14,29 3 23,08 9 13,24
Hayir 31 91,18 18 85,71 10 76,92 59 86,76
Toplam 34 100,00 21 100,00 13 100,00 68 100,00

Isletmelerin % 86,76> smin herhangi bir kooperatife iiye olmadiklari belirlenmistir.
Bolgede yerfistig1 ireticileri ile ilgili bir kooperatif veya birlik bulunmadigindan dolay1
iireticiler 6rgiitsel anlamda bir araya gelemediklerini ifade etmislerdir. Incelene isletmelerin
kooperatif hizmetlerini yeterli bulma durumu Cizelge 14’ de verilmistir.
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Cizelge 14. Incelenen Isletmelerin Kooperatif Hizmetlerini Yeterli Bulma Durumu

Yeterli Isletme Biiyiikliik Gruplar:

bulma 1. Grup 2. Grup 3. Grup Genel

durumu| F % F % F % F %
Evet - 0,00 2 9,52 - 0,00 2 2,94

Hayir 34 100,00 19 90,48 13 100,00 66 97,06
Toplam| 34 100,00 21 100,00 13 100,00 68 100,00

Ureticilerin % 97,06> smin herhangi bir kooperatife {iye olmadiklar1 icin kooperatif
hizmetlerinden yararlanamadiklar1 ve yeterli bulmadiklari belirlenmistir. Incelenen
isletmelerin bir pazarlama kooperatifinin pazarlama sorununu ¢ézme durumu Cizelge 15’
de verilmistir.

Cizelge 15. Incelenen isletmelerin Bir Pazarlama Kooperatifi Pazarlama Sorununu C6zme Durumu

Isletme Biiyiikliik Gruplar

1. Grup 2. Grup 3.Grup Genel
F % F % F % F %
Evet 31 91,18 18 85,71 13 |100,00| 62 91,18
Hayir 3 8,82 3 14,29 - 0,00 6 8,82
Toplam | 34 100,00 21 100,00 13 |100,00| 68 100,00

Isletmelerin % 91,18’ inin bir pazarlama kooperatifinin pazarlama sorununu ¢dzecegine
inandiklart goriilmiistiir. Bolgede yerfistig1 yetistiriciligi veya ireticiler bazinda higbir
birlik bulunmamasi ve tek yonlii pazarlama anlayisi, pazarlamada bagka alternatiflerin
bulunmayisi iireticilerin bir birliklerden beklentilerini olumlu yonde artirdigini sdylemek
miimkiindiir. Incelenen isletmelerin iiretici birligi ya da kooperatifinin kurulmamasi igin
giicliikler Cizelge 16’ da verilmistir.

Cizelge 16. Incelenen Isletmelerin Uretici Birligi Ya Da Kooperatifinin Kurulmamas: I¢in Giigliikler

Isletme Biiyiikliik Gruplar
Giicliikler 1. Grup 2. Grup 3.Grup Genel
F % F % F % F %

Bilingsizlik 11 | 3235 | 6 | 28,57 4 30,77 | 21| 30,88
Bir araya gelememe 4 11,76 | 5 | 23,81 6 46,15 (15| 22,06
Fikrim yok 10 | 29,41 | 6 | 28,57 3 23,08 | 19| 27,94
Biirokrasi fazlahg 3 8,82 1 4,76 - 0,00 [ 4| 5,88
Geleneksel alt yapinin 3 8,82 1 4.76 ) 0,00 | 4| 588
olmamasi
Tiiccarin engel olmasi 3 8,82 2 9,52 - 0,00 | 5 7,35
Toplam 34 |100,00| 21 |100,00| 13 |100,00 |68 (100,00
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Isletmelerin % 30,88 inin bilingsizlik nedeniyle, % 22,06’ smin bir araya gelememe
nedeniyle kooperatif veya birlik faaliyetlerinde bulunamadiklari belirlenmistir. Ureticilerin
% 27,94’ tiniin fikrim yok cevabi vermesi de bu konuda iireticilerin herhangi bir girisimde
bulunmama veya birlik konusunda yetersiz bir altyapiya sahip olduklarinin gostergesi
oldugu sdylenebilir. Incelenen isletmelerin devletten beklentileri Cizelge 17° de verilmistir.

Cizelge 17. Incelenen Isletmelerin Devletten Beklentileri

Isletme Biiyiikliik Gruplar1
Ureticilerin devletten 1. Grup 2. Grup 3. Grup Genel
beklentileri F % F % F % F %
Desteklemeler verilmesi 20 |58,82| 13 | 61,90 | 6 | 46,15 | 39 | 57,35
Prim desteginin verilmesi 10 (29,41 4 | 19,05 [ 3 | 23,08 | 17 | 25,00
Devlet satin almah 2 | 588 3 |1429 | 3 [2308 | 8 | 11,76
Birlik kurmaya tesvik etmesi | 1 | 294 | - | 000 | 1 | 769 [ 1 [ 147
Pazari genisletmesi 1 (29| 1 4,76 - 0,00 2 2,94
Toplam 34 (100,0| 21 | 100,0 | 13 | 100,0 | 68 | 100,0

Isletmelerin % 57,35 inin devletten beklentisi ¢esitli desteklemeler verilmesi, % 1,47’
sinin ise birlik kurmaya tesvik edilmesi, % 2,94’ iinliinde pazar1 genisletme konusunda
beklentileri oldugu belirlenmistir.

5. Sonuc ve Oneriler

Bu calismada, Osmaniye ili Kadirli ilgesinde yerfistig1 iiretimi yapan iireticilerin mevcut
durumlar belirlenerek karsilastiklar1 sorunlar ve bu sorunlarin ¢oziimiine yonelik oneriler
ortaya konulmustur.

Arastirma sonucunda, incelenen isletmecilerin % 95,59 unun erkek oldugu, isletmelerde
ortalama aile genisligi 5,31 kisi olarak ve freticilerin yas ortalamasi 49,91 olarak
belirlenmistir. Ureticilerin yerfistig1 iiretimi ile ugrasilan ortalama siiresi 20,46 olarak
belirlenmistir. Ureticilerin geng yasta olduklar1 ve tarimsal iiretime kiigiik yasta basladiklar:
goriilmektedir. Isletmecilerin énemli bir béliimiiniin egitim durumlar1 genel olarak ilkokul
ve ortaokul mezunu olduklar1 sdylenebilir. Ureticiler genelde iiretim teknigi ile ilgili
bilgileri ilag bayilerinden almaktadir. Ureticiler {iriinlerini pesin olarak satmaktadirlar ve bu
konuda herhangi bir sorunla karsilasmamaktadirlar. Ureticiler iiriinlerini biiyiik oranda
tarlada satmaktadir. Uriinlerini sattiklar1 tiiccarlar iiriinii {ireticilerden dogrudan
almaktadirlar. Uriin pazarlamada geleneksel yontem olan tiiccarlara satis hala gegerliligini
korumaktadir. Yerfistiginin arz agigi olan bir {iriin olmasi ve en iyi yetisme kosullarinin
Osmaniye bdlgesi olmas iireticilerin lehine bir durumdur. Ureticiler gerezlik yerfistig
tiretimi disinda baska bir gesit iiretmemektedir ve bu konuda iireticilerin herhangi bir
bilgiye sahip olmadiklar1 belirlenmistir. Girdi kullanimi i¢in biling diizeyinin yeterli
olmadigr goriilmiistiir. Ureticilerin girdi konusunda en biiyiikk sorunlarinin ise girdi
maliyetleri oldugu gdzlenmistir. Hasat sorunlar1 arasinda en biiyiilk sorunun kurutma
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problemi oldugu goriilmiistiir. Mevsimsel sartlarin normal olmadigi dénemlerin iireticinin
aleyhine bir durum olarak karsilarina ¢iktigi belirlenmistir. Bu durum {reticilerin elde
ettikleri kazanimlardan duyduklari memnuniyetten dolay1 liretim deseninde bir degisiklik
yapmay1 disiinmedikleri sdylenebilir. Bolgede herhangi bir pazarlama kooperatifinin
olmadig1 goriilmiistiir. Ureticilerin orgiitsel faaliyetlerden uzak oldugunun bir gostergesi
olarak kabul edilebilir. Bunun da, iireticiyi tek yonlii bir pazarlama sistemine yani tiiccarlar
araciligi ile pazarlamaya zorunlu hale getirdigi goriilmektedir.
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