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ÖZ  
Küresel dünyada b$reyler üret$len her şey$ hızla tüketmekted$r. Özell$kle yen$ $let$ş$m teknoloj$ler$n$n 
gel$ş$m$ kullanıcılarının katılımına $mkân sağlamakta ve $çer$kler$n, yen$l$kler$n hızla üret$lmes$n$ ve 
tüket$lmes$n$ sağlamaktadır. K$tle $let$ş$m araçları kullanıcıları bu anlamda yönlend$rmekted$r. 
Frankfurt okulu $le ortaya çıkan kültür endüstr$s$ b$reyler$n k$tle $let$ş$m araçları tarafından tek 
t$pleşt$r$ld$ğ$n$ ve yönlend$r$ld$ğ$n$ $fade etmekted$r. Geleneksel mecralardan b$r$ olan Telev$zyon 
b$reyler$ $deoloj$k olarak yönlend$rmekted$r. S$nemada da duygu-düşünceler k$tlelere $let$lmekte ve 
kültürel kodlar aktarılmaktadır. Her yapımın kend$ne özgü kültürel kodları bulunmaktadır. Bununla 
b$rl$kte s$nema f$lmler$nde popüler olan kültürel kodlara görsel ve d$lsel olarak çağrışım yapılmaktadır. 
Bu bağlamda kültür endüstr$s$ global olarak devam etmekted$r. R$tzer’e göre $se popüler olanın 
b$l$n$rl$l$ğ$ McDonaldlaşma olarak $fade ed$lmekted$r. Popüler olan sürekl$l$ğ$n$ korumaktadır. 
Küreselleşen dünyada popüler olan varlığını korumaya devam etmekted$r. Bu çalışmada popüler olanın 
sürekl$l$ğ$n$ koruduğu ve an$masyonlarda nasıl aktarıldığı ortaya çıkmaktadır. An$masyon f$lmler$nde 
hang$ görsel ve d$lsel öğeler$n kullanıldığı Barthes’ın b$ç$m ve $çer$k s$stem$ne göre göstergeb$l$msel 
olarak anal$z ed$lmekted$r. Buna bağlı olarak, 5 tane an$masyon f$lm seç$lmekted$r. Seç$len 
an$masyonlarda yer alan kültürel öğeler ve popüler kültür öğeler$n$n fazla olması neden$yle 
$ncelenmekted$r. Popüler olan toplumu hızla yen$den üretmekte ve tüketmekted$r. S$mülasyon evren$, 
zamansızlığını kültürel kodlar ve popüler olan kodlarla korumaktadır.  
 
Anahtar Kel+meler: Frankfurt Okulu, Küreselleşme, McDonaldlaşma, Tüket9m Toplumu, Popüler 
Kültür.  

 
 

TIMELESS TIME IN GLOBAL MEDIA: CULTURAL CODES AND 
POPULAR CULTURE IN ANIMATIONS 

 
 

ABSTRACT 
In the global world, individuals rapidly consume everything produced. In particular, the development of 
new communication technologies allows the participation of its users and ensures the rapid production 
and consumption of content and innovations. Mass media direct users in this sense. The culture industry 
that emerged with the Frankfurt school states that individuals are standardized and directed by the mass 
media. Television, one of the traditional channels, guides individuals ideologically. In the cinema, 
emotions and thoughts are transmitted to the masses and cultural codes are conveyed. Each production 
has its own cultural codes. However, cultural codes that are popular in movies are visually and 
linguistically evoked. In this context, the culture industry continues globally. According to Ritzer, the 
awareness of the popular is expressed as McDonaldization. Popularity maintains its continuity. It 
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continues to maintain its popular presence in the globalizing world. In this study, it is revealed that what 
is popular maintains its continuity and how it is given in animations. The visual and linguistic structures 
used in animation films are analyzed semiotically according to Barthes' form and content system. 
Accordingly, 5 animated films are selected. The cultural elements and popular culture elements in the 
selected animations are examined due to the abundance of them. It reproduces and consumes the popular 
society rapidly. The simulation universe preserves its timelessness with cultural codes and popular 
codes. 
 
Keywords: Frankfurt School, Global9zat9on, Mcdonald9zat9on, Consumer Soc9ety, Popular Culture. 
 
GİRİŞ 
Küreselleşme $le tüket$m olgusunun hız kazandığı b$l$nmekted$r. Günümüzde bu durum yalnızca 
ürün/h$zmet tüket$m$ $ç$n geçerl$ olmamakla b$rl$kte zaman kavramı $ç$nde söz konusu olmakta, bu 
bağlamda $let$ş$m araçları çağ değ$ş$mler$nde akt$f yer almaktadır (Yeng$n & Bayrak, 2022: 41). Ancak 
ürün ve h$zmetler ekonom$k, teknoloj$k ve kültürel yapılara göre değ$şmekte ve dönüşmekted$r. Her 
toplumun kend$ne özgü kültürel yapısı bulunmaktadır. Toplumların gelenekler$, görenekler$, adetler$ 
farklılıktır. İlk çağlarda kültürel kodlar nes$lden nesle sözlü olarak aktarılmaktadır. Mağara duvarlarına 
yapılan ç$z$mlerle şek$ller uygarlıkların nasıl yaşadığı, nasıl geç$nd$ğ$, hang$ zorluklarla karşılaştığı g$b$ 
b$lg$ler$n daha sonrak$ nes$llere aktarılmasını sağlamaktadır. Dolayısıyla o uygarlık hakkında b$lg$ 
ed$n$lmes$n$ kolaylaştırmaktadır. Res$mler, ç$z$mler ve şek$ller b$reylere çağrışımlar yoluyla $sten$len 
b$lg$ler$ aktarmaya çalışmaktadır. Yazının bulunmasıyla b$rl$kte kodların aktarılması kalıcı b$r hal 
almaktadır. Telev$zyonun b$reyler$n hayatına g$rmes$yle aynı anda pek çok kültürel kod gen$ş k$tlelere 
$let$lmekted$r. Çağrışımlar yoluyla da k$tleye mesaj ver$lmekted$r. Telev$zyonda yayınlanan herhang$ 
b$r ürün, şarkı ya da d$z$ toplum tarafından popülerleşt$r$lmekte ve k$tleler tarafından sürekl$ olarak 
kullanılmaktadır. Popüler olan varlığını korumakta ve her dönem kend$s$n$ göstereb$lmekted$r. 
 
Esk$ çağlarda sözlü olarak aktarılan kültürel kodlar, k$tle $let$ş$m araçlarının gel$şmes$yle daha gen$ş 
k$tlelere aktarılab$lmekted$r. Küreselleşmen$n etk$s$yle gel$şen yen$ $let$ş$m teknoloj$ler$, kültüre 
kodların uluslararası alanda yayınlaşmasını sağlamaktadır. Küreselleşmen$n etk$s$yle popüler olan 
varlığını d$ğer ülkelerde de yaşatmaktadır. K$tle $let$ş$m araçları kültürel yapıların ve popüler kodların 
taşıyıcısıdır. Adorno, k$tle $let$ş$m araçlarının toplumu b$l$nçs$zleşt$rd$ğ$n$, toplumun aydınlanmasına 
engel olduğunu $fade etmekted$r. Ancak yen$ $let$ş$m teknoloj$ler$n$n gel$ş$m$yle k$tleler duygu ve 
düşünceler$n$ $fade edeb$lmekted$r. Ancak bu kez yen$ $let$ş$m mecraları üzer$nden tek t$pleşme söz 
konusudur. Her ne kadar b$reyler düşünceler$n$ $fade etse de b$reyler farkında olmadan 
yönlend$r$lmekted$r. R$tzer’$n Mcdonaldlaşma kavramı da toplumun rasyonelleşt$ğ$n$ $fade etmekted$r. 
Buna bağlı olarak küresel pazar gel$şmekted$r. Bu çalışmada popüler olanın zamansızlığı ve sürekl$l$ğ$ 
ortaya çıkmaktadır. Her dönemde popüler olan ürünler değ$şmekted$r. B$r dönem popüler olan ürünler$n 
b$r sonrak$ dönemde değ$şt$ğ$ ya da gel$şt$ğ$ görülmekted$r. Her dönemde popüler olan ve kültürel olan 
varlığını korumakta ve d$ğer nes$ller, d$ğer toplumlara varlığını göstereb$lmekted$r.  
 
Baudr$llard (Baudr$llard, 2016), D$sneyland’$n Amer$ka’nın b$r s$mülasyonu olduğunu $fade etmekted$r. 
Şehr$n kalabalığı, gürültüsü, sürekl$ hareket el$nde olması, zamanın, ürünler$n ve h$zmet$n durmaksızın 
tüket$lmes$ yönüyle D$sneyland’$n b$r s$mülasyon evren$ olduğundan bahsetmekted$r. D$sneyland’de 
çocuk, genç ve yet$şk$nler $ç$n popüler olan b$rçok ürün bulunmaktadır. Örneğ$n, D$sneyland’de masal 
prensesler$, Looney Tunes, Marvel evren$ g$b$ her yaştan hayran k$tles$ne sah$p popüler kültür ürünler$ 
yer almaktadır. Dolayısıyla popüler olan varlığını korumaktadır. B$rçok k$ş$ bu ürünler$n oyuncaklarını, 
araçlarını, rozetler$n$, kalemler$n$, vb. ürünler$ b$r$kt$rerek, koleks$yonlar oluşturmaktadır. Marvel 
Com$cs, 1939 yılında T$mely Com$cs adı altında kurulmaktadır. Günümüze kadar bu evren varlığını ve 
popülerl$ğ$n$ korumakta ve yen$den üret$lerek, hedef k$tles$ne ulaşmaktadır. Bu çalışmada kültürel 
öğeler$ ön plana çıkaran 5 tane an$masyon f$lm seç$lmekted$r. An$masyon f$lmler 2000’l$ yıllardan 
sonrasına a$tt$r. Dolayısıyla X ve Y kuşağının sah$p olduğu kültürel kodlar, Z kuşağına da 
aktarılmaktadır. An$masyon f$lmler Barthes’ın b$ç$m ve $çer$ğ$ne göre göstergeb$l$msel açıdan 
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$ncelemekted$r. Bu bağlamda kültürel olanın, popüler olduğu ve hem kültürel hem de popüler kodların 
yen$ kuşaklara aktarılarak varlığını koruduğu ortaya çıkmaktadır. Dolayısıyla kültürel olanın ve popüler 
kültür öğeler$n$n zamansızlığı da kanıtlanmış olmaktadır. Her dönemde popülerl$ğ$n$ koruyarak ve 
b$l$n$rl$k sağlayarak zamansız olduğu bel$rt$lmekted$r.  
 
KÜRESEL MEDYA  
18. ve 19. yüzyılda b$l$n$rl$ğ$ artan küreselleşme kavramının temel$ 15. ve 16 yüzyılda atılmaktadır. 
Coğraf$ keş$fler, den$z aşırı t$caret$n gel$şmes$, kolon$leşme ve sanay$ devr$m$yle b$rl$kte küreselleşme 
kavramı ortaya çıkmaktadır. Coğraf$ keş$flerle elde ed$len hammaddeler b$rçok ülkeye $hraç 
ed$lmekted$r. Böylece den$z aşırı t$caret$n gel$şmes$n$ sağlamaktadır. Küreselleşme akışkan süreçler$ 
$fade etmekted$r (Bauman, 2016). Küreselleşme kavramı, toplumların b$rb$rler$yle zaman-mekân ötes$ 
bağlantısına vurgu yapmaktadır. Küreselleşme “dünya çapında toplumsal 9l9şk9ler9n yoğunlaşması 
olarak tanımlanmaktadır (Held & McGrew, 2014: 81). Bu bağlamda küreselleşme kavramı uzak 
yerell$kler$ b$rb$rler$ne yakınlaştırmaktadır. Küreselleşme ekonom$k, asker$, pol$t$k ve sosyal süreçler$n 
günümüzde zaman-mekân üstü, er$ş$leb$l$r olmasını sağlamaktadır. Küreselleşmen$n 4 temel boyutu 
bulunmaktadır. Bunlar; ulus-devlet ekonom$s$, dünya kap$tal$st s$stem$, dünya asker$ düzen$ ve 
uluslararası $ş bölümüdür (Held & McGrew, 2014: 84-85).  
 

- Ulus-devlet ekonomisi: ülkenin kendi sanayisine sahip olması ve diğer ülkelerin onu tanımasını 
sağlaması, (varlığını kabul ettirmesi) 

- Dünya kapitalist sistemi: şirketler (bankalar, finansal firmalar) aracılığıyla birbirlerine bağlıdır. 
- Dünya askeri düzeni: Askeri düzen ülkelerin savunma sistemlerinin ne kadar güçlü olduğunun 

ya da zayıf olduğunun bir göstergesidir. Kimi ülkeler ekonomik açıdan zengin olup, askeri 
düzene sahip değildir. Kimi ülkelerde ise savunma sanayisinin gelişimine bağlı olarak nükleer 
silahlar bulunmaktadır. Bu nedenle devletler çeşitli anlaşmalarla nükleer silahların kullanımının 
önüne geçmeye çalışmaktadır.  

- Uluslararası iş bölümü: Küreselleşen sanayi sistemi ifade edilmektedir. Hammaddenin başka 
bir ülkeden temin edilmesi, parçaların başka bir yerde birleştirilmesi ve üretimin 
gerçekleştirilmesini sağlayan süreçlerdir. Böyle ülkeler arasında ekonomik büyüme, ticari 
anlaşmaların uzun vadede oluşması sağlanmaktadır. 

 
Küreselleşme, dünya enformasyon teknoloj$ler$ne göre şek$llenmekte ve kültürel tek t$pleşmeye doğru 
$lerlemekted$r. McLuhan’ın “Global Köy” kuramında enformasyon teknoloj$ler$yle ortaya çıkan 
evrensel b$r kültürel yapıdan bahsed$lmekted$r (Yeng$n, 2014: 55; McLuhan vd. 2005: 21). 
Enformasyon teknoloj$ler$yle b$rey anında her şeyden haberdar olab$lmekte ve b$lg$ler$ anlık olarak 
paylaşab$lmekted$r. Günümüzde sosyal medyanın, blogların, e – gazeteler$n vb. b$rçok sanal mecranın 
zaman – mekânüstü yaptığı paylaşımlar b$rey$/toplumu tek b$r kültür altında toplamaktadır. 
Küreselleşen $let$ş$m sürec$ mesafeler$ ortandan kaldırmakta, $let$n$n anlık olarak aktarılmasını 
sağlamaktadır. Tar$hsel sürece bakıldığında, Avrupa’da sualtı kablo s$stemler$n$n gel$şmes$, uluslararası 
haber ajanslarının kurulması, uluslararası örgütler$n oluşması $let$ş$m$n küreselleşmes$ne neden olan 
etkenlerd$r (Thompson, 2019: 190). Son 20 yıl $ç$nde dünyada medya t$caret$ yaygın hale gelmekte, 
mult$medya grup ş$rketler$ ortaya çıkmakta, b$lg$sayar, medya ş$rketler$, telekomün$kasyon ş$rketler$ 
tek çatı altında toplanmaya başlamakta ve $zley$c$/d$nley$c$n$n $çer$klere müdahales$yle yen$den 
üret$leb$l$r ve düzenleneb$l$r olduğu ortaya çıkmaktadır (Castells, 2016: 93). Thompson’a göre 
küreselleşme dört ana özell$ğ$ bulunmaktadır. İlk olarak, uluslararası hold$ngler$n ortaya çıkışı ve buna 
bağlı olarak üret$m ve dağıtım süreçler$n$n hızlanmasıdır. İk$nc$s$, teknoloj$k gel$şmeler$n toplumsal 
etk$s$d$r. Dolayısıyla enformasyonun taşınması $ç$n kablo s$stem$n$n oluşturulması, mesafeler arası 
$let$ş$m$n sağlanması $ç$n uydu s$stemler$ ve depolanması sürec$nden oluşmaktadır. Üçüncüsü, $let$ş$m 
süreçler$n$n as$metr$k akışını $çermekted$r. Medya ürünler$n$n uluslararası pazarda dağıtımını 
$çermekted$r.  Son olarak ağlara er$ş$m ve eş$ts$zl$k özell$ğ$ önem taşımaktadır (Thompson, 2019: 199-
204). Ülkelerdek$ medya ürünler$n$n d$ğer ülkelere pazarlanması ancak bazı ülkeler$n kapalı b$r yapıya 
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sah$p olması neden$yle medya ürünler$ne er$ş$m sağlayamamalarıdır. Bu noktada er$ş$m eş$ts$zl$ğ$ 
ortaya çıkmaktadır. 
 
Bauman’a göre küreselleşme “mekân savaşı”dır (Bauman, 2016: 39). B$rey mekândan bağımsız olarak 
rahatça hareket edeb$lmekted$r. Tabakalaşma açısından b$rey$ özgür kılmaktadır. K$tle $let$ş$m araçları 
açısından bakıldığında $se b$rey$ hem zaman hem de mekân açısından özgürleşt$rmekted$r. Küresel 
şebekeler$n büyüklüğü, akışkanlığı ve yoğunluğu, karşılıklı değ$ş$kl$kler$n hızı ve toplum üzer$nde olan 
etk$s$ küreselleşmen$n mekânsal ve zamansal boyutunu oluşturmaktadır (Held & McGrew, 2014: 90).  
G$ddens’a göre $se; kontrolden çıkmış dünyanın yarattığı sorunlar sınırlandırılab$lmekte, ancak dünya 
üzer$nde mutlak b$r hak$m$yet kurulamamakta ve denet$m$ sağlanamamaktadır. Ona göre küreselleşme 
kavramı yerel kültürler$n yok olmasını ve yen$den üret$lmeler$n$ sağlamaktadır. Ulr$ch Beck’e göre $se 
küreselleşme kavramı doğrudan ekonom$yle $lg$l$d$r (R$tzer: 2018 :603-604). Ona göre dünya 
kap$tal$zm$n egemenl$ğ$ altındadır.  
 
Beck’e göre küreselleşme (Huws, 2018: 92); 
 

- Günlük yaşamda etkileşimin uluslararasılaşması ve bireyin üzerindeki etkileri, 
- Uluslararası medya, tüketim ve turizm süreçleri, 
- Emek ve sermayenin mekân-üstü bir hal alması, zamansız ve mekânsız olması, 
- Ekolojik dengenin sağlanması için küresel bilincin oluşması, 
- Kültürel yapıların farkında olma, 
- Kültür endüstrisinin etkileşimli yapısı, 
- Uluslararası iş birliğindeki artış, 

 
Bütün bunların heps$ küreselleşmen$n etk$ler$d$r. Uluslararası $ş b$rl$ğ$ ve medya ş$rketler$n$n 
anlaşmasıyla kültür endüstr$s$n$n yapısı etk$leş$ml$ b$r hal almaktadır. 1923 yılında Frankfurt 
Ün$vers$tes$ Sosyal Araştırmalar Enst$tüsü kurucuları Horkhe$mer ve Adorno tarafından kurulan 
Frankfurt Okulu (Güngör, 2018: 307) k$tle $let$ş$m araçlarının b$reyler$ man$püle eden araçlar olarak 
görmekted$r. Adorno’ya k$tle $let$ş$m araçları b$r kandırmaca, man$püle araçlarıdır. Dolayısıyla eleşt$rel 
düşüncen$n, devr$mc$ b$l$nc$n, sorgulayıcı aklın yok olacağına $nanılmaktadır (Kula, 2013: 335-337). 
Ancak Küreselleşmen$n etk$s$yle postmodern dönemde b$r tek t$pleşme söz konusudur. Dolayısıyla 
b$reyler$n etk$n olduğu, $deoloj$ler$n$ ve duygularını paylaştığı küresel b$r alan oluşmaktadır. K$tle 
$let$ş$m araçları her dönemde toplumu yönlend$r$c$ b$r etk$ye sah$p olmaktadır. Bu bağlamda coğraf$ 
etk$s$ büyüktür ve kend$s$nden sonrak$ dönemler$ sürekl$ olarak etk$leyeb$lmekte ve gel$şmes$n$ 
sağlamaktadır. Dolayısıyla, k$tle $let$ş$m araçlarının gel$ş$m$ne bakıldığında,15. yüzyılda matbaanın 
$cadı, basım süreçler$n$n gerçekleşt$r$lmes$ ve çoğaltılmasıyla yazılı ürünler$n k$tlelere ulaşmasını 
sağlamaktadır (Inn$s, 2006: 217). 18. yüzyılın sonunda $şaretler$n/semboller$n coğrafyadan ve 
ulaşımdan bağımsız olarak $let$lmes$ $ç$n Samuel Morse tarafından $cat ed$len telgraf, 1844 yılında 
İng$ltere’de ve 1849 yılında Amer$ka’dak$ dem$ryolu sevk$yatlarında kullanılarak, merkez$ b$r denet$m 
oluşturulmasını sağlamaktadır (Crowley & Heyer, 2019: 150; Atabek, 2020: 131). Graham Bell 
tarafından 1876 $cat ed$len telefon, 19. yüzyıldan ber$ kullanılmaktadır. Gel$şen teknoloj$ye bağlı olarak, 
bakır telden tek hat üzer$nde ç$ft yönlü $let$ş$m sağlayan araç, daha sonra kablolu ev telefonları, kablosuz 
tuşlu mob$l araçlar ve günümüzde kullanılan akıllı telefonlara doğru ev$r$lmekted$r. Bu bağlamda k$tle 
$let$ş$m araçlarının küreselleşmes$ $let$ş$m$ zamansızlaştırmakta ve mekansızlaştırmaktadır. K$tle 
$let$ş$m araçlarıyla b$rl$kte kültürel yapıların gen$ş k$tlelere aktarılması daha da kolaylaşmaktadır. 
 
MCDONALDLAŞMA VE POPÜLER KÜLTÜR İLİŞKİSİ 
İnsan toplumsal b$r varlıktır. Yeme – $çme, barınma g$b$ temel $ht$yaçlarının yanında sosyalleşmeye de 
$ht$yacı vardır. İnsan yaşadığı toplumda ortak d$n, d$l, değerler ve $nançlarına göre yer ed$nmekte ve 
$let$ş$m kurmaktadır. Her toplum kend$ne özgü d$l, d$n, değer ve $nanç s$stem$ne sah$pt$r ve çeş$tl$ 
kültürel yapıları bulunmaktadır. Kültür yazılı – yazısız normalar s$stem$ne göre değ$şmekted$r. 
Toplumdan topluma farklılık göstermekted$r. Kültür geçm$ş$, geleceğ$ ve bugünü değ$şt$rmekted$r. 
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Kültür d$nam$k yapıya sah$pt$r. Gel$şen teknoloj$, ekonom$ ve s$yas$ yapılara göre, $deoloj$lere göre 
dönüşmekte, gel$şmekte ve değ$şmekted$r. Toplumsal b$r varlık olan $nsan doğup büyüdüğü çevren$n 
özell$kler$n$ taşımaktadır. B$reyler d$n, d$l, değer yargıları, $nanç, gelenek, görenek, örf ve adet g$b$ 
unsurlara göre şek$llenmekted$r. Madd$, manev$ nes$lden nesle aktarılan bu unsurlar kültürü 
oluşturmaktadır.  Kültür sözcüğü, Fransızca “culture” toprağı ek$p b$çme ve terb$ye, eğ$t$m sözcüğünden 
alınmakta ve Lat$nce “cultura” ek$p b$çmek f$$l$nden türet$lm$ş olup “ekme” anlamına gelmekted$r 
[URL.1. Et$moloj$k Sözlük – Kültür; Uzunçarşılı Soydaş, 2010: 31]. Türk D$l Kurumuna göre kültür 
kavramı (1) Tar9hsel, toplumsal gel9şme sürec9 9ç9nde yaratılan bütün madd9 ve manev9 değerler 9le 
bunları yaratmada, sonrak9 nes9llere 9letmede kullanılan, 9nsanın doğal ve toplumsal çevres9ne 
egemenl9ğ9n9n ölçüsünü gösteren araçların bütünü, hars, ek9n, (2) B9r topluma veya halk topluluğuna 
özgü düşünce ve sanat eserler9n9n bütünü, (3) Muhakeme, zevk ve eleşt9rme yetenekler9n9n öğren9m ve 
yaşantılar yoluyla gel9şt9r9lm9ş olan b9ç9m9, (4) B9rey9n kazandığı b9lg9, (5) Tarım, (6) B9yoloj9 Uygun 
b9yoloj9k şartlarda b9r m9krop türünü üretme anlamlarına gelmekted$r [URL.2. Kültür - TDK]. Kültür 
sözcüğünün pek çok tanımı bulunmaktadır. Bu tanımlardan bazıları l$teratürde şöyle yer almaktadır 
(Dönmezer, 1984: 116; Genç ve d$ğerler$, 2013: 5; Güvenç, 1991: 100); 
 

- Taylor’a göre kültür, “Bilgi, inanç, sanat, ahlak, hukuk ve örf ve adetlerden ve insanın toplumun 
bir üyesi olarak elde ettiği bütün yeteneklerden oluşmuş bir bütündür.”  

- Gittler’a göre kültür, “İnsanın yarattığı hayat tarzı, biçimi.”  
- Linton’a göre kültür, “öğrenilmiş tavır ve hareketlerin ve bunların sonuçlarının dış şeklidir. 

Bunu meydana getiren unsurlar belirli bir toplumun üyelerince başkalarına aktarılır ve 
bölüşülür.”   

- Herskovits’e göre kültür, “İnsanın yaptığı her şeyin toplamı” 
- Geertz’e göre kültür, “Bir toplumun üyelerince paylaşılan anlamların tümüdür.”  
- White’a göre ise Kültür sözcüğü, Duygu, düşünce ve davranışların sembolik olarak 

örgütlenmesiyle oluşmaktadır. 
- Hall’e göre ise kültür kavramı diğer kültürlerle etkileşime geçilmesiyle oluşmaktadır. Yani 

kültürlerarası iletişim çalışmalarında öncelikle antropolojik çalışmalardan karşılaştırma 
yaparak, bireylerarası etkileşimi anlamlandırmaya çalışmıştır. Kültürel yapıların beli kurallar 
çerçevesinde ve tarihsel bir köken içinde bireylerarası etkileşimle oluştuğunu belirtmektedir.  

- Hosftede ise kültürün çocukluktan itibaren zihni olarak oluştuğunu söylemektedir (Kantarı, 
2016, 66 – 93).        
 

B$rçok kuramcı kültürü kend$ bulunduğu d$s$pl$n çerçeves$nde tanımlamaktadır. Bu tanımlamalara göre 
kültürün d$s$pl$nlerarası b$r yapı olduğu kabul ed$leb$lmekted$r. Kültür geçm$ş$, geleceğ$ ve ş$md$k$ 
zamanı şek$llend$rmekted$r. B$rey$n a$t olduğu dönem$ ve geçm$ş$n$ öğrenmes$ açısından tar$h$ b$r 
kaynak olma özell$ğ$ de taşımaktadır. Kısacası kültür, b$r grup $nsanın ortak gelenek, görenek, $nanç ve 
tar$he sah$p olmasıdır [URL.3.]. Kültür a$le, çevre, $ç$nde yaşanılan toplum tarafından şek$llenmekte ve 
d$ğer kültürlerle etk$leş$m $çer$s$nde olmaktadır. Bu etk$leş$m $let$ş$m teknoloj$ler$n$n gel$ş$m$yle 
değ$şmekte ve dönüşmekted$r. İlk çağlarda dumanla başlayan $let$ş$m, sözlü ve matbaanın $cadıyla yazılı 
olarak gel$şmekted$r. Platon yazının $nsan hafızasını tembelleşt$rd$ğ$n$ öne sürmekted$r. Ona göre; “Bu 
$cadı kullanan k$ş$ler$n z$hn$nde unutkanlık oluşacak ve bellekler$n$ kullanmayı bırakacaklardır. Yazının 
anımsamak $ç$n b$r $cat olduğundan ve görünüşte b$lgel$ğ$n sunumundan bahsetmekted$r” (Gle$ck, 
2011: 34 -35). Kültür tar$hç$s$ Walter Ong $se, Elektron$k Çağı $k$nc$l sözlü kültür adlandırmaktadır. 
Tar$h yazı $le başlar ve yazı topluma geçm$ş$n$ öğreten en öneml$ kaynaklardan b$r$d$r. Walter Ong, 
sözün $ş$t$leb$l$r ve dağılab$l$r olduğunu vurgulayarak, sözlü $let$ş$m$n mekânsal sınırı olmadığını ancak 
yazılı $let$ş$m$n mekânsal sınırı olduğunu $fade etmekted$r. McLuhan, matbaa s$stem$n$ dar b$r $let$ş$m 
kanalı olarak görmekted$r. Ona göre sözlü $let$ş$mde b$reyler d$l, jest ve m$m$kler$ kullanarak tek b$r 
duyu yer$ne b$rden fazla duyuya h$tap etmekted$r (Gle$ck, 2011: 49). Bu bağlamda, yazı tek b$r 
mekândadır ve okunmadan dağılamaz. Dolayısıyla enformasyon teknoloj$ler$n$n gel$ş$m$yle bu 
mekânın ortadan kalktığı, güven$l$rl$ğ$n azaldığı ve $let$len b$lg$ler$n depolandığı, $let$ş$me dönüştüğü 
bel$rt$lmekted$r (Yeng$n, 2014: 59 – 61; Gle$ck, 2011: 34 -35). Dolayısıyla kültürel kodlar ve mesajlar 
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zaman ve mekândan bağımsız olarak aktarılab$lmekted$r. Böylece Mcluhan’ın da $fade ett$ğ$ g$b$, 
“Teknoloj$k Determ$n$zm” kavramıyla k$tle $let$ş$m araçların b$reyler$ şek$llend$rmekted$r. B$rey bu 
kavramla b$rl$kte sanal ortamda yer alab$lmekte kullandığı teknoloj$k $let$ş$m aracı tarafından 
şek$llenmekted$r (McLuhan vd. 2005: 22). Örneğ$n, PS4 kullanıcıları kullandıkları aparatlarla b$rl$kte 
kend$ler$n$ sanal dünyanın $ç$nde bulab$lmekt$r. Aynı şek$lde artırılmış gerçekl$k kavramıyla b$reyler 
ürün/h$zmetler$ sanal ortamda deney$mleyeb$lmekted$r. Bu bağlamda kullanıcılar oluşturdukları 
prof$llerle, tek b$r mecrada toplanab$lmekte ve d$ğer kullanıcılarla etk$leş$me geçeb$lmekted$r. 
Kullanıcıların b$rb$rler$yle olan etk$leş$m$n yanı sıra oyunlarda da yer alan kültürel unsurlar b$reylere 
aktarılmaktadır. Bu bağlamda, küreselleşen dünyada b$rey$n, yen$ $let$ş$m teknoloj$ler$ne bağlı olarak 
zaman – mekânüstü var olmasıyla toplumlardak$ kültür d$nam$kler$ de değ$şmekte ve daha esnek b$r 
yapıya dönüşmekted$r. 
 
Samuel Hunt$ngton’a göre kültür ve meden$yet kavramları küreselleşme süreçler$ne rağmen 
kalıcılıklarının korumaktadır. Bazı kültürel yapılar yok olurken, bazı kültürel yapılar $se b$rb$r$ne 
benzemekte, kaynaşmaktadır. Buradan hareketle George R$tzer McDonaldlaşma üzer$ne çalışmalar 
yapmaktadır. McDonaldlaşma kavramıyla Amer$kan fast food restoranlarının McDonalds’ın çalışma 
şekl$ ele alınmaktadır. Weber, küreselleşme süreçler$n$ rasyonel açıdan ele almakta uygarlıklar, 
tabaklaşma ve bürokras$ g$b$ konularla $lg$lenmekted$r. R$tzer $se, fast food restoranlarının $lkeler$n$ 
kullanarak, tüm dünyaya nasıl yayıldığını $fade etmekted$r. Dolayısıyla b$r Amer$kan fast food ş$rket$n$n 
çalışma $lkeler$n$n küreselleşmeyle dünyanın b$rçok yer$nde kullanıldığı ve başarılı olduğu 
görülmekted$r. Mcdonaldlaşma’nın beş temel boyutu bulunmaktadır Bunlar (R$tzer & Stepn$sky, 2019: 
242-243; R$tzer & Stepn$sky, 2018: 611; R$tzer, 2020: 43-47); 
 

a. Verimlilik: Amaca ulaşmak için araç kullanımı, yani restoranda ürünlerin müşteriye 
ulaştırılması ve çalışanların kolaylıkla ürünleri hazırlaması için oluşturulan montaj hattı 
verimliliği sağlayabilmektedir.  

b. Hesaplanabilirlik: Ürünün özelliğinden çok hızla alınıp, tüketilmesi ön plandadır.  
c. Tahmin edilebilirlik: Ürünler her yerde aynı olduğundan sipariş alma ve sipariş verme davranışı 

tahmin edilebilir olmaktadır. 
d. Kontrol: Araçlar çalışanları ve müşterileri kontrol edebilmektedir. Müşteriler farklı taleplerde 

bulunamamaktadır.  
e. Rasyonel Mantıksızlık: Sürecin verimliliği, çalışanların ve müşterilerin memnuniyetini 

azaltabilmektedir. Uzun kuyruklarda sıra beklenmesi sıkıcı ve yorucu bir hal almaktadır. 
Sürecin mantıksız şekilde ilerlese bile, proje başarılıdır.   

 
Tüm süreçlere bakıldığında, küreselleşme süreçler$ne bağlı olarak bazı değ$ş$kl$kler bulunmaktadır. 
Tahm$n ed$leb$l$rl$k $lkes$ doğrudur. Ancak küreselleşen dünyada yerel kültüre de h$tap ed$lmekted$r. 
Coğraf$ bölgelere özel ürünler get$r$lerek, ürün çeş$tl$l$ğ$ artırılmaktadır. De Graz$a’ya göre, kültürler 
arası ortak tüket$m uygulamalarına teşv$k söz konusudur (R$tzer, 2020: 116). R$tzer, Amer$kan fast food 
restoranın $lkeler$yle nasıl dünyaya açıldığı ve tutunduğunu $fade etmekted$r. Ayrıca tüm dünyayı ortak 
kültürel b$r yapı $çer$s$nde toplamayı başarmaktadır. Appadura$ $se küreselleşme ve kültür kavramlarının 
b$rb$r$yle $l$şk$s$n$ beş boyutta $ncelemekted$r (Yeş$ltuna, 2006 483-484). 
 

1. Etno-alan: Küresel etkileşim sağlayanlar (Turistler, vb.) 
2. Tekno-alan: Bilişim teknolojileri (İnternet), Ağ sistemlerinin serbest akışı 
3. Finans-alan: Uluslararası pazarda büyüme ve para akışı 
4. Medya-alan: Uluslararası medya iş birlikleri, enformasyon üretimi, 
5. İdeo-alan: İdeoloji ve düşüncelerin yer aldığı alandır.  

 
Appadura’n$n kategor$ler$ kültürel etk$leş$m$ sağlayab$lmekted$r. Bu bağlamda gel$şen teknoloj$ ve 
kullanıcıların duygu ve düşünceler$n$ $fade edeb$lmes$, kültürel etk$leş$mlere neden olab$lmekted$r. 
Bunun yanı sıra kültürel olan varlığını korurken, popüler olan da kalıcılığını korumakta ve sonrak$ 
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dönemlerde adından bahsett$rmekted$r. Yerel halk folk kültürünü, değerler ve gelenekler$ $fade 
etmekted$r. Popüler kültür kavramı $se sanay$ devr$m$ sonrasında yaşanan üret$m-tüket$m sonucunda 
yaygın hale gelen b$r kavramdır. Dolayısıyla folk kültürü halk tarafından oluşturulurken, popüler kültür 
satın alınanlar tarafından oluşturulmaktadır. Popüler kültür karmaşık b$r yapıya sah$pt$r. Tüket$c$ye 
yönel$kt$r. Satın alma yoluyla elde ed$lmekted$r (Algül, 2019: 146). Bu bağlamda popüler kültür üret$m, 
dağıtım, pazarlama ve tüket$m unsurları üzer$ne kurulmaktadır. K$tle $let$ş$m araçlarının kullanımıyla 
gen$ş k$tlelere yayılmaktadır. Bu nedenle popüler kültür öğeler$, kültürel öğeler g$b$ zamansız olup, 
varlığını korumaktadır.  
 
ZAMANSIZ ZAMAN: ANİMASYONLARDAKİ KÜLTÜREL KODLARIN VE POPÜLER 
KODLARIN GÖSTERGEBİLİMSEL ANALİZİ  
K$tle $let$ş$m araçları tarafından $let$len mesajlar b$reyler$n duygu ve düşünceler$n$, $deoloj$ler$n$ 
etk$leyeb$lmekted$r. Bu bağlamda görsel ve $ş$tsel araçlar b$rey$ çağrışımlar yoluyla etk$lemekte, satın 
alma davranışına yönelteb$lmekte ve konuyla $lg$l$ b$lg$ sah$b$ olmasını sağlamaktadır. Küreselleşmen$n 
etk$s$yle dünyanın b$rçok yer$ndek$ d$z$, f$lm, an$masyon vb. yapımlara b$reyler anında ulaşab$lmekte 
ve $zleyeb$lmekted$r. Bununla b$rl$kte farklı kültürler hakkında b$lg$ ed$neb$lmekted$r.  
 
An$masyon sözcüğü Lat$nce an9met, İng$l$zce an9mat9on sözcüğünden türet$lmekted$r. Canlandırmak, 
nesneler9 hareketl9 kılmak anlamına gelmekted$r [URL.4.]. K$tle $let$ş$m araçların s$nema, telev$zyon 
g$b$ görsel ve $ş$tsel öğeler$ $çeren araçlarda durağan fotoğraflara, hareket kazandırılmasıyla 
an$masyonlar, ç$zg$ f$lmler oluşmaktadır. S$nema g$b$ görüntünün devamlılığını sağlayan, yaratıcılığı 
ön plana çıkaran, hayal gücünü besleyen b$r sanat türüdür (Yapıcıoğlu, 2010: 40-42). Bu bağlamda, 
araştırmada göstergeb$l$msel çözümleme yöntem$ne göre an$masyonlarda yer alan kültürel ve popüler 
kodlar $çer$k anal$z$ne göre göstergeb$l$msel açıdan d$lsel ve görsel açıdan $ncelenmekted$r. Bu 
bağlamda kültürel kodların ve popüler kodların yer aldığı 5 tane an$masyon seç$lmekted$r. Amaç, 
popüler olanın, kültür yapı g$b$ değer$n$ koruduğu ve varlığını sürdürdüğünü $fade etmekt$r. Zamansız 
zaman $ç$nde popüler kültür öğeler$ ve kültürel öğeler varlığını korumakta ve sonrak$ kuşakları 
aktarılmasını sağlamaktadır.  
 
Araştırmada $çer$k anal$z$ yöntem$ne göre göstergeb$l$msel çözümleme yapılmaktadır. Kend$s$ dışında 
tems$l ett$ğ$ her şey$n yer$n$ tutan şek$l, nesne, olgu, sözcük, res$m, fotoğraf, $şaret, vb. şeylere gösterge 
adı ver$lmekted$r (R$fat, 2018: 124). Göstergeb$l$m $se, bu evrene özgü yasaları bel$rlemey$, $şley$ş 
kurallarını saptamayı, $nceleme yöntemler$n$ oluşturmayı, bet$mleme ve açıklama $şlemler$n$ 
gerçekleşt$rmey$ amaçlamaktadır (Bourse & Yücel, 2012: 177). Fransız denemec$, eleşt$rmen Roland 
Barthes, göstergen$n b$ç$m ve $çer$kten oluştuğunu $fade etmekted$r (Ünal, 2014: 15). Bu bağlamda 
çalışma Barthes’ın çözümleme yöntem$ne göre göstergeb$l$msel olarak anal$z ed$lmekted$r. Seç$len 
an$masyon f$lmler kültürel öğeler$ ön plana çıkaran an$masyon f$lmlerd$r. Yapımların 2000’l$ yıllardan 
sonra v$zyona g$rmes$ kültürel kodların ve popüler olanın, Z kuşağına aktarılmasını da 
kolaylaştırmaktadır. Bu bağlamda, kökenler$n sürekl$l$ğ$ ve kültürel olanın devam ett$ğ$n$n b$r 
gösterges$d$r.  
 
a. Canavarlar Yaratıklara Karşı 
2009 yılında v$zyona g$ren an$masyonda, dünyaya b$r astreo$d düşer. Düşen astreo$d b$r kıza çarpar ve 
kızı dev g$b$ b$r canavara dönüştürür. Daha sonra Amer$kan hükümet$ canavarlara karşı toplanır. Kızı 
canavarlarla dolu g$zl$ b$r tes$se götürürler ve macera başlar. 
 

Tablo 1. Barthes’a göre Canavarlar Yaratıklara Karşı Kültürel ve Popüler Kodları 
Süre Görsel İleti Açıklaması Dilsel İleti Açıklaması 

01.22 Hamburger Amerika’nın popüler 
yiyeceği 

“Dua edin Tanrı’ya” 
“Kıyamet Günü” 

İnançlara bağlı olarak 
mutlak bilinen 
ögelerden 
bahsedilmektedir. 
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03.12 Hazır karton Kahve 
bardağı 

Amerika’nın popüler 
içeceği 

-  -  

04.53 Parmak çaprazlama Evrensel olarak bilinen 
şans dileme biçimi 

“İyi şanslar” Şans dilemektedir. 

05.32 -  -  “Peynir, Şarap, 
Çikolatalı krep” 

Fransız yiyecek ve 
içeceklerinden 
bahsedilmektedir. 

18.36 Özel Üs Genellikle varlığını 
kimsenin bilmediği 
askeri üs ya da gizli 
merkez 

“Gizli Bölge” Hemen her ülkede özel 
bölgeler yer almaktadır. 
Sınır ötesi operasyonlar 
ya da silah üretimi, 
sevkiyatı vb. için 
kullanılmaktadır.  

23.46 Amerikan ordusu 
ve helikopterinin 
üzerinde Amerikan 
Bayrağı/USA 
Yazısı 
bulunmaktadır. 

Amerikan Bayrağı, 
USA. 

“Orduya bağlı tüm 
birimler seferberlik 
ilanı” 

Olağanüstü durum 
olduğu belirtilmektedir. 

23.59 Siyah takım elbise 
ve siyah gözlükler 

Amerikan başkanı, 
ekibi ve korumaları yer 
almaktadır. 

“Amerikan Başkanı” Başkanın olay yerine 
geldiği belirtilmektedir. 

29.09 Kırmızı büyük 
buton 

Acil durum düğmeleri 
evrensel olarak 
kırmızıdır.  

“O düğmeler füzeleri 
ateşlemek için”  

Nükleer füzeler için 
olduğu ifade 
edilmektedir. 

29.12 Kırmızı büyük 
buton 

Acil durum düğmeleri 
evrensel olarak 
kırmızıdır. 

“Kahve için hangi 
düğmeye basmalıyım?” 

Amerika’nın popüler 
içeceği kahve ifade 
edilmektedir.  

32.51 Poker oynayan 
canavarlar 

İskambil oyunu -  -  

36.19 Golden Gate 
Köprüsü 

Amerika’da San 
Francisco’daki köprü 

-  -  

1.09.41 - - “Mahkumu yakma 
fırınına götürün” 

Nazi Almanya’sında 
toplama kampında 
insanları yaktıkları 
fırın. 

 
Tablo 1’e bakıldığında hamburger, kahve g$b$ ürünler Amer$ka kültürüne a$t kodlardır. S$yah takım 
elb$se $se evrensel olarak güvenl$k ve özel korumalar anlamına gelmekted$r. San Franc$sco’nun ünlü 
yapıtı “Golden Gate” yer almaktadır. Kırmızı butonlar evrensel olarak ac$l durumları $fade etmekted$r. 
An$masyonda $se kahve ve nükleer füzelere $şaret ed$lmekted$r. Naz$ Almanya’sında yapılan toplu 
katl$amlarda kullanılan fırından d$lsel $let$de bahsed$lmekted$r. Tar$hte gerçekleşen b$r katl$amın aracı 
olan fırından bahsed$lerek çağrışım yapılmaktadır. Şarap, peyn$r ve krep g$b$ ürünler d$le get$r$lerek 
Fransız kültürüne a$t popüler tatlardan bahsed$lmekted$r. Mcdonaldlaşma etk$s$ hamburger ve kahven$n 
yer almasıyla h$ssed$lmekted$r. Uluslararası kahve z$nc$rler$ b$reylere hızlı serv$s $mkânı sunmaktadır. 
Ürünler çeş$tler$ bell$d$r. Ancak kü-yerelleşme $le bölgeye özel olan y$yecek ve $çecek çeş$tler$n$n de 
satışı yapılmaktadır.  
 
b. Coco 
2017 yılında v$zyona g$ren f$lmde, 12 yaşındak$ M$guel müzs$yen olmak $stemekted$r. Ancak a$les$ buna 
$z$n vermemekted$r. Ölüler gününde büyük büyük babasının müz$syen olduğunu ve onun g$b$ olmak 
$sted$ğ$n$ bel$rtmekted$r. Daha sonra kend$s$n$ ölüler d$yarında bulmaktadır. M$guel $ç$n macera 
başlamaktadır.  
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Tablo 2. Barthes’a göre Coco Kültürel ve Popüler Kodları 
Süre Görsel İleti Açıklaması Dilsel İleti Açıklaması 

02.16 Pinata (Pinyata). Meksika’ya özgü 
doğum günü 
kutlamalarında ve diğer 
çeşitli kutlamalarda 
patlatılan içi şeker ve 
çikolata dolu kartondan 
oyuncak.  

  

03.04 Ölüler günü/Dia de 
los Muertos 

Meksika’ya özgü ölüler 
günü (Ölümden sonraki 
hayatı temsil 
etmektedir.) 

-  -  

03.04 Mum Evrensel olarak mum 
dua vb. ritüellerde 
kullanılmaktadır. 

Ailem hala her yıl 
ölüler gününde 
hikayesini anlatır. 

Ölüler gününden 
bahsedilmektedir. 

 Tamales Meksika’ya özgü 
yiyecek.  

  

07.09 Amigo/Mariachi Meksika’ya özgü 
amigo şapkası, ceketi 
ve kıyafetleri.  

  

10.16 Sunaktaki 
çerçeveler 

Ölülerin hatırlanması 
için sunağa çerçevesi 
konur.  

Ruhlar geçebilsin diye 
fotoğrafları sunağa 
koyuyoruz. 

Ölümden sonra yaşam 
olduğu inancı 
benimsenmektedir. 
Ölülerin sürekli 
hatırlanacağı ve 
ruhlarının geçebilmesi 
için fotoğrafları sunağa 
konmaktadır.  

 
Tablo 2’de Coco adlı f$lm$n anal$z$ yer almaktadır. Meks$ka’ya özgü olan f$lm$n tamamı Meks$ka 
kültürünü yansıtmaktadır. Ölüler gününde ölüler$ne saygılarını sunmaları, sunak hazırlamaları ve 
ölümden sonrak$ yaşama olan $nançları yer almaktadır.  Mum saygı duymak, d$lek d$lemek, doğum, 
ölüm ve ruhu tems$l etmekted$r. İnsanlar yoga, med$tasyon g$b$ rahatlatıcı egzers$zler$ yaparken etrafta 
mum yakmaktadır. Mumların rahatlatıcı, arındırıcı etk$s$n$n olduğuna $nanılmaktadır. Bu b$r r$tüel 
olarak gerçekleşt$r$lmekted$r. Ölüler günü kutlamalarının b$rçok ülkede kutlandığı görülmekted$r. 
Ancak Meks$ka kültürüne a$tt$r. Ölüler gününde yapılan makyajlar b$rçok fest$valde yer$n$ almaktadır. 
Kültürel olan varlığını g$tt$ğ$ bölgede h$ssett$rmekte ve kend$s$ne saygı duyulmasını, kültürel parçasının 
unutulmamasını sağlamaktadır.  
 
c. BRg Hero 6 
2014 yılında v$zyona g$ren an$masyonda, dehasının güçler$n$ kullanmayı öğrenen robot dah$s$ H$ro 
Hamada’nın, H$ro’ya bu konuda yardımcı olan muhteşem kardeş$ Tadash$’n$n, onlara çok benzeyen, 
macera bağımlısı olan arkadaşları GoGo Tamaga’nın, düzenl$ ve tatlı Wasab$ No-G$nger’ın, k$mya 
dehası Honey Lemon’ın ve fanat$k Fred’$n h$kayes$n$ anlatıyor. Büyük Kahraman 6, kend$n$ tehl$kel$ 
b$r komplonun $ç$nde bulunca en yakın arkadaşı olan Baymax $s$ml$ b$r robotun yardımını $stemek 
zorunda kalan robot dah$s$ H$ro Hamada’yı ve b$r grup yüksek teknoloj$l$ kahramanının bu g$zem$ nasıl 
çözdüğünü anlatan aks$yonla karışık b$r komed$ macera f$lm$d$r. 
 
 
 
 



The Turk(sh Onl(ne Journal of Des(gn, Art and Commun(cat(on - TOJDAC 
ISSN: 2146-5193, July 2023 Volume 13 Issue 3, p.820-833 

 

 
Subm(t Date: 09.05.2023, Acceptance Date: 08.06.2023, DOI NO: 10.7456/tojdac.1294747 

Research Art+cle - Th(s art(cle was checked by (Thent(cate 
Copyr(ght © The Turk(sh Onl(ne Journal of Des(gn, Art and Commun(cat(on 

 

829 

 
 

Tablo 3. Barthes’a göre BRg Hero 6 Kültürel ve Popüler Kodları 
Süre Görsel İleti Açıklaması Dilsel İleti Açıklaması 

01.15 Şehrin görüntüsü Tokyo’nun bir 
çağrışımıdır.  

-  -  

01.15 Şehrin görüntüsü  San Fransokyo San Francisco ve 
Tokyo’yu çağrıştıran 
bir ütopya 

01.39 Robot dövüşü Horoz dövüşü – köpek 
dövüşü gibi bilinen 
evrensel bahis oyununu 
çağrıştırmaktadır.  

-  -  

03.51 Oyun Konsolu Video oyunlarının 
konsolunu 
çağrıştırmaktadır.  

  

09.51 -  -  Wasabi Japonya’ya özgü acı 
sos. 

43.47 Karate sahnesi Uzak doğu kültürüne 
ait bir spor. 

  

56.09 Uşak  Avrupa’daki özel 
uşaklara çağrışım 
yapılmaktadır.  

  

 
Tablo 3’te $k$ kültürel yapı yer almaktadır. San Franc$sco ve Tokyo’nun b$rleş$m$nden oluşan ütop$k b$r 
şeh$r yaratılmaktadır. San Franc$sco $le S$l$kon vad$s$ne de çağrışım yapılmaktadır. Teknoloj$ enst$tüsü 
olan b$r ün$vers$teden bahsed$lmekted$r. An$masyonda robot dövüşü yapılmaktadır. Günümüzde horoz 
ve köpek dövüşler$ yaygın olup, yasal değ$ld$r. Bah$s ve dövüşler$n yasal olmadığı b$lg$s$ $fade 
ed$lmekted$r. Japonya’ya özgü wasab$’den (acı sos) bahsed$lmekted$r. Uzak Doğu savunma 
sanatlarından karateye yer ver$lmekted$r. Aynı zamanda popüler b$r savunma sporudur.  
 
d. Kung Fu Panda  
2008 yılında v$zyona g$ren Po, b$r ç$ftç$n$n oğludur. Babasının restoranında çalışmaktadır. Ancak 
kend$s$ farklı b$r şey yapmak $stemekted$r. Kader$n sürpr$z$ olarak ejderha savaşçısı olmak $ç$n eğ$t$m 
almaya başlamaktadır. Böylece Po’nun macerası başlamaktadır.  
 

Tablo 4. Barthes’a göre Kung Fu Panda Kültürel ve Popüler Kodları 
 

Süre Görsel İleti Açıklaması Dilsel İleti Açıklaması 

00.48 Çin çiftçi hasır 
şapkası takan bir 
panda. 

Hasır çiftçi şapkası, 
Çin kültürüne özgü 
şapkalardandır. Panda 
Çin’in Milli hayvanı 
olmakla birlikte halkın 
dostluğunu 
simgelemektedir. 

-  -  

03.00 Maymun, Matis, 
Kaplan, Engerek, 
Turna 

Engerek, olumsuzluk, 
uğursuzluk ve 
kurnazlığı sembolize 
eder, Maymun şansı, 
kaplan gücü, korumayı 
askeri sembolize eder. 
Bu hayvanların hepsi 
Çin kültüründeki dövüş 

- - 
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stillerinin de ismini 
sembolize etmektedir. 

03.46 Erişte Çin’e özel kültürel bir 
yiyecektir.  

-  -  

05.00 Kızıl panda, Leopar Bereket ve 
doğurganlığı temsil 
etmektedir. 

  

05.15 Kaplumbağa Akıl, bilgeliği temsil 
etmektedir. 

  

07.39 Ejderha ve Kiraz 
yaprakları 

Ejderha imparatorluk 
gücünü ve 
koruyuculuğu 
sembolize eder. Kiraz 
çiçekleri güzellik, ölüm 
ve yeni doğuşu temsil 
etmektedir.  

  

08.25 Kung Fu Uzak doğu savunma 
sanatı 

  

 
Tablo 4’te Ç$n’e özgü kültürel kodlar yer almaktadır. Çağrışımlar yoluyla değ$l, doğrudan 
bel$rt$lmekted$r. K$raz ç$çekler$ yen$den doğuşu, güzell$ğ$ ve ölümü s$mgelemekted$r. Er$şte Ç$n’e özgü 
b$r y$yecek çeş$d$d$r. Küreselleşmen$n-McDonaldlaşma’nın etk$s$yle b$rçok ülkede bulunmaktadır. 
Er$şte-Noodle g$b$ y$yceklerde McDonaldlaşma etk$s$ görülmekted$r. Dolayısıyla market raflarında 
hazır olarak yerler$n$ alan ürünler sıcak su ve yanındak$ baharatıyla karıştırılarak hemen 
hazırlanmaktadır. Bu açıdan bakıldığında McDonaldlaşma’nın özell$kler$nden ver$ml$l$k, 
hesaplanab$l$rl$k, tahm$n ed$leb$l$rl$k, kontrol ve rasyonel mantıksızlık $lkeler$n$ karşılamaktadır. Hızla 
hazırlanması, f$yatının uygun olması, çok fazla malzeme $çermemes$, üründe değ$ş$kl$k yapılamaması 
ve tat bakımından n$tel$ğ$ düşük olsa tüket$lmes$ McDonaldlaşma’yı sağlamaktadır. Hayvan f$gürler$ 
$se Ç$n’$n koruyucu semboller$ arasında yer$n$ almaktadır. Geleneksel olan varlığını üret$len 
an$masyonlar, oyuncaklar, vb. çeş$tl$ ürünlerle korumaktadır. D$lsel İlet$ler ve görsel hemen hemen 
b$rb$r$ne karşılık gelmekte ve Ç$n kültürünü ön plana çıkarmaktadır. Dolayısıyla tüm repl$kler 
yazılmamaktadır. 
 
Yukarıda yer alan an$masyonlar g$b$ pek çok başka an$masyon vardır. 2000 yılında “Şaşkın İmparator” 
adlı an$masyonda Inka meden$yet$ne çağrışım yapmaktadır. 2012 yılında yayınlanan “Brave” adlı 
an$masyonda İrlanda – V$k$ng etk$ler$ görülmekted$r. Kızıl saçlar, savaşçı klanlar yer almaktadır. B$rçok 
yapımda kültürel etk$ler doğrudan ya da çağrışımlar yoluyla $fade ed$lmekted$r. Yukarıdak$ 
an$masyonlara bakıldığında zamansız zaman kavramı görülmekted$r. An$masyonlarda popüler olan 
y$yecek ve $çeceklere, şeh$rlere yer ver$lmekted$r. Her dönem popüler olan yen$ b$r ürün ortaya 
çıkab$lmekted$r. Ancak esk$s$ varlığını korumaya devam etmekted$r. Yapımların uluslararası 
platformlarda yer alması, küreselleşmen$n etk$s$yle b$rçok ülkede yayınlandığına $şaret etmekted$r. 
Ülkeler kend$ kültürler$nden b$r parça bulurken, d$ğer kültür hakkında da b$lg$ ed$neb$lmekted$r. 
 
SONUÇ 
Zamansız – zaman var olanın teknoloj$ ne kadar gel$ş$rse gel$şs$n, varlığını koruduğunu $fade 
etmekted$r. Geçm$şten günümüze as$m$le olan topluluklarda bulunmaktadır. Küreselleşme kültürel 
yapıların varlığını korumakta ve gel$şmeler$n$ sağlamaktadır. Küreselleşmeyle b$rl$kte kültürel yapıya 
a$t olan ya da popüler olan ürünler uluslararası pazarda satılab$lmekted$r. Böylece k$tleler$ satın almaya 
yönlend$rmekted$r. Amer$ka’da ortaya çıkan Marvel evren$ günümüzde hala popülerl$ğ$n$ korumaktadır. 
Hem geleneksel mecralarda hem de yen$ medyada yer$n$ almaktadır. Sürekl$ olarak yen$ vers$yonları 
üret$lmekted$r. Bu evren büyük b$r hayran k$tles$ne sah$pt$r. Harry Potter ser$s$ de aynı şek$lde popüler 
b$r yapıya sah$pt$r. Küreselleşmen$n etk$s$yle k$tleler$n bu ürünlere er$ş$m$ kolaylaşmaktadır. Bu 
ürünler$n reklamları hızlı tüket$m ürünler$ olan fast food restoranlarında yer almaktadır. Popüler olan 
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varlığını korurken, oluşturulan Marvel kültürü de yer$n$ korumaktadır. Bu bağlamda popüler kültür satın 
alınan tarafından oluşmaktadır.   
 
Bu çalışmada $ncelenen an$masyonlar kültürel ve popüler kodları ön plana çıkaran f$lmlerd$r. Ancak 
yapımların heps$nde ülkeler$n kültürel yapılarından bahsed$lmekted$r. Küreselleşmeye bağlı olarak 
teknoloj$k gel$şmeler kültürel olanı ve popüler olanı yıkamamaktadır. Tam aks$ne bu yapıları 
gel$şt$rmekte ve ölümsüzleşt$rmekted$r. Bu yapıların varlığını korumasını sağlamakta ve sonrak$ 
nes$llere aktarılmasını kolaylaştırmaktadır. Küreselleşme kavramı bu noktada kültürel yapıların 
taşıyıcısıdır. Barthes, göstergeler$n b$ç$m ve $çer$kten oluştuğunu $fade etmekted$r. İncelenen 
an$masyonlardak$ kültürel yapıların b$ç$m ve anlamları da $çer$kler$ oluşturmakta ve b$rb$rler$yle 
örtüşmekted$r. Ç$n kültüründe pandalara saygı duyulmaktadır. Panda barışı s$mgelemekted$r. Mant$s, 
turna, engerek, kaplan ve maymun dövüş st$ller$n$ $fade etmekted$r. An$masyonlara bakıldığında ortak 
n$tel$kler bulunmaktadır. Coco ve Kung Fu Panda’da ölümden sonra yaşama ve yen$den doğuşa 
$nanılmaktadır. Ç$n ve Meks$ka kültürünün yakın olduğu b$r özell$kt$r. Bu bağlamda kültürel yapılar 
toplumları b$rb$r$ne yakınlaştırmaktadır. An$masyon ve ç$zg$ s$nemaların hedef k$tles$ genell$kle 
çocuklar ve gençler olarak b$l$nmekted$r. Ancak an$masyon ve ç$zg$ s$nemaların her yaştan kend$ne 
hayran bıraktığı b$r hayran k$tles$ bulunmaktadır. An$masyon ve ç$zg$ s$nemalar hayal gücünün 
sınırlarını zorlayan yapımlarla kültürel ve popüler öğelere yer vererek, öğret$c$ b$r n$tel$kte taşımaktadır. 
Bu bağlamda gen$ş b$r hedef k$tleye sah$pt$r.  
 
Kültürel yapılar ve popüler olan, Adorno’nun eleşt$rd$ğ$ k$tle $let$ş$m süreçler$ne bağlı olarak k$tlelere 
aktarılmaktadır. Ona göre tek t$pleşen ve toplumu b$l$nçs$zleşt$ren k$tleler oluşmaktadır. Ancak 
küreselleşmen$n etk$s$yle b$l$nçl$ k$tleler ortaya çıkmaktadır. Bu bağlamda k$tleler her mecradan 
beslenmekted$r. Aynı zamanda k$tleler görünmeyen $kt$dar tarafından yönlend$r$lmekted$r. Bu konuya 
b$rkaç bakış açısıyla yaklaşmak mümkündür. İlk olarak küreselleşmen$n etk$s$yle gel$şen k$tle $let$ş$m 
araçları kültürler$, meden$yetler$, toplumları b$rb$rler$ne yakınlaştırmaktadır. İk$nc$s$, gel$şen k$tle 
$let$ş$m araçlarıyla duygu-düşünceler$n$ $fade edeb$len b$reyler, görünmeyen $kt$dar s$stemler$ 
tarafından yönlend$r$lmekted$r. Üçüncüsü, b$reyler gel$şen k$tle araçlarıyla b$lg$ b$r$k$mler$n$ 
gel$şt$rmekted$r. Dördüncüsü, b$reyler farkında olmadan küresel tek t$pleşmeye yol açmaktadır. Kısacası 
amaç aynıdır, ancak araç değ$şmekted$r. Bu bağlamda medya en büyük küresel güçtür. Uluslararası 
medya ş$rketler$ k$tlelere kolayca er$ş$m sağlayab$lmekted$r. Aynı şey v$deo oyunları $ç$nde geçerl$d$r. 
V$deo oyunlarında yer alan kültürel yapılar, oyuncunun b$lg$s$n$ gel$şt$rmekte, o kültürü öğrenmes$n$ 
sağlamaktadır. Buna bağlı olarak oyuncuları daha sonra benzer$ oyunlar satın almaları $ç$n teşv$k 
etmekted$r.  
 
Küreselleşen dünya b$reye özgürleşt$ğ$n$ h$ssett$rmekted$r. Ancak b$rey görünmeyen $plerle bağlıdır. 
B$reyden beklenen davranışın gerçekleşt$r$lmes$ $ç$n yönlend$rme yapılmaktadır. En öneml$ 
özell$klerden b$r$ de kültürel yapılardır. Kültürel özell$kler$n kullanılmasıyla b$rey$n duygularına – 
düşünceler$ne seslen$lm$ş olmaktadır. Bu da b$rey$ harekete geç$ren özell$klerden b$r$d$r. Bu nedenle 
kültürel yapılar ve popüler olan varlığını korumaktadır. Bu bağlamda b$reyle arasında b$r bağ 
bulunmaktadır. L$teratürdek$ çalışmalarda an$masyonların tüket$m kültürüne ve popüler kültüre etk$ler$, 
Popüler kültürün d$s$pl$nler üzer$ndek$ etk$ler$ yer almaktadır. Ancak bu çalışmada kültürel öğeler$n 
an$masyonlar aracılığıyla Y ve Z kuşağına aktarılmasının teknoloj$yle kolaylaştığı ön plandadır. Aynı 
zamanda popüler kültür ürünler$n$n sürekl$ değ$şmes$ ve gel$şmes$yle esk$s$n$n değer$n$ kaybetmed$ğ$, 
popülerl$ğ$n$ koruduğu görülmekted$r. Teknoloj$k gel$şmeler kültürel ve popüler öğeler$n sonrak$ 
kuşaklara aktarımını ve kaybolmamasını sağlamaktadır. Kodların zamansız zaman $çer$s$nde 
an$masyonlarla, ç$zg$ s$nemalarla hayat bulduğu ortaya çıkmaktadır.   
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