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Textes de Promotion Pour Les Manuels de Fle

TEXTES DE PROMOTION POUR LES MANUELS DE FLE

Ece KORKUT®

OZET

Bu makalede yabanci dil olarak Fransizea dgrelim kituplarmi tanitan 22
kisa metin, metin tirleri, edimbilim ve nesnellik-dznellik agisindan incelenmistir.
Tamutim metinlerinde yogun olarak degerlendirmeye davalt niteleyiciler kullanddigt,
spflandirice sézcliklerinse az savida kullamldig: goriilmiisnir. Dolayisivla, taniim
metinleri nesnellikten gok,  éznellik  tagryanmetinlerdir. £n stk kudlamlan
niteleyiciler, cocuk égretim kitaplurindu “canhhik”. geng Ogretim kituplarinda
“canlihk” ve "kullavum kolayligi”, yetiskin ogretim kitaplarmda ise "etilific” ve
“denge "dir.

Anahtar sozciikler : Nesnellik, éznellik, tanuim metinleri, Fransizea

ABSTRACT

In this article, we studied 22 texis of promotion written for the handbooks
of French as foreign language, from the point of view of the kinds of rext, of
pragmatic and dichotomy objectivitv-subjectivity. We observed that in these texts of
promotion, if is uses intensively the qualifying non-aviclogical and thar the aumber
of classifving is very little. Consequently, the texis of promotion are subfective texis,
cha]gﬁing used most frequently are, for the public of children, vivacit, for the
public of young people, vivacity and the tucilitv of emplovment and for the pubfic of
adulits, efficacy and equifibration.

Key words: texts of promotion, objectivity-subjectivity, French
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1. INTRODUCTION

La diversité des tvpes, ou getwes, de textes et de discours a conduit
plusieurs chercheurs en la matiére 4 en procéder a une classification. Jakobson
(1963 : 220) a opté pour une distinetion des textes en partant des fonctions du
langape (référentiel, expressif. conatif, métalinguistique, poétique). Quant & Adam
{1985 - 39-43). i1 a propose. a la sutte de Werlich. hutt rypes textucls - narratif,
descriptif, expositif (ou explicatif ou informatf), argumentatif, prescriptif (ou
injoncuf). prédicuf, conversationnel (ou diatogal) et thétorique.

Avant de situer netre corpus, it nous faut remarquer d’emblée que dans cet
article. nous é&tudierons 22 textcs de promotion de manuels de frangais langue
étrangére (FLE) publiés dans les catalogues de deux maisons d’édition'. Comme la
plupart des texles, deux ou plusieurs genres se mélangent dans les fextes de
promolion. [)'apres les classifications ciiées ci-haut, les textes de promolion sont. &
la lignée de Jakobson, explicitement »éféreniiels (le manuel étant considéré comme
un objet du monde) et impliciternent cona(ifs (le destinataire implicite, 7w/, étant les
enseignants cu les dirigeants des institutions}. Et ils se situent, suivant la typologie
d’Adain, d'une part pamu  les textes exposirifs, car ils  synthétisent les
caractéristiques les plus saillantes des manuels, et de "autre, argionentaifs vu que
ces textes de promotion ont pour objectif essentiel d'inciter la clientéle éventuelle a
une action donnée (acheter) ; ils visent donc a convaincre la clientéle des qualités
affichées des manuels. Er pourtant. il nous faut souligner que ces texies
explicitement exposilifs ne sont qu’implicitement argumentatifs, car il n'y HAgure
aucun connecteur, Ce qui nous conduit & atfirmer qu’il s’agit des textes dépourvus
dex relations sémantiques et logiques au niveau de surtace du lexte, d’autant que les
connecteurs sont des ¢léments de liaison et gu’ils « eontribuent a la structuration du
texte en marquant des relations sémantico-logiques entre les propositions {...) »

(Riegel 1994 : 616).

' Parmi ces 22 textes de promotion, 22 sonl publiés dans e calalogue 2007 de Cle International <1 2, Jans
celwi de Didier { Pevit Pont ef Carame!). Les extrails des texlus de pronnotion figurent dans annexc de cal
article
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Pragmatiquement parlant, énoncer un propos est considéré comme un
acte particulier. Austin (1970 : 129) distngue «l'acie locutoire (et les actes
phonétique, phatigue et thétorique, qu'il inclut} qui posséde une signification ; acte
illocwoire ou le fait de dire a une certaine valewr @ et Uacte perlocutoire. qui est
I'obtention de certains effets par la parole ». Lyons reprend la force illocutoire et
Veffet perlocutoire dans la distinction d”Austin ; « Par force illocuteire d’un énoncé.
on doit enlendre son stalut en tant que promesse, mienace, regquéle, assertion,
cxhortation, etc. Par effet perlocutoire. on désigne Peffet qu'a un énoncé sur Jes
croyanees. les atuitudes ou le comportement de 'allocutaire ct, dans certains cas, ses
conséquences sur quelque élat de choses sous le contréle de ce demier » (Lyaons,
1980 : 351). Les auteurs des textes de promaotion veillent d'une part a ce que leur
parole. dans notre cas assez concise, ail une signification el une valeur évidentes,
d’autre part ils cherchent a agir sur le destinataire. de maniére a créer 'effer voulu
{le persuader sur les qualités du manuel, obtenir son approbation et son appréciation,
et [’inciter par la suite a acheter le tmanuel en question),

Par ailleurs, dans Uintention de classer les verbes manifestant les actes de
discours, Austin établit cing classes d’eénonciations «en fonction de leur valeur
Hlocutoire » (1970 : 153) 0 1) Verdicnfs 2} Exercitifs 3) Promissifs 4) Comportatifs
et 5) Expositifs. Parnmu ces énonciations, celles qui entrent dans ¢ cadre de notre
corpus ¢t ohjet d’étude sont les promissifs et les expositifs. En etlel. bien que les
verbes ne soient pas énoncés explicitement dans notre corpus. les auteurs des textes
de promotion promettent ou ont 'infention de garantir (promissifs) que ke manuel
en question porte les qualilés énumérces. En outre. sur la liste des verbes expositifs
¢tablic par Austin (1970 : 163), iflusirer. renseigner. argumenter, décrire et classer
désignent bien I'objectit de ces textes et la tiche de leurs auteurs.

Dans cet article, nous chercherons des réponses a des questions comme les
suivantes

- Par quels adjectifs, noms et verbes les manuels ont-ils éé lancés 7
- Y a-t-th un lien entre le lexique préféré et le public visé ?

- Sur quelles caracléristiques sont concentrés les textes de promotion ?
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- Quelles sont la fréquence et la proportion des qualifiants et des

classifiants utilisés dans ces textes ?

2. LES CLASSIFIANTS ET LES QUALIFTANTS

Dans la théore de I’énonciation, l'objectivité et la subjectivité se
distinguent par les lexémes dits classifiants et qualifiants. Comme leur nom
Vindique, les classifiants servent & définir et classifier les propriétés alors que les
qualifiants sonr des lexémes qui sont destinés a qualifier une chose, un fait ou une
personne par un jugeient, une évaluation ou une affectivité personnels. Notons que
les classiftants, utilisés au sens propre, sont non graduables (assez, trés, plus, moins,
etc.). par opposition aux qualifiants. « Les adjectifs classifiants créent des types &
partir du nom recteur. (...) lls participent a la dénomnation de catégories:
Pensemble des dénotés auguel renvoie la séquence formée par le nom et 1’adjectif
est sutfisamment stable pour mériter une expression consacrée, il s’agit d'une
catégorte de choses. Une porte cochére ; Un piano droit; Une rose trémiére »
{Marengo 2007 : 98). Ces adjecufs sont nommés aussi « référentiels» ou
« relationnels ». Si ces catégories conviennent par excellence a des adjectifs, rien
n'inferdit qu'elles s’étalent sur d’autres classes lexicales telles que noms. adverbes,
verbes.

Un manuel. ici de frangais langue étrangére. est, somme toute, un objel de
commerce, donc une marchandise qui est 4 la recherche de sa clientéle. Pour
atteindre et convaincre cette derniére, les maisons d’édition publient chague année
des catalogues présentant leurs publications lancées récemment ou non, par voie des
textes plus ou moins concis, dit de promotion. (Quand I’objet &4 vendre est un manuel
voué a 'enseignement / apprenlissage, les classifianis et notamment les qualifiants
figurant dans les textes de promotion se diversifient de fagon a se concurrencer entre
eux. Les inaisons d’édition cherchent et optent pour des formules qui leur semblent
les plus « efficaces », d ailleurs le mot méme est repris 6 tois dans 22 textes. Certes
chaque manuel met "accent sur des propriétés spécifiques, mais on observe en

méme temps des points communs autour desquels se retrouvent la plupart.
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Pour analyser les textes de promotion du point de vue de la dichotomie
obyectivité - subjectivité, nous nous proposons de recenser dans les textes et de

classifier les lexémes objectifs (neutres) et subjectifs (affectifs et évaluatifs).

2.1. Les classifiants

Comme nous venons de lindiguer. les classifiants sont des lexémes
détinissant les objets du monde par rapport 4 vne série de classes. s sont done non-
évaluatifs et non-affectifs. Cela dit. bien que considérés comine affectivemnent
neutres, ils sont susceptibles d’étre plus ou moins manipulés par la subjectivité du
locuteur. Le fait de prétendre, par exemple, d'étre le premicer, voire le seu! inanuel
qui présente, dans le domaine, une propriété donnée ne pourait pas étre reconnu
comnme tel sans le recours a une vérification extralinguistique.

Les adjectifs et adverbes classifiants qui figurent dans les textes de
promotion ne sont pas nombreux en comparaison avec les qualifiants. Comple tenu
des classifiants, les manuels étudiés affirment leur méthodologie : communicative,
actionnelfe, interculturelle, interactive ; leurs caractéristiques | modulable, évolutive,
Progressive.

Communicative (6 textes) : Méthode communicative : Fluo, Oh la ld !, Ado,
Escales, On y va!; Le juste équilibre entre étude de la langue et approche
communicative : Le nouveau sans frontiéres.

Actionnelle (2). Interculturele (1): Jci favorise une réelle wpproche
actionnelle et interculturelle : Ici ; Développant une pédagogie actionnelle . Escales.

Interactive (2} : Une méthode compléte et interactive : Junior Plus ; Vivant et
interactif . Petit pont.

Authentique (1) : Elle offre une approche authentigue de la langue:
Escales.

Progressive (1)'. Evolutive (1). Modulable (1) : Toute une série d’activités

progressives : Petit pont ; Méthode modulable et évolutive - Lili, la petite grenouille.

' Dans Festival, cet adjectif classifiant est utilisé comme qualifiant : « trés progresstve ».
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2.2, Les qualifiants

Les qualifiants, lexémes subjectifs. sont de types affectifs (poignant, drole,
pathétique) et évaluanfs, ces demiers se divisant en axiologiques {hon, beau, bien)
et non-axiologiques (grand, foin, chaud, nombreux) (Kerbrat-Orecchioni 1999 © 79-
134).

Dans notre corpus, le seul indice évaluatif axiologique, donc relatif aux
valeurs morales, c’est Vadjectif « idéal » (qui désigne la perfection), utilisé 3 fois
dans les différents textes. Les autres qualifiants de type évaluatif sont non-
axiologiques, et ils appartiennent 3 des classes lexicales suivantes :

Les adjectifs (21) : elficace (6 fois) ; vivant (x4) ; complet (x4) ; facile
(x4) ; motivant (x3); idéale (x3) ; simple (x3) ; nche (x2) ; actuel (x2 fois) ;
innovante (x2); (concept) original (x2) ., (objectifs) concrets (x2); varié;
dynamique ; tonique ; (approche) authentique; moderne; souple; rigoureux ;
équilibrée : plébiscitée (x1).

Les substantifs (10) : (Outil de) réussite; équilibre entre ... ; richesse ;
clarté, rigueur, dynamisme, jeunesse ; bonne humeur; scuplesse; (le)
séricux [chaque substantif utilisé 1 fois),

Les verbes (4) : Passionnera ; (pour) motiver ; (congu pour) donner gott (au
frangais) : (qui) rassure (les apprenants).

Les marques d’intensité : Les qualifiants se trouvent intensifiés et étayés
par des adverbes comme rés [efficace, vivante, structurée, grande souplesse, grande
cohérence] (9 fois), bien [structurée] (1 fois), particuliérement [tonique] (1 fois),
extrémement [varié] (1 fois).

Le plus grand nombre de manuels essaient de convaincre leur public par
leur simplicité ou facilité d’emploi. Les 6 textes qui la signalent sont les suivants :
Simpie d’utilisation : Festival ; Une organisation simple : Campus ; Facile 3 utiliser :
Alex et Zoé ; Facile d'emploi: Ok ld fa !, Ony va ! Facile d’utilisation : Ade.

A la suite de la simplicité d’utilisation, la promesse la plus fréquente de la
part des auteurs des textes de promotion, c’est que leur manuel favorise un

apprentissage efficace. Voici les 5 mamuels qui en usent . Une méthode efficace :
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bien structurée, communicative, compléte et facile d utilisation : Ado ; Une méthode
compléte, efficace et compacte : Champion ; Compacte et efficace : Belleville ;
Modeme et efficace : Cours de lu Sorbonne ; Une collection trés efficace et toujours
plébiscitée ; une organisation efficace : Panorama.

Le théme de vivacité figure également dans 5 textes de promotion: Un
matériel vivant et dynamique : Lili, la petite grenouille ; Particultérement torigue |
Une méthode trés vivante © Fluo ; Une méthode trés vivante ; musique entrainante
Junior plus ; Vivant et interactif : Petit pont , Fivant et motivant: Ony va !

Tout manuel utilisé dans ’apprentissage d’une langue étrangére cherche &
motiver les apprenants, et cette envie se retrouve dans 4 textes de promotion :
Matériel riche et motivant - Alex et Zo¢ ; Des pratiques de classe pour motiver les
adolescents : Jurior plus ; Un parcours vivanl et motivant : On v va !; Un concept
original et motivant : fci.

Les auteurs des textes de promotion répondent a [’atiente générale selon
laquelle un manuel doit offrir bon nombre d’activités riches et variées. Voici les 4
textes qui signalent cette particularité : Un matériel riche et motivant : dlex et Zoé ;
Sa richesse et sa solidité pédagogiques : Junior ; Une série d’activités progressives
et extrémement varices : Petit pont ;, Une trés large gamme dactivités | Caramel.

De méme, 4 textes de promolion prétendent que leur inanuel est complet
Une méthode compléte et interactive : Junior plus ; Bien siructurée, communicative,
compléte 1 Ado ; Une méthode pratique et trés compléte : Métro Saint-Michel ; Une
méthode compleéte, efficace et compacte : Champion.

Dans 3 textes, on atfirme que c’est leur manuel qui convient le micux a un
public ou & un objectif déterminé : Idéale pour ... : Déclic, Belleviile, Festival.

Etre nouveau, ou créateur, est une autre visée adoptée par 3 textes : Une
nouvelle maquette, un nowveau découpage : Junior plus ; Une pédagogie innovante
et une organisation efficace : Panorama ; Innovante, communicative : Escales.

Les autres caractéristiques mises en avant dans les textes de promotion sont
les suivantes : Actualité : e monde actue! : Oh la 1d ! ; Thémes actuels : Junior

plus. Originalité : Personnage originaux Alex et Zoé ., Un concept original et
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motivant : fci. Equilibre : Le juste équilibre entre ... : Le nouveau sans frontiéres ;
Une démarche équilibrée entre ... : Champion. Structure : Trés structurée : Oh la

fa ! ; Bien structurée ;. Ado. Clarté : Clarté, rigueur, dynamisme, jeunesse, thémes
actuels, ton des textes et musique entrainante : Junior plus. Rigueur : Clarié,
rigueur, dynamisme, ...: Jumior plus,; ldéale pour un enseignement riche et
rigourewx : Déclic, D concret : Ses objectifs sont concrets pour ... : Métro Sains-
Michel ; Une trés large gamme d'actlivilés courles et concretes @ Caramel
Souplesse : Une méthode souple, trés progressive : Festival ; Une trés grande
souplesse d’utilisation : Petit pont. Attrait : Méthode artrayante et pleine de bonne
humeur . Alex et Zoe. Cohérence: Une trés grande cohérence pédagogique :
Campus.

Par ailleurs, le seul texte qui met I’accent sur la passion et le goit,
indispensables dans 1'apprentissage, c’est Déclic : Passionnera les jeunes dans leur
apprentissage du frangais ; Congu pour donmrer godr au frangais. Par opposition, le
texte de promotion Cours de la Sorbonne est le seul qui fait objet du sériewx (de la
démarche et du réemploi systématique ; accompagné toutefois d'un « outil 4 la fois
moderne et efficace »). Dans un autre texte, on relie le désir d’apprentissage a la
persistance : « (...) suivant un rythme soufenu et ambitienx d’apprentissage » {Tout
va bien!). Deux textes de promotion qualifient le manuel par un point de wvue
extéricur, pour marquer l’approbation majoritaire des utilisateurs : « toujours
plébiscitée » (Panorama) ; «est la méthode qui s’est partout imposée comme le
matériel préféré des enseignants et des éléves » (Alex et Zod). Enfin, la seule
métaphore utilisée est « une fenétre sur le monde » (Oh la la /).

Le tableau suivant révéle la place minime qu’occupent les classifiants
contre les qualifiants, plutdt évaluatifs qu’affectifs, qui se présentent d’un nombre

assez élevé :
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Public Classifiants Qualifiants : évaluatifs non-axiologiques
{excepte idéal)
i Madulable, Fivant, dynamique (Lili, {a petite
évolutive grenouilie)
2 Attrayanie, de bonne humeur, facife a
utiliser, riche, motivant (Alex et Zod)
3 Interactit, Judique, Original, vivant, souplesse d" utilisation.
Enfants progressive Activités progressives et extrémement
varié¢ (Petn pont)
4 Tres large gamme d activités courtes et
concreétes (Caramel)
1 Particuliérement tonique ; 1rés vivante (Fluo
2 Passionnera ; donrer goiit | idéale pour ;
riche et rigowreux {Déclic)
3 Trés structurée ; facile d’emplol ; une
fenétre siir le monde (Oh la ld 1)
4 (Un outil) de réussite ; richesse et solidité
pédagogiques (Junior)
Jeunes 5 Interactive ; Clarte, rigueur, dynamisme, jeunesse,
{+ jeunes {thémes) actuels (musique) entrainante, nouvelle ; nowveau ;
adolescents ; maotiver (Junior plusy
adolescents) 6 Communicative Bien structurée, efficace, compléte, facile
d’utilisation (4do)
7 Ludique Fivant, motivant, facile d emploi (On y
va )
8 Compacte et efficace. Idéale pour ...
(Belleville)
I |Appreche actionnelle etl (Concept) original et motivant {{cf}
interculturelle
2 Rythme soutern et ambitienx
d’apprentissage (Fout va biern /)
3 Soupie, simple, idéale pour ... [ trés
progressive, rassure ; rapidement
autonomes (Festival)
4 Concrets [ pratique, 1rés compléte (Métro
chu]tes Saint-Michel)
{+ jeunes 5 {Organisation) simple ; (objectits)
adolescents et réalistes | (documents) variés et nombretx |
grands adultes) irés grande coliérence (Campus)
6 Insovante : efficace ;| toujours plébiscitée
(Pasnorama)
7 Le juste éguilibre entre ... (Le rouvean
sans fronteres)
8 (Méthode) compléte, efficace, compacte |
(démarche) équilibree entre. ..
{Champicn)
9 Communicative ; Innovante (Escales)
authentique
10 Systématique Le sérieux ; moderne et efficace (Cours de
fa Sorbonne)
22 11 lexémes 35 lexémes
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3. CONCLUSION

Cette bréve étude sur les textes de promotion des manuefs de FLE nous
permet de lirer plusieurs conclusions, aussi bien concernant les types de textes que le
contenu évaluatif :

- Les texies de promotion sont des textes mixtes du point de vue de la
typologie des textes : référentiel et conatif (Jakobson), cxpositit et argumentatit
(Adam). Pourtant, vu la structuration de ces textes, il serait plausible de les
considérer comme explicitement descriptifs et expositifs, et implicitement
argumentatifs, car les textes de promotion des manuels sont dépourvus de
connecteurs. comine mais, alors, car, en effer, etc.

- La pragmatique verra les textes de promotion comme étant notamment Ja
rédlisanon d'un acte (ffeceforre. Cet acle s accomplira. loujours en pragmatigue, au
moven des exposili[s {expliciiement) et prouussifs (implicilement).

- Les textes de promotion sont, de par leur nature, euphoriques, et s’avérent
des textes subjectifs, présentant une évaluation et une appréciation personnelles (ici,
institutionnelles), et ﬁourtant ils sont loin d’étre affectifs et axiologiques. Dans ces
textes dominent les qualifiants évaluatifs non-axiofogiques (excepté le seul
axiologique «idéal ») sur les classifiants, soit 35 qualifiants contre 11 classifiants.
Les qualifiants sont de classes d'adjectif (21), de substantif (10) et de verbes (4),
tandis que les classifitants sont tous formés d’adjectifs (11).

- Ce que soulignent en premuer les auteurs de ces textes particuliers, ¢’est la
facilité et la simplicité d’emploi. En effet, ¢’est une propriété, pour un manuel, qui
rassurera aussi bien les enseignants que les apprenants de langue étrangére.
Lefficacité. la vivacité, la motivation, la richesse et la variété sont d’autres
particularités les plus fréquemment soulignées pour les manuels en question.

- Si l'on tient compte du lien entre les quahfiants et le public visé, pour le
public d’enfants c’est la vivacité, pour le public de jeunes, ¢’est la vivacité et la
facilité d'emploi qui sont les plus utilisés, alors que pour le public d’adultes, ¢ est

I'efficacite et I’équilibre qui se manifestent le plus.
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ANNEXE

I. Lili, la petite grenouifle (2003 : 2006).

Lili, fa petite grenouille. méthode modulahle et évolutive. vise initiatuon
au frangais pour les petits, Lili, lee petite grenouifle est organisé autour de conles. de
la présence d'une petite grencuille et de cahiers complémentaires pour travailler en
classe. Enfants de 4 & 7 ans / Vrai débutant.

Lili, la petite grenouille est un matériel vivant et dvnamique qui s"adapte a
tous les objectifs de 'enseignement aux jeunes entfants.

2. Alex et Zoé (2000 ; 20006).

Alex et Zoé est une méthode attrayante ¢t pleine de bonne humeur autour de
personnages originaux qui perpétuent l'imaginaire des contes de Charles Perrault

(niveau 1}, des fables de Jean La Fontaine (niveau 2) et de 'univers de Jules Vemne
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(niveau 3). Facile & utiliser, dotée d'un matériel riche et motivant sur 3 niveaux,
Alex et 70€ est la méthode qui s'est partout imposée comme le matériel préféré des
enseignants et des éléves pour ’apprentissage du frangais a 1’école primaire. Enfants
de 7 2 10 ans / Vrai débutant 4 intermédiaire, Al et A2 du CECR.

3. Fluo (2003).

Fiuo, méthode sur deux niveaux, est destinée aux jeunes de. 10 4 12 ans.
Fluo, méthode communicative et particuliérement tonique, accompagne les enfants
dans la premiére phase de leur apprentissage du frangais. Mo est une méthode trés
vivante, qui place 1'éléve au centre du disposinf d’apprentissage. dans le cadre d’un
enscignement sur les 2 dernieres années du cycle de I’école primaire.

4. Déclic (2004).

Cette méthode sur trois niveaux passionnera les jeunes dans leur
apprentissage du frangais. Déclic est une méthode congue pour donner godt au
frangais. Elle est idéale pour un enseignement riche et ngoureux.

5. On la la 1 (2003 ; 2006).

Les jeunes jouent, racontent, découvrent le frangais... la France et les pays
francophones mais aussi les sciences de la wie, les technologies, le monde
fantastique, le monde actuel ... Ok la la ! n’est pas seulement une méthode de
frangais, ¢'est une fenétre sur le monde | Ok la G ! est une méthode communicative
irés structurée ¢t facile d’emploi sur 4 niveaux.

6. Junior (1997).

Sa richesse et sa solidité pédagogiques, issues des pratiques de classe font
de Junior un outil de réussite pour l'enseignement du frangais a de jeunes
adolescents.

7. Junior Plus (2005)

Junior Plus est une méthode compiéte et interactive qui propose une
pédagogie issue des pratiques de classe pour motiver les adolescents. Junior Flus
hérite des caractéristiques qui ont fait le succés de Junior : clarté, rigueur,

dynamisme, jeunesse, thémes actuels, ton des textes et musique entrainanie. Junior
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Plus propose une nouvelle maquette, un nouveau découpage el beaucoup d’autres
“plus™.

8. Ado (1999).

Ado est une méthode efticace : bien structurée, communicative. compléte et
facile d’utilisation.

9. Onyva!(2002).

Facile d’emploi, elle peut s’utiliser avec des classes trés nombreuses. On v
va ! méthode communicative et ludigue, propose un parcours vivant et motivant. On
¥ va !est spécialement congue pour les 3 années de collége dans les pays d Afrique
anglophone.

10. Belleville (2004),

Befleville est une collection destinée aux jeunes a partir de 15 ans. débutam
en frangais. Spécialement congue pour cette tranche d’age. clle s adresse 4 la lois au
public scolaire (lycée) et aux grands adolescents et jeunes adultes fréquentant les
écoles de langues.

Compacte et efficace, Bellevifle est la méthode 1déale pour les ¢léves qui
commencent ou continuent le frangais enseignement secondaire.

1L Fei (2007).

Méthode dapprentissage du francais en contexte frangais et francophone.

Ici, est la premiere méthode pour €tudiants étrangers de toutes nationalités
congue pour étre utilisée en contexte [rangais et lrancophone.

Ici favorise une réelle approche actionnelle ct interculturelle grace a un
appremissag_e en classe et hors de la classc.

Ici favorise les contacts entre les étudiants érangers et les locuteurs frangais
ou francophones griace a une pédagogte par les tiches.

Iei propose un concept original et motivant qui ouvre la classe sur la vie et
fait entrer [a vie dans la classe.

fei 1 est construite sur la découverte progressive du cadre de vic des

apprenants en milien francophone : d’abord la classe. le centre de langue. puis les
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rues, les quartiers, les commerces, enfin, la vie quotidienne des gens, leurs loisirs,
leurs repéres culturels. Adultes et jeunes adultes débutants en frangais.

12. Tout va bien ! (2005).

Tout va bien ! est entiérement fondée sur les recommandations du Cadre
européen commun de référence. Tout va bien ! s’organise autour de savoirs, savoir-
faire, savoir-€tre et savoir-apprendre. Véritable outil congu pour les apprenants faux-
débutants en frangais, Taw va bien ! est de par sa nature particuliérement
recommandée aux publics de langue latine (hispanophones, lusophones, italophone
..} et/ou suivant un rythme soutenu et ambitieux d’apprentissage. Grands
adolescents et adultes

13. Festival (2005).

S’adressant a4 de vrats débutants, Festival est une méthode - souple, trés
progresstve, simple d utilisation, qut rassure les apprenants et leur permet de devenir
rapidement autonomes a "oral. Festival est la méthode idéate pour lout étudiant de
langue et de culture éloignées du francais. Grands adolescents et adultes

14. Métro Saint-Michel (2006).

Métro Saint-Michel est une méthode pratique et trés compléte qui s"adapte
aux différents modes d’enseignement et d’apprentissage. Ses objectifs sont concrets
pour apprendre & voyager, a vivre. a étudier et a travailler en frangais. Grands
adolescents et aduites

15, Campus (2000 ; 2006).

Campuys propose une organisation simple par objectifs et centrée sur
I"étudiant. Campus, nouvelle édition, offre une présentation spécifique aux nouvelles
épreuves du Delf A1, A2, Bl et B2. Grands adolescents et adultes. Une organisalion
simple, des objectifs réalistes, des documents variés et nombreux font.de Campus
une collection d’une trés grande cobérence pédagogique.

16, Panorama (1996).

Une cotlechion trés efficace et toujours plébiscitée. Une pédagogie

innovante el une organisation efficace.
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17. Le Nouveau Sans Frontiéres (1988)

Une «classique ». grace 4 une méthodologie qui a su trouver le juste
équilibre entre étude de la langue et approche communicative.

{8. Champion (1999).

Champion est une méthode compléte, efficace et compacte. Champion met
en ceuvre une démarche équilibrée entre les aspects linguistiques et communicalits
de la langue.

19. Escales (2001).

Premiére méthode publiée directement 1ssue des propositions du Conseil de
I'Europe. Escafes est destinée aux grands adolescents et adultes. Innovante.
communicative et développant une pédagogie actionnelle, elle offre une approche
authentique de la langue dans un environnement international et francophone.

20. Cours de fa Sorbonne. Langue et civilisation fran¢aises (2000).

Le sérieux de la démarche, le réemplol systématique et 1a nise en contexte
des objectifs communicationnels fort du Cours de le Sorbonne un outil a la fois
moderne et efficace qui bénéficie de la caution pédagogique de |'Université de la
Sorbonne.

21. Pefit Pont (2006).

Un ensemble pédagogique original, vivanl et interactit pour une initiation et
un apprentissage fudiques du frangais a partir de 5 ans. loule une série dactivues
progressives of extrémement variées, Une trés grandce souplesse d'utilisation. grace a
une méthode adaptée a différents contextes d’enseignement.

22, Caramel (2002).

Une méthode proposant unc rés large camme  dacty nés courles ¢t
concréles. Un apprentissage s’appuyant sur une progros<ion en spirale. Une

orgamsalion des contenus valorisant 1"acquisition de la languc.

v YU 2008 KKEFD .. Sayi 17 ..



