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Cografi isaretli Uriinlere iliskin Yerli Turist Tutumlar1 Uzerine Bir inceleme

Investigation on Domestic Tourist Attitudes Regarding Geographically Indicated
Products

Dr. Ogr. Uyesi ibrahim Ceki¢!""', Dr. Ogr. Uyesi Zehra Bulut?'*', Dr. Ogr. Uyesi Yener Ogan®
Oz

Son yillarda turistlerin bir bdlgeye 6zgii yiyecekleri deneyimlemek amaciyla yaptiklar: seyahatler giderek artis
gostermektedir. Ozellikle gastronomik &zellik tasiyan iiriinler, turistlerin seyahat kararlarinda belirleyici bir rol
iistlenebilmektedir. Bu faaliyetlerin tamami gastronomi turizmi kapsaminda degerlendirilmektedir. Gastronomik
iiriinlerin cografi isaretler ile tescil altina alinmas1 sayesinde ise turizm destinasyonlarinin imajlar1 giiglenmekte
ve turizm faaliyetleri gelismektedir. Bu caligsma yerli turistlerin cografi isaretli {irlinlere yonelik tutumlarini
incelemek amaciyla yiiriitillmiistiir. Caligmada Tiirkiye’deki gesitli destinasyonlari ziyaret eden ve cografi isaretli
irlin satin almig 18 yas ve Ustli 413 bireyden anket formu kullanilarak elektronik ortamda veri toplanmus;
kullanilabilir durumdaki 401 form arastirmaya dahil edilmistir. Verilerin analizinde betimsel istatistikler, t ve
ANOVA testlerinden faydalanilmistir. Analiz sonuglar1 katilimcilarin cografi isaretli tiriinlere yonelik tutum
diizeylerinin genel olarak yiiksek oldugunu ve tutumun yas degiskenine gore anlamli bir sekilde farklilagtigini
ortaya koymustur. Arastirmada ayrica, cografi isaretli iriin varliginin ve cografi isaret tescilinin destinasyon tercihi
ve satin alma niyetini etkileyen dnemli faktorler oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Abstract

In recent years, the travels of tourists to experience foods unique to a region have been increasing. In particular,
products with gastronomic features can play a decisive role in the travel decisions of tourists. All of these activities
are evaluated within the scope of gastronomic tourism. Thanks to the registration of gastronomic products with
geographical indications, the images of tourism destinations are strengthened and tourism activities are developing.
This study was carried out to examine the attitudes of domestic tourists towards geographically indicated products.
In the study, data were collected electronically from 413 individuals aged 18 and over who visited various
destinations in Turkey and purchased geographically indicated products; 401 usable forms were included in the
study. Descriptive statistics, t and ANOVA tests were used in the analysis of the data. The results of the analysis
revealed that the attitudes of the participants towards geographically indicated products were generally high and
that the attitude differed significantly according to the age variable. In the study, it was also concluded that the
presence of geographically indicated products and geographical indication registration are important factors that
affect destination preference and purchase intention.
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Giris

Gastronomik firiinler, ait oldugu cografya ve kiiltiiriin bir parcasini olustururken, ayni
zamanda toplumlarin gelenek, gorenek, orf ve adetlerinin tlimiiniin birlesmesiyle kendisini
gostermektedir. Gastronomik iirlinlerin varligi ise, turistik destinasyonlarin rekabet edebilirligi
ve turizmin gelismesi bakimindan temel bir rol iistlenmektedir (Lopez-Guzman & Sanchez-
Cafiizares, 2012). Ornegin farkli iilke, bolge veya sehre seyahat eden turistler, bu seyahatleri
siiresince temel ihtiya¢ olan beslenme dirtiisiiyle farkli mutfaklar1 tanima c¢abasi
gostermektedirler. Ozellikle temel bir ihtiya¢ olmasmin Stesinde, kKimi zaman beslenmenin
Otesine gegen gastronomik trilinler tek bagina turistlerin seyahat kararlarii belirleyici rol
istlenebilmektedir. Bu agidan degerlendirildiginde gastronomik iiriinler, turistlerin genel olarak
seyahatleri lizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Dahas1 gastronomi ile turizm konular, turist
davraniglarinin belirlenmesi ve turizmin tesvik edilmesi bakimindan 6nem arz etmekte olup, bir
biitiin olusturacak bicimde gastronomi turizmi temelinde sekillenmektedir.

Eski donemlerde dogal iiriinler ve geleneksel yontemler kullanilarak olusturulan yiyecek
ve icecekler, zamanla yerini seri iiretim ile iiretilen ve saglik acisindan olumsuz etkilere neden
olan katkili gidalara birakmistir (Pamukg¢u vd., 2021). Bu durum, ge¢misin tecriibelerini
biinyesinde koruyabilmis, daha dogal ve saglikli kosullarda iiretilen yoresel yemeklerin yeniden
on plana ¢ikmasinda 6nemli rol oynamistir. Diinyadaki niifus oranlarindaki degisime paralel
olarak gelisim gosteren sosyal ve kiiltiirel yagam tarzlari, insanlarin tiiketim algilarinda da
birtakim farkliliklar1 ortaya ¢ikarmistir. Ayni1 zamanda turistler tarafindan tiiketilen gidalarin
iiretim yeri, tiirii, 6zellikleri ve yontemine olan ilgi zamanla artis gostermistir. Bu dogrultuda
ortaya ¢ikan cografi isaret kavrama, bir bolgenin yerel gida iiretim ve tiiketiciye arz sistemlerini
tanimlamaya yardimeci olmaktadir. Cografi isaretli gidalarin {retimi, tanitimi, satis ve
pazarlamasi sayesinde ise yerel ekonomiler desteklenerek, kirsal kalkinma ve istthdama katki
saglamaktadir (Roininen, Arvola & Lihteenméki, 2006).

Tiirk Patent ve Marka Kurumuna gore cografi isaret, bir iriiniin kaynagmni, tasidigi
karakteristik ozelliklerini ve sahip oldugu tiim karakteristik Ozellikleri ile cografi bolge
arasindaki iligkiyi ortaya koyan ve tiim bunlar1 taahhiit eden kalite gostergesidir (Tiirk Patent
ve Marka Kurumu, 2023). Cografi isaret tescili sayesinde triinlerin kalite, geleneksellik,
yoresel hammaddeleri belirlenerek yerel o6zellikler tasiyan ve bu sayede prestij kazanmig
tirinlerin korunmasi hedeflenmektedir. Cografi isaret, Tiirkiye’de nispeten yeni bir kavram
olup, son yillarda 6nemli bir gelisim gostermistir. Cografi isaret, diinyada ilk olarak yaklasik
yirminci yiizyilin baglarinda Fransa’da kullanilmistir (Pektas, Kahraman ve Alkan, 2018).
Yeterli miktarda, giivenli ve kaliteli gida temini, diinyada uygulanan tarim politikalarinin basta
gelen hedeflerindendir. Degisen yasam standartlar1 ve refah diizeylerindeki artisla birlikte
tiiketiciler, daha ¢ok geleneksel 6zelliklere sahip ve kaliteli gidalara karsi ilgi duymaktadirlar.
Bu durum, o6zellikle iiretildikleri cografi bolgenin yoreselligini biinyesinde barindiran gida
tirtinlerine yonelik talepte artisa neden olmaktadir.

Kalekahyas1 ve Goktas (2022) calismasinda cografi isaretli {riinlerin tiiketiciler
tarafindan tercih edildigi, giiven duyuldugu ve kendine 6zgii bir pazar oldugunu belirtmistir.
Ozellikle gastronomi turizmi kapsaminda, turistlerin bir bdlgeye ozgii yiyecekleri
deneyimlemek amaciyla seyahat etmeleri ile yiyecekler, destinasyon imajmin gelismesinde
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onemli rol oynayan bolgesel turistik ¢ekim unsuru olusturmaktadirlar. Dolayisiyla, bolgesel
imaj olusturarak ¢ekim potansiyeli olusturan yiyeceklerin cografi isaretler ile tescil altina
alinmasi, destinasyonlarin gastronomi imajlarin1  giiclendirerek turizm faaliyetlerini
canlandirmasi bakimindan 6nemli goriilmektedir (Yazicioglu, Isin ve Yalgin, 2019). Bu
bakimdan pazarlama olanaklarim1 tesvik etmek ve gelistirebilmek i¢in, tliketiciler agisindan
cografi isaret tescilli yerel gida kavraminin nasil algilandigi, satin alma davraniglarina,
deneyimlerine, niyet, tutum ve algilarina etkisinin bolgesel a¢idan degerlendirilmesi 6nem arz
etmektedir. Bu dogrultuda cografi isaretli gastronomik irilinlere karsi yerli turistlerin
tutumlarinin aragtirma kapsaminda ortaya konulmasi hedeflenmektedir.

1. Kavramsal Cerceve
1.1. Gastronomi Turizmi

Turistlerin yeme-igme yoluyla farkli kiiltiirleri deneyimleyebilecekleri diisiincesinin ilk
olarak 1998 yilinda Lucy M. Long tarafindan gastronomi turizmi kavrami olarak ifade edildigi
bilinmektedir. Turistler, gastronomi turizmi boyutunda yiyecekleri tiiketebilecekleri gibi ayni
zamanda bu yiyecekleri hazirlayarak ve sunarak da benzersiz deneyimler elde
edebilmektedirler (Long, 2004). Gastronomi turizmi, nispeten yeni ve gelisen bir kavramdir
(Chaney & Ryan, 2012). Gastronomi turizmi diger bir ifadeyle yemek ve turizm konulari
arasindaki yakin iliskiler (Henderson, 2009), son yillarda turizm arastirmalarinda genis 6l¢iide
yer bularak turizm literatiiriinde 6nemli bir ilerleme kaydetmektedir (Ellis vd., 2018). Ozellikle
giiniimiizde gastronomi turizmi adiyla, ¢agdas turizm anlayist igerisinde sekillenerek belirgin
bir bi¢imde politika ve endiistriyel stratejileri bakimindan iilkelerin giindemlerinin temelini
olusturmaktadir (De Jong vd., 2018). Ayrica, beslenme faaliyetlerinin temel ihtiya¢ olmasinin
yani sira turistlerin bu ihtiyaglarin1 seyahatleri siiresince lezzet alarak giderme istekleri,
gastronomik degerler ile turistik deneyimleri ayrilmaz bir biitiin haline getirmektedir. Ozellikle
yoresel {irlin, pisirme ve sunumu otantik hale getiren kiiltiirel gastronomik degerlerin kimi
turistler tarafindan ¢ekici bulunmasi, onlarin turistik faaliyetlerinde de Onemli rol
oynamaktadir. Bu degerler ve cekicilikler ise sonug¢ olarak gastronomi turizminin ortaya
¢tkmasina zemin hazirlamaktadir (Kii¢iikkdmiirler, Sirvan ve Sezgin, 2018).

Gastronomi turizmi uluslararas: literatiirde yemek turizmi, yiyecek turizmi, gurme
turizmi veya mutfak turizmi gibi kavramlar ile iligskilendirilmekte (Hall & Sharples, 2003;
Guzel & Apaydin, 2016) olup, 6zel ilgi turizmi igerisinde yer almaktadir. Gastronomi turizmi
“birincil ve ikincil gida iireticilerine, yiyecek festivallerine, restoranlara ve yemek tatma
ve/veya ozel yiyecek tireten bolgeleri deneyimlemek amaciyla belirli yerlere seyahatler (Hall &
Sharples, 2003)” olarak ifade edilmektedir. Gastronomi turisti (gastro-turist) ise farkli
lezzetlerin pesinden kosan; dogal olana ve dogaya 6zlem duyan, degisik kiiltiirlerin yeme igme
unsurlarin1 6grenmeye calisan ve gastronomik siirecinin tiim asamalarma aktif sekilde
katilmay1 arzulayan dinamik bir kisiliktir (Cekic ve Aksoy, 2021). Zaman igerisinde insanlarin
geleneksel seyahat aliskanliklar: farklilagsmis; deniz, glines, kum tatili anlayisinin yerini kiiltiirel
degerleri tanimak ve deneyimlemek arzusu almistir (Celik, 2018). Alternatif turizm faaliyetleri
arasindan One ¢ikan gastronomi turizmi, turistlerin bu farkliliklar1 deneyimleme arzusu
neticesinde gelisim gostermis, yalnizca turlarin temel ihtiya¢ unsuru olan yeme- i¢me,
seyahatlerin temel motivasyon unsuru haline gelmistir. Bu gelismeyle birlikte gastronomi
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turizmine katilim gosteren turistler, yoresel mutfak ve kiiltiirel degerlerini one ¢ikarabilen ve
mevcut lrlin potansiyelinin yeterli tanmitimini yapabilen destinasyonlar1 daha sik ziyaret
etmektedirler (Hazarhun ve Tepeci, 2018). Bu dogrultuda degerlendirildiginde gastronomi
amacli seyahatlerin, turistlerin ziyaret edilen destinasyona iliskin deneyimlerini pozitif olarak
etkiledigi (Wolf, 2006) ve sonug olarak tatmin edici seyahat deneyimleri olusturduklar1 kabul
edilmektedir. Bu nedenle dinlenmek, eglenmek, macera yasamak veya kiiltiirel gibi amaclarin
yani sira turistlerin temel diirtiilerinden bagimsiz olarak ortaya ¢ikan gastronomik deneyim de
insanlar acisindan 6nem teskil etmektedir (Robinson & Getz, 2014). Bu nedenle, bir mal veya
hizmetin degerini ve dnemini arttirmak i¢in arz edildigi bolgenin adi vurgulandig: takdirde hem
bolgenin bilinirligi artmakta hem de turizm boyutunda bolgeye arti cekicilik
kazandirilabilmektedir. Boylece, turistler acisindan bolgesel iiretimi vurgulayan yoresellik
kavrami 6nemli hale getirilebilecektir.

Turistlerin yoresel yiyeceklere yonelik tutum ve davraniglari, gastronomi turizminin
ortaya ¢ikmasinda oldukca 6nemli goriilmektedir. Turistik bir destinasyonda gerceklesen turist
deneyiminde gastronomi turist ile destinasyonun kiiltiirii ile topluluklar arasinda baglant1 kuran
onemli bir rol oynamaktadir (Seal & Piramanayagam, 2018). Bir turizm destinasyonundaki
yiyeceklerin yoreselligi, turistler icin otantik bir deneyim saglamaya yardimer olabilir. Ulkesel
veya bolgesel farkliliklar igeren 6zgiin yiyecek ve icecekler, destinasyonlar agisindan 6nemli
turistik ¢ekicilik olarak goriilmekte olup, ziyaretgilerin deneyimlerinin gelisiminde merkezi
konumda yer almaktadir. Bu anlamda gastronomi turizmi turistlerin tutum ve davranislarinda,
karar vermelerinde ve memnuniyet diizeylerinde, turizm firiinlerinin cesitlenmesinde ve
destinasyon tanitim stratejilerinde 6nemli rol iistlenmektedir. Dolayisiyla gastronomi amaclh
gerceklestirilen seyahatler, destinasyon se¢imini ve gelisimi olumlu yonde etkilemektedir
(Henderson, 2009). Ancak gastronomi turizminin gelisiminde tek basma yoresel yiyecekler
yeterli degildir. Bunun yani sira yoresel yemek kiiltiirii ve yoresel tirlinler de turistler agisindan
ilgi ¢ekici bulunmaktadir. Ote yandan yerel halkin yasam bigimi, destinasyonun tarihi, gelenek
ve gorenekleri gastronomi turizminin gelismesinde diger énemli faktorlerdir. Bu bakimdan
yoresel Uriinlerin turizm faaliyetlerinde olduk¢a 6nemli bir yere sahip oldugu soylenebilir.

1.2. Cografi Isaret

Yoresel, Ozgiin, geleneksel oOzellikler barindiran yiyecekler gastronomi turizmi
bakimindan 6nem teskil etmektedirler. Bu nedenle gastronomi turizminin gelismesinde ve
stirdiiriilebilirliginin saglanmasinda cografi isret kavrami one ¢ikmaktadir. Cografi isaret
kavrami, belirli bir cografi kdkeni olan ve bu kdkeninden kaynaklanan belirli niteliklere veya
tine sahip olan mallar i¢in kullanilan bir isaret olarak tanimlanmaktadir (FAO, 2023). Diinya
Ticaret Organizasyonu’na gore cografi isaretler “bir malin menseinin bir iilkeden veya o
iilkedeki bir bolgeden veya yoreden kaynaklandigin1 ve malin belirli bir kalitesinin, itibarinin
veya birtakim 6zelliklerinin esas olarak cografi menseine atfedilebildigini gosteren isaretler”
olarak belirtilmistir (WTO, 1994). Cografi isaret tescili ile kalitesi, gelenekselligi, yoreden elde
edilen hammaddesi ile yerel niteliklere bagli olarak belli bir tine kavusmus {iriinlerin korunmasi
saglanir. Genel olarak bir cografi isaret, lirlinliin adi, yetistirildigi bdlge veya menseinden
olugsmaktadir (Jaelani, Handayani & Karjoko, 2020). Cografi isaretler, bir iirliniin menseinin
belirli bir iilke veya bolge oldugunu belirten ve iiriiniin iiniiniin ait oldugu cografik koklerinden
kaynaklandigini ifade eden yasal isaretlerdir (Suh & MacPherson, 2007; Yikmis ve Unal,
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2016). Cografi isaretli olarak belirtilen iirline ait tiim nitelikler, yerel, dogal veya insan
unsurlarinin etkisinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu nedenle cografi isaretli {iriinler
yerel bir mirasi1 ve iirliniin in kazanmasi ile ilgili olabilecek tiim nitelikleri temsil etmektedirler.

Turistik bir destinasyonun ziyaret 6ncesi ve sonrasinda turistler ile destinasyon baglari
arasindaki iliskinin yani sira bu iligkinin turistlerin deneyimlerini ve davranislarini etkiledigi
distintilmektedir (Li vd., 2023). Ayirt edici rol oynayan cografi isaretler sayesinde, iiriin ile
bolge ve/veya gelenek arasindaki iliski kurumsallastirilmaya g¢alisilarak (Bramley vd., 2009)
dolayli olarak destinasyon ile turist arasinda bir bag olusturulmaktadir. Cografi isaretli
tirtinlerin mense yerleri, ziyaret oncesi ve sonrasinda belirtildigi gibi bir turist-destinasyon bagi
olusturabilmektedir. Boylelikle gastronomi turizmi ile yiyecekler, bir bolgeyi turistlerin ziyaret
etmesi bakimindan 6nemli bir ¢ekicilik unsuru veya bir destinasyonun tercih edilme nedeni
olabilmektedirler (Yazicioglu, Isin ve Yal¢in, 2019). Bu nedenle, cografi isaretli iirlinler, iiriin
ve yerlerin bilesimidir (Li vd., 2023) ve iiriin ile mensei bdlge arasinda bir baglant1 kurularak
iriinlerin tiiketiminde, turistler ile belirli destinasyonlar arasinda bir bag olugmasina neden
olmaktadirlar (Dogan & Gokovali, 2012). Dolayisiyla bu isretler, turistlerin dikkatini
destinasyonlara ¢ekmek icin etkili bir pazarlama araci olarak degerlendirilebilmektedir.
Dolayistyla destinasyonlar mevcut {irlinlerinin gelecek nesillere aktarilarak daha fazla turist
cekebilmek ve turizmden elde ettikleri gelirlerini artirabilmek amaciyla, yoresel kimlik tagiyan
ve belirli bir in kazanmig gastronomik iiriinlerini cografi isaretler araciligiyla tescil altina
almaya 6zen gostermektedirler. Bu sayede, cografi isaret ile tescil altina alinan yoresel iiriinler
araciligiyla gastronomik deneyim yasamak isteyen turistler daha ¢cok bu destinasyonlari tercih
etmekte ve bdylece destinasyonun gastronomi bakimindan imajinin giiglendirilmesine zemin
hazirlamaktadirlar.

1.3. Tlgili Arastirmalar

Freire & Gertner’e gore (2021); son on yilda gastronomi turizmi 6nemli 6l¢iide artmis ve
turistik destinasyonlarin neredeyse tamami yemek festivalleri ve yoresel yemek turlar1 gibi
alternatif cekicilikler araciligiyla turistlere yemek deneyimleri sunmaya calismaktadirlar.
Calismada tiiketicilerin bir destinasyonu tanimlamak ve degerlendirmek i¢in yerel mutfag: ve
mevcut restoranlart karsilagtirdigi ve her ikisinin de destinasyonun marka imajin1 etkiledigi
sonucuna varilmistir. Bunun temel nedeni yemek yemenin zevkli bir sosyal aktivite olarak
kabul edilmesidir. Bu nedenle gastronomik iriinler, marka stratejisi gelistirmede dikkate
alinmas1 gereken bir destinasyon marka boyutu olarak degerlendirilmektedir.

Li ve arkadaslar1 (2023) tarafindan gerceklestirilen calismada, destinasyon ziyaretlerinin
Oncesi ve sonrasinda insanlar ile destinasyon arasinda ortaya c¢ikan iliskinin, insanlarin
ziyaretlerindeki deneyimleri ve bireysel sorumluluklari iizerine etkilerinin ortaya konulmasinin
turist deneyiminin agiklanmasina farkli bir bakis agis1 getirdigi belirtilmektedir.

Bu bakis acistyla Cin’in popiiler cografi isaretli iirlini olan Hangzhou Xihu Longjing
Tea’nin mensei yeri, insan-yer baginin olustugu bir destinasyon olarak belirtilmistir. Calismada
gerceklestirilen 371 anket ile ziyaret dncesi gelisen insan-mekan baginin dikkate deger oldugu
dogrulanmistir. Buna gore turistlerin, ziyaret etmeden dnce cografi isaretli iiriinler aracilifiyla
destinasyon ile aralarinda gii¢lii bir bag kurduklarinda, daha olumlu bir deneyim elde ettikleri
vurgulanmistir.
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Turizmin gelistirilmesinde  cografi isaretlerin Onemini ele alan c¢alismada,
Endonezya’daki cografi isaretli iiriinlerin kamu, 6zel sektor ve toplumsal olarak desteklenmesi
sayesinde, iilkede one ¢ikan yerel ve karakteristik ozelliklere sahip cografi isaretli iirlinlerin
gelistirilerek turistlerin ziyaretlerinde ©Onemli bir ¢ekim unsuru olusturabilecegi One
stiriilmektedir (Jaelani, Handayani & Karjoko, 2020).

Sabur ve Giines (2023) tarafindan gergeklestirilen cografi isaret tescili ve gastronomi
turizmi iligkisinin ele alindig1 ¢alismada, cografi isaret tescili almis iirlinler olan Biinyan
gilaburusu ve Akkigla gilaburusunun Kayseri ilinin gastronomi turizminin gelistirilerek
stirdiriilebilirliginin saglanmasinda 6nemli oldugu One siiriilmektedir. Bu dogrultuda
gerceklestirilen calismada; Kayseri Biinyan ve Akkisla Gilaburusu 6rnegi ile cografi isaret
tescilinin bolgeye, iireticiye ve gastronomi turizmine sagladig1 faydalar belirlenerek mevcut
durum analizi yapilmis ve birtakim oneriler gelistirilerek ortaya koyulmustur.

Hazarhun ve Tepeci (2018) tarafindan, cografi isaret tasiyan yoresel {iriin ve yemeklerin
gastronomi turizminin gelisimine katkisinin ortaya koyulmasi amaciyla calisma
gerceklestirilmistir. Calisma kapsaminda Manisa iline ait cografi isaret tescilli yoresel iiriin ve
yemekler tanitilmig, cografi isaretli iirlin ve yemeklerin gastronomi turizmine katkisi ortaya
konulmaya ¢alisilmistir. Calismada Manisa’daki cografi isaretli iirlinler belirlenerek mevcut
yoresel iirlinlerin ve cografi isaretli yiyeceklerin Manisa ilinin gastronomi turizminin geligimine
katkisiyla ilgili 6nerilerde bulunulmustur.

Tiirkiye nin zengin mutfak kiiltlirlinliin gastronomi turizmi ve cografi isaret bakimindan
onemli bir potansiyel barindirdigin1 vurgulayan Canbolat ve Cakiroglu (2020) tarafindan
gerceklestirilen ¢alismada Samsun ilinin gastronomi turizmi potansiyeli ortaya konulmaya
calisilmigtir. Bu dogrultuda nitel yontem kullanilarak gerceklestirilen arastirmada Samsun
mutfagi, yorenin cografi isaretli tirlinleri ve cografi isaret almaya aday triinleri tanitilmaya
calistlmistir.  Arastirmanin  sonucunda Samsun ilinde gastronomi turizmi alaninda
kullanabilecek 8 cografi isaretli, 3 basvuru asamasinda ve 6 cografi isaret almaya aday olmak
lizere toplam 17 iirtin 6nemli degerler olarak tespit edilmistir. Arastirma sonucunda belirlenen
tirlinlerin turizm alaninda yeterli diizeyde kullanilamadig: tespit edilmis ve bu konuda cesitli
Oneriler gelistirilmistir.

2. Yontem

2022 yilina iligkin turizm verileri incelendiginde Tiirkiye’yi 51 milyondan fazla kisinin
ziyaret ettigi ve 46 milyar dolarin iizerinde bir turizm geliri saglandig1 goriilmektedir (Tiirkiye
Istatistik Kurumu, 2023). Bu durum Tiirkiye’nin talep edilen destinasyonlar arasinda yer
aldigina isaret etmektedir. Bu talebin olugsmasindaki temel unsurlardan biri de Tiirkiye nin
cografi isaretli iirlin varlig1 bakimindan genis bir yelpazeye sahip olusudur. Bu arastirma yerli
turistlerin cografi isaretli iiriinlere yonelik tutumlarini belirlemek amaciyla yiiriitilmiistiir.
Aragtirmanin verileri cografi isaretli {iriin satin almis 18 yas ve iizeri 413 yerli turistten anket
teknigi ile elektronik ortamda (¢evirimigi) toplanarak elde edilmistir. Calismaya kullanilabilir
durumdaki 401 anket formu dahil edilmistir. Arastirmada kullanilan anket formu ti¢ boliimden
olusmaktadir. Formun birinci béliimde katilimcilarin demografik 6zelliklerini (cinsiyet, yas,
medeni durum, egitim diizeyi ve gelir seviyesi) belirlemeye yonelik sorular bulunmaktadir.
Formun ikinci boliimiinde katilimcilarin cografi isaretli tirtinlere iliskin tutum diizeylerini
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belirlemek amaciyla hazirlanan 18 madde yer almaktadir. S6z konusu ifadeler cografi isaret
kavraminin igerik 6zellikleri g6z 6niinde bulundurularak arastirmacilar tarafindan olusturulmus
ve besli likert (1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Kismen Katiliyorum,
4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum) seklinde derecelendirilmistir. Anket formunun
ticlincii boliimii ise blinyesinde, cografi isaretli liriin varliginin destinasyon se¢imi ve satin alma
niyeti lizerindeki etkisini belirlemeye yonelik ¢oktan se¢cmeli iki soru barindirmaktadir.

Aragtirma nicel bir tasarima sahip olup, Ornekleminin belirlenmesinde gelisigiizel
ornekleme tekniklerinden biri olan basit rastgele drneklem tercih edilmistir. Bu 6rnekleme
tekniginde evrenin bir pargasi segilmekte ve tiim birimlerin esit sansa sahip oldugu
varsayllmaktadir. (Kilig, 2013). Orneklem guruptan toplanan veriler SPSS istatistik paket
programi kullanilarak analize tabi tutulmustur. Verilerin analizinde normallik testi, betimleyici
istatistikler, giivenirlilik, t ve ANOVA testlerinden faydalanilmistir. Bu baglamda aragtirmada
kullanilan tutum ifadelerinin i¢ tutarlilik katsayisi incelenmis ve giivenirlilik degerinin
(Cronbach’s Alpha) o= 0.903 oldugu belirlenmistir. S6z konusu degerin .70’in ilizerinde
olmasinin giivenirlik i¢in yeterli oldugu ifade edilmektedir (Bayram, 2004). Arastirmanin
normallik testlerine yonelik analiz sonucunda ise 18 tutum ifadesinin basiklik ve ¢arpiklik
degerlerinin (£1) arasinda oldugu yani kabul edilebilir aralikta bulundugu goriilmiistiir (George
ve Mallery, 2019). Bu arastirma Artvin Coruh Universitesi Etik Kurulu’nun 28.03.2023 tarih
ve E-18457941-050.99-83704 sayil1 onay1 dogrultusunda gerceklestirilmistir.

3. Bulgular

Orneklem guruptan toplanan verilerin analiz sonuglar1 tablolar halinde asagida
siralanmistir. Bu baglamda Tablo 1’de katilimcilarin demografik 6zelliklerine iligskin
betimleyici istatistiklere, Tablo 2°de tutum ifadelerinin ortalama ve standart sapma degerlerine,
Tablo 3 ve Tablo 4’te t ve ANOVA testlerinin sonuglarina, Tablo 5 ve 6’da ise a¢ik uclu
sorularin frekans ve yiizde dagilimlarina yer verilmistir.

3.1. Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine Yénelik Bulgular

Tablo 1’de yer alan veriler dikkate alindiginda katilimcilarin %68,57 sinin erkek
bireylerden olustugu; %64,58’inin 26-45 yas araliginda bulundugu ve %63,34’iiniin bekar
oldugu anlagilmaktadir. Tablodaki veriler ayn1 zamanda katilimcilarin 6énemli bir kisminin 6n
lisans / lisans diizeyinde egitim aldigina (%46,38) isaret etmektedir. Tablo gelir diizeyi
acisindan incelendigindeyse katilimcilarin %13,46’sinin 5000 TL ve alt1, %8,22’sinin 5001-
10000 TL aras1 kazang elde ettigi; diger kategorilere kiimelenen katilimci ylizdelerinin ise
birbirine yakin oldu goriilmektedir.

Tablo 1
Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Yonelik Bulgular

Yas n % Egitim Durumu n % Gelir Diizeyi n %
18-25 52 12,96 [lkokul 19 4,73 5000 TL ve alt1 54 13,46
26-35 111 27,68 Ortaokul 40 9,97 5001-10000 TL 33 8,22
36-45 148 36,90 Lise 114 28,42 10001-15000 TL 101 25,18
46-55 46 11,47 On lisans / Lisans 186 46,38 15001- 20000 TI 116 28,92
55 iizeri 44 10,97 Lisansiistii 42 10,47 20000 TL iizeri 97 24,18
Cinsiyet n % Medeni Durum n %

Kadm 275 68,57 Evli 147 36,65

Erkek 126 31,42 Bekar 254 63,34
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3.2. Tutum ifadelerine Yonelik Betimsel istatistikler

Tablo 2’de katilimcilarin cografi isaret almis iirlinlere yonelik tutumlarinin ortalamalari
ve standart sapma degerleri yer almaktadir. Tablodaki veriler incelendiginde en diisiik
ortalamaya sahip ifadenin “Cografi isaretli iirtinler haksiz rekabet ortami olusturur (x = 3,03)
” seklinde oldugu goriilmektedir. S6z konusu ifadeler arasinda ortalamasi en yiiksek olani ise
“Cografi isaretli iiriinler geleneksel ozellikler tagir.” ifadesidir. Analiz sonuglar1 katilimcilarin
cografi isaretli irlinlere yonelik tutum diizeylerinin genel olarak yiiksek olduguna isaret
etmektedir.

Tablo 2

Tutum Ifadelerinin Betimsel Istatistikleri

Ifadeler X S.S.

Cografi isaret almig iiriinleri satin alirim. 3,72 1,144
Cografi isaretli lirlinler yore hakkinda bilgi verir. 3,94 1,111
Cografi isaretli iiriinler yerel {ireticiyi korur. 3,87 1,221
Cografi isaretli Uirlinler haksiz rekabet ortami olusturur. 3,03 1,178
Cografi isaretli iiriinler tiiketiciyi bilinglendirir. 3,83 1,113
Cografi isaretli iiriinler ekonomik agidan fayda saglar. 3,97 1,064
Cografi isaretli iiriinler geleneksel 6zellikler tagir. 4,05 1,197
Cografi isaretli lirlinler ayirt edici 6zelliklere sahiptir. 3,52 1,210
Cografi isaretli Uiriinlere kolaylikla ulagabilirim. 3,12 1,139
Cografi isaretli tirtinler kalitelidir. 3,47 1,102
Cografi isaretli lirlinler giivenilirdir. 3,51 1,147
Cografi isaretli iiriinler pahalidir. 3,38 1,162
Cografi isaretli iiriinler kirsal kalkinma aracidir. 3,84 1,090
Cografi isaret sayesinde liriinler kayit altina alinir. 3,89 1,154
Cografi isaret {iriinlerin yapilis1 hakkinda bilgi verir. 3,97 1,043
Cografi isaretli lirlinler turizmin gelismesine katki saglar. 3,93 1,179
Cografi isaret sistemi dnemli bir pazarlama aracidir. 3,79 1,152
Cografi isaret sistemi sayesinde kiiltiirel yapi1 korur. 3,94 1,171

3.3. Katihmcilarin Tutumlarmin Demografik Degiskenlere Gore Analizi

Asagidaki tabloda katilimcilarin cografi isaretli tirtinlere yonelik tutumlarinin cinsiyet ve
medeni durum degiskenlerine gore degisiklik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla
yapilan t testi sonuglarina yer verilmistir. Tablodaki veriler degerlendirmeye tabi tutuldugunda
katilimcilarin  cografi isaretli irilinlere iliskin tutumlarinin cinsiyet ve medeni durum
degiskenlerine gore herhangi bir farklilik gostermedigi (p > 0,05) anlasilmaktadir.

Tablo 3

Katilimer Tutumlarina Iliskin t Testi Sonuclar

Desisken  Kategori n X sS t p Desisken Kategori n X SS t p
Kadin 275 3,70 ,891 Medeni Evli 264 3,75 ,962
Erkek 126 371 .82 % 85 pyrum  Bekar 137 3,60 825 1088 113

Cinsiyet

Tablo 4’te katilimcilarin cografi isaretli iiriinlere yonelik tutumlarinin yas, egitim durumu
ve gelir diizeyi degiskenlerine gore degisiklik gosterip gdstermedigini belirlemek amaciyla
yapilan ANOVA testi sonuglarima yer almaktadir. Tablodaki veriler degerlendirmeye tabi
tutuldugunda katilimcilarin cografi isaretli tirlinlere iliskin tutumlarinin sadece yas degiskenine
gore farklilik gosterdigini (p<0,05) ortaya koymaktadir. S6z konusu farklilagmanin kaynagini
belirlemek amaciyla Tukey testine bagvurulmustur. Tukey testi sonucunda farklilagmalarin 18-
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25 yag aralig ile diger kategoriler arasinda meydana geldigi belirlenmistir.

Tablo 4
Katilimer Tutumlarina Iliskin ANOVA Testi Sonuglar:

Desisken Kategori n X S.S F p
18-25 52 3,18 1,12
26-35 111 3,72 ,679

Yas 36-45 148 3,70 ,922 5,337 ,000
46-55 46 4,06 1,01
55 tizeri 44 3,91 ,823
Ikokul 19 4,01 ,386

Egitim O.rtaokul 40 3,69 1,36

DUrumu I:ISQ . 114 3,60 ,908 1,327 ,259
Onlisans / Lisans 186 3,69 912
Lisansiistii 42 3,89 ,532
5000 TL ve alt1 54 3,44 1,07
5001- 10000 TL 33 3,63 ,849

Ayhk Gelir  10001- 15000 TL 97 3,76 , 759 1,432 ,223
15001- 20000 TL 101 3,78 ,788
20000 TL tzeri 116 3,71 1,11

3.4. Cografi Isaretli iiriin Varh@min Destinasyon Se¢imi Uzerindeki Rolii

Katilimcilara yoneltilen “Cografi isaretli iiriin varliginin destinasyon se¢iminiz iizerinde
etkisi var midir?” sorucuna verilen cevaplara iligkin istatistiki bilgiler Tablo 5’te verilmistir.
Tabloda yer alan degerler dikkate alindiginda yoneltilen soruya katilimcilarin %54,9’unun
“evet” , %I15,2’sinin “hayir” , %29,9’unun ise ‘fikrim yok” seklinde yanit verdigi
goriilmektedir. Bu durum cografi isaretli iiriin varliginin destinasyon tercihi sekillendiren
Oonemli unsurlar arasinda yer aldigin1 gostermektedir.

Tablo 5

Destinasyon Secimine Iliskin Bulgular

ifadeler n %
Evet 220 54,9
Hayir 61 15,2
Fikrim yok 120 29,9
Toplam 401 100

3.5. Cografi isaret Tescilinin Satin Alma Karar1 Uzerindeki Rolii

Katilimcilara yoneltilen “Cografi isaret tescilinin satin alma karariniz iizerinde etkisi var
midir?” sorucuna verilen cevaplara iligkin istatistiki bilgiler Tablo 6’da yer almaktadir.
Tablodaki degerler dikkate alindiginda yoneltilen soruya katilimeilarin %72’sinin “evet”
%110,5’inin “hayir” , %17,5’inin ise “fikrim yok” seklinde yanit verdigi goriilmektedir. Bu
durum cografi isaret tescilinin satin alma niyetini sekillendirmede 6nemli bir rol oynadig:
anlamina gelmektedir.

Tablo 6
Satin Alma Niyetine Iliskin Bulgular

ifadeler n %

Evet 289 72
Hayir 42 10,5
Fikrim yok 70 17,5
Toplam 401 100
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Sonug ve Degerlendirme

Cografi isaret tescili belirgin bir niteligi, tinii veya diger Ozellikleri bakimindan
bulundugu yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis iirlinleri garanti altina alan kalite
isaretidir. S6z konusu isaret ayn1 zamanda, cografi isaretli liriin varlig1 bulunan destinasyonlarin
kiltlirel birikimine ve giivenilirligine de atifta bulunmaktadir. Bu durum cografi isaretli
tirlinleri, gastronomik deneyim arayisinda olan turistlerin tutum ve davranislarini sekillendiren
onemli bir cazibe unsuru haline getirmektedir. Bu arastirma, yerli turistlerin cografi isaretli
tiriinlere yonelik tutumlarint belirlemek amaciyla ylriitilmiistiir. Arastirmanin verileri
Tiirkiye’deki cesitli destinasyonlar1 ziyaret etmis ve cografi isaretli {iriin satin almig 18 yas ve
tizeri 413 bireyden anket teknigi ile elektronik ortamda toplanmistir. Kullanilabilir durumdaki
401 anket formunun dahil edildigi arastirmada, oncelikle katilimcilarin cografi isaret almis
tiriinlere yonelik tutum diizeyleri betimsel olarak degerlendirilmistir. Bu islemin ardindan,
katilimc1 tutumlarimin  demografik degiskenlere gore farklilik gosterip gostermedigini
belirlemek icin t ve Anova testlerinden faydalanilmistir. Arastirma, cografi isaret tescili ve
cografi isaretli iirlin varligina iligkin olusturulan ¢oktan se¢meli sorulara verilen cevaplarin
analizi ile sonlandirilmistir.

Analiz sonuglari, tutum ifadelerine iliskin ortalama degerlerin 3,03— 4,05 araliginda
olduguna isaret etmektedir. S6z konusu ifadeler arasinda en diisiik ve en yiiksek ortalama
degere sahip olan ifadeler ise “Cografi isaretli iiriinler haksiz rekabet ortami olusturur
(x=3,03) ” ve “Cografi isaretli iiriinler geleneksel ozellikler tagir (x=4,05).” seklindedir. Bu
durum, cografi isaret tescilinin ve dolayisiyla cografi isaret varliginin, yerli turistlerin algilarini
sekillendiren ve tutumlarini etkileyen 6nemli bir unsur oldugunu ortaya koymaktadir. Ortalama
degerler ayrica katilimcilarin cografi isaret tescilini ekonomiye katki saglayan, tiiketiciyi
bilinglendiren, iireticiyi koruyan, turist hareketliligini artiran ve kiiltiire yapiyr muhafaza eden
bir uygulama olarak gordiigiine de atifta bulunmaktadir. Arastirma, katilimcilarin cografi
isaretli iirlinlere yonelik tutumlarinin sadece yas degiskenine gore farklilik gosterdigi (p <0,05)
bulgulanmistir. S6z konusu bulgunun kaynagini tespit etmek i¢in yapilan Tukey testi ise,
farklilasmanin 18-25 yas araligi ile diger kategoriler arasinda oldugunu ortaya koymustur. Bu
durum 18- 25 yas arasindaki katilimcilarin tutum diizeylerinin diger kategorilere gore diisiik
olmasiyla alakalidir. Arastirmada ulasilan son bulgu ise, cografi isaret tescili ve cografi isaretli
irtin varligimin destinasyon se¢imi ve satin alma niyeti lizerindeki rolii ile ilgilidir. Analiz
sonuglari, katilimcilarin %72’sinin cografi isaret tescilinin satin alma kararlarini etkiledigini,
%359,4’liniin ise cografi isaretli iiriin varliginin destinasyon se¢iminde belirleyici olduguna
isaret etmektedir. Belli (2022) tarafindan yiiriitiilen tez ¢alismasinin sonuglar1 bu bulgular
destekler niteliktedir. Cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak {irtinlerinin turistlerin destinasyon
secimine etkisini belirlemek icin yiiriitiilen ¢calismada, Giineydogu Anadolu Bolgesi’ne gelen
yerli turistlerin cografi isaret ile tescilli yoresel mutfak iirlinlerine yonelik tutumlarinin,
destinasyon se¢imini biiyiik dl¢lide etkiledigi sonucuna varilmistir. Bu durum tiiketicilerin
cografi isaret tesciline ve cografi isaretli lirlin varligina olumlu anlamlar yiikledikleri seklinde
yorumlanabilir.

Arastirma sonugclari, cografi isaret tescilinin tiikketici tutumlarini sekillendiren bir cazibe
unsuru oldugunu ortaya koymaktadir. Bu durumun cografi isaretli dirlinleri, turizm
pazarlamasinin 6nemli argiimanlarindan biri haline getirdigini sdylemek miimkiindiir. Konu ile
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ilgili yapilan arastirmalar bu yargiy1 destekler niteliktedir (Glimriik¢li ve Kurtuldu, 2023;
Tabanli ve Akdogan, 2022). Bu baglamda, cografi iirlin potansiyeli olan destinasyonlarin yerel
yOneticilerine ve turizm planlayicilarina birtakim sorumluluklar diismektedir. Cografi isaret
tescil islemlerinin sistematik bir sekilde yiiriitiilmesi, tescilli tirlinlerin turistik {iriin olarak
pazarlanmasi, dolayisiyla tanitim faaliyetlerinin planlanmasi, paydaslarin bilinglendirilmesi ve
yerel {reticilerin desteklenmesi i¢in gerekli girisimlerin baslatilmast s6z konusu
sorumluluklardan bazilaridir. Bu arastirmada Orneklem gurup yerli turistlerle sinirh
tutulmustur. Ileride yapilacak benzer ¢alismalarin yabanci turistleri ve sektor ¢alisanlarimi
kapsayacak sekilde kurgulanmasi, karsilastirmali sonuglarin ortaya ¢ikmasi agisindan fayda
saglayacaktir.

Extended Abstract

One of the most important goals of agricultural policies implemented worldwide is the
supply of safe and quality food. In particular, consumers have been interested in foods with
traditional properties in recent years. The geographical indication system, one of the concepts
showing an important development in this context, is a relatively new concept in Turkey.
Geographically indicated products reflect the characteristics of the geographical region in
which they are produced and contain local elements. This situation also refers to the cultural
accumulation of destinations with geographical indication product assets and makes
geographically indicated products an important attraction that shapes the attitudes and
behaviors of tourists seeking gastronomic experience. This research was carried out to
determine the attitudes of domestic tourists towards geographically indicated products and to
raise awareness about the research topic.

The research was carried out to determine the attitudes of domestic tourists towards
geographically indicated products. The data of the research were collected from 413 domestic
tourists aged 18 and over, who purchased geographically indicated products, in an electronic
environment (online) with the survey technique. Four hundred one available questionnaires
were included in the study. The research has the characteristics of a quantitative study, and
simple random sampling, which is one of the random sampling techniques, was preferred in
determining the research sample. The data collected from the sample group were analyzed using
the SPSS statistical package program. Normality tests, descriptive statistics, reliability, t, and
ANOVA tests were used to analyze.

In the research, it was found that 68.57% of the participants were male, 64.58% were
between the ages of 26-45, and 63.34% were single. In addition, it is seen that a significant part
of the participants received education at the associate / undergraduate level (46.38%) and, their
income level is above the minimum wage. In the study, it was determined that the level of
attitudes of the participants towards geographically indicated products was generally high. It
was determined that the participants’ attitudes towards geographically indicated products
differed only according to the age variable (p<0.05). In addition to these, in the research, it has
been determined that the presence and registration of geographically indicated products are
among the important factors that shape the destination preference and purchase intention of the
participants.

The results of the research reveal that geographically marked products are an important
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factor that shapes the perceptions and affects the attitudes of domestic tourists. Average values
also refer to the participants' perception of geographical indication registration as an application
that contributes to the economy, raises consumer awareness, protects the producer, increases
tourist mobility, and preserves the cultural structure. The results of the analysis indicate that a
significant part of the participants’ geographical indication registration and geographical
indication product presence are determinative in the choice of destination. This situation is
interpreted as the participants attribute positive meanings to the geographical indication
registration and the existence of geographical indication products. Therefore, it is possible to
say that geographically marked products have become one of the important arguments of
tourism marketing today. In this context, local managers and tourism planners of destinations
with geographical product potential have some responsibilities. Some of these responsibilities
are the systematic execution of geographical indication registration processes, the marketing of
registered products as touristic products, the planning of promotional activities in this context,
the awareness of stakeholders, and the initiation of necessary initiatives to support local
producers. In this study, the sample group was limited to domestic tourists. It will be beneficial
for similar studies to be carried out in the future to be designed to include foreign tourists and
sector employees in terms of revealing comparative results.
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