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Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarinin Dijitallesme Kavramina Yonelik
Metaforik Algilar

Oz

Bu galismanin amaci, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin dijitallesme kavramina iliskin algilarini, metafor kullanarak
belirlemektir. Calismada, nitel arastirma yontemleri kapsaminda degerlendirilen olgubilim (fenomenoloji) deseni
kullaniimistir. Arastirmanin ¢alisma grubunu, Mus Alparslan Universitesinde 2022-2023 egitim-6gretim yilinda dgrenim
goren 78’i erkek ve 74’0 kadin olmak Gzere toplamda 152 sosyal bilgiler 6gretmen adayi olusturmaktadir. Arastirmada
veriler, yapilandirilmis aglk uglu soru formu araciliglyla elde edilmistir. Bu kapsamda katihmcilardan,
“Dijitallesme......cccceveevreenee benzer, ¢linki .....................” cimlesini tamamlamalari istenmistir. Sosyal bilgiler 6gretmen
adaylarindan, yapilandirilmig agik uglu soru formu araciligiyla elde edilen veriler, igerik analizi yontemiyle ¢dziimlenmistir.
Arastirma sonucunda, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin en ¢ok “Zararl unsurlar olarak dijitallesme kavrami” temasi
altinda metafor olusturduklari tespit edilmistir. Ayrica, kadin 6gretmen adaylari; “Yasami kolaylastiran faktorler olarak
dijitallesme kavram1”, “Yol gosterici unsur olarak dijitallesme kavrami” ve “Temel ihtiyag olarak dijitallegsme kavrami”
temalarinda urettikleri metaforik imgeler, erkek 6gretmen adaylarinin lirettiklerinden daha fazladir. Buna karsilik “Zararli
unsurlar olarak dijitallesme kavrami” ve “Eglence ve keyif unsuru olarak dijitallesme kavrami” temalarinda, erkek
o6gretmen adaylari oransal olarak kadin sosyal bilgiler 6gretmen adaylarindan daha fazla metaforik imge tretmislerdir.
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Concept of Digitalization

Abstract

The purpose of the current study was to determine the perceptions of pre-service social studies teachers about the
concept of digitalization through metaphors. To this end, the phenomenological design which is accepted as a qualitative
research design was used. The study group consisted of a total of 152 pre-service social studies teachers, 78 male and 74
female, who were attending Mus Alparslan University in the 2022-2023 academic year. The data were collected through
a structured open-ended question form. In this context, the participants were asked to complete the sentence:
“Digitalization is similar to... because...”. The collected data were analysed with the content analysis method. As a result,
the theme formed by the highest number of participants was found to be “the concept of digitalization as harmful
elements”. Moreover, the female participants generated a higher proportion of metaphorical images in the themes of
“Digitalization as a facilitator of life”, “Digitalization as a guiding element” and “Digitalization as a basic need”. However,
the male participants generated a higher proportion of metaphorical images in the themes of “Digitalization as harmful
elements” and “Digitalization as a source of entertainment and pleasure”.
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Extended Abstract
Introduction

Access to information, documents and, in short, necessary documents has become faster and
easier than ever before. In this respect, societies have evolved into an information society. With the
acceleration of developments in information and communication technologies, especially since the
middle of the 20th century, with the widespread use of personal computers, and subsequently with
the introduction of the internet with these computers, the concept of digitalization has also emerged.
(Degirmencioglu, 2016).

It can be said that digitalization is one of the most important technological developments that
has made significant contributions to many fields and accelerated the development of many fields,
especially in recent years. Digitization can be perceived as a process that can transfer and process
messages similar to each other, such as pictures, letters or words, and store them electronically and
transform them into various signals. Indeed, when text, audio, or images undergo digitization, the
process becomes faster and more efficient for storage, processing, combining, and ensuring their
overall functionality in harmony. Since digitization facilitates the processing of texts, sounds, and
images together, offering a large multimedia application designed for the computer, it would be
incomplete to see digitization only as a development in the field of communication. In addition, most
technological tools such as computers, television, radio, music, and photography have now become
digital (Ormanh, 2012). According to Torenli, (2005), digital technology is the processing of sound,
image, photograph, text, music, and all kinds of data transferred to the computer environment through
microprocessors and converting them into certain signals. Due to digital technologies, the storage,
production, transfer, and distribution of all these elements have been accelerated, their capacity has
increased, the processing capability has improved and generally been facilitated. With the
development and prevalence of digitalization, a transition has been made from the analogue structure
that causes the loss of sound, image, photograph, text, music and data to communication and
broadcasting tools and systems, and the development of these areas has accelerated.

Method

The use of the phenomenology design, which is evaluated within the scope of qualitative
research methods, was deemed appropriate in this study to determine the differences between the
metaphorical connotations produced by the social studies teacher candidates regarding the concept
of digitalization. The study includes 152 social studies teacher candidates, 78 male and 74 female,
studying at Mus Alparslan University during the 2022-2023 academic year. Purposive sample selection
was preferred in determining the study group.

The data in the research were obtained through a semi-structured open-ended question form.
Before this form, prepared by the researcher, was distributed to the participants, each participant was
informed about the metaphorical connotation. The data obtained from the social studies teacher
candidates through a semi-structured open-ended question form were analysed by content analysis
method.

Findings

When the metaphorical perceptions of social studies teacher candidates, who constitute the
members of the study group, were examined, it was determined that a total of 152 metaphors were
produced, 78 of which belonged to male social studies teacher candidates and 74 belonging to female
social studies teacher candidates. It was seen that the participants explained the metaphors they
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produced for the concept of digitalization by connecting them with concrete, abstract, living, and
inanimate beings, and objects.

Discussion and Conclusion

It was determined that the social studies teacher candidates, who constitute the members of
the study group of the research, produced a total of 72 metaphorical images related to the concept of
digitalization. Pre-service teachers most frequently liken digitalization to the image of 'Teacher'
(f:7/4.61%). On the other hand, the metaphoric images they produced the least were “Bottle opener,
heart, sofa, scholar, chaos, meatball, car, Asay-1 Musa, love, subway, horse, breath, uncertainty, pin-
pull bomb, refrigerator, murder, ambush, pain, earthquake, ship, golf course, eye, glass of water, sun,
plane, Khidr, virus, food, food basket, escalator, coffee and poison gas” (f:1/0.66%). Based on these
metaphorical images produced by the participants, it can be stated that the concept of digitalization
has been expressed with many symbolic concepts and this concept has been redesigned with a
different way of thinking.

According to Yankin (2019), digitalization means new possibilities, new opportunities, new
occupational groups, new production style and a new social structure. However, digitalization has
positive reflections for individuals and societies as well as some negative ones. First, with the
introduction of artificial intelligence and robots into more business sectors, unemployment and other
related problems arise in the society. This point about digitalization, emphasized by Yankin (2019), is
similar to the statements of social studies teacher candidates, who are the members of the study
group. As a matter of fact, most of the pre-service teachers reported negative opinions about
digitalization. However, some pre-service teachers thought differently and tried to show that
digitalization is a guiding and entertaining element. They even revealed the basic need with
metaphorical images. Digitalization shows itself in the field of communication as well as in every field.
With the digitalization of communication tools, individuals now spend a significant part of their time
on social media platforms. With the digital transformation, new communication technologies have
emerged. The invention of the Internet is a revolution in this sense. In the study conducted by Akinci-
Vural and Bat (2010), it is emphasized that the use of the internet is increasing day by day both in our
country and in the world through digital technologies, and internet use is used in a wide range from
following news to shopping, communicating, and even being evaluated as an entertainment element.
All these findings align with the themes and expressions in this context; "The concept of digitalization
as an element of entertainment and pleasure" and "The concept of digitalization as a guiding element"
and “The concept of digitalization as a basic need” that the participants in this study put forward for
digitalization.
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Giris

Tirk Dil Kurumunda dijital kavrami “Sayisal; verileri bir ekran Uzerinde elektronik olarak
gosteren” seklinde tanimlanmaktadir (Tirk Dil Kurumu [TDK], 2022). Dijitallesme ise kisaca
“sayisallasma” demektir. Yani dijitallesme; bilgilerin, belgelerin ve dosyalarin bir bilgisayar araciligiyla
sinyallere donistirulerek okunabilecek bir format ile dijital ortama iletilmesi siirecine denir (Erséz &
Ozmen, 2020).

icinde bulundugumuz cagda bilgilere, belgelere, gerekli dokiimanlara erisim hi¢ olmadigi kadar
hizlanmis ve kolaylasmistir. Bu agidan toplumlar adeta bilgi toplumuna evrilmistir. Bilgi ve iletisim
teknolojilerinde meydana gelen gelismelerin, 6zellikle 20. ylzyil ortalarindan itibaren hiz kazanmasi,
kisisel bilgisayarlarin yayginlik kazanmasi ve akabinde bu bilgisayarlarla internetin bulusup kisisel
kullanima sunulmasiyla birlikte dijitallesme kavraminin da dogmasina yol agcmistir (Degirmencioglu,
2016).

Dijitallesme, birbirine benzeyen resim, mektup veya sz gibi iletileri aktarabilen, isleyebilen ve
bunlari elektronik ortamda depolayabilen ve cesitli sinyallere donistlrebilen bir siire¢ olarak
algilanabilir. Nitekim, metin, ses veya goruntiler dijitallestiginde yani sayisallastiginda bunlarin
depolanmasi, islenmesi, birlestirilmesi ve genel bir uyum icerisinde islevsel kilinmasi daha hizli ve daha
etkin bir hal alir. Dijitallesmeyi sadece iletisim alaninda bir gelisme olarak gormek eksik olur. Zira
dijitallesme; metinlerin, seslerin ve gorlintilerin beraber islenmesini kolaylastirarak bilgisayar icin
tasarlanan blyk bir coklu ortam uygulamasi sunmaktadir. Ayrica; bilgisayar, televizyon, radyo, miizik,
fotograf gibi teknolojik araclarin biyik bir bolimi de artik dijital bir hale gelmistir (Ormanl, 2012).
Torenli'ye (2005) gore dijital teknoloji; mikro islemciler araciligiyla bilgisayar ortamina aktarilan ses,
gorintd, fotograf, metin, miizik ve her tiirli verinin islenmesi ve birtakim sinyallere dénistirilmesidir.
Boylece, dijital teknolojiler sayesinde tiim bu unsurlarin depolanmasi, Uretilmesi, aktarilmasi ve
dagitilmasi hizlanmis, kapasitesi artmis, islem kabiliyeti gelismis ve genel olarak kolaylagsmistir.
Dijitallesmenin gelisip yayginhk kazanmasiyla birlikte ses, goriinti, fotograf, metin, mizik ve verilerin
kayiplarina sebebiyet veren analog yapisindan, iletisim ve yayincilik arag ve sistemlerine yonelik bir
gegis saglanmis ve bu alanlarin gelismesi hizlanmistir.

Daha 6z bir tanimla dijitallesme; mevcut durumun, bir varligin veya birtakim nesnelerin sayisal
yani dijital ortama aktarilmasi ve burada modellenmesi durumudur. Bilhassa, internetin icat edilmesi
ve bunun toplumda gok hizli bir sekilde yayilmasi neticesinde dijitallesme kavrami, olduk¢a dnemli bir
kavrama donismustir. Boylece nesnelerin, varliklarin veya bilgilerin, dijital ortama aktarilarak
depolanmasi, kopyalanmasi, istenildigi sekilde arsivlenmesi ve diinyanin bir ucundan baska bir ucuna
paylasiilmasi ya da iletilmesi gok daha kolay ve hizli bir hale gelmistir. Bu durum, dogal olarak bireylerin
hem zamandan hem de maliyetten tasarruf etmelerine olanak tanimistir (Seker, 2014).

Telekomiinikasyonu, veri iletisimini ve medya aglarinin timind birbirine baglayan dijitallesme,
esasinda bircok kolayligi da beraberinde getirmistir. Dijitallesmeden dnceki stirece bakildiginda verinin,
veri tastyici belligin ve tasiyici materyalin birbirine sikica bagh oldugu goriilmekteydi. Nitekim o
dénemde bunlarin teknik olarak ayri olmasi distinilemezdi. Ancak dijitallesmeyle birlikte bu durum
farkhlik géstermis ve tim bunlarin birbirinden ayrilmasi miimkin hale gelmistir. Dijitallesmeden 6nce,
veri tastyicisi niteliginde olan kitaplar, cesitli gérsel materyaller, manyetik bantlar ve plaklar hacimsel
olarak genis bir alan kapliyordu. Bunun yani sira, verinin bir baska yere aktariimasi ya da bir yerden
baska bir yere tasinabilmesi icin tasiyici bellegin de verilerle birlikte olmasi gerekiyordu. Bunun
haricinde bir aktarim s6z konusu olamiyordu. Ayrica, veri aktarimi ya da kopyalanmasi esnasinda da
bilgi kaybi veya hasari meydana gelebiliyordu. Ancak, dijitallesme ile birlikte veri ile tasiyicinin ayri
duslinilmesine olanak taninmis oldu. Bu baglamda, verilerin islenmesi, saklanmasi ve arsivlenmesi
oldukga kolaylagsmistir. Bunun yani sira, verinin neredeyse tamamen zararsiz ve kayipsiz transferinin
gerceklesmesi de mimkiin hale gelmistir. Dolayisiyla, veri ile taslyict materyalin ayri bir sekilde is gortr
hale gelmesi ve birbirinden bagimsiz bir sekilde islerlik kazanmasi, mekana ve zamana olan baghliklari
en aza indirgemistir (Atatanir, 2022; Ormanli, 2012; Van Dijk, 2016).
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Kisaca dijitallesme; varliklarin ve nesnelerin, dijital ortama aktarilarak modellenebilmesine,
depolanabilmesine, sinirsiz kopyalanabilmesine, yeniden Uretilebilmesine ve neredeyse isik hizinda
iletilebilmesine olanak taniyan bir suiregtir. Bu siireg, veri ve iletisimi donUstirirken, iletisim ve ulagim
araglariin ve bilumum teknolojik gereglerin sayisallasmasini yani dijitallesmesini de saglar (Erséz &
Ozmen, 2020).

Bu calismanin iki temel konusundan biri olan dijitallesme kavrami, yukarida cesitli tanimlarla
ve ifadelerle izah edilmistir. Calismanin bir diger konusu olan metafor kavrami ise ilgili literatlr
baglaminda asagida degerlendirilmistir.

Metafor Yunanca bir kelime olup, degistirmek anlamina gelen “Meta” ile tasimak anlamina
gelen “Pherein” sozciklerinin birlesiminden olusmustur (Levine, 2005). Bu yoniyle metafor, bir seyi
daha iyi anlamlandirmak, tanimlamak ve daha etkili bir bicimde karsi tarafa o seyi aktarmak igin
benzetmeler yapma ve ilgili seyin bilgi alaniyla anlamaya ¢alisma gayretidir (Lakoff & Johnson, 1980).
Metafor, tecriibelerin dili seklinde tanimlanmaktadir. Zira metafor; olgulari, nesneleri ya da kavramlari
anlamlandirma ve karsi tarafa iletme siirecinde bireylerin deneyimlerinden ciddi anlamda yararlanir
(Miller, 1987). Kelime anlami itibariyla degistirmek, tasimak ve aktarmak gibi anlamlara gelen metafor;
iki nesne, olgu ya da kavram arasindaki iliskiyi ¢esitli baglantilar kurarak anlamlandirma ve aktarma
cabasidir (Draaisma, 2007). Metaforlar bireylere; olay, olgu veya kavramlarin kendi zihinlerinde
yeniden yapilandirma ve 06zgiin bir sekilde anlamlandirma vyetisini kazandirir. Ayrica, bireyler
metaforlar vasitasiyla gicli zihinsel haritalama ve modelleme yapmayl da o6grenirler (Arslan &
Bayrakgl, 2006).

Metafor siurecinde, aktarilmak ya da anlasilmak istenilen kavramin veya durumun bir baska
bilgi ile iliski kurmasi hedeflenir. Bu baglamda, li¢ basamakta metaforik diisinme siireci gergeklesir
(Sezer, 2003):

e Karsi tarafa aktarilmak istenen soyut kavram, olay, olgu ya da durum

e Halihazirdaki kavrami, olayi, olguyu ya da durumu somut bir bicimde ve belirgin bir tarzda ifade
etme

e Aktarilmak istenen soyut durum ile bagdastirilan somut durum arasinda 6zel ve 6znel
benzesmeler kurma ya da kurgulama

Zihinde olusan bir metafor, bireyin bir kavram hakkinda diistinmesi i¢in bir sablon ya da gergeve
sunar. Esasinda metafor, dogaya ait nesnelerin, genel kavramlarin, olay ve durumlarin bireylerin
algilayislarindan gegerek ve 6znel bir yorumlamayla bitiinleserek disa yansimasidir. Neticede, birey
dogaya ait imgeleri kendi perspektifinden yorumlar ve aktarir. Bu baglamda, metaforlarin kisiden kisiye
farklihk gosterebilecegi séylenebilir. Nitekim, bireylerin zihinleri ve algilayis bigimleri sahsi tecriibe ile
sekillendigi bilinen bir durumdur. Dogal olarak, nasil ki her bireyin yasantisi bir sekilde farkhhk
gosteriyorsa, ayni sekilde de zihin ve algilayis yapilari da bu cercevede farkliliklar gosterecektir.
Dolayisiyla, bireyler herhangi bir kavrami, durumu veya olayl yorumlarken, bunlari yasantisi ve
tecriibeleri baglaminda ifade eder. iste bu gibi ifadelerin temelinde yatan farklilik ise metaforun 6ziinii
teskil eder (Shuell, 1990).

Metaforlar kullanilarak ¢ok sayida soyut kavramin; somutlastiriimasi, belirginlestirilmesi ve
ogrenilmesi hizlanir ve kolaylasir, zira metaforlar insanlarin zihninde 6nceden olusturulmus semalara
daha kolay yerlesir ve boylece 6grenmenin kalicihigl saglanmis olur (Dogan, 2015).

Sosyal bilgiler egitiminde de dijital ve dijitallesme kavramlarinin 6nemli bir yer tuttugu ifade
edilebilir. Zira sosyal bilgiler dersi 6gretim programi incelendiginde, ogrencilere kazandiriimaya
¢ahsilan yetkinliklerde, temel becerilerde ve 6zel amaglarda dijital ve dijitallesme olgularina genis yer
verildigi gortlmektedir. Ayrica programda 0&grencilerin dijital okuryazar birey olmalari da
amagclanmaktadir. Boylece 6grencilerin giinliik yasamda teknolojiyi, teknolojik arag-geregleri ve iletisim
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teknolojilerini elestirel bir yaklasimla ve giivenle kullanmalari, bilgilere hizli erismeleri, elde edilen
bilgileri degerlendirmeleri ve yorumlamalari, saklamalari ve yeniden Uretmeleri hedeflenmektedir.
(Millt Egitim Bakanligi [MEB], 2018). Dolayislyla, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin dijitallesme
kavramina yonelik metaforik algilari, bu kavramin sosyal bilgiler 6gretmen adaylari tarafindan ne
sekilde anlasildiginin ve neye benzetildiginin belirlenmesi 6nemlidir. Ayrica, literatlr incelendiginde
dijitallesme ile ilgili cok sayida calismanin yapildigi (Akalin & Veranyurt, 2020; Akgul, 2017; Atatanir,
2022; Bozkurt vd., 2021; Bozkurt, 2020; Bozkurt, 2022; Degirmencioglu, 2016; Ercansungur & Cetin,
2023; Erséz & Ozmen, 2020; Habibi & Zabardast, 2020; Kalimullina vd., 2021; Ormanli, 2012; Strokov,
2020; Thoring vd., 2017; Yicel & Adiloglu, 2019) gérulmektedir. Ancak sosyal bilgiler egitiminde
dijitallesme ile ilgili bir ¢alismaya rastlanmamistir. Bu calismada ise literatiirdeki bu eksikligin
giderilmesi amacglanmistir. Bunun yani sira bu calisma, ilgili konuda arastirma yapmak isteyen
arastirmacilara fikir vermesi acisindan da 6nem tasimaktadir.

Arastirmanin Amaci

Bu calismanin amaci, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin dijitallesme kavramina yonelik
algilarini metaforlar yoluyla belirlemektir. Calismada, “sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin dijitallesme
kavramina yonelik olarak kullandiklari metaforlar nelerdir?” sorusuna yanit aranmistir. Bu temel soruya
bagli olarak asagida verilen alt sorulara cevaplar aranmistir:

e Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin dijitallesme kavramina yonelik sahip olduklari metaforik
imgeler nelerdir?

¢ Dijitallesme kavramina yonelik olarak sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin trettikleri metaforik
imgeler hangi kategoriler altinda toplanabilir?

¢ Dijitallesme kavramina yoénelik olarak, katilimcilarin kullandiklari metaforlarin (temalar ve
frenkanslar agisindan) cinsiyetine gore tercih edilme durumu nedir?

Yontem
Arastirma Modeli

GCalismada, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin dijitallesme kavramina iliskin Urettikleri
metaforik ¢agrisimlar arasinda varsa farkliliklari belirlemek igin nitel arastirma yontemleri kapsaminda
degerlendirilen olgubilim (fenomenoloji) deseninin kullaniimasi uygun gorilmistir. Nitekim, olgubilim
(fenomenoloji) deseni, glinliik yasamda farkina vardigimiz ancak icerigi ve niteligi hakkinda ayrintili ve
derinlemesine bir anlayisa sahip olmadigimiz olgulara, olaylara, kavramlara, yonelimlere ve algilara
odaklanir. Farkh sekillerde karsimiza ¢ikan olgulara odaklanan olgubilim (fenomenoloji) deseni, bize
timuiyle yabanci olmayan ancak tam mahiyeti hakkinda da kesin bir anlayis ve kavrayisa sahip
olmadigimiz olgulari arastirmayr amaclar (Yildirrm & Simsek, 2013). Olgubilim arastirmalarinda,
verilerin alindigi bireylerin ya da gruplarin, s6zl gecen olguyu yasayan ve bu olguyu disa aktarabilecek
veya yansitabilecek olmalari istenmektedir. Bu desen, genel uygulamalari belirlemeyi ve katilimcilar
tarafindan Uretilen anlamlar tanimlamayi ve bunlar ifade etmeyi hedefler (Annells, 2006). Bu
calismanin hedef kitlesini olusturan sosyal bilgiler 6gretmen adaylarindan da dijitallesme olgusuna
yonelik sahsi tecriibeler ¢ercevesinde yeni anlamlar iretmeleri istenmistir ve tim bunlar kategorize
edilerek tanimlanmustir.

Calisma Grubu

Arastirmanin calisma grubunu, Mus Alparslan Universitesinde 2022-2023 egitim-6gretim
yilinda 6grenim goren 78’i erkek ve 74’G kadin olmak (izere toplamda 152 sosyal bilgiler 6gretmen
adayi olusturmaktadir. Calisma grubunun belirlenmesinde, amacli 6rneklem secimi tercih edilmistir.
Bu cercevede, dijitallesme kavraminin ne oldugunu bilen ve bunun icerikleri hakkinda bilgi sahibi olan
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O0gretmen adaylari calisma kapsamina alinmistir. Bu dogrultuda 6gretmen adaylarina, dijitallesme
kavramlarini tanimlamaya yonelik yazili sorular yoneltilmis ve alinan yanitlar gergevesinde galisma
grubuna dahil edilecek katilimcilar belirlenmistir. Zira, amagh 6rneklem segiminin esas amaci, ¢alisilan
konuyla alakali daha fazla bilgi sunacak, daha ¢ok kavram ve tanim Ulretecek bireylerin belirlenmesi,
bunlardan verilerin alinmasi ve sayi baglaminda esnekligin olusturulmasidir (Patton, 2002).

Bu calismada, arastirma etigi kapsaminda 6gretmen adaylarinin isimlerine yer verilmemistir.
Bu sebeple her katilimci igin kodlamalar ve kisaltmalar tercih edilmistir. Katilimcilarin érnek goruisleri
yazildiktan sonra K1, K2...K152 seklinde katilimcilarin form numarasi eklenmistir ve ayrica cinsiyet
durumlari da belirtilmistir. Calisma grubunun demografik 6zellikleri ise Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1

Calisma Grubunun Demografik Ozellikleri

Degiskenler Frekans (f) Yiizde (%)

Cinsiyet

Erkek 78 51
Kadin 74 49
Sinif

1. Sinif 38 25

2. Sinif 38 25

3. Sinif 36 24

4, Sinif 40 26

Tablo 1’de de gorildugi gibi calisma grubunda 78'i erkek, 74’G kadin olmak tizere toplamda
152 6gretmen adayl bulunmaktadir. Ayrica 1. sinif dizeyinde 38, 2. sinif diizeyinde 38, 3. sinif
diizeyinde 36 ve 4. sinif diizeyinde ise 40 katilimci yer almaktadir.

Veri Toplama Araglari

Arastirmada veriler, yapilandiriimis agik uglu soru formu araciligiyla elde edilmistir. Arastirmaci
tarafindan hazirlanan bu form katihmcilara dagitiimadan 6nce, katilimcilarin her birine metaforik
¢agrisim hakkinda bilgi verilmistir. Daha sonra dijitallesme kavramina iliskin imge Uretmeleri
istenmistir.  Calisma grubu lyelerini olusturan sosyal bilgiler 6gretmen adaylarindan
“Dijitallesme.......ccceeeerunne. benzer, ¢unkd......................” cimlesini tamamlamalari istenmistir. Bu amag
kapsaminda, katilimcilara bu climlenin yer aldigi bir form dagitilmistir ve onlardan yalnizca tek bir
metaforik ¢agrisim Uzerine odaklanmalari ve bu dogrultuda fikirlerini, distncelerini ve yorumlarini
rahatga ifade etmeleri istenmistir. Bu formlarin doldurulmasi icin sosyal bilgiler 6gretmen adaylarina
yeterli siire taninmistir. Arastirmaci tarafinda olusturulan bu formda “Clink(i” ifadesine yer verilerek,
calisma grubu Gyelerinin dijitallesme kavramina iliskin olusturduklari metaforik imgeler icin bir gerekge
Uretmeleri ya da mantiksal bir dayanak sunmalari istenmistir. Bu arastirmanin, esas veri kaynagini da
sosyal bilgiler 6gretmen adaylari tarafindan tretilen metaforik ¢agrisimlar ve mantiksal dayanaklar
olusturmaktadir.

Veri Analizi

Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarindan, yapilandirilmis agik uglu soru formu araciligiyla elde
edilen veriler, icerik analizi yéntemiyle ¢6ziimlenmistir. icerik analizinde, temelde birbirine benzer
nitelikte olan verilerin, belli kavram ve temalar dahilinde bir araya getirilmesi ve tim bunlarin agik,
belirgin ve anlasilir bir tarzda degerlendirilmesi ve yorumlanmasi hedeflenir (Yildirnm & Simsek, 2008).
Bu calismada da veriler kodlandiriimis, frekans ve yilizde degerler hesaplanmistir. Ayrica Saban’in
(2008) da kullandigi analiz asamalarindan 4’0 bu siiregte kullaniimistir. Bu asamalar su sekildedir:

Kodlama ve Ayiklama Asamasi: Calisma grubu Uyelerinin dijitallesme kavramina iliskin Grettikleri
metaforlar ve buna bagl sebep climleleri alfabetik siraya gére sunulmustur. Yapilandiriimis agik uglu
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soru formunda veriler girilirken, birden fazla metafor kullanilan, eksik veriler girilen, metaforun acikca
belirtilmedigi ya da metaforun yazilip gerekgesinin belirtilmedigi formlar elenmistir. Bu sebeplerden
dolayi toplamda 12 adet form degerlendirme kapsami disinda tutulmustur. Boylece 164 formdan 12’si
elenerek 152 gecerli form elde edilip degerlendirilmeye alinmistir. Daha sonra metaforlar yeniden
gozden gecirilmistir ve neticede 72 adet farkli metaforun katilimcilar tarafindan tretildigi saptanmistir.

Ornek Metafor imgesi Derleme Asamasi: Katilimcilar tarafindan eksik veya hatal doldurulan formlar
elendikten sonra elde edilen toplam 152 gecerli formdan 72 adet gegerli metaforlar elde edilmistir.
Katilimcilar tarafindan Gretilen tim bu metaforlar, tekrar tekrar gézden gegirildikten sonra alfabetik
siraya gore dizilmistir. Daha sonra metaforlarin kategorilere bolinmesinde kolaylik saglanmasi
amaciyla her bir metaforu temsil edecek 6rnek metafor ifadeleri secilmistir. Bunun yapilma nedeni de
verilerin daha kolay yorumlanmasini saglamaktir. Sonunda elde edilen gecgerli metaforlar
benzerliklerine gore kategorize edilmistir.

Kategori Gelistirme Asamasi: Calisma grubu Uyeleri tarafindan uretilen metaforlar, kaynak ve konu
arasindaki iliski baglaminda degerlendirilip kategoriler buna gore sekillendirilmistir. Literatir
tarandiginda bu hususla ilgi herhangi bir ¢alisma yapilmadigi anlasiimistir. Bu sebeple, arastirmaci
tarafindan, benzer metaforlar bir araya getirilerek Ust kategoriler olusturulmustur. Olusturulan bu
kategoriler egitim alaninda uzman olan U¢ arastirmaciya gosterilmistir ve uzmanlardan donditler
neticesinde toplam 6 kategori 5 kategoriye disirilerek bunlara son sekilleri verilmistir. Nihai olarak
olusturulan kategoriler; zararli unsurlar olarak dijitallesme kavrami, yasami kolaylastiran faktorler
olarak dijitallesme kavrami, eglence ve keyif unsuru olarak dijitallesme kavrami, yol gosterici unsur
olarak dijitallesme kavrami ve temel ihtiyag olarak dijitallesme kavrami seklindedir.

Gegerlik ve Giivenirligi Saglama Asamasi: Gegerlik ve glvenirlik, bir arastirmada inandiriciligi saglayan
onemli iki kavramdir. Nitel arastirmalarda gegerligin 6nemli bir kriteri, ¢alismada ulasilan verilerin
ayrintili bir sekilde raporlandiriimasi ve arastirmacinin ¢alisma sonuglarina nasil ulastigini agiklamasidir
(Yildinm & Simsek, 2008). Bu ¢alismada da 5 temel metafor kategorisine ne sekilde ulasildigi ve hangi
asamalardan gegildigi ayrintili bir sekilde ifade edilmistir. Ayrica ¢alisma sonucunda elde edilen gecerli
72 adet metaforik imgenin tamami da bulgular kisminda sunulmustur. Bdylece arastirmanin
gecerliginin saglandigl soylenebilir. Calismada glvenirligi saglamak igin de arastirmaci tarafindan
olusturulan 5 temel kavramsal metafor kategorisinin kapsaminda yer alan metaforlarin bu kategorileri
temsil edip etmedigini belirlemek icin uzman goérisline basvurulmustur. Egitim alaninda uzman olan
¢ arastirmaciya alfabetik siraya gore dizilmis ve gecerli sayillan 72 6rnek metafor imgesi ile 5 temel
kavramsal metafor kategorisinin yer aldigi bir liste verilmistir. Bu listede hicbir metaforik imgenin
disarida kalmayacak sekilde eslestirilmesi istenmistir. En sonunda arastirmacinin yaptig eslestirme ile
egitim uzmanlari tarafindan yapilan eslestirmeler karsilastirilmistir. Karsilastirmalarda gorus birligi ve
goris ayriligi sayilari tespit edilerek Miles ve Huberman’in (1994) formuli (Glvenirlik Formila = Gorus
birligi / Gorus birligi + Gorus ayriligl) ile hesaplanmistir. Miles ve Huberman (1994) givenirlik
sonucunun en az %70 olmasi durumunda arastirmanin givenirliginin saglanmis olacagini ifade
etmislerdir. Bu ¢alismada ise glvenirligin %94 oraninda oldugu tespit edilmistir.

Arastirma Etigi

Bu calisma icin Harran Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu gerekli incelemeler
yapmistir ve bunun sonucunda arastirmaciya arastirma izni verilmistir. Arastirma izni alindiktan sonra
¢alisma grubunu olusturan katilimcilara arastirma ile ilgili gerekli bilgiler verilmistir. Daha sonra
katilimcilara, bilgilendirilmis gon(illi onam formu imzalattirilip veri toplama siirecine gecilmistir. Ayrica
mevcut arastirma siiresince Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi
cercevesinde hareket edilmistir.
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Bulgular

Calismanin bu bélimiinde, katilimcilarin dijitallesme kavramina yonelik olarak Grettikleri 72
adet gecerli metaforun tam listesi frekans ve yilzdelik oranlariyla birlikte sunulmustur. Ardindan her
bir metaforun, kaynak ve konu bakimindan iliskilendirilmesi yapilip 5 ana tema seklinde kategorize
edilmistir. Son olarak, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin, olusturduklari metaforik imgeler cinsiyete
gore tercih edilme durumlari tablolastiriimistir. Katilimcilar tarafindan Gretilen gecerli 72 adet metafor,
cinsiyet faktort de belirtilerek Tablo 2’de sunulmustur.

Katilimailarin Dijitallesme Kavramina iliskin Metaforik Algilari

Galisma grubu Uyelerini olusturan sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin dijitallesme kavramina
yonelik olusturduklari metaforik algilar Tablo 2’de gdsterilmistir.

Tablo 2

Katilimcilarin Dijitallesme Kavramina iliskin Algilari

Metafor Metafor Cinsiyet Metaforu Metafor Metafor Cinsiyet Metaforu
Kodu Adi Temsil kodu Adi Temsil
Eden Eden
Katilimci Katihmci
f % f %
1 Agacak 1k* 1 0,66 37 Kalp 1k 1 0,66
Alisveris
2 arabasi 2k 2 1,32 38 Kanepe 1k 1 0,66
3 Alim le* 1 0,66 39 Kaos 1k 1 0,66
4 Alkol 2e 2 1,32 40 Kitap 3k le 4 2,63
5 Anahtarl 3k 3 41 Kofte le 1
1k 1,97 0,66
6 Ansiklop  1le 1k 2 42 Kolelik 3k 1e 4
edi 1,32 2,63
7 Araba 1k 1 43 Kitiphan 2k le 3
0,66 e 1,97
8 Asay-I le 1 44 Lunapark  2e 1k 3
Musa 0,66 1,97
9 Ask 1k 1 0,66 45 Metro 1k 1 0,66
10 At le 1 0,66 46 Nefes 1k 1 0,66
11 Ayran 3e 3 1,97 47 Oksijen 3k 2e 5 3,29
12 Belirsizli 1k 1 48 Orman 2e 2
k 0,66 1,32
13 Bigak 2e 1k 3 1,97 49 Oyuncak 3e 1k 4 2,63
14 Bilge 2k 2 50 Ogretme 4k 3e 7
dede 1,32 n 4,61
Pimi
¢ekilmis
15 Bilgi 3k 3 51 bomba le 1
kip 1,97 0,66
16 Bisiklet 2e 2 52 Playstatio 3e 3
1,32 n 1,97
17 Buzdola 1k 1 53 Profesor 2e 1k 3
bi 0,66 1,97
18 Cinayet 1k 1 0,66 54 Pusu 1k 1 0,66
19 Cay 3e 3 55 Sahtekarl 2e 2
1,97 1k 1,32
20 Cikolata  1e 1k 2 1,32 56 Sancl 1k 1 0,66
21 Coplik le 1k 2 1,32 57 Sigara 2e 1k 1,97
Sihirli
22 Deprem le 1 0,66 58 degnek 3k 2e 5 3,29
23 Futbol 3e 3 1,97 59 Silah 2e 2 1,32
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24 Gemi le 1 60 Soguk 2e 2
0,66 icecek 1,32

25 Golf 1k 1 61 Su 2k 2
sahasi 0,66 1,32

26 Goz le 1 62 Su le 1
0,66 bardagi 0,66
27 Giines le 1 0,66 63 Seker 2e 2k 4 2,63
28 Hastalik le 1k 2 1,32 64 Semsiye le 1k 2 1,32
29 Hava le 1k 2 1,32 65 Tembellik  4e 2k 6 3,95
30 Hirsiz 2e 1k 3 1,97 66 Ugak 1k 1 0,66

31 Hizir 1k 1 67 Uyusturu  3e 1k 4
0,66 cu 2,63
32 ilag 4k 1le 5 3,29 68 Virus 1k 1 0,66
33 imam 2e 2 1,32 69 Yemek 1k 1 0,66

Yemek
34 internet  le 1k 2 1,32 70 sepeti 1k 1 0,66
Yirtyen

35 Kafe le 1k 2 1,32 71 merdiven  le 1 0,66

36 Kahve 1k 1 72 Zehirli 1k 1
0,66 gaz 0,66
E:78 152 100

Toplam K:74

*Tabloda, e: erkek ve k: kadin cinsiyetlerini géstermektedir

Tablo 2'de goruldigu gibi, erkek sosyal bilgiler 6gretmen adaylari tarafindan 78, kadin sosyal
bilgiler 6gretmen adaylari tarafindan 74 adet olmak Uzere toplamda 152 adet metafor Uretilmistir.
Katilimcilarin, dijitallesme kavramina yonelik olarak Grettikleri metaforlari somut, soyut, canli ve cansiz
varliklarla ve nesnelerle baglanti kurarak acikladiklari gorilmustur.

Dijitallesme Kavramina iliskin Metaforik Algilarin Ortak Ozellikleri
Zararl Unsurlar Olarak Dijitallesme Kavrami

Katiimcilarin dijitallesme kavramina yonelik olarak Urettikleri metaforik imgelerin “Zararli
unsurlar” kategorisi kapsaminda, toplam 42 (%27,66) katihmci ve 20 metaforik imge (%27,78) yer
almaktadir. Bu kategori altinda katilimcilar tarafindan en gok lretilen metaforlar sunlardir: tembellik
(f:6), uyusturucu (f:4), kolelik (f:4), bigak (f:3), hirsiz (f:3), sigara (f:3), alkol (f:2), ¢oplik (f:2), hastahk
(f:2), sahtekarlik (f:2) ve silah (f:2). Bu kategoriye iliskin ayrintili bilgiler Tablo 3’te siralanmistir.

Tablo 3

Zararli Unsurlar Olarak Dijitallesme Kavramina iliskin Metaforik Algilarin Dagilimi

Metafor  Zararli Unsurlar Olarak Dijitallesme Cinsiyet Metaforu Temsil Eden
Kodu Katilimc
F %

4 Alkol 2e 2 1,32
12 Belirsizlik 1k 1 0,66
13 Bicak 2e 1k 3 1,97
18 Cinayet 1k 1 0,66
21 Copliik le 1k 2 1,32
22 Deprem le 1 0,66
28 Hastalik le 1k 2 1,32

29



Murat SALUR

30 Hirsiz 2e 1k 3 1,97
39 Kaos 1k 1 0,66
42 Kolelik 3k le 4 2,63
51 Pimi ¢cekilmis bomba le 1 0,66
54 Pusu 1k 1 0,66
55 Sahtekarlik 2e 2 1,32
56 Sanci 1k 1 0,66
57 Sigara 2e 1k 3 1,97
59 Silah 2e 2 1,32
65 Tembellik 4e 2k 6 3,95
67 Uyusturucu 3e 1k 4 2,63
68 Viris 1k 1 0,66
72 Zehirli gaz 1k 1 0,66
Toplam 24e,18k 42 27,66

“Zararli unsurlar olarak dijitallesme kavrami” temasi altinda bulunan metaforik imgeler
incelendiginde, toplam 20 metaforik imgeden 5 metaforik imgenin (alkol, deprem, pimi cekilmis
bomba, sahtekarlik, silah) sadece erkek sosyal bilgiler 6gretmen adaylar tarafindan; 7 metaforik
imgenin de (belirsizlik, cinayet, kaos, pusu, sanci, viris, zehirli gaz) sadece kadin sosyal bilgiler
O0gretmen adaylari tarafindan Uretildigi gorilmektedir. Bu temaya iliskin olarak katilimcilarin,
dijitallesme kavramina yonelik olarak daha ¢ok bagimlilik iceren maddeleri ve zarar veren unsurlari
dijitallesme kavramiyla bagdastirdiklari anlagilmaktadir.

“Zararli unsurlar olarak dijitallesme kavrami” temasi altinda yer alan metaforik imgelerin
birkaci, sosyal bilgiler 6gretmen adaylari tarafindan, onlarin kendi beyanlariyla su sekilde ifade
edilmektedir:

“Dijitallesme tembellige benzer, ¢iinkii dijital bir diinyada hareketsizlik had safhadadir. Bizim
tiim islerimizi dijital araglar yapiyor. Hayat dijitallestikce, insanlar tembellesiyor.” (K3; Kadin)

“Dijitallesme alkole benzer, ¢iinkii alkol bagimlilik yapar. Dijital bir diinyada yasiyoruz. Aslinda
dijital bir diinyaya méhkumuz. Alkolik biri nasil alkole siddetli bir sekilde bagl ve ondan kopamiyorsa
ayni sekilde biz de dijital araglardan ve dijital diinyadan kopamiyoruz. Ciinkii bagimliyiz.” (K20; Erkek)

“Dijitallesme depreme benzer, ¢ciinkii deprem can alir. Belki bir evde anneyi, belki babayi ya da
evladi koparir alir. Evi yikar, toplumu harabeye déndiiriir hem manen hem madden. Dijitallesme de
buna benziyor. Herkes dijital bir diinyaya dalmis, kimse de basini kaldirmiyor. Aile mefhumu bozuldu.
Toplumsal diizen akamete ugratildi. Yani dijitallesme depremine ugradik.” (K8; Erkek)

“Dijitallesme kélelige benzer, ¢linkii kélelikte tam itaat vardir. Sorgulama yoktur. Elestiri yoktur.
Varsa yoksa itaat! Dijital bir diinyanin bundan ne farki var ki? ddeta aklimizi kiraya verir gibi diisiinme
becerilerimizi de dijital diinyaya kurban ettik. Bir nevi modern kélelige razi olduk.” (K1; Kadin)

Yasami Kolaylastiran Faktérler Olarak Dijitallesme Kavrami

Dijitallesme kavramini “Yasami kolaylastiran faktorler” seklinde belirten sosyal bilgiler
o0gretmen adaylarinin metaforik imgelerinin yer aldigi bu temada, toplam 38 katilimci (%25,04) ve 20
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metaforik imge (%27,78) bulunmaktadir. Katiimcilar, dijitallesme kavramina yénelik olarak bu temada
en ¢ok ilag (f:5), oksijen (f:5), sihirli degnek (f:5), anahtarlik (f:3), alisveris arabasi (f:2), internet (f:2),
orman (f:2) ve semsiye (f:2) metaforik imgelerini katilimcilarin Grettikleri gérilmustir. Bu kategoriye
iliskin ayrintil bilgiler Tablo 4’te siralanmigtir.

Tablo 4

Yasami Kolaylastiran Faktérler Olarak Dijitallesme Kavramina iliskin Metaforik Algilarin Dagilimi

Metafor  Yasami Kolaylastiran Faktorler Olarak  Cinsiyet Metaforu Temsil Eden
Kodu Dijitallesme Katihmai
F %
1 Acacak 1k 1 0,66
2 Aligverig arabasi 2k 2 1,32
5 Anahtarhk 3k 3 1,97
7 Araba 1k 1 0,66
8 Asay-1 Musa le 1 0,66
10 At le 1 0,66
17 Buzdolabi 1k 1 0,66
24 Gemi le 1 0,66
32 ilag 4k 1le 5 3,29
34 internet le 1k 2 1,32
38 Kanepe 1k 1 0,66
45 Metro 1k 1 0,66
47 Oksijen 3k 2e 5 3,29
48 Orman 2e 2 1,32
58 Sihirli degnek 3k 2e 5 3,29
62 Su bardagi le 1 0,66
64 Semsiye le 1k 2 1,32
66 Ugak 1k 1 0,66
70 Yemek sepeti 1k 1 0,66
71 Yiriyen merdiven le 1 0,66
Toplam 24k, 14e 38 25,04

“Yasami kolaylastiran faktorler olarak dijitallesme kavrami” temasi altinda bulunan metaforik
imgeler incelendiginde, toplam 20 metaforik imgeden 9 metaforik imgenin (agacak, alisveris arabasi,
anahtarlik, araba, buzdolabi, kanepe, metro, ugak, yemek sepeti) yalnizca kadin sosyal bilgiler
O0gretmen adaylari tarafindan; 6 metaforik imgenin (Asay-1 Musa, at, gemi, orman, su bardagi, yiriyen
merdiven) yalnizca erkek sosyal bilgiler 6gretmen adaylari tarafindan; geriye kalan 5 metaforikimgenin
(ilag, internet, oksijen, sihirli degnek, semsiye) ise hem kadin hem de erkek sosyal bilgiler 6gretmen
adaylari tarafindan Gretildigi saptanmustir.

Bu temaya iliskin olarak katilimcilarin dijitallesme kavramini, bireylerin ve toplumlarin
yasamlarini kolaylastiran birtakim etmenler olarak gordikleri ve bu cercevede bu etmenleri baz
nesnelere ve canli-cansiz varliklara benzettikleri anlasiimistir.

Bu temaya iliskin olarak ¢alisma grubu lyelerini olusturan sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin
Urettikleri dikkat cekici bazi ifadeler asagida sunulmustur:

“Dijitallesme ilaca benzer, clinkii ilac hasta bedenleri iyilestirir. Toplumu da bu bedene
benzettigimizde dijitallesme o toplum icin bir ila¢ gibi gelir. Ciinki dijitallesme, toplumlarin zayif
yénlerini gliclii kilar, gelismelerini hizlandirir ve her alanda ilerleme kaydedilmesini saglar.” (K85; Erkek)

“Dijitallesme oksijene benzer, ¢linkii oksijen olmadan insanlar nefes alamaz. Bu ¢adda da
dijitallesme olmazsa ve dijitallesmenin unsurlari insan hayatinda yer almazsa bireyler ve toplumlar
ddeta oksijensiz kalir.” (K23; Kadin)
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“Dijitallesme Asay-1 Musa’ya benzer, ¢iinkii Asay-1 Musa tek basina Firavun’un tiim yilanlarini
yutup tiim entrikalarini bosa cikartmisti. Bu ¢agda da insanlar dijitallesmeyi, Asay-1 Musa olarak
kullanip cahillikleri, eksiklikleri ve kisaca tiim geri kalmisliklari yok edebilir.” (K122; Erkek)

“Dijitallesme semsiyeye benzer, ¢iinkii semsiye mesela yagmur veya kar yagdidinda insanlari
i1slanmaktan korur. Dijitallesme de insanlara, onlarca farkli alanda kolayliklar ve firsatlar sunarak onlari
bircok alanda hem korur hem de gelistirir.” (K7; Kadin)

Eglence ve Keyif Unsuru Olarak Dijitallesme Kavrami

Dijitallesme kavramini “Eglence ve keyif unsuru” olarak belirten katilimcilarin ifadelerinin yer
aldig1 bu temayi, 34 katihmci (%22,37) ve 14 metaforik imge (%19,44) temsil etmektedir. Bu temada
calisma grubu Gyelerini olusturan 6gretmen adaylarinin dijitallesme kavramina yonelik olarak en ¢ok
oyuncak (f:4), seker (f:4), ayran (f:3), cay (f:3), futbol (f:3), lunapark (f:3), playstation (f:3), bisiklet (f:2),
cikolata (f:2), kafe (f:2) ve soguk icecek (f:2) metaforik imgelerini Girettikleri gérilmustilr. Bu kategoriye
iliskin ayrintih bilgiler Tablo 5’te siralanmistir.

Tablo 5

Eglence ve Keyif Unsuru Olarak Dijitallesme Kavramina iliskin Metaforik Algilarin Dagilimi

Metafor  Eglence ve Keyif Unsuru Olarak Cinsiyet Metaforu Temsil Eden
Kodu Dijitallesme Katilimci
F %
11 Ayran 3e 3 1,97
16 Bisiklet 2e 2 1,32
19 Cay 3e 3 1,97
20 Cikolata le 1k 2 1,32
23 Futbol 3e 3 1,97
25 Golf sahasi 1k 1 0,66
35 Kafe le 1k 2 1,32
36 Kahve 1k 1 0,66
41 Kofte le 1 0,66
44 Lunapark 2e 1k 3 1,97
49 Oyuncak 3e 1k 4 2,63
52 Playstation 3e 3 1,97
60 Soguk icecek 2e 2 1,32
63 Seker 2e 2k 4 2,63
Toplam 26e, 8k 34 22,37

“Eglence ve keyif unsuru olarak dijitallesme kavrami” temasi altinda bulunan metaforik imgeler
incelendiginde, toplam 14 metaforik imgeden 7 metaforik imgenin (ayran, bisiklet, cay, futbol, kofte,
playstation, soguk icecek) sadece erkek sosyal bilgiler 6gretmen adaylari tarafindan; 2 metaforik
imgenin (golf sahasi, kahve) sadece kadin sosyal bilgiler 6gretmen adaylari tarafindan; geriye kalan 5
metaforik imgenin (¢ikolata, kafe, lunapark, oyuncak, seker) ise hem kadin hem de erkek sosyal bilgiler
O0gretmen adaylari tarafindan Uretildigi tespit edilmistir.

Bu temaya iliskin olarak katimcilarin, dijitallesme kavramini bir keyif unsuru (cay, cikolata,
kafe, kofte, soguk icecek, seker) ve eglence araci (bisiklet, futbol, golf sahasi, kafe, lunapark, oyuncak,
playstation) olarak gordikleri ve bunu da cesitli nesnelere benzeterek iliskilendirdikleri séylenebilir.

“Eglence ve keyif unsuru olarak dijitallesme kavrami” temasina iliskin olarak sosyal bilgiler
O0gretmen adaylarinin ifadelerinden birkagi asagida verilmistir:

“Dijitallesme futbola benzer, ¢iinkii futbol izlenildi mi veya mag¢ yapildi mi o an sanki hayat
durur. Ondan kopmak miimkiin olmaz. Giinlimiizde de dijitallesmeden vazge¢mek ya da ondan geri
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durmak, fanatik bir futbol severin takimini birakmasindan ve futboldan vazge¢mesinden daha zordur.”
(K137; Erkek)

“Dijitallesme kafeye benzer, ¢iinkii kafede eglenceli vakitler gecer. Dostlarin bulusma adresidir.
Sohbetlerin edildigi, sikintilarin paylasildigi mekanlardir. Dijitallesme de bir bakima bunun gibidir. Artik
yliz ylize gériismeler veya sohbetler yerine dijital ortamlar var. Sanal mecralar var ve bunlar daha
popliler.” (K16; Kadin)

“Dijitallesme playstationa benzer, ¢iinkii playstation gencler icin kafa dagitma araci ve
eglenceli zaman gecirme durumudur. Dijitallesme de aslinda buna benzer bir etki yaratir.” (K77; Erkek)

“Dijitallesme soguk icecede benzer, ¢linkii yazin sicak ve kavurucu bir giinde en ¢ok arzulanan
soguk bir icecektir. O igildi mi insan ferahlar. Dijitallesme de insanlar ve (ilkeler igin saglayacagi katki
tipki o giinesli giinde icilen soguk icecek gibi faydalar ve ferahlamalar saglar.” (K51; Erkek)

Yol Gésterici Unsur Olarak Dijitallesme Kavrami

Dijitallesme kavramini “Yol g6sterici unsur” olarak belirten sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin
ifadelerinin yer aldigi bu temayi, 28 katiimci (%18,43) ve 10 metaforik imge (%13,89) temsil
etmektedir. Bu temada katilimcilarin dijitallesme kavramina iliskin en ¢ok 6gretmen (f:7), kitap (f:4),
bilgi kipu (f:3), kiitiphane (f:3), profesor (f:3), ansiklopedi (f:2), bilge dede (f:2) ve imam (f:2) metaforik
imgelerini Grettikleri gértlmustir. Bu kategoriye iliskin ayrintili bilgiler Tablo 6’da siralanmistir.

Tablo 6

Yol Gésterici Unsur Olarak Dijitallesme Kavramina iliskin Metaforik Algilarin Dagilimi

Metafor Yol Gosterici Unsur Olarak  Cinsiyet Metaforu Temsil Eden
Kodu Dijitallesme Katihmai
F %
3 Alim le 1 0,66
6 Ansiklopedi le 1k 2 1,32
14 Bilge dede 2k 2 1,32
15 Bilgi kiipi 3k 3 1,97
31 Hizir 1k 1 0,66
33 imam 2e 2 1,32
40 Kitap 3k 1le 4 2,63
43 Kitiphane 2k le 3 1,97
50 Ogretmen 4k 3e 7 4,61
53 Profesor 2e 1k 3 1,97
Toplam 17k, 11e 28 18,43

“Yol gosterici unsur olarak dijitallesme kavrami” temasi altinda bulunan metaforik imgeler
incelendiginde, toplam 10 metaforik imgeden 2 metaforik imgenin (alim, imam) sadece erkek sosyal
bilgiler 6gretmen adaylari tarafindan; 3 metaforik imgenin (bilge dede, bilgi kiipu, Hizir) sadece kadin
sosyal bilgiler 6gretmen adaylari tarafindan; geriye kalan 5 metaforik imgenin (ansiklopedi, kitap,
kiitiphane, 6gretmen, profesor) ise hem kadin hem de erkek sosyal bilgiler 6gretmen adaylari
tarafindan Uretildigi gorilmustir.

Bu tema ile ilgili olarak, calisma grubu lyelerini olusturan sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin
dijitallesme kavramini; bilgiye gotiren, dogruya ulastiran ve insanlari aydinlatan varliklar olarak
gorduklerini ve bunu da profesor, 6gretmen, imam, kitap, kittiphane gibi kavramlarla bagdastirdiklar
gorulmustir.

“Yol gosterici unsur olarak dijitallesme kavrami” temasina yonelik olarak, katilimcilarin kendi
beyanlari dogrultusunda bazi ifadeleri asagida sunulmustur:

33



Murat SALUR

“Dijitallesme 6gretmene benzer, ¢linkii 6gretmen demek yol gdsterici demek, bilgiye ulastiran
demek ve emek demek ayni zamanda. Dijitallesme de bu ¢agda dgretmenlerin lstlendigi misyonu
tastyarak bilgiye ulastiriyor, insanlarin ne yapmalari ne yapmamalari konusunda rehber oluyor.” (K146;
Erkek)

“Dijitallesme profesére benzer, ¢linkii profesér denildi mi her seyi bilen, donanimli ve birikimli
kimseler akla gelir. Dijitallesme de bir siirectir. iginde binlerce unsuru ve bilgiyi barindirir. Tipki
profesorler gibi.” (K39; Kadin)

“Dijitallesme Hizir'a benzer, ¢linkii Hizir en zor animizda bizlere yetisir. Dijitallesme ile birlikte
dijital araglar da en zor animizi kolaylastirir.” (K48; Kadin)

“Dijitallesme kiitiiphaneye benzer, ¢iinkii kiitiiphanede istedigimiz kitaplara ve bilgilere erisiriz.
Dijitallesmede de bilgiye ulasmak daha kolay ve ¢cok daha ¢esitli.” (K12; Kadin)

Temel ihtiyag Olarak Dijitallesme Kavrami

Dijitallesme kavramini “Temel ihtiyac¢” olarak degerlendiren katilimcilarin ifadelerinin yer aldigi
bu temayi, 10 katilimci (%6,60) ve 8 metaforik imge (%11,11) temsil etmektedir. Bu temada katilimcilar,
dijitallesme kavramina iliskin en ¢ok hava (f:2) ve su (f:2) metaforik imgelerini Gretmislerdir.
Katilimcilar, oransal olarak; ask (f:1), goz (f:1), glines (f:1), kalp (f:1), nefes (f:1), ve yemek (f:1)
metaforik imgelerini daha az sayida Gretmistir. Bu kategoriye iliskin ayrintilh bilgiler Tablo 7’'de
siralanmistir.

Tablo 7

Temel ihtiyag Olarak Dijitallesme Kavramina iliskin Metaforik Algilarin Dagilimi

Metafor  Temel ihtiyag Olarak Dijitallesme Cinsiyet Metaforu Temsil Eden
Kodu Katilimci
f %

9 Ask 1k 1 0,66
26 GOz le 1 0,66
27 Gunes le 1 0,66
29 Hava le 1k 2 1,32
37 Kalp 1k 1 0,66
46 Nefes 1k 1 0,66
61 Su 2k 2 1,32
69 Yemek 1k 1 0,66

Toplam 7k, 3e 10 6,60

“Temel ihtiya¢ olarak dijitallesme kavrami” temasi altinda yer alan metaforik imgeler
incelendiginde, toplam 8 metaforik imgeden 5 metaforik imgenin (ask, kalp, nefes, su, yemek) sadece
kadin sosyal bilgiler 6gretmen adaylari tarafindan; 2 metaforik imgenin (gbz, glines) sadece erkek
sosyal bilgiler 6gretmen adaylar tarafindan; geriye kalan 1 metaforik imgenin (hava) ise hem kadin
hem de erkek sosyal bilgiler 6gretmen adaylari tarafindan tretildigi gorilmustir.

Bu temaya iliskin olarak katihmcilar dijitallesme kavramini, insanlarin soyut ve somut olarak
gereksinim duyduklari temel ihtiyaglar baglaminda, birtakim varliklara benzetmeler yaparak
iliskilendirdikleri anlasilmaktadir.

“Temel ihtiya¢ olarak dijitallesme kavrami” temasi kapsaminda, calisma grubu Uyelerini
olusturan sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin ifadelerinden dikkat gekici olanlardan bazilari asagida
yer almaktadir:
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“Dijitallesme aska benzer, ¢iinkii dsik olan sevdiginden kopamaz ve ona simsiki baglidir. Aynen
oyle de dijitallesme siirecinde insanlar, bir anlamda dijital bir varliga dénerek dijital araglardan
kopamaz ve onlarsiz bir diinya tasavvur edemez olmustur.” (K113; Kadin)

“Dijitallesme nefese benzer, ¢linkii nefes olmadan insanlar yasayamaz. Soyut anlamda da dijital
unsurlar olmadan, dijitallesmis insanlar yasayamaz.” (K134; Kadin)

“Dijitallesme suya benzer, ¢linkii suyun bir yerde bliyiik miktarda birikebilmesi igin uzun bir
stire¢ gereklidir ve siirekli akmak durumundadir. Dijitallesme de bunun gibi uzun soluklu bir yolculuktur.
Simdiki televizyon, bilgisayar, internet ve diger tiim iletisim ve teknolojik aletler bu uzun soluklu
dijitallesme seriiveninin birer meyveleridir.” (K2; Kadin)

Katilimcilarin Kullandiklari Metaforlarin Cinsiyete Gére Tercih Edilme Durumu

Bu baslik altinda, ¢alisma kapsaminda ulasilan 5 ana tema, ¢alisma grubunun cinsiyet degiskeni
baglaminda karsilastirilmistir. Genel olarak, erkek ve kadin 6gretmen adaylarinin, dijitallesme
kavramina yonelik olarak olusturduklari metaforik imgeler birbirinden farklihk gostermektedir. Bu
farklihgin oransal dagilimi ise Tablo 8de sunulmustur.

Tablo 8

Katiimcilarin Cinsiyet Faktériine Gére Dijitallesme Kavramina lliskin Urettikleri imgelerin Temalara
Gore Dagilimlari

Temalar/Cinsiyet Erkek Ogretmen Kadin Ogretmen Aday1 Toplam

Adayi

f % f % f %
1.Zararli Unsurlar Olarak 24 30,77 18 24,32 42 27,66
Dijitallesme Kavrami
2. Yasami Kolaylastiran Faktorler 14 17,95 24 32,43 38 25,04
Olarak Dijitallesme Kavrami
3. Eglence ve Keyif Unsuru Olarak 26 33,33 8 10,81 34 22,37
Dijitallesme Kavrami
4. Yol Gosterici Unsur Olarak 11 14,10 17 22,97 28 18,43
Dijitallesme Kavrami
5. Temel ihtiyag Olarak 3 3,85 7 9,46 10 6,60
Dijitallesme Kavrami
Toplam 78 100 74 100 152 100

Tablo 8den de anlasilacag gibi, kadin 6gretmen adaylarinin; “Yasami kolaylastiran faktorler
olarak dijitallesme kavrami”, “Yol gosterici unsur olarak dijitallesme kavrami” ve “Temel ihtiyac olarak
dijitallesme kavrami” temalarinda (rettikleri metaforik imgeler, erkek 6gretmen adaylarinin
Urettiklerinden oransal olarak daha fazladir. Buna karsilik “Zararli unsurlar olarak dijitallesme kavrami”
ve “Eglence ve keyif unsuru olarak dijitallesme kavrami” temalarinda, erkek 6gretmen adaylari oransal
olarak kadin 6gretmen adaylarinin Urettiklerinden daha fazla metaforik imge tretmislerdir.

Tartisma, Sonug ve Oneriler

Hayatin her alaninda kendisini hissettiren dijitallesmenin, giin gectikce 6nemi ve etkinligi
artmaktadir. Dijital arag-gereglerin ve dijital unsurlarin tamami, artik bireyler ve toplumlar igin
vazgecilmez bir etmen ve gilinlik hayatin adeta bir pargasi haline geldigi soylenebilir. Bu agidan
O0gretmen adaylarinin, bir sire¢ olan ve hayatin neredeyse tiim alanlarini bir sekilde etkisi altina almis
dijitallesme kavramina iliskin algilarini ortaya koymak ve bu kavrama dair metaforik ¢agrisimlarini
belirlemek 6nem arz etmektedir. Bu baglamda, arastirmanin ¢alisma grubu Uyelerini olusturan sosyal
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bilgiler 6gretmen adaylarinin, dijitallesme kavramina iliskin toplam 72 adet farkli metaforik imge
urettikleri tespit edilmistir. Ogretmen adaylari, dijitallesmeyi en fazla “Ogretmen” imgesine
benzetmektedirler. Buna karsilik, en az Urettikleri metaforik imgeler ise “Acacak, kalp, kanepe, alim,
kaos, kofte, araba, Asay-1 Musa, ask, metro, at, nefes, belirsizlik, pimi ¢ekilmis bomba, buzdolabi,
cinayet, pusu, sanci, deprem, gemi, golf sahasi, goz, su bardagi, gilines, ucak, Hizir, viris, yemek, yemek
sepeti, ylriyen merdiven, kahve ve zehirli gaz” seklindedir. Katihmcilar tarafindan Gretilen bu
metaforik imgelerden hareketle, dijitallesme kavraminin, ¢cok sayida sembolik kavramla ifade edildigi
ve birbirinden farkl disiinls bigimiyle ele alindig1 séylenebilir.

Yankin’a (2019) gore, dijitallesme demek; yeni imkanlar, yeni firsatlar, yeni meslek gruplari,
yeni Uretim tarzi ve yeni bir toplumsal yapi demektir. Ancak dijitallesmenin bireyler ve toplumlar igin
olumlu yansimalari oldugu gibi birtakim olumsuz yansimalari da bulunmaktadir. En basta, yapay
zekanin ve robotlarin daha fazla is sektorlerine girmesiyle birlikte toplumda issizlik ve buna baglh olarak
diger sikintilar bas gostermektedir. Dijitallesme ile ilgili Yankin (2019) tarafindan vurgulanan bu husus,
calisma grubu Uyelerini olusturan sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin ifadeleriyle benzerlik
gostermektedir. Nitekim, 6gretmen adaylarinin blyik bir bolimu dijitallesmeye iliskin olumsuz goris
bildirmislerdir. Ancak bazi 6gretmen adaylari ise daha farkli distinerek dijitallesmenin yol gosterici ve
eglendirici bir unsur oldugunu, hatta temel ihtiya¢ oldugunu metaforik imgelerle ortaya koymuslardir.
Bu yonuyle, her iki calisma bazi hususlarda benzer bazi hususlarda da farkli yaklasimlar gostermektedir.

Dijitallesme kendini her alanda gdsterdigi gibi iletisim alaninda da géstermektedir. iletisim
araglarinin dijitallesmesiyle birlikte, bireyler artik zamanlarinin énemli bir bolimiini sosyal medya
platformlarinda gegirmektedirler. Dijital donlstiimle birlikte yeni iletisim teknolojileri dogmustur.
internetin icadi bu anlamda adeta bir devrim niteligi tasimaktadir. Bu baglamda, Akinci-Vural ve Bat,
(2010) tarafindan yapilan galismada gerek lilkemizde gerekse de diinyada dijital teknolojiler vasitasiyla
internet kullaniminin her gecen giin arttigl, internet kullaniminin haber takip etmeden alisveris
yapmaya, iletisim kurmaya ve hatta bir eglence unsuru olarak degerlendirilmeye kadar genis bir
yelpazede kullanildigi vurgulanmaktadir. Tim bu sonuglar ile bu calismada yer alan katilimcilarin
dijitallesmeye yonelik olarak ortaya koyduklari “Eglence ve keyif unsuru olarak dijitallesme kavram1”,
Yol gosterici unsur olarak dijitallesme kavrami” ve “Temel ihtiya¢ olarak dijitallesme kavrami”
seklindeki temalarla ve bu dogrultudaki ifadeler ile paralellik gostermektedir. Benzer bir calisma da Tilig
(2020) tarafindan yapilmis ve dijitallesmeyle birlikte 6grencilerin eglenceli zamanlar gecirdikleri ve
eglenirken de ogrendikleri vurgulanmistir. Ayrica Oguzhan (2022) tarafindan yapilan calismada da
benzer temalara ulasiimistir. Dolayisiyla bitiin bu c¢alismalar, bu calismada ulasilan verilerle
ortiismektedir.

Eglz ve Kesten (2018) tarafindan yapilan ¢alismada, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal
medyaya iliskin Urettikleri metaforik algilar temalastirilmistir. Bu temalar icinde; “Yol gosteren ve
bilgiye ulastiran bir kaynak olarak sosyal medya”, “Bagimlilik yaratan bir unsur olarak sosyal medya” ve
“Gereksinim olarak sosyal medya” temalardir. S6z konusu bu temalar bu calismada elde edilen
temalarla hem sekilsel hem de iceriksel olarak biiylk benzerlik gostermektedir. Ayrica, Senel (2016)
tarafindan yapilan ¢alismada ulasilan temalar icinde; “Bagimlilik kaynagi ve zararli unsur”, “Eglence
aracl” ve “Hayati kolaylastiran unsur” seklinde temalar yer almaktadir. Bu temalar ile bu ¢alismada elde
edilen temalar birbiriyle ortismektedir. Karabulut, Mertol ve Alkan (2017) tarafindan yapilan
¢alismada da Ustilin yetenekli 6grencilerin medyaya yonelik metaforik algilari belirlenmeye calisiimistir.
Bu kapsamda, 6grencilerin medyaya yonelik olarak “Bilgilendirme islevi olarak medya” ve “Eglendirme
islevi olarak medya” temalarini olusturduklar tespit edilmistir. ilgili sonuglar ile bu ¢alismada ulasilan
sonuglar paralellik gostermektedir.

Degryse (2016) yaptigi ¢alismada dijitallesmenin yeni is imkanlarini olusturdugunu ve ok
sayida insana duzenli gelir sagladigini vurgulamistir. Irwin ve Michael (2003) tarafindan yapilan
¢alismada da benzer ifadelerin yer aldig1 gérilmustir ve dijitallesmenin pek ¢ok alanda 6nemli katkilar
sagladigl vurgulanmistir. Bu ¢alismada ise 6gretmen adaylarinin dijitallesmeye yonelik algilar

36



Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin dijitallesme kavramina yénelik metaforik algilari

dogrultusunda olusan temalardan biri “Fayda” alt temasidir. Bu alt tema baglaminda ise 6gretmen
adaylarinin bir kismi tarafindan dijitallesmenin olumlu ve faydal yonleri ifade edilmistir. Dolayisiyla
ilgili calismalarda ifade edilen hususlar ile bu calismada ulasilan sonuglarin benzerlik gosterdigi ve
birbirini destekledigi gorilmustir.

Polat (2018) tarafinda yapilan ¢alismada 6gretmen adaylarinin akilli telefona yénelik metaforik
algilari belirlenmeye calisiilmis ve 6gretmen adaylarinin akilli telefona yonelik olarak “Bagimhlik” ve
“Fayda” alt temalarinin Urettigi tespit edilmistir. ilgili calismada ulasilan bulgular ile bu ¢calismada elde
edilen bulgular bir¢ok agidan benzerlik gostermektedir. Son olarak, Celik (2019) tarafindan yapilan
¢alismada 6grencilerin sosyal medyaya iliskin algilar belirlenmeye ¢alisilmis ve bunun sonucunda
“Bilginin pesinden kosup bilgi achgimi gideriyormusum gibi” ve “Bilgi kaynagiymisim gibi” temalari
Ogrenciler tarafindan Uretilmistir. Bu temalar ile bu ¢alismada elde edilen temalar benzerlik arz
etmektedir. Dolayisiyla hem sosyal medya hem dijital araglar hem de dijitallesme kavramina yonelik
olarak yapilan ¢alismalarda 6gretmen adaylarinin ve 6grencilerin benzer algilara sahip olduklari tespit
edilmistir.

Bu calisma sonucunda su Oneriler sunulabilir:

e Bu calismada, dijitallesme kavramina yonelik olarak 6gretmen adaylarinin algilari metaforlar
yoluyla belirlenmeye calisiimistir. Baska bir calismada ise katiimcilarin dijitallesmeye yonelik
gorisleri farkli alt sorularla incelenebilir ve ilgili calismalarla karsilastirilabilir.

e Bu calismada nitel yontem tercih edilmistir. Nicel yontem temele alinarak yeni calismalar
yapilabilir ve bu konuyla ilgili olarak yeni 6lgekler gelistirilebilir.

e Bucgalismada, dijitallesme kavramina yonelik olarak 6gretmen adaylarinin algilari belirlenmeye
¢ahsiimigtir. Bunun disinda 6gretmen ve 6grencilerin de bu konuya iliskin algilarini belirlemeye
yonelik yeni ¢alismalar yapilabilir.
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