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oz

Spor medyasinin baslica sorunlarindan biri olarak degerlendirilen asparagas haber, gergeklik ile iliskisi olmayan haberler
icin gazetecilik literaturinde kullanilan bir terimdir. Spor gazeteciliginin meslegin normatif ve kati standartlarinin disina
clkmaya ve etik ihlallere daha meyilli oldugu ileri sUrdlmektedir. Ayrica gazetecilikte yasanan dijital déntdsum ile spor
gazeteciliginde yasanan asparagas haber sorununun arttigi dusuntlmektedir. Gazetecilik Uzerine yogun arastirmalar
olmasina karsin bu sorun ile iligskili sinirli sayida inceleme bulunmaktadir. Dolayisiyla bu arastirma sosyal medyay! ve
ozellikle Twitteri aktif olarak kullanan spor muhabirlerinin sosyal medyaya bakislari Uzerinden asparagas haberlerin
nedenlerini incelemeyi amaclamistir. Bu baglamda, Twitter'da yUksek takipgiye sahip spor muhabirlerinden olusturulan
bir drneklemileyariyapilandirilmis gérusme yontemikullanilarak veri toplanmis, elde edilen veriler Profesyonel Veri Analizi
Yazilimiaracihgiyla analiz edilmistir. Bulgulara gore, katilimcilar, profesyonel gazetecilik standartlariniyansitarak dogruluk,
guvenilirlik ve tarafsizligi vurgulamislar, sosyal medya ve Twitter'in gazetecilerin kendi tanitimlarini yapmalarini mimkuan
kildigini, bdylece Twitter'in gazetecilik icin uygun bir ortam oldugunu ifade etmislerdir. Ote yandan katilimcilarin sosyal
medya ve Twitter'a olumsuz yaklasimlari olumlu yaklasimlarindan daha fazladir. Katilimcilar, haber akisinin hizlanmasi,
herkesin muhabir olmasi, populizmin ve sahtekarligin artmasi gibi problemlere isaret etmislerdir. Katilimcilara goére
asparagas haberin yayginlasmasinin en énemli nedeni izlenme ve etkilesim kaygisidir, ayrica okuyucular arasinda da

asparagas habere ciddi bir talep bulunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Cazetecilik, Spor Gazeteciligi, Sosyal Medya, Twitter, Asparagas Haber.

ABSTRACT

Fake news, which is considered one of the main problems of the sports media, is a term used in journalism literature for
news that has no relation to reality. Sports journalism is believed to be more prone to ethical violations and less strict in
adhering to professional standards. Additionally, the rise of digital journalism has led to an increase in the problem of fake
news in sports reporting. Despite numerous studies on journalism, there is limited research on this issue. Therefore, this

research project aims to analyze the reasons behind fake news in sports reporting by gathering the opinions of sports

interview method with a sample of sports reporters with a significant number of followers on Twitter. The data were

analyzed through Professional Data Analysis Software. According to the findings, the participants emphasized accuracy,
reliability, and impartiality, reflecting professional journalism standards. They also stated that social media, particularly
Twitter, provides opportunities for self-promotion, thus Twitter is a favorable platform for journalism. On the other hand,
the participants’ negative attitudes towards social media and Twitter are more than their positive ones. Participants
cite concerns such as the acceleration of news flow, the fact that everyone is a reporter, and the rise of populism and
dishonesty. According to the participants, the most important reason for the prevalence of fake news is the concern for

being followed and interacted, and there is also a significant demand for fake news among readers.

Keywords: Digital Journalism, Sports Journalism, Social Media, Twitter, Fake News.
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Giris

insanlk tarihinin temel dinamiklerinden biri olan
spor, modern toplumlarda hukim sUren yasam
tarzlariyla baglantilidir. Belirli bir dereceye kadar,
belirli degerler dizisi ve hiyerarsisi tanimlayarak
bireyler ve toplumsal katmanlar icin butunlestirici
bir etkiye sahiptir. Dolayisiyla sosyallesmenin yapi
taslarindan biri haline gelen spor, sosyal ve kulturel
kimliklerin olusumunda aktif rol oynar. Bu nedenle
kitle iletisim araglarinin gelisim doénemlerinden
itibaren yayincilikta dnemli bir konu bashgi olmasi
ve kitleler tarafindan ilgi ve taleple karsilanmasi
sasirtici degildir.

Spor ve Kkitle iletisim araclari arasinda hayli
simbiyotik bir iliskinin var olduguna dikkat ¢eken
Beck ve Bosshart (2003), cagdas sanayilesmis
toplumlarin ¢ogunda bu iliskinin her iki tarafi
da derinden etkiledigini belirtir. Onlara gore
reklam endustrisi iliskinin édnemli bir pargasini
olusturmaktadir ve hem spor alaninda faaliyet
gosterenler hem de kitle iletisim araclari seyirci,
taraftar ve tuketici olarak insanlara ulasmaya
Ozellikle

birlikte ticari ve ekonomik iligkilerin yeniden

calismaktadir. kUresellesmeyle
belirlendigi yillarda spor, populer kulturdn édnemli
figurlerinden biri olarak tuketicilerin reklamlar
yoluyla kazanilmasinda bir ara¢ haline gelmistir
(BUyUkbaykal vd., 2021). Bununla birlikte medya
sahipliginin yogunlasmasi ve konu akisi, belirli
kurumsal parametreler tarafindan kisitlandigi
icin gazeteciligin bi¢cim ve tabiatini olumsuz
etkileyebilecek bir paket gazetecilik bigimi
olusturmustur (Perreault ve Ferrucci, 2020).

Bu gelismelerin depolitizasyon ile birlesmesi
sonucunda genglerin daha ¢ok magazin ve sporla
ilgiliyayinlarayoneldigi Turkiye'de, spor medyasinin
da bu talebi karsilayabilmek icin daha fazla futbol
ve onun her turll yUzeysel, magazinel boyutuna
sayfalarinda agdirlik verdigi ifade edilir. 2018 yilinda
yapllan bir arastirmada Turkiye, futbola en ¢ok
ilgi duyulan 3. ulkedir (Nielsen, 2018). Bir baska
arastirmada ise 15-30 yas arasinda en ¢ok takip
edilen spor dalinin futbol oldugu tespit edilmistir
(Turkiye Genglik STK'lari Platformu [TGSP], 2020).

Spor medyasindaki bu kolaycr ve genis Kkitleleri
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yakalayan akim, gunumuze kadar guUclenerek
devam etmistir (Ozsoy, 2011a).

Ancak sporun farkli endustriler ile i¢ ice gegmesi
ve buyUk cirolara sahip bir endustri haline
gelmesi, medyanin bu endustri ile butunlesmesi
gazetecilik meslek ilkeleri acisindan sorunlara
neden olmaktadir (Uzun, 2004). Turkiye'de etik
kural ihlalleri en cok futbol haberlerinde ortaya
¢itkmakta, haberin kaynadr ve konusu olan
futbolcular hakkindaki bilgilerin dogrulugunu teyit
etmek igin ¢cok az ¢aba gosterilmektedir (Cimen,
2012). Dahasi, spor gazeteciligine hakim olan haber
Uretme baskisinin muhabirin bazen asparagasa
yonelmesine bazen de hilelere basvurmasina
neden oldugu ifade edilir (Uzun, 2004; Cimen ve
ilhan, 2007). Ornegdin bir arastirma bulgularina
gore, spor medyasinin agirlkli olarak tek bir spor
bransina (futbol) ydneldigi, asparagas haberlere
yer verildigi, yonetici etkisiyle yayin yapildigi ve
gerceklerin yazilmadigi tespit edilmistir (Cimen ve
ilhan, 2007).

Asparagas haber, gergeklik ile iliskisi olmayan
haberlericin uzun yillardir gazetecilik literatUrunde
kullanilan bir terimdir. Yakin zamanda yapilan bir
calismada bu tur haberler, “kasten ve dogrulanabilir
sekilde yanlis olan ve okuyuculari yaniltabilecek
haber makaleleri” olarak tanimlanmistir (Allcott
ve Gentzkow, 2017). Turkiye ve dunyada spor
medyasinin  yasadigi en buyUk sorunlardan
biri asparagas habercilik olarak géralir (ince,
2017). Transfer dénemlerinde yogdunlastigina
dikkat ¢ekilen bu tur haberlerin Uretilme nedeni
spor ve medya arasindaki simbiyotik iliskiye
dayandirilabilir. Futbola ilgi duyan kitleye ait ticari
potansiyelden yararlanmak adina spor medyasinin
reklam gelirlerini artirmasinin  bir yolu olarak

asparagas haberlere yoneldigi de iddia edilir.

Ote yandan internet gazeteciliginin gundelik
rutinin bir parcasi haline gelmesi ve sosyal
medyanin  ozellikle de Twitter'in habercilik
pratiklerinde yaygin kullanimi spor medyasi igin
tartisilmaz bir gercektir (Ozsoy, 2011b; KlrkcU, 2016;
Senduran vd. 2018; Demir ve Baloglu, 2019). Ancak

geleneksel gazetecilik Uretim sUreclerinde her gun
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belirli bir sayfa sayisini doldurma baskisi internet
ile yerini akista sUrekli yeni/taze haber yayinlama
baskisina birakmistir. Dolayisiyla spor gazetecisi
Twitter'da surekli yeni bilgiler sunma ve daha
fazla insana ulasabilme baskisi altinda kalmistir.
Bu baskinin, gazetecilik meslek ilkeleri ile celiskili
eylemlere neden olmasi ve asparagas haberlerin
sosyal medyada yayllmasinin onUnu ag¢masi
muhtemeldir. Arastirmanin amaci, Twitter basta
olmak Uzere sosyal medyada Uretilen asparagas
haberlerin olasi nedenlerini incelemektir. Bu
baglamda, Twitter'da yUksek takipgiye sahip spor
medyasi ¢calisanlari ile yari yapilandiriimis gdériusme
yontemi kullanilarak, gazetecilerin Twitter ve sosyal
medya ile asparagas haberler hakkindaki gorusleri
toplanmis, elde edilen veriler MAXQDA 2022 Nitel
& Karma Yontemler icin Profesyonel Veri Analizi
Yaziliminda analiz edilmistir.

Geleneksel Medyadan Yeni Medyaya Spor
Uzerine Tartismalar
Geleneksel  kitle iletisim  araclari  olarak
dederlendirilen gazete, televizyon, radyo ve dergi
icin siyaset, ekonomi, sanat, magazin alanlarinin
yaninda spor da onemli bir yer tutmaktadir
(Ozsoy, 2011b). 18. yuzyillin ortalarinda ABD'de
gazeteler icin bir haber makalesi konusu olan spor
(Beck ve Bosshart, 2003), zamanla gazetelerin
ayri sayfa ayirdigr bir bolume donusmustur.
Ayrica radyo ve televizyonun gelisimiyle birlikte
spor musabakalarinin naklen aktarilmasi spor
medyasinin gelisimi igcin guglu bir katalizoér etki

yaratmistir.

Spor gazeteciliginin  temelinde bir paradoks
oldugunaisaretedenBoyle (2017),gazetecilerinspor
gazeteciligini, kendi imajlariyla iliskilendirmekten
hoslandiklari  dUrUstlukten  yoksun  olarak
gorduklerini ve bu nedenle hafife aldiklarina
ileri suUrer. Spor gazeteciligi, diger gazetecilik
bicimlerinin sertligi, titizligi ve guvenirliginden
uzak, “yumusak” gazetecilik pratiginin bir bigimidir.
Gazeteciligin normatif standartlari ile iliskili bilissel
biryaklasimdanuzak,nufusediciveyerindeolandan
cok, kolay ve banal soruyu sorma anlayisinin hakim
oldugu bir gazetecilik olarak gérulmustur. “Gergek

gazeteciligin disinda” olarak dusunudlmus, hatta
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ingiltere’deki geleneksel gazetecilik hiyerarsisinde,

spor gazeteciligi igcin “0zensiz  gazetecilik,
geleneksel gazeteciligin oyuncak bolumua” gibi
elestirilerde bulunulmustur (Boyle, 2006; Rowe,
2007). Ote yandan spor gazeteciligi genellikle
gazete endustrisinin ticari acidan en o6nemli
bélumlerinden biridir. Spor departmani “dunyanin
en iyi reklam ajansi” olarak adlandiriimis (English,
2016; Ramon ve Tulloch, 2021) ve spor gazetecileri
siklikla “daktilolu taraftarlar” olarak tanimlanmistir
(McEnnis, 2020). Bir baska ifade ile, piyasa unsuru
gazetecilikten daha belirgin hale gelmistir. Spor
gazeteciligi, okuyuculari (6zellikle erkekleri) genel
haber yayinlarina ¢ekmede ekonomik olarak
onemlidir ve bu nedenle kendi popuUlaritesinin

otoritesine sahiptir (Rowe, 2007; Boyle, 2017).

Oteyandandijitallesmeilecevrimiciyayinciligaolan
talebin artmasi gazeteciler, haber organizasyonlari
ve medya sistemlerinin operasyonlari Uzerinde
muazzam bir etki yaratmistir. Degisen finansal
kosullar ve ticari faktdrlerin yani sira yayin
platformlari, teknoloji, icerik ve is yukleri agisindan
daha buyuk talepler nedeniyle kuruluslarin
yapilarinda kaymalar meydana gelmistir (English,
2016). Hutchins ve Boyle (2017), kurumsal olarak
niteledikleri bu degisikligin bilgi dagitimimna dahil
olan ve onu etkileyen yeni Kkilit oyunculardan
kaynaklandigina isaret etmektedir. Her ne kadar
televizyon spor karsilasmalarini  takip etmek
acgisindan birincil tercih gibi gorinse de takipgiler
spor igerigine erismek igin giderek daha cesitli
platformlararasindan secimyapabilir hale gelmistir
(Ramon ve Tulloch, 2021). Spor tUketicileri, daha
fazla anlik haber, canli glincelleme elde etmek
icin sosyal medya, gevrim ici portallar, web siteleri,
cesitli mobil uygulamalar gibi cevrim i¢ci medyaya
dogru kaymaya baslamistir. Bu dedisiklik ve
gazetecilik endUstrisinin degisiklige ilk zamanlar
ayak diremesi tirajlarin dusmesine, gelir kaybina ve
hatta iflaslara neden olmustur (Li vd. 2017; Nelson,
2021).

internetin, kullpler, sporcular ve takipcileri icin
sundugu secenekler ilgi cekicidir. Sinirsiz bellek
kapasitesiyle internet kullanicilarina istatistikler,
gelismeler ve olaylarin arka planini sunmak
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konusunda kendisini ispatlamis durumdadir (Beck
ve Bosshart, 2003). internette spor haberciligiyle
ilgili faaliyet yurUten geleneksel gazeteciligin sanal
ortamdaki muadilleri sonuca yonelik haberlerin,
sicak gelismelerin hedef kitleye ulastiriimasinda
“guncelleme” imkanlarinin bulunmasi dolayisiyla
buyUk bir avantaji kullanmaktadir (Kazaz, 2013,
s. 225). Ayni zamanda yeni medyanin etkilesimli
yapisi kullanicilarin da birer yayinci olabilmesinin
onUnU agmakta ve onlarin derledikleri bilgileri
sunmasl ve/veya tartisma platformlari Gzerinden
gelismelere mudahil olmasini  saglamaktadir
(Beck ve Bosshart, 2003; Kazaz, 2013). Dolayisiyla
spor gazeteciliginin karsisinda bir anlamda ona
rakip olabilecek sekilde spor meraklilari/blog
yazarlari ve spor organizasyonlarinin kendi medya
departmanlari ortaya c¢cikmistir (Perreault ve Bell,
2022).

Diger yandan geleneksel gazetecilik metotlari
ile yetismis gazeteciler dijital gazeteciligin
uygulamalarini  ve rollerini benimseyerek ve
onlari saha icinde normallestirerek bu degisime
cevap vermistir (Perreault ve Ferrucci, 2020).
Yine de platformlar arasi haber alma rekabeti
gazeteciler ve kuruluslar igin zorlayici bir unsur
olmustur. Ornegin gazeteciligin hizi, “habercilik
kUltarl ve rekabet etigi tarafindan destekleniyor”
olsa da hiz artik haber kultirGnUn neredeyse
kutsal bir bileseni olarak goérulmeye baslanmistir.
Gazetecilik ayni zamanda olcumlere takilip kalma,
ongorulebilir icerige ydnelik artan egilim, halkla
iliskiler materyallerine guvenme ve tiklama tuzagi
gibi haber metalastirmasi ve tabloidlestirme ile
baglantili uygulamalarin genislemesinden kesin
olarak etkilenmistir (Ramon ve Tulloch, 2021).

Bubaskiveetkileraynizamandasporgazeteciliginin
profesyonel standartlari ve uygulamalarinda
bilgiye nereden erisildigi noktasinda ortaya ¢ikar.
Gazeteciler ve sosyal medya arasinda genellikle
kamu cikarlari ve etkilesim arzusu tarafindan
yonlendirilen dongusel bir iliskiye dayali ortak
bir bagimlilik gelismistir (Perreault ve Bell, 2022).
CUnku gazetecilerin  kaynaklarina eskisinden
daha sinirli erisimleri vardir. Profesyonel spor
organizasyonlari (kultplerin basin kuruluslari ya da
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halkla iliskiler birimleri gibi) bilgi akisini aktif olarak
cercevelendirmekte, bu akisa erisimi kontrol
etmekte ve dolayisiyla medya gindemi Uzerinde
daha fazla kontrol sahibi olmaktadir. Bununla
birlikte muhabirlerin artik iliskilerini gercek spor
profesyonelleri (oyuncular, antrenodrler ve idari
personel) ile degil, kulUplerin/organizasyonlarin
halkla iliskiler personeli ile gelistirdikleri ifade edilir
(Sherwood vd., 2017). Ayrica kulUpler haberleri 6nce
kendidijital medyalari Uzerinden yayinlamayi tercih
ettikleri icin muhabirler habere ilk elden ulasma
ve dagitma ayricaligini kaybetmis gérinmektedir
(Grimmer, 2017). Dolayisiyla bir zamanlar seyirci ve
spor profesyoneli arasinda halkin ilk bilgi kaynadi
olarak arabulucu gug olan spor gazetecisinin artik
sosyal ve ¢evrim ici platformlar araciligiyla sunulan
ve taraftar tarafindan rahatga erisilebilen bir bilgi
konsensustnde moderatdér haline geldigi iddia
edilmektedir (Perreault ve Bell, 2022).

Ancak spor basininin dijital inovasyonu kesfetmek
acgisindan haber odasina gére daha sansl
konumda oldugu da iddia edilmistir (McEnnis,
2020). Eglendirme unsuru ile iliskili 6zerkligi icinde
“Daktilolu taraftarlar” olarak adlandirilan spor
gazetecileri, izleyiciler ile etkilesime daha agiktir.
Ayrica, spor gazeteciliginin istatistiklere ve verilere
saplantisi, dijital hikdye anlatimina da uygundur.
Spor gazeteciliginin dijital haber odasina en 6nemli
katkisl, ‘'son dakika haberlerinin’ paketlenme seklini
degistiren canli bloglama olmustur (McEnnis,
2020).

DUnyada yasanan bu dedisimler Turkiye'de de
etkisini gostermistir. Cakir'a (2007) gore, internetin
ilk ciktigl ve gelistigi donem olan 1995-2000 arasi
haber siteleri sinirh olsa da 2000 yili sonrasi gergek
internet haberciligi baslamistir. Bu doénemde
sporun her bransini konu alan internet sitelerinin
varhgr artmis ve igerikleri zenginlesmistir
(Kéktener, 2013). internetin gazetecilie etkisi
spor servislerinin muddurleri tarafindan da spor
gazeteciliginin degisiminde en bUyUk neden olarak
gorualur (Ozsoy, 2011b). Geleneksel kitle iletisim
araclarini i¢csellestirmis olan bu mecrada, naklen
mag yayinlari, yorum programlari, futbolseverlerin

aktif katiim yaptigi sosyal medya paylasimlari
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spor yayinciliginin dijital ¢iktilari olarak karsimiza
¢lkmaktadir (Budak, 2019).

GUunumuzdecgevrimigigazetecilik,gelenekselhaber
Uretim pratiklerini de i¢sellestirmis bir yapi olarak
yaygin ve kabul edilen bir uygulamadir. Geleneksel
rollerdeki meslektaslarina goére daha teknolojiye
doénUk bu gazeteciler, gevrim igi uygulamalar, canli
bloglama, webcasting, gazete icerigini yeniden
tasarlama, multimedya igerigini entegre etme,
cevrim ici basliklar yazma, metne képruler ekleme,
sosyal medya hesaplarini duzenleme ve Twitter
gibi web sitelerinden hikayeler Gretme gibi islevleri
gergeklestirir (McEnnis, 2020).

Spor Gazeteciligi icin Sosyal Medya ve
Twitter'da Sosyal Medya Gazeteciligi
internetin gazetecilik Uzerindeki etkileri haber
toplama ve arastirma surecleri ile sinirlh degildir.
Cevrim i¢i haber yayinlarinin ortaya g¢ikmasi ve
yayginlagsmasiylabirlikte,internetin, basiliyayinlarin
yaninda yeni bir gazetecilik tlUrUne yol agtigi
sdylenebilir (Deuze ve Paulussen, 2002). Bununla
birlikte, spor, oyuncular, taraftarlar ve medya
arasindaki spor sohbeti degismis ve daha karmasik
hale gelmistir (Boyle, 2013). Spor profesyonelleri ve
takipgileri arasinda geleneksel medyada kurulan
parasosyal iliskinin sosyal medya ile daha yakin
bir iliski bicimine evrildigi, gercek sosyal iliskiler
kurulabildigi ifade edilmektedir (Li vd., 2017).
Dolayisiyla, spor kulUpleri, ligler ve federasyonlar
hatta profesyonel sporcular, taraftarlarla dogrudan
baglanti kurmak igin sosyal medyayiiceren iletisim
stratejilerine buyUk yatirimlar yapmislardir (Abisaid
ve Li, 2020).

Spor icin bu yeni ortam, gazetecilerin sporu ele
alma ve haberlestirme bi¢cimini de degistirmistir.
Kati nesnellik kurallarinin hakim oldugu geleneksel
spor medyasinin  aksine sosyal medyanin
gazetecilere daha 6zgur ve daha gevsek bir iletisim
tarzina izin verdidi ileri surulmustur (Abisaid ve Li,
2020). Gazeteci icin sosyal medya hem bilgilerin
toplandigl hem de haberlestirilerek yayildigi bir

mecra haline gelmistir (Price vd. 2012; English,
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2016; Santana ve Hopp, 2016; Humayun ve Ferrucci,
2022). Spor gazetecisinin Twitter'l bilgi toplamak,
gorus bildirmek, kendini tanitmak ve son dakika
haberleri icin kullandigl, diger sosyal aglarda bilgi
toplama ve kamuoyu olusturmak icin bir kullanim
pratigi gosterdigi iddia edilmistir (Li vd., 2017).
Sosyal aglarin  potansiyelini  gdz &nUnde
bulunduran haber kuruluslar, Facebook ve
Twitter'da kendi sosyal medya hesaplarini
olusturmustur. Bu hesaplar Uzerinden haberleri,
hava durumu guncellemelerini iletmenin yaninda
belirli tanitimlari gergeklestirir ve kullanicilar
tarafindan olusturulan igerigi toplarlar (Humayun
ve Ferrucci, 2022). En yaygin uygulama, gazetenin
internet sitesine trafik cekmek icin bu aglarda yer
verdikleri hikayelerde kdpruler paylasmaktir (Arik,
2013; Ju vd. 2014). Sonugta sosyal medya, yeni
okurlar kazanma, cografi erisimi artirma, habere
konu olabilecek olay ve sorunlara her zamankinden
daha hizli reaksiyon gdsterme, haber tUketicileriyle
daha hizli ve dogrudan yollarla etkilesim kurma
firsatlari saglar (Bowd, 2016).

Haberlerin  sosyal ag Uzerinden dagitilmasi
yerlesik gazetecilik uygulamalari arasinda yerini
alirken Twitter'in izleyici erisimi acisindan diger
sosyal medya aglarina gore daha etkili oldugu
iddia edilir (Santana ve Hopp, 2016). Twitter temel
olarak mikroblog kavrami ile tanimlanir. Mikroblog
kavrami, cok kisa paylasimlar icin kullanilan genel
bir terimdir ve kullanicilarin web siteleri, dglncu
taraf uygulamalar veya mobil cihazlar dahil olmak
Uzere, birden ¢ok kaynaktan arkadaslari ya da
takipgileri ile kisa sekilde bilgi paylasmasina olanak
saglar (Fiander, 2012, s. 195; DeVoe, 2009, s. 212).
ilk bakista nispeten sinirli islevlere sahip oldugu
icin pek cekici gorunmeyen Twitter'in basarisi
basitliginde yatar. Kisa sUrede dunya capinda
milyonlarca insan tarafindan kullanilan her zaman
her yerden mesaj yayinlayabilme imkani sunan
genis bir haber ve bilgi agina dontsmus olan
Twitter son dakika haberleri icin guc¢lu bir dagitim
kanaldir (Lasorsa vd. 2012; Broersma ve Graham,
2012; Ju vd. 2014; Humayun ve Ferrucci, 2022).
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Twitter'da gazeteciler, kaynaklar ve kamuoyu
Uyeleri arasinda etkilesim Ug¢geni kurulur. Daha
onceki iletisim yontemlerinin aksine; Twitter'da
tum taraflar arasinda mudahale etme, yeniden
paylasma, yanitlama, yorum yapma gibi kalici bir
degisim s6z konusudur (Broersma ve Graham,
2012, s. 404). Twitter, bir gazetecinin ofise gitmeden
telefon aracihdiyla aninda haber yapmasini
saglayan, herkese acik bir platformdur (Price vd.
2012, s. 12). Spor gazetecileri, haber aktarmada,
hakkinda
sporcular hakkinda go6rus bildirmekte, kendi

muUsabakalar yorum  yapmakta,
calismalarini gergek zamanli olarak tanitmakta
Twitter'i aktif olarak kullanmaya baslamistir. Ayrica
spor gazetecilerinin daha fazla insana ulasmak
icin  Twitter' yogun olarak kullandigi onceki
arastirmalardan elde edilen bulgular arasindadir
(Schultz ve Sheffer, 2010; Sherwood ve Nicholson,
2012; Kurt, 2014; Ju vd. 2014; Demir ve Baloglu, 2019).
Twitter aracihdiyla  bilgiyi  genis  kitlelerle
hizli bir sekilde paylasma firsati verildiginde
gazeteciler, haber ve bilgileri sik sik filtreleyerek,
bolum editorleri  gibi  geleneksel yontemlere
basvurmadan, bilgileri uygun gordukleri sekilde
dahil etme veya hari¢ tutma olanagina sahiptir.
Bunun geleneksel gazeteciligin profesyonel
normlari ile gelistigi sikga dile getirilmistir. CUnku
gazeteciler icin organizasyonel normlara dayal
kisitlamalarin  olmadigi, sanal olarak iletisim
kurmakta ozgur olduklari benzersiz bir ortam
bulunmaktadir (Lasorsa vd., 2012).

Ote yandan sosyal medya Uzerinden izleyici
katiliminin haber merkezlerinin ve gazetecilerin
ana sorunlarindan biri haline geldigine dikkat
cekilir (Nelson, 2018). Artik basin kuruluslarinda,
gazetecilerin sosyal medyada haber dagitiminin
algoritmalar, analitikler ve olcumler tarafindan
yonlendirildigi iddia edilmistir (Humayun ve
Ferrucci, 2022). Hatta c¢evrim ici gazetecilik
pratiklerinin, geleneksel gazetecilik pratiklerinin
ticari guglere karsi korunma yollarindan yoksun
oldugu ileri surdlir (McEnnis, 2020). Izleyici
bUyumesine odaklanan gucglu piyasa yonelimli
haber kuruluslarinda gazeteciler sosyal medya
platformlarinin

algoritmalarina  hitap eden

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

192

hikayeler yayinlamak icin baski altindadir (Nelson,
2018). Guglu piyasa yonelimli ve zayif piyasa
yonelimli haber odalarinin ciktilarini karsilastiran
calismalardan elde edilen bulgular guglU piyasa
yoneliminin daha fazla eglence, spor, yasam tarzi
ve mustehcen haber ¢ergevelerine odaklandigini
gostermistir (Ferrucci, 2020).

Son olarak sosyal medya ve oOzellikle Twitter'in
gazetecilere kendi markalarini yaratmalari igin
guclu bir yol sundugu ifade edilmistir. Gazetecilik
endustrisi degistikce ve emek giderek daha
guvencesiz hale geldikge, gazeteciler kendilerini
kuruluslarindan ayri  olarak markalamak igin
sosyal medyayi kullanmaya basladilar. Gazeteciler,
kendileri i¢in ayri bir kimlik olusturmalarina
yardimci olan faaliyetlerde bulunarak ve cesitli
paydaslarla etkilesim uygulamalari yoluyla bu
kimligi  sUrdurerek  markalasmaya  katilirlar.
Etkilesimi bir marka stratejisi olarak kullanmak
sdz konusu oldugunda, gazetecilerin kitleleriyle
giderek daha fazla etkilesim kurduklarina, kisisel
cikarlarla ilgili fikir paylasiminda bulunduklarina
dair bol miktarda kanit bulunmaktadir (Humayun

ve Ferrucci, 2022).

Spor Gazeteciliginde Asparagas Habercilik
Sosyal adlar, igerigin serbestce paylasilabilecegi
platformlardir ve kullanicilarinin bilgi Gretme ve
yayma sureclerine aktif olarak katilmalarini ya da
yayilimda olan bir bilgiyi etkilemelerini mUmkudn
kilar. Dolayisiyla haber tuketiminde sosyal medya
sorgulanir bir yapidir. Dusuk maliyetli ve kolay
erisimli yapisi, bilginin hizli yayilmasi insanlari
haber arama sureclerinde giderek sosyal medyaya
yonlendirirken, sahte haberlerin genis c¢apta
yayllmasi da sosyal medyanin sagladigi imkanlarla
artmistir.

Aslinda sahte haber olgusu, haber merkezleri igin
yeni birsorun ve kavram degildir. Sahte/yalan haber
ya da dezenformasyon olarak da tanimlanan bu
tdr haberler Uzerine yapilan tanimlar, bu haberlerin
yanlhs bilgi igerdigi konusunda hemfikirdir. Yanls
baglanti, yanlis baglam, manipule edilmis icerige
sahip bu haberler, kasith olarak aldatma niyetiyle
yaratilmistir (Egelhofer ve Lecheler, 2019). Haber
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gorunumunde hiciv veya eglence icerigi yaratmalk,
haber konusuyla iliskili gercekleri veya bilgileri
secici olarak ifsa etmek, kasith yanhs baglantilar
kurmak, gorsel ve alintilar kullanarak ya da
gercekleri tamamen maniplle edecek sekilde
gergek olmayan bir hikayeye, fotografa ya da
videoya baglam ima etmek, hatta uydurma bir olay
ya da olguyu islemek sahte haberlerde karsilasilan
durumlardir (Wardle 2017'den akt. (Guo ve Vargo,
2020).

Bu kriterlerin bir ya da birkaginin sikga goruldugu
yeni medya habercilik ekosisteminde sahte haberi
tanimlamaya c¢alisan bir diger c¢alisma, sahte
haberlerin haber hicvi, haber parodisi, uydurma,
manipulasyon, propaganda ve reklamcilik
anlamina geldigini ifade eder (Tandoc Jr. vd., 2018).
Terimin genis bir kullanim alani oldugunu belirten
Guo ve Vargo (2020) sahte haber turlerinin cogunu
kapsayan iki genis haber kategorisi Uzerinden
hareket ederek bunlari yanhs bilgi ve hiciv olarak
tanimlar. Bununla birlikte her sekilde sahte
haberlerin yayllma hizinin daha yuUksek oldugu
tespit edilmistir (Vosoughi vd. 2018). Bir baska
tespit ise sahte haberlere konu olan gelismeler ile
kamuoyu gundemi arasindaki yakin iliskidir (Vargo

vd. 2018; Guo ve Vargo, 2020).

Sahte haber Uretiminin altinda iki ana motivasyon
yatmaktadir. Bunlardan biri finansaldir. Asirilik
icerdigiicin viral hale gelen girkin ve sahte hikayeler,
icerik Ureticilerine reklam gelirine donusturulebilir
tiklamalar saglar. Bir diger motivasyon faktéru
ise ideolojiktir. Haber UuUreticisi belli bir amagla
baskalarini itibarsizlastirarak belirli fikirleri veya
tercih ettigi kisileri tanitmak/on plana c¢ikarmak
icin sahte haberler Uretir (Allcott ve Gentzkow,
2017).

Sahte haberler Uzerine bilimsel ¢alismalarin yogun
bir sekilde siyaset, ekonomi gibi daha kapsayici ve
toplum agisindan hayati haber konulari Uzerine
yogunlastigisdylenebilir. Dolayisiylabuarastirmalar
sahte haber dretimini dezenformasyon,
manipulasyon ve yonlendirme boyutu ile tanimlar.
Ancak galismalarin ortak vurgusu sosyal medyanin

gelisimi ile yalan haberlerdeki artisin boyutlaridir
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(Ha vd., 2021). Ote yandan spor haberciliginde
sahte haberleri kategorize eden Dimov'a (2021)
gore, sahte spor haberleri de haber akisindaki
diger haberlere benzer bir gizgide ilerler.

Turkiye'de yalan bilgi iceren haberler “asparagas”
haber olarak tanimlanmaktadir. Bu tanimlamanin
tarini ise 1963 yilina uzanir (Turan, 2009).
Turkiye gunUmuzde en fazla yalan haber ve
dezenformasyonun goruldugu Ulkeler arasindadir
(Reuters, 2018). Sahte haberlerin masa basinda
Uretildigi  bilinmektedir ve 1980 sonrasi spor
gazetelerinde gorulen baslica gelismelerden birisi,
masa basinda yapilan haberlerin  ¢oklugudur
(Kologlu, 1992).

Basin, takipgilerinin ilgi ve meraklarini giderme
adina c¢esitli yaklasimlar uygulamaktadir. Yanli
habercilik, abartili habercilik ya da haberle
yorumun karistirilmasi bu  yaklasimlardan
bazilaridir. Spor basini ise bunlarin da otesine
gegerek dedikodulari, soylentileri, kendi arzu
ettiklerini, gerceklesmesi imkansiz olaylari da
haberlestirmektedir (ince, 2017). Hutchins ve
Rowe (2012'den akt. McEnnis, 2020) cevrim ici spor
gazetecilerinin ‘sadece spor haberleri sunmaktan
ziyade dikkat ¢ekme faaliyetiyle mesgul olarak
nitelendirildiklerini’ saptamistir. Spor gazetecileri,
haberlere objektiflikten ziyade &znel bir bakis
acisiyla yaklasarak daha ¢ok kanaat belirtirler.
Somut gercgeklere odaklanmak yerine genellikle
soylenti ve spekUlasyonlara ilgi gosterirler

(McEnnis, 2020).

ince (2017, s. 554-555) gunlUk ortalama 16 sayfa
olarak yayinlanan spor gazetelerinde igerigin
doldurulmasinin olduk¢a gu¢ oldugunu bunun
da spor basininda yalan/yanli haber yapilmasina
etki ettigini ifade etmistir. Ozsoy'un (2011b) spor
gazetelerinin yoneticileri ile yaptigi ¢alismaya gore
yoneticiler yalan haberin varligini kabul ederken,
bunun ardindaki sebeplerden birinin  bUyUk
kulUplerin medyaya kapilarini kapatmasi olarak
gostermislerdir.

Ekonomik yapilanmanin dogal sonucu olarak

tiraj veya reyting kaygisi yasayan spor servisleri,
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futbolcutransferidonemlerinde gercekdisihaberle
gundem olmaktadir (Unsal ve Ramazanoglu,
2013). Bu, aslinda futbolun baskin spor dali oldugu
Turkiye gibi Avrupa'nin bircok ulkesi icin de en
bUyik sorunlardan biridir (ince, 2017).

Yontem
Bu arastirma, spor gazeteciliginde artik yerlesik bir
dagitim kanali haline gelen Twitter'da asparagas
haber Uretiminin nedenlerini incelemeyi
amaclamaktadir. Bu baglamda spor gazetecilerinin
sosyal medya ve Twitter algilari ile iliskili bir sekilde
hakkindaki

asparagas haber dusuincelerine

odaklanmaktadir.

Calismanin amaci dogrultusunda fenomonolojik
bir yaklasim benimsenmis, nitel veri toplama
ve analiz metodolojisi kapsaminda  yari
yapilandiriimis goérisme teknigi veri toplama
aract olarak kullaniimistir.  Nitel arastirmanin
tanimlayici ozelliklerinden biri, katihmcinin bakis
acisindan arastirilan sosyal olgudur. Nitel arastirma
icerisinde, toplanan verilerin  tanimlanmasi,
aciklanmasi ve yorumlanmasi igin amagli kullanim
icerir. Nitel arastirma, oncullerini  timevarim
Uzerine insa etmektedir (Williams, 2007, s. 67).
Kisiye ait davranislarin nedenleri ve herhangi bir
konudaki go6rUs ya da dusunceleri &grenilmek
isteniyorsa en uygun yontem Kkisinin kendisinden
bilgi toplamaktir. Katilimcinin, gérisme sirasinda
verecegi 0OzgUr yanitlar neticesinde duygu ya
da goruslerini daha dogru sekilde 6grenmek

mMUmMkundur (TUrnukld, 2000, s. 544).

Arastirmaya katilim gosteren spor gazetecileri ile
goérusmeler kapsaminda asagidaki sorulara yanit
aranmistir:

kendilerini nasil

» Spor gazetecileri

tanimlamaktadir?

» Dijital ¢cagda spor gazeteciligine bakis nasil
algilanmaktadir?

» Sosyal mecralar spor gazetecileri i¢in ne ifade
etmektedir?
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» Spor medyasi ¢alisanlari Twitter't neden tercih
etmektedir?

» Mecralarin  genislemesinin  getirdigi  pozitif

yonler nelerdir?

» Mecralarin genislemesinin getirdigi negatif
yonler nelerdir?

» Asparagas spor haberleri, muhabirler igin ne
ifade etmektedir?

» Spor medyasi neden asparagas habere
yonelmektedir?
Gorusme kayitlaridesifre edilmisve her birgérusme
belgesi yazarlar tarafindan ayri ayri kodlanmistir.
Elde edilen kod tablolari karsilastiriimis ve
ortusen, benzesen kodlar derlenerek tek bir kod
tablosuna c¢evrilmistir. Verilerin betimleyici bir
yaklasimla belirli kavramlar ve temalar altinda
kategorizasyonunu saglamak amaciyla kod
tablosu ve gdrisme belgeleri MAXQDA 2022 analiz

programina yuklenmistir.

Evren ve Orneklem

Arastirmanin  evrenini  Twitter kullanan spor
gazetecileri olusturmaktadir. Bu evreni temsilen
amagli drneklem ydntemiyle bir ¢alisma grubu
olusturulmustur. Amacli érneklem secilen kisi ya
da objelerin, arastirmacinin amacglarina goére en
uygun yaniti verebilecek birey ve objeler arasindan
secilmesidir (Aziz, 2020, s. 52). Bu ydntem, niteliksel
arastirmalarda sinirh kaynaklarin en etkin bicimde
kullanimi icin siklikla tercih edilir. Twitter'i aktif
kullanan, takipgi sayisi ve etkilesimi yuksek spor
basini c¢alisanlarindan takipgi sayisi 50000'nin
Uzerindeki kisiler gorismeye davet edilmis
ve 10 spor gazetecisi ile gdérlUsme yapilmistir.
Katilimcilarla olan goérusmeler, birebir ve yuz yuze
olarak bir cevrim igi gérisme programi Uzerinden
gercgeklestirilmistir. Her gdrusme katilimcilarin
bilgisive rizasidogrultusunda kayit altina alinmistir.
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Liste 1

Katilimci Listesi

Gorusmeci Kod Bilgisi Kurum Gorevi
G1 Play Spor Muhabir
G2 Huarriyet Muhabir
G3 TRT Spor, Sabah Muhabir, Yorumcu
G4 Vole Muhabir
G5 Ajansspor, Sportcell Muhabir
G6 Aspor Muhabir
G7 TRT Spor Muhabir
G8 DHA Spor Muhabir
G9 NTV Spor Muhabir
Glo Serbest Gazeteci Muhabir

Bulgular

MAXQDA 2022 analiz programina aktarilan kod
tablosu ve gdrusme kayitlarinin betimleyici analizi
surecinde yaratici kodlamadan yararlaniimis,
ilk etapta belirlenen kod tablosuna godre
yapllan kodlamalarda benzes ifadeler yeniden
degerlendirilerek 54 olan kod sayisi 28'e indirilmis,
bazikodlarbirkodunaltdizeyiolaraktasniflenmistir.
10 belgede toplamda 246 kodlama yapilmis,

akabinde programin yaratici kodlama destedi
ile tim kodlar 4 ana baslkta gruplandiriimistir.
Bu temalar gazetecilerin kendilerini ve meslegi
tanimlama sekli, gazetecilerin Twitter ve diger
sosyal medya ortamlarina olumlu yaklasimlari,
gazetecilerin  Twitter ve diger sosyal medya
ortamlarina olumsuz yaklasimlari ve asparagas
haberin nedenleri olarak tanimlanmistir.

Sekil 1
Tema Kod Dagilimi
@] @] &
g < Gazetecilikte v
Dogru ve ~ Tarafsiz Olmak (5) Gaz &] Muhabir [gin
Giivenilir Olmak @/ Degigim Oldu (10) Twitler Gazetecilik Ozgiirlik (5,

Gazetecilerin Kendilerini
ve Mesledi Tanimlama
Sekli

|

@]

Giindem
Belirleyen Kisi (1)

el &

Geleneksel .
Medyanin Gicil Popllizm Artti (12)

] Zayifladi (8)
Hiz Kalit;N \
Bozuyor {9) ] /
Haber Akigi Sahtekarlik Artti

9
Hizlandi (12) Twitter ve D\ger Sosyal ®
Medya Ortamlarina \

@] Olumsuz Yaklag\mlar
Yanlig Bilgi Meslegin Niteligi
Yayiliyor (9) Zarar Gérliyor {19)
@]
@] Ling Kiiltiiri-Kigilik €] ‘
Herkes Haklan ihlali (7) Muhabir
Muhabir Taraftar Gibi

Davranyor (7)
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Igin Daha Uygun

\ (10)
Gazetecmm:(endl\
Tanitimini \
Saglamasi(9) Twitter ve Diger Sosyal

Medya Ortamlarina Haber
Olumiu Yaklagimlar Kaynaklari

@] \ Artmas! (2
Gazeteciye Yeni

Gelir Kaynaklari @l
Saghyor (4) @l Okuyucu lle
Haber Etkilesimin
Kaynaklarina Giiglenmesi (8)

Ulagimin
Kolaylasmasi (3)

@.\ -
Asparagas

Okuyucuyu Mutlu @] Izlenme-Etkilesim
Ediyor (9) Asparagas Arz- Kaygisi (20)
Talep MeseIeS| \

Asparagas Haberin
/ Nedenleri \

Gl &
Asparagasi Iginin
Pargasi Olarak Transfer haberle
Gormek (9) daha dikkat ek
(CHl (CH| (10)
Spor Kullipler-
Haberciliginde Menaj_erler
Gergek itibar Muhabiri Yaniis
Gormiyor (1) Yonlendirebiliyor

©

Sayl 63, Guz (2023)



Spor Gazeteciliginde Asparagas Haber Sorunu: Twitter'da Aktif Spor Gazetecilerinin

Sosyal Medya ve Twitter Gazetecili§i Baglaminda Asparagas Haberlere Yaklasimi

Gazetecilerin Kendilerini ve Meslegi
Tanimlama Sekli

Katiimcilarin kendilerini ve mesledi tanimlama
sekline ait kodlarin frekans dagilimi incelendiginde
dogru ve guvenilir olmak sikga dile getirilen kod
olarak o6ne cikmaktadir. 10 gdrisme belgesinin
8'inde ve kodlanmis bdolumlerin 15'inde dogru ve
guvenilir olmak ile ilgili ifadeler goérulmektedir.

Tablo 1

Sedat OZEL « Emirhan ALKAN 196

“Ben, oOzellikle Twitter'da sdyle

yaplyorum: Kaynagl belli olan ve dogruluguna

paylasimlar

inandigim haberleri paylasiyorum.” (G8)

“Dogruluk aslinda gercegi vermekle ilgili derdinizin
olmasi meslegin karsiligi. Bu, actiginiz dukkandaki
drdnun iyi olmasiyla musteriye en iyisini vermekle
neredeyse esdeger sayilabilir. Haberdeki dogruluk
ve gergeklik durumu.” (G9)

Gazetecilerin Kendilerini ve Meslegi Tanimlama $Sekli Kod Dagilim Frekanslari

Belge Temelli Frekans

Kodlanmis Bélumler Temelli Frekans

Dagilimi Dagilimi
Dogru ve Guvenilir OlImak 8 15
Gundem Belirleyen Kisi 1 1
Tarafsiz Olmak 5 5
Toplam 9 21
Analiz Edilen Belgeler 10

Katilimcilarin kendilerini ve meslegi tanimlama
sekliyle ilgili su
sekildedir:

ifadelerinden bazi ornekler

“..her zaman gazetemizin de prestiji geregince
dogru haberi, gUvenilir haberi hep takipgilere,
okuyuculara ulastirmaya cgalistik ki 20 yildir da bu
cizgide devam etmeye calisiyorum.” (G3)

“..her zaman dogrunun pesinde kosan ve &n

planda her zaman adaleti tutan bir emekgi.” (G5)
Tablo 2

Gazetecilerin Twitter ve Diger Sosyal Medya
Ortamlarina Olumlu Yaklasimlari
KatilimcilarinTwittervedigersosyalmedyaortamlari
hakkindaki olumlu dusuncelerini olusturan kod
grubunda frekans dagilimi belge temelli ve
kodlanmis bolum temelli olarak Tablo 2'deki

sekliyle olusmustur.

Twitter ve Diger Sosyal Medya Ortamlarina Olumlu Yaklasimlar

Belge Temelli Frekans

Dagihimi
Twitter Gazetecilik icin Daha Uygun 7
Gazetecinin Kendi Tanitimini Saglamasi 6
Gazetecilikte Degisim Oldu 6
Okuyucu ile Etkilesimin Gliclenmesi 4
Gazeteciye Yeni Gelir Kaynaklari Sagliyor 4
Haber Kaynaklarina Ulasimin Kolaylagsmasi 3
Haber Kaynaklarinin Artmasi 2
Toplam 10
Analiz Edilen Belgeler 10
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Katilimcilar Twitter'in gazetecilik i¢cin daha uygun
bir ortam oldugunu ve muhabir igin bir ézgurltk

alani sagladigini ifade eden gorusler bildirmistir.

“Acikcasl ben dijital medya tarafinda kendimi daha
rahat daha 6zgur, kisitlamalarin daha az oldugu bir

tarafta géruyorum.” (G1)

“Twitter platformu bence c¢ok kisa bir sekilde
haberin 6zUnU aktarabilecegdiniz bir yer. 120-140
karakterde, gazetede sayfalarca yazacaginiz haberi
cok kisa bir sekilde 6zetliyorsunuz.” (G2)

“Gazetecilik gibi bir mecrada Twitter ilk tercihimiz.”
(G3)

“Twitter'l bir gazete gibi dusunebiliriz.” (G6)

“..kendini daha rahat ifade edebiliyorsun.” (G7)

Katihmcilar, Twitter'in gazeteciye kendi halkla
iliskilerini ydritme ve kendi tanitimini yapma

imkanini sagladigini da dusunmektedir.

“Yani bir anlamda herkes kendi markasinin sahibi
gibi." (G2)

“.tek bir tusun 6ninde gundeme komple dusen
bir haber yapabiliyorsun, gindemi degistiren bir
haber yapabiliyorsun, cok daha rahat taniniyorsun.”
(G4)

“Tabii ki yaptiginiz isleri tanitmak, reklaminizi
yapmak, yorumlarinizi daha ¢ok kisiye ulastirmak,
cesit cesit faydalari var.” (G6)

Katimcilara gdre Twitter ve diger sosyal medya
ortamlari ile gazetecilik degisime ugramistir.

“.. bundan on bes, yirmi yil dncesinde gazetelere
ozel haberler olurdu ya da ilk isimiz kalktigimizda
gazetelere bakmak olurdu ne oluyor ne bitiyor diye
ama tabii ki dijital dunyada artik bu kalmadi.” (G2)

“Akilli telefonlar Twitter, Facebook, Instagram gibi
birbirini takip eden uygulamalar ¢ikartti. Bununla
birlikte yeni bir pazarlama teknidi, yeni bir bakis
agisi ve yeni bir medya anlayisi geldi.” (G3)

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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“.daha once spor medyasinda calisan veya
gazetecilikle ilgili derdi olan, gazeteci olmak
isteyen birinin mecrasi nasil bir gazeteyse, nasil bir
radyoysa, televizyonsa, simdi de is buraya evirildi.”
(G9)

Katihmcilarin Twitter ve dider sosyal medya ile
ilgili olumlu yaklasimlarindan bir digeri gazeteci ile

okuyucu arasinda etkilesimin guclenmesidir.

“.ilk kez Turkiye'de bir roportaj vermisti
kariyeriyle alakall. Yaklasik olarak sosyal medya
platformlarinin tamamini toplarsak 10 milyona
yakin bir géruntllenme almis yani etkiyi, ona
duyulan ilgiyi de goérebiliyorsunuz. Gazetede hani
ka¢ kisi okudu, kag kisiye ulasti bununla alakali

zaman zaman soru isaretleri yasiyorsunuz.” (G2)

“Bir kere izleyici, dinleyici Kitleyle yani seni takip
eden kitleyle ¢cok rahat etkilesim kurabilmek bu

tarz hani genel olarak bilinen artilari var.” (Go)

Katilimcilar, yeni ortamlarin gazeteciler icin yeni
gelir kaynaklari sagladigina da dikkat cekmistir.

“Para da su an dijital medyada. 30 senedir spor
medyasininicindeolangazetelerde, televizyonlarda
olan ¢ok 6énemli abilerimiz, dostlarimiz var, su an
hepsi ya ek is olarak dijital mecralardalar ya da
kendi dijital mecralarini agmak zorundalar.” (G1)

“Bir gazeteci mesela maasini yeterli bulmuyorsa iki
Uc ekstra kapi da acilabiliyor yani sosyal mecralarin
genislemesiyle birlikte. Bir gazeteci hem bir gazete
de calisip hem bir Youtube kanalinda yorum
yaparak ekstra kazang da saglayabiliyor.” (G5)

Gazetecilerin Twitter ve Diger Sosyal Medya
Ortamlarina Olumsuz Yaklasimlari

Katilimcilarin  Twitter ve diger sosyal medya
ortamlari hakkindaki negatif dusuncelerini temsil
eden kod grubunda haber akisinin hizlanmasi,
sahtekarligin artmasi, herkesin muhabir olabilmesi
belge temelli olarak daha sik karsimiza ¢cikmakla
birlikte kodlanmis bolumler temelli frekans
dagilimi esas alindiginda meslegin niteliginin zarar
goérmesi ve populizmin artmasina donuk ifadeler
de 6n plana ¢ikmaktadir.
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Twitter ve Diger Sosyal Medya Ortamlarina Olumsuz Yaklasimlar

Belge Temelli Frekans

Kodlanmig Bélumler

Dagihimi Temelli Frekans Dagilimi

Haber Akigi Hizlandi 8 9
Sahtekarlhk Artti 7 13
Herkes Muhabir Olabiliyor 7 19
Meslegin Niteligi Zarar Goriyor 6 8
Geleneksel Medyanin Glicu Zayifladi 6 12
Poptlizm Artti 5 7
Ling Kaltari-Kisilik Haklan ihlali 5 7
Muhabir Taraftar Gibi Davraniyor 5 102
Toplam 10

Analiz Edilen Belgeler 10

Negatif yaklasimlardan haber akisinin hizlanmasi
ile ilgili ifadelerden bazilari su sekildedir:

“Daha haber olgunlasmadan yapilan, herkes hizla
yaristigi icin bu hiz sizin bir noktada rakibiniz
oluyor ve size kotuluk eden bir sey de olabiliyor

zaman zaman bunu soyleyebilirim.” (G5)

“..spor medyasl ve diger haber alanlari artik ¢ok
hizli tuketilmeye baslandi bircok alanda oldugu
gibi, spor haberleri de artik ¢ok hizli tuketiliyor.”
(G9)

“Orada gabucak etkilesim almak ya da ilk haberi
ben verdim demek icin ¢ok acil ve ivedilikle atilan
tweet sizi yanlisa da surukleyebiliyor.” (G10)

Sahtekarligin artmasi ile ilgili ifadelerden bazilari
ise su sekildedir:

“Benim haberimi kendi haberiymis gibi paylasan
gazeteciler var..." (G3)

“Adam on tane transfer haberi veriyor sekizi yanlis

ikisi dogru, ikisinin reklamini iyi yapiyor diye

guvenilir adam oluyor.” (G6)

“Bence, sosyal medyay! iyi olarak kullanmiyoruz,
silah gibi kullaniyoruz, sosyal medyay! insanlari
kandirarak kullaniyoruz bence bunlar hos degil.
(G8)
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Negatif yaklasimlardan bir digeri olan herkes

muhabir olabiliyor koduyla iliskili ifadelerden

ornekler asagidaki gibidir:

“...ilgili okullarin ilgili bélumlerinden mezun olman
gerekiyordu. Su an bunun higbir gerekliligi yok.
Neden yok? CuUnkU biraz agzin laf yapiyorsa,
ekrana biraz yakisiyorsan, soylediklerini insanlara
gecirebiliyorsan ve dinletebiliyorsan ve transfer
basta olmak Uzere haber agin biraz genisse
otomatikman sen izlenebilir ve dolayisiyla para
kazanabilir bir figur haline geliyorsun.” (G1)
“Herkes dijitallesme sayesinde gazeteci oldu.
Elinde telefonu olan herkes, haberci oldu deyim
yerindeyse.” (G2)

“

Fenerbahge magina gitmemis, dinamikleri
bilmeyen, bir takim nedir, futbolun i¢c dinamigine
dair higbir sey bilmeyen adam; biranda, taraftarin
istediklerini

duymak soyleyerek cok takipgili

hesaba doénustp, kanaat &nderi noktasina

gelebiliyor.” (G6)

Katilimcilarin olumsuz yaklasimlari arasinda bir
digeryaygin fikir meslegin niteliginin zarar gérmesi
ile iliskilidir.

“..eskiden sayginlik, kalite, insan kalibresi ve
kalitesi cok daha Ust dUzey noktadaydi, bu ¢ok agik

bir gercek ama gunumuzde acgik¢asi bu insanlarin
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takipgi kazanmak, daha belirli bir grubun destegdini
alma adina kaliteyi dustrdigunu 6ngoruyorum.”
(G2)

“ici bosaldi meslegin. Dedigim gibi transfer haberi
vermektenibaretsaniliyor. Aslinda ok dahasahada
olmayi, calismayi, insan tanimayi, iliski kurmaysi,
isini dogru yapmayl, isin gerekliliklerine sahip
bunlari higbir

olmayi, refleksine sahip olmayi

sekilde 6Gnemsemiyorlar.” (Go6)

“Bundan 10-15 sene &nce spor gazeteciligi daha
elit, daha saygin bir meslekti ama bence simdi cok
oyle degil.” (G10)

Sekil 2
Negatif Yaklasimlari Olusturan
Kod Birlikte Olusma Modeli

Cl

Yanls Bilgi Yayilyor ay,
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Olumsuz ifadeleri olusturan kodlar arasindaki olasi
bagintilari ortaya ¢ikarabilmek igin kod birlikte
olusma modeli analiz edilmistir. Kodlarin birbirine
olan yakinligi metodu kullanilarak yapilan tarama
sonucunda Herkes Muhabir Olabiliyor ile Meslegin
Niteligi Zarar GorUyor kodlari ve Populizm Artti ile
Meslegin Niteligi Zarar GorUyor kodlarl arasinda

guglu iliski bulunmaktadir.

Asparagas Haberin Nedenleri

ilgili  goruslerini
yansitan bakildiginda 9
belgede 71 kodlamanin yapildigi belge temelli
izlenme-Etkilesim  Kaygisinin,

Gorusmecilerin  asparagas ile

kodlarin  dagilimina
olarak en c¢ok
kodlama temelli frekans dagiliminda ise en c¢ok
Asparagas Arz-Talep meselesi kodunun olustugu

gorulmektedir.

Kodlar Arasi iliski Analizi
{Kod Yakinhgn)

]

Haber Akisi Hizlandi

Ling Kiltri-Kigilik
Haklar Thlali

/ Ortamlarina Olumsuz
@ Yaklagimlar
Geleneksel Medyanin

Glcl Zayifladi

Muhabir Taraftar Gibi_
Davraniyor

s

Twitter ve Diger Sosyal Medya

G el

Meslegin Niteligi
Zarar Gérlyor

Herkes Muhabir Olabiliyor

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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Tablo 4

Asparagas Haberin Nedenleri

Belge Temelli Frekans Dagilimi

Kodlanmis Boélumler
Temelli Frekans Dagilimi

izlenme-Etkilesim Kaygisi 9

Asparagas Arz-Talep Meselesi 7

Kullipler-Menajerler Muhabiri Yanhs

Yonlendirebiliyor 6
Asparagasi isinin Pargasi Olarak c
Gormek
Transfer Haberleri Daha Dikkat

. 4
Cekici
Kodlanmis Belgeler 9
Analiz Edilen Belgeler 10

20

22

71

Katilimcilarin asparagas haberin nedenleri ile ilgili
bazi ifadeler su sekildedir:

“..asparagas, biraz son kullanicinin istedigi bir sey.
inan bana, bu net bir sekilde bunu istiyorlar bu

adamlardan.” (G1)

“.insanlar hayali okumayi, hayali satin almayi

zaman zaman severler.” (G2)

“Alici oldu mu satici oluyor; saticl oldu mu alicl
oluyor, boyle c¢ikmaz bir yol asparagas spor
haberleri." (G6)

“TUrkiye'de bir kesim var ki, asparagas haberleri
okudugu zaman ya da duydugu zaman ya da
dinledigi zaman ya da izledigi zaman hosuna da
gidiyor.” (G10)
Katihmcilarin, izlenme-etkilesim kaygisinin
asparagas haberin Uretimine neden oldugunu

dustinmektedir.

“Sizin kafanizda bir soru isareti yaratmaya
calisiyor, bunun bir tik Ustl de kardesim, reklamin
iyisi kotUsU olmaz, yalan haber yapayim, tepkiden
besleneyim, bu tepkiyle de zirveye ¢ikayim mantigi
var." (G1)

“Tabii su da var reyting ugruna yapilan yanlis,
yaniltici haber paylasimlari.” (G2)

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

“Rekabet zayiflamasi ve izlenme kaygisi insanlari

asparagas habere yonlendiren temel sebep.” (G3)

“Yani sdyle sdyleyeyim yani ben burada da kimseyi
zan altinda birakmak istemiyorum ama biraz
reyting odakli ama yazilan bir isim mutlaka bir
yerden duyulmustur ama sunu elestirebilirim,
bunun saglamasini yapmadan bu haberlerin
yapllmamasi gerekiyor ama tabii transferin
ve reytingin buyUsU de c¢ok oldugu icin bazi
meslektaslarimiz bu sihre kapilabiliyor zaman

zaman.” (G5)

Katihmcilara gore kulUpler, oyuncu menajerleri de
asparagas haberin kaynagdi olabiliyor.

“Zaman zaman en oOnemli gazeteciler de en
tecrubeli isimler de yanlsa dusmduastur, sizi
yaniltmislardir, yanls yoénlendirmislerdir, yanhs
bilgi vermistir.” (G2)

“..menajerlergidipbirkulUpleherhangibiroyuncuyla
ilgilenir misin diye goérisme gergeklestiriyor. Eger
kulUp sicak bakmazsa veya ilgisi zayifsa menajer
transfer ihtimalini glglendirmek adina gazeteciyle
gorusuyor ve kulUple goérustigunu anlatiyor. Daha
sonra gazeteci bunu haber yaptiginda bu gindem

oluyor ve futbolcunun degeri artiyor.” (G3)

“Bir anlamda hem menajerin ekmegdine yag
sUruyorsun, menajer futbolcusunu pazarlatiyor,
hem futbolcu kendini parlatiyor senin araciliginla.”
(G8)
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Diger kodlar ile ilgili bulgulardan ornekler ise su
sekildedir:

“Bir haber yapiyor ondan sonra yaptigi habere
kendisi inaniyor ama o haberin dogru olmadigini
kendi de biliyor. Maalesef bdyle bir ikilemin icerisine
giren arkadaslarimiz var.” (G8)

“Bundan rahatsizlik duymayan, bundan beslenen,
bundan haz duyan, aslinda yapmasi gerektiginin
bu oldugunu dusunen bir guruh da olabilir.” (G9)

“Transfer haberleri de kendisini izlettirirr Onun
icin transfer haberlerine ydnelinmesi ve olayin
képurtulmesi, bunun icinde asparagas da var
insanlarin dikkatini ¢ekiyor.” (G3)

201

“Herhangi bir gen¢ oyuncunun saha ic¢i profilini
yazmak bence ¢ok daha faydali bir sey ama onun
yerine daha c¢ok eylul-ekim aylarinda ocak ay!
transferleri konusuluyor ve sonrasinda da ortaya
bdyle bir tablo cikiyor.” (G5)

Asparagas haberin nedenlerini olusturan kodlarin
birlikte olusma modeli incelenmistir. Kodlarin
birbirine olan yakinligi metodu kullanilarak
yapilan analiz sonucunda Asparagas Haberin
Nedenleri kodlarindan izlenme-Etkilesim Kaygisi
ile Twitter ve diger sosyal medya ortamlarina
olumsuz yaklasimlar kodu olan meslegin niteligi
zarar goruyor kodlari arasinda siki iliski tespit
edilmistir. Ayni sekilde izlenme-etkilesim kaygisi ile
sahtekarlik artti ve populizm artti kodlari arasinda
da iliski bulunmaktadir.

Sekil 3
Asparagas Haberin Nedenleri Kod iligkileri

Ked Birlikte Olusma Modeli (Kod Yakinligr)

------- CHl
_________________ Sahtekarlik Artti
culy
Transfer haberleri daha /
dikkat gekici /

@ — — @
Meslegdin Niteligi

izlenme-Etkilesim Kaygis! Zarar Goriiyor

Popilizim Artti

Cll

Kulipler-Menajerler Muhabiri
Yanlis Yonlendirebiliyor

Asparagas Haberin
Nedenleri

]

Asparagasi Isinin Pargasi
Olarak Gormek
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Asparagas Arz-Talep
Meselesi
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Sonug¢ ve Tartisma

Sosyal medyada surdurulen gazetecilik
faaliyetlerinin geleneksel gazeteciligin profesyonel
normlari ile sik¢a cgelistigine dair elestiriler bir
yana spor gazeteciliginin profesyonel normlar
ile uyumu uzun yillardir tartisilan bir durumdur.
Bu tartismalarda, objektifligin ihlali, spekulatif ve
yalan habercilik, magazinel yaklasimlar, yUzeysel
habercilik sikga vurgulanir. (Boyle, 2006; Oates ve
Pauly, 2007; Reed, 2011; Weedon vd., 2018). Ote
yandan bu arastirmaya katilan spor gazetecileri
sadece kendilerini tanimlarken degil, gérismenin
farkli noktalarinda da dogruluk, guvenilirlik ve
McEnnis  (2016),

bilimsel arastirmalarda profesyonel gazeteciligin

tarafsizhgr  vurgulamislardir.
kavramsallastirilmasina imkan taniyan temalarin
varhgina isaret eder. Gazetecilikte profesyonel
ideolojiyi tanimlamakta sik¢a basvurulan bu
temalardan biri, adil ve tarafsiz, ayni zamanda
duygusal olarak konudan uzak ve mesafeli objektif
gazeteciliktir. GorUsme yapilan gazetecilerin de
profesyonel kimlikleri ile bu kodlari iliskilendirerek

gazeteciligi ve kendilerini tanimlamalari dogaldir.

Spor gazetecilerinin sosyal medya ve Twitter
aktif olarak kullanan meslek profesyonellerinin
basinda geldigi bilinmektedir. Katilimcilarin
sosyal medya ve Twitter'a olumlu yaklasimlari
hakkinda elde edilen veriler ile Twitter’| ve sosyal
medyay! kullanma pratiklerini ortaya koyan
onceki calismalarin  (Schultz ve Sheffer, 2010;
Sherwood ve Nicholson, 2012; Li vd., 2017) bulgulari
benzerlik sergilemektedir. Ornegdin, Lasorsa vd.,
(2012)'nin arastirmasinda vurguladigina benzer
sekilde gazeteciye bir dzgurluk alani sundugunu
dUsunen katilimcilar, Twitter'n yapisi geregi
gazetecilik pratikleri ile daha uyumlu oldugunu
dUsunmektedir. Bir baska arastirmada (Humayun
ve Ferrucci, 2022), gazetecilerin markalasma
amaclyla sosyal medya kullanimina isaret
etmislerdir. Benzer bir sonuca bu calismada da

ulasiimistir.
Ancak arastirmadan elde edilen bulgulara gore

katilimcilarin sosyal medya ve Twitter hakkinda

olumsuz kanaatleri daha yogundur. Kodlanmis

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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bolumler temelli frekans dagilimina gére olumlu
gorusler icin 52 kodlama, olumsuz goérusler igin
102 kodlama gerceklesmistir. Haber akisinin
hizlanmasi, meslegdin niteliginin zarar gdrmesi,
herkesin  muhabir olabilmesi ve populizmin
arttigina yonelik olumsuz ifadeler é6n plandadir.
Bu edilimin nedenleri aslinda gazetecilik
endustrisinde yasanan dijital déndsumun etkileri
ile iliskilidir. Artik 7 glin 24 saat medya ¢iktisinin ve
teslim tarihlerinin bulundugu bu ¢agda gazeteci
hem bir blogger hem bir Twitter kullanicisi olmali
ve haberi ¢esitli platformlara yUklemelidir (Boyle,
2013; Jewell, 2013). Bununla birlikte hizin esas
belirleyici oldugu bu ortamda muhabirlerin haber
Uretmek icin daha az zamani vardir ve bu surede
bilgileri kontrol etmek igcin blUyuk 6lgcUde internette
ve diger medyada ya da basin bultenlerinde
bulunan ikinci el bilgilere guvenmek durumunda
kalir (Broersma ve Graham, 2013). ivedilik, pazar
odakli yayin hiziile derinlemesine, kapsayici ve ¢cok
perspektifli hikdye anlatimi ihtiyaci arasinda bir
cekismeye neden olur (Deuze, 2005). Arastirmaya
katilan gazetecilerin haber akisinda hizlanmanin
kaliteyi bozduguna, durumun meslegin niteligine
zarar verdigine ve sahtekarlidin arttigina yonelik
vurgulari bu saptamalar ile drtusmektedir.

Twitter sUphesiz  yeni kaynaklara ulasma,
haberlerin yayilimi, kitlelere erisim acisindan yeni
gazetecilik firsatlari sunarken, is yuku, 6zel bilgilere
erisim, icerik kaybi ve okuyucularin istismari
gibi bir dizi potansiyel sorunu da beraberinde
getirmektedir (Price vd. 2012). izleyiciler artik
icerigin hem JUreticisi hem de tuketicisi olarak
hareket etmektedir ve “ddulleri .. UGcret degil,
daha ziyade gevrimici bir toplulugun pargasi olma
duygusudur” (McEnnis, 2016). Dahasi sosyal medya
araclari sadece izleyicilerin esik bekgilerini atlattigi
bir ortam sunmaz, ayni zamanda gazetecilik
rutinlerini degistiren haber toplama ve yayma
araclari  olarak izleyiciler tarafindan kullanilir
(Reed ve Hansen, 2013). Sonucgta, geleneksel
gazetecilikte belirli haber merkezi kararlarinin
kollektif sonucu baglayicidir (Mellado ve Hermida,
2022). Profesyonel etik kodlara bagh gazeteciligin
disindaki kaynaklar tarafindan Uretilen ve yayilan
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gerceklik bir noktada kamunun dikkatini neyin
cekecegini belirlemede son derece etkili hale
gelmektedir. Herkesin muhabir olabildigine dikkat
ceken katilimcilar da bu durumun populizme,
sahtekarliga dolayisiyla meslegin niteligine zarar
verdigini yonelik ifadeler belirtmistir.

Asparagas haberlerin nedeni olarak izlenme-
Etkilesim Kaygisini 6n plana ¢ikaran katihmcilarin
ifadeleri, bu durumu meslegin niteliginin zarar
gormesiile deiliskilenmektedir. Aynisekilde Twitter
kullanimi ile sahtekarligin ve populizmin artmasi
yine izlenme-etkilesim kaygisi ile iliskilenmektedir.
Cevrim igi spor gazetecisinin spor haberlerini
sunmaktan ziyade dikkat c¢ekme faaliyeti ile
mesgul oldugu (McEnnis, 2020) daha &nce
ifade edilmisti. Humayun ve Ferrucci'nin (2022)
vurguladigi gibi sosyal medyada haber dagitiminin
analitikler ve olcumler ile yodnlendirilmesi,
izlenme-etkilesim  kaygisini  guglendirmektedir.
izleyici blyUmesine odaklanan piyasa refleksi
(McEnnis, 2020), beraberinde sosyal medyada
dikkat cekecek ancak gazetecilik normlari ile
celisen hikayelerin (Nelson, 2018; Ferrucci, 2020)
OonunU agmaktadir. “Influencer ekonomisi” olarak
adlandirilan ekonomi katlanarak buyumus ve
sosyal medya uygulamalarinin gesitli bicimlerine
donusmustdr. Bu sUregte, dijital gazeteciligin
kendisi, gazetecilerin kendilerini influencer’lara
ve hatta Unlulere doénustirddgl bir tanitim
kultaruyle yakinlasmistir (Mellado ve Hermida,
2022). Geleneksel gazetecilik uygulamalarinda
gecerli olan “icerik kraldir” atasézune karsin, sosyal
medya reklamciligi dusunuldugunde, baglamin
icerige Ustun geldigi kabul edilmektedir (Voorveld
ve digerleri, 2018'den akt. Hermida Mellado, 2020).
Dolayisiyla transfer dénemlerinde asparagas
haberlerin  yogunlasmasi, transfer haberlerinin
dikkat cekiciligi ile iliskili olarak gérulebilir. Ote
yandan katilicilar asparagas haberi arz-talep
meselesi olarak yorumlamakta ve okuyucuyu
mutlu ettigini iddia etmektedir. ince'nin (2017)
vurguladigi gibi basin okuyucunun ilgi ve merakini
gidermeye yodnelik tutum sergilese de spor
basininda bu edilimin, gerceklesmesi imkansiz
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olaylarin  haberlestiriimesine varacak sekilde
eylemlere dénusmesi ve eylemlerin okuyucu talebi

ile mesrulastiriimasi dusundurucudur.

hakkinda
bilgilendirilmis gdrismeye gonulll olmus kisith

Bu arastirma, konu onceden
bir grup gazeteci ile yapilmis gdérusmelerden
elde edilen veriler ile sinirhdir. Her ne kadar elde
edilen veriler 6ncul c¢alismalardaki bulgular ile
ortusuyor olsa da konu Uzerine daha genis katilimli

arastirmalarin yapilmasina ihtiya¢ bulunmaktadir.
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Extended Abstract

The term ‘fake news' has been used in journalism
literature for many years and refers to “news
articles that are deliberately and verifiably false
and may mislead readers” (Allcott & Gentzkow,
2017). Unfortunately, fake journalism is a major
issue in sports media both in Turkey and around
the globe (ince, 2017).

Sportsjournalismisconsideredto beaform of “soft”
journalistic practice, far from the harshness, rigor,
and reliability of other forms of journalism (Boyle,
2017). However, it is a crucial aspect of the news
industry and is typically one of the most lucrative
departments. In fact, the sports department has
been referred to as “the best advertising agency
in the world” (English, 2016; Ramon & Tulloch, 2021),
and sports journalists have often been described
as “fans with typewriters” (McEnnis, 2020).

The rise of online journalism and digitalization
has greatly impacted how journalists, news
organizations, and media systems operate. Due to
financial and commercial changes, as well as the
need for new technology, publication platforms,
content, and heavier workloads, there have been
shifts in organizational structures (English, 2016).

Onlinejournalism hasbecomea popularand widely

accepted form of journalism that has adopted
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traditional news production methods. Journalists
engage in various tasks such as live blogging,
webcasting, integrating multimedia content,
writing online headlines, adding hyperlinks to text,
managing social media accounts, and generating
stories from platforms like Twitter (McEnnis, 2020).

Social media is a valuable tool for increasing
readership, expanding reach, responding quickly
to news events and issues, and engaging with
readers directly (Bowd, 2016). Santana and Hopp
(2016) suggest that Twitter is particularly effective
in reaching wider audiences. Social media also
provides a platform for journalists to commmunicate
freely without organizational restrictions, as noted
by Lasorsa et al. (2012). Furthermore, social media,
especially Twitter, can be a powerful tool for
journalists to establish their personal brands.

The issue of fake news is not new to newsrooms.
It refers to false or misleading information, also
known as disinformation. Such news contains
inaccurate details and often includes manipulated
contentand wrong links in order to deceive readers
deliberately (Egelhofer & Lecheler, 2019).

There are two main reasons for the creation of fake
news. The first is financial gain, where fake stories
that are sensational and extreme generate clicks
that can be turned into advertising revenue. The
second reason is ideological (Allcott & Gentzkow,
2017). However, the sports press goes beyond these
reasons and reports on gossip, rumors, desires,
and even impossible events (ince, 2017).

To achieve the study's objective, we used a

phenomenological approach and collected

qualitative  data  through  semi-structured
interviews within the scope of qualitative data
collection and analysis methodology. The study
was focused on sports journalists who use Twitter,
and we used the purposeful sampling method to
select participantswho had an active engagement,
and a high number of followers (at least 50000).
We invited ten sports reporters who met these

criteria and agreed to participate in the interviews.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

208

We transcribed the interview records and coded
each document. Afterwards, we utilized the
MAXQDA 2022 analysis software to categorize
the data into specific concepts and themes with
a descriptive approach. With the help of the
program'’s creative coding feature, we created 246
codes across 10 papers that were grouped into
four main headings. These headings describe how
journalists define themselves and their profession,
their positive attitudes towards Twitter and other
social media, their negative attitudes towards
Twitter and other social media, and the reasons for
fake news.

In the study, sports journalists highlighted the
importance of accuracy, reliability, and objectivity
in both themselves and their profession. These
themes are commonly emphasized when
discussing professional ideology in journalism
(McEnnis, 2016).

The findings from this study on participants’
positive attitudes towards social media and Twitter
align with previous research (Schultz & Sheffer,
2010; Lasorsa et al., 2012; Sherwood & Nicholson,
2012; Li et al, 2017; Humayun & Ferrucci, 2022).
Participants believe that Twitter is well-suited
for journalistic practices and provides journalists
with greater freedom. They also noted that social
media and Twitter allow journalists to promote

themselves.

Although the participants have a positive view on
Twitter's compatibility with journalistic practices,
theyalsohave negative opinionsaboutsocial media
and Twitter. The negative statements include
the acceleration of news flow, the damage to the
quality of the profession, the fact that anyone can
become a reporter, and the increase in populism.
These negative statements are associated with
the causes of fake news. In particular, the concern
for being followed and interacted code is linked to
the damage to the quality of the profession, which
is among the negative approaches to Twitter.
Furthermore, participants suggest that fake news
is a result of reader demand, supply— demand

issue.
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